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1 Uvod

Tato diplomové prace se zabyvéa pofadem Otdzky Viclava Moravce™- témata, o kterych
se zacne mluvit. Politicka situace v Ceské republice je okamzik od okamziku zajimavéjsi a
pravé Otazky nadm zprostiedkovavaji pohled na nase politické predstavitele a jejich nazory,
postoje a vyjadfovani. Samoziejmé hosty potadu nebyvaji jen politické osobnosti, ale 1 dalsi
predstavitelé vyznamnych organizaci a my sledujeme, jaké je jejich vystupovani. Porad je
koncipovan tak, ze hosty jsou politikové a lidé, ktefi maji k aktudlnimu tématu potadu co fict.

Politicka debata je na naSich televiznich obrazovkdch pomérné stalici, kterd se
v riznych obménach objevuje na scéné uz asi tficet let. V souc¢asné dobé& si konkuruji dva
diskuzni potady, a to pravé Otizky na CT1, Partie na Primé& a v jistém smyslu potad Mate
slovo na CT 1.

Nase politickd reprezentace je velmi riznorodd a je velmi zajimavé sledovat souboj
dvou politickych stran, které stoji proti sob&. Takovy boj se v Otazkach nevidi moc casto,
nejlépe to miizeme spatiovat na mimotadnych vysilanich, ktera potebuji ve studiu publikum,
to je potom ta spravnad debata. Nové od 4. biezna 2012 se do potfadu zavadi otazky na hosty
pravé od publika, coZ do t¢ doby neexistovalo a myslim, Ze se to tviircim velmi osvéd¢ilo,
nebot’ chystaji dalsi specidlni vysilani. Jak uZ jsme nastinili, pofad se vysild béZné ze studia,
kde jsou jen hosté a moderator, divaci nemaji v ¢ase vysilani prostor vyjadiovat se k tématim.

V soucasné dobé existuje projekt, ktery na webovych strankach www.demagog.cz,
kontroluje pravdivost vyroku v politickych diskuzich. Prozatim posuzoval jen vyroky politikd
v Otazkach.

Vzhledem Kk tomu, Ze tento pofad nam zprostfedkovava televizni vysilani, budeme se
zabyvat médii, ktera tvoti prostfednika mezi divakem a hostem v pofadu. V potfadu probiha
mezilidska komunikace, tudiz nas bude zajimat komunikace. Kdyz tyto dva pojmy spojime,
dostaneme termin medialni komunikace, jez budi zajem vefejnosti i odbornikd delsi dobu.

Touha proniknout do mezilidské komunikace totiZ patii k nejstar§$im tématiim, jimiz se
lidé zabyvaji. Potfeba pochopit mechanismy komunikace? je ¢im dal vic naléhav¢jsi. Dnes jiz
nejde jen o védecky vyklad fenoménu komunikace, ale o zprostfedkovani poznatkii o

komunikaci Siroké vetejnosti. ZvIasté nebyvaly vyvoj masové komunikace a ndrast vyznamu

! Dale jen Otazky nebo OVM.
2 Z latinského communicatio: od communicare = spojovat, produkce a vymeéna sd&leni a zejm. vyznami sdéleni
prostiednictvim znakovych systémt.. (REIFOV A, 2004, str. 98)
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a moci instituci, které ji zajistuji, tedy médii’, podn&cuje snahu o roziifeni poznatki o
komunikaci. Stale Castéji se objevuje souslovi medidlni komunikace, které postupné vytlacuje
masovou komunikaci a stava se rovnocenny pojmem K souslovi vefejna komunikace. (JIRAK
in McQUAIL, 2007)

Cilem této prace je rozbor komunikacni situace a rozbor jazykovych prostiedkli potadu
Otazky Véclava Moravce. Budeme se snazit ptiblizit projevy hostll i moderatora Otdzek
divakovi. Problematika spisovnosti a nespisovnosti, respektive uzivani obecné CcCeStiny
v médiich se stéle prodiskutovava. Ceska televize ma ve svém kodexu uzivani spisovné formy
jazyka, ale vztahuje se to 1 na hosty potadu? Hosté se Casto nechavaji unést, a proto vznika
otazka, zda vibec mluvit obecnou ¢estinou v médiich? Ptece jen to zanechava vliv v divacich.

V teoretické ¢asti prace se zabyvame terminy komunikace, medialni komunikace, média
a publikum, které blize vysvétlujeme a tfidime podle ruznych autori. Dale se pokusime
sestavit historii politickych diskuznich pofadl u nas a struéné je charakterizujeme.

V praktické ¢asti nds ¢eka sestaveni struktury potadu Otazky Véclava Moravce, budeme
podrobngéji fesit komunikacni situaci a jazykové prostiedky uzité v prub&hu pofadu ve vzorku
ukézek, ze kterych jsme vychazeli pii analyze. Jedné se o sledovéani potadu Otdzky Vaclava
Moravce, zapisovani jednotlivych jevll a postiehli a nasledna analyza prostiedkl a situaci.
Potad jsme sledovali od 2. fijna 2011 do 26. tnora 2012, coz ¢itd dvacet jednohodinovych

dild.

¥ Slovo pochézi z latinského vyrazu ,,medium¢, coz znamena: ,,stredni, ,uprostied*, ,,mezi. Médium ma tedy
charakter prostiedku, néco zprostfedkovava, je prostiednikem. (SCHELLMANN, 2004, str. 9)
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2 Komunikace

Encyklopedie praktické zurnalistiky (HALADA, 1999, str. 92) popisuje komunikaci
jako proces ptenosu a vymény sdéleni — informaci mezi riznymi systémy a subsystémy
v ramci daného systému (fyzikalni, biologicky, socialni, apod.). V tomto obecném pojeti se
problémy komunikace zabyvaji témér vSechny védni obory a jsou piedmétem zkoumani i
filosofie. Rozsahlou a mnohotvarnou oblasti komunikace je komunikace socialni, jejiz
soucasti je i masova komunikace.

Existuje mnoho definic komunikace, které se 1i$i teoretickym rdmcem, z néjz vychazeji.
Rank Dance a Carl Larson popsali 126 definic komunikace. Shoda panuje v tom, Zze vnimaji
komunikaci piedevsim jako proces. (REIFOVA, 2004)

Podle Burkarta (SCHELLMANN, 2004) lze uvést Sest znakt, které charakterizuji
podstatu komunikace:

Znak ¢. 1: Komunikace je socialni jev.

Komunikace je vyrazem socialniho chovani, a proto se tyka vzdy zivych bytosti. Za
socialni pokladame zpusoby chovani tehdy, jestlize se vztahuji k sobé navzajem, sméfuji-li
k sob¢ s cilem vzajemného ovlivnéni.

Znak ¢. 2: Cilem komunikace je sdéleni.

Komunikace je intencionélni (zdmérna), ¢lovek sleduje urcity cil. Ten, kdo komunikuje,
chee sdilet ur¢ité informace. Clovék chce dosahnout dorozuméni se svym komunikujicim
partnerem.

Znak ¢. 3: Komunikace slouzi prosazeni zajmii.

Partnefti sleduji své zvlastni z4jmy. Komunikace ve smyslu socidlniho jednani ma vzdy

dva aspekty: Sdéleni s cilem dorozuméni.
Zajem s cilem jeho prosazeni.
Znak ¢. 4: Komunikace je interakce.

Interakce znamend, ze komunikace probiha tehdy, kdyz komunika¢ni partnefi vstoupi
do vztahu vzajemné vymény.

Znak ¢. 5: Komunikace potrebuje vzdy médium.

Komunikace vyZaduje médium, instanci, pfes niZ probiha vyména informaci. Médii jsou
mimika, gestikulace, fe¢, pismo, obraz ¢i zvuk, a to z o¢i do o¢i nebo pfes papirova ci

elektronicka zatizeni.



Znak ¢. 6: Komunikace se uskutecriuje v symbolech.

V komunikaci oba partnefi disponuji spole¢nou zasobou znaki, ktera je obéma
srozumitelna.

Podle Reifové (2004) vétSina autor definic komunikace (s terminologickymi
nepiesnostmi) uplatituje pét znak komunikace:

1) Komunikatora.*

2) Adresata.’

3) Komunikaéni kanal (nosi¢, zprostiedkujici Cinitel, médium).6
4) Mediované sdéleni (text).’

5) Uginek (efekt, odpovéd).

Jifi Kraus (2008) se zmifiuje o tom, ze jednim z nejcharakteristi¢téjSich rysi teorie
komunikace je to, Ze se v ni propojuje problematika obecného a zvlaStniho. Obecné schéma
vymény informaci mezi autorem a piijemcem se totiz neustdle méni a dotvari pod vlivem
konkrétného prostiedi (média), ve kterém se tato vyména uskuteciiuje, 1 pod vlivem znakd,
které informace ptenaseji, a okolnosti, které ptenos doprovazeji. RozliSujeme tak komunikaci
verbalni (prostfednictvim pfirozeného jazyka nebo umélého, napt. pocitatového) a neverbalni
(prostfednictvim znakl vytvarnych, hudebnich, atd.). Verbalni komunikace mize byt mluvena
nebo pisemnd, jednosmérna (monologickd) nebo obousmérnd (dialogickd). Na verbalni
komunikaci se navrstvuji prvky paralingvalni (intonace, gesta, mimika, styly pisma).
Jednotlivé typy komunikace se déli podle poctu ti€astnikil — osobni (face to face) a hromadna.
Dle tohoto hlediska délime komunikaci je$té na:

a) Interpersonalni.
b) Intrapersonalni.
c) Institucionalné organizacni.
d) Masovou. (KRAUS, 2008)

Osobité postaveni zaujimd komunikace intrapersonalni, jiz vénuje pozornost spiSe
psychologie a literarni véda nez teorie komunikace. Do této kategorie patii osobni zapisky,
poznamky, vnitini dialog. Interpersonalni komunikaci se od druhé poloviny 20. stol. zabyvaji

obory studujici socialni interakci — sociologie, socidlni psychologie. Jedna se piedevsim o

* Téz odesilatel, podavatel. Ten, kdo je piivodcem sdéleni a komu se zpravidla piisuzuje role iniciatora
komunikaéniho chovani. (REIF OVA, 2004, s. 105)

® Téz p¥ijemce, recipient. Osoba &i osoby, jim je sd&leni uréeno. (REIFOVA, 2004, s. 15)

® Prostiedi, které v ramci komunika¢ni udalosti umoziiuje pienos sdéleni. V b&zné interpersonalni komunikaci
(masova, medialni) vedené ptirozenym jazykem slouzi jako hlavni prostfedi pfenosu vzduch, ktery prenasi
podnéty na sluchové receptory. (REIFOVA, 2004, s. 95)

’ Sdéleni prenasené od komunikétora k adresatovi prostiednictvim média (technického zafizeni & materialniho
nosi¢e. (REIFOVA, 2004, s. 221)
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zkoumani autentického materialu mluvené i psané feci a jde v nich o popis a analyzu postojii
lidi vic¢i svétu i sobé navzajem. (KRAUS, 2008)

Masova komunikace se vymezuje podle vyctu medidlnéch nositeli nebo na zaklade
definice podle ¢tyf spolu souvisejicich systémi komunika¢nich ¢innosti — informace se
produkuje, §ifi, pfijima a zpracovava. (KRAUS, 2008)

Komunikace je velmi dilezitd pro zivot kazdého ¢lovéka, bez ni by nemohl existovat,
proto se velka ¢ast védct zabyva tim, jak vlastné¢ komunikace funguje. V soucanosti bychom
mohli fict, Ze o komunikaci vime mnohé, pfesto odbornici nachdzeji nové poznatky. Dnes
existuje nespocet kurzl, které uci, jak spravné komunikovat, protoze se ukéazalo, ze vynikajici
komunikace ma velky vyznam v oblasti podnikani a marketingu.

Komunikaci se zabyv4d mnoho védcl a vétSinou se shoduji v tom, ze komunikaci vidi
jako ptenos odehravajici se piredevSim v socidlni oblasti komunikace. Mnoho autorti sdili
nazor, ze komunikace je zalozena na péti znacich, kterymi jsou komunikator, komunikac¢ni
kanal, jazykovy kod, pfijemce a sdéleni. Takové znaky jsou podle nas podstatné a dle nich

definujeme komunikaci.

2.1 Medialni komunikace — masova komunikace

Medialni komunikace pifedstavuje velmi vyznamny zdroj zkuSenosti, prozitki a
poznatkl pro stale vétsi okruh pfijemct. Problém sdilené informovanosti, chapani souvislosti
a reflexe vlastniho postaveni a sdilené hodnotové orientace se pro moderniho ¢loveéka stavaji
zakladni podminkou uplatnéni jednotlivce a jeho zapojeni do spolecnosti. Média vstupuji do
soukromého Zivota lidi a vnaseji do n¢j vetfejny rozmér, sdileny s ostatnimi. Soucasné se
média podileji na formovani podoby veiejného spolecenského Zivota a vnaseji do né¢j fadu

intimnich prvka. (JIRAK, 2007)

2.1.1 Medialni komunikace

Medialni komunikace je jedna zrovin socialni komunikace. Tato komunikace se
vyznauje tim, Ze veskeré komunikacni aktivity se dé&ji prostfednictvim a pomoci médii.
(REIFOVA, 2004)

Médium, jak urcité vime, nékomu néco zprostiedkovava, jak o tom pojednavame blize

Vv nasledujicich kapitolach.
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Podstatou jednani média je tedy zprostfedkovavani, resp. mediace®. P¥i posuzovani
jakéhokoliv procesu zprosttedkovani je podstatné, jak je tento proces nahlizen, jak je chapana
role a postaveni prostiednika, v pfipadé medialni komunikace médii. (HALADA, 1999)

Spoleénym rysem pohledi na proces zprostfedkovani je diraz na to, co se
zprostiedkovava, nikoli na zprostfedkovatele samého. Kazdé zprosttedkovani je aktivni
interpretativni ¢innost (i vypravece anekdot jsme schopni kritizovat za to, Ze vybral Spatny
vtip, €i jej Spatné podal). Média jsou mocna a autonomni instituce, které procesu mediace
davaji podobu. (HALADA, 1999)

Pojem medialni komunikace Vv pribéhu devadesatych let 20. stol. postupné nahrazuje
oznaceni masova komunikace, respektive masovd komunikace nabyva specifického vyznamu
jako oznaceni pro historicky podminéné obdobi lidského dorozumivani a terminologicky se
odliSuje od pojmu medidlni komunikace. Termin masovd komunikace akcentuje spolecensky
rozmér komunikace — jeji dosah, povahu skupiny, adresati a medialni Gginky. (REIFOVA,
2004)

Vyraz medialni komunikace zduraznuje prabéh komunikaéniho chovani, zvl.
pritomnost zprosttedkujiciho Cinitele (média), jehoz povaha ovliviiuje ocekavani ze strany
publika a jehoZ technologie a organizacni podoba ma vliv na vznik a konecnou podobu
medialniho produktu. Pojmu medidlni komunikace vtiskl terminologickou povahu James

Watson, ktery vymezil jeji postaveni v typologii socialni komunikace. (REIFOVA, 2004)

2.1.2 Masova komunikace

Masova komunikace dle Reifové (2004) se vyznacuje tim, Ze probiha
V institucionalizované podobé prostfednictvim masovych médii. Je definovéna jako pifenos
sdéleni od komunikatora k adresatovi, pficemz komunikatorem je komplexni organizace
zamestnavajici profesiondlni komunikatory a uzivaji spelializované technologie k vyrobé
standardizovanych sdéleni urcené pro rozahlé a nesourodé publikum.

Neni jednoduché umistit pfedmét zajmu masové komunikace do SirSiho ramce
komunikacniho vyzkumu, vyjdeme-li z jednotlivych rovin socidlni organizace, v niz se
komunikace uskuteciiuje. Pak Ize masovou komunikaci pojmout jako jeden z nékolika

celospolecenskych komunikacnich procest, a sice jako proces nachdzejici se na vrcholu

8 Nejobecngji proces, pfi némz mezi dvé strany vstupuje n&jaky prostfednik, aby ovlivnil &i zajistil vztah mezi
lidmi. Také proces zprostiedkovani néjakého spolecensky akceptovaného poznani a kulturnich hodnot
prostiednictvim n€jakého institucionalizovaného ¢initele k publiku (takovym ¢initelem mohou byt média, ale i
Skola). Mediace je jedna z hlavnich funkci masovych médii. (HALADA, 1999)
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rozvrstveni komunikacnich procest uspotadanych podle miry zespolecensténi (obrazek 1.).
(McQUALIL, 2007)

Obrazek 1: Pyramida komunikace: masova komunikace je jednim z mala pripadi celospole¢enské
komunikace (McQUAIL, 2007)

Sestupujeme-li po pyramidé dolti, nachazime na kazdé roviné vice piikladt komunikace
a kazdd rovina predstavuje zvlastni problematiku pro vyzkum a teoretické uvazovani.
(McQUAIL, 2007)

Pojd'me si vysvétlit pojem ,,masovd*. Existuje nékolik pojeti terminu masa®. Obecné se
vysvétluje jako velké, pocetné nedefinovatelné mnozstvi lidi, ktefi jsou rozptyleni v prostoru
a neexistuji mezi nimi fyzické ani socidlni vazby. (REIFOVA, 2004, s. 128)

D. McQuial (2007) tika, ze pfedstava masové spole¢nosti se plné vyvinula po druhé
svétové valce, zakladni pojeti ,,masy*“ bylo pfedmétem zajmu na sklonku devatenactého
stoleti. Rané uzivani pojmu ,masa“ vyvolavalo negativni asociace, protoze puvodné
odkazovala k piedstavé davu ¢i prostého lidu, jenz byl obvykle vniman jako nevzdélany,

omezeny, vzpurny.

% Prirodovédecké pojeti masy ve smyslu hmoty. Vedle fyzikalniho pojeti se za&inal pouzivat k oznageni velkych
skupin. Romantické pojeti — protiklad elity vs. masy. Revolu¢ni pojeti — masa lidi jako hybatel pokroku.

Socialnépsychologické pojeti — sociologické i psychologické vyklady jsou si podobné, Vénuji se analyze vztahu
jedinec vs. masa. G. Le Bon — i kdyz jsou 1idé odli$ni, v mase ziskavaji stabilitu. (REIFOVA, 2004, s. 128-129)
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Vyraz vsak bylo mozno pouzit i v pozitivnim smyslu, coz se projevilo zejména
v socialistické tradici, kde ,,masa‘“ vyvolava predstavu sily a solidarity obycejnych pracujicich
lidi, kterfi se zorganizovali, aby se postavili za spole¢né zajmy nebo proti utlaku. (McQUAIL,
2007)

2.1.3 Funkce masové komunikace

Reifovd se ve svém Slovniku medidlni komunikace (2007) zabyva také funkcemi
masové kultury. Jsou to aspekty role médii ve spolecnosti, kterymi se zabyva strukturalni
finkcionalismus'®. Funkcionalismus je zaloZen na biologické analogii, nahliZi na spole¢nost
jako na komplexni systém skladajici se ze vzajemné propojenych ¢asti, které svou existenci a
jednanim pfispivaji k fungovani spole¢nosti jako celku. Piedpoklada, ze dojde-li k naruSeni
rovnovahy socidlniho systému nékterymi jeho prvky, jiné ¢asti spole¢nosti usiluji o nastoleni
rovnovazného stavu.

Funkcionalisticky pohled na masovou kulturu ji interpretuje v terminech jejiho
pfispivani k cilim spole€nosti jako celku. Funkcionalistické analyzy zkoumaji hlavné jakym
zpusobem medidlni systém udrzuje rovnovahu. Robert Merton poukézal na to, Ze funkce
mohou byt pozitivni (eufunkce) nebo negativni (dysfunkce), mohou byt zjevné (manifestni)
nebo skryté (latentni). (REIFOVA, 2004)

Harold Laswell'!

oznacil za hlavni funkce masové komunikace: funkci informovat,
funkci korelace (vytvaret a posilovat vztahy mezi informacemi a i1 jednotlivymi ¢astmi
spolecnosti) a funkci kontinuity (pfenaseni kulturniho dédictvi, ptispivat k udrzeni spolecnosti
v Case). Charles Wright na zakladé¢ Laswellova ¢lenéni pojmenoval zakladni funkce takto:
udrzovani kontinuitylz, korelaci, socializaci, zdbavu. Tyto funkce mohou mit jak eufunkéni,
tak dysfunkéni diisledky. (REIFOVA, 2004)

Denis McQuail jako dals$i funkci masové komunikace stanovil mobilizaci, kterd je

primarni funkci reklamnich sdéleni a sdéleni mediované politické komunikace. (REIFOVA,
2004)

19 Strukturalni funkcionalismus vychazi z toho, Ze ve spolenosti slouzi instituce, role a normy n&jakému ucelu.
Funkcionalisté se domnivaji, Ze instituce tvofi ve spolecnosti stabilni systém, a tak zména v jedné instituci ma za
nasledek zménu v institucich ostatnich. Instituce ptisobi jako ¢asti organismu, udrzuji jej, reprodukuji a dosahuji
tak rovnovahy.

Vychazi z mySlenek E. Durkheima, prvnim ptedstavitelem byl Talcott Parsons. (JANDOUREK, 2008)

" Harold Laswell (1902 — 1978) byl americky politolog a vyznamny teoretik komunikace. (dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Harold_Lasswell)

12 poskytovani aktudlnich informaci ze svéta. (REIFOVA, 2004)
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Dlouho jsme se zabyvali tim, jaky je rozdil mezi medialni a masovou komunikaci, je-li
vibec néjaky. Dospéli jsme k zavéru, ze medidlni komunikaci zprostiedkovavaji riiznéd média,
at’ uz televize, knihy, dopisy, vzkazy, jsou to média jako takova, nerozliSena. Kdezto masovou
komunikaci zprostfedkovavaji jediné¢ masova média, tedy celospoleenska. Rozdil spatifujeme
I Vtom, Ze masova komunikace ma ovlivitovat ,,masu lidi, medialni komunikace muze
probihat na interpersondlni trovni. V odborné literatuie miizeme najit zaménovani téchto
dvou pojm, nebo dirazné odliSovani.

Védci v této oblasti se shoduji na nazoru, ze medidlni komunikace dba na dlraz
zprostiedkovani, nikoliv na média, nezajimaji se tedy o to, jaky mohou mit média vliv na
publikum. Masova komunikace probiha prostednictvim masovych médii a v tomto oboru uz
se vyznamné pohlizi na to, jaky vliv mohou mit masovd média na publikum. Rovnéz je
zajima pojem ,,masa‘.

Medialni i masova komunikace je stale pfedmétem z4jmu mnoha védeckych pracovnikt
a je spravné, Ze se tim zabyvaji. Pfedev§im G¢inky medialni i masové komunikace je velmi

dulezité zkoumat pro mozna zneuziti, apod.

2.2 Proces komunikace a jeho sloZky

Kazdy komunikacni akt je proces. Do procesu jsou zapojeni zdroj (podavatel), sdéleni a
prijemce. Kdyz néjaké médium komunikuje se svym publikem, probiha proces medidlni
komunikace. Existuji rizné modely pro popis tohoto procesu, nejcastéji se uziva pienosovy a
ritualovy model. (BURTON, 2001)

Je zteyjmé, Ze prenosovy model je do znacné miry ptevzat ze starSich instituciondlnich
kontextli — vzd€lani, nadbozenstvi, vlady — a je vhodny pro ty medialni aktivity, které maji
instruktdzni, informac¢ni nebo propagacni ucel. Ritudlovy model se pouziva k postizeni rysii
typickych pro uméni, drama, zdbavu a mnohé dal$i symbolické vyuziti komunikace.
(McQUAIL, 2007)

2.2.1 Prenosovy model komunikace

Reifova (2004) uvadi tento model pod nazvem linearni model komunikace, nebo také

model komunikace transmisivni.
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Je to historicky prvni model komunikace, ktery schematicky zachycuje komunika¢ni tok
jako prenos sdéleni od odesilatele k pfijemci prostfednictvim komunikaéniho kandlu
s Gi¢inkem na piijemce. (REIFOVA, 2004)

Jednoduché definice masové komunikace Casto vychazeji z Lasswellova postfehu, ze
studium masové komunikace se snazi odpovédét na otazku: ,, Kdo rika co komu jakym
kandlem a s jakym ucinkem?* (McQUAIL, 2007)

Pienosovy model (obrazek ¢. 2) vyklada proces komunikace z hlediska produkce
sd€leni, tedy ze strany nabidky. Zdroj (odesilatel, podavatel) pojme umysl vyslat sdéleni,
proto ho zakoduje za pouziti urcitého kodu a odesle jako signal za pomoci n¢jakého vysilace
ur¢itym kanalem k pfijemci (adresatovi). Ten pfijaty signal pfijme piijimacem, dekoduje a
sdéleni interpretuje. Reakce pfijemce je pak odesilateli zpétnou vazbou, kterd mu dovoluje
posoudit uspéSnost svého komunikacniho snazeni. V celém procesu mohou nastat rizné

komplikace, rizné typy Sumi. (BURTON, 2001)

KDO co KANAL KOMU EFEKT
— — — —

Podavatel Sdéleni Médium Piijemce Uginky
Analyza Analyza Analyza Analyza Analyza
medialni obsahova média publika ucinka

organizace

Obrazek 2: Model linearni komunikace (REIFOVA, 2004)

2.2.2 Ritualovy ¢ili vyrazovy model

Ptenosovy model zistava uzite¢nym vykladem logickych a obecnych ¢innosti urcitych
médii v nékterych z jejich funkci (zv1asté obecné zpravodajskych médii a reklamy). V piipadé
vykladu jinych medidlnich aktivit a celkové rtznorodosti komunikacnich procest je vSak
tento model nedostacujici. Jednou z jeho slabosti je, Ze omezuje komunikaci na ,,prenos®.
Ritualové pojeti se nesousttedi na Sifeni sd¢€leni v prostoru, ale na udrzeni spolecnosti v Case,

neni to akt sd€lovéani informaci, ale reprezentovani sdilenych presvédceni. Klade diiraz na
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vnitini uspokojeni podavatele (nebo ptijemce) nez na ucelové vyuziti. Ritudlova ¢i vyrazova
komunikace zavisi na sdilenych vyznamech a citech. Jejim cilem je spiSe prozivani a
zdobnost nez uzitkovost. (McQUAIL, 2007)

Prestoze tento typ komunikacniho modelu neni uUcelovy, ma urcité dusledky pro
spolecnost (posiluje integraci) nebo pro spolecenské vztahy. (McQUAIL, 2007)

Existuji jesté¢ dals$i modely komunikace. Za zminku stoji Propagac¢ni model, tedy
komunikace jako predvadéni se a pozornost, vychazi ze zakladniho cile médii — pftilakat
publikum, prestiz a ptijem. Pfijmovy model ndm pfipomind, Ze zjevnd moc médii formovat,
vyjadfovat ¢i ovladat je Casteéné iluzorni, protoze posledni slovo ma nakonec publikum.
(McQUAIL, 2007)

Existuje velké mnozstvi modelii komunikace, my jsme tady vysvétlili, podle nés, ty
nejpodstatnéjsi a nejznaméjsi. Kazdy model je specificky pro jiny druh komunikace, napft.
ritudlovy model je spiSe pro uméni, protoze ma zanechat né¢jaky dojem. OvSem kazdy model
sebou nese jisté chyby, vétSinou Sumy, které mohou narusovat pienos informaci. Autofi D.

ey oee

nas velmi dileZitym zdrojem informaci, které povazuje za vystizné pro proces komunikace.
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3 Médium (co jsou média?)

Pojem ,,média‘ rozhodné patii v posledni dobé Kk nejuzivanéj$im pojmim soucasnosti.
Psychologové, sociologové, novinafi i politici o médiich mluvi a pisi. Maji tim na mysli
predevsim tisk, rozhlas, televizi, popt. média zalozena na digitalnim zpracovani a pienosu dat.
Médium znamend prostiedek, prostfednika, zprostfedkujici cCinitel, tedy to, co néco
zprostfedkovava, zajistuje. S timto vyrazem se muzeme setkat v biologii, fyzice, chemii,
vypocetni technice i v teorii socidlni komunikace. Pravé obory, které se vénuji rGznym
projevim mezilidské komunikace, oznacuji pojmem médium/média to, co zprostiedkovava
nékomu né&jaké sdéleni, tedy médium komunikaéni. (JIRAK, 2007)

Z hlediska $ife vyznamu muze pojem médium ptredstavovat:

a) VSirokém smyslu slova mize médium piedstavovat penize, Cas, dopravu,
elektfinu, respektive vSechny prostfedky ¢i prostfednici styku jedné entity
S druhou. Tento styk vétSinou provdzi smeéna, obvykle sména vyznami. I
Vv nejsir§im slova smyslu je médium vse, co je na sebe schopno poutat vyznam,
ktery je pfenasen a na zaklad¢ sdileného kodu mu obé¢ strany rozumi.

b) V uz$im smyslu slouzi médium primarné a zamérné ke komunikaci. Mezi média
tedy patfi fec, neverbalni komunikace, uméni, architektura, Skolstvi, apod.

€) V nejuzsim smyslu jsou média prostfedky medialni ¢i masové komunikace, tj.
média ti§téna, elektronicka a nova. (REIFOVA, 2004)

Médium ve vztahu ke komunikaci nevystupuje jen jako pomocnik a zprostredkovatel.
V této souvislosti je na misté pfipomenout vyrok teoretika médii M. McLuhana, ze jiz samo
médium (volba uzitého média) je poselstvim. Jeden a tyz obsah sd€leni vyvolava odlisné
ucinky podle toho, zdali jej ¢teme, slySime, sledujeme v televizi, v rozhlase. Médium tedy
utvaii a modifikuje podobu a moznosti komunikace. Jak se proménuji média a stim 1

charakter komunikace, proménuje se 1 struktura vetejnosti. (KRAUS, 2008)
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3.1 Klasifikace médii

v

Meédia lze rizné délit podle nejrozmanitéjsich kritérii a autora.

3.1.1 Déleni dle Schellmanna

Schellmann (2004) média d¢li podle vzrustajiciho stupné zvetejnéni na:
1)  Osobni komunikace v ptimém styku (face to face): Hlavnim vyrazovym prostfedkem je
tec€, ale svou roli maji i mimojazykové formy13 a technické pomucky.
2)  Neosobni komunikace mezi lidmi a skupinami: Tuto komunikaci umoziuji technické
pomucky jako telefon, e-mail, videoconferencing nebo software umoziujici skupinovou
komunikaci.

wewvr

3)  Masova komunikace: nejdulezitéjsimi zastupci jsou tisk, rozhlas, televize a internet.

3.1.2 Déleni dle McLuhana

Marshall McLuhan rozdélil média v roce 1964 na horka a chladna. Kritériem tohoto
déleni jsou riizné odpovédi na otazku, v jaké mife dodava médium jednomu smyslu vnimani
,,Vysokou ostrost, poskytuje mu vic informovanosti.(KRAUS, 2008)

Horkd média, kterd se vyznacuji extenzi jednoho smyslu, jako napf. rozhlas, film,
fotografie jsou vice naplnéna daty, a vyzaduji tak mensi stupen ucasti. Naproti tomu chladna
média, napf. Cetba, rozhovor s partnerem po telefonu, basen, karikatura kladou vy$si naroky

na doplnéni sdélovanych piedstav a na zapojeni dalSich smysli. (KRAUS, 2008)

3.1.3 Déleni dle Jiraka

V knize Média a spolecnost (2007) jsou média rozdélena dle zprostiedkovavani
komunikace. Komunikac¢ni prostfedky nejsou jen televize, rozhlas, tisk. Komunikaci
zprostiedkovava daleko vic nejrozlicnéjsich médii, protoze komunikace je bez média fakticky
nemozna. Nekdy se za médium povazuji i kody, tedy 1 pfirozeny jazyk, napt. ¢estina.

Kody je mozné povazovat za primarni komunikacni média, za zprostredkovatele sdéleni

mezi komunikujicimi.S potiebou komunikace na delsi vzdalenosti v co nejkratSim case a co

13 T¢lesny kontakt, posturologie, proxemika, mimika, pohled, apod.
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nejvice lidem se v pritb¢hu déjin vyvijela 1 sekundarni média, jimiz se lidé snazili piekonat
¢asovou a prostorovou omezenost sdéleni.

Za sekundarni média lze povazovat prostfedky snazici se o zdznam a prenos sdéleni,
jsou to: obrazky, pismo, tisk, nejriizn€jsi druhy nahravani (digitalni, analogové), poslové,
signalizace (koutové signaly, vlajkové symboly) a nakonec i pienosové a vysilaci techniky
(telefon) a pogitatové sité. (JIRAK, 2007)

Je uzitecné rozliSovat média i podle toho, jaky typ spoleCenskych vztahli mohou vytvaret
¢i podporovat, ¢ili jakou roli plni média jako spoleCenské instituce. Z tohoto hlediska lze
rozliSovat interpersondlni média a masova. Na jedné stran¢ lze tedy rozlisit média podporujici
interpersonalni komunikaci mezi dvéma jednotlivcei, ktefi se navzdjem vnimaji jako jedine¢na
individua (byt’ se osobné nemusi znat, jak tomu mulze byt u napft. ,,chatovani‘). Takovymi
interpersonalnimi médii mohou byt dopisy, emaily, vzkazy, telefon, apod. (JIRAK, 2007)

Na druhé strané budou média slouzici celospolec¢enské komunikaci. Tato komunikace
sméfuje od jednoho zdroje k publiku, jez se sklada z velkého mnozstvi lidi. Tradiéné se
takovd média oznacuji jako masova média, ktera svou podstatou stavi jednoho ¢loveka do role
vysilatele a druhého do role piijemce. Pravé predpokladana povaha piijemce, tj. pocetné
skupiny lidi, ktefi maji navzdjem malé nebo Zadné socialni vazby, vétSinou se neznaji, tvori
»masu®“. Mezi masova média patii televize, noviny, Casopisy, knihy, kabelové a satelitni

rozhlasové¢ a televizni vysilani, film, CD, internet. (JIRAK, 2007)

3.1.4 Déleni dle Reifové

a) Tisténa média: Jsou takova, jejichz obsah je vazan na papir. Vznikaji za pomoci
ruznych tiskatskych technik, jako primarni kéd pouzivaji pfirozeny jazyk, mohou byt
periodickd i neperiodickd, disponuji riznou mirou dosahu. Patifi mezi né zejména
knihy, noviny, Casopisy, letaky aj.

b) Elektronicka média: Média, k jejichz konzumaci je zapotiebi piijimac. Vysila¢ odesila
sdéleni pomoci komunika¢niho kandlu, pfevadi je na elektromagnetické vinéni.
Primarni kod je akusticky, vizualni nebo jejich soubéh. Je to telegraf, rozhlas, televize.

c) Nova média: Komunikaéni prostfedky vyuzivajici k pfenosu sdéleni pocitatové

technologie. (REIFOVA, 2004)
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3.2 Funkce médii

Funkci médii rozumime to, k ¢emu média maji doopravdy byt, co skutecné délaji a jaky
je ucel jejich existence. Funkce médii se meéni v zavislosti na typu uspotfadani spoleCnosti,
kulturnim kontextu a socialnich, politickych a ekonomickych podminkach. (BURTON, 2001)

Podstatnou soucasti médii je i to, cemu se bézné tika diskuze o médiich. Jedna se o
vefejné debaty formulujici riizné, dosti vyhranéné predstavy o funkcich'®.(BURTON, 2001)

Podstatnou vlastnosti médii je, ze samy funguji jako férum, na némz se tyto otazky
probiraji. Jednak diskuzi samy vyvolavaji, jednak o ni informuji, pokud se vyskytuje napf.
v Parlamentu. Dalo by se fici, Ze jednou z funkci médii je, ze vyvolavaji a zprostfedkovavaji
diskuze. (BURTON, 2001)

Funkce médii podle knihy Uvod do studia médii (2001):

= Zabavni funkce — média poskytuji publiku zdravé pobaveni, potéSeni a odvadéji
pozornost od vaznych socidlnich problémit a nerovnosti.

* Informacni funkce — média pomahaji publiku vytvaret si pfedstavu o svété a jeho
spolecenské, geografické a politické existenci. Média strukturuji publiku urcity pohled
a svym zpusobem pacifikuji.

» Kulturni funkce — média vytvareji materialy, které udrzuji a predavaji dal nasi
kulturu, vytvafi masovou kulturu na tkor rozmanitosti subkultur', udrzuji stav nasi
spolecnosti, ale zaroveinl volaji po zméné.

* Socidlni funkce — média poskytuji piiklady Zivota spolecnosti, jejiho jednani,
spolecenské interakce a spole¢enskych skupin.

= Politické funkce — média poskytuji predstavu o politickych udélostech, tématech a
aktivitach. Tato pfedstava poskytuje iluzi, ze se pfijemci podileji na politickém
procesu, ale ve skute¢nosti jim vnucuje autoritu téch, kteti o nich rozhoduji, aniz jsou
VvV tomto kondni jakkoliv zpochybiiovani. Média jsou schopna zmobilizovat vefejné

minéni.

3.3 Uéinky médii

Meédia, at’ uz pfimo nebo nepiimo, ovliviiuji pfedstavy, presvédceni, postoje a chovani

piijemct. Média jsou si védoma toho, jak zajiStovat a fidit socidlni komunikaci, protoze se

1 Napt. diskuze kolem uvedeni serialu 30 piib&hii majora Zemana.
15 Subkultura je osobita mensinova kultura v ramei kultury vétsinové. (http://cs.wikipedia.org/wiki/Subkultura)
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jim to vyplati. Média se vénuji komunikaci mezi lidmi — komunikace je soubor spolecenskych
déja, v nichz se podavatel (médium) a ptijemce (publikum) snazi jeden druhého ovliviiovat.
Proto Ize piedpokladat, ze média maji na publikum ucinny vliv. Pfesto je ale mimotadné té¢zké
jakékoliv ucinky dokdzat. To neznamend, Ze neexistuji, ale ze je obtizné jejich ucinky
védeckymi metodami dokazat. (BURTON, 2001)

Samotné ucinky médii, pfedstavy o nich se pohybuji od kratkodobych (okamzitych)
efektd po dlouhodobé, nepiimé (zprostiedkované). S pisobenim médii byva ¢asto spojovano
hodnoceni u¢inki — kritiky znepokojuje negativni dopad médii. (BURTON, 2001)

Vzhledem ktomu, Ze uCinky médii jsou mnohostranné a jejich jednotlivé typy
nesrovnatelngé, je tfeba pii jejich posuzovani uvadét o jakych ucincich se hovorii. Existuje
n¢kolik kritérii, podle nichz se rozeznavaji jednotlivé typy ucinkl. Mezi nejzndmé;jsi kritéria
déleni G¢inkd médii patfi: ~ A) Groven, na které se projevuji,

B) oblast, v niz se projevuji,

C) sila, s niz se projevuji,

D) zdroj, z néhoz pochazeji,

E) zdmérnost, kterou jsou ¢i nejsou podlozeny,

F) Gasové zpozdéni, s nimz se projevuji. (REIFOVA, 2004)

Podle trovné, na které se ucinky médii projevuji je muzeme délit na: individudlni
(plisobi na jednotlivce), skupinové (plsobi na socidlni skupinu), organizacni (plsobi na
urovni socidlni organizace), instituciondlni (psobi na urovni socidlni instituce), societalni
(ptisobi na urovni celé spolecnosti), kulturni (plisobi na trovni kultury ptekracujici hranice
narodni spole¢nosti). (REIFOVA, 2004)

Podle oblasti, na nichZz uc¢inky médii plisobi lze rozliSovat, v jakych sférach postoje se
projevuji. Média mohou ovliviiovat kognitivni, afektudlni nebo behavioralni slozku postoje.
Silou (intenzitou), se kterou se mohou U¢inky projevovat v jednotlivych oblastech se zabyval
uz v roce 1960 Joseph Klapper. Ten rozdé¢lil ucinky médii podle jejich intenzity na:

a. zpusobujici konverzi (zménu minéni nebo viry vsouladu se zamérem

komunikatora),

b. zpusobujici dil¢i zménu (zménu formy nebo intenzity nazoru piijemce),

C. zpusobujici posileni (utvrzeni p¥ijemce ve spravnosti jeho ptv. nazoru). (REIFOVA,

2004)
Podle zdroje, z néhoz zména postoje vlivem médii pochazi, déli Sven Windahl G¢inky

na: iniciované masovym médiem, iniciovné ptivodnim komunikatorem.(REIFOV A, 2004)
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Nejvyznamnéjsi dimenze déleni ucinkd médii stanovil Petr Golding, ktery povazuje za
dualezité posuzovat je z hlediska ¢asového zpozdéni a z hlediska zdméru komunikatora.
Podle casové zpozdéni rozliSuje: kratkodobé (zejm. behaviordlni — napt. okamzita inspirace
nasilim v televizi), dlouhodobé (zejm. nepiimé ucinky v oblasti socializace a socialni
kontroly). Podle zaméru komunikatora rozeznava ucinky: planované, kterych chtél
komunikator dosdhnout a neplanované, které publikum zasahuji, aniz by to bylo zdmérem
komunikatora. (REIFOVA, 2004)

Uginky, které zminuje Burton (2001) se podobaji G¢inkaim P. Goldinga:

» Kiratkodobé tucdinky

V pocatcich studia médii prevladal nazor, Ze na ucinky médii lze uplatnit jednoduchy
model podnét — reakce, takze média poskytnou podnét a bezprostfedni reakci na néj bude
zména v chovani publika. Tato ptfedstava se ale dlouho neudrzela, 1idé nereaguji okamzité a
ne vSichni stejné. Pfiznivei kratkodobych ucinku se Casto odvoldvaji na paniku, kterou
zpusobila v 1939 rozhlasova inscenace romanu H. G. Wellse Valka svéth. Inscenace meéla
mnoho prvki dokumentarniho dramatu a ¢ast lidi uvétila, ze Zemi napadli Martané. Tisice
lidi se dalo na uték, silnice se zaplnily. Pozdé&ji se prokazalo, Ze v jednani lidi rozhodovaly

dalsi faktory, jako povédomi o realném nebezpeci valky.(BURTON, 2001)

* Dlouhodobé ucinky
Ustup od teorie kratkodobych uéinkd vedl k predstave, Ze Gginky se dostavi za delsi
dobu a maji charakter postojovych a nazorovych zmén nez zmén v chovéni. Tato teorie je

pravdépodobna a podporuji ji zavéry z fady vyzkumu. (BURTON, 2001)

* Kulturni u¢inky
Nékteti badatelé se soustied’uji na kolektivni u€inky médii a zkoumayi, jak meédia urcuji
a vymezuji kulturu, jak ji udrzuji a posiluji kulturni rozdily ¢i kulturni standardy (v ¢eském
prostfedi se prosazuje znovu a znovu predstava o ucinku médii na troven jazykové kultury a

na ¢esky jazyk viubec). (BURTON, 2001)
Média tvoii vyznamnou cast komunikace, dalo by se fici, ze bez médii by komunikace

nefungovala. Zname riiznd média, jako napt. knihy, telefon, televizi, internet apod. Bez téchto

vymozenosti bychom asi uz neuméli ani existovat, pfedstavme si, ze jsme delSi dobu bez
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telefonu, nebo bez internetu. Katastrofa. Proto je dilezité podporovat vyzkum médii, jejich
funkci, u€inki aj. Medialni svét je nas svet.

Médii je mnoho, proto autoii média razné de€li. Nejvice se ndm zamlouva d€leni Jana
Jirdka, ktery média rozdé€lil na interpersonalni a masova. Masova média jsou nejucinnéjsi, co
se tyCe vlivu na publikum, proto se jim nechava nejvétsi prostor ve zkoumani.

Velmi praktické je déleni Ireny Reifové, ktera média rozliSila nasledovné: tiSténa,
elektronicka a nova. Tato klasifikace je srozumitelnd i laikiim, je velmi jednoducha a ptece
vystizna.

K ¢emu ndm slouzi média, je otdzka, kterd vyvstavd na mysli mnoha odbornikiim.
Média jsou podstatnou c¢asti komunikace, jak uz jsme zminovali, a pro na§ svét
nepostradatelnd. Média jsou zprostiedkovatelem vSeho. Zasadni pro rozvoj médii jsou jejich
u¢inky na publikum. Média jsou schopna vyvolat paniku i pohodu. Ale je jen na lidech,
nakolik si je nechaji vstoupit do zivota, je vSak jasné, ze dnes se médiim véti bezvyhradné, a
to svadi nékteré jedince k tomu, aby si se zivoty lidi pohrali. Mohli bychom fici, ze kvuli
médiim vzrostla i internetova kriminalita, jako je odcizeni udaji apod. Média sebou piinasi

jak pozitivni, tak i negativni u¢inky na své publikum.

3.4 Masova média

Masova médie neboli masmédia (angl. Mass media = hromadné sdélovaci prostiedky)
je souhrn médii pouzivanych v masové komunikaci. Jsou to prostiedky, které nasobi sdéleni
vetejného charakteru a rozSifuji je smérem k Sirokému, rozptylenému, rozmanitému a
individualné neur¢enému anonymnimu publiku. (HALADA, 1999)

Mezilidskd komunikace je cCasto chdpana jako uspesné vyslani a piijeti néjakého
smysluplného sdéleni. Tedy jako zavrSeny proces sdéleni od podavatele k ptijemci.

Pro vysvétleni masovych médii je tento pfenosovy model dostacujici. Sdéleni jsou casto
vyjadiena v feci (pouziti ptirozeného jazyka jako priméarniho kodu), ale pro jejich sestaveni je
mozné pouzit i jiné kody (napt. obrazové, hudebni). (JIRAK, 2007)

V moderni spole¢nosti hraji masovd média jedinecnou a nezastupitelnou roli faktoru,
ktery mulze zajiStovat socialni soudrznost, podporovat rozd€leni moci a spole¢enskou
komunikaci. (JIRAK, 2007)

Masova komunikace je zasazena do rdmce instituce masovych médii. Tento pojem

obecné odkazuje k souboru medialnich organizaci a aktivit, k jejich vlastnim formalnim i
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neformalnim pravidltim, jimiz se fidi, a nékdy i k pravnim a politickym pozadavkim, které na
né¢ klade spolecnost. Medidlni instituce se postupné rozvinuly kolem svych klicovych
¢innosti, tj. zvefejiiovani a Sifeni informaci a kultury. (McQUALIL, 2007)

Existuje nekolik typickych ryst, které dopliuji hlavni ¢innost instituci masovych médii:

=  Medialni instituce™ jsou umistény ve vefejné sféfe, coZ znamend, 7e jsou otevieny
vSem pijjemcim i podavatelim. Média se zabyvaji vefejnymi zalezitostmi za
vefejnym ucelem. Média odpovidaji za svou ¢innost Siroké Vefejnosti“.

= Na zikladé¢ své hlavni Cinnosti, kterou média vykondvaji ve jméné piisluSnika
spoleCnosti, jsou média jako ekonomické, politické a kulturni veli¢iny obdaiena
vysokym stupném svobody.

* Mediélni instituce nemaji formalné zadnou moc.

= Ucast v médiich je dobrovolna a prosta jakéhokoliv spoletenského zavazku. Existuje
tésna vazba mezi uzitim médii, volnym ¢asem a odpoutdnim se od prace ¢i povinnosti.
(McQUAIL, 2007)

Jirak (2007) jesté dodava dalsi vyrazné rysy masovych médii:

» Kazdé médium v sobé zahrnuje uziti urc¢itych technologii a soucasné je jejich uzitim
utvafeno (vyrobni postupy a prostiedky, s jejichz pomoci se komunikace fyzicky
uskutecnuje).

* Média se podileji na utvafeni kulturniho prostredi.

Masova média se podileji na podobé komunikac¢nich aktivit, do nichZ vstupuji. Tato
média jsou k dispozici oteviené mnozin¢ Ucastnikl a potencialné k nim ma piistup kazdy,
jejich podil na utvareni spolecenskych vztaht je zvlast’ vyznamny. Komunikacni aktivity, jez
iniciuji nebo na nichZ se podileji, maji svébytnou podobu danou povahou téchto médii a
predstavuji zvlastni typ komunikace — medialni komunikaci. (JIRAK, 2007)

Pod pojmem masova média se obecné zafazuji noviny, Casopisy, rozhlas, televize,
rovnéz kniha, film, video, veskeré druhy masové Sifenych obrazovych a zvukovych zaznamii,

také CD, DVD, internet a dalsi. (HALADA, 1999)

3.4.1 Televize

Nas nejvice zmasovych médii zajima televize, jelikoz televize je nasSim

zprostiedkovatelem mezi ndmi a zkoumanym poradem Otazky Viclava Moravce.

® To znamena, Ze maji vliv na iniciovani, posilovani & formovéni socidlnich vztahii. (JIRAK, 2007)
7 Tato odpovédnost se uplatiiuje prostiednictvim zakon, nafizeni a tlakil ze strany statu a spolecnosti.
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Televize je audiovizualni médium, které pfendsi obrazové a zvukové informace. Od
dalsich audiovizuélnich médii (film, doméaci video, CD-ROM, internet) se odliSuje distribuci
sd€leni (televizni kanal umoznuje pienos udalosti v redlném case). V uzsim vyznamu slova je
televize technickym systémem, ktery pienasi obrazy na dalku prostfednictvim televizniho
signalu. (HALADA, 1999)

Funkci masového média televize plni tvorbou a vysilanim televizniho programu’®,
nejen technicky systém a vysledny produkt, tj. vysilany program, ale také veskeré organizacéni
struktury, které jsou potfebné k zajisténi vyroby programu a k jeho masové distribuci.
(HALADA, 1999)

3.5 Medialni etika

O medialni etice pojednava Reifova ve svém Slovniku medidlni komunikace (2004). Je
soubor socialnich, respektive profesiondlnich norem odrazejicich akceptované moralni
hodnoty, na jejichz zaklad¢ se definuji postupy pii praci na medidlnich produktech, jez jsou
Vv dané dob€ a daném spolecenském kontextu povaZovany za piijatelné a zddouci, a naroky na
tyto produkty (mediovana sdéleni), jez média nabizeji adresatim. Tyto normy pak reguluji
jako soubor navodu jednani profesionalti a jsou zakladem pro kontrolu kvality vysledkd jejich
¢innosti.

Koncept medialni etiky vychazi z pfedpokladu, Ze v procesu medidlni komunikace
vyrobee sdéleni musi piijimat rozhodnuti, jez nejsou uréena medilni legislativou®®, nybrz
dovoluji alternativni feSeni, z nichZz nékterd jsou pfijatelnd (etickd), n&kterd nepfijatelna
(neetickd). Pti rozboru konkrétného jednani média je proto mozné se opiit o mravni zasady,
které tvoii dobové platny soubor principti medialni etiky. (REIFOVA, 2004)

V moderni spolecnosti se vaze povédomi o pravidlech, kterd tvori medidlni etiku
predev§im na reklamu, zadbavu a zurnalistiku. V praxi tato zavazna pravidla chovani na sebe

berou podobu etickych kodext (napt. novinatsky kodex). (REIFOVA, 2004)

18 \/ hovorovém jazyce je slovo program pouZivano jako synonymum pro rozhlasovy nebo televizni pofad. Pro
zurnalistiku je to oznaceni zamérného casového usporadani jednotlivych televiznich potadl na daném kanale.
(HALADA, 1999)

9 Soubor viech pravnich norem, které v daném staté upravuji pravni postaveni a jednani médii. Je to forma
regulace médii, a to vnéjii regulace (statem), ktera je opakem vnitini, coZ je medialni etika. (REIFOVA, 2004, s.
123)

26



4 Publikum

Publikum je bézny termin v komunikaénim vyzkumu jiz od jeho prvopocatku.
V bézném pojeti odkazuje ke Ctenaiim, divakim a posluchacim toho kterého medidlniho
kanalu nebo typu sdéleni nebo zptisobu podani. (McQUAIL, 2007)

Slovo ,,publikum® (latinsky vyraz pro vefejnost, stat ¢i obec) zpravidla slouzi pro
kolektivni oznaceni uzivateli néjakého média, ¢i v $ir§Sim smyslu piijemcii néjakého obecné
(verejné) dostupného sdéleni (divadelni ptedstaveni, sportovni zapas, filmova projekce, ¢islo
asopisu nebo rozhlasova stanice). (JIRAK, 2007)

Publikum® jako oznageni institucionalizovaného kolektivniho uZivatele &i pifjemce
néjakého sdéleni je preneseno z kontextu divadla a vefejného predstaveni, jako jsou pouté,
koncerty ¢i kabarety. V CeStiné se tento pojem tedy blizi oznaceni ,,0becenstvo®. Pro
obecenstvo je typicka jednota mista a dasu. (JIRAK, 2007)

Reifovd (2004) publikum definuje jako: soubor jedincl, kteti soustavné nebo
prilezitostné uzivaji média, pficemz se lisi stupném aktivity jako formy odstupu od médii a

sklonu k vlastnimu zptisobu recepce.

4.1 Typologie publika podle Denise McQuiala

Jedna se o Ctyfi zdkladni typy publika. Kazdou z hlavnich kategorii 1ze dale délit.
Konkrétni publika je tfeba posuzovat na zdkladé S§irSi znalosti medidlniho systému a
spolecnosti.

= Socialni skupina — jeji clenové sdileji socialni charakteristiky mista bydlisté, socidlni
tfidy, politickych nazord, kultury atd. Pro toto publikum miiZe byt pouZito i oznaceni
»verejnost ve smyslu aktivni, interaktivni a relativn€ autonomni socidlni skupiny
zformované na zaklad¢ urcitého zajmu, cile a zkuSenosti. Takovéto ,,verejnosti se
utvafeji Casto na zdklad¢ politickych nédzori, mistniho spolecenstvi, etnické
pfislusnosti nebo angazovanosti v néjaké véci. Publika tohoto druhu byvaji stalejsi
V Case a je u nich patrna kontinuita ¢lenstvi, maji sklon reagovat na nabidku médii.

= Soubor zaloZeny na uspokojeni - formuje se na zaklad¢ individudlniho zaméru nebo
potieby, které existuji nezéavisle na médiich a tykaji se politickych, spoleenskych

otazek, poptfipadé o obecnou potiebu informaci ¢i néjakého emocionalniho

20 Nejblizsi anglicky ekvivalent ,,audience®, némecky ,,Publikum®. (JIRAK, 2007)
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4.2

uspokojeni. Tento soubor byva dosti homogenni, aktivni ve vyjadiovani pozadavka a
vybiravy.

Skupina fanouskia neboli kultura vkusu?® - tato skupina se utvari na zéklad¢ zajmu
o autora nebo typ obsahu (Ci Zanr), pouta k urcité osobnosti nebo na zakladé
kulturniho a intelektudlniho vkusu. OvSem tato skupina postrdda zietelné socidlni
vymezeni ¢i kategorizaci, jeji slozeni je proménlivé, i kdyz obCas muize byt stalé.
Publikum kanalu nebo média - je ziskano a nésledné udrzovano zvykem nebo
veérnosti k ur€itému medidlnimu zdroji - noviny, ¢asopis, rozhlas nebo televize. Tato
publika jsou pocetnd a riznoroda. At se publikum tvofi spontdnné, postupem casu
nebo diky Umyslné snaze médii, mize mu loajalita dodat nékteré z vlastnosti
vefejnosti a socialni skupiny. Clenové tohoto publika obvykle jsou spotiebitelé
ur¢ittho medidlniho produktu a zakaznici produktd, které jsou inzerovany nebo

prodavany. (McQUAIL, 2007)

Historie publika

Pocatky soucasného publika masovych médii lze podle vSeho nalézt v davnych

vefejnych divadelnich a hudebnich piedstavenich, hrach a atrakcich. Recka a fimska mésta

mivala pro takové pfileZitosti divadla a arény. Vyznam fecko-fimského vynalezu spociva

V pfedznamenani fady ryst souc¢asnych medialnich publik, a to zejména:

Case,

planovani a organizace sledovani a poslechu,
vetejny charakter,
svétsky obsah ptredstaveni — pro potéseni, zabavu a pouceni,
dobrovolné a individualni akty volby, ¢emu bude jedinec vénovat pozornost.
(McQUAIL, 2007)
Piivodni publikum se od soucasného ale 1i8i tim, Ze bylo lokalizovdno v jednom misté a

mluvéi knim hovotili pfimo a predstaveni byla ,Ziva“. V nckterych formach

vystupovani a divactvi to zistalo dodnes (napt. divadlo, stadiony). (McQUAIL, 2007)

2! Gans ji definoval jako mnoZinu podobného obsahu voleného stejnymi lidmi. (MCQUAIL, 2007)
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4.2.1 Ctenaiska vefejnost

Nova linie medialniho publika vysSla z nového vynalezu, knihtisku a z fenoménu
Ctenaiské  vefejnosti. Tisténi knih vedlo K organizovanému systému distribuce
nenabozenskych textl, jez si mohl zakoupit kazdy a pouzivat je K praktickym ucelim i
k zabave a osvéte. (MCQUAIL, 2007)

V ramci Sirsi literarn€ kulturni instituce se ¢tendiska obec stala identifikovatelnou jako
byl postupny a pomaly proces, probihajici od Sestnactého do devatenactého stoleti.
Ptinejmensim od osmndactého stoleti mely kromé knih své stalé ¢tenare i periodicky vydavané
Casopisy a noviny. (McQUAIL, 2007)

Uvazujeme-li tedy o dobovém publiku masovych médii, je tfeba mit na paméti, ze
uzivatelé tisténé produkce sice tvofili prvni Ctenafskou obec, ale jesté nespliovali vSechny
charakteristiky publika masovych médii. K tomu jim chybéla spolecensky vyznamna velikost

(masovost) a periodicita. (JIRAK, 2007)

4.2.2 Publikum jako masa

Vynalez filmu a jeho Sifeni prostfednictvim kin pfinesl zdsadni prvek. Termin
»publikum* se rozsifil zzivého divadla na oblast masovych médii. Pohyblivy obraz
pfedvadény v sdlech zmnozil pivodni lokalizovany pfijem a kina stvofila prvni masové
publikum. Hlavni odliSnosti od divadla bylo, Ze neprobihala ziva ptedstaveni a podivana byla
vzdy a vSude stejnd. Moznost sdilet stejny divacky zazitek se nabizela vétSimu mnozstvi lidi,
byly pfekroceny hranice ¢asu a prostoru. Nové publikum bylo rozsahlé a Siroce rozptylené,
jeho ¢lenové se navzajem nemuseli znat, sloZeni bylo proménlivé, postradalo vlastni identitu,
netidilo se Zadnymi pravidly. (McQUAIL, 2007)

Promény a vyvoj publika jsou podminény celou fadou faktori povahy ekonomické
(existence komercnich médii opirajicich se o piijmy =z reklamy, inzerce, rozvrstveni
spole¢nosti do riiznych skupin), socidlni (vzristajici gramotnost) a technologické (ptichod
rozhlasu, televize). (JIRAK, 2007)

Rychly rozvoj tradi¢nich médii (televize) a obohaceni medialni komunikace o rozmér
interaktivnich médii dovoluje pfemysleni o difuznim publiku, tedy ,,vsudypritomném*
publiku, které je vystaveno medialni nabidce neustale. Média (rozhlas, televize, internet) se

totiz stavaji neodmyslitelnou slozkou kazdodenniho zivota uzivateld.
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Jan Jirdk (2007) shrnuje ptfedstavy o vyvoji medialniho publika do Ctyft etap:

. Obdobi elitniho publika — vtéto etapé bylo publikum malé¢ a predstavovalo
kultivovangjsi a vzdélanéjsi ¢ast spole¢nosti.

II.  Obdobi masového publika — zde se potencialnim publikem stava cela spole¢nost,
populace, tudiz v ném mohou byt zastoupeny vSechny vrstvy. Masové publikum se
zacina utvafet ze Ctenafské obce v prvni Ctvrtin€ 19. stol. a rozviji se az po divaky
televizi. Média se nesnazi prodat néjaky produkt, sluzbu kazdému, misto toho se
pokousi urcit, jak smysluplné rozd¢lit spolecnost.

[1l.  Obdobi specializovaného publika — tato doba se vyznacuje ustavenim malych publik
S vyhranénymi  zajmy. Vznik specializovaného publika umoznil rozvoj
specializovanych (zajmovych, védeckych) casopisi a pozdéji specializovanych
rozhlasovych a televiznich stanic. Toto publikum je vytfazné homogenni (stejnorodé).

IV.  Obdobi interaktivniho publika — jednotlivec ma velky vybér toho, co bude dist,
poslouchat, sledovat. Nektefi Clenové publika se zacinaji fragmentovat (opak
homogenizace). Tato etapa je spojena hlavné s nastepem telematickych,

digitalizovanych médii. (JIRAK, 2007)

Publikum je dilezité pro medidlni komunikaci, protoze nebyt publika, neni pro koho
zprostfedkovavat sdéleni. Zalezi jen na publiku, zda se nechd ovliviiovat ve svém Zivoté
medidlni komunikaci, nebo ma ,svou hlavu®“ a na média pohlizi jen jako na
zprostiedkovatele, ktery mliZe, ale nemusi mit pravdu ve vSem.

Publikum proslo dlouhym vyvojem, nez se ustalilo. Publikem se zajimaji stejni autofi
jako komunikaci, protoZe publikum je nedilnou soucéasti komunikace. Zisadnim védcem
zabyvajicim se problematiou masové komunikace, médiemi a publikem je D. McQuail, ze
kterého nasledné mnoho odbornikti vychazi. D. McQuail stanovil typologii publika, podle nas
velmi odpovidajici realité.

Publikum je dilezit¢ piedevSsim po finan¢ni strance pro medialni a masovou
komunikaci. Publikum v tomto sméru udava smér, podle toho co se libi a co si budou lidé

kupovat a tedy pro to, co se bude vyrabét ve svété medialni komunikace.
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5 Otazky Vaclava Moravce vysilané na CT 1

Otazky Vaclava Moravce je politicky diskusni pofad Ceské televize, ktery uvadi
moderator Véaclav Moravec?’. Potad byl poprvé vysilan 1. ledna 2004 na programu CT1. Je to
nejsledovangjsi politicky diskusni potad v Ceské republice, jak napovidaji statistiky
sledovanosti, které zvefejtiuje web www.parlamentnilisty.cz.

Do potadu jsou zvani predevSim cesti politici, ktefi jsou konfrontovani aktualnimi
tématy, ale objevuji se zde i rizni predstavitelé zastupujici spole¢nost, organizaci, kterd ma co
fici k tématu. Motto potadu je: ,, Témata, o kterych se zacne mluvit.

Od prvniho vysilani do 27. ¢ervna 2004 byl pofad vysilan v nedé€lnich vecernich
hodinach a stopaz byla 42 minut. 4. ¢ervence 2004 byl pofad poprvé vysilan ve 12 hodin a
stopaz byla prodlouzena na téméf hodinu. 7. srpna 2005 se prvni hodina potfadu zacala vysilat
zarovei na kanalu CT1 a CT24 a druha hodina pouze na nové vzniklém CT24. (dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Otazky Vaclava_Moravce)

Otazky Véclava Moravce jsou hodnoceny jako velmi kvalitni a profesionalné
zpracovany pofad, ktery ma nejen velmi vysokou sledovanost, ale rovnéz otevira témata, ktera
jsou aktualni a o kterych ,se bude hovorit... (dostupné z: http://www.m-

journal.cz/cs/medialni-scena/vaclav-moravec-a-jeho-otazky s404x5321.html)

5.1 Vaclav Moravec

PhDr. Véclav Moravec se narodil 25. ervna 1974 v Usti nad Orlici. Absolvoval
Gymnazium v Ceské Tiebové a Fakultu socialnich véd Univerzity Karlovy, kde v roce 2000
dokoncil magisterské studium v oboru Masovd komunikace. Nyni plsobi na Katedie
zurnalistiky Univerzity Karlovy jako vyucujici. Je také dlouholetym c¢lenem pedagogickeé
komory Akademického senatu Fakulty socidlnich véd.

Od roku 1992 piisobi jako redaktor a moderator, prosel radii Profil, Cesky rozhlas,
Evropa 2, Frekvence 1, v letech 1996-1999 externé spolupracoval s televizi Galaxie. Od tinora

2001 az do jejiho uzavieni 31. ledna 2006 byl redaktorem a moderatorem ceské sekce radia

22 Na pripravé vysilani se dale podileji:

Cestmir Franék — hlavni dramaturg; Dalimil 'Oscar' Novak — asistent, reSerSe; Marek Straka — rezie; Vladimir
Linduska — pomocna rezie, pfiprava obrazovych materialti; Martin Kudrna — vedouci produkee; Jifi Walda —
produkce; Jaroslav Kukral — hlavni kamera; Martin Rak, Radek Mihule — virtudlni grafika (dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/1126672097-otazky-vaclava-moravce/1242-0-poradu)
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BBC, moderoval pravidelné publicistické relace a od biezna 2001 také kazdy vSedni den
potad Interview BBC.

V roce 2004 zadal moderovat diskusni potad Ceské televize Otazky Vaclava Moravce.
Moderovani v televizi se rozhodl ukoncit v kvétnu 2005, k moderovani pofadu se vsak 7.
srpna 2005 opét vratil. V soucasnosti také moderuje kazdodenni interview Impulsy Vaclava
Moravce na Radiu Impuls.

Roku 2003 obdrzel za moderovani pofadu Interview BBC Cenu Nadace Ceského
literarniho fondu Novinaiska kiepelka pro novinafe ve véku do 33 let. Je trojnasobnym
drzitelem ceny TyTy jako nejoblibenéjsi osobnost televizni publicistiky za rok 2007, 2008 a
2009. (dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/Vaclav_Moravec)

O vesmés kladném nazoru Siroké vetejnosti se dale miZzeme piesvédcit na nékterém z
»~chatii*, kterych se pan Moravec UcCastni, popf. se tykaji jeho Otdzek. Namatkou vybirdm
nekteré ndzory:

~Kvalitnejsi a profesionalnéji zpracovanéjsi diskusni porad o ceské politice a tématech
souvislych u nds jeste nikdo jiny nevytvoril. Klobouk dolu pred moderdtorem Viclavem
Moravcem a produkcnim tymem CT (24). Rad a stdle se divam..."

»Bezesporu je to bezkonkurencné nejlepsi publicisticky porad v ceskych vodach, ale
nemuzu dat plné hodnoceni, protoze nesnesu moc poslouchat ty zvdsty naSich panu
politikii...

,»Nejlepsi publicisticky porad, jaky je mozZno v soucasnosti sledovat. Porad stoji na
Spickovém novinarském talentu Vaclava Moravce...

»PhDr. Moravce mam celkem rad, je to rozhodné muz jak se vika na svéem miste, muz
kterého CT musi zavidét nejedna TV stanice. On sam pak vede (nebo se snaZi vést) politickou
debatu na velmi vysoké profesiondlni urovni, je vidét ze o tom i néco vi a zZe se jen tak
nenecha zaskocit, vidy své hosty s klidnym vedomim a presvedcive usmeérni... Politické debaty
soucasné i ty minulé jak na Nové nebo Primé se s Otazkami nemuZou rozhodné mérit, rovnez
pak i moderdtori typu Bobosikové, Obzinové, Simiinka, Takdce atd.* (dostupné z:

http://www.m-journal.cz/cs/medialni-scena/vaclav-moravec-a-jeho-otazky  s404x5321.html)

5.2 Ceskd televize

Ceska televize byla ziizena ke dni 1. ledna 1992 zakonem o Ceské televizi jako televize

vetejné sluzby. Je jedind Ceska vefejnopravni televizni spolecnost, kterd poskytuje vysilani
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celoplosné a mlze Dbyt zruSena pouze zménou zdkona. (dostupné  z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakladni-informace-o-ct/)

Hlavou Ceské televize je generalni feditel voleny Radou CT na Sestileté obdobi, od 1.
fijna 2011 je jim Petr Dvofak. Kontrolnim organem je Rada Ceské televize (15 &lentl) volena
Poslaneckou snémovnou Parlamentu CR na 6 let, s dvouletou obménou jedné téetiny &lentl.
(dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakladni-informace-o-ct/)

Poslanim Ceské televize je naplitovat tzv. vefejnou sluzbu, ne tedy konkurovat
soukromym televiznim kanaltim, ale dopliovat jejich nabidku o projekty, které nejsou
ziskové, ale vetejné prospésné.(dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/Ceska_televize)

V soucasnosti CT vysila &tyfi celoplo§né programy CT 1, CT 2, CT 4%, CT 24*, CT
HD?.

V prosinci 2012 zahaji vysilani détsky kanal CT3%, bude vysilat od 5:00 do 20:00
détské potrady a od 20:00 do 5:00 vzdélavaci potfady. Bude vysilat v multiplexu 1 s ostatnimi
kanaly CT.). Viechny programy lze sledovat v pozemnim vysilani v multiplexu 1, vysilaji
také na satelitu a v kabelovych sitich. Programy CT1 a CT2 bylo mozZno sledovat i v
pozemnim analogovém vysilani, které bylo oficidlné¢ vypnuto 30. listopadu 2011. (dostupné z:

http://cs.wikipedia.org/wiki/Ceska_televize)

5.3 Historie diskusnich politickych poiadii v CR

Ceska televize v 1été roku 2010 odvysilala pofad Velké politické retro. V cyklu 28
pofadit z uplynulych let jsme mohli vidét politické predchidce dnesnich politickych

diskusnich setkani.

5.3.1 Co tyden dal

Vznik a poc¢atek poradu Co tyden dal se datuje na 21. fijna 1990. Od té chvile se na jeho

pudé odehravaly mnohé dilezité diskuse, pii kterych se obfan mohl seznamovat s nove

#Kanal CT4 (dtive CT4 Sport) je zaméFen na sportovni prenosy, pofady o sportu a dalii sportovni relace.
(dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/Ceskatelevize)

?CT24 je zpravodajskou stanici vysilajici 24 hodin denné zpravy a publicistiku, podobné jako BBC World nebo
CNN. (dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/Ceskatelevize)

% Vysilani ve vysokém rozliseni.

% €T3 byl tieti program Ceské televize, ktery vysilal do ptelomu 3. a 4. tinora 1994. (dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Ceska_televize)
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vznikajici politickou scénou, jejimi protagonisty a programy. Tehdy se moderator poradu
Otakar Cemy proslavil otazkou o obc¢anovi, kterd se dnes cituje ve znéni ,,Co na to obfan?*,
ale podle mého nazoru meéla castéjsi podobu ,,Obcan se pta..”“ Tento potfad vyvolal
ohromujici ohlas a nebyvalou sledovanost. (SMID, 2010)

Tento pofad dogasné zanikl v roce 1993, aviak Otakar Cerny se na obrazovku CT brzy
vratil i se zavedenou znackou Co tyden dal spolu se Zuzanou Bubilkovou (ta jen do fijna

1993), tentokrate na druhém programu Ceské televize a v sobotu.(SMID, 2010)

5.3.2 Debata

Docasné zanikly diskusni potfad Co tyden dal nahradil od ledna 1993 podobny potad
Debata, vedena rozhlasovym redaktorem Vitem Dvotakem a byvalou tiskovou mluv¢i viady
Nad’ou Petrovou. (SMID, 2010)

Od tinora 1993 tedy na dvou programech CT sout&Zily dva podobné diskusni porady,
které Jan Stern doplnil jesté novinaiskym Duelem v nedéli veéer, ve kterém uéinkovali Milan
Sima a Jan Martinek. Roéni epizoda dvou konkurenénich zpravodajskych redakci v Ceské
televizi skoncila v roce 1994, kdy na byvalych frekvencich federalniho programu F1, z nichZ
Ivo Mathé do¢asné udélal CT2, =zalala vysilat televize Nova. (SMID, 2010)
Dvojice moderatortt Debaty Dvoiak a Petrova se piili§ neosvédgila, a tak se Ota Cerny, i po
definitivnim zaniku pofadu Co tyden dal, v roce 1994 stal hlavnim moderatorem potfadu
Debata a na tomto misté vydrzel az do 12. dubna 1998. (SMID, 2010)

Kdyz v unoru 1994 zagala vysilat televize Nova, zvolila vidi Ceské televizi
konfronta¢ni strategii. Proti ned€lni Debateé nasadila ve stejném Case od 13 hodin vlastni
diskusni potad ,, 7 ¢ili Sedm dni“. Jeho popularita brzy zastinila Debatu, proto se CT rozhodla
v Cervenci 1995 posunout vysilaci ¢as Debaty ze 13 na 12 hodin, idajn¢ aby se vyslo vstiic

divakovi, ktery mél mit $anci sledovat oba diskusni potady. (SMID, 2010)

5.3.3 7 ¢ili sedm dni

Od roku 1994 vstoupil na obrazovky televizni pofad TV Nova zabyvajici se politickou
debatou. V pozici moderatora se vysttidal Jan Vavra, Jana Bobosikova, Michaela Jilkova,
Martin Veselovsky a Jitka Obzinova. Tento porad se vysilal v ned€li po poledni (stejné jako

OVM - CT1 a Nedélni partie - Prima). Pofad se postupem &¢asu piejmenoval na Sedmicku a
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pusobil na scéné az do roku 2006. (dostupné z: http://www.csfd.cz/film/252717-7-cili-sedm-
dni/?all=1)

5.3.4 Nedélni partie

Politicky diskusni potfad na obrazovce televize Prima se zacal vysilat od roku 1998
s moderatorem Petrem Simitinkem, kterého vystiidal Daniel Taka¢. Tento pofad pusobil jako
konkurence pro potady OVM a 7 cili sedm dni. V soucasné dobé se pofad jmenuje Partie a

uvadi jej Jan Puncochat. (http://www.csfd.cz/film/264761-nedelni-partie)

5.3.5 V pravé poledne

V roce 1998 nastoupil do CT novy feditel Jakub Puchalsky a Debatu s Otou Cernym
vystiidal novy potad V pravé poledne. Potad V pravé poledne zahajoval 19. dubna 1998
moderator Miroslav Dittrich, pozd¢&ji ho vSak vystiidal Roman Prorok. Potad V pravé poledne
skoncil 30. cervence 2000 poté, co 5. Cervna Jifi Hodac, feditelem DuSanem Chmelickem
jmenovany do funkce §éfa zpravodajstvi, Proroka z moderovani pofadu odvolal a nahradil ho

Antoninem Zelenkou. (SMID, 2010)

5.3.6 Kotel

Diskusni show Kotel je vysilana TV NOVA. Michaela Jilkova si do kazdého dilu
pozvala né&jakého politika a lidé mu kladli otdzky. Potfad se zacal vysilat v roce 1998. V

dnesni dob¢ uz se nevysila. (http://www.csfd.cz/film/252583-kotel/)

5.3.7 Naostro

Potad V pravé poledne nahradil od zafi 2000 novy format Naostro s moderatorem

Milanem Simou. (SMID, 2010)
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5.3.8 Karanténa

Potady s nazvem Karanténa nebyly pravidelnou souéasti vysilaciho schématu CT, §lo o
specialni piedvolebni format CT vysilany pred volbami v roce 1996. Kazdé pondéli od biezna
do kvétna ve 22 hodin dva publicisté (Ladislav Dolezal, Petr Studenovsky) vyzpovidali devét
ptedsedt politickych stran v poradi: Hromadkova, Dienstbier, Ortman, Sladek, Kalvoda,
Grebenicek, Lux, Zeman, Klaus. Cely cyklus zavrSila 13. kvétna Karanténa s Vaclavem

Havlem. (SMID, 2010)

5.3.9 Otazky Vaclava Moravce

Viz vyse.

5.3.10 Spona

Kazdou sobotu po obédé od zaii 2002 jsme mohli sledovat politickou diskusi k
aktudlnim problémiim uplynulého tydne. Moderator pofadu Jakub Zelezny si zval jako
hlavniho hosta vzdy néjakou vyznamnou osobnost, kterd podstatnym zptisobem zasdhla do
politického nebo spole¢enského déni. Je konfrontovana s nazory dalSich ,,vedlejSich* hostt,
kteti se béhem potadu ve studiu stfidaji. Divak si tak miiZe utvofit vlastni ndzor na témata, o

kterych se hovoii. (http://www.ceskatelevize.cz/porady/1097415714-spona/)

5.3.11 Mate slovo

Mate slovo s Michaelou Jilkovou - diskusni potad, kde mohou lidé vyjadfit svlij nazor a
kde se fesi problémy a témata, ktera piisobi starosti obéantim vysilany ve &tvrtek na CT1 od
20:55 hodin. Kazdy divak mtze poslat sviij nazor formou SMS nebo prostiednictvim webu
Ceské televize. Ve studiu, v némz povede moderatorka debatu, budou pFipraveni zastanci
riznych nazord na vybrané aktudlni téma: zéastupci odborné i laické vetejnosti. Nejde o to,
aby se jeden host dostal do pozice ,,otloukanka*, na kterého by ttocili ostatni, kazdy bude mit
Sanci fict svij nazor na dany problém a obhgjit ho. (dostupné z:

http://www.ceskatelevize.cz/porady/10175540660-mate-slovo)
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6 Struktura poradu Otazky Vaclava Moravce

Televizni potad?’ Otazky Vaclava Moravcee (dale jen OVM) se vysila kazdou nedgli od
12 hodin ve studiu Ceské televize. Pofad je rozdélen na dvé &asti, prvni ast pofadu bézi na
CT 1, druha &ast na CT 24, prvni &ast je dlouha jednu hodinu, druha &ast je o ndco delsi.

Pofad je ¢lenén do uvodu, kdy moderator struéné vypovi, o ¢em aktualni potad bude,
coz doprovazi videa Vv pozadi na obrazovce, a poté nasleduji jednotlivé rozhovory s hosty na
riizn4 témata a zavéreéné rozloudeni s hosty. Cely porad provazi televizni titulky®® ve spodni
asti obrazovky. Titulky oznauji bud’ hovoticiho, nebo nazyvaji jednotlivé stati. Casto
do prub¢hu porfadu vstupuji kratké zpravy Vv jiném prostiedi nez je studio, kde se diskutuje.
Tyto reportaze®® vzdy souvisi s tématem a dopliiuji porad o prvek, ktery narusuje stereotypni
raz dialogu.

Publikum tohoto potadu se mize zapojovat tak, Ze na server ww.youtube.cz nahraje
svou otazku a samoziejmé mohou divaci diskutovat na strankach potadu v sekei ,,Chaty* nebo
na Facebooku.

Tento pofad je zalozen na rozhovoru, kdy mezi sebou rozmlouvaji pozvani hosté a
moderator. Pro divaky je dilezity vefejny projev politikli, ktery nemohou vidét casto a
vétsinou jen zprostiedkované diky televiznim obrazovkdm. Divéci sleduji, jestli politici mluvi
spisovné, kultivované, nebo naopak. Na naSe politické predstavitele se podiva kazdy, je to
nejlepsi cesta, jak si na n¢ ud¢€lat sviij nazor, zkontrolovat, jak dodrzuji sliby.

V piipadé OVM muzeme hovoiit 1 o diskursu, jelikoz splituje hlavni rysy diskursu.

Diilezitou soucasti je pak diskuze ¢i debata. Pojd’'me si vysvétlit tyto pojmy.

6.1 Otazky Viaclava Moravce jako dialog

Rozhovor shostem je casty a pomérné sledovany pofad na naSich televiznich
obrazovkéch. Pojem vefejny mluveny projev se v mysli mnoha lidi spojuje spiSe se zanrem
monologickym, v némZ si mluvéi o vSem rozhoduje sam. K jednosmérnosti monologického

projevu prenasejici informaci od komunikatora k adresatovi se pocitalo stichym a

2" Obsahové i formalné souvisl4, celistva, jednolita a &asové ohranidena &ast televizniho vysilani, jejiz vymezeni
V programu je dano obvykle ivodnimi a zavéreénymi titulkami. (HALADA, 1999 str. 137)

% Graficky text k pfimému preéteni z obrazovky, obsahuje nzev, nadpis jednotlivého prispévku. Kromé
uvodnich a zavére¢nych titulki slouzi k identifikaci nazvu, autorti, mluvicich. (HALADA, 1999 str. 193)

2 Televizni reportaz — nejfrekventovangjsi zpravodajsko-publicisticky Zanr s vyraznou informativng-analytickou
funkci a dokumentarnim principem audiovizualniho zobrazovani skute¢nosti. (HALADA, 1999 str. 154)
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nevmesujicim se posluchacem. Vetejné medialni sdéleni tohoto druhu se stalo v devadesatych
letech spiSe vyjimkou pii slavnostnich a oficidlnich udéalostech. Devadesatd léta vtiskla
vefejnému projevu raz interview, dialogu, diskuze. Zména monologického veiejného projevu
Vv dialogicky vyrazn¢ ovlivnila roli mluv¢iho, ktery pronasi svlij projev rozkouskované€, musi
jej neustale prizptisobovat komunikaéni situaci, jejiz charakter je Casto konfrontacéni az
kontroverzni. OvSem diky tomu se tento zanr stal velmi oblibenym druhem medialni zabavy.
Valnou ¢ast medialnich dialogl tvoii v soucasné dobé takové potady, ve kterych jde o stiet
osobnosti, Easto az ostry stiet. (CMEJRKOVA, 2003)

Ve srovnani s referaty, komentati a dal§imi monologickymi zanry, pomoci nichz se
televizni divaci seznamuji s aktualnim spolecenskym a politickym dénim, pfedstavuje dialog
politikli na urcity problém, pro vyjasnéni stanovisek k obtiznym tématlim, pro korekci
nejasnych &i nepravdivych informaci, které se §iff riznymi médii. (MULLEROVA in Nase
fe¢, 1994)

Dialog ptfedstavuje jednu ze zdkladnich forem lidské interakce, aktivniho kontaktu mezi
lidmi, je prosttedkem jejich dorozumivani (ackoliv casto vede k nedorozuméni az
neporozuméni), vymeény informaci, spolecné <&innosti, utvafeni vzajemnych vztaht.
(HOFFMANNOVA, 1994)

Dialog podle Szymanka (2003) je uspofadany soubor po sobé jdoucich ustnich, ¢i
pisemnych, vzajemné propojenych vypovédi dvou a vice osob. VSichni ucastnici hovoru se
sttidaji v roli vypovidajiciho ¢i naslouchajiciho vypovédim ostatnich, pficemz zadna
Z vypovédi tzv. replika?’onevytvéﬁ uzavieny vyznamovy celek, mize byt spravné chapana jen
Vv kontextu dalSich replik.

Termin dialog je ve svém vyznamu $ir$i, nez Cesky vyraz rozhovor. Tento pojem je
uzsi, konkrétnéjsi (nemluvime ptece o ,psaném rozhovoru®). Vyznam vyrazu hovor zase
vysunuje do popiedi pribéznou neukoncenost, neurcitost. V anglictin€ se pro mluveny dialog
uziva terminu ,,conversation“, ¢eské slovo konverzace je vSak stale spjato s nevazanou,
samoucelnou, kontaktové motivovanou spole¢enskou konverzaci (pro rozhovor s vice nez
dvéma ucastniky se n¢kdy zavadi pojem polylog, pouze pro dva ucastniky duolog, vétSinou se

toto rozliseni ale nepouziva). (HOFFMANNOVA, 1994)

%0 74kladni jednotka Elendni dialogického textu. Souvisly sek textu (komunikatu), ktery pronese jeden
z ucastnikl rozhovoru. (HOFFMANNOVA, 1994)

38



Jakkoliv je dialog kladen do opozice monologu® mohou se v jeho ramci objevit
samostatné vypoveédi, blizké monologu, které jsou s jinymi replikami vazany volné. Praveé
k takovym se fadi tirada (del$i vypoveéd rétorického typu, vedena v patetickém stylu).
(SZYMANEK, 2003)

Siroce pojaty dialog neni &asové ani mistné limitovan, jednotlivé repliky mohou byt
oddéleny dlouhymi ¢asovymi intervaly. Typickym zamérem ucastnikli dialogu je dosazeni
vlivu na nazory, postoje, jedndni ostatnich ucastnik. Dialog, v némz tato snaha hraje
dilezitou roli, se nazyva persuasivni dialog. (SZYMANEK, 2003)

Podotykame, ze dialogické potady Casto byvaji institucionalizované, coz znamena, Ze
socialni role®” a statusy® jsou predem déany a G&astnici s tim pogitaji. Jde o Fzeny rozhovor
Z hlediska jeho trvani, obsahu, ¢lenéni a stylu. Pfedem byva urceno, o ¢em se bude mluvit, jak
se zaéne, kdy se skonéi, jaké role maji ti¢astnici. (MULLEROVA, 2003)

Ze Slovniku praktické zurnalistiky (1999) jesté dodavame, ze dialog pochézi z feckého
slova dialogos, coz znamend rozmluvu. V ptivodnim slova smyslu se jako dialog oznacoval

kontakt, rozmluva dvou osob ¢i postav nebo vyména nazoru.

6.1.1 Typologie dialogii

Pocet ucastniku

V rozhovoru dvou partnert (face to face communication) lze pozorovat vzajemné stiidavé
reagovani, které mize byt vyrovnané, ale i dominantni. Rozhovor tfi partnerti je pfechodnym
utvarem mezi dialogem dvou osob a skupinovou komunikaci. Je zde vétSi moznost, jak se
stiidat v feci. VSichni mohou byt stejné aktivni. Bézné jsou ovSem ptipady, kdy dva spolu
mluvi a tfeti zasahuje do rozhovoru mén¢, nebo se izoluje. V dialogu vice osob se zvySuje
pocet moznosti, jak reagovat, zavadét novd témata, prechazet mezi tématy.

(HOFFMANNOVA, 1994)

31 Vazana, uzaviena vypovéd s jedinym subjektem.

%2 Socialni role je o&ekavany zpiisob chovani jedince nachazejiciho se v uréité spolecenské pozici. (dostupné z:
http://www.andromedia.cz/andragogicky-slovnik/socialni-role)

%3 Socialni status oznaluje spoleenské postaveni (student, sourozenec, manzel), pfi¢emz b&hem Zivota
zastavame vice socialnich statutil. (dostupné z:
http://sociologie.topsid.com/index.php?war=socialni_struktury_a_skupiny)
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Rizené a spontanni dialogy

Mezi obéma druhy dialogt je rozdil v tom, jak je zamérné a védom¢ usmérnovan jejich
prabéh a trvani. Spontanni, nefizené¢ dialogy (rozhovory mezi prateli, spoleCenska
konverzace, odpocinkova komunikace v rodin€) plynou bez piisnéjSiho casového omezeni,
volng, pfirozend reakce GcCastnikli. Spontannost se nejvice projevuje pii uchazeni se o slovo.
Rizené dialogy (rozhovor mezi lékafem a nemocnym, uditelem a zakem, soudni vyslech) se
utvareji tak, jak to urCuje ucastnik s dominantnim postavenim, vétSinou vzhledem ke své

socialni pozici. (HOFFMANNOVA, 1994)

Cil dialogu

Dulezitym faktorem ovliviyjici dialog je zadkladni cil, s nimz do ného mluv¢i vstupuji.
Na nékteré dialogy se ucCastnici pfedem pfipravuji, stanovi si cil, kterého chtéji dosahnout. U
jinych dialogt je zékladni cil soucasti struktury, je pfedem urceny, nékdy institucionalni a
akceptovany obéma stranami (napi. rozhovor lékafe s pacientem), takovy cil maji fizené
dialogy. Do dialogii spontannich vstupujeme s cili spiSe neurenymi a takové komunikace mé
za cil jen kontakt ucastniki, to ze se spolu citi dobfe. Zakladni cil mizeme charakterizovat
jako naprosto konkrétni, hmatatelny a dokonce vycislitelny, napf. sjednani obchodu,

zakoupeni zbozi, manuélni ¢innost. (HOFFMANNOVA, 1994)

Bezprostredni a zprostfedkovana komunikace

Bezprosttedni komunikace znamend takovou komunikaci, pfi které jsou partneii ve
vizualnim kontaktu. Zprostfedkovana komunikace probihd diky technickému pojitku.
Zprostfedkovand komunikace je napf. dorozumivani pomoci vysilacek, telefonicky rozhovor,
internetovd komunikace pomoci raznych zprostiedkovateli (icq, facebook, skype).

(HOFFMANNOVA, 1994)

Soukromé a verejné dialogy

Dulezitym rysem, ktery ovliviiuje komunikaci mezi lidmi, je to, zda spolu hovoii
soukromé, nebo se jednd o verejny hovor. V soukromych, nevetejnych, divérnych, intimnich
rozhovorech se mluvéi mohou chovat ptirozené a pii volbé slov a zvukovych prostfedka se
fidi jen svym vztahem K partnerovi. U vefejnych rozhovor naopak mluv¢i hovoii s védomim,
ze jejich vyroky jsou sledovany n&jakym publikem, a to je nuti k promyslené volbé slov i
zvukovych prostiedkd, napf. k potlacovani expresivnich a emocionalnich prostredkd,

K uvazené volbé témat i strategii jejich rozvijeni. V §ir§Sim pojeti jsou za vefejné rozmluvy
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povazovany i takové rozhovory, které se sice odehravaji v uzavieném prostoru a bez publika,
ale zpravy o jejich pribéhu se zvefejiuji (zapis z jednani). (HOFFMANNOVA, 1994)

Vedle veiejnosti/nevetejnosti se asto uziva charakterizacni rys oficialnost/neoficialnost
komunikace, ob¢ charakteristiky se nékdy zaménuji a jejich piesné odliSeni je obtizné. Avsak
oficidlnost je spiSe spojena s projednavanim zavazné¢ho tématu, které piesahuje vetejnou

sféru, je spoledensky dilezité. (HOFFMANNOVA, 1994)

Socialni pozice, socialni role

Na prubéh a celkovou podobu rozhovoru ma vliv to, v jakych socialnich pozicich jsou
partnefi, v jakych socialnich rolich vystupuji a jaky se podle toho mezi nimi utvafi vztah. Je
totiz rozdil v tom, kdyz spolu mluvi nadfizeny a podtizeny, nebo kolegové na pracovisti ve
stejném postaveni. Usp&ch rozhovoru &asto zaleZi na tom, jak se dokaZeme se svou roli

ztotoznit a podle toho se chovat. (HOFFMANNOVA, 1994)

Osobni vlastnosti mluvéich

Na rozhovoru se také velkou mérou podili vSechno, co je spjato s osobami
komunikantt, s jejich vlastnostmi, temperamentem, zkusenostmi, pohledy na svét, nazory,
veékem, pohlavim. Tyto faktory mohou nékdy plisobit pozitivné, nckdy negativné.

(HOFFMANNOVA, 1994)

Ted bychom mohli klasifikovat typ dialogu pofadu OVM. Mohli bychom fici, z2 OVM
jsou dialogem vefejnym, protoze se vysilaji vetejnopravni televizi, maji své publikum a byva
zvefejiiovan textovy piepis tohoto potadu.

V potadu je moderator a hosté, zastupci nasi politické scény a piedstavitelé riiznych
oblasti spolecnosti, kteti maji co fict k aktudlnimu tématu, o kterém se mluvi. VéEtSinou jsou
hosté postaveni do opozice tak, aby se vytvofila zajimava debata.

Rozhodné se jednd o tizeny dialog, fizenou debatu, ktera probiha bezprostiedné. VSichni
ucastnici se vidi.

Cilem potadu je ukazat predstavitele nasi politiky publiku, seznamit divaky s projevem,

S postoji, nazory politikt. Pofad je pak ovlivnén osobami politikli podle toho, kdo je pravé na

scéné. Nekdy se stava, Ze porad mlze mit temperamentnéjsi prubeh.
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6.2 Diskurs OVM

Porad OVM mizeme fadit k medidlnimu a politickému diskursu, protoze spliuje
teoreticka vychodiska téchto termint.

O medialni a politicky diskurs se v ceském prostiedi nejvice zajima Jifi Kraus, dale jej
muzeme dobfe studovat v monografii Jazyk, média a politika. Termin diskurs Ize definovat
mnoha zplsoby, stejn¢ tak na n¢j miizeme nahlizet z riznych hledisek.

Diskurs (z feckého discurrere — rozbihat se, promlouvat, mluvit) v medialnich studiich
se termin vaze k moznostem reprezentace a piitomnosti v komunikaci a oznacuje skupinu
vyrokl, vypovédi, formulaci, které poskytuje jazyk k hovoru o uréitém druhu védéni, o
n&jakém namétu. (REIFOVA, 2004)

Sifeji diskurs oznaduje mnozinu koédd a jejich pravidel uzivanych pii produkci a
nasledném posilovani vyznamil vztahujicich se k né¢jakému namétu. Pocatky uzivani terminu
jsou spojeny s Michelem Foucaultem.(REIFOVA, 2004)

Pro potfeby medidlnich studii byva termin diskurs konceptualizovan dvéma zptsoby:

A) Mén¢ obvyklé je uzivani SirSiho vyznamu: diskurs komunika¢ni udalosti, ktery
zahrnuje komplexni pozornost komunika¢nimu aktu, aktérim, koédim, situaci a
celkovému kontextu.

B) Cast&jsi je uzivani uzitho vyznamu diskursu, kdy je akcentovana slovni dimenze
komunikacniho aktu (psaného 1 mluveného) a o této abstrakci se mluvi jako o textu.
Jako diskurs je tedy oznaCovan kontinudlni nebo uzavieny produkt komunikaéniho
aktu. (REIFOVA, 2004)

Irena Reifova (2004) rozeznava medialni diskurs. Podle ni je medialni diskurs dobové a
spoleCensky podminéni konvence spoluurCujici prabéh tvorby mediovanych sdéleni a
produktl medidlniho primyslu obecné a ocekavani a zvyklosti spojeném s jejich piijmem a
uzitim.

Kraus (2003) spojuje politicky diskurs s antickou rétorikou. Mnozi filozofové si totiz
uvédomovali, Ze vSudypfitomnou ulohu komunikacnich schopnosti pfi teoretickém mysleni 1
v kazdodennim zivoté.

Diskurs podle Szymanka (2003) znamend komunikaci pomoci feci: milze to byt
rozhovor, diskutovani, rozpravéni, atd. Diskurs je charakterizovan svymi ucastniky, jejich
zamgery, cili 1 funkcemi, které ma plnit. MiZze mit jak formu dialogu, tak i monologu, byva

psana 1 mluvend. Vedle diskursu védeckého, filozofického, pravniho, teologického apod.,
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ktery ma systematickou, uspofddanou strukturu, existuji diskursy spojené s kazdodennim
zivotem: povidani u piva, telefonicky rozhovor.

Kraus (2003) se zmifiuje o tom, Zze v lingvistické terminologii puvodné diskurs
oznacoval synonymni vyraz pro druhy z ¢lent saussurovské dichotomie langue — parole. Od
Sedesatych let ho ve vyznamu ,,konkrétni akt mluveni uzivaji piedstavitelé v riznych pojetich
jazyka v komunikaéni interakci.

Spole¢nymi rysy vSech pojeti diskursu jsou:

1) schopnost pienaSet informaci, jejiz vyznam se tvofi v prub¢hu interpretacni ¢innosti
autora a pfijemce textu,

2) smyslova i formalnimi jazykovymi prostfedky vyjadiena soudrznost, koherence
jednotlivych slozek — vypovédi a slov,

3) situacénost, tj. zasazeni do konkrétniho prostiedi a vymezeni vztaht,

4) intertextovost, tj. navaznost na jiné texty zvlast¢ v diskursech diskusnich,
polemickych,

5) institucionalnost, tj. vazanost na zpusob organizace vztahti mezi jednotlivci nebo
skupinami osob v ramci jedné instituce. (KRAUS, 2003)

Kraus poukazuje na rizné kontexty diskursu, podle kterych pak mizeme diskursy délit,
napt. diskursy nazorové (socialistické, surrealistické), diskursy funkéni (politické ¢i
zurnalistické), diskursy profesionalni a zajmové (Iékaiské a sportovni), nebo na kontexty,
které vyplyvaji z védomého zatfazeni Cloveka k urcité skupin€, napf. diskurs rasisticky.
(KRAUS, 2008)

Déle Kraus rozliSuje diskurs monologicky, dialogicky, soukromy, vetfejny, pfipraveny a
improvizovany. Pozornost se soustiedi také na klasifikaci diskursti podle dominantni funkce
(zpravodajské, umélecké, odborné) nebo podle stylovych postupt (popisny, vypravéci,
argumentacni). (KRAUS, 2003)

V jednom z mnoha lingvistickych pojeti muzeme diskurs spojovat s analyzou
komunika¢nich situaci a se zvySenym zajmem lingvisti o problematiku dialogu. Z praci
riznych autorii, ktefi se diskursem zabyvaji, vyplyva vymezeni diskursu jako obsahové,
tematicky a jazykové vymezené, socialné institucionalizované a situaéné zasazené formy
textu s presné vymezenym vztahem k uréitému prostiedi a funkci. (KRAUS, 2003)

Vyznamné pro nas je i pojeti T. A. van Dijka, v jehoz vykladu chapeme diskurs jako
misto, ve kterém se jednotlivé vyznamy nesouci podobu obecnych ustidlenych témat
aktualizuji tim, jak jsou v urcitém situacn¢ zakotveném komunikacnim aktu produkovany a

interpretovany. (KRAUS, 2003)
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6.3 Diskuze nebo debata v Otazkdach Viclava Moravce?

Samotny web Ceské televize uvadi pofad OVM jako politickou diskuzi. Samoziejmé
Vv poradu se hodné¢ diskutuje, ale jde o diskuzi nebo o debatu, jak naopak uvadi naptiklad web
CSFD*? Tyto terminy se Casto zaménuji pouze z toho diivodu, Ze nezname piesné vymezeni
jejich obsahu. Pojd’'me si vysvétlit terminy diskuze a debata.

Budeme vychazet z terminologie K. Szymanka (2003).
6.3.1 Diskuze

Diskuze je dialog, jehoz Ucastnici, ktefi se rlizni v nazorech nebo se domnivaji, ze
existuji dosud netusené rozdily v nazorech, prezentuji vlastni stanoviska, pficemz podpiraji
argumenty nebo eventudln¢ vystupuji proti stanoviskim jinych ucastnikii, s nimiz se
neshoduji. (SZYMANEK, 2003)

Diskuze mize mit vice nebo méné zietelné specifikovany cil, jehoz chtéji vSichni
dosdhnout. Takovym cilem miize byt: feSeni sporu, konfrontace stanovisek, vypracovani
spole¢ného stanoviska, pfijeti spoleéného rozhodnuti, predlozeni diivodid soupeficich stran
ttetim osobam (soudciim, vefejnosti, volicim), zdokonaleni se v uméni argumentace.
Diskuze, ktera nema specifikovany spoleény cil, je oznacovana jako volna. (SZYMANEK,
2003)

Vedle piijatych spolecnych i individualnich cild jsou faktory vymezujicimi charakter a
pribéh diskuze, mj.:

= Pocet ucastnikii. Pti diskuzi, kterd je vedena vétSim poctem ucastnikll, je nutné
zavedeni piesnych pravidel vymezujicich potadi mluvicich, dobu jednotlivych
vystoupeni, ¢asto byva stanovena osoba fidici diskuzi s takovymi pravomocemi, se
kterymi dohlizi na dodrzovani stanovenych pravidel, prerusuje ,,slepé cesty*, predava
slovo atd.

= Spolefensky kontext a formalni podoba diskuze. N¢které diskuze se odehrdvaji
vyhradné v instituciondlné¢ stanovenych mezich, vramci striktnich piedpist
vymezujicich porddek vystoupeni, povahu argumentii, moznost pferuseni vystoupeni
strany, odlozeni diskuze, atd. V nékterych oblastech jsou pravidla pro vedeni diskuze
dana zvykové a mén¢ formalné, v diskuzich manzelskych, ptatelskych atd. pak

dodrzovani zasad zalezi pfedev§im na kultute diskutujicich. (SZYMANEK, 2003)

% Cesko-Slovenska filmova databéze.
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Diskuze, ptedevsim ta spravné vedena, vytvari dalezité a uziteCné nastroje pro feSeni
problémti, zazehnavani konfliktd, odstrafovani rozdilnosti nazora a zprostiedkované odhaluje
pravdu. (SZYMANEK, 2003)

Szymanek (2003) dale uvadi druhy diskuze:

* Diskuze akademicka — jejiz téma je odtrzeno od Zivota a vysledky nerozhoduji urcité
otazky.

» Eristicka diskuze — eristika je uméni G¢inného vedeni spord, zejm. pied soudci ¢i
vefejnosti.

» Kriticka diskuze — zahrnuje pravidla a faze diskuze, jejichz dodrzovani by mélo vést
k racionalnimu feSeni sporti a eliminaci rozdilnosti nazorg.

» Panelova diskuze — je vefejna diskuze vedend tymem specialistii z riznych oblasti
védéni.

» Polemicka — kazda strana zaujima neslucitelné stanoviska, kazda strana si klade za cil
obranu vlastnich nazorti a vyvraceni argumentl protistrany.

» Vécna diskuze — vedena vyhradné za ucelem odhaleni pravdy nebo alespoii

vypracovani nejvérohodnéjsiho stanoviska, ucastnici nejsou protivniky.

6.3.2 Debata

Debata byva obvykle vefejna, odviji se shodné¢ s méné ¢i vice formalné pojatymi
predpisy, které strandm garantuji mozZnost vycCerpavajicitho ptedloZeni jejich stanovisek a
argumenttl, vedeni vzajemné kritiky, jakoz i obranu vlastnich postoji. (SZYMANEK, 2003)

Typické debaty (napf. jednani u soudu, parlamentni debata, ptedvolebni debata) se
ucastni dvé strany s opanymi stanovisky, které jsou prezentovany jednotlivymi osobami
nebo skupinami osob. Tyto strany maji Casto ndzor na spornou otazku ddvno vytvofen,
nehledaji  feSeni, nybrz zaméfuji své argumenty ,nad hlavami protivniki smérem
k vefejnosti, ktera debatu sleduje. (SZYMANEK, 2003)

Typicka debata se tykd kontroverzniho problému, ktery je zietelné¢ vyjadien pomoci
dotazu na feseni, napt. Mel by se legalizovat obchod s drogami?. Strany se vyjadiuji po fadé
podle pravidel, kterd garantuji rovny pfistup k projevu. Specialn¢ ur¢end osoba tidi diskuzi a
dohlizi na dodrzovani pravidel, ktera jsou nasledujici:

a) kazda strana disponuje stejnym poc¢tem ¢lend,

b) kazda strana ziskava stejné mnozstvi Casu,
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C) hovotici se stiidaji,

d) mluv¢i mohou shrnout vSe mimo poradi,

e) Vvpribéhu debaty se piedpokladaji tzv. kiizové otazky, které si strany kladou
navzajem,

f) dohlizejici ma jistou moc nad debatujicimi,

g) po skonceni vystoupeni mize dojit ke shrnuti debaty. (SZY MANEK, 2003)

Tedy jsme si vysvétlili pojmy diskuze a debata. AC se v mnohém tyto pojmy schazeji,

najde se par bodu, kde se rozchéazeji. Kam tedy zaradit Otazky Vaclava Moravce?
Porad OVM se naoko muze tvafit jako diskuze, ale daleko piesnéjsi je oznaceni tohoto potadu
jako debatniho. Diskuzi, a¢ se pofad blizi diskuzi polemické, mlzeme rovnou vyradit.
Utinkujici v pofadu se nesnaZi fesit problém, hovotici necht&ji dospét konsensu. To je zasadni
bod, ktery ptidava plus na stranu debaty.

Dalsim dulezitym rozdilem je, Ze tento potad se projevuje spiSe jako vetejna debata, kde
proti sobé& stoji dve strany, v diskuzi je mozno vice protivnikl, v debaté musi stat proti sobé
stejny pocet €lentl, diskuze neuvadi toto pravidlo. OvSem stavéa se, Ze moderator diskutuje
pouze s jednim hostem, ale stale se zachovava pravidlo, Ze jsou zastoupeni dva tcastnici, ktefti
zastavaji opacné nazory.

Vaclav Moravec zastava roli fidiciho, tato role existuje i v diskuzi.

Existuje vice bodu, které se ptfiklani spiSe k terminu debata. MiiZeme si tedy oznacit

tento potad jako debatni, vice vystihujeme podstatu potadu.

6.4 Uloha moderditora

Moderator, jak jej definuje Encyklopedie praktické zurnalistiky (1999), je privodcem
poradu, tento porad obvykle byva besedou nebo diskuzi. Moderator uvadi, fidi a prezentuje
cely porad. Je prostfednikem mezi divaky a Gcastniky. Moderator je tvur¢i pracovnik, ktery
zpravidla spojuje nékolik profesi — redaktorskou, hlasatelskou, ale 1 komentatorskou a
castecné také rezisérskou a dramaturgickou. Uplatiiuje se zejména v Zivém vysilani.
Moderator interpretuje pfedem piipravené texty, avSak znacna cast jeho vystoupeni je
zaloZzena na schopnosti improvizace, opirajici se o vSeobecny piehled 1 hlubSi znalosti

v oboru. (HALADA, 1999)
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Cmejrkové (2003) uvadi moderatora a jeho institucionalizovanou roli, tz. Z¢ host by mél
respektovat moderatora jako nékoho, kdo fidi rozhovor a kdo je v jeho sttedu. Moderator by
se m¢l vénovat jenom otazkam, piicemz slovo je chapano Siroce jako celkové fizeni
rozhovoru. Moderator by m¢l zastavat neutralni pozici vici postojim a vyjadienim hosta,

nemél by vystupovat sam za sebe, ale za divaky.

6.4.1 Pripravenost moderatora a vstupovani moderatora do diskuzi

Véaclav Moravec se peclivé pripravuje na kazdy vysilaci dil, jeho pfipravenost na
konkrétni vysilaci dil je velmi dilezitou soucasti poradu. Moderator, aby mohl pokladat
otazky k véci, musi znat veSkeré informace o problematice. Jeho pfipravenost je patrnd
z otdzek, které poklada a které ma &asto podepreny fakty. Casto se odkazuje na riizna
periodika, ze kterych cituje vyroky svych hostii. Stava se, ze cituje vyroky i par let staré.
Reaguje na promluvy hosti adekvatnimi otazkami.

Do diskuzi Vaclav Moravec vstupuje casto, bud’ potiebuje diskusi usmérnit, nebo
popostrcit spravnym smérem. Také se stava, Ze hosté neodpovidaji jasné na jeho otazky, proto
jim musi celou otdzku pfipomenout, nebo je pozada o stru¢nou odpovéd’. Vaclav Moravec se 1

ubezpecuje o spravném chapani hostova projevu.

Tydenik Reflex 6. Fijna, Andreji Babisi, informoval o spojitosti...

" ..tojejen Castz prohldseni...

»  Prominte, jednoznacna odpoveéd je...
» A vdas nazor je?

= Jak byste to resil vy...

» ...ale néjaky nazor mate? ...

»  To vnimate jako riziko, kdyz mi mate odpovédet?
» Jasnd odpoved.
»  Ted mi reknéte strucne, jasné a vystizne, kde vidite vy ty rezervy?

»  Pani vicepremiérko, strucna reakce.

= Jednoducha otazka...

v Ted mi rekneéte, o co jde v memorandu?
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»  Pani vicepremiérko, chdpu to spravne, Ze...
»  Miizete byt konkrétnejsi?

»  Pane ministre, jestli tedy chapu vase stanovisko, vy byste kyvli...

Véclav Moravec nékdy preformulovava myslenky svych hostil do srozumitelng;jsi
podoby. Tyto reformulace zacinaji slovy:
v Jinak receno...
»  Pokud se nemylim...

= ... chdpu to sprdvné?35

6.4.2 Opakujici se promluvy moderatora

Co je a co neni otazka, to je velmi tézké v takové debaté rozliSovat. Proto pouzijeme
slova S. Cmejrkové (2003), ktera definuje otazku pragmaticky, jakozto zadost o poskytnuti
informace. Otazka tedy pro nas je vSechno, na co dostaneme dostacujici informaci, odpovéd’.
(CMEJRKOVA, 2003)

Otazka podle K. Szymanka (2003, str. 225) je vypoveéd, jiz se domahame odpovédi,
podobné jako to vidi Cmejrkova, avsak otizka byva identifikovatelna na zakladé
charakteristické intonace, ¢astici: zda, kdo, kde, jak atd.

Szymanek otazky d¢li na:

I.  Otazka uzaviena: naznacCuje svou stavbou tvar Zadané, bezprostiedni odpovédi. Mezi
otazkami uzavienymi rozliSujeme:

a) Otazka rozhodovaci (otazka typu ,,zda je tomu tak®) nabizi dvé mozné odpovédi
— ANO ¢i NE. Muzeme ji vyjadtit pomoci obratu Je...?. (SZYMANEK, 2003
str. 225)

»  Pane vicepremiére, je pro vas redlné...?
»  Prominte, jednoznacna odpoved je?
»  Pani vicepremiérko, chdpu to spravne, Ze...

b) Otazka doplnovaci (otazka typu kdo, co, ktery) vyznacuje mozné odpovédi na ni
jako vyroky vytvofené podle ur¢itého schématu dosazenim za kdo, co, ktery...
(SZYMANEK, 2003 str. 226)

»  Mate ambici byti mistopredsedou ODS?

% Viechna citovana slova, souslovi a véty obsaZeny Vv praci pochazeji z pofadu OVM z doby od 2. fjna 2011 do
26. unora 2012.
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v Je to tak, jak tvrdi pan ministr?
»  Ktery nejabsurdnéjsi pripad exekuce se vam dostal na stiil?
=  Co byste si myslela o myslence uplné tu vyhlasku zrusit...?
Il.  Otazka oteviena: je otazkou, ktera nenabizi svou formou odpovéd’, odkazuje obecné
na téma, o némz chce tazatel ziskat informaci. (SZYMANEK, 2003 str. 227)
»  Jakou mate jistotu, ze vam opravdu dozoruji?
= O cem to podle vas vypovida?

*  Bude tato provérka dokoncena?

Kromé otazek ale Vaclav Moravec pouziva i jiné promluvy, které jsou tfeba k tizeni
debaty. Na zacatku vysilani se kazdy dil opakuje par formuli, které moderator ob¢as obméni.
Divéaky potadu Vaclav Moravec ptivita vzdy frazi:

= Vitejte a hezkou nedéli vam vsem.

Tato pocatecni véta ale nemusi vzdy zaznit ve stejném slozeni, ac se tak vétSinou
stava. V nékterych dilech moderator ptipomnél aktudlni situaci, jako teba:

v Vitejte a hezkou treti adventni nedeli vam vsem, kdy poukazoval na
adventni cas.

= Nebo: Vitejte a hezkou nedeli vam vsem a dobrou chut, pokud pravé
obédvate, kdy narazel na to, o ¢em se bude v poradu mluvit (mluvili o
potravinach), nebo naraZel na Cas, kdy vétSina lidi obédva.

Po pfivitani divakt moderator nastini a uvede divaky do problematiky, o které se bude
diskutovat. Toto shrnuti zakoncuje stale stejnymi nebo podobnymi slovy:

= Nejen o tom budou dnes diskutovat...
= Nejen o tom bude dnes rec¢ v diskuzi...
= Nejen o tom bude rec...
= Nejen o tom bude diskuze...
=  Predevsim o tom bude rec...
Nékdy tuto formulaci vyméni za:
»  Pozvani do Otazek prijali...
= Hostem Otazek bude...
= Pozvani prijali...
Mimotadné tuto formulaci rozvede o aktudlni téma poradu:
= Nejen o pohlavcich, které mohou odvadet pozornost od dileZitych véci, bude
rec...
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»  Nejen o cekani pacientii bude rec v diskuzi...
= Nejen o socialnich davkach bude rec...

V poslednim setkani s divaky v roce 2011 vSechny ptedchozi formule vymeénil za:

» V ndsledujicich minutich vam nabidneme ohlédnuti za rokem 2011, a to
S Ceskym premiérem Petrem Necasem.

Vaclav Moravec nam ukazuje, ze umi aktualizovat vstupni formule poradu podle
situace.

Také heslo potadu zazni v kazdém vysilani a vyzyva divaky k pfemysleni nad tim, o
¢em se bude mluvit v poradu.

= A o jakych tématech se bude po dnesnich Otazkach mluvit?

V pribéhu potadu Vaclav Moravec oslovuje své hosty, piredev§im proto, aby hosté
veédéli, kdo ma mluvit. Vétsinou je oslovuje jejich funkci a jménem, n€kdy jen jejich funket,
nebo jen jménem:

= Pane ministie Drdbku.
= Pane exministie Bublane.
»  Pane predsedo Sobotko.
= Pane nejvyssi zastupce.
= Pane hejtmane.
= Pane ministre.
= Pani vicepremiérko.
=  Pane predsedo.
= Pane rediteli.
= Petre Gazdiku.
S hosty se Véaclav Moravec louc¢i nasledovné:
»  Hostem Otazek byl...
»  Pozvani prijal...

v Dékuji, zZe jste byl hostem Otazek.

6.4.3 Nestrannost moderatora

Ptimo v Kodexu Ct 1 v Sestém c¢lanku se mluvi o nestrannosti moderatora diskuzi.
., Moderatori diskusnich poradii Ceské televize jsou povinni zachovavat nestrannost. Divak by

nemél z jejich vystupovani v poradu poznat, jaky k diskutovanému problému nebo
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diskutujicim zaujimaji postoj. Moderatori vidy iniciuji otevienou vyménu ndzori mezi
pozvanymi diskutujicimi, soucasné vsak dbaji na dodrzovani pravidel cestnée vedené diskuse. *
(dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/cl-6-diskusni-porady-a-pluralita)
Véaclava Moravce povazujeme za nestranného moderatora, jenz se nenechava strhnout

diskuzi soupeticich stran a nenecha se vyprovokovat k neuvazenym slovim. Obcas v potfadu
zazni slova, které hostim ptipominaji, ze maji publikum.

»  Divaci nerozumi téem miliardam, které tady hazite...

»  Nepodcenujte divaky a volice...

=  Nepodcenujte divdl\‘ty...36

% 7 potadu Otazky Véclava Moravece.
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7 Komunikaé¢ni situace

Pii analyze komunikacni situace pofadu OVM budeme vychéazet z metodiky Jana
Koftenského a kol. — Komplexni analyza komunikacniho procesu a textu (1999) a z prispévku
Svétly Cmejrkové — Medidlni rozhovor jako Zdnr verejného projevu v dile Jazyk, média,
politika (2003).

Stanovime spolecenskou situaci na zéklad¢ udalosti, které v roce 2011 a na pocatku
roku 2012 probéhly. Nasledné¢ zhodnotime spole¢nou cinnost vSech hostli poradu Otazky
Véclava Moravce, budeme se zajimat o to, co je spojuje. V posledni casti rozebereme
komunikacni situaci ve studiu, budou nas zajimat veskeré procesy tykajici se komunikace, jak

verbalni, tak 1 neverbalni.

7.1 Spolecenskd situace v Ceské republice 2011/2012

Rok 2011v Ceské republice byl pomé&mé rusny.

Zemfelo mnoho vyznamnych osobnosti, jako A. Lustig, C. Masin, S. Monyov4, E.
Pardus a opustil nés i Vaclav Havel.

Ceska republika je parlamentni demokraticky reZim, coz se ma v blizké budoucnosti
zménit. Parlamentem vroce 2012 prosel zakon, ktery méni ustavu a volbu prezidenta.
Nastupce Vaclava Klause uz bude volen ptfimo. Politické strany uZ maji své kandidaty a
Vv soucasné dob¢ probihaji prizkumy, které ukazuji, koho by si lidé zvolili.

Ceska republika neustale bojuje s ekonomickou krizi, spousta lidi v jejim disledku
pfichdzi o mista, mnoho firem vyhlasuje bankroty. Nezaméstnanost stoupa. Na povrch
vyplula kauza s privatizaci spole¢nosti Mostecka uhelnd, kterd stale zamotava hlavu vSem
lidem. Podobnych kauz ¢efi hladiny médii vice a vice (ProMoPro, Sazka). Avsak vlada stale
vede boj proti korupci, v éele s Karolinou Peake. Resi se krize eurozony, predeviim fecky
dluh a ztstavaji otazky, co bude dal.

Po deseti letech probéhlo S¢itani lidu 2011 s pfedbéznymi vysledky 10 562 214
obyvatel. (CESKY STATISTICKY URAD, 2012)

Pti letecké katastrof€ u Jaroslavli zemiel cely rusky hokejovy tym 1 se tfemi Ceskymi
hokejisty (K. Rachinek, J. Vasicek, J. Marek).

Nepokoje na Sluknovsku pramenici ze zvy$ené kriminality zaskocily celou Ceskou

republiku.
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Pocatek roku 2012 se nesl ve velmi mrazivém duchu, kdy na nékterych mistech v CR
panovaly az 30° mrazy, které zpusobily, ze mnoho lidi bylo bez proudu, vody a tepla. A aby

nebylo Spatnych zprav malo, podle mayského kalendaie néas ¢eka v prosinci 2012 konec svéta.

7.2 Spolecna Cinnost

Spole¢né cCinnost, kterd spojuje hosty pofadu OVM, se charakterizuje velmi tézce.
Pravdou je, ze to vétsSinou byvaji politikové, tudiz jejich spolecnou ¢innosti je politika. Avsak
mnohdy se stava, ze hosty jsou nepoliticky zaméfeni lidé, ktefi maji co fict k tématu
probiranému v pofadu, napt. ve vysilani dne 6. 11. 2011 byli hosty Jan Pirk, kardiochirurg a
Pavel Pafko, chirurg. Hosty tedy spojuje pfedevsim téma potadu.

Nejcastéjsi spolecnou ¢innosti vSech zicastnénych ovSem zistava politika. Politiku
muzeme definovat jako védu o moci, pfiCemz moci se rozumi moznost a povinnost
rozhodovat, tzn. uzivat uzdkonény vybér opatieni, ktery vyhovuje struktuie statu, ale piinasi
sebou sankce. (BARTOSEK, 1993)

Politicka ¢innost je narocna a piedstavuje neustaly boj o uspofadani budoucnosti na
zaklad¢ rozhodnuti probihajicich v soucasnosti. Problémem politiky je neustaly zapas o
ziskani a udrzeni moci, tento zapas se projevuje hlavné pied volbami. (BARTOSEK, 1993)

Potad OVM tematicky reaguje na aktualni udalosti ve staté. Témata, kterd se opakovala,
vV OVM byla reforma ve zdravotnictvi a socialni reforma, ¢asto se objevovala korupce, také se
mluvilo o konkurenci na Zeleznici, o ekonomice, o Zivotnim prostfedi, o dopravé, o

extremismu na Sluknovsku, o kvalité potravin, atd. A podle toho si moderator zval hosty.
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Politicka prisluSnost vOVM ve 20 sledovanych
poradech
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Zastoupeni

Graf 1: Politicka pFislu$nost hosti v OVM

7.3 Komunikadcni situace

Komunikace v Otazkach se odehrava ve studiu Ct 1. Studio charakterizuji modré a
fialové barvy, které podle nds maji uklidiiujici €inek na hosty a tedy na celou komunikaci.
V pozadi miZeme vidét pies celou sténu fotografii Prahy a na jednom misté b&zi fotografie,
které doplituji hlavni téma pofadu, napf. eura pii feSeni otdzky eurozony, Temelin pfi
probirani energetickych zdroji.

Diilezitou roli ve studiu hraje stiil ve tvaru pismena P. Hosté tak vzdy sedi vedle sebe a
proti moderatorovi, vzhledem k tomu, Ze hosté vétSinou nediskutuji navzajem, ale pies
moderatora, je to vyhodna pozice pravé pro moderatora, ktery tak ma na ocich vsechny
zucCastnéné a muze sledovat jejich reakce a podle nich predavat slovo nebo ukoncit promluvu
hosta.

Pocet ucastnikti v potadu se 1isi dil od dilu. V poradu ze dne 18. 12. 2011 byl hostem
pouze Petr Necas. Ve vysilani ze dne 29. 1. 2012 byli dva hosté ve studiu a jeden na
telemostu. 6. 11. 2011 bylo hostii pét. Zajimavym feSenim jsou hosté na telemostu, kteti
nekdy nejsou ve studiu, jsou napi. v Praze na namésti, nebo ve své kancelaii v Suché Lozi
jako Petr Gazdik, né€kdy jsou ve studiu, ale jinde nez ostatni hosté. Jde o malé zpestfeni

programu, které nabourdva stereotyp jednolitého pohledu do studia. Tuto monotonnost
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naruSuji 1 reportaze, rizné grafy a tabulky na televiznich obrazovkach, ¢i jen text pro
zdaraznéni toho, o ¢em se praveé hovoii.

Otazky Véaclava Moravce se vysilaji kazdou nedéli ve dvanact hodin, jedna se o Cas
nedélni pohody a odpocinku, kdy jsou divaci nejspiSe nejlépe naladéni na sledovani tohoto
poradu a na feSeni rozporuplnych otazek na politické piedstavitele. Mozna proto, ze odpovedi
mnohych politikii by v pracovnim procesu asi jen tak lehce ,,nerozdychali*. Potad je rozdélen
na dvé ¢asti, jedna trva hodinu na kanéle Ct 1, druh4 &ast na kanale Ct 24 ma vétsi prostor pro
politickou diskuzi, trvani je v rozmezi od Sedesati po osmdesat minut.

Prvni ¢ast poradu byva rozdélena tematicky. Od toho se také lisi pocet hostl ve studiu,
napf. prvni téma 12. 2. 2012 byl Ustavni soud a jeden host, druhé téma byla energetika a
Ministerstvo obchodu a primyslu s péti hosty. OvSem takova tematickd segmentace nebyva
pravidlem, mizeme sledovat i dil, kdy se projednava pouze jedno téma.

Vétsinou se hosté poradu dobfe znaji, nebot’ jsou spolu v kontaktu a také proto, ze
spolupracuji ve stejném odvétvi. VétSinou jsou hosty politici, které tedy spojuje stejné
spolecenské postaveni, pozice a role. Obcas je hostem né€kdo, kdo ostatni role pievySuje nebo
naopak. Urc¢it vztahy mezi nimi byva tézké, stava se, Ze jde o nepratele, pratele,
spolupracovniky, nebo je spojuje jen prostorova blizkost ve studiu a jinak se nemusi znat.
Rozhodné zajimavéjsi je sledovat prave prvni skupinu jmenovanych.

Fazovani komunikatu je stale stejné, moderator predstavi a pozdravi hosty na zacatku a
na konci tematického bloku jim podé€kuje za pfijeti pozvani do pofadu a rozlouci se s kazdym
hostem, prostiedni faze byva rizn¢ dlouha, podle toho, jestli je v jednom vysilani jen jeden
tematicky celek nebo vice.

Moderator se snazi stiidat promluvy hostii tak, aby hovofili podobné dlouze. Musime
vsak rozliSovat presah repliky vznikajici v souladu se stfidanim mluvcich a preruseni, ke
kterému dochazi v nepravém misté, takové pieruSeni znamena poruSeni komunikacnich

norem. (HOFFMANNOVA, 1994)

Host 1

\
Host 2 —

Obrazek 3: Komunikace mezi hosty, moderatorem

Moderator

Pro kvalitni projev jsou samoziejmé dulezité i zvukové projevy hostli, ale mizeme fici,

ze vétSina hostll je dobrymi feéniky, tedy malokdy se stava, ze byl problém se silou,
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intenzitou a tempem feci ani na stran¢ hostli a uz viibec na strané¢ moderatora. Pouze kdyz se
ucastnici debaty dostanou do sporu, byva tézké sledovat jednotlivé promluvy, obzvlasté kdyz
mluvi jeden pies druhého, nechtéji druhého pustit ke slovu a jejich hlas stoupa na sile. Casto
se stava, ze 1 moderator, aby usmérnil diskuzi, ska¢e hostim do fe¢i a potom z takového
projevu vznika chaos. Takova situace se ale ¢ast&ji projevuje v mimoradném vysilani Otazek.

Zamérem Otdzek je podle nas priblizeni aktudlniho tématu a mozna i vysvétleni
nekterych otazek vztahujici se ke konkrétnim udalostem divakovi, ktery nikde jinde nezjisti,
jak se podle nové reformy, podle nového zédkona ma chovat a jaké mu vyplyvaji prava a
povinnosti. Zamérem OVM bude ukazat hosty pofadu a predevsim jejich projevy divakovi.
Na tomto poradu je totiz velmi vyznamnym rysem jeho orientace na divaka, ktery je svédkem
a k némuz je dialog smétovan. (CMEJRKOVA, 2003)

Vyrazné se v potadu projevuje neverbalni slozka komunikace. Miizeme sledovat, jak
host zareaguje na otazku moderatora, protoze takova mimika nam prozradi to, co se host snazi
skryt. Mimika byva vétSinou privodcem vSech projevil hostl, mizeme tedy sledovat, které
vyjadfeni je rozesmalo, které je naopak rozzlobilo, nebo které je ptekvapilo. Velkou roli hraji
pohledy, moderator skrze pohledy komunikuje s divaky i s hosty. Mzeme si v§imnout i
vyrazné gestiky hostd, ktefi svlij projev doprovazeji pohyby rukou na vSechny strany.
Podstatné jsou i postoje hostl, které taky naznacuji mnoho informaci, napf. uvolnénost,

napjatost, atd.

7.3.1 Mimoradné vysilani Otazek

Otazky Vaclava Moravce specidl jsou samostatnou kapitolou, protoze se velmi lisi od
pravidelniho vysilani. Hosté jsou ve studiu, které se 1i8i barevné od pravidelného vysilani,
sedi za fecnickym stolkem a jejich pocet se li§i podle dilu. Rozdil nachdzime také v barvé
studia, kterd je rizovofialova za hosty a modra barva je typickd pro hledisté. Co ale piinasi
toto vysilani, je piitomnost publika.

Tento druh vysilani Otazky Vaclava Moravce specidl se odliSuje od pravidelného
pofadu Otazky Véaclava Moravce. Hlavné tim, Ze jsou pfitomni divaci, coZz miZe mit
pozitivni, ale 1 negativni vliv na hovofici hosty, ktefi by sami ve studiu mozné tekli néco
jiného. Vyznamnd je i slozka neverbalni komunikace, vice se projevuji postoje mluvcich,

gestika je vyraznéjsi a mimika viditelné&;si, napt. pfevraceni o¢i.
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Hosté v takovém vysilani diskutuji spolu, moderator poklada otazky a usmériiuje
vasnivejsi debatu. Coz mize v nékterych ptipadech byt velmi tézké, obcas se stava, ze hosté
moderatora nepusti ke slovu, proto si myslime, ze tento typ potfadu je pro moderatora daleko
teZSi.

Hostl <—> Host2

NS

Moderator

|

Publikum

Obrazek 4: Komunikace mezi hosty, moderatorem a publikem
Ale ze strany divakti musime fict, Ze je zajimavéjsi praveé tento druh vysilani, ktery je

dohledem divak. Jde tu o blizsi kontakt s divdkem, tedy s potenciadlnim volicem.
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8 Jazykové prostredky v Otazkach Vaclava Moravce

Spisovna Cestina je spoleCnym jazykem ceského naroda, ktery se uziva skoro ve vSech
psanych kontextech a ve formalnich mluvenych situacich. Pojeti ,,formadlni mluvené situace*
se ale postupné 0zi, a proto spisovna ¢estina v nékterych komunikacnich situacich ustupuje,
jako je tomu napft. v riznych televiznich potadech, ve filmech apod. (BERMEL In Nase fec,
2001)

Obecna &estina je ptivodné mistnim nafe¢im Prahy a stfednich Cech. V $ir$im pojeti se
projevuje i mimo své pivodni Gzemi. Podle n¢kterych lingvistd se uz témét nedd mluvit o
riiznych nafe¢ich v Cechach a z&asti ani na zapadni Moravé: jde spise o regionalni varianty
obecné ceStiny s pomérné¢ nesoustavnymi rozdily. Obecnou c¢estinou mluvi podle téchto
badatell 50 az 60 procent obyvatelstva CR. Jak uZ bylo zminéno, pojeti ,,neformdlni situace*
se ponékud rozsifuje, a proto pronika i do tradiénich sfér SC (televize, rozhlas, film, do urgité
miry i beletrie). (BERMEL In Nase tec¢, 2001)

Spisovna norma a obecna Cestina se sblizuji. Pro ¢estinu je specifickd absence stylove
neutralnich prostfedkli pro nékteré funkce ve spisovné Cestiné a takové mezery se postupné
zaplnuji: mnohé tvary obecné c&estiny pronikly do spisovné normy a nékteré dalsi jsou v
bézném hovoru Casté; vyvoj ukaze, zda postupné proniknou dal. (HRONEK — SGALL In
Nase fec, 1999)

Vyvoj ceStiny v poslednich letech ukazuje dv€é vyznamné tendence, je to
intelektualizace a demokratizace jazyka. Témito tendencemi ze sociolingvistického hlediska
se zabyval Alois Hrdlicka, ktery stanovil i jejich zakladni charakteristiky. Tendence k
demokratizaci je ptisobeni hovorového jazyka na jazyk spisovny a uplatiiuji se prvky, které se
shoduji jak v jazyce hovorovém, tak i1 spisovném. Intelektualiza¢ni tendenci chépe jako jev
protikladny, ¢asto vazany na urcité prostiedi. Tvrdi, Ze jde o tendenci, kterou Ize z jiného uhlu
pohledu nazvat internacionaliza¢ni (evropeizacéni) tendenci. (JANOVEC in Nase fec¢, 2007)

Intelektualizace se projevuje riznymi zplsoby, predev§im je to ale Cast&jsi pouzivani
odbornych slov. Dochazi ke zvySovani mnozstvi termini a nckteré terminy piechézeji do
jinych komunikacnich sfér, napt. airmasaz — vzduchova, bublinkovd masaz. Zarovenl vSak
dochazi k determinologizaci, tyka se to vyrazi, které stale chapeme jako soucast profesni
mluvy, ale nachazime je i v mluvé neodborné vefejnosti, napt. server. (JANOVEC in Nase
re¢, 2007)

Od devadesatych let je ¢estina vyrazné ovlivnéna slovni zasobou jinych jazykt, zejména

angliCtiny. Anglicismy se objevuji ve slovni zasob¢ snad kazdého ¢loveka, napt. fast food,
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last minute, notebook. S tendenci k intelektualizaci se objevuje uzivani kniznich a basnickych
vyrazil. Stava se to méné Casto, avSak mizeme sledovat tyto jevy v publicistice. Pti jejich
uziti se snazime o ozvlastnéni textu, o vyvolani pfedstavy urcité filozofi¢nosti, napf.
odvozeniny -no, intimno, digitd/no. JANOVEC in Nase fe¢, 2007)

Demokratizace se projevuje zvySenou mirou hovorovosti a jejiho pronikani do
spisovného jazyka, napt. ranar ve vyznamu ostielovac. Vyraznym rysem hovorovosti je
univerbizace, napt. kabelovka — kabelova televize. Casto pifi demokratizaci jazyka vznikaji
okazionalismy, coz jsou vyrazy prilezitostné, utvofené nahodné jen pro uziti v konkrétni
situaci, napf. jablkoholismus — nadmérna obliba bud’ jablek, nebo znacky Apple. Pro tuto
tendenci je typické uzivani slangu a profesionalismi, napt. snoubic — snowboard. (JANOVEC
in NasSe fec, 2007)

V souéasnosti vznikd velké mnozstvi neologismu. Neologismy jsou uvedeny ve
slovniku s ndzvem Novd slova v cestine. Slovnik neologizmui 1 a 2, kdy prvni dil vysel v roce
1998 a druhy v roce 2004.

Otazky Viaclava Moravce se vysilaji na vetejnopravni televizi, ktera svym kodexem
zarucuje: ,, kultivovanost jazykového projevu. Vyjadiovani hlasatelii, moderatoru a redaktoru
ve vysilani musi pusobit jako vzor spravného uzivani jazyka jiz s ohledem na skutecnost, Ze

I3

divaci mohou takovému vyjadrovani prikladat normotvorny vyznam. (dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/cl-9-jazykovy-projev)

V nésledujicich kapitolach budeme rozebirat jazykové prostiedky v pofadu Otazky
Véaclava Moravce, jedna se o piepisy mluveného projevu jak hostd, tak i samotného
moderatora potadu. Vychazime ze vzorku jednohodinovych potadi, které jsme sledovali od
fijna 2011 do unora 2012. Zékladni metodou pro nas bude analyza jazykovych prostfedkd.
Budeme hledat jazykové jevy, které nasledn€ ur¢ime a ptifadime ke konkrétnimu jazykovému

prostiedku.

8.1 Spisovny jazyk

Spisovny jazyk je nejdilezitéjsi utvar narodniho jazyka37, ktery se jako jediny fidi
kodifikaci a jako jediny ma funkci reprezentativni. Stiediskem kodifika¢nich norem je Ustav

pro jazyk ¢esky AV CR. (CECHOVA, 2003)

%" Narodni jazyk — Gedtina, je soubor integrovanych vyrazovych prosttedkii vymezeny izemng, uvnitt
diferencovany a socialn¢ stratifikovany. Pfi dorozumivani jej pouzivaji piislusnici jednoho naroda (CECHOVA,
2003)
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Spisovny jazyk slouzi oficidlni komunikaci ve spolecnosti, je jazykem ve sféfe odborné,
administrativni, fe¢nické, v zurnalistice. (MINAROVA, 2011)

Ukéazka spisovného jazyka v potadu:

Na pocatku byla hypotecni krize, po ni prisla na radu v roce 2007, predevsim ve
Spojenych statech americkych, krize financni. Globalni ekonomika upadla do recese, miliony
lidi prisly o praci, ted’ jsme pro zménu svédky krize dluhove, zadluzené statni pokladny, napr.

V Recku nebo v Itdlii, hodné tézko ziskdvaji penize na chod stdtu...

8.1.1 Hovorové vyrazy

Jsou soucasti mluvenych projevii v bézné komunikaci. (KROBOTOVA, 2001)

= Nesvar.

" Miizu.

= Komunisti.

» Decka.

= Lidi.

= ..abyjsme se Sesli...
*  Prisvih.

= Chliv.

» Tedka.

»  Smrduty kanal.
= Sundali jsme dolu...

= Abysme.

8.1.2 KniZni vyrazy

Prvky spisovné, které jsou frekvenéné omezené a nékteré z nich zastaraly nebo
zastaravaji. Knizni vyrazy zasahuji do mluvené publicistiky a do oblasti odborné. Patii
k prostiedkiim intelektualizovanym. (KROBOTOVA, 2001)

»  Neni-liz pravda.
= Byt
= Jsem dalek toho.

= Ve vsi ucte.
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= Necht.
= Paklize.

= Ponévadz.

8.1.3 Citatové vyrazy

Citatové vyrazy jsou vyrazy ciziho puvodu, zpravidla souslovné, které se pouzivaji v
ceskych jazykovych projevech v piivodni podobé. Citatové vyrazy si ponechavaji ptivodni

grafickou podobu a v podstaté také vyslovnost. (HRBACEK in Nase fe¢, 1971)

» De facto.
*= Ad hoc.

= A priori.

= A propos.

8.1.4 Zivaslova

Jsou vyroky slavnych lidi, literarnich a filmovych postav, ktera se postupem casu stala
znamymi.
»  Kazda vlada, ktera nastoupi, jak vika Jan Werich, si veme z té minulé to
nejhorsi, aby dobre fungovala.
V potadu se ziva slova nevyskytuji Casto, toto je jeden z mala piipadd z promluvy
Vojtécha Filipa.
Spisovny jazyk v pofadu zastdva pfedev§im moderator. Spisovna cestina a jeji hovorové
prvky se objevuji ve vSech pfedem pfipravenych komentatich, pii zacatku vysilani a uvedeni

do problematiky.

8.2 Nespisovny jazyk

Nespisovnymi utvary narodniho jazyka jsou obecnd CeStina, interdialekt a dialekt.
Predstavuji utvary strukturni se specifinostmi v celém systému jazykovych prostiedkd.

(MINAROVA, 2011)
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8.2.1 Obecna ¢eStina

Byva vymezovana jako nespisovny utvar interdialektické povahy s vyraznymi
sttedoCeskymi rysy a uvadi se, ze od pivodu jde o stfedocesky dialekt nebo interdialekt.
Jednd se o mluvu uzivanou v Cechach a v nékterych jazykovych jevech piesahuje i na
Moravu. V soucasnosti pronika do mnohych vetejnych projevi, do televize, filmu, divadla a
beletrie. (MINAROVA, 2011)

= Vychovavanej.

= Néjaky nazor.

= Zakopanej pes.

= Trh bejvalého Sovétského svazu.

»  Primy prodeje.

= Ceskej a moravskej ¢lovek je umirnénej.
= Vlada hraje takovyho Cernyho Petra.

» Jediny omezeni ma...

8.2.2 Interdialekt

Definujeme jako nadnafecni nespisovny utvar, ktery si drzi nckteré teritoridlni
charakteristické rysy n¢kolika blizkych dialektl. Je zndm interdialekt sttedomoravsky, kterym
mluvi obyvatelé Brna a Olomouce (pokud nepiesli na obecnou &estinu). (MINAROVA, 2011)

=  Décka.

* Nehordaznej chliv.

8.2.3 Dialekt

Je teritorialni nespisovny jazykovy utvar (MINAROVA, 2011). Nafe&i byva spjato
s zZivotem a zvyklostmi na venkové.
*  Majstrstych.
= Holt.
= Nechci si hidt svou polivéicku.
= Slendridn.
V reportazich, kterych byva v pribéhu poradu pomérné dost (ale zalezi na konkrétnim
vysilani), se Casto objevuji nareci, napt. kratké ostravskeé.
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Casto miizeme V potadu slyset pravé obecnou ¢estinu, méné dialekty. Je to nejspi§ dano
tim, Ze obecnou CeStinou mluvi veétsi ¢ast naSi populace. Obecna Cestina podle nas navic
rychleji a snadnéji pronika do mluvy kazdého z nas, kdyz ji slychavame pravidelné. Mohli
bychom fici, Ze naSi politikové uz jsou dlouho pod vlivem obecné CeStiny a postupné

vypoustéji sviyj dialekt, pokud tedy pochézeji z izemi, kde se mluvi narecimi.

8.3 PiendSeni vyznamu slov

8.3.1 Metafora

V uzsim uziti slova nebo slovniho spojeni v pfeneseném, nevlastnim, posunutém
vyznamu na zékladé podobnosti. (KARLIK, 2002)

Becka ve svém ¢lanku pro ¢asopis Nase fe¢ (1971) pise, ze metafora je oznaceni véci
oklikou pies slovo, které oznaCuje néco podobného. Podobnost muze byt napadna, ale i
skrytd. Tradi¢né se tik4, Ze jde o pieneseni vyznamu z jednoho objektu na jiny na zaklade
podobnosti.

= Nebezpeci hnédnuti spolecnosti.

» Nastroj na hrané jednaciho radu.

» Nechci tancit na politickém hrobé Martina Kocourka.

»  De&kuji za oteviFenou ndruc, Kterou mi pan Babi§ nabizi.
= VySetiovat i ty vetsi ryby.

» Domnivam se, ze jakakoliv opatreni musi mit zuby.

= ... byli prodlouzenou rukou...
» ... mangjaky ndzor, ma ho vykrystalizovany...

»  Primy prodeje byly vselék.

»  Musi se zamezit vytékani penez. ..

= ...zavedl topolankovy batoh...

= Stal jste se fikovym listem Ondfeje Palounka...
= ...nerad klaviruju...

= ...odbory slibuji horké jaro...

= ...budu poklop na smrduty kandl...

= ...dluhové brzdy...

= ...zastérka pro tu vladu...
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» ...odkladiste byvalych politikii. ..

= ...to by vedlo k nakupni turistice...
» ...budeme klecet na clenech rady...
= ...tam je nehordznej chliv

» ...novela mize spadnout pod stil...
= ...neni to pouhd chiméra...

= ...abyste chlapsky fekl...

»= ...ma smlouvu s Fujitsu...
= ...ndvrh sel ze stolu...
= ...do strev toho projektu...

= ...jeto pohled do kristalové koule...

Mezi zvlastni druhy metafory se fadi personifikace, kterd ptipisuje abstraktnim jevim a
vécem vlastnosti a schopnosti lidského jednani. (KROBOTOVA, 2001)
»  Tu myslenku musite vtelit do t€ normy.
» ...zakdzky maji rodny list...
= ...vldda hraje Ceryho Petra. ..
= ...hodit vinu na vrchni zastupitelstvo...
» ...mlicici Véci verejné...
» ...tudiZ je to mrtvy napad...
= ...kontrolni mechanismy zaspaly...
= ...energetika je rukojmi politiky ...
» ..ustava nikdy nenakresli, nenapiSe ty pravomoce... neni to

kucharka...

8.3.2 Metonymie

Metonymie je pieneseni pojmenovani jednoho pojmu na druhy, se kterym souvisi
mistné, Casov€é a nejcastéji kauzadln€é. Na rozdil od metafory, kterd vznikd pfenesenim
vyznamu na zakladé vnéjs$i podobnosti, se u metonymie pienasi vyznam na zékladé vécné
souvislosti. Metonymizace je proces otevieny a je tézké urcit hranici mezi procesy

automatizace a aktualizace. (KARLIK, 2002)
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Rozlisujeme metonymii etymologickou (kral od Karel, titan, venuse, romeo),
kontextovou (Bild hora, Thermopyly) a metonymii strukturni (hlidka, psani).
(KROBOTOVA, 2001)

K metonymii Ize ptifadit perifrazi, coz znamend, Ze jednoducha pojmenovani nahradime
opisem (dusevni potrava, obrdtit se zady) a hyberbolu. (KROBOTOVA, 2001)

= Eurohujerismus.

= Zijeme V Potémkinové vesnici.

= Kmotri.

= Superguru (Vit Barta).

= ...Goebbels by proti vam zbledl...

= .. .ktery zavedl topolankovy batoh...

= ...vySel z toho tento s prominutim paskvil...
» Predstavitel Prazské plynarenské...

» ...aby Evropska unie nastavila...

= ...vlada hraje takovyho Cernyho Petra. ..
=  Privatizace plzeriské Skodovky...

= ...aby to nebylo hujerstvi...

= ...vy ted mluvite o Mostecké uhelné?...

» ...jinak z toho budeme mit Klondike...

= ..date svuj utad ve crvrtek k dispozici?...

Hyperbola je vyraz, v némz se téelové popisovana skutecnost zveliuje, zveliCuje se,
nebo se zmensuje zpisobem, ktery neni vérohodny. (SZYMANEK, 2003)
= Zpusob, jakym vidda valcuje opozici.
= Snaha paralyzovat ¢innost snémovny.
»  Absurdistan.
»  Vsechna tize lezela na iistavnim vyboru.
»  Politicka superstar...
= Skoda, Ze jste mluvil o bubliné...
= ...Zabomysivalky...
= .. jedna velka gorila...

= ...nékolik malych gorilek...
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8.3.3 Synekdocha

Timto pojmem se rozumi zdména pojmenovani lisicich se kvantitou. Synekdocha je
blizka metonymii a nékteii teoretici ji povazuji za jeji druh. Nejcastéji jde o zdménu Casti za
celek a naopak celku za &ast. (KARLIK, 2002)

= Snaha paralyzovat ¢innost snémovny.

» Tam se schazi ¢asto ¢eské Palermo.

= ..nékolik desitek, mozna stovek letos skondi...
= ...mlCici Veéci verejneé...

» Vsechna tize lezela na ustavnim vyboru.

= . .neudé&lalo to ministerstvo...

= ...jepovinnosti CR se starat o...

= ...tonevi nikdo, ale vsichni si to myslime...
» ...zdravotnictvi davame do stejného ranku...
» ...matuzdkladnu lidi...

* Sen o jednotné Evropé se hrouti...

= _.staty eurozony jako jeden muz...

= Na hlavu je ¢eska ptjcka vyssi...

= ...Ceskej a moravskej clovek je umirnéne;j. ..
= ...at se k tomu vyjadii ty #7 ministerstva...
= ...ministerstvo spravedInosti bylo povinné...
= ...hodit vinu na vrchni zastupitelstvo. ..

= ...date sviij urad ve ¢tvrtek k dispozici?...

Byli jsme piekvapeni, kolikrat v pofadu zaznélo piendSeni vyznamu slov S nejvetSim
zastoupenim metafory. OvSem dalo se predpokladat, Ze naSe politicka reprezentace se bude
vyjadfovat spiSe v obrazech, nez aby politikové Sli ptimo k véci. Politikové vSude ve svéte,
podle nas, jsou zvykli nenazyvat véci pravymi nazvy. Avsak na jejich obranu, musime fici, Ze

obrazna pojmenovani najdeme v feci kazdého cloveka.

8.4 Terminy

Jedna se o pojmenovani neutrdlni, neexpresivni, které ma funkci poznavani. Termin je
Vramci oboru ustdleny a je definovany, nebo fixovany konvenci oboru. Termin nabyva
vyznamu i bez kontextu. Patfi do odborného funkéniho stylu. Terminy se od vyrazi
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neterminologickych lisi tim, ze k porozuméni je tfeba alespont minimalni vzdélani v oboru
nebo zkusenost. Dulezitym rysem odbornych vyrazu je jejich nominalizace, tz. vys$si podil
substantiv. (CECHOVA, 2003)

»  Makroekonomicka prognoza.

= Synergicky.

= .skartace...
" ..stagnovat...
= ..zakonodarna iniciativa...

» ...fakultativni rozhodnuti...
= (Cirkevni restituce...

»  Proexpertni.

»  Fiskalni disciplina...

=  Normotvorba...

=  Lustracni zdkon.

= ...majetkové dané...

»  VSelidové hlasovani neboli referendum.

= Sankce.
= .rigidita...
= Hiearchie.

»  Pravnicka osoba.
»  Konsolidacni agentura.
= Statopravni usporadani.
» Regulacni poplatek.
= Memorandum.
Bez terminii se neobejde zadny projev, je to dano tim, zZe kazdy obor ma své terminy,
které nelze vyjadfit jinak. Myslime si, ze v pofadu se nevyskytuji terminy, kterym by divaci

nerozuméli. V soucasné dobé¢ intelektualizace jazyka je bézny jev pouzivat odborné nazvy.

8.5 Publicismy

Vyrazové osobité prostiedky publicistické stylové vrstvy nazyvame publicismy. Tyto
jazykové prosttedky se dobové jevi jako ustdlené a pevné, ale s vyvojem spolecnosti jsou

dobové promeénlivé. Mohou to byt pojmenovani jednoslovna i viceslovna a také ustalujici se
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frazémy. V publicistice se Ccasto setkdvame s procesy automatizace a aktualizace.

Automatizace znamena relativné stalé a neménné jazykové prostiedky, obraty a konstrukce.

Aktualizaci se rozumi obména stabilizovanych vyrazovych prostfedkii vzhledem ke

spolecenské a politické situaci. Vyznamnou vlastnosti publicistického stylu je persuase neboli

presvédéovani. (CECHOVA, 2003)

Divoka privatizace.

Eurohujery.

...rozkmitdni ustavniho zdkonu...
...perfektni vyuctovani penez...
...vyvolava evokaci...

Viadni danova alchymie.

Do té doby byl bankovni socialismus.
Evropsky exot.

...zakon, ktery je zmetkem...
...karné zaloby...

...nechci bagatelizovat ...
...neblahy dopad...
...nejabsurdnéjsi pripad exekuce...
...neni to samospdsnd myslenka...
...aby nevznikl podobny zmetek...
Pliziva privatizace.

...Ciré spekulace...
...politikareni ...

...medialni zajem...

...nebude bombasticka...
...rozkol...

...hlubokd nediiveéra...

mezi nami...

Personalni rosada.

...neni to zadna trafika...

To musim naprosto dementovat...
Justicni mafie.

...nesmirné zavazny udaj...

Antikomunisticka historie.
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»  Chybi nam socialni limity ...

= Financni uzkosti...

= ..fen tunel...

» .. konzumujete tu smlouvu z roku 2007 ...
= _..Sponzoring...

» .Silend legislativa...

= .Seda zona ekonomiky ...

= .aby to nebylo freudovskeé prereknuti...

v Ojedinely vykrik Obcanskych demokratii...
* _..Napric politickym spektrem...

v To média hluboce nepochopila...

= _..politicka reprezentace...

8.5.1 Kilisé

Vyrazné se rozsifily jako odraz souasnych politickych projevil urcité typy
ustalenych obrati, klis¢. Vztah k dobé& predstavuji i Casto pouZivana hodnotici adjektiva, ktera
se substantivem tvoii ustalena spojeni prechazejici aZ v novinaiské kligé. (CECHOVA, 2003)

Nékteré publicismy piisobi otiele a byvaji ozna¢eny jako kligé. (KROBOTOVA,

2001)
*  Pouhopouhé.
= Politické rosady.
» _lacind vymluva...
= Klise.
» ..nekala ¢innost...

= __.pliZivou formou...

= _..eurohujerismus...

= ...neprijemné prekvapen...

»  Neni v mé kompetenci se k tomu vyjadrovat.
= .. jsoujen cirym alibismem.

»  Financni machinace.

= ...fo je Ceho se bojim...

" ..coseka...
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...Co se tyce...
...nestastné precenovani...
...mylnda informace...

...Fekneme si na rovinu...

Sama Ceska televize uvadi pofad Otazky Vaclava Moravce jako publicisticky.

Publicismy jsou jazykové prostiedky publicistiky, zurnalistiky, proto neni divu, Ze zaznivaji

tak casto. Publicismy v pofadu pouzivaji jak politikové, tak i moderator ve velké mife.

Nékteré Casto uzivané publicismy jsou oznacovany jako kli§é. Mohli bychom fici, Ze nejvétsi

podil ze vSech jazykovych prostiedkd v pofadu, maji praveé publicismy a klisé.

8.6 Frazémy a idiomy

Jsou ustalena a reprodukovatelnd spojeni slov, jehoZ vyznam je z€asti nebo uplné

neodvoditelny z vyznamu komponentt. Je to takova jedinecna ustdlena kombinace minimalné

dvou prvki, z nichz néktery nefunguje stejné v jiné kombinaci. (KARLIK, 2002)

Obrazna je pouze jedna ¢ast vyrazu, druhd si ponechava pivodni vyznam. Spojeni, ktera

jsou pro jazyk osobita a nepielozitelna do jiného jazyka se nazyvaji idiomy. (KROBOTOVA,

2001)

Zboznda prani.

Obétni beranek.

Nase banky jsou zdravé.

Na oltdr viasti. ..

Nebezpeci hnédnuti spolecnosti.

Zakaznik oskubavan?

Nas zakaznik, nase oskubavand husa.

Vzdy se strasi komunistickou stranou.

Zakopanej pes.

...zavedl topolankovy batoh...

Bud'me radsi vné toho tvrdého jadra...
..mi¢ je na strané Ceské spofitelny...

..musi sehrat svoji ulohu...
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8.6.1 Rdceni

Jinak feceno uslovi je ustadlené spojeni s obraznym zakladem V celém svém rozsahu,
zdkladem réeni je sloveso. (KROBOTOVA, 2001)

*  Na sobé si nechaji drivi stipat.

Pan Ondracka mi to trochu vzal z ust.
= ...zametani pod koberec...

= _..ucel sveti prostredky...

= ..utahovat opasky...

" ..Vytirani zrakii...

= ...varim vodu, kterou uz jsem vypil...
= ...abych nepoustel oblacek do mihy...

= _..pFimadvolba... nestrasme se...

8.6.2 Porekadlo

Také pripovidka mé stdlou a neménnou podobu, jde o situacni prapovidky, nebo
charakterizuji osoby. (KROBOTOVA, 2001)
= ..stejné jako ruka ruku myje...
» Freude, Freude, vidycky na té dojde...

= ..podle svého nejlepsiho védomi a svédomi...

8.6.3 Prirovnani

Stejn¢ jako metafora ma pfirovnani zaklad ve vztahu podobnosti. Je to nepiimé
pojmenovani. (CERMAK, 1985)

Cermék (1985) za variantu piirovnani povazuje hyperbolu a ironii.

= _..stdty eurozony jako jeden muz...
» ...slouzi moznd jako fikovy list...

= ..jako kdyby nékdo vymeénil ozubena kolecka za jind v orloji...orloj

moznd piijde, ale...
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Frazeologie zastavd vyznamnou pozici v promluvach jak v potadu, tak i mezi lidmi.
Frazémy zaobaluji pravdu, tak aby byla snesiteln€jsi. Mnohdy skryvaji zkuSenosti celych

generaci. V poradu bylo frazeologii slySet pomérné Casto.

8.7 Neologismy

Jsou to slovy nove vznikla. Vznikaji z potieby pojmenovavat nové véci, jevy i z potieby
nahradit stavajici vyrazy aktualn€jSimi. V ramci neologismi urcujeme okazionalismy, coz
jsou pojmenovani utvofena uzita jen piileZitostnd v uréité situaci. (KARLIK, 2002)

Vznikaji piejimanim z cizich jazyki, z domacich zékladt a skladanim. (KROBOTOVA,
2001)

* Vykompenzovat.

= Rozvolnit trh.

= ..legislativec...

= .chybovost...

= _..plefinancovani...

= ...rozpoctovany...

»  Kontraproduktivni.

= ...odkomunikovat...

= ..dohledovy organ...

»  Odklonovac.

» N¢jaké formy odprivatizovani.

= ...Vaclav Klaus, ktery je samoziejmé nepravnik.
=  Zdravotnictvi je chronicky podfinancované.
= ...destabilizovat vladu...

»  Musi se zamezit vytékani penéz ze systému.
= ...vydiskutovat...

= ...zastabilizovat...

» ...dokompenzovano...

= ...odkomunikovat...

= ..primdtorujete rok...

= ...chut vyd¢€lavat vic nez by mu prindlezelo...

= Jakou mate jistotu, Ze vam opravdu dozoruji?
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= ...daji se ¢asove rozfazovat...
= ...vypointovat problém...

Cestina je jazyk zivy, proto neni divu, Ze se stale vyviji a vznikaji nova slova. Nova
slova vznikaji i tim, Ze pfidame novou pfedponu nebo piiponu ke slovu, napi. odkomunikovat
je vsoucasnosti oblibeny vyraz. VSechny neologismy najdeme ve Slovniku neologizmd.
Prave politicka sféra je jedna z téch, kde ¢asto neologismy vznikaji kviili potiebé reagovat na

nové spolecenské situace, napi. destabilizace vlady.

8.8 Modni pojmenovdani

Ve slovni zasob¢ publicistiky nachdazime mnoho vyrazi odrazejicich soucasny stav
svéta, spoleCnosti. Jednd se o jednoslovna, viceslovnd pojmenovani a frazémy uzivana
v ekonomice, politice, kultufe, diplomacii atd. Tyto vyrazy jsou soucésti terminologie téchto
sfér a s informacemi o dané dobé tvoii celek. (CECHOVA, 2003)

= Nicmeéne.

= _..Stanovit pevna pravidla...

= ..ten takovy eurohujerismus...

» ..silné alibistické...

= ..situace je Silend...

»  .kauza...

» ..kampa...

= ...je to historickad Sance...

= ...aby nato bylo zatracené dobre videt...
» ..rozklikavaci rozpocet...

Cesky zdkaznik je sofistikovany.

...tuzemsti dopravci...

= ..jsem velky skeptik...

= ..neprijemné prekvapen...

» ... kurz prozapadniho smeru...
= ...tam je nehordznej chliv...

= ...Seda ekonomika...

Syndrom vyprazdneného demokratického systému.

Obstrukce.
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...nékolik krizi viad...

= .. garantovat...

= FEventuelné...

= Populismus.

» ...dramaticky zmeénili ndzor...

» ...doslo k vyladeni nazorii...

= Konsensus.

= Trend evropské integrace...

» ...nestastné klimatické podminky ...

=  Chybi nebo se ztrdci socidlni rozmer.

»  Kriklavy podvod pri privatizaci.

= Skutecne.

= _..problémy budou dramaticky nizsi...

»  Zdravotnictvi je chronicky podfinancovane.

»  Velmivagni...

= ..Cerny scéndr...

Mobdni pojmenovani ma kazda spoleCenska sféra, generace (napt. to je husté, je toho

kotel). Politikové maji mnoho svych oblibenych vyrazd, které pouzivaji velmi casto,
nékolikrat béhem svého projevu. Ani potfad Otdzky nejsou vyjimkou, tady se modni vyrazy

opakovaly v kratkych frekvencich v promluvé vSech hostu.

8.9 Etymologie slov

Podle puvodu muzeme slova piejata rozdélit na internacionalismy (vétSinou slova
pfejatd z latiny a fectiny), slova pfejatd z jednotlivych jazykl slovanskych i neslovanskych.
Pticiny piejimani cizich slov jsou velmi spletité a Casto nejasné. Da se fici, Ze piejimani a
dalsi uzivani cizich slov je dano pfi¢inami vécnymi a podporovano podminkami
psychologickymi, spole¢enskymi i jazykovymi. (CERMAK, 1985)

= Obstrukce. (latina)

= Populismus. (latina)

= Garnitury.(francouzstina)
= Konsensus. (latina)

=  Gesce.(latina)

74



* Dumping. (angli¢tina)

= Alibismus.(latina)

= Unfér krok. (anglictina)

= Benefit. (z vlastniho jména)

= Garance. (francouzstina)

= Subsumace. (latina)

= Targety. (angli¢tina)

= Goals. (angli¢tina)

* Rosada. (Spanélstina - arabstina)

= Sankce. (latina)

= Skepse. (fectina)

»  Klub.(angli¢tina)

»  Premiér.(francouzstina)

» Prezident. (francouzstina)

=  Memorandum. (latina)

» Bagatelizovat. (italstina)

»  Koexistovat...(latina)

»  Koordinace...(latina)

»  Plénume... (latina)
(PETRACKOVA, 1998)

Prejata slova v poradu OVM

® Latina
m Anglictina
= Francouzstina

m Ostatni jazyky

Graf 2: Piejata slova v OVM

75



Ve dvaceti vysilanich pofadu OVM jsme sledovali nakolik a s jakou frekvenci hosté i
moderator pozivaji pfejata slova. Projev s mnoha cizimi slovy mtize ptsobit intelektualné, ale
jde o to, jak tomu rozumi ostatni, protoze nékdy se miize stat, ze hovofici mluvi jinym
jazykem. N¢ktefi politikové pouzivaji mnoho piejatych slov, néktefi mluvi ,,cesky™.

Vyse uvedeny graf jsme vytvofili dle slov ze vzorku dvaceti pofadd, kdy jsme
zkoumali, ze kterého jazyka je slovo piijato, a nasledovné jsme v Akademickém slovniku

cizich slov hledali ptivod slova.

8.10 Inverze

Prevraceny poradek slov. Neobvyklé jazykovému tizu se vymykajici pofadi vyrazi ve

vété. (SZYMANEK, 2003)
*  Ona ta situace je potieba posuzovat...
= ..proto mé nenechala v klidu ta situace...

Do potadu Otazky Vaclava Moravce hosté jdou pfedem pfipraveni, ale pouze na to, o
¢em se bude hovoftit. Ve vetejné politické televizni debaté se mlze stat, ze hosté 1 moderator
mohou byt zaskoCeni otazkami ¢i odpovéd'mi, a tak muze jejich reakce obsahovat jiny
slovosled, nez byva zvykem. V OVM se tak nedgje Casto, hosté jsou nejspise zvykli reagovat

na situaci okamzité bez vétSiho promysleni.

8.11 Parenteze

Parenteze neboli vsuvka je jazykovy vyraz, ktery je vlozen do n&jaké véty. (KARLIK,
2002)
= ..musim, bohuzel, souhlasit. ..

= ...jeto, bohuzel, postupny jev...

Neni, myslim, zddnym tajemstvim...

8.12 Atrakce

Je jednou ze zvlastnosti vétné stavby (dal$i jsou zeugma, kontaminace). Mechanické

pfizptisobeni tvaru n&jakého slova tvaru slova sousedniho. (KARLIK, 2002)
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...odvisla od toho...

...VUCi verejnych financich...

Atrakce Vv potfadu se odviji od toho, ze OVM je piimy pienos, proto reakce hostu i

moderatora musi byt rychlé, nékdy nepromyslené, proto mizeme v potadu obcas sledovat

stylistické chyby v projevu, avSak vzhledem k tomu, Ze je to pfimé vysilani, se na to u hosti

nebere tolik zietel.

8.13 Humor a komika

Humor a komika se v pofadu moc ¢asto nevidi, vétsinou humor vychazi ze situace ve

studiu, nebo jako narazky na jiné osoby, které aktualné nejsou ve studiu.

Veérte mi, ze jsem netusil, Ze pres vas poputuji knizky (Andrej Babis podava
knihu Karoliné Peak).

Kdyz sazim tak dolar proti bobu a nesazim prdce verejné prospésné...
Kalousek: Tady koncim, ahoj tva Marna...

M3 Zkusime, ahoj tva Mana...

H3°: Nicméné posoudit, zda tuto smlouvu subsumovat..

M: Cesky receno? Jsme v Ceské televizi, tak pokud byste nam to mél
vysvetlit  cesky — subsumovat?...

Ted mi reknéte, o co jde v memorandu. Je zajimavé, zZe vy jen zminite
memorandum a uz vite, o co se jednd...

Tak nam reknéte kolik téch reklamacnich vad je opravdu viastne na
papire, 900 nebo zhruba o 200 méné, pane rediteli, zacnéme u vas.

H: U kterého reditele?

Hosty potadu byli Martin Borovka, generalni feditel Eurovia CS a René

Poruba, povéieny feditel Reditelstvi silnic a dalnic.

%8 Moderator poradu OVM.

% Host pofadu.
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8.14 Ortoepie

V poradu se setkavame vétSinou se spisovnou vyslovnosti slov, ale stava se, ze slySime
praveé i odchylky od spravné vyslovnosti. Zalezi na hostu, jaky je jeho projev, moderator se
snazi drzet spravné vyslovnosti.

= ..nedotk... (nedotkl)

= .zavizt..

= ..korekni...
= __.pokud'...

= von...

= _.vostrejsi...

Nespisovna vyslovnost je vétSinou zpusobena vypousténim hlasek, nebo pridavanim

protetického V-, coz je typické pro obecnou ¢estinu.
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9 Zavér

Svét kolem nas se to¢i kolem medialni komunikace, Vv dne$ni dobé se bez ni
neobejdeme, tento druh komunikace se stal nedilnou soucasti naseho zivota. Zvykli jsme si
zapnout vecerni zpravodajstvi a sledovat, co se stalo ve svété. Bez internetu uz si nedokédzeme
svet ani predstavit, vétSina osobni komunikace se odehrava skrze internet, e-maily, apod. Déti
travi vice Casu u pocitace, nez nékde venku s kamarady, coz je negativni vliv médii. Rano,
kdyz jdeme do $koly nebo do prace, je pro nas samoziejmosti zastavit se u trafiky a koupit si
noviny. V dobé volnych chvilek radi stravime ¢as s n&jakou dobrou knihou nebo filmem.
Rozhodné bychom bez téchto zprosttedkovatelii uméli jen stézi prezit, neni nic jednodussiho
nez sednout k pocitaci a nakoupit si.

Vyznam slova komunikace je rizny. Komunikace je predavani informaci, komunikace
muze byt silnice. Komunikace sama o sob& je to nejlepsi, co mizeme délat, neni nic
krasnéjsiho nez si s nékym povidat a dekoddovat jeho sdéleni pro nas, neni nic lep$iho nez mit
spole¢nost a moci se projevit. Bez komunikace bychom nepiezili.

Medialni & masova komunikace® lidstvo provazi dlouhou dobu, minimalné¢ od té doby,
co byla zfizena televize, rozhlas a posléze internet, ktery v soucasné dobé zaujima dileZitou
roli v medialni komunikaci. Medialni komunikace probiha diky masovym médiim, coz je
prave televize, rozhlas, noviny, knihy, filmy, internet.

Medidlni komunikace ma své pro 1 proti a obCas tato hranice neni pozorovatelna.
VétSina populace vam pfiznda, Ze v této komunikaci spatfuje velké vyhody, obcas se najde
nékdo, kdo je schopny zit bez téchto vymoZenosti, ale pfiznejme si, takovych lidi je velice
malo. Nanestésti se ale projevuji 1 negativni vlivy medidlni komunikace, napt. riizné panické
reakce vyvolané zpravou, kterd nema pravdivy podklad, neni to tak davno, co svétem obletéla
zprava, ktera tikala, ze v balon¢ je sam maly kluk, ten ale sedél doma, jen rodice potiebovali
reklamu. Moderni technologie jsou snadno zneuzitelné a svadi k nepravostem. Na druhou
stranu nam piindseji pohodli a moZnost odreagovani se od vSednich problémt.

Velmi podstatné pro medialni komunikaci je publikum, divéci, posluchaci. Bez nich by
totiz nemélo vyznam néco zprostiedkovavat.

V této praci S nazvem Analyza televizniho pofadu Otazky Vaclava Moravce
(se zam¢efenim na komunikacni situaci a jazykové prostiedky) jsme se zabyvali, jak ndzev
sam napovida, komunikacnim procesem, predevSim komunikacni situaci a rozebirali jsme

jednotlivé jazykové promluvy hostll i moderatora, ze kterych jsme potizovali psané vypisky.

%0 Riizni autofi nazyvaji tuto komunikaci rizné.
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Porad jsme sledovali od 2. fijna 2011 do 26. tinora 2012. Zékladnim stavebnim
kamenem tohoto poradu je dialog a diskuze, nebo debata. V této praci jsme se priklonili spise
na stranu debaty, jelikoz tento potad spliiuje spise debatni nalezitosti. Pofad Otazky Vaclava
Moravce priblizuji déni ve staté divakovi, obCanovi skrze otdzky na naSe politické
predstavitele predevSim odpovédi politikit byli pfedmétem naSeho zkoumani. Pofad byva
vSeobecné hodnocen jako nejlepsi politicka diskuze na naSich televiznich obrazovkach,
zejména osoba Vaclava Moravce a tvirci tym dava potradu ten spravny raz.

Tim, ze je potfad vysilan vefejnopravni televizi, musi spliiovat urcita kritéria
objektivnosti potfadu, musi ddvat pozor na to, aby politické strany byly zastoupeny
rovnomérng, coz také zalezi na poctu kiesel v Poslanecké snémovné, také musi dbat o to, aby
nejenom politikové méli spravné zastoupeni, ale 1 odborna vefejnost. Otazky se snaZi,
myslime, Ze Uspé$né, tato pravidla dodrzovat. CoZ je mimochodem vSechno obsaZeno
v Kodexu Ct.

Otazky Vaclava Moravce se vysilaji uz od roku 2004 a od tohoto roku az dosud je
stalym moderatorem Vaclav Moravec, coz svéd¢i o oblibenosti moderatora i Otazek mezi
divaky. Jedinym konkurentem tohoto potfadu je Partie na Primé vysiland téZ v nedéli od
jedenacti hodin, ale jak dokazuje sledovanost potadu, ktery 19. 2. 2012 sledovalo 618 tisic
divakua a kazdy Sesty divak sledoval Partii, coz podle serveru Parlamentnilisty.cz znamena, ze
znovu zacal stoupat zajem divaki o politické diskuze.*!

Moderator Vaclav Moravec se ptipravuje na kazdy dil pofadu, dokazuji to jeho reakce
na odpovédi hostti, znalost konkrétni problematiky, coz vSe lze spatfit v kazdém potadu. Jako
moderator vstupuje do promluv hostli, aby tyto promluvy nasméroval na spravnou cestu a
hlavné aby hosté odpovédéli na jeho otazky, kterym se Casto vyhybaji a zodpovédét ji
nechtéji. Moderator dava stejny prostor k vyjadieni vS§em hostim v pofadu, nedé€la vyjimky.

Porad doprovazeji Casté reportaze tykajici se tématu, které naruSuji stereotypni prostiedi
studia a dodéavaji autentiCnosti probiranym otdzkam. Moderator tyto reportaze komentuje,
nekdy reportaze komentuji 1 hosté. Monotdnnost potadu se snazi tviirci odlehCit 1 Castymi
tabulkami, grafy ¢i shrnutimi dopliiujicimi konkrétni témata potfadu, které se objevuji na
televiznich obrazovkach. V roce 2011 hlavni mySlenka tematického bloku bézZela celou dobu
v titulkach.

Pocet hostl se velmi lisi, zalezi na tematickém bloku, na které je potad rozdélen, jestli

je pouze jeden nebo vice behem vysilani. VétSinou se pocet pohybuje kolem tfi hosta.

* parlamentni listy — Sledovanost Otazek Vaclava Moravce a Partie. [online]. 15. 3. 2012. dostupné z:
http://www.parlamentnilisty.cz/zpravy/Sledovanost-Otazek-Vaclava-Moravce-a-Partie-223539
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Rozdilné je vysilani Otazky Vaclava Moravce special, kam je zvano vice hosti
najednou. V tomto vysilani se projevuji ve vétsi mite i hosté, tyto pofady byvaji diskuznéjsi,

Moderator se snazi hosty pfimét k tomu, aby davaly jasné odpovédi na otazky, které
zajimaji predevsim divéky, ktefi se v zivém vysilani bézného dilu, nijak neangazuji. Zamérem
pofadu je pfiblizit politickou reprezentaci nasi republiky obycejnym lidem, pfedavat jejich
projevy, myslenky, postoje a nazory. Ukazat divaktim, jestli se ve svém usudku o nich zmylili
nebo se naopak utvrdili.

Moderatortiv projev v pofadu je velmi kultivovany, Vaclav Moravec mluvi vétSinou
spisovné, k jeho projevu nemame vétSich vytek, jeho promluvy davaji smysl. Moderator Casto
uziva otevienych otazek. Proti tomu promluvy nékterych hosti odporuji Kodexu CT.
Muzeme fict, Ze vétSinou se hosté snazi mluvit spisovné, ale najdou se i takovi, ktefi mluvi
obecnou cestinou (bejvalého Sovétského svazu, zakopanej pes, moravskej clovek, primy
prodeje), ktera podle nas by se ve vefejnych projevech politikli neméla viibec vyskytovat.
Nanestésti sledujeme trend pronikéni obecné ceStiny do vSech Casti ¢eské spolecnosti, do
filmi, do knih, do serialt, atd.

Vétsina jazykovych prostiedkli v pofadu jsou v normé s kodifikaci jazyka. I v potadu je
znat soucasny trend na poli jazykovém, a to je intelektualizace jazyka. Velmi casto jsou v
pofadu uZivany terminy (makroekonomicka prognoza, skartace, stagnace, zdakonoddarnd
iniciativa, fakultativni rozhodnuti, cirkevni restituce). NejCastéji vSak slychavame publicismy
(vyvolava evokaci, viddni danova alchymie, bankovni socialismus, evropsky exot, nechci
bagatelizovat) a modni pojmenovani (silné alibistické, situace je Silend, kauza, kampan,
historickad sance, cesky zakaznik je sofistikovany). Objevuji se obrazna pojmenovani, frazémy,
neologismy, najit miZeme i odchylky od vétné stavby, které vychdzeji z toho, Ze potad je
pfimym pienosem. Zajimavé je sledovat humorné repliky, které vétSinou vychazeji ze situace
ve studiu.

V potadu se ob¢as vyskytuji i cizojazy¢ni hosté, vétsinou ze Slovenska, ale i z anglicky
mluvicich zemi. Zajimavy z jazykového hlediska byl proto pofad ze dne 13. 11. 2011, kdy
hostem byl Andrej Babis, ktery mluvil chvili Cesky, chvili slovensky a Casto michal
dohromady oba jazyky, az ndm z toho vznikalo misty slovacké nafeci.

Celkové¢ shledavame porad na velmi dobré jazykové Grovni.

81



10 Seznam zkratek

Aj. —ajiné.

Angl. — anglicky.

Atd. — a tak dale

AV CR — Akademie véd Ceska republika.

BBC — British Broadcasting Company (Britska rozhlasova spole¢nost).
CNN - Cable News Network (Nova kabelova sit’) — kabelova televizni spole¢nost.
CR — Ceska televize

CT 1 — Ceska televize kanal prvni.

CT 2 - Ceska televize kanal druhy.

CT 4 - Ceska televize kanal &tvrty, sport.

CT 24 - Ceska televize kanal dvacet étyfi, zpravodajstvi.
CT HD - Ceska televize vysoké rozlideni obrazu.

CSFD — Ceska a slovenska filmova databaze.

Kol. — kolektiv.

Napft. — naptiklad.

OVM - Otazky Viaclava Moravce.

Pop. — popftipadé.

Res. — respektive.

Stol. — stoleti.

Str. — strana.

Tj. —to jest.

TV Nova — televize Nova.

Tzv. —tak zvané.

Zvl. — zvlaste.
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1. Otazky Vaclava Moravce

i
Zdroj: http://www.radiotv.cz/p_tv/politikum-se-nelibi-168-hodin-moravec-a-reporteri-je-to-spravne-nebo-

ne/

2. Vaclav Moravec

Zdroj: http://www.televize.cz/clanky/vaclav-moravec-vzpominky-na-hvezdy-13309
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3. Otazky Vaclava Moravce 13. 11. 2011

\

O™ BoJPROTI KORUPCI

Zdroj: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/153012-statni-zalobci-si-na-vetsi-nezavislost-pockaji-

minimalne-dalsi-pulrok/?mobileRedirect=off

Zdroj: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/138170-tri-expremieri-si-zoufali-nad-neduhy-ceske-
politiky/
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