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	Bakalářská práce se zabývá analýzou a návrhem změn marketingové komunikace střediska volného času, které je příspěvkovou organizací statutárního města Ostravy. Ukazuje se, že marketingová komunikace je možností, jak reagovat na změnu podmínek fungování volnočasových zařízení. Z tohoto pohledu je tato bakalářská práce prakticky potřebná pro toto středisko volného času. 
	

	2
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	Přehled teoretických poznatků vychází z cíle práce - těžiště je v oblasti volného času, neziskového sektoru, marketingu a marketingu neziskových organizací.  Teoretická část práce se drží uvedeného tématu a jednotlivé kapitoly jsou řazeny v logickém sledu. Diplomant prokázal dobrou orientaci v dané problematice. Z práce je zřejmé, že autor rozumí dané problematice a při řešení této problematiky prokazuje, že má patřičné teoretické a praktické znalosti.
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	Hlavním cílem bakalářské práce je analyzovat a na základě zjištěných poznatků vytvořit návrh změny marketingové komunikace Střediska volného času Ostrava-Zábřeh. Diplomant analyzoval současný stav, pomocí dotazníkového šetření prozkoumal povědomí o středisku volného času, spokojenost klientů se současnou propagací, poskytovanými službami a vypracoval návrh změny marketingové komunikace střediska. 
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	Práce odpovídá co do rozsahu, struktury a po stylistické stránce požadavkům na zpracování BP. Je dodržena publikační norma FTK.
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