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1. Narocnost prace na:

[Teoretické znalosti | standardni | vysoké |
[Vstupni Udaje a jejich zpracovani | standardni | Vysoka |
[Pouzit¢ metody | standardni | vysoka |
2. Hodnoceni prace:

o Stupeii hodnoceni (dle SZR UP)
Kritérium

A B C D E F

Stupent napnéni cile/cilt prace X
Logicka stavba prace X
Podil samostatné prace studenta ve X
vztahu K pievzatym cCastem prace
Vhodnost pouzitych metod X
Prace se zdroji v¢etné citaci X
Uprava préce (text, grafy, tabulky) X
Stylisticka troven, pravopis X
Vyuwzitelnost vysledkl prace v X
praxi

3. Otazky ke zodpovézeni pii obhajob¢ (a event. ptipominky oponenta):

Bakalafska prace se zabyva inovaci strategie budovani znacky Mora, pficemz je rozdé€lena na
teoretickou a empirickou ¢ast.

V teoretické ¢asti se autorka zabyva brandingem, procesem budovani a fizeni znacky a inovaci
macky. V prvni kapitole (1. Branding — vyznam a pojeti) autorka zavadi a definuje zakladni pojmy.
Kladné hodnotim, Ze je zpravidla uvedeno vice definic od riznych autord a nasledné autorka
vyjadiuje své vlastni chapani t€mto pojmim. Kapitola se tedy velmi pifjemné ¢éte a umoziuje
Ctenafi ziskat patiicny rozhled. Na druhou stranu zde autorka uvadi spoustu tvrzeni bez fadného
zdrojovani (napt. str. 8, témet cely prvni odstavec, tieba: ,,Veétsina lidi dava prednost znackovym
vécem pred témi neznackovymi...*; str. 10, druhy odstavec: ,,Proto se znacky objevovaly jiz ve staré
Ciné a antickém Recku, ...“. U zavadéni pojmu jako je Co-branding bych doporugil uvést kratky
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piiklad. U obrazku 2 by bylo vhodné objasnit jednotlivé Ciselné ukazatele, kdyz uz jsou v praci
uvedeny.

U druhé kapitoly (Proces budovani a fizeni znacky) bych vyzdvihl, Ze hned na zacatku autorka
uvadi, proc je tato kapitola v praci uvedena. Bohuzel cela kapitola je tvofena piimymi citacemi

z jediného zdroje (Keller, 2007). Obdobny problém je u nasledujici kapitoly (Inovace a znacka),
kterd pro zménu vychazi pouze z jednoho on-line zdroje (Fisk, 2007). Piitom na konci kapitoly
autorka uvadi dvé dalsi publikace (které neuvadi v seznamu literatury!), ze kterych by bylo vhodné
Cerpat (vzhledem k zavéram, které vyvozuje na konci kapitoly).

V Empirické ¢&asti autorka piedstavuje spole¢nost MORA MORAVIA, s.r.0. a zaméfuje se na
historii znacky. Popisuje soucasnou brandingovou strategii a navrhuje aktivity na zvySeni povédomi
o znacce. Bohuzel vétSina informaci o znacce je zdrojovana jako interni podklady spoleénosti,
piipadné se autorka odvolava na dotaznik (az ke konci prace je ¢tenai informovan, ze dotaznik se
nachazi v ptiloze), rizné prizkumy (zminéné na str. 42, nejsou nijak popsany!), piipadné na
ZkuSenosti své nebo rodinnych piislusnikti (ktefi v podniku pracuji). Toto praci ublizuje, protoze
Ctenaf si nemize vetSinu informaci dohledat/ovétit.

Ctvrta kapitola (PFedstaveni podniku) uvadi zakladni informace o firmé a pomoci obrazkii
predstavuje n€kolik produkti spoleénosti MORA (v popisu téchto produkti by bylo vhodné doplnit,
o jaky se jedna model). Nasledujici kapitola popisuje historii znacky MORA a ukazuje, jak se
ménilo logo spole¢nosti, slogan i katalog. V podkapitole 5.2 je v prvnim odstavci uvedeno ,Existuje
jen malo publikaci a zdrojii, které se zminuji 0 historii znacky a jejim budovani od pocatku. *, ale
7adna publikace zde neni uvedena.

V piedposledni kapitole autorka popisuje soucasnou brandingovou strategii spole¢nosti. Popisuje
zde souCasné logo/logotyp, slogany a kriticky hodnoti souasné webové stranky. Dale se zaméiuje
na brand equity a v souladu s teoretickou ¢asti stanovuje positioning znacky.

Zavére¢na kapitola se zabyva navrhem aktivit na zvySeni povédomi o znacce mezi mladou generaci.
Vychézi zde z dotaznikového Setfeni a z riiznych prizkumd (oboje vychazi z internich dokumenti
firmy). Déle také z rozhovoru s marketingovym odbornikem spole¢nosti MORA. Na zakladé téchto
informaci navrhuje nékolik zmén, které se tykaji tprav webovych stranek, zavedeni ,VvirtuaIni
prodejny”, zaméfeni na socialni sité, propojeni generaci i pomémé odvazny navrh na spolupraci

s firmami IKEA a Mobelix. V této ¢asti postradam reakci spole¢nosti MORA na navrzené zmény.

Daéle v textu neni nikde pifmé odvolani na obrazek nebo tabulku. Obrazky/tabulky jsou v textu
pouze vlozeny anékdy se o nich ani nemluvi. Navic popisy obrazkiv/tabulek by ob¢as mohly byt
obséhlejsi.

V préci se objevuji dva citaéni styly (kromé ,hlavniho* Ize narazit na nasledujici citace str. 9:
(Vysekalova, 1998), str. 11 : (Jindra, 2011); str. 36 (Keller, 2007)) a celkové by si druha ¢ast
zaslouzila vétsi pocet citaci. Navic préce je z velké ¢asti tvofena piimou feéi!

V uvodu prace si autorka stanovuje nasledujici cile: ,,Cilem prace je navrh aktivit pro znacku
MORA zamérené na zvyseni povédomi o znacce mezi mladou generaci.. Toto autorka v praci
spliuje, byt navrhy jsou popsany jen na nékolika stranach a chybi zde vyjadieni ze strany
spole¢nosti k t€émto navrhiim.

Praci doporucuji k obhajobé a prosim autorku o zodpovézeni nasledujicich otazek:
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e Obrazek 2 (str. 17) obsahuje velké mnozstvi ukazatelt, mizete prosim objasnit, co tyto
hodnoty znamenaji?

e V podkapitole 5.2 je v prvnim odstavci uvedeno ,.Existujejen mdlo publikaci a zdrojii, které
se zminuwji o historii znacky a jejim budovani od pocatku.
Mizete uvést, o jaké publikace se jedna, kdyZ nejsou uvedeny v praci?

e Nastr. 35, bod 4. uvadite, Ze ma spole¢nost 9648 sledovatelii na Facebooku. Miizete toto
Cislo porovnat s konkurenci? Takto se jednd pouze o Cislo.

e V posledni kapitole navrhujete nékolik aktivit pro zvySeni povédomi o znatéce MORA mezi

mladou generaci. Predstavila jste tyto vysledky vedeni spolecnosti? A jaké byly piipadné
reakce.

4. Préce je doporucena k obhajobé.

6. Navrzeny klasifikatni stupeit: E

Misto a datum vyhotoveni posudku Podpis oponenta zavére¢né prace
Olomouc, 21.5.2018
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