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Uvod

Moje prace se zabyva analyzou ceskych filmovych trailerti. Zkoumam, zda studie Lisy
Kernan o hollywoodskych trailerech s nazvem Coming Attractions: Reading American Movie
Trailers (2004) je uplatnitelnd i na tuzemské trailery. Zjistim, v ¢em jsou Ceské trailery
specifické a jak esti tvlirci upoutavek pracuji s uméleckym i propagacnim zdmeérem traileru.
Tyto zdméry jsou od sebe neodlucitelné. Trailer je krosmedilni text, protozZe je jak reklamnim
nastrojem, tak i1 svébytnym dilem. V této praci k traileru pfistupuji jako k unikatnimu
audiovizualnimu formdatu, ktery ma vlastni pravidla a podléha jistym trendim uméleckych d¢l
a marketingovych nastroji. Tyto vSechny aspekty budu zkoumat na pozadi specialniho formatu,
kterym trailer je.

Filmové trailery jsem si jako téma mé bakalaiské prace vybral, protoze nebylo
v akademické sféte dostate¢né prozkoumano, jak tvrdi napt. Carmen Daniela Maier (2009). Co
se ty¢e konkrétng akademické sféry v Cesku, vzniklo pouze malo bakalaiskych a diplomovych
praci zkoumajicich trailer jinym zpisobem nez marketingovym a propagac¢nim. Tudiz si
myslim, ze filmovy trailer, ktery si udrzel svou funkcnost uz vice jak 90 let, a je pro divaky
stale prvotnim ukazatelem, zda je film zaujme a bude bavit, stoji za to zkoumat v akademické
sféte 1 z hlediska filmovych studii, coz potvrzuje napt. i Keith M. Johnston (2009). Zajem
o filmové trailery v dnesni dobé je dosvédcen vysokymi pocty zhlédnuti na platformé Youtube.
Naptiklad trailer na film Mimoradna udalost mé vice jak 700 000 zhlédnuti, trailer na film Jan
Zizka, ktery ma vice jak 250 000 zhlédnuti nebo tieba méné vyraznd komedie Prdzdniny
s brouckem stale vice jak 100 000 zhlédnuti.! Bohuzel fakt, Ze trailer je malo odborné
prozkoumany ve sféfe filmovych studii, ssebou piinasi problém ve formé kvantitativni
omezenosti odbornych zdrojl, ze kterych jsem schopen pii mé praci Cerpat.

Zajimava je i identita traileru, kterd se méni v reakci na internet a dostupnost traileru
z kazdého zatizeni s pfistupem k internetu (Johnston, 2009, s. 152). UZ neni soucasti pouze kin,
které trailery ,,stvotily®, ale maji svou vlastni identitu, ktera se tvofi v SirSim medialnim
prostoru. Snadny divacky piistup k traileru umoziuje tyto kratkometrazni dila zkoumat
podrobnéji, nez v dobéch, kdy trailery §lo vidét pouze v kinech nebo na DVD jako bonusovy

material. Ceské trailery tedy mohu podrobit podrobné analyze.

! Cisla v prosinci 2024.



Cilem prace je na zdklad¢ teorie Lisy Kernan ovéfit, zda lze ji definované rétorické
kategorie a jejich jednotlivé prvky nalézt v prostfedi ceskych filmovych trailert, a pokud ne,
identifikovat specifické vlastnosti ¢eskych filmovych trailerti.

V nésledujici ¢asti pokracuji kritikou prament a literatury, ndsledné je predstavena
kompletni teorie Lisy Kernan, ktera se stdva jak teoretickym ramcem, tak metodologickym

pfistupem pro analyzu, jiz budou podrobeny vybrané trailery ¢eskych filmi.



Kritika prameni a literatury

V této Casti prace se zamétim na kritické zhodnoceni odborné literatury a prament, které
tvoii zéklad mého vyzkumu. Cilem je nejen predstavit kli¢ové zdroje, ale také zhodnotit jejich
ptinosy a limity ve vztahu k tématu této prace. Soucasné je zde ptedstaveno, jakym zpiisobem
prace navazuje na kliCové teoretické texty a jak jsou pouzité prameny integrovany
do vyzkumného procesu.

Hlavnim teoretickym zdrojem této bakalaiské prace je kniha Lisy Kernan Coming
Attractions: Reading American Movie Trailers (2004). Tato publikace zaméfend na rétorickou
analyzu americkych filmovych traileri ptedstavuje jeden z mala komplexnich pfistupi
ke zkoumani trailerti jako samostatného formatu v radmci filmovych studii. Johnston ji oznacuje
za ,,momentaln¢ jedinou studii o trailerech o délce knihy (v anglickém jazyce)“ (2009, s. 4).
Kernan vytvortila Siroky kvantitativni priizkum zahrnujici analyzy trailer v obdobi od roku
1920 do roku 1999. Vysledkem jeji prace je detailni roz¢lenéni propagacnich piistupt trailerd
do tii klicovych rétorik: rétoriky Zanru, ptibéhu a hvézd, pfi¢emz kazdou z téchto kategorii dale
Clenila na konkrétni prvky.

Vyznam této knihy pro mou praci spociva v tom, ze nabizi metodologii, kterou lze
aplikovat i na jiné nez americké prostiedi. Kernanina teorie poskytuje strukturovany ramec,
ktery mi umozniuje provést kvalitativni obsahovou analyzu ¢eskych filmovych trailerd. Jeji
detailni pfistup k identifikaci rétorickych strategii v€etné prvki jako ikonografie, repetice nebo
hyperbola a generalizace, mi slouzi jako Sablona pro zkoumani, jak se tyto rétorické pfistupy
a jejich konkrétni prvky projevuji v ¢eském kontextu. Hlavnim pfinosem Kernaniny prace je
pfitomnost druhového rozliSeni traileri na zaklad€ jejich rétorickych funkci a nésledné
podrobné definovani jednotlivych prvkd, coz je pro mou analyzu klicové. Tato data mi
umoziuji ovéfit, zda je teorie Kernan aplikovatelné i na ¢eské prostiedi.

Kernan nejen teoreticky definuje rétorické strategie trailer, ale také prakticky
demonstruje jejich vyuziti na ptikladech konkrétnich trailert. Tato kombinace teoretické
a praktické roviny €ini jeji pfistup vyjimecné komplexnim a vhodnym pro pouziti i v mém
vyzkumu. Piestoze je kniha Coming Attractions zasadnim zdrojem, jeji limity spocivaji
pfedev§im v zaméfeni se na americky trh a vylouceni kulturnich a produkénich specifik
mensich filmovych trhi, jako je Cesky. Tato mezera v dosavadnim vyzkumu otevira prostor pro
mou préci, kterd se zamétuje na ovéreni aplikovatelnosti Kernaninych kategorii a jejich prvkl

v ¢eském kontextu.



Dalsi uzitou literaturu tvoii prace autorti Keith M. Johnston a Carmen Daniela Maier,
formatu. ReSerSe odhalila, Ze odbornych textli o filmovych trailerech, které by se shodovaly,
¢i svym pohledem kritizovaly a rozporovaly teorii Kernan, zatim mnoho neexistuje. Kniha
Keith M. Johnstona s nazvem Coming Soon: Film Trailers and the Selling of Hollywood
Technology (2009) se zaméfuje zejména na propojeni technologického vyvoje filmového
primyslu s evoluci traileri. Johnston kromé¢ jiného analyzuje technické inovace, jako je
synchronizovany zvuk, Sirokothly format ¢i 3D technologie, které ovlivnily formalni,
stylistické a distribu¢ni aspekty trailerti, i filmid. Zdtraziuje roli trailert jako marketingového
nastroje, ktery formuje divacka ocekdvani a kulturni vniméni filma. Tato kniha slouzi v mé
praci jako dopliikova literatura k teorii Kernan, nebot’ poskytuje hluboky vhled do historického
a technologického vyvoje traileri a detailné rozebird jejich formu. Johnstonova analyza mi
umoziuje lépe pochopit, jak se technologické zmény promitly do podoby a funkce trailert, coz
je klicové pro komplexni analyzu tohoto audiovizualniho formatu v mé bakalafské praci.

Dale Cerpam z praci jiz zminéné autorky Carmen Daniely Maier, kterd se ve svém
vyzkumu zamétuje na multimodalni analyzu filmovych trailert. Jeji studie Visual evaluation in
film trailers a studie Structure and function in the generic staging of film trailers: A multimodal
analysis, poskytuji cenné poznatky o tom, jak vizualni a narativni struktury v trailerech slouzi
k propagaci filmi. Maier zkouma, jak riizné sémiotické mody spolupracuji pii vytvaieni
presvédCivych sdéleni v trailerech, coZ je pro mou analyzu jejich funkce a Uc¢innosti velmi
pfinosné.

Zatazenim téchto praci do své bakaldiské prace ziskavam S§ir§i a hlubsi porozuméni
komplexni povaze filmovych trailerti, jejich historickému vyvoji a technologickym vliviim,
které vyuzivaji k ovlivnéni divackého vnimani. Timto zplsobem tyto zdroje dopliluji
a obohacuji teoreticky rdmec mého vyzkumu.

Priméarni prameny této prace jsou ceské filmové trailery, které slouzi jako hlavni
a zakladni materidl pro analyzu. Vytvofil jsem vzorek tficeti trailert, pfi¢emz vybér byl
proveden s cilem zajistit metodologickou konzistenci se vzorkem Kernan. Konkrétné byly
zahrnuty pouze trailery hranych, fikénich ¢eskych filmu, reprezentujici rizné Zanry, a zameétené
na produkci z poslednich sedmi let, aby ma analyza byla aktuélni. Vice o vzorku trailert pisi
v praktické ¢asti bakalarské prace, konkrétné v kapitole ,,vzorek ¢eskych filmovych trailera®.

Vedle priméarnich prament, které tvofi samotné filmové trailery, zahrnuji do svého

vyzkumu 1 sekundéarni zdroje, jako jsou vyrocni zpravy Unie filmovych distributord a studie
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vyvoje ¢eského kinematografického dila publikovana Statnim fondem kinematografie. Tyto
zdroje slouzi k hlubsSimu pochopeni soucasné situace v ¢eské kinematografii.

Vyroéni zpravy Unie filmovych distributorti poskytuji pfesna kvantitativni data
o navstévnosti ceskych filmi v kinech, kvantité tocenych jednotlivych zanrt, ro¢nich poctech
premiér Ceskych filmt a dalSich aspektech distribuce. Tato data mi umoziuji pochopit, jaké
zanry rezonuji u ¢eského publika a jaka je jejich financni ndvratnost. Na zakladé¢ téchto zjisténi
1ze formulovat hypotézu o ditvodech, pro¢ tviirci filmovych trailerti kladou diraz na zdnrovou
rétoriku v propagacnich strategiich. Pfima vazba mezi zanrovou preferenci divaki a finanénimi
vydélky filmi totiz naznacuje, Ze praveé zanr mize byt klicovym faktorem v ¢eském prostiedi
pfi utvateni trailert jako efektivniho néstroje marketingové komunikace.

Studie vyvoje Ceského kinematografického dila pak ptinasi vhled do financovani
¢eskych filmi a struktury dostupnych zdrojt. Studie osvétluje problematiku financovani vyvoje
filmovych projektli z vice thli pohledu a taky rozdéluje filmy do produktovych typt. Typy
reflektuji riizné zdméry tvlrct filmt a producentd. Tato kategorizace mi poméaha porozumét
rozdilim v ptistupu k tvorbé filmi a jejich propagaci v zavislosti na cilové skupin¢ a o¢ekavané
distribuci. Obé& tyto skupiny dat mi umoziluji 1épe a efektivnéji zasadit teoretické poznatky
o propagaci zanru, ptibe¢hu a hvézd do specifického ¢eského kontextu.

Tato kombinace literatury a pramenti mi umoznuje efektivné aplikovat teoretické
pfistupy Kernan na Ceské prostiedi a také identifikovat kliCové vlastnosti ceskych filmovych

trailerq.



1 Teoretické vychodisko a metodologie

Moje metodologie se odviji od cile mé prace. Metodologii i teoretickym vychodiskem
mi bude kniha Lisy Kernan s nazvem Comming Attractions: Reading American Movie Trailers.
Pro analyzu trailert zvolila rétoricky pfistup. ,,Upoutavky jsou vhodné pro rétorickou analyzu,
protoze patii mezi nejzjevnéji piesvédcovaci texty filmového pramyslu.* (2004, s. 37) Protoze
jsou trailery podle Lisy Kernan piesvéd¢ovaci filmové texty, spoléhd se pfi jejich analyze na
klasickou rétoriku (2004, s. 5). Trailer je dikladn¢€ promysleny audiovizudlni format a stejné
jako reklama se nés snazi presvédcit, Zze propagovany film stoji za zhlédnuti. ,,Aristotelovska
klasicka rétorika je metoda, diky které se miZe ptimo ,vypichnout* textudlni ditkaz o pfedstavé
tvircd o jejich divackém publiku. (...) Entymém je kli¢ k lokaci téchto dikaz.” (Tamtéz.)
Entymém je oznaceni pro zamlCené predpoklady, mezikroky tsudku nebo zkraceny usudek
(zdmérné nebo nezdmérné vypusténi jednoho, ¢i vice krokl, protoze jsou automaticky
pochopitelné) (Bizzell, 2001). Skrze rétorickou analyzu pfisla na spolecné prvky trailert. Diky
témto prvkiim vymezila tfi zdkladni rétorické pfistupy traileru. Tyto rétorické piistupy budou
efektivné slouzit moji praci jako zaklad, skrze ktery mohu nahliZet na ¢eské filmové trailery.
Rétorické piistupy a konkrétni prvky v nich obsazené budu prakticky vyuZzivat pfi mych
analyzach ceskych filmovych trailerti. VSechny jsou dale v textu detailné popsany a slouzi jako
teoreticky ramec i jako metodologické vychodisko pro tuto praci.

V této praci nebudu k trailertim piistupovat z rétorického hlediska. Uéel této prace neni
zjistit, jaké predpoklady chovaji tvlrci vici divaklim a jak se je snazi pomoci rétorickych
pfistupt a jednotlivych prvkl pfesvédCit o zhlédnuti filmu, ale pfijit na to, zda se v ¢eském
prostfedi vyuziva podobnych, ptipadné rozdilnych prvki v trailerech jako ty, které Lisa Kernan
demonstrovala na trailerech z USA. Pomoci rétorickych kategorii a jejich jednotlivych prvki
provedu kvalitativni obsahovou analyzu ¢eskych filmovych trailer. V kontextu ¢eského filmu

bude zjisténo, zda teorie Lisy Kernan je ve zdejSim ¢eském prostiedi trailerti uplatnitelna.

1.1 Trailer

Trailer podle Lisy Kernan je ,,stru¢ny filmovy text, ktery obvykle obsahuje zabéry z daného
propagovaného filmu, mezitim co prosazuje jeho dokonalost a je stvofen pro promitani
v kinech, kde propaguje budouci ptichod filmu do kin.* (2004, s. 1) TudiZ se d4 trailer definovat
jako kratka filmova upoutavka, kterd ma za cil v co nejlepsim svétle predstavit konkrétni film
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a tim ho zpropagovat pro budouci divaky, aby na n¢ho zasli do kina, ¢i si ho jinym zplisobem
zakoupili. ,, Trailery konstruuji narativni Casovy svét, ktery se 1i8i od (a vytvari touhu po)
fiktivnim svét€¢ samotného filmu.“ (Tamtéz, s. 10) Filmovy trailer buduje svij vlastni
Casoprostor, ktery je odlisSny od filmového cCasoprostoru. Tvoii se za pomoci zabéri
z hotového filmu, grafiky a titulkil, pestrych druht montazi a stfiht, diegetické a hlavné
nediegetické hudby, ktera piisobi na divakovy emoce. Castym prvkem je také voice over, ktery
diky kratké délce traileru dokéze doplnit dalsi informace, aniz by si bral sam pro sebe dalsi
zabér traileru (Maier, 2009, s. 161). Voice over usetti Cas, ktery lze vyuzit na vice spektakularni
vizualni zabery uvnitf traileru. ,,Hlavnim ucelem filmovych upoutavek je vzbudit v divacich
zvédavost a o¢ekavani, aby se nechali pfesvédcit a zasli se na film podivat. (Maier, 2009, s.
159) Tim padem se od propagovaného filmu vyrazné 1isi svou stylizaci, ale zaroven vytvari
touhu film vidét. To je konvencni vlastnosti traileru. ,,Obecné se filmové upoutavky skladaji
ze zabéru vybranych strategicky z nového filmu a strukturovanych tak, aby divakim prodaly
produkt: film, ktery bude brzo v kinech.” (Maier, 2009, s. 161) ,,K dosazeni tohoto cile maji
filmové trailery divaky presvédCovat, bavit a informovat.“ (Tamtéz.) Trailer je prvni stiet
divaka s filmem tim padem je to dilezity textudlni bod mezi filmovym studiem a divéky.
(Johnston, 2009, s. 154)

Nézory na filmové trailery se jak v béZzné konzumentské, tak i v odborné kritické sféfe lisi.
,Nekterymi jsou trailery chvaleny a jinymi zase hanény.“ (Kernan, 2004, s. 1) Casté nazory,
které na trailery zaznivaji podle Lisy Kernan jsou: ,,Odhali az moc informaci o filmu.* ,,Jsou
lepsi nez samotné filmy.* ,,Ukazuji pouze ty nejvice spektakularni ¢asti filmu.” ,, Ty nejlepsi
vtipy z filmu jsou vSechny v traileru.* ,,LZou.” ,,JJsou tim nejlepSim na chozeni do kina.“ ,,Jsou
az prili§ kiiklavé.” (Tamtéz.) I pres tyto ¢asté negativni nazory jsou trailery vitanym formatem
mnoha divakl. Lidé je dovedou milovat, ale i nenavidét. Faktem zGstava, ze trailery davaji
lidem vétsi svobodu v rozhodovani jakému filmu vénuji svou pozornost a ¢as. Divaci uz davno
nemusi chodit na film pouze podle nazvu, plakétu, kratkého popisu nebo ,,Suskandy* (word-of-
mouth).? A pro¢ je vlastné lidé i pfes negativni konotace s nimi spojené dokdZou mit radi?
Navzdory jejich pfirozené povaze nam ménit (at’ uz khorSimu, ¢i lepSimu) ndzor
na propagovany film, poskytuji ndm ojedinély zazitek. ,,Po ¢as mého vyzkumu jsem opakované

slySela slova ,J4 miluji trailery*, co je timto mysleno neni pouhé ,J4 miluji reklamy na nové

2 Pojem ,,word-of-mouth* definuje Eugene Anderson jako ,,neformalni komunikaci mezi soukromymi stranami
tykajici se hodnoceni zbozi a sluzeb.“ (1998, s. 6)



filmy, abych se mohla rozhodnout na ktery jit do kina‘, ale spiSe ocenéni jejich unikétnich
vizualnich a narativnich/propagacnich kvalit téchto kratkych filmovych textd.* (Kernan, 2004,
s. 8) Trailery jsou unikatni kombinaci filmového narativu a marketingové vypocitavosti.
,Filmovy trailer Ize chapat jako sérii odpovédi na dvé zakladni otazky: proc€ je pribéh vypraven?
a pro¢ by mél byt film vidén? (Maier, 2009, s. 162) Tudiz ma trailer svlij vlastni osobity
kinematograficko-umélecky styl, ktery je pro velkou ¢ast divakl atraktivni. Divaci vnimaji
filmovy trailer jako samostatny kratky audiovizualni format. Stejné k nému pfistupuje i Lisa
Kernan v jeji knize Coming Attractions: Reading American Movie Trailers. Timto zplisobem
k filmovym trailerim v této préaci pfistupuji 1 ja. Vnimam trailer jako samostatny kratky

audiovizudlni format, jenzZ ma vlastni pravidla, vlastni funkce, podstatu a tucel.

Trailer je kromé& jiného i krosmedidlni text. Je to symbiotické spojeni urcité
marketingové taktiky a unikdtniho uméleckého zdméru a narativu. ,,Zatimco trailery jsou
formou reklamy, jsou také unikatni formou exhibice filmového narativu, kde propagacni
diskurz a narativni pozitek jsou spojeny (at’ uz stastné, ¢i ne).“ (Kernan, 2004, s. 1) Timto
vyrokem z knihy Lisy Kernan se dostdvame k tomu, Ze trailer ma v sobé dv€ hlavni funkce.
Na jednu stranu je to reklama jako kazda jind, snazi se potencidlni
konzumenty/zakazniky/divaky naldkat na produkt, ukézat jim néco, co ani sami neveédéli, Ze si
chtéji koupit, ¢i vidét. Na stranu druhou je to unikatni kratkometrazni filmovy format, ktery ma
sva vlastni pravidla. V pribéhu jedné az tfi minut z ného ma divéak jedine¢ny zazitek jako nema
z zadného jiného audiovizudlniho dila. Jak je v pfedchozich odstavcich zminéno, divaci maji
trailery radi, protoze ocefiuji vizudlni, narativni a propagacni kvality téchto kratkych filmovych
textdl. To nam jen potvrzuje uméleckou funkei traileru.

,» Lrailery jsou dlouhotrvajici popularni forma propagace narativu, kterd nejen prodava,
ale 1 sdéluje rekonfigurovanou verzi filmového narativu.” (Kernan, 2004, s. 2) Trailery maji
unikatni status jako zfilmovana propagace narativu propagovaného filmu. Filmova upoutavka
totiz v mnoha piipadech nekopiruje narativni sled propagovaného filmu, ale tvofi si vlastni
paralelni verzi narativu za pomoci konvenci traileru. Proto je nutné se na trailery koukat optikou
dvou pftistupti. Nahlizet na né jak z umeleckého filmového hlediska, které pro nas v této praci
bude hlavnim zdrojem informaci, tak brat v potaz i neustdle pfitomné marketingove-
ekonomické hledisko traileru. Pokud totiz trailer spravné nepropaguje film, neni divacky

atraktivni, a tedy nepfitahne pozornost divakl natolik, aby §li do kina (€i si ho jinak zakoupili),



neda se vdanou chvili povazovat za GspéSny. Ob¢ hlediska traileru jsou v tomto piipadé

neodlucditelna.

Trailer funguje na principu ,,vzorku zdarma®. Stejné jako kosmetické firmy nabizeji
vzorky zdarma na jejich krémy nebo vyrobci syrt rtizné ochutnavky v supermarketech, tak
1 filmovy primysl nabizi své ,,vzorky zdarma* ve formé¢ traileru. (Kernan, 2004, s. 1). Je to
urcity zpisob ,,filmové ochutnavky* a toho, zda se nam film bude potencialné libit. Jde do jisté
miry o uspokojeni potieb zdkaznika. Jak si dale vysvétlime, filmovi tviirci pracuji pfedevsim
s predstavou o divackych tuzbach, o tom, co divaci od filmu ocekavaji. Tato ocekavani
promitaji za pomoci urCitych konvenci do traileru s cilem piesvédcit potencialniho divaka
ke zhlédnuti filmu ¢i k navstéve kina. Tvilrci tudiz potiebuji ocekavani vytvorena diky traileru
ve filmu zhmotnit, aby doslo k uspokojeni divdka. A stejn¢ tak musi vytfibené utvofit trailer,
aby uZ jim samotnym plnili ocekavani od filmu.

»Mnoho neddvnych filmovych studii upozornilo na vztah mezi sledovanosti filmu
a nakupovanim, konkrétn€ analogii vylohy. (...) Trailer je zdrovenl i mistem, kde divaci piimo
Hhakupuji® filmy.” (Kernan, 2004, s. 6) Zhlednuti kratké upoutavky se da ptirovnat k jiz
zminénému pohledu do vylohy. Ve vyloze se obchod snazi co nejvice zaujmout své potencidlni
kupce tim, Ze z nabidky ukaZe to nejlepsi, nejhez¢i, ptipadné nejkiiklavéjsi zbozi. Podobné
funguje 1 trailer. Trailer ndm ukazuje nejlepSi scény z filmu, emocné nejvypjatéjsi nebo
nejvtipnéjsi momenty, nejzndméjSi herecké tvare, které mulze nabidnout a tak dale.
A mezitim, co se vznikem médii jako je televize a internet ztratila vyloha na své duleZzitosti,
trailer svij vliv pouze zesilil. Dokazuje to i cena traileru v dne$ni dobé. ,,V dneSni moderni
dobé jsou trailery velky byznys, jejich produkce stoji nékde mezi 40 000 americkych dolarii az
100 000 americkych dolari a vyse.” (Kernan, 2004, s. 32) Avsak jejich vyssi vyrobni cena ma
1 vy$8i navratnost zisku. Diky internetu uz lidé trailer mohou vidét kolikrat chtéji, tudiz nejsou
zhlédnuti trailer omezena poctem piichozich navstévnikii do kin a investice do traileru se
tvircim filmi mize mnohondsobé vratit. To ma za nasledek mnohem vétsi medialni pozornost,
kterou trailery dostavaji. Pomoci stéle trvajiciho systému ,,vzorku zdarma*, platné¢ho v moderni

vvvvvv
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1.2 Zakladni rétorické pristupy podle Lisy Kernan

Ve filmovém traileru se objevuji prvky, které maji divakiim ukézat, co mohou od filmu
o¢ekavat. Tyto prvky nejsou nikdy nahodilé. Lisa Kernan si mysli, Ze ndm mohou vzdy néco
prozradit o zaméru tvlret, o tuzbach divakil, o predpokladech, které tviirci chovaji vici témto
tuzbam a o jejich ptfipadném naplnéni skrze peclivé vytiibené scény z propagovaného filmu.
Podle Lisy Kernan je na trailerech nejzajimavéjsi prave to, jak dokazou ziveé ukazat predstavu,
kterou tviirci a filmovy primysl celkové o filmovém publiku chovaji (Kernan, 2004, s. 3).

Lisa Kernan dale rozpoznava tfi zakladni rétorické ptistupy ve filmovém traileru, které
by se daly nazvat jako subZanry traileru (2004, s. 14). Tyto rétorické subzanry jsou dilezitym
bodem pii mé analyze traileru, protoZe je Kernan rozlisila na zaklad¢ prvkd, které se v trailerech
opakovaly nejcastéji. Pfi ustanoveni téchto tii primarnich rétorickych piistupl k trailerim se
inspirovala jednim z odbornych ¢lanki Janet Staiger Announcing Wares, Winning Patrons,
Voicing Ideals: Thinking about the History and Theory of Film Advertising (1990). Jako jeden
z prvnich odbornych textd se zabyval historii filmové propagace a reklamy. Oproti Lise Kernan
se vSak Janet Staiger zabyvala reklamnim diskurzem u filmu jako celkem, ale jeji rétorické
kategorie byly potvrzeny i ve vyzkumu Lisy Kernan (TamtéZz.). Janet Staiger ustanovila
kategorii pét. Spektakl, realismus, zanry, pfibehy a hvézdy (Staiger, 1990, s. 6). Lisa Kernan se
o prvnich dvou vyjadfuje jako o ,,a¢innych voditcich, které trailer Casto vyuziva ve prospéch
dalSich tii kategorii“. (Kernan, 2004, s. 41) Pravé na zbylych tfech se Lisa Kernan s Janet
Staiger shodla. Je to rétorika zanru, rétorika ptib¢hu a rétorika hvézd. Pouze tyto tfi jsou podle
Lisy Kernan plnohodnotné textové prvky traileru. (2004, s. 42) Studie Lisy Kernan a jeji tfi
rétorické pfistupy jsou tedy potvrzené a shodné i s odbornym vyzkumem Janet Staiger. To je
pro mij vyzkum dosvédceni, Ze tyto tii rétorické pfistupy jsou v traileru opravdu primdrni
a jsou to nadfazen¢ kategorie jednotlivym prvkim.

Kazdy ztéchto rétorickych pfistupi se v men$i mife obménoval v zavislosti
na zkoumaném obdobi. Lisa Kernan ve své praci stanovila obdobi tfi. Prvni je éra klasicka
(ptiblizné€ od 1927 do 1950), druhé je piechodna (od 1950 do 1975) a tfeti je éra moderni (od
1975 do soucasnosti) (Kernan, 2004, s. 33). Ja se budu zajimat pfedevSim o jeji poznatky
z trailerl z moderni éry. Rétorické subzanry traileru lze nalézt pouze vzacné v izolaci jednoho
od ostatnich. Dtive v klasické éfe a prechodové éte jeden rétoricky subzanr prevySoval nad

zbylymi dvéma, ale v moderni éfe je ¢im dal tim vice praxe tyto rétorické piistupy propojovat

vvvvvv
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filmové upoutavky obvykle inklinuji k interakci téchto tii.* (Kernan, 2004, s. 42) V moderni
éte, a predevSim v posledni dobé, jsou trailery ovlivnéné modernimi technologiemi ve svété
filmu, zvySujicim se rozpoctem na jejich tvorbu a zdjmem o né, jejich samotnou diverzitou,
komplexnimi stiihy, specidlnimi efekty a v neposledni fad¢ internetem, ktery vyrazn€ pozménil
strategii v propagaci filmu (Maier, 2009, s. 160). Prave proto se mezi sebou rétorické ptistupy
v traileru misi vice, neZ tomu bylo v éfe klasické a ptrechodové. V moderni éfe nastali
1 technologické zmény. ,,Moderni trailery ¢asto umistuji hudbu do svych narativl tak, aby
naznacovaly zanr, ndladu nebo emoci. Dialog mezitim nahradil jak narativni voice-over, tak
mezititulky jako dominantni prostfedek vypravéni v ramci narativu traileru.” (Johnston, 2009,
s. 151) Ani toto neni definitivni stanovisko vsech trailerti v moderni éie, ale je to jisty trend,
ktery Johnston ve své praci Film Trailers and the Selling of Hollywood Technology odhalil.
Dulezité je zminit, Ze rétorické kategorie, které Kernan vymezila spolu navzajem
souviseji a nevylucuji jedna druhou. Jsou si spisSe komplementarni nez symetrické. Kernan dale
hovofi o logické hiearchii mezi nimi. ,,Rétorika Zanru je vyssi logicky typ (a tim padem nizsi
uroven organizace) nez rétorika piib&hu, rétorika piib¢hu je zase vyssi logicky typ (a nizsi
uroven organizace) nez rétorika hvézd.* (Kernan, 2004, s. 44) Jinymi slovy navzajem zapada
jedna rétorika do druhé. Kazdy piib¢h zapada do urcitého Zanru, kazda hvézda zapada do
urcitého ptibchu. Jedna rétorika a jeji prvky jsou upoutané uvniti druhé rétoriky. (Tamtéz.)
Kernan dodava, ze nejde o hierarchickou dulezitost jedné rétoriky nad druhou, ale spise o tom,

Ze mezi nimi existuji logické vztahy. (Tamtéz.)

1.2.1 Prvni rétoricky pristup podle Lisy Kernan

Prvni rétoricky pfistup, ktery Lisa Kernan ve své praci zmiiiuje, je rétorika zanru. Zanry
rozliSuji umélecka dila uvnitt pomyslného ramce podobnosti a nadale se ukazuji jako ucinny
prostiedek, jak propagovat konkrétni typ zazitku, ktery dany film poskytne (2004, s. 44). To
v ptipadé filmové upoutavky, u které je dominantni rétorika zanru plati stejné. Trailery, které
vyuzivaji rétoriku zanru se daji ptipodobnit k zanrovym filméim. Zanrové filmy jsou familiarni
s davkou novosti a podobné na tom jsou i trailery, které rétoriku zanru vyuzivaji (Tamtéz, s.
43). Objevuji se zde zanrové konvence a trailery cili na divéaky, ktefi chtéji ,,vice toho, co znaji
a miluji* (Tamtéz.). V zajmu tvlrch filmu a nasledného traileru je odlisit jejich produkt od
ostatnich, aby se 1épe prodaval. Jenze pravé v tomto bod¢ dochdzi k rozporuplnosti s rétorikou

zanru, kterd se opira o zanrové konvence v ,,zajetych kolejich* a timto uplatituje generi¢nost.
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Trend rozporuplnosti miizeme pozorovat u kazdé rétoriky. Zde to je ona snaha produkt odlisit
a zaroven generalizovat. Vysledkem muize byt trailer sdzejici na Zanrové konvence se znaky
novosti a diferenciace. Trailer musi film zpropagovat tak, aby ho od ostatnich zanrovych filmi
odlisil, ale zaroven film prodat jako Zanrové konvencni, aby divék ktery je interesovany
v konkrétnim  zanru  védél do c¢eho jde a nedoslo kdivacké  frustraci
a Spatné ,,Suskandé* neboli ,,word-of-mouth“. Coz je zdkladni zdmér, ktery ma kazdy trailer.
Jak jsem zminoval v pasazi ,,systému vzorku zdarma®, Zadny tviirce nechce, aby byl divak po
zhlédnuti filmu frustrovany, protoze mu trailer pfedstavil film jinak, nez jaky ve skutecnosti je.
Zanry poskytuji generické filmové svéty, kam se divak chce vracet stéle dokola (Kernan, 2004,
s. 45). Pritazlivost zanrti jako celku tkvi ve familidrnosti a v byti komfortu znamého
a bezpecného (Tamtéz.). Proto se filmové trailery, které vyuzivaji primarné rétoriku Zanru
soustfedi na téchto pét prvk:

1. Ikonografie

Ikonografie je u rétoriky zanru velmi zfejmy prvek. VSeobecné trailery prezentuji
zab&ry z filmu, tudiz se nelze vyhnout uzivani Zanrové ikonografie. Rozdil je v tom, Ze trailery,
které primarné vyuzivaji rétoriku zanru, asto zdlraznuji familiarni a generické ikonografické
prvky, které prezentuji ve zvelicujici form¢ nebo se chopi ikonograficky podstatné scény, avSak
narativné¢ nedutlezité. (Kernan, 2004, s. 48) Jako ptiklad zveli¢eni Lisa Kernan udava uvod
western traileru s dynamickymi pieruSovanymi zabéry mezi honic¢kou na konich pfes malebny
westernovy terén. (Tamtéz.) Ptiklad ikonograficky podstatné, ale narativné nedtlezité scény
mize byt extrémné dlouhy zabér skupiny lidi, naptiklad tanciciho sboru v muzikalu, ktery je
situovan jako pozadi v titulcich traileru. ,,Toto je Castd tropa, kterou trailery vyuzivaji pro
vytvofeni vizualni generalizace a generické ustanoveni lokace.* (Tamtéz.)

2. Hyperbola a generalizace

Tyto dva prvky spolu Casto kooperuji. Dohromady se snazi o odliSeni traileru od
ostatnich za soucasného vyuziti familidrnosti a Zanrovych konvenci. Jejich interakci Ize dobie
vypozorovat v grafice traileru. (Kernan, 2004, s. 48) Hyperbola mize byt obsazena v samotném
vyznamu slov a generalizace v jejich grafickém provedeni. Titulky traileru mohou film
predstavovat jako nejlepsi film, ktery kdy uvidite, to je ¢ast, kde se projevuje hyperbola, ale
zaroven je tato premisa graficky vytvofena z velmi zanrové generického fontu (projev
generalizace). Kernan jako ptiklad udava trailer na muzikal a jeho grafiku. Trailer oznami
pomoci titulkil premisu, kterd mize znit takto, ,,nejvice spektakularni zpivajici a tancici zdbava,

ktery byla kdy vytvofena®, zaroven je tato premisa a jeji pismena v jiskiivych a tipyticich se
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efektech konvenéné evokujicich muzikal (Kernan, 2004, s. 48). Grafika zanrové generalizace
muze mit i podobu generickych kreseb, které doprovazeji tyto titulky. Naptiklad u muzikalu to
mohou byt kresby hudebnich instrumentti nebo not, u westerni to mohou byt kaktusy nebo laso,
u hororti kostlivei a u romantickych komedii tfeba kvétiny a zpivajici ptaci. (Tamtéz.)
U modernich trailert je tato grafika spojena i se zvukovou slozkou, kterd taktéz iniciuje zanr.
Lze tedy fict, Ze jde o dal$i zplisob Zanrové generalizace. Naptiklad u traileri na akéni filmy
jde o uziti blyskajicich titulkti spolu s elektronickou zvukovou stopou symbolizujici sviznost,
ak¢énost a dobrodruzstvi.

3. Repetice

Repetice je dalsi konvenci traileru, kterd se objevuje v rétorice zanru. Opét se
tu setkdvame s rozporuplnosti. ,,Casta repetice uvnitf narace, titulkii a vizudlnich motivii
konotuje stejnost (znovu a znovu) a novost (nevidany nadbytek).” (Kernan, 2004, s 48)
,Repetice je Gstfednim konceptem, na kterém Zanr jako celek funguje. Repetice také vytvari
rytmus a rytmus je dilezitou strukturalni vlastnosti smyslové pfitazlivosti u traileru.* (Tamtéz.)
Priklady repetice v rétorice Zanru mohou byt rymovani se, aliterace, vizualni zdvojeni a ostatni
refrény ndvratu a opakovani (Tamtéz.). Maier se ve svém odborném ¢lanku Visual evaluation
in film trailers vyjadiuje k repetici taktéz. Hovofi konkrétn€ o tom, Ze Ize repetici a jeji u€inek
vizualniho zesilovace vnimat i pii opakovani rychlosti pohybu kamery, opakovani rychlosti
pohybu uvnitf snimku nebo tteba opakovani obsahu a formy (velikosti, barvy) ve dvou po sobé
jdoucich zabérech. (Maier, 2009, s. 172)

Nejvice zietelné priklady repetice lze vypozorovat u trailerti na filmova pokracovani,
ale objevuje se i u trailert na filmy mimo série. Tim, ze ma funkci neustalého opakovani dokaze
posilit existujici zanrové konvence a u filmovych pokracovani dochazi diky repetici
k neustalému uspokojeni potieby familidrnosti a novosti (Kernan, 2004, s. 49). Prvky repetice
jsou néco zndmého s drobnou zménou. Repetice je nejvice pozorovatelnd v moderni éfe,
protoze v této éfe se zacind pracovat s filmovymi ,sequely” vice nez v éfe klasické
¢i prechodové. (Tamtéz.)

,Prevladani filmovych pokracovani v Zanrovych filmech na konci sedmdesatych let
a v osmdesatych letech umoznuje dokonce i traileru na filmova pokracovani objasnit dlilezitost
repetice.” (Kernan, 2004, s. 49) Jako vyvedeny ptiklad uZziti repetice Kernan zminuje filmovou
sérii Patek trindctého, kterd zapocala prvnim dilem z roku 1980 se stejnojmennym nazvem
a nasledn¢ pokracovala druhym dilem z roku 1981 s nazvem Pdtek trindctého 2. Repetice je

tu ve formé pficitani Cisel od 1 do 12. Graficky znazornéné Cislo zobrazené na cerném pozadi
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vzdy zabere celou obrazovku, skazdym cislem nasleduje jedna scéna z filmu. Postupné
kazdym c¢islem trailer graduje podobné jako film a my citime, Ze ptichdzi klimax. Trailer vrcholi
Cislem 12, posledni scénou poodkryvajici tajemstvi filmu jesté o kousek vice a poté nasleduje
grafické logo série Pdatku trinactého (symbolizujici ¢islo 13) bez doprovodu dalsi scény. Tim
neodhali findle filmu a zéroven naldka divaky do kin. Trailer na Pdtek trinactého 2 pokracuje
v tom stejném a pricita ¢isla od 14 do 23. Opakovani a pfedstava pokracovani jsou v této sérii
vyuzity chytrym zplisobem, ktery repetici poji s terorem a désem (tedy s zdnrovymi prvky)
a dokdze vytvofit o¢ekdvani na dalsi film ze strachu z dalsi vrazdy (Kernan, 2004, s. 49). Jinymi
slovy by se o repetici dalo mluvit jako o ,,recyklaci fungujiciho a znamého ve slab&é pozménéné
podobé. Obdobné jsem jiz popisoval rétoriku zanru, takze to je dalsi logicky divod, pro¢ se
repetice vyskytuje pravé zde. Repetice se v trailerech uZzivajicich rétoriku Zanru objevuje,
protoze dokéaze divaky, kterym se libil prvni dil, snadno pfimét jit do kina na dil druhy
(Tamtéz.). Jsou to divaci, ktefi chtéji familiarnost s davkou novosti a repetice je jednim z prvk,
kterym toho lze snadno dosdhnout u Zanrovych filmti na pokracovani.

Z nov¢jsich prikladit mohu uvést repetici v traileru na film Jursky svet z roku 2015.
Nachazi se zde prvky repetice, které jsou paralelni s trailerem na prvni dil této série s ndzvem
Jursky park z roku 1993. V obou trailerech se objevuji zabéry na otevirdni brany Jurského
parku, detailni zabéry na komara zataveného v pryskyfici, zabéry s dlirazem na monumentalni
dinosaury jako hlavni atrakci parku, zabéry, kdy dinosaufi prondsleduji lidi a dochazi
ke konfliktu mezi nimi a tak dale. Repetice se projevu i v prezentaci parku. Ukazuje se
modernizovana verze pivodniho parku. Trailer ukazuje novy, plné¢ funkéni park, ktery je
tematicky paralelni s ptivodnim. Objevuje se opét i hudba od Johna Williamse, kterd evokuje
nostalgii a posiluje propojeni s pivodnim filmem. Oba trailery kombinuji uZas (navstévnici
parku obdivuji dinosaury) a strach (dinosauii piedstavuji smrtelné nebezpeci).

4. Rovnice

Rovnice je dal$im prvkem rétoriky Zzanru v traileru. V traileru tento prvek lze nalézt
ve vicero formdch. ,,Skrze naraci nebo titulky a v néjakych ptipadech i skrze vizudlno, trailer
Casto potvrzuje rovnici mezi filmem a jeho obecnym ndmétem, nebo mezi divdkovou
ptedpokladanou zkuSenosti a zkuSenosti postav z traileru.“ (Kernan, 2004, s. 50) Trailer se
nachazi v pozici mezi filmem a divaky jako rovnitko, jinymi slovy jako spojovaci prostfedek
a propojuje divackou predpokladanou zkusenost se zkusSenosti postav ve filmu nebo film s jeho
hlavnim tématem. Propojuji se zde vzdjemna oc¢ekavani a konvence. Jako ptiklad Kernan uvadi

trailer k filmu Jezdci noci z roku 1940. Pomoci slovni hiicky, predstavujici prvek rovnice, se
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propojuje touha postav s divakovou predpokladanou touhou. (Tamtéz.) Postavy zahlasi
,hebezpecné zatacky pred nami* nasledované graficky vyobrazenym sloganem ,,je to nejlepsi
zabava roku®, kde je v originale uzito slovo ,,pick-up* misto zabavy. Stejn¢ tak anglické slovo
,curves® nemusi znamenat jenom zatacky, ale i kiivky. Jde o referenci na sex a podle Kernan
trailer srovnava fizeni se sexem a sex s nebezpecim. Jiz zminéné slovo ,,pick-up* si taky lze
vylozit vice zplisoby. V anglickém slangu lze ,,pick-up* neboli ,,pick-up line* ptelozit jako
balici hlaSka. Také Ize o slovu ,,pick-up* uvazovat jako o zndmém modelu automobilové
karoserie. Podle Kernan ob¢ tyto slovni hficky a rovnice ptedpokladaji divakiv zajem
o nebezpedi a sex nabizené filmem-noir. (Kernan, 2004, s. 51)

5. Sebe-reference

Dalsim prvkem v rétorice Zanru je sebe-reference. Ta se obdobné jako rovnice v traileru
objevuje ve vice formach. Prvni sebe-reference v traileru se objevuji od 50. let, ale nejvice je
sebe-reference znatelna u traileri v moderni éfe (Kernan, 2004, s. 52). Uvédomeéni sebe sama
v traileru Ize vypozorovat skrze satirickou sebe-referenci trailerti z klasické éry. Jako ptiklad
Kernan uvadi trailer filmu Zabijeni z roku 1956. Titulky v tomto traileru jsou parodie na titulky
novinovych ¢lanki v bulvarech. ,,Policie zmatena fantastickym zlocinem! / Maskovany bandita
utece s vyhrou ze zavodni drahy! / Napéti! / Teror! / Nésili! / Sevie vas jako zaddny jiny film od
Zjizvené tvare nebo Malého Cézara!* (Kernan, 2004, s. 52)

Dalsi a aktudlnéjsi forma sebe-reference je demonstrace povédomi o svém vlastnim
generickém statusu tieba za pomoci vytvotreni sobéstacného montazniho ,,minifilmu® bez
jediného dialogu (Kernan, 2004, s. 52). Cely trailer je pouze sestiih a ukdzka scén z filmu, které
funguji jako samostatny ,,minifilm*. Konkrétn€ zminuje trailery pro filmy Cliffhanger z roku
1993, Desperado z roku 1995 nebo Eyes Wide Shut z roku 1999. Obdobnou variantou této
formy je vyuziti zabérQ, které se do finalniho stfihu filmu nedostaly, avSak v traileru slouzi
k vytvoteni vlastniho narativu, jenZ podporuje propagaci piipravovaného filmu. (Kernan, 2004,

s. 53)

1.2.2 Druhy rétoricky pristup podle Lisy Kernan

Druhy rétoricky ptistup Lisa Kernan nazyva jako rétorika piib&hu. Narozdil od rétoriky
zanru, ktera trailer umist'uje do generickych zanrovych kategorii, které jsou familiarni s trochou
,,davkou* novosti, rétorika pfibéhu pracuje s konkrétnim ptibéhem, ktery jesté nebyl nikdy

vidén. (Kernan, 2004, s. 53) Avsak podobné jako existuji Zanrové kategorie, i u piib¢hti mame
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typické zépletky, které jsou konvenéni, tudiz divak konkrétni ptibéh sice nevidél, ale mize si
odvodit, co od filmu mtze ocekadvat. Rétorika pfibeéhu neni tolik exaktni jako rétorika Zanru.
Dle Kernan je to vice logicky typ (a ma nizSi Groven organizace) neZz rétorika hvézd,
o které bude te¢ pozdégji, ale méné logicky typ (a ma vyssi uroven organizace) nez rétorika
zanru. (Kernan, 2004, s. 44). Rétorika ptib¢hu se potyka s tim, co divak chce prozit a to se mu
skrze tuto rétoriku snazi v traileru zprostfedkovat. Snazi se mu navodit alespont ¢asteény
prozitek, ktery mize mit z budouciho filmu propagovany trailerem. ,,Celkové ,poselstvi®
rétoriky piibchu lze vyjadrit takto: ,Chtéli byste prozit tyto udalosti ve filmech‘.” (Tamtéz.)
V urditych piipadech jsou piib¢hy a zkuSenosti, které divak chce prozit skrze film prave ty,
které se sdm boji prozit ve svém zivoté. Tomuto divakovi je pomoci rétoriky ptibéhu umoznéno
Castecné prozit zkuSenost z filmu, kterym se potencialné v zivoté vyhyba. (Kernan, 2004, s. 54)
,» 11m, Ze trailery s primarni rétorikou ptibéhu cili na divaky co chtéji prozit udalosti, ty se jim
odehravaji skrze narativni ¢as ve zpisobech, které jsou mozné pouze ve filmech, rétorika
ptibc¢hu vytvaii predpoklad, ze vypravéni piedstavuje zazitky, které jsou divakiim znamé,
mezitim co ptfedpokladd, Ze vypravéni naplni jejich touhu po udélosti nikdy neprozité.
(Kernan, 2004, s. 55) Toto je doménou rétoriky ptibeéhu. Rozporuplnost u rétoriky piib&éhu tkvi
v tom, Ze narativ, ktery divaci sleduji v traileru, pfedstavuje bud’ zazitky jim znamé, nebo si je
umi predstavit ve svém realném svéteé, dokonce mohou znat nékoho v okoli, kdo si podobnou
situaci prosel, ale zaroven narativ predstavuje konkrétni, jedineny a nevidény ptibéh, ktery ma
naplnit touhu ho vidét kompletni v propagovaném filmu.

Problematika rétoriky zanru spocivd v poméru zadrzeni informaci o ptibéhu filmu
a v poskytnuti dostatku informaci pro uspokojivy prozitek z propagovaného piibéhu v ¢asove
omezeném formatu traileru. Aby trailer uZivajici rétoriku ptibéhu efektivné propagoval film
nesmi poskytnout veSkeré informace o piibéhu a nechat divéka prozit vSe, co by mél nasledné
prozit v dlouhometraznim filmu. To je ostatné problém moderni doby, kdy vznikd opravdu
velké mnozstvi filmu. S pfihlédnutim k vétsi konkurenci a novym formam propagace pies
internet jsou tvurci traileru nuceni ukazovat ¢im dal vice informaci a zvratt v ptibéhu, aby film
efektivné propagovali. Rétorika piibéhu by podle Kernan méla zadrzet proziti zkuSenosti
v jejim plném rozsahu, aby doslova neodevzdala produkt vefejnosti (2004, 54). Diive
v klasické éfe trailer uzivajici rétoriku piib&hu zadrzoval informace co nejvice to §lo a v traileru
ukdzal jen to nejnutnéjsi, protoze existoval predpoklad, Ze pfibéh je hlavnim produktem.
,» Irailery misto toho polozili n€kolik otdzek, na které by budouci film odpovédél.” (Kernan,

2004, s. 54) V ptechodové éie se zpiisob ptemysleni ménil, ale zména nastala az v éfe moderni.
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Trailery ptestaly informace pfiliSné zadrzovat a zaaly s odhalovanim dvou tfetin hlavniho
pfibchu, protoze kvili modernim marketingovym praktikdm a fenoménu opakovaného
zhlédnuti z pohodli domova se zmenSila nutnost zadrzovat elementy piibehu. (Tamtéz.)
Dtlezité je zminit, Ze pozdrzeni informaci mize o piib&hu také néco prozradit. Divéci si z toho
mizou vzdy néco vyvodit a rétorika piibehu i tento ,,obraceny efekt” vyuziva. (Kernan, 2004,
s. 55) Filmové trailery, které vyuzivaji primarné rétoriku ptibé¢hu se zamétuji na tyto Ctyfi
prvky:

1. Charakterizace

Charakterizace je prvni prvek rétoriky piibéhu a prvni zplsob, kterym je narativ
pfedstaven. Charakterizace se v traileru projevu v mnoha podobach a konvencich. Naptiklad
pfi segmentu, kdy trailer spoji ptredstaveni herct s pfedstavenim postav, které hraji. ,,Trailer
popisuje filmovy piibéh nastinénim narativnim identit charakterti.” (Kernan, 2004, s. 56)
Konkrétnim ptikladem mize byt trailer na film Doktor Zivago z roku 1965. Trailer pfi vyétu
hercti rovnou popisuje jimi hrané postavy a jejich identity, ,,Geraldine Chaplin jako Tonya,
nézné dité, jemna Zena, milujici manzelka Zivaga. Julie Christie jako Lara, néasilna, smyslna,
citlivi divka, Zivagova velkd laska, a milenka. Odhodlany mlady lidr revoluce (Tom
Courtenay). A Omar Sharif jako Zivago, muz miru, donucen do vélky. Muz, ktery bude milovat
hluboce, néznd, vasnivé. Zivago, muz v lasce, se zivotem.“ (Tamtéz) Casto tyto
,vyjmenovavaci® typy trailerd vyuziji hlavni filmovy charakter pro pfedstaveni vyctu
prednosti, které ma jejich filmovy narativ. Konkrétni ptiklad, ktery Kernan zmifiuje je na film
PE.S.T. zroku 1978. ,Jeho jméno bylo Johnny Kovac. Narodil se ve stfedni Evropé. Vyrostl
ve slumech v Clevelandu. Ve svych tficeti bojoval s firemnimi Smejdy a Pinkertony. A vytvofil
svaz. Svaz, ktery se stal, pésti.“ (Kernan, 2004, s. 56) Dalsi obdobou charakterizace mtze byt
pfedstaveni charakteru bez jejich blizsi specifikace. Tohle vznikne, kdyZ trailer uzije pouze
osobni zajmena. ,,Popisuje jejich akce nebo role vice v roviné funkce nez charakteru.* (Kernan,
2004, s. 56) Takto pracuje s charakterizaci trailer k filmu Undercover Man z roku 1942, vypravi
premisu piibehu zatimco v pozadi ukazuje scény s hlavnimi herci. ,,Usmal se do tvare smrti! /
... Postavil se proti prohnanym mozktim vrcholu podsvéti / s divkou, kterd odhodila zvyklosti
/ riskoval Cest a lasku / ... statecnd smrt / kvili pomsté!.* (Tamtéz.)

Trailery, které jsou zaméfené na charakterizaci stavi celou naraci okolo ni. VéEtSina
traileru je jiz zminéna konvence vyctu charakteri, avSak to co se nachazi pfed ni a po ni je
kombinaci narace (nebo titulkll) a scén, které podporuji charakterizaci. Z logiky véci se

u charakterizace stava, ze se propojuje hvézdna persona a charakter postav. Rétorika ptfibéhu se
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zamé&fuje na zaujmuti divaka, ktery je interesovan v identifikaci s charakterem, podobné jako
rétorika hvézd, s rozdilem, ze publikum je vyzyvano k identifikaci se situaci nebo motivaci
charakterti a chtéji se ucastnit rozieSeni narativni udalosti. (Kernan, 2004, s. 57) ZjednoduSen¢
lze fict, Ze uziti charakterizace v traileru propaguje film skrze charaktery, jejich identity, situace
ve kterych se nachézi a vztahy mezi nimi. ,,Chtéli byste zazit jeho/jeji situaci, ve filmu, a zjistit
jak on/ona ji vyfesi. (Tamtéz.)

2. Narativni kauzalita

Narativni kauzalita je druhym prvkem rétoriky piibéhu. V traileru ji lze dobie
vypozorovat, jelikoz se objevuje ve formé vyctu kli¢ovych slov pro spravnou propagaci
snimku. Casto piipomina format ,,seznamu®, jako kdyby zapletka a pfibéh celého filmu byl
shrnut par slovy s dramatickym vyznénim. Jako konkrétni pfiklad Kernan uvadi trailer k filmu
Thunderbolt a Lightfoot z roku 1974, ,Kazatel, zabijak, zlod¢j aut ... honicka, utek, gang,
banka, pistol, plan ... tym, poskok, film - ten film, knokaut.” (Kernan, 2004, s. 57) Narativni
kauzalita se mlize objevit 1 v kombinaci s prvkem charakterizace. Pii vyctu klicovych slov
definujici film se témito slovy zaroven predstavi charaktery postav. Jako konkrétni piiklad
Kernan uvadi trailer k filmu Hodny, zIy a osklivy z roku 1966, kdy se naptiklad pii slovech
,hodny“ v traileru objevi scéna s detailem na tvar Clint Eastwooda, pfi ,,zIy* detail na tvar Lee
Van Cleefa a pii ,,08klivy* zase detailni zabér na tvar Eli Wallacha. Timto trailer pfedstavuje
své charaktery pomoci narativni kauzality. Dochézi tedy ke splynuti charakterizace a narativni
kauzality. V trailerech miize narativni kauzalita vypadat i jako pouhy vizualni ,,seznam®
(Kernan, 2004, s. 58). S minimalnim nebo pfimo bez uvodniho vypravéni ukazuje sestfih
zabé&ru z filmu, na divaka to ptsobi podobné jako pfi klasickém vyctu klicovych slov (Tamtéz.).

3. Narativni napéti

Tteti prvek rétoriky piib&hu je nazyvan jako narativni napéti. Narativni napéti se ¢asto,
ale ne podminecné objevuje u filmu, které maji napéti jako hlavni doménu (naptiklad Zanry
jako thriller, mysteriozni, ak¢éni) a propaguji se i skrze toto napéti, protoze jsou atraktivni pro
divaky vyhledavajici napinavé filmy. Narativni napéti divakim traileru poskytuje mensi
napovédy hlavni zdhady, ale zdmérné vynecha rtzné kliCové zvraty v pfibchu. Funguje
na principu zadrZzeni né&jaké informace a zaroven odkryti jinych. Divéky timto necha
v pochybnostech a pracuje s predpokladem, ze divak bude chtit uhddnout zbytek ptibéhu a vidét
cely ptibeh az do jeho kone¢ného klimaxu (Kernan, 2004, s. 59). Pfi vyfeSeni hlavni zdhady
dojde k emocnimu vzruSeni pramenicimu znapéti (Kernan, 2004, s. 60). Pracuje

s predpokladem, ze divak si neni jisty vysledkem a je v tomto pfipadé moznost, ze se zmyli
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a konec bude jiny nez si myslel. Narativni napéti propaguje film jako ,,atrakci v zdbavnim
parku®. Dlraz na hddani kone¢ného vysledku a jednotlivych zapletek dava pocit, ze pokud film
zhlédneme cely, dostaneme pocet Sokujicich odhaleni, ktera trailer nemuze prozradit. (Kernan,
2004, s. 59) V traileru, ktery do popiedi stavi narativni napéti jsou titulky uzptisobené tak, aby
Sokovaly a jsou doplnéné o napinavé zabéry z filmu. Dle Kernan mizou tyto zabéry byt mifici
pistole na nevidéné¢ho anonymniho jedince, otevirani dveti a vstup do temného prostoru, kde
jako divéci nevime co tam je nebo napovédy o prichdzejicim utoku ptiSery. V moderni éfe jsou
bézné 1 zvuky, ruchy nebo soundtrack, které pfedem poskytuji napoveédy o dal§im narativnim
tahu. (Tamtéz.)

Jako ukazkovy ptiklad narativniho napéti z poslednich let je trailer na film Ziché misto
zroku 2018. V traileru je prvek narativni napéti intenzivni. Trailer uzivd mezititulky, které
divaky Sokuji, ale zaroven neodhaluji hlavni prvky ptibéhu. Mezititulky zni ,,Pokud té slySi*
,Lovi t&“. Divéka trailer udrzuje v napéti, aniz by trailer vysvétlil, kdo lovi nebo pro¢ lovi
pokud t¢ slysi. Mezititulky neposkytuji zddné podrobnosti o povaze nebo motivaci nevidéné¢ho
predatora. Krom¢ mezititulki jsou divakovi traileru pfedstaveny velmi napinavé scény, ale
trailer nikdy nedopusti, abychom danou scénu vidé€li do konce a bylo cokoliv pln¢ odhaleno.
Také nam za celou dobu neukdze toho, kdo lovi a tim peclivé buduje v divacich nejistotu. Tento
pfistup nuti divdka spekulovat o tom, jaké nebezpeci na postavy ¢ihd. Zasadnim prvkem je
neodhaleni samotné hrozby a tim ponechdva prostor pro divakovu imaginaci, ktera mize byt
mnohem dé&sivéjsi nez jakykoliv konkrétni obraz. Nevidénd, ale jasné pfichozi hrozba je
mnohem dé&sivéj$i nez vidénd a jasné¢ piichozi hrozba. K tomu vSemu trailer
vyuziva minimalisticky zvukovy design a ruchy, které podtrhuji klicovou roli ticha v ptib&hu.
Zvukové efekty, jako je prasknuti vétvicky nebo tlumené kroky, se stavaji vyraznymi
narativnimi prvky, které ptidavaji na napéti a naznacuji, Ze sebemensi chyba muze vést
k fatalnim nasledkim.

4. Narativni svét

Narativni svét je ¢tvrtym a nejcastéjSim prvkem v ramci rétoriky pfibéhu (Kernan, 2004,
s. 60). Problematika propagace narativniho svéta je Cas traileru. Behem kratké stopaze tii minut,
kterou trailer nejcastéji ma, je tézké zobrazit narativni svét tak, aby se do néj po zhlédnuti trailer
chtél divak vratit. Trailery propagujici pfedevS§im narativni svét frekventované vyuzivaji
,oracket syntagma“, coz je termin Christiana Metze oznacujici zabé&ry, které se vztahuji jeden
k druhému jako série prikladt jinym slovem ukdzek (Metz, 1974, s. 126). ,,Bracket syntagma“

v piipadé¢ propagace narativniho svéta je ucinnd, protoze nabizi ,,ochutnavku‘ atmosféry svéta
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a jeho prostiedi pfibé¢hu. Minimontaz v traileru nabizi atmosféricky prozitek narativniho svéta
spiSe nez linearni vycet prvka pfibéhu jako tomu je u narativni kauzality. (Tamtéz.) Pomoci
spravné propagace narativniho svéta trailer dokaze poskytnout dostatek informaci o narativu,
zatimco zadrzi dostatek informaci o charakterech z filmu, zapletkach a napinavych elementech,
které vzbuzuji zajem o film (Kernan, 2004, s. 61).

U filmu, které jsou propagovany na zaklad¢ jiz existujiciho ptib&hu, naptiklad filmové
adaptace knih, se z narativniho svéta stava hlavni propagovany prvek. Trailer dava do popiedi,
ze je film zaloZeny na kniznim ,,bestselleru® a snazi se propagovat jiz znamy narativni svét, do
kterého se potencialné chce divak podivat znovu. V urcitych ptipadech dochéazi k doslovnému
konvenénimu zobrazeni knihy v traileru (kniha a jeji ,,vlajici* stranky pfipominajici listovani
nebo v jednotlivych zabérech uryvky z knihy). (Kernan, 2004, s. 60)

»Propagace narativnich svétl plni podobnou funkci jako propagace (rétorika) Zanrd,
véetné prezentace konkrétniho prostoru evokovaného filmem.* (Kernan, 2004, s. 61) Rozdil je
v tom, Ze rétorika zanru se snazi poukdzat na familidrnost téchto svétl s trochou diferenciace.
Naptiklad familidrnost spo¢ivad v propagaci traileru skrze westernové prvky, které jsou
konvencni pro dany zanr a diferenciace spociva tieba v hercich, které¢ divak v Zanru western
nemé¢l moznost jeSté vidét. Rétorika pifibehu v traileru a jeji prvek narativni svét naopak

poukazuje na unikatnost konkrétniho svéta filmu.

1.2.3 Treti rétoricky pristup podle Lisy Kernan

Tteti a posledni rétoricky pfistup Kernan nazyva jako rétorika hvézd. Samotné hvézdy
i rétorika hvézd je vSudypftitomna. Je to z toho dlivodu, Ze je snadné film propagovat na zaklad¢
jiz fungujiciho hv€zdného statusu a obrazu. Pouhd hvézdna piitomnost v traileru dokaze
potencialni divaky naldkat na zhlédnuti filmu, tudiz kazdy trailer si zada alespon jednu
hvézdnou personu. (2004, s. 62) Hvézdy jsou tim padem vzdy soucasti filmového narativu
(rétoriky ptibchu v traileru) a jsou vzdy reprezentovany jako soucasti zanru (rétoriky Zanru
v traileru) (Tamtéz, s. 63). Hvézdy v odlisnych audiovizualnich formatech plni rizné ucely, ale
v né¢em se mohou i shodovat. V traileru stejné jako ve filmu s sebou hvézda nese asociace
s predchozimi filmy, s pfedchozimi typy postav, které za svou kariéru hrala a v neposledni fadé
paratextualni informace, které o nich vytvofila vefejnost sama nebo za pomoci jejich vlastniho
planu propagace hvézdného statusu ve vetejném prostoru. (Tamtéz.) Jak jsem jiz zminoval

diive, konvence rétoriky hvézd jsou slozené uvniti konvenci rétoriky zénru a piib&hu.
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Naptiklad hvézdné kvality budou téZ propagovany v ramci traileru, ktery propaguje filmovy
narativ uvnitf ramce familiarnosti s filmovym zanrem. (Tamtéz.)

Stejn¢ jako pfedchozi dvé rétoriky obsahuji rozporuplny element, rétorika hvézd taktéz.
Rozporuplnost tu tkvi v ptiblizeni hvézd divakovi natolik, aby se divakiim hvézda zdéla blizka,
realnd a mohli se s ni snadno ztotoznit, zarovenn musi rétorika hvézd zachovat jejich tajemnou
auru vyjimecnosti a hvézdnost tim, ze bude hvézdy distancovat od denniho zivota obycejnych
lidi (Kernan, 2004, s. 63). Na podobném principu funguje i prvek aury od Waltera Benjamina
z eseje Umelecké dilo ve véku své technické reprodukovatelnosti. (1936) Pokud bychom
pfistoupili na to, ze hvézda je medialni text (nezndme ji osobné, jen medialni obrazy, skrze které
se prezentuje), tak miZze mit auru. AvSak dle Benjamina v dneSni dob¢ technické
reprodukovatelnosti uméleckych dé€l aura hyne. Reprodukce ve svém zékladu totiz vyjima dilo
zdosahu své tradice. Reprodukce pomdhd nicit jedinecny vyskyt umcéleckych dél
a kvantitativni reprodukei pfispiva k masovému vyskytu. (Benjamin, 1936, s. 4) ,,Tento rozpad
spociva na dvou okolnostech, které souviseji se vzristajicim vyznamem mas v dneSnim Zivotg.
(...) Totiz: ,,ptiblizit si,, véci prostorove a lidsky, je vasnivym pozadavkem soudobych mas,
stejné jako snaha po pfekondni jedinecnosti kazdého tikazu jeho reprodukci.® (Tamtéz, s. 5)
Stejny mechanismus pfibliZzeni se béznému ¢loveku, ale zaroven uchovani hvézdnosti se déje
1 pfi rétorice hvézd popsany vySe. Zarovenl v dnesni dobé nemé hvézda auru v Benjaminové
tradicnim pojeti. Hvézdy jsou v moderni dob&é masové ptistupné skrze internet (internetova
média, socidlni sité atd.), tim padem hvézda existuje spiSe jako medialni konstrukt. Je tedy

»Hvézdy jsou propagovany bud jako Zzadouci a nedostupné nebo jako dostupné
pro divackou identifikaci s nimi (nebo oboji).” (Kernan, 2004, s. 64) I kdyz je u rétoriky hvézd
jasna fyzicka distance, stile hvézdy vidime pouze na platn¢ a nestoji fyzicky pied ndmi, ma
potencialné nejvétsi silu vyvolat touhu o fyzické blizkosti s tim, co vidi na platng. (Tamtéz, s.
66) Hvézdy vyvolavaji, Casto diky své krase, romantické a sexudlni touhy, které divak mtze
mit. Touhy a jiné silné city vii¢i hvézdam mohou zpUsobit parasocialni vztahy. Tyto parasocialni
vztahy nékdy mohou byt natolik silné, Ze funguji jako ta nejvyssi, ale zaroven extrémni forma
propagace. Intenzivni parasocialni vztahy stouhou vG¢i hvézdam lze vidét tieba
na milostnych dopisech psanych fanousky zpévakovi a hercovi Davidu Bowiemu v knize
Starlust: The Secret Life of Fans od autori Fred a Judy Vermorelovych (1985). V dopisech
zazni vyroky jako ,,Pravdou je, Ze jsem do tebe zamilovany uz dlouhou dobu.* (Vermorel, 1985,

s. 26) ,,Moje nejvétsi fantazie je potkat t€ osobné.“ (Tamtéz, s. 25) ,,Miluji t€ celym svym
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srdcem.” (Tamtéz, s. 27). Krom¢ dopisit Davidu Bowiemu jsou v knize uvedeny i dopisy
s tuzebnymi vyroky dal$im hvézddm a celebritdim. Kniha Starlust se spiSe zaméfuje
na parasocialni vztahy s hudebnimi hvézdami, avSak hvézdnost hudebnich a filmovych hvézd
je velmi podobna.

Ne celé publikum tyto touhy (a v této extrémni form¢) musi mit viici vS§em obsazenym
hvézdam a pokud tyto touhy nema4 ani vii¢i jedné z nich, dalsi touha, kterou mtize rétorika hvézd
na divaka zafungovat je ztotoznéni se s hvézdou. Touha po hvézdach nebo identifikace
s hvézdou déle potvrzuji rozporuplnost traileru spocivajici v pfiblizeni hvézd k publiku, ale
zaroven udrzeni si distance od kazdodenniho zivota divakt (Kernan, 2004, s. 67). Filmové
trailery, které vyuzivaji primarné rétoriku hvézd pisobi v traileru ve tfech ramcich, pficemz
kazdy mé své konvence a prvky, tyto rdmce jsou. Jsou jimi:

1. Kvalita hvézd

Kvalita hvézd je prvni ramec, ve kterém rétorika hvézd funguje. Jak z ndzvu vyplyva,
pokud se rétorika hvézd v traileru objevuje v ramci kvality hvézd, propaguje piedevsim jejich
kvality. Rétorika hvézd, kterd se soustfedi na kvalitu hvézd vnimé hvézdy jako ikony nebo
potencialni ikony (Kernan, 2004, s. 68). ,,Pokud trailer propaguje kvalitu hvézd dava diraz
na vizualni a sluchové potéseni spojené s hvézdou jako spektaklem, nebo na narativni potéSeni
pfi rozpoznani milované hvézdy a jeji familiarni osobnosti nebo na kvality v novém,
ale familidrnim pfibehu.” (Tamtéz.) Zazitek z filmd vyvolany pfitomnosti hvézd, jak naznacuji
tyto typy trailerd, spociva v tom, Ze divaci budou bud’ ohromeni jejich hvézdnosti, nebo budou
mit potéSeni z veétsi znalosti hvézdy (a tim paddem i blizkosti), kterou po zhlédnuti filmu
nabudou (nebo oboji). U kvality hvézd jsou hvézdy propagovany jako spektakly. ,,Vnima je
jako oznacujici pro ,glamour, akci, hudebni vystoupeni, vysoké uméni nebo dalsi filmové
elementy.* (Tamtéz.) Zde také rétorika hvézd pracuje s odhalovanim a neodhalovanim zabéra
hvézd, ¢i zabérd na jejich téla. Zda se trailer rozhodne hvézdu ukézat a jakym zplsobem
ovliviiyje jeho propagacni hodnotu pfii rétorice hvézd. Sexualni ptitazlivost a ,,glamour* hvézd
jsou kli¢ové prvky rétoriky hvézd, které budouci film propaguji tspésné. (Tamtéz.) Odhalenim
hvézd a jejich ¢asti téla mize prispét k propagaci pomoci divacké sexualni touhy chované vici
konkrétnim hvézdam. Sexudlni touha je jednim ze zdkladnich lidskych principt,
na které kvalita hvézd cili. Naopak neodhalenim hvézd miZe trailer pracovat s tajuplnosti,
kterou divak odhali az v samotném filmu a trailer ho necha hadat (naptiklad pro¢ vidél pouze

zada a vlasy hvézdy nebo slysel pouhy hlas).
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Jako ptiklad spojeni kvality hvézd a Zanru mize byt muzikal. V tomto piipadé trailer
své hvézdy oznacuje jako hudebni ikony (Kernan, 2004, s. 69). Trailer predstavuje hvézdy
v ramci péveckych a tane¢nich vystoupeni. Spojuje je s zdnrovymi prvky. V trailerech na ,,high-
art” filmy se ve spojeni s kvalitou hvézd zminuji pfedchozi ocenéni (napftiklad, Ze je hvézda
nositelem Oscara), zdiiraziiuji se jména prestiznich rezisérii nebo klasickych kniznich dél. Déle
je kvalita hvézd hlavnim prvkem v trailerech, které se potykaji v zdkladu s hvézdnosti.
Naptiklad pfi zivotopisném filmu o slavné osobé je kvalita hvézd jesté vice posilena samotnym
pfibéhem zaméfenym na hvézdy. Dochazi tudiz ke spojeni hvézdné kvality herce a hvézdné
kvality slavné osobnosti, kterou ztvarfiuje. Jde o zajimavé propojeni, které v traileru
na takovyto film dokdze rétorika hvézd vyuzit a kombinaci dvou hvézdnych kvalit do jedné
povysuje prvek hvézdné kvality na vyssi uroven. Dalsi ptiklad, k ¢emu dochazi pomérné ¢asto,
je spojeni hvézdného statusu z redlného svéta s charakterem z filmu. Toto spojeni rozsifuje bud’
fiktivni charakter za jeho hranice do realného svéta a ho d€la redlnéjSim nebo posiluje vlivnost
realné hvézdy a jejiho statusu v naSem svéte. (Kernan, 2004, s. 70) Konkrétni ptiklad z filmu
Spinava dohoda z roku 1986, ,,Systém dal Schwarzeneggerovi §pinavou dohodu. Nikdo nedava
Schwarzeneggerovi Spinavou dohodu.* (Tamtéz.)

2. Hvézdna vztahovost

Druhy prvek rétoriky hvézd se soustfedi na vztahy hvézd. Od kvality hvézd, ktera
zdiiraziovala jednotlivee se presouva ke zdiraznéni vztahli mezi hvézdami nebo ke vztahlim
obecn¢. Trailer soustfedici se na hvézdné vztahy predpoklada, Ze je divék interesovany vidét
hvézdy ve vztahu jedné k druhé (Kernan, 2004, s. 72). Vztahy zobrazuji tak, jak se skute¢né
odehravaji v realité, véetné vSech piekazek, ale zaroven predstavuji 1 idedlni, neredlné verze
vztahi a chovéani. Jeden nevylucuje druhé. Vztah muize mit realistickou prekazku
a nerealistické rozfeSeni. ,, Tyto trailery jmenuji jména hercti, stavi vedle sebe obliceje a nékdy
tvofi svij vlastni imaginarni dialog mezi hvézdami.“ (Kernan, 2004, s. 71) V traileru sousttedici
se na vztahovost je dilezity koncept paru. Trailer pracuje s myslenkou, Ze spojeni dvou a vice
hvézd je pro divéka atraktivnéj§im a timto spojenim uvidi néco jedine¢ného co tu predtim
nebylo. Par mize byt romanticky, kamaradsky (,,buddies®) i nepratelsky. U romantického paru
miZe juxtapozice byt znazornéna pomoci grafiky, napiiklad statické obrazky paru v rizovém
srdci nebo pomoci narace, kdy za parem vznikd exploze, pozary nebo jiné velké momenty
v ptibéhu. (Tamtéz.) V ptipadé tspéchu romantického paru v jednom filmu Ize tento vydatreny
par vyuzit v dalich filmech. To znamena, Ze i trailery na ony dalsi filmy uz mohou pfedem

pracovat se spojenim oblibené¢ho romantického paru pro propagaci. Pfiklad mtze byt Julia
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Roberts a Richard Gere, ktefi tvofili uspéSny par ve filmu Pretty Woman z roku 1990 a nasledné
tvotili obdobny romanticky par ve filmu Nevésta na utéku zroku 1999. Jako ptiklad
nepratelského paru Kernan uvadi film z roku 1998 s nazvem Stav oblezeni. Denzel Washington
je v tomto filmu FBI agent ,,ten dobry* a Bruce Willis vojak ,,ten Spatny* a divaci jsou vitani
se podivat na konfrontaci téchto dvou hvézdnych osobnosti. Je to konfrontace dvou velkych
jmen a hvézd ve filmovém primyslu. Piiklad kamaradského vztahu mize byt z komedie
ve stylu ,,buddy movie“. ,,Buddy* komedie jsou budovany na vztahu kamaradského paru, je
to jejich hlavni prvek. Konkrétni piiklad mtze byt dvojice soukromého detektiva a najemného
ranare z traileru na film Sprdvni chlapi z roku 2016 nebo dvojice policistl ,,partakia* z traileru
na filmu Starsky a Hutch z roku 2004. Kromé vztahii mezi pary se v propagaci skrze vztahovost
poukazuje i na vztahy skupin hvézd. (Kernan, 2004, s. 72) Trailery vyzdvihujici celou skupinu
hvézd zjednodusené divakim ftikaji ,,¢im vice hvézd, tim kvalitnéjsi zazitek to bude®. Naptiklad
trailer na film Expendables: Postradatelni z roku 2010, ktery obsahuje téméf vSechny
legendarni herce ak¢niho filmu. Se vztahovosti se poji i hvézdna intertextualita. Rétorika hvézd
v rdmci vztahovosti hvézd miize v traileru odkazovat na predchozi filmy, ve kterych se hvézda
objevila. Jako konkrétni ptiklad Kernan uvadi trailer na film Co dal, doktore? z roku 1972,
,Barbra Streisand kard Ryan O’Neal laska znamena nikdy nefikat promin, coz je reference
na O’Nealovu vyznamnou roli ve filmu Love Story z roku 1970.

3. Hvézdny systém

U tretiho prvku jsou hvézdy propagovany ve vztahu k hvézdnému systému. Tento prvek
se objevoval ¢etnéji v predchozich dvou érach (klasické a prechodové) a v éfe moderni ma jinou
podobu. Trailer, ktery propaguje hvézdy skrze hvézdny systém predpoklada, ze divak chape
koncept hvézd a existenci hvézdného systému. Zve divéka do zakulisi filmu, kde ho hvézda
,konfrontuje* a da mu najevo, Ze si je védoma svého publika. (Kernan, 2004, s. 74) Konkrétni
ptiklad, ktery Kernan zminuje je z filmu Night After Night z roku 1932, ,,VY!, Tviirci hvézd,
jste ho udélali hvézdou!* (Tamtéz.) ,,Tyto do o¢i bijici predpoklady o publiku slouzi jako
pfipominka publiku o jejich vlastni roli ve tvorbé hvézd.“ (Kernan, 2004, s. 75) Tim, Ze si je
publikum védomé tvoieni hvézd skrze filmy, spojuje se film s uspéchem a tvorbou celebrit.
V moderni éfe vypada tato propagace rozdilné. Neni natolik piima4, ale sttedem pozornosti je
stale hvézda a trailer ji vnima jako ,.,taznou silu“ celého filmu. Tento faktor nasledné publiku
zpiisobi uvédoméni si existenci hvézd a hvézdného systému, ktery je pro moderni trailer
dilezitym prvkem propagace. Jako konkrétni piiklad Kernan uvadi trailer k filmu Air Force

One z roku 1997.
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2 Analyticka Cast

Vybér trailerd pro tuto analyzu byl zalozen na specifickych kritériich, ktera zohlednuji jak
popularitu, tak Zanrovou a stylistickou rozmanitost.> Cilem bylo vytvofit vzorek, ktery
co nejlépe reprezentuje soucasné trendy v ramci filmové upoutavky, a zaroven poskytuje
dostatek materialu pro podrobnou analyzu. Proto jsem volil trailery za poslednich 7 let, od roku
2018 (vcetng) az po rok 2024. Pti vybéru jsem se ohlizel i na tituly, které v poslednich letech
zaznamenaly vysokou divackou sledovanost®, a které reprezentuji riizné pfistupy ke stavbé
narativu, stylizaci a emocionalnimu dopadu trailerti na divéka. Prvni vzorek, ktery jsem vytvofil
Cital 65 traileri. Po ptehledové analyze dochazelo k saturaci dat a trailery se svou strukturou
a vlastnostmi velmi opakovaly, tudiZ jsem se rozhodl vzorek zmensit kvili efektivné;si praci
s vyslednymi daty. Vzorek traileri, ktery hloubkové analyzuji tedy ¢ini 30 trailert, ale
vychézim i z informaci ziskanych pomoci ptfedbézné prehledové analyzy SirSiho vyzkumného
vzorku 65 trailert.

Vzorek traileru je sloZzen ztéch nejaktualnéjSich trailert z ¢eského prostiedi
za poslednich 7 let. Zvolil jsem si pouze fikcni tvorbu, ktera byla i pfedmétem vyzkumu Lisy
Kernan. Stejné tak jsem nevolil animovanou tvorbu, ale pouze hrané filmy se skutecnymi herci.
To vSe abych vytvofil vhodné podminky pro analyzu trailerti za pomoci teorie Lisy Kernan
a ptipadné mohl prokazat jeji funkénost v ceském prostiedi. Co se tyce zanrového rozpoloZeni,
Ceské filmové prostiedi neni tolik Zanrové rozmanité jako jiné zahrani¢ni filmové krajiny,
napiiklad USA. Muze za to piedev§im nizs§i pocet nato¢enych filma za rok. Neni zde moc
prostoru na experimenty a spiSe filmovi tvlirci a producenti to¢i filmy,
u kterych maji alesponi ¢astecnou jistotu, ze jim vygeneruji zisk. Po mé prvotni piehledové
analyze jsem doSel ke zjis$téni, Ze komedie a dramata maji v ¢eské filmové kino produkei jistou
dominanci. Naptiklad v roce 2023 m¢élo dle Unie filmovych distributor v kin¢ premiéru 33
ceskych hranych fikénich filmt, z toho bylo 12 komedii, 12 dramat, 4 komedie i dramata

zaroven a 5 filmi s aplné jinym Zanrem. Pfirozené je tedy vzorek trailert tvofen pfedevsim

3 Jedn4 se Cisté o vybeér trailertl. Nikoliv teaser trailer®i, které Kernan uzivala také. Teaser je krat§i obdobna verze
traileru (cca 1 minuta, nékdy vice) a distribu¢né piedchazi vydani traileru. Castokrat je vytvoten i pred
samotnym dokonc¢enim filmu a slouZzi pro signalizovani, ze se propagovany film blizi. JelikoZ je teaser stvofen
pred propagovanym filmem pfinasi vétSinou generické scény z filmu. (Kerrigan, 2010, s. 141)

4 Patnact trailerti z mého vzorku je fazeno v pribéhu let do top 50 filmil s nejvyssi navitévnosti v CR dle Unie
filmovych distributord, vyrocni zprava z roku 2024 bude vyhotovena pozdéji, tudiz toto ¢islo mize byt
potencialné vyssi.

25



komediemi a dramaty. Komedie jsou zde vétSinou generické s menSimi obménami (Mimoradna
uddlost, Matka v trapu, Ostrov) a vyjimecné spojené s dalSi zanrem jako drama (Zancuj
Matyldo) nebo romanticky (Cool girl!) atd. Dramata jsou vétSinou spojena s jinym Zanrem
a malokdy stoji sama o sob&. NejCastéjsi spojeni je s historickym, Zzivotopisnym nebo
sportovnim Zanrem, ob&asné i se vSemi zaroven (Viny, Sarlatin, Zditopek). Dalsi Zzanry
objevujici se v Ceském prostfedi jsou pohadky (Princezna zakleta v case) nebo krimi
kombinované s thrillerem (Promliceno). 1 piesto, ze jsou tyto dva zanry pro ceskou
audiovizualni tvorbu typické, jsou doménou zejména televizni produkce.

Vzorek trailerti, ktery jsem analyzoval jmenovité ¢ita trailery na filmy Matka v trapu,
Prazdniny s brouckem, Viny, Zapisnik alkoholicky, Prisla v noci, Amerikanka, Ostrov, Tancuj
Matyldo, Cool girl!, Bod obnovy, Manzelé Stodolovi, Bratri, Jeji télo, Mimoradna uddalost,
Party Hard, Party Harder: Summer Massacre, Po cem muZi touzi, Po cem muzi touzi 2,
Princezna zakletd v case, Princezna zakleta v case 2, Hadkovi, Jan Zizka, BANGER., Spolu,
Promliceno, Zatopek, Okupace, Pripad mrtvého neboztika, Hodinariv ucen a Nabarvené ptace.
Kvantitativni rozpoloZeni trailerti dle jejich roku vzniku je ndsledujici. Trailerd vzniklych
v roce 2024 je pét, v roce 2023 je jich osm, v roce 2022 je jich devét, v roce 2021 dva, v roce

2020 dva, v roce 2019 tii a v roce 2018 jeden.

Pomoci tii kategorii definovanych Kernan jsem podrobil dikladné analyze mnou
vybrany vzorek trailerti. V praktické ¢asti bakalarské prace jsem si jako prvotni otdzku béhem
vyzkumu polozil, zda lze propagaci zanrem, ptibéhem nebo hvézdami v traileru nalézt a pokud
ano, tak jestli jedna dominuje nad ostatnimi slozkami nebo nikoliv. Na zaklad¢ detailni analyzy
vyzkumného vzorku trailert bylo mozné ve vSech tficeti ptipadech jednoznacné determinovat
jejich zarazeni do jedné z pfislusnych kategorii definované Kernan. Ptesto, Ze je mozZno
u kazdého traileru nalézt jeho dominantni propagacni modus, neznamena to, Ze nelze v traileru
pfi hlubs§im zkoumani vidét i zbylé rétoriky, stejné¢ jako popisuje Kernan ve své praci
s americkymi trailery. AvSak mnohdy koexistuji v pozadi hlavniho rétorického ptistupu, ktery
tvirci traileru zvolili a dokonce posiluji jeho pisobeni. V kontextu moderni éry a soucasné
trailerové produkce lze pozorovat vysSi miru provdzanosti a vzajemné interakce téchto tii

Naptiklad trailer k filmu Zatopek 1ze jednoznaéné zaradit do rétoriky pitib&hu, jelikoz
jeho struktura i obsah dominuji prvkem narativniho svéta, ktery tvoti zéklad celého traileru.

Soucasti tohoto narativniho svéta jsou ikonografické prvky sportovniho Zanru. Prevazné
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prostfedi bézeckych trati, Olympiada, motivy behu, soutézivosti a vytrvalosti, které zde vSak
neslouzi k primarni propagaci Zanru, ale k podpofe a zvyraznéni jedinecnosti piib&hu. Trailer
se vyhyba narativné nepodstatnym zabériim a namisto toho stavi do poptedi ptibéhovou linii,
pomoci které se propaguje divakim.

Dale jsem v praktické ¢asti mé prace zkoumal, zda se u jednotlivé rétoriky objevuji
1 konkrétni prvky definované Kernan a zda odpovidaji formé, ve které je Kernan popisovala.
U rétoriky zanru byly ovétovany prvky ikonografie, hyperbola a generalizace, repetice, rovnice
a sebe-reference. U rétoriky piib&hu to byly charakterizace, narativni kauzalita, narativni napé&ti
a narativni svét. U rétoriky hvézd to byla kvalita hvézd, hvézdna vztahovost a hvézdny systém.
Jednotlivé prvky také slouZily jako indikatory urceni celkové propagace traileru.

V neposledni fadé jsem analyzoval specifické vlastnosti ¢eského filmového traileru.
Zam¢fil jsem se zejména na to, jak Ceské trailery vyuzivaji prvky rétorik k osloveni doméciho
publika a jak pfistupuji k propagaci filmu prostfednictvim Zanru, pfibéhu a hvézd. Cilem bylo
identifikovat, zda Ceské trailery upiednostiiuji nékteré z téchto slozek, nebo zda je jejich
propagace vice integrovana, pricemz jsem zohlediioval kulturni kontext. Zaroven bylo cilem
identifikovat i specifické vlastnosti, pfipadné nalézt jiné lokalni prvky Ceskych trailerti. Tento
pohled slouZil ke zjisténi, zda jsou Ceské trailery v néem specifické, ¢i nikoliv.

I kdyz médm jiny cil prace nez Lisa Kernan, jeji znalosti ziskané obsdhlym
kvantitativnim vyzkumem s vyuzitim aristotelovské rétoriky efektivn€ vyuziji. Vzorek trailera,
které Kernan pouzila byl Siroky a rozmanity. Analyzovala trailery od roku 1920 do roku 1999.
Ke kazdému roku si vybrala primérné 8 az 10 trailerti. Diky tomu ndm poskytuje kvantitativné
vyjimecny prizkum na poli filmovych traileri. Z tohoto diivodu jeji prace ptedstavuje
mimofadn¢ relevantni a hodnotny zdroj pro mtj vyzkum. A diky dikladnému teoretickému
a praktickému zakotveni rétorickych kategorii a jejich prvkd je mozné ovéfit jeji teorii

1 v ¢eském kontextu.

2.1 Rétorika Zanru

Rétorika Zanru je prvni rétoricky pfistup dle Lisy Kernan. V. mém vyzkumném vzorku
Ceskych trailerti jsem objevil propagaci Zanrem u 21 trailerti z celkového poctu 30 trailerd.
Z vyzkumu tedy vyplyva, Ze se jednd o dominujici rétoriku v ¢eskych filmovych trailerech.
Z téchto 21 trailerG propagujici se skrze zanr je 10 komedii (Matka v trapu, Prdzdniny

s brouckem, Ostrov, Party Hard, Party Harder: Summer Massacre, Mimoradna udalost, Po
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cem muZzi touzi, Po cem muzi touzi 2, Hadkovi a Pripad mrtvého neboztika), 6 dramat (Tancuj
Matyldo, Manzelé Stodolovi, BANGER., Spolu, Okupace, Nabarvené ptice), 2 pohadky
(Princezna zakleta v c¢ase 2, Hodinaruv uceit), Bod Obnovy a Promlceno kombinujici krimi

s thrillerem a Prisla v noci jako zanrovy mix komedie, dramatu a hororu.

Ikonografie

Ikonografie se ukdzala byt klicovym prvkem pro rétoriku zanru. Je pfitomna ve vSech
21 analyzovanych trailerech, které vyuzivaly zanrovou propagaci. Na zakladé mého
vyzkumného vzorku lze tedy konstatovat, ze v Ceské republice neni zanrova propagace
realizovédna bez vyuziti ikonografickych prvkl. Tyto prvky zde pfedstavuji dominantni slozku
zanrové propagace Vv trailerech. V rdmci analyzy se prave ikonografie stala zasadnim kritériem
pro odliSeni mezi propagaci skrze zanr, piib&h nebo hvézdy. Ikonografické prvky se podle
propagovaného zanru v traileru li§i. Zanrové specifikace uréuji to jakymi konkrétnimi
ikonografickymi prvky se bude trailer propagovat. Jin¢ specifikace méa zanr komedie a jiné
drama. Komedie a drama jsou nejcastéjs$i dva zanry, které se objevuji v Ceském filmovém
prostiedi a zaroven vykazuji zcela odliSné charakteristiky. To se odrazi i v ikonografickych
prvcich. Zatimco drama se zaméfuje na dramatické, smutné a emocialné intenzivni udalosti,
zanr komedie se orientuje na odleh¢ené humorné situace s cilem vyvolat radostné pocity.

Rétorika zanru je prostfedek jak efektivné propagovat film v naSem prostiedi.
Ikonografické prvky, které predstavuji primérni zdroj propagace Zanrem, jsou pro b&zného
divaka snadno rozpoznatelné a mohou vzbudit zajem bez slozitého vysvétlovani. Jako piiklad
si lze uvézt zdnrovou propagaci u komedii. Té€ch je v mém vyzkumném vzorku dohromady
deset. V kazdém traileru na tyto jednotlivé filmy byla Zanrova propagace velmi zietelna. Mezi
nejcastejSi ikonografické prvky ceskych komedii patii situacni humor, dynamické stiihy
zvyraziyjici humorné momenty, komicky ladéné dialogy, vtipna gesta a mimika spojena
s komickym hereckym projevem, uziti sarkasmu a ironie nebo hudebni podkres odpovidajici
odlehéenému a zdbavnému tonu. Tyto prvky slouzi k okamzitému navazani spojeni s divakem
a k vytvoteni o¢ekavani, Ze film poskytne ptfedevsim zabavu, odlehceni a humor.

Naptiklad trailer na film Party Harder: Summer Massacre akcentuje Zanrové stereotypy
skrze vysoce vulgarni humor a pifehnané kontroverzni situace, ve kterych si utahuje
z epileptickych zéachvatl nebo lidi na invalidnim voziku. Tématika panictvi, party Zivota,
konfliktt s rodi¢i a i rychly stfih spojeny s elektronickou hudbou, oblibenou u mladé generace,

divakovi napovidaji, Ze se jedna o komedii zamétenou na mladsi publikum. Naopak trailer
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na film Hadkovi vyuzivd humorné interakce mezi postavami a situacni konflikty mezi
jednotlivymi ¢leny rodiny, které evokuji vztahovou a rodinnou komedii. Zaroveil zvyraziiuje
Ceské stereotypy a timto je zesmeésnuje. Oba prfistupy vSak sdileji stejny cil a to je
prostfednictvim zénrovych prvka jasné¢ komunikovat, co divak od filmu muize ocekavat,
a tim zvysit jeho atraktivitu. Odlisné jsou pouze formou zpracovani. Kernan tento faktor
zmifluje ve své praci, zanrova propagace je zaméfend na propagaci né¢eho znamého s mensi
diferenciaci (2004, str. 43). Trailer na film Party Harder: Summer Massacre 1 trailer
na film Hadkovi oslovuji divaky hledajici zdbavu, avSak kazdy z nich se snazi odliSit
specifickymi aspekty. Je to logické, protoze zjevné oba trailery (a oba filmy) miii na odliSna
publika s jinym typem humoru, avSak spojuje je jejich vzdjemna zadnrova propagace. Vzajemna
diferenciace uvniti rétoriky Zanru je v Cesku tvorena naptiklad propojenim &eského archetypu
postav s netypickym hercem v dané roli, ve zvoleni neobvyklé a vzrusujici mizanscény, Ci
ve zvoleni dalSich, pro Ceské prostfedi netypickych, audiovizudlnich prvkl. Tato forma
diferenciace je kliCova pro to, aby trailer zaujal a zaroven dostate¢né zduraznil jedinecnost
filmu v rdmci propagovaného Zanru.

Naopak v trailerech, které vyuzivaji rétoriku Zanru a jsou fazeny do zanru drama se
ikonografie objevuje v jiné podobé&. Ikonografické prvky jsou divakiim prezentovany tak, aby
vyvolaly emocionélni napéti, soucit s postavami a jejich dramatickou situaci, nebo zdtiraznily
vnitini rozpoloZeni postav prostiednictvim dramatickych konflikti. Tyto prvky mohou
zahrnovat napiiklad zabéry na silné emotivni vyrazy postav, intimni a kiehké momenty, které
ukazuiji jejich vnitini boj, nebo situace kde postavy &eli zasadnim Zivotnim rozhodnutim. Casto
se vyuzivaji 1 kontrasty mezi tichymi, intimnimi momenty a nahlymi, vyhrocenymi konflikty,
coz podporuje emocni vypéti. Ikonografie dramatu pomdha divakim Iépe se wvecitit
do svéta postav, jejich emoci a situaci, ¢imz podporuje dramati¢nost filmu a upeviiuje propagaci
zanrovych prvkl dramatu v traileru.

Naptiklad trailer k filmu Spolu 1ze Zanrové zaradit do kategorie dramatu, pticemz jeho
propagace je primarn¢ orientovana na prezentaci zanrem. Dominantni roli zde hraje dramaticka
ikonografie, ktera podporuje realisticky a emocionalné angazujici pohled do rodinné dynamiky.
Trailer vyuzivé intenzivni scény, v nichz je klicovy konflikt ve vztahu matky k synovi s tézkou
formou autismu. Tento konflikt je dale akcentovan napétim mezi matkou a jeji dcerou, kterd se
s touto situaci obtizn€ vyrovnava.

Vizualita traileru zdlraziiuje naturalistické prvky. Zobrazuje autentické projevy

autistického chovani jako jsou autistické zachvaty, scény z nemocni¢niho prostiedi ¢i detailni
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zabéry na vycCerpanou matku. K tomu pfispiva uzitim pfirozeného make-upu a zasazenim
mizanscény do klasického malého rodinného bytu, ktery podporuje stisnény pocit celé situace
a odebird moznost uniknout ostatnim ¢lenim domdcnosti autistickému chovani. Tento piistup
smétuje k tomu, aby se divak mohl co nejvice vcitit do situace postav, coz je dale podpoteno
diislednou volbou dramatickych ikonografickych prvka. Trailer tak stavi na realistickém
zobrazeni komplikovanych mezilidskych vztahii a psychologické hloubky, ¢imz napliiuje
o¢ekavani spojend s zanrem dramatu.

Zbylé prvky, které Kernan fadi pod rétoriku zanru jsou hyperbola a generalizace,
repetice, rovnice a sebe-reference. Ty se v Ceskych trailerech objevuji oproti ikonografii spise
sporadicky. V ¢eskych trailerech ptedstavuji dopliikové komponenty podporujici rétoriku
zanru. Tyto Ctyfi prvky podporuji ukotveni Zanrové propagace v traileru, ale mnohdy nejsou
vyrazné nebo jim v Ceskych trailerech neni vénovan dostate¢ny prostor, aby se o nich dalo
hovotit jako o prvcich majici zadsadni vliv na rétoriku Zanru v traileru. I pfesto je 1ze v urcitych

trailerech nalézt, jak uvedu dale.

Hyperbola a generalizace

Hyperbola a generalizace se nejvyraznéji objevila ve tiech trailerech. Jsou to trailery
na filmy Prisla v noci, Bod obnovy a BANGER. V kazdém z téchto trailerti byla hyperbola
a generalizace soudasti grafickych mezititulkd v traileru. Slo tedy hlavné o prvek spojeny
s grafikou traileru. Hyperbola pfedstavuje film v traileru jako nejlepsi nebo ho jinym zplisobem
nadnesen¢ vyzdvihuje. Generalizace byla naopak obsazena bud’ v generické monotonni hudbé
nebo generické grafice mezititulkt. I pfesto, ze se hyperbola a generalizace jako prvek objevuje
v Ceskych trailerech, nelze o ném tvrdit, Ze ma stejnou povahu jako Kernan definovala.
V ceském kontextu metamorfuje a méni se vyznam daného prvku.

Napriklad trailer na film Prisla v noci. Mezititulky, které divakiim sdé€luji vyroky jako
divaci slySi monotonni nediegetickou hudbu, ktera nijak nenaznacuje, Ze by mél trailer nebo
propagovany film vyvolat v lidech strach a hriizu. Generalizace neni obsazena jen v hudbg, ale
i v barvé mezititulktl. Grafika mezititulk®i je totiZ Gervend. Cervena barva titulky generalizuje,
jelikoz je to generickd barva pro Zanr horor a nenaznaCuje néco vyjimecného potazmo
spektakularniho, a naopak slovo ,,nejstrasidelnéjsi* generalizuje do Zanrové konvence hororu.
Na prvni pohled by se tedy dalo konstatovat, ze jde o klasicky prvek hyperboly a generalizace,

avSak v kontextu celého traileru je hyperbola spiSe ironicka. Ironie zde zpochybiuje samotnou
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platnost hyperboly. Ironii trailer posiluje Zanrové konvence komedie, kterd v ceském prostiedi
Casto pracuje s ironickymi nebo sarkastickymi prvky, ale zaroven podkopava tradi¢ni vyznam
prvku hyperboly a generalizace. Zatimco hyperbola
a generalizace jsou v traileru pfitomny, jejich tcel je naruSen pravé pouZzitim ironie, coz ztézuje
klasifikaci tohoto prvku podle teorie Lisy Kernan. Nelze hovofit o plnohodnotném uziti
hyperboly, pokud neni mySlena vazné. U generalizace nastava obdobna komplikace.
Generalizace je zde obsazend v uZziti generické Cervené barvy, kterd je pro horor typicka
a konotuje krev. AvSak v ¢eském filmovém prostiedi poslednich let horor neni typicky Zanr
a proto uziti generalizace v podob¢ ¢ervené barvy postrada ptivodni smysl definovany Kernan.
Generalizace ve formé¢ Cervené barvy Cini trailer v Ceském prostiedi spiSe nekonvenénim,
jelikoz samotny zanr horor je zde neobvyklym.

Dalsi piiklad, kdy je uziti hyperboly a generalizace v ¢eském kontextu problematické je
u traileru na film Bod obnovy. Mezititulky sdé€luji ,,filmova udalost roku*, v obsahu sdéleni je
hyperbola a ve vizudlu sd€leni je generalizace. Mezititulky maji technologicky vzhled typicky
pro zanr sci-fi. Text m& modrou barvu a evokuje futuristickou atmosféru. AvSak zde je podstata
hyperboly znovu narusena. Nelze hovoftit o hyperbole ve vyznamu slov, pokud ona slova nejsou
nadsazkou, ale v ceském kontextu platnym vyrokem bez nadsazky. V ceském filmovém
pramyslu vznika ro¢n¢ pouze nékolik desitek filmt, které jsou v kino distribuci. V mnoha
ptipadech jde o Sablonovité komedie, které maji své jisté fanousky a jsou profitabilni. Film Bod
obnovy, jakozto sci-fi snimek, tedy predstavoval v ¢eském kontextu (minimaln€ vizualem)
vyjimecnou udélost, coz Cini pouziti fraze ,.filmova udalost roku® spiSe vystiznym nez
pfehnanym.

Hyperbola a generalizace je tedy prvek, ktery je vyznamné ovlivnén ¢eskym kontextem
a ¢eskym filmovym prostfedim. Filmov¢ trailery v Hollywoodu, o kterych piSe Kernan ve své
teorii, maji velkou konkurenci nejen kvili vysoké kvalité, ale i obrovské kvantité filmt
tocenych za rok, tudiz uziti hyperboly s generalizaci ma mnohem vétsi smysl. Hyperbola
snimek odlisi, generalizace zase zatadi zpét do zdnrové konvence. V ¢eském prostredi postrada
hyperbola vyznam, ktery mu Kernan ve své teorii piitazovala. Ceské trailery jsou stylisticky
spiSe piirozené a proto prace s hyperbolou a generalizaci neni Castd. Nadsazka ani generalizace
se v nich neobjevuje ve formé v jaké ji Kernan evidovala u trailerti americkych. Ceské trailery
také pracuji o dost méné s celkovou grafikou a mezititulky. A dle Kernan ma pravé hyperbola
a generalizace byt zfetelna v grafickych textech zobrazenych v traileru (2004, s. 48). Hyperbolu

a generalizaci tedy v ¢eském prostiedi 1ze nalézt, ale je s ni pracovano odlisné.
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Repetice

Repetice se v Ceskych trailerech projevuje pfirozené a neni s ni pracovano umyslné.
Vétsinou je v Ceskych trailerech soucésti neustalého obménovani podobnych ikonografickych
prvki za tcelem ustanoveni Zanrovych konvenci, av§ak s mensi diferenciaci ¢imz opét naplituje
definici zanrové rétoriky v trailerech. V Ceskych trailerech se repetice projevuje prevazné
v ramci prvku ikonografie. Repetici tedy lze nalézt vSude tam, kde se prvky ikonografie
repetitivné opakuji v podobné obméné. V mém vzorku trailerti nema repetice vyrazny piiklad,
jaky Kernan popisovala v ptipadé¢ traileri na filmové ,,sequely* a konkrétné na filmovou sérii
Patek trinactého. Dohromady mam ve svém vzorku tii trailery na filmy s pokracovanim, avSak
pouze v jednom piipadé se jedna o uziti repetice. V ptipadé trailerti na filmy Zakleta princezna
v case a Zakletd princezna v case 2 se dokonce méni primarni rétorika v traileru. Zatimco
v traileru na prvni dil tviirci zvolili propagaci piibéhem jako dominantni rétoriku, v druhém
dilu to byla naopak rétorika Zanru. V prvnim traileru tedy piedstavovali unikatnost narativniho
svéta a v druhém traileru uz tviirci ukazovali konvenéni prvky zanru pohadky. JelikoZz se jedna
o rozdilné rétoriky neni uziti repetice mozné, protoze se trailery propaguji v zékladu odlisné.

Nejvice zfetelné ptiklady repetice 1ze vidét v trailerech na filmy Prisia v noci, Bod
obnovy, Po cem muzi touzi 2 a BANGER. Trailer na film Prisla v noci repetitivné poukazuje
na Gervenou barvu. Cervena barva se projevuje jako prvek repetice. Cervenou barvu tviirci
traileru zakomponovali do vSech grafickych text v traileru. Mimo to se cetné objevuje
i v zabérech z filmu prezentované trailerem. Jmenovité Cervené vino, Cervené tricko a halenky,
cervené nehty, krev, ¢erveny jogurt, cervené madlo v MHD. Barva konotuje krev a je spojena
primarné s hlavni antagonistkou filmu (Simona Pekovd), ktera je hlavnim ¢initelem hororu
a désu ve filmu. Pomoci repetice ikonografického prvku cervené barvy se konvencné
ustanovuje hororovy zanr. V ramci jinak neutrdlnich barev traileru a obyc¢ejné mizanscény bytu
piisobi antagonistka ve spojeni s Gervenou barvou vyrazngji. Cervena barva dodava jeji postavé
diraz, divak ji vénuje vétsi pozornost a zdroveil v ném vyvolava nejistotu a nepokoj vuci jinak
nevinnému vzhledu staré diichodkyné. Repetice konotuje stejnost, ale i novost nadbytkem
opakovani.

V traileru na film Po cem muZzi touzi 2 se sice jedna o uziti repetice v piipade filmového
sequelu, akorat na prvni dil explicitné neodkazuje. V traileru na Po cem muzi touzi se prolina
motiv zamény pohlavi, kdy hlavni postava Karel Kral (Jifi Langmajer) se po prani stat se Zenou
probudi v Zenském téle (Anna Polivkovd). Tento prvek je v traileru opakované zdiraziovan

prostiednictvim scén, které ukazuji Karlovy pokusy adaptovat se na novy zivot jako Zena.
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Trailer na film Po cem muzi touzi 2 vyuziva repetici tim, Ze obraci ptivodni premisu. Tentokrat
se psycholozka Irena (Anna Polivkova) po prani stat se muzem probudi v téle Karla Krale (Jiti
Langmajer). Trailer opakované zobrazuje situace, kdy se Irena snazi pfizplsobit Zivotu
v muzském téle, ¢imz odkazuje na komické situace z prvniho dilu. Opét je tedy repetice soucasti
primarn¢ ikonografickych prvkd a nelze ji v traileru identifikovat samostatné. Repetice
v pokracovani odkazuje na prvni film nejen prostiednictvim zamény pohlavi, ale také navratem
postavy Karla Krale a podobnych komickych situaci vyplyvajicich z adaptace na nové télo.
Timto zplsobem trailery vyuzivaji repetici k vytvofeni tematické a stylistické kontinuity mezi
obéma filmy.

Repetice se v Ceském trailerovém prostiedi skutecné objevuje, avSak v odlisné a méné
explicitni formé. Na rozdil od zahrani¢nich trailerti, kde repetice mize byt vyuzita jako klicovy
narativni Ci stylisticky prvek, v ¢eskych trailerech ziistava spise subtilni a netvoii dominantni
slozku. Jeji pfitomnost je Casto pfirozenou soucasti zobrazovani a obmény ikonografickych
prvki v traileru. Prvek repetice je tedy v ¢eskych filmovych trailerech viditelny, ale hodné
pfirozeny, az ho nelze v tomto kontextu vnimat jako samostatny prvek rétoriky zanru, jelikoz

je soucasti prvku ikonografie.

Rovnice

Rovnice se objevila v Ceskych trailerech sporadicky stejné jako prvek hyperbola
a generalizace. Nejvyrazngji je tento prvek patrny v trailerech na filmy Zancuj Matyldo,
Hadkovi a BANGER. V traileru na film BANGER. je rovnice obsaZzena explicitné
1 v mezititulcich filmu. Mezititulky ,,Komedie rychla jako ¢ara kokainu.“ explicitn¢ srovnavaji
film s drogami. Kokain jako droga zndma pro své stimula¢ni u¢inky tvoii pfimou analogii mezi
rychlosti filmu a témito ucinky. Tento pfimér zdlraziuje dynamiku snimku, kterd rezonuje
s jeho tématy, jako jsou dravost, mladistvé prostfedi (young-adult motivy), mestskd atmosféra,
obchod s drogami, nebezpeci a rapova subkultura. Rovnice zde plni dvoji funkci. Na jedné
stran¢ propojuje o¢ekavani divaka s intenzivnim a divokym zazitkem postav ve filmu, na druhé
stran¢ pfimo odkazuje na klicovy tematicky prvek dila, coz jsou drogy. Tento stylisticky postup
umoziuje traileru efektivné zprostfedkovat hlavni rysy a ton filmu, coz usnadiiuje divakovi
interpretaci nabizeného obsahu a jeho zasazeni do $ir§iho Zanrového a tematického ramce. Tim
se rovnice stava nejen prosttedkem vizudlni a textové komunikace, ale také néstrojem narativni

integrace klicovych motivu dila. Ptiklad rovnice z traileru na film BANGER. je z celého vzorku
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traileru nejexplicitnéjs$i a nejvice odpovida vlastnostem, které Kernan popsala ve své teorii
tykajici se rovnice.

Zbylé ptiklady rovnice jsou spiSe prirozengjsi, implicitngjsi a tudiz typictéjsi pro ceské
prostiedi. V traileru na film Tancuj Matyldo se rovnice objevuje prostifednictvim mezititulkl
také. Mezititulky ,,jsou chvile“ ,na které je lepsi zapomenout* nesou dvoji vyznam
a vyznamove propojuji klicové prvky filmu. Na jedné rovin€ odkazuji na nepiijemné okamziky
spojené s minulym chovdnim matky pfed jeji nemoci, které by bylo lepsi ponechat
v zapomnéni. Na druhé roviné€ vSak evokuji dilezitost pfijimani i téchto negativnich okamzikd,
protoZze matku mate pouze jednu a svou rodinu si nevolite. Tento dvojity vyznam je dale
podtrzen metaforou zapomindani, kterd izce souvisi s Alzheimerovou chorobou, jez matku
zacind postupné suzovat. Nemoc pii niz dochdzi ke ztrat¢ paméti, tvoii nejen tematickou,
ale 1 emocionalni osu filmu, coz se skrze rovnici promitd i do traileru. Rovnice zde tedy
propojuje divacké ocekavani od hlavniho tématu filmu se zkuSenostmi postav z filmu.
Mezistupiiova rovnice umoziuje divakovi hlubsi porozuméni vyznamu nejen skrze explicitni
sdéleni, ale také prostiednictvim asociaci a emociondlni rezonance. Rovnice implicitné
podporuje tematickou kontinuitu traileru a pfitahuje pozornost k hlavnimu konfliktu filmu.

Rovnice je obdobn¢ jako repetice subtilni prvek. VétSinou je vyjadiena implicitné a je
pouhym doplitkovym prvkem. V rétorice zanru v ¢eském prostifedi nijak nedominuje, coz

odpovida tendenci explicitné se nestylizovat u ¢eskych trailerti.

Sebe-reference

Sebe-reference je poslednim prvek u rétoriky zanru, ktery Kernan ve své teorii zmiiuje.
Prvek sebe-reference se v mém vyzkumném vzorku tficeti traileri neobjevil ani jednou.
Absence sebe-reference v Ceskych trailerech mize byt ptizna¢na pro produkéni a kulturni
kontext, ktery preferuje tradi¢ngjsi narativni a stylistické pistupy. Ceska trailerova produkce
se zda byt vice orientovana na pfimou komunikaci hlavnich témat a emocionélniho ténu filmu,
coz muze byt divodem, pro¢ se tento prvek v analyzovaném vzorku neobjevil. Nezapojeni
sebe-reference také naznacuje, ze Ceské trailery zGstavaji primarné nastrojem informativni
a emocionalni prezentace filmu bez vyraznéjSich stylistickych experimentt. To miize odrazet
preference ceského publika, které muize byt vice zaméfeno na obsahovou a Zzanrovou
srozumitelnost nez na vrstveni vyznamu prostfednictvim experimentalnich audiovizudlnich

prvka. Do budoucna by bylo zajimavé zkoumat, zda se prvek sebe-reference za¢ne objevovat
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v Ceské trailerové tvorbé jako dusledek globalizace audiovizudlni kultury a vétsiho vlivu

mezinarodnich trendd.

2.2 Rétorika pribéhu

Rétorika piibéhu je druhy rétoricky pfistup dle Lisy Kernan. V mém vyzkumném
vzorku Ceskych traileri jsem objevil propagaci piibéhem u deviti trailerti z celkového poctu
tficeti trailert. Jmenovité jsou to trailery na filmy Viny, Zapisnik alkoholicky, Amerikanka, Cool
girl!, Bratvi, Jeji télo, Princezna zakletd v case 2, Jan Zizka a Zatopek. Trailert, které propaguji
pfibch je oproti tém, které propaguji zanr kvantitativné méné v Ceském prostiedi. Tato
skutecnost mtize byt zptisobena vice faktory a kromé jinych i tim, Ze je produkéné snazsi volit

v traileru rétoriku zdnru a mnohdy finan¢né vyhodnéjsi.

Narativni svét

Hlavnim ukazatel toho, zda se jedna o ptibéhovou nebo zanrovou propagaci, byl prvek
narativniho svéta. O tomto prvku se i sama Kernan ve své praci vyjadiovala jako o nejcastéjSim
v rétorice pribéhu (2004, s. 60). Prvek narativniho svéta tvoii zdklad pfibéhové propagace.
Nechava divaky nahlédnout do narativniho svéta daného propagovaného filmu a umoziuje
prozit alespon ¢aste¢né piibéh z filmu na kratké casové metrazi traileru. Divak se dokédze oproti
rétorice zanru tedy vice emocné navazat na dany film. Také je rétorika ptibéhu Castéji zvolena
u trailerd na filmy, které maji Zivotopisny Zanr nebo jsou inspirovany skute¢nou udalosti.
Nicméné tato preference neni univerzalni, jelikoz u traileru na film Manzelé Stodolovi,
i pfes pusobivy piibéh podle skute¢né udalosti, tviirci zvolili propagaci zanrovymi prvky
dramatu spojené s krimi prvky. Tato dichotomie mezi propagaci piibéhem a Zanrem ukazuje,
ze volba rétorického ptistupu je vzdy podminéna kombinaci faktorti, véetné cilového publika,
zanru filmu, ptibéhu filmu a jeho produkénich priorit.

Narativni svét se v Ceském prostiedi projevuje jako vypravéni samostatného kratkého
,,mini filmu*. Ze zacatku nas trailer s dominantnim prvkem narativniho svéta uvadi do kontextu
a do ptfibéhu pomaleji. Timto umoziuje peclivéjsi expozici klicovych aspekti piib&éhu
a nastaveni atmosféry. Postupné¢ se vSak tempo celého traileru a kadence stfihu zrychluje, coz
odpovida pozadavkiim na gradaci napéti v ramci propagacni funkce traileru. Predklada linearni
posloupnost udalosti, aby se divak v pfibéhu orientoval. Snazi se ptedevSim o efektivni

propagaci piib¢hu, trailer neukazuje veskeré zvraty v piib¢hu, ale zarovenl ukazuje dostatek,
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aby byl atraktivni pro potencialniho divaka interesovaného v piitbshu. Ceské trailery
s ptibéhovou propagaci nemaji problém s pfiliSnym odhalovanim informaci, i ptesto, ze
to mnohdy moderni doba vyzaduje pro G¢innou propagaci. Pouze v jednom piipadé bylo
ukdzano pfilis, protoze trailer odhalil sviij klimax, coz se stalo u traileru na film Zatopek. Jinak
maji Ceské trailery tendenci informace o ptib¢hu spiSe zadrzovat, nezli naopak.

Jelikoz se narativni svét vyuziva k propagaci piibéhu, ktery je u kazdého filmu a tim
padem 1 traileru jedinecny, jednd se o specificky a individualizovany prvek. Na rozdil od
ikonografie, kterd je snadno srozumitelnd a sdili spolecné specifika napfi¢ Zanry, vyzaduje
narativni svét unikatni pfistup k jeho prezentaci na zakladé konkrétniho filmového piib&hu.
Kazdy film ma odliSnou hlavni déjovou linii, unikétni zvraty a specificky ramec svého ptibehu,
a charakteristikam dané¢ho dila.

Naptiklad trailer k filmu Princezna zakleta v case 2 vyuziva narativni svét k propojent
fantaskniho prostiedi s dramatickymi udalostmi a vyvojem postav. Tento prvek divakovi nejen
predstavuje svét filmu, ale zaroven jej emociondlné zapojuje prostfednictvim klicovych
momentl piibéhu. Na druhé strané trailer k filmu Bratri stavi na historickém narativu, kde je
narativni svét vyuzit k vykresleni tehdejsi doby, prostfedi a osudovych udalosti, které definuji
hlavni hrdiny. V obou pfipadech je prvek narativniho svéta adaptovan na konkrétni povahu
filmu, coz zdlraznuje jeho schopnost modifikace a flexibilitu.

Dalsim ptikladem propagace pfibehu a prvku narativniho svéta je trailer na film Viny.
Trailer vyuZiva prvek narativniho svéta k predstaveni kli¢ovych aspekti d&je a postav. Uvodni
sekvence piedstavuje hlavniho hrdinu TomaSe, mladého technika, ktery nastupuje do prestizni
redakce Ceskoslovenského rozhlasu na konci 60. let. Tato expozice divakovi poskytuje zakladni
informace o protagonistovi a jeho profesnim prostiedi. Nasledné trailer odhaluje hlavni
konflikt: stfet redaktori s tajnymi sluzbami v obdobi politického napéti konce 60. let.
Prostfednictvim dialogii a dramatickych scén je naznaceno, Ze odvysilani urcité nahravky by
mohlo zménit osudy mnoha lidi, coz vytvari napéti a zvySuje divackou zvédavost. Kadence
stithu se postupné zrychluje, ¢imz graduje emociondlni intenzitu a zduraziuje nebezpedi,
kterému postavy Celi. Zaroven je zrychleny stfih podpofen nediegetickou hudbou, kterd
umociiuje dramaticky efekt. VSe divdky nechava pocitit narativni svét, byt jen
na omezenou ¢asovou dobu.

Specificnost narativniho svéta spociva také v jeho schopnosti vytvaret hlubsi

emocionalni vazby. Na rozdil od ikonografie, ktera ¢asto komunikuje obecnéjsi sdéleni o Zanru,
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narativni svét cili na divakovo pochopeni a proziti ptibéhu jiz na Grovni traileru. Tim se stava
jednim z klicovych prostiedkd, jak divaka vtahnout do filmu a vytvofit ocekavani, ktera mohou
byt pienesena i do jeho sledovani. Individualita prvku narativniho svéta zplisobuje, Ze jeho
ovétitelnost v Ceském prostiedi v ramci teorie Lisy Kernan je komplikovangj$i. Na rozdil
od z&nrové ikonografie, kterd operuje s univerzalnimi vizualnimi a tematickymi vzorci, je
narativni svét pfizpisobeny konkrétnimu ptibéhu daného filmu. Tato unikatnost Cini jeho
teorii Kernan. Presto vSak narativni svét konceptualné zapada do rétoriky ptibéhu v ceskych
trailerech a teorie Kernan je v tomto piipad¢ uplatnitelna v ¢eském kontextu. Prvek narativniho

svéta napliuje v Ceskych trailerech tutéz funkci, kterou Kernan definovala ve své teorii.

Narativni napéti

Narativni napé€ti je dalSim prvkem v rétorice piib&hu. V ceskych trailerech se
neobjevuje frekventované, jelikoz se jednd o prvek objevujici se nejcastéji ve filmech,
ve kterych jde o akci (Kernan, 2004, s. 59). Mnohdy jde o filmy fazené do akéniho,
mysteriézniho, ¢i thriller zanru. Tyto Zanry v ¢eské filmové kino produkei nejsou tak ¢asté jako
zanry drama a komedie, takZe z tohoto faktického hlediska se nejedna o Casty prvek v ¢eském
prostiedi trailerti. V mém vzorku traileru se vyraznéji projevil v trailerech na filmy Jan Zizka
a Bratri.

Trailer k filmu Jan Zizka vyuziva prvky narativniho napéti k upoutani divikovy
pozornosti a vyvolani zvédavosti ohledn¢ déje. Tento prvek je patrny zejména v né€kolika
klicovych momentech. Uvodni sekvence traileru za¢ina sestfihem zabérii na sttedovékou
krajinu, zficeniny, mrtvoly a boj s meci doprovazené dramatickou nediegetickou hudbou, coz
od zacatku vytvaii atmosféru ocekavani, napéti a tajemstvi. Déle se prvek projevuje v dialozich
naznacujici konflikt. Postavy hovofi o zradé a nutnosti postavit se tyranii, aniz by vzdy byly
odhaleny konkrétni detaily zépletky. Timto se buduje napéti a divak je motivovan zjistit vice
o pribéhu. Akéni scény a rychlé stiihy bitevnich scén jsou prezentovany bez SirSiho kontextu,
coz vyvolava otazky a napé€ti vi€i osudu postav. Tyto prvky spoleéné vytvareji narativni napé&ti
tim, Ze poskytuji fragmenty informaci a vizualnich podnéti, které naznacuji komplexni déj, ale
zamérn¢ zadrzuji kliové detaily. Timto zplsobem trailer efektivné stimuluje divédkovu
zvédavost a motivuje ho ke zhlédnuti filmu, aby odhalil cely ptibeh a osudy postav.

Vlastnosti prvku narativniho napéti se v ¢eském kontextu nijak neodlisuji. Projevuji se

podobné, jak je popisuje Kernan. Narativni napéti poskytuje ¢aste€né detaily k piibehu, ale
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zamérn¢ vynechava jiné, ¢imz udrzuje divaka v nejistoté a podnécuje jeho zajem o odhaleni
zbytku ptibéhu. Nicméné, vzhledem k omezené produkci filmii v Cesku spadajicich do zanrt
jako akéni, mysteriozni €i thriller, je aplikace prvku narativniho napéti v ceskych trailerech
minimalni. U trailerG na jiné Zanry v piibéhové propagaci jsem tento prvek nezaznamenal

vubec.

Charakterizace

Prvek charakterizace jak jej definuje Lisa Kernan se mém vzorku Ceskych trailerd
nevyskytoval. Naptiklad v traileru na film Zapisnik alkoholicky je sice pfedstavovana primarné
hlavni postava, jejiz ptib¢h a situace slouzi jako ustfedni motiv filmu, coz by vzdalené mohlo
pfipominat prvek charakterizace, ale trailer se zaméfuje spiSe na nastinéni d&jové linie
a vytvoreni narativniho svéta, ktery divakovi umoznuje nahlédnout do Zivota alkoholi¢ky
a jejich vztaht. Divék je navadén, aby se podival na film a zjistil, jak se tato postava vyrovna
se svou zavislosti na alkoholu, coZ rezonuje s ceskou populaci jakoZto zemi s vysokou ro¢ni
spotiebou alkoholu. Nicmén¢ tento pfistup nelze jednoznacné oznacit jako charakterizaci
v pojeti Lisy Kernan. Charakterizace je vice stylizovana a zahrnuje explicitni vycet vlastnosti
a rysu, které definuji danou postavu nebo postavy. V traileru na Zdapisnik alkoholicky se naopak
jedna spiSe o soucast narativniho svéta, kde je zivot hlavni postavy prezentovan v ramci jeji
specifické situace a prostiedi.

Mozné divody absence wuziti charakterizace v ceském prostfedi mize byt
uptednostiiovani realistického a subtilniho zobrazeni postav. Misto explicitniho vyctu vlastnosti
postav se Ceské trailery soustfedi na situace, které je zasazuji do konkrétniho piib&éhu
a prostiedi. Tim se charakterizace stdva pfirozenou soucéasti narativniho svéta, nikoliv
samostatnym stylistickym prvkem. V ceskych trailerech je pfi uziti rétoriky pfibeéhu kladen
diiraz na prezentaci d¢je a celkové atmosféry filmu nez na explicitni vycet charakteristik. Trailer
se snazi naldkat divdka prostfednictvim komplexniho pfibéhu uvnitf kterého postavy

samoziejmé figuruji, ale nikoliv ¢isté skrze specifické charakterizacni rysy postav.

Narativni kauzalita

Stejn¢ jako prvek charakterizace se v mém vzorku traileri narativni kauzalita
nevyskytovala. Charakterizace je typickd vyctem vlastnosti charakterti a narativni kauzalita
zase vyctem vlastnosti filmového ptibehu (Kernan, 2004, s. 56-57). Jelikoz jde o obdobnou

formu vyctu, pro narativni kauzalitu existuji podobné mozné diivody absence tohoto prvku
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v eskych trailerech. Mozny diivod je tedy méné stylizovany piistup Eeskych trailerci. Ceské
trailery se obvykle zamé&fuji na realistické a pfimocaré zobrazeni filmu, ¢asto prostfednictvim
vybranych zabérli pifimo prevzatych ze samotného dila. Tyto zabéry jsou casto doplnény
nediegetickou hudbou, voiceoverem z uzitych scén nebo jednoduchymi grafickymi mezititulky,
které divakovi poskytuji zékladni kontext. Stylizovanéjsi pfistupy prostiednictvim narativni
kauzality (pfipadné charakterizace) zde nejsou bézné a jedna se o prvek, ktery, soud¢ dle
Kernan, bude existovat v americkém filmovém prostfedi, kde je prostor na experimenty

s trailery.

2.3 Rétorika hvézd

Rétorika hvézd jak ji definuje Lisa Kernan, neni v ¢eském prostiedi aplikovatelna a jeji
jednotlivé prvky jako kvalita hvézd, hvézdnd vztahovost a hvézdny systém se v Ceskych
filmovych trailerech nevyskytuji. V. mém vzorku analyzovanych trailerti nebyl pfitomen ani
jeden z téchto prvki, coz potvrzuje absenci celkové rétoriky hvézd dle definice Kernan. Prace
s hvézdami v Ceském prostiedi se vyrazné 1isi od amerického modelu a jejich zapojeni do
propagace ma odliSny charakter. V ¢eskych trailerech jsou hvézdy obvykle zapojeny pouze
okrajové€ a predstavuji pfirozenou soucast propagace zanrem nebo piibéhem. V ptipadé zdnrové
rétoriky jsou hvézdy soucésti ikonografickych prvkli a propagace Zanrovych konvenci,
v ptipadé rétoriky piib&hu jsou hvézdy soucésti narativniho svéta a propagace celkového
narativu.

Hvézdy jsou v Ceskych trailerech primarné pfitomny skrze zabéry z filmu. V disledku
toho se hvézdy objevuji spiSe pasivné jako herci ztvariiujici konkrétni postavy a jejich
pfitomnost neevokuje hvézdnost. Jinymi slovy, hvézdy jsou soucasti zanrové nebo narativni
propagace, ale nejsou samostatnym ,.tahdkem*, na ktery by trailer explicitné upozoriioval.
Jejich role v ¢eském traileru je primarné pasivni (viz. trailery na filmy Prisla v noci, Bratri,
Mimoradna udalost, Party Hard, Party Harder: Summer Massacre, Po cem muzi touZi,
Princezna zakleta v case).

Pokud hvézdy nejsou pouze pasivné propagovany uvnitt zanru nebo ptibehu, jejich
explicitni zminka se objevuje ve form¢ vyctu hereckych jmen. V €eskych trailerech se tento
prvek vyctu hvézd zpravidla realizuje prostfednictvim mezititulkii. NejcastéjSim zptisobem
prezentace je samostatny zabér s jednobarevnym pozadim, na kterém se objevi vSechna jména

najednou, nebo postupné, jedno po druhém (viz. trailery na filmy Prazdniny s brouckem,

39



Ostrov, Amerikanka, Pripad mrtvého neboztika). ObCas se objevuji 1 vizudlné kreativnéjsi
ptistupy, kdy je vycet hereckych jmen kombinovéan s detailnim zadbérem na oblicej herce.
Naptiklad jméno herce mlize byt zobrazeno na pozadi zabéru jeho tvate, ptipadné mize dojit
k prostfihu mezi zabérem s textem a zabérem na samotného herce (viz. trailery na filmy Jeji
télo, Zapisnik alkoholicky, Viny, Jan Zizka, BANGER., Okupace).

Jednim z diivodi absence propagace skrze hvézdy muze byt obecné slabsi zakotveni
konceptu hvézdnosti v ¢eském filmovém prostiedi. Otazkou zlstava, do jaké miry lze herce
v ¢eském filmu oznagit za hvézdy v hollywoodském slova smyslu.’ Cesky trh je maly a vétsina
divak, ktefi sleduji ¢eskou kinematografii herce dobfe zna, protoze jich tu neni ani zdaleka
tolik jako na mezinidrodnim filmovém poli. Je zde tedy mensi potifeba zduraznovat jejich
pfitomnost ve filmech. Navic mensi velikost domaciho trhu a omezené zdroje na marketing
Casto vedou k tomu, Ze se propagace zaméiuje spiSe na piibeéh nebo zanrové prvky nez

na samotné herce.

2.4 Specifické vlastnosti ¢eského filmového traileru

Pti analyze ceskych filmovych traileri jsem spiSe nez specifické ¢eské prvky objevil
nékolik vlastnosti, které se opakuji a charakterizuji jejich podobu. Mezi tyto vlastnosti patii
pfedev$im pfirozenost, autenticita a nizkd mira stylizace. Ceské trailery se vyznaluji
nepompéznosti a naturalnosti, ¢imz se li$i od vice stylizovanych trailerti, které jsou typické pro
americkou produkci dle textu Kernan a ji nalezenych prvki.

Nizka stylizace v prostiedi ceskych trailerG zplisobuje, Ze vétSina traileri ma
jednoduchou strukturu a formu. Ceské trailery nejéast&ji vyuzivaji ostré stiihy a nediegetickou
hudbu, kterd mé za cil podpofit emocionalni dopad zabérti. Voiceover neuZzivaji v typickém
provedeni externiho naratora, ktery by nas provazel trailerem, ale je implementovan jako
soucast konverzace odehravajici se v ramci diegetického prostoru filmu. Voiceover konverzace
zazniva dfive, nez je odpovidajici scéna vizuadlné ptredstavena, ¢imz se prolina zvukova slozka
dialogu s odliSnym obrazovym materidlem. A poslednim prvkem, uz méné Castym, jsou

mezititulky, které poskytuji zdkladni informace nebo jind poselstvi filmu. Nejcastéji vSak

® Kerrigan ve své knize Film marketing sama zmifiuje, Ze ,,zavedeny hvézdny systém hollywoodskych studii je
povazovan za jednu z kli¢ovych vyhod oproti konkurenci® (s. 85). Mimo USA je jen malo filmovych krajin,
které by se alespon Castecné priblizovaly poctu hvézd v Hollywoodu. Mezi takové zemé lze zaradit Francii,
Velkou Britanii nebo Italii. (Tamtéz.)
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pfedstavovaly jména hvézd. Omezenym uzitim stylizacnich prvka trailery plsobi vécngji
a ptirozengji, coz miize odrazet celkovou estetiku a ptistup k propagaci v ¢eské kinematografii.

Jedinym relativné definovatelnym znakem ceské trailerové tvorby, ktery by mohl byt
povazovan za samostatny prvek dle frekvence uziti a charakteristického popisu rétorickych
prvki Kernan, je zplisob prace s hvézdami. Jak jsem jiz zminil v pfedchozi kapitole, dominantni
propagace filma skrze rétoriku hvézd v Ceském prostiedi kompletné absentuje. Pokud se
s hvézdami pracuje explicitné, je to nejcastéji prostiednictvim mezititulkd s textovym vyctem
jmen, coz je prvek pfitomny napfi¢ riznymi typy trailerti bez ohledu na zpisob propagace
(zanrovou nebo ptibéhovou). Tento vycet jmen lze chapat bud’ jako samostatny prvek prace
s hvézdami v ¢eskych trailerech, nebo jako obecnou vlastnost. Je otazkou, zda jej kategorizovat
jako unikatni prvek a konvenci Ceské tvorby, nebo jej vnimat jako béznou soucast struktury
trailerti.

Vyse uvedené rysy ¢eskych trailerti jako ptirozenost, nizka stylizace a minimalisticka
prace s hvézdami lze souhrnné oznacit jako konvence ceskych filmovych trailerd. Tato
kategorizace odrazi obecné postupy a pravidla, kterd Ceska trailerova tvorba sleduje,
a poskytuje zaklad pro dalsi analyzu nebo srovnani se zahrani¢ni produkei. Konvence nemusi
nutn¢ predstavovat pevné dané normy, ale spiSe sdilené estetické a strukturalni ptistupy, které

jsou v Ceském prostredi bézné a mohou vychdzet jak z kulturnich, tak ekonomickych specifik.
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Z7.avér

Cilem této prace bylo ovéfit, zda je teorie Lisy Kernan, ptedstavend v knize Coming
Attractions: Reading American Movie Trailers, uplatnitelna 1 v ¢eském prostiedi filmovych
trailerti. Na zakladé teorie Lisy Kernan a praktického vyzkumu vzorku Ceskych traileri jsem
dospél k zavéru, ze jeji teorie je v Ceském prostiedi casteCné aplikovatelna. Nekteré rétorické
strategie, které Kernan identifikuje, jsou pfitomné, avSak adaptované na specifika ceského
filmového trhu, zatimco jiné prvky zcela absentuji.

Rétorika Zanru a piibehu je v Ceském prostfedi trailert uplatnitelnd, ale s urcitymi
odliSnostmi. Rétorika Zanru je Gzce spjata s ikonografii, kterd v ¢eskych trailerech ¢asto tvori
zaklad zanrové propagace. Ostatni prvky, jako hyperbola a generalizace, repetice nebo rovnice,
se vyskytuji pouze sporadicky a jsou pfizpisobeny potiebam ¢eské produkce, kde jsou obvykle
integrovany pfirozen¢ a nenapadné, ¢imz podtrhuji autenticitu a minimalni stylizaci. V ¢eském
kontextu bych je jako samostatné prvky nedefinoval (vyjma ikonografie), nybrz jako soucasti
zobrazeni ikonografickych prvkl zanrové propagace. Posledni prvek sebe-reference, ktery
Kernan identifikuje jako souc¢ast rétoriky zanru, v ¢eskych trailerech zcela chybi.

Rétorika pfibehu se v Ceském prostiedi opird téméf vyhradné o prvek narativniho svéta.
Tento prvek vytvari rdmec pro prezentaci piibéhu a ¢ini rétoriku piibéhu uplatnitelnou
1 v Ceskych trailerech. Naopak prvky jako narativni napéti, narativni kauzalita a charakterizace
se objevuji minimalné nebo zcela chybi. Stylizované prezentace piibehu, které jsou typické pro
americké trailery, se v ceskych podminkach neprosazuji, coz opét reflektuje dlraz
na pfirozenost a autenticitu.

Rétorika hvézd, jak ji Kernan popisuje, v éeskych trailerech téméf absentuje. Ceské trailery
nepracuji s hvézdami jako aktivnim rétorickym prvkem, ale spiSe je pasivné prezentuji
prostfednictvim zabérh z filmu nebo je textoveé uvadéji v ramci vyctu hereckych jmen pomoci
mezititulki. Tato absence mulze byt pficitdna odliSnosti ¢eského filmového trhu, ktery
nedisponuje tak silnou tradici hvézdného systému jako americkd kinematografie. Déale Kernan
tvrdila, ze v moderni éfe rétorika pfibéhu postupné ustupuje a rétorika zanru a hvézd nabyvaji
na frekvenci uziti (2004, s. 165), ale v ¢eském prostiedi je to prokazatelné naopak. Dle analyzy
mého vyzkumného vzorku rétorika hvézd ustupuje rétorice zanru a piib&hu.

Klicovym faktorem, ktery ovlivituje podobu Ceskych trailerti, je charakter a velikost
ceského filmového trhu. Produkce filmi je Casto finanéné a produkéné limitovana velikosti

naseho trhu a dochézi i k problematickému financovéani vyvoje filmi (Szczepanik, KotiSova,
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Macek, Motal a Pjajcikova, 2015, s. 15-17). To zpusobuje, Ze pii finalni propagaci filmu
pomoci klicového prvku filmového traileru, dochazi k zaméfeni na spolehlivé prvky propagace,
jako je zdnrova ikonografie nebo narativni svét. V tomto kontextu tviirci €asto preferuji filmové
projekty s vyssi pravdépodobnosti komeréniho uspéchu. To vede k opakované produkci
generickych Zanrovych komedii, které se toci ,,na kli¢* podle osvédCenych schémat. Tyto
projekty nabizeji jistéjSi navratnost investice, protoze maji své stale divaky. Tomu odpovidaji
ijejich vydélky v rdmci vyrocnich zprav od Unie filmovych distributorti. V jejich kazdoro¢nim
seznamu 50 nejnavitévovangjsich filma v Ceské republice se Zanrové komedie umist'uji vzdy
vysoko a jejich pocet Casto pfevySuje jiné zZanry. Autenticita, pfirozenost a minimalni stylizace,
které charakterizuji Ceské trailery, odrazeji odliSny kulturni a produkéni kontext ceského
prostfedi. Tyto vlastnosti potvrzuji, ze pfistup k trailerim v Ceské republice je odli§ny nejen
kvtli ekonomickym podminkam, ale i kviili rozdilnym oc¢ekavanim divacké vetejnosti.

Na zékladé¢ této analyzy lze fici, Ze Ceské trailery poskytuji jedinecny pohled na adaptaci
mezinarodnich teoretickych pfistupti, jako je teorie Lisy Kernan, do lokalnich podminek.
Vysledky prace naznacuji potfebu hlubsiho zkoumani Ceského prostiedi trailerii, které by
mohlo dale rozvinout porozuméni jejich rétorickym strategiim a funkcim v rdmci Ceské
kinematografie.

Na zavér bych rad vyjadril uznani Lise Kernan, jejiz teoreticky pfistup tvoril zéklad mé
analyzy. Jeji pfinos pro studium filmovych trailerd v kontextu filmové védy je neocenitelny.
Lisa Kernan uz bohuzel neni mezi ndmi, ale svou praci zanechala vyznamny a jedine¢ny odkaz

v oblasti filmovych studii. Tato bakalarska prace je vénovana jejimu odkazu.

43



Seznam prament a literatury

Literatura
ANDERSON, Eugene W. Consumer satisfaction and word of mouth. In: Journal of Services
Research, Volume I, No. 1. 1998.

BENJAMIN, Walter. Umélecke dilo ve veku své technické reprodukovatelnosti. Online. 1936.

Dostupné z: https://is.cuni.cz/studium/predmety/index.p.

BIZZELL, Patricia. The Rhetorical Tradition: Readings from Classical Times to the Present.
3. vyd. Boston: Bedford/St. Martin's, 2001.

JOHNSTON, Keith M. Coming Soon Film Trailer and the Selling of Hollywood Technology.
Jefferson: McFarland and Company, Inc., Publishers, 2009.

KERNAN, Lisa. Coming Attractions: Reading American Movie Trailers. 1. vyd. Austin:
University of Texas Press, 2004.

KERRIGAN, Finola. Film marketing. 1. vyd. Elsevier Ltd., 2010.

MAIER, Carmen Daniela. Visual evalution in film trailers. In: Visual Communication, vol. §,

issue 2. SAGE Publications, 2009.

MAIER, Carmen Daniela. Structure and function in the generic staging of film trailers: A
multimodal analysis. In: Telecinematic Discourse: Approaches to the language of films and

television series. John Benjamins Publishing Company, 2011.

METZ, Christian. Film Language: A Semiotics of the Cinema. Chicago: The University of
Chicago Press, 1991.

STAIGER, Janet. Announcing Wares, Winning Patrons, Voicing Ideals: Thinking about the
History and Theory of Film Avertising. In: Cinema Journal 29, no. 3. Austin: University of
Texas Press, 1990.

SZCZEPANIK, Petr, KOTISOVA, Johana, MACEK, Jakub, MOTAL, Jan a PJAJCIKOVA

Eva. Studie vyvoje ceského hraného kinematografického dila. Online. 1. vyd. Praha: Statni

44


https://is.cuni.cz/studium/predmety/index.php?do=download&did=26774&kod=JJM085

fond kinematografie, 2015. Dostupné Z

https://fondkinematografie.cz/assets/media/publikace/studie_vyvoj hrany final.pdf.

VERMOREL, Fred a VERMOREL, Judy. Starlust: The secret life of fans. Online. London:
W.H. Allen and Co. PLC, 1985. Dostupné Z:

https://archive.org/details/starlustsecretli00verm/mode/2up.

Prameny
BIOSCOP CZ [video]. Nabarvené ptace (2019) oficialni CZ HD trailer (V.Marhoul). In:
Youtube  [online]. 29. 7. 2019. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z:

https://www.youtube.com/watch?v=-8Y gEd6il54.

BontonfilmCZ [video]. Jeji telo (2023) - HD TRAILER. In: Youtube [online]. 14. 9. 2023. [cit.
20. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=I8MO6P67icM.

BontonfilmCZ [video]. Party Harder: Summer Massacre (2022) - HD TRAILER. In: Youtube
[online]. 11. 5. 2022. [cit. 21. 10. 2024]. Dostupné Z:

https://www.youtube.com/watch?v=NXiWhOv{rxQ.

Ceska televize [video]. Trailer k filmu CHYBY reZiséra Jana Prusinovského. In: Youtube

[online]. 22. 7. 2021. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné Z

https://www.youtube.com/watch?v=mOLWbMo_exM.

CK Trailers [video]. Princezna zakletd v case (2020) - Trailer / Marek Lambora, Eliska
Krenkova. In: Youtube [online]. 11. 3. 2020. [cit. 22. 10. 2024]. Dostupné z:

https://www.youtube.com/watch?v=Yriyj0rf7 0.

FT Depot [video]. Jurassic Park (1993) Theatrical Trailer #1 [5.1] [4K] [FTD-1270]. In:
Youtube  [online]. 22. 9. 2023. [cit. 2. 12. 2024]. Dostupné = z:
https:// www.youtube.com/watch?v=bx46tthK Xmc&t=101s.

NARODNI FILMOVY ARCHIV. Databdze. Online. Filmovy piehled. Dostupné z:
https://www.filmovyprehled.cz/cs/databaze. [cit. 22. 11. 2024].

45


https://fondkinematografie.cz/assets/media/publikace/studie_vyvoj_hrany_final.pdf
https://archive.org/details/starlustsecretli00verm/mode/2up
https://www.youtube.com/watch?v=-8YgEd6jl54
https://www.youtube.com/watch?v=I8MO6P67icM
https://www.youtube.com/watch?v=NXiWh0vfrxQ
https://www.youtube.com/watch?v=mOLWbMo_exM
https://www.youtube.com/watch?v=Yriyj0rf7_0
https://www.youtube.com/watch?v=bx46tthKXmc&t=101s
https://www.filmovyprehled.cz/cs/databaze

Paramount Pictures [video]. 4 Quiet Place (2018) - Official Trailer - Paramount Pictures. In:
Youtube  [online]. 12. 2. 2018. [eit. 2. 12. 2024]. Dostupné¢ z:

https://www.youtube.com/watch?v=WR7cc5t7tv8.

Totalfilm.cz [video]. Matka v trapu (2024) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 17. 12.
2023. [cit. 23. 11. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=IPcO1DRFwyg.

Totalfilm.cz [video]. Prdazdniny s Brouckem (2024) HD trailer. In: Youtube [online]. 12. 3.
2024. [cit. 10. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=201pCowCHUE.

Totalfilm.cz [video]. Viny (2024) HD trailer. In: Youtube [online]. 5. 6. 2024. [cit. 15. 10. 2024].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=NXBGnIPR-Es.

Totalfilm.cz [video]. Zapisnik alkoholicky (2024) HD trailer. In: Youtube [online]. 23. 5. 2024.
[cit. 17. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Ws50tGINi1Jc&t=9s.

Totalfilm.cz [video]. Amerikanka (2024) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 6. 5. 2024.
[cit. 18. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=GmMzuwOtczQ.

Totalfilm.cz [video]. Prisla v noci (2023) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 9. 10. 2023.
[cit. 18. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=r§R4RE57nZQ.

Totalfilm.cz [video]. Ostrov (2023) CZ HD Trailer. In: Youtube [online]. 10. 11. 2022. [cit. 18.
10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=0bK1 aTtrzE.

Totalfilm.cz [video]. Tancuj Matyldo (2023) trailer HD. In: Youtube [online]. 30. 10. 2023. [cit.
19. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=_In4jScINS5I1&t=28s.

Totalfilm.cz [video]. Cool Girl! (2023) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 12. 4. 2023.
[cit. 20. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=RJuxM-3SWTS.

46


https://www.youtube.com/watch?v=WR7cc5t7tv8
https://www.youtube.com/watch?v=lPc01DRFwyg
https://www.youtube.com/watch?v=2O1pCowCHUE
https://www.youtube.com/watch?v=NXBGnlPR-Es
https://www.youtube.com/watch?v=Ws5OtG9NiJc&t=9s
https://www.youtube.com/watch?v=GmMzuwOtczQ
https://www.youtube.com/watch?v=r8R4RE57nZQ
https://www.youtube.com/watch?v=ObK1_aTtrzE
https://www.youtube.com/watch?v=_ln4jSc1N5I&t=28s
https://www.youtube.com/watch?v=RJuxM-3SWT8

Totalfilm.cz [video]. Bod obnovy (2023) HD trailer. In: Youtube [online]. 13. 8. 2023. [cit. 20.
10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=P-TUAT8u20s&t=73s.

Totalfilm.cz [video]. Manzelé Stodolovi (2024) HD trailer. In: Youtube [online]. 19. 1. 2024.
[cit. 20. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=DOHOH7c{230.

Totalfilm.cz [video]. Bratii (2023) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 12. 9. 2023. [cit.
20. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=_ycEQ65wADbY.

Totalfilm.cz [video]. Mimoradna uddlost (2022) 4K trailer /Od tviircii komedie Viastnici/. In:
Youtube  [online]. 28. 12. 2021. [cit. 21. 10. 2024]. Dostupné z:

https://www.youtube.com/watch?v=9aruR_QDpVA.

Totalfilm.cz [video]. Po cem muzi touzi 2 (2022) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 20.
1.2022. [cit. 21. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Lc3NB72cfKw.

Totalfilm.cz [video]. Po ¢em muzi touzi (2018) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 26. 6.
2018. [cit. 21. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=20dGwbfy-No.

Totalfilm.cz [video]. Hadkovi (2022) oficialni HD trailer nové komedie. In: Youtube [online].
28. 6. 2022. [cit. 22. 10. 2024]. Dostupné Z:
https:// www.youtube.com/watch?v=GJbbXnlkvT0&t=6s.

Totalfilm.cz [video]. Princezna zakleta v case 2 (2022) oficialni hlavni trailer HD. In: Youtube
[online]. 17. 10. 2022. [cit. 22. 10. 2024]. Dostupné Z:

https://www.youtube.com/watch?v=0wf{to-bmSg§.

Totalfilm.cz [video]. Jan Zizka (2022) oficidlni dabing trailer (4K). In: Youtube [online]. 25. 7.
2022. [cit. 22. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Ew8I5Kc4u-
E&t=16s.

Totalfilm.cz [video]. Banger. (2022) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 24. 8. 2022. [cit.
23. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=HixiHEjKcTg.

47


https://www.youtube.com/watch?v=P-TUAT8u2Os&t=73s
https://www.youtube.com/watch?v=DOHOH7cf230
https://www.youtube.com/watch?v=_ycEQ65wAbY
https://www.youtube.com/watch?v=9aruR_QDpVA
https://www.youtube.com/watch?v=Lc3NB72cfKw
https://www.youtube.com/watch?v=2OdGwbfy-No
https://www.youtube.com/watch?v=GJbbXnlkvT0&t=6s
https://www.youtube.com/watch?v=Owfto-bmSg8
https://www.youtube.com/watch?v=Ew8l5Kc4u-E&t=16s
https://www.youtube.com/watch?v=Ew8l5Kc4u-E&t=16s
https://www.youtube.com/watch?v=HixiHEjKcTg

Totalfilm.cz [video]. Spolu (2022) oficialni HD trailer /S. Kozub/. In: Youtube [online]. 10. 8.
2022. [cit. 23. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Hof4Ji9Xwpl.

Totalfilm.cz [video]. Promliceno (2022) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 24. 2. 2022.
[cit. 23. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=3QCC1c6qiic&t=45s.

Totalfilm.cz [video]. Zdtopek (2021) oficialni HD trailer (Zahajovaci film 55. MFF KV). In:
Youtube  [online]. 24. 6. 2021. [cit. 23. 10. 2024]. Dostupné z:

https://www.youtube.com/watch?v=7w4wrFem5vyE.

Totalfilm.cz [video]. Okupace (2021) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 13. 7. 2021.
[cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=rPqT1jiV83U.

Totalfilm.cz [video]. Pripad mrtvého neboztika (2020) trailer nové ceské parodie. In: Youtube
[online]. l. 11. 2019. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné Z
https://www.youtube.com/watch?v=IVOHolO2ddk.

Totalfilm.cz [video]. Hodindriv ucen (2019) CZ HD trailer. In: Youtube [online]. 26. 5. 2019.
[cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=tn7uZ0srkol&t=69s.

Totalfilm.cz [video]. Aristokratka ve varu (2024) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 5.
12.2023. [cit. 25. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=zNBGcjzKp8g.

Totalfilm.cz [video]. Bud’ chlap! (2023) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 2. 2. 2023.
[cit. 28. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=VRcWImq69L A &t=1s.

Totalfilm.cz [video]. Jedeme na teambuilding (2023) HD trailer. In: Youtube [online]. 7. 11.
2023. [cit. 28. 10. 2024]. Dostupné Z
https://www.youtube.com/watch?v=Y VE6aBT8owg&t=1s.

Totalfilm.cz [video]. Usvit (2023) HD trailer. In: Youtube [online]. 30. 6. 2023. [cit. 28. 10.
2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=wP4xESesIfE.

48


https://www.youtube.com/watch?v=Hof4Ji9XwpI
https://www.youtube.com/watch?v=3QCC1c6qiic&t=45s
https://www.youtube.com/watch?v=7w4wrFem5yE
https://www.youtube.com/watch?v=rPqT1jiV83U
https://www.youtube.com/watch?v=IV0HolO2ddk
https://www.youtube.com/watch?v=fn7uZ0srkoI&t=69s
https://www.youtube.com/watch?v=zNBGcjzKp8g
https://www.youtube.com/watch?v=VRcWImq69LA&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=YVE6aBT8owg&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=wP4xESeslfE

Totalfilm.cz [video]. #annaismissing (2023) CZ HD trailer. In: Youtube [online]. 21. 7. 2023.
[cit. 27. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=5xRxeXygZj8.

Totalfilm.cz [video]. 77 Tygri ve filmu: Jackpot (2022) oficialni HD trailer. In: Youtube
[online]. 7. 4, 2022. [cit. 26. 10. 2024]. Dostupné Z:
https://www.youtube.com/watch?v=CQsnBPWoXaS8.

Totalfilm.cz [video]. Wsehrad: Fylm (2022) oficialni ULTRA HD trailer. In: Youtube [online].
21. 2. 2022. [cit. 26. 10. 2024]. Dostupné Z:

https://www.youtube.com/watch?v=slA g XmcOpic&t=82s.

Totalfilm.cz [video]. Grand Prix (2022) oficialni HD trailer (Kozub, Ferro, Prusinovsky). In:
Youtube  [online]. 20. 9. 2022. [cit. 25. 10. 2024]. Dostupné z:

https://www.youtube.com/watch?v=NdToBcJhFyg.

Totalfilm.cz [video]. Posledni zavod (2022) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 19. 1.
2022. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=qlOO0yljKso.

Totalfilm.cz [video]. Stastny novy rok (2019) CZ HD trailer. In: Youtube [online]. 12. 11.2019.
[cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=BsOV1YzCnXE.

Totalfilm.cz [video]. Stastny novy rok 2 (2021) CZ HD trailer. In: Youtube [online]. 3. 1. 2021.
[cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Tr6piBPJhZM.

Totalfilm.cz [video]. Sarlatin (2020) oficidlni trailer. In: Youtube [online]. 6. 2. 2020. [cit. 24.
10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=r8a3eJR4T]s.

Totalfilm.cz [video]. Havel (2020) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 17. 6. 2020. [cit.
24.10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=e6mgKiqP1Pk.

49


https://www.youtube.com/watch?v=5xRxeXygZj8
https://www.youtube.com/watch?v=CQsnBPWoXa8
https://www.youtube.com/watch?v=slAgXmc0pic&t=82s
https://www.youtube.com/watch?v=NdToBcJhFyg
https://www.youtube.com/watch?v=qlOO0yljKso
https://www.youtube.com/watch?v=BsOVlYzCnXE
https://www.youtube.com/watch?v=Tr6piBPJhZM
https://www.youtube.com/watch?v=r8a3eJR4Tjs
https://www.youtube.com/watch?v=e6mqKiqP1Pk

Totalfilm.cz [video]. Prvok, Sampén, Tecka a Karel (2021) oficialni HD trailer. In: Youtube
[online]. 7. 6. 2021. [cit. 24, 10. 2024]. Dostupné Z:
https://www.youtube.com/watch?v=66n_hm99liU&t=3s.

Totalfilm.cz [video]. Shoky a Morthy: Posledni velkd akce (2021) NECENZUROVANY
TRAILER HD. In: Youtube [online]. 19. 7. 2021. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z:

https://www.youtube.com/watch?v=qHJswIDKuu4.

Totalfilm.cz [video]. ONEMANSHOW: The Movie (2023) CZ HD Trailer. In: Youtube [online].
5. 7. 2023. [cit. 24, 10. 2024]. Dostupné Z:
https://www.youtube.com/watch?v=PV3Q8BZmq7s.

Totalfilm.cz [video]. Zndmi neznami (2022) CZ trailer Ultra HD. In: Youtube [online]. 19. 2.
2022. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=RIqS4gVOfvI.

Totalfilm.cz [video]. Denic¢ek moderniho fotra (2021) oficialni HD trailer. In: Youtube [online].
15. 6. 2021. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=gPshW2-
Im8U.

Totalfilm.cz [video]. Ubal a zmiz (2021) HD trailer ceské gangsterky. In: Youtube [online]. 1.
6. 2021. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=pTRpQ502ro8.

Totalfilm.cz [video]. Babovky (2020) oficialni hlavni trailer. In: Youtube [online]. 3. 8. 2020.
[cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=yUDDxooUgcc.

Totalfilm.cz [video]. Modelar (2020) oficialni ULTRA HD trailer. In: Youtube [online]. 28. 11.
2019. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Hu7-NSCXF4M.

Totalfilm.cz [video]. Viastnici (2019) oficialni HD trailer. In: Youtube [online]. 6. 2. 2020. [cit.
12. 9. 2019]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Ihmk0Zd RS5s.

Totalfilm.cz [video]. Zeny v béhu (2019) oficidlni Ultra HD trailer. In: Youtube [online]. 5. 12.
2018. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=PAx6vY WoKkM.

50


https://www.youtube.com/watch?v=66n_hm99IiU&t=3s
https://www.youtube.com/watch?v=qHJswIDKuu4
https://www.youtube.com/watch?v=PV3Q8BZmq7s
https://www.youtube.com/watch?v=RIqS4gVOfvI
https://www.youtube.com/watch?v=gPshW2-1m8U
https://www.youtube.com/watch?v=gPshW2-1m8U
https://www.youtube.com/watch?v=pTRpQ5o2ro8
https://www.youtube.com/watch?v=yUDDxooUgcc
https://www.youtube.com/watch?v=Hu7-NSCXF4M
https://www.youtube.com/watch?v=Ihmk0Zd_R5s
https://www.youtube.com/watch?v=PAx6vYWoKkM

Totalfilm.cz [video]. Teroristka (2019) oficialni HD trailer nové ceské komedie. In: Youtube
[online]. 31. 1. 2019. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné VA

https://www.youtube.com/watch?v=egJciiviM7o0.

Totalfilm.cz [video]. Na stiese (2019) HD hlavni trailer. In: Youtube [online]. 7. 1. 2019. [cit.
24.10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=sqyRKolB6C4.

Totalfilm.cz [video]. Posledni aristokratka (2019) HD oficialni trailer. In: Youtube [online]. 8.
8.2019. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=zXK3pae511E.

Totalfilm.cz [video]. Krajina ve stinu (2020) CZ HD trailer. In: Youtube [online]. 24. 7. 2020.
[cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=APCG4e30pCQ.

Totalfilm.cz [video]. Narodni trida (2019) Necenzurovany HD trailer. In: Youtube [online]. 18.
7.2019. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=-ejy  WouD60Q.

Totalfilm.cz [video]. Usmévy smutnych muzii (2018) HD trailer. In: Youtube [online]. 12. 6.
2018. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=YkJRDkO-Ktw.

Totalfilm.cz [video]. Chata na prodej (2018) CZ HD trailer nové ceské komedie.. In: Youtube
[online]. 27. 4. 2018. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné VA

https://www.youtube.com/watch?v=3zA0ZpnGJ9c.

Totalfilm.cz [video]. Jan Palach (2018) hlavni trailer.. In: Youtube [online]. 11. 7. 2018. [cit.
24.10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=KY59RHvsQzc.

Totalfilm.cz [video]. Toman (2018) hlavni trailer HD. In: Youtube [online]. 3. 9. 2018. [cit. 24.
10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=xS9FDyR-cJc.

Totalfilm.cz [video]. Miss Hanoi (2018) HD trailer nové ceské krimi. In: Youtube [online]. 16.
5.2018. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=DLuDdZtvgZE.

51


https://www.youtube.com/watch?v=egJciiviM7o
https://www.youtube.com/watch?v=sqyRKolB6C4
https://www.youtube.com/watch?v=zXK3pae511E
https://www.youtube.com/watch?v=APCG4e3OpCQ
https://www.youtube.com/watch?v=-ejy_WouD6Q
https://www.youtube.com/watch?v=YkJRDk0-Ktw
https://www.youtube.com/watch?v=3zAoZpnGJ9c
https://www.youtube.com/watch?v=KY59RHvsQzc
https://www.youtube.com/watch?v=xS9FDyR-cJc
https://www.youtube.com/watch?v=DLuDdZtvgZE

Totalfilm.cz [video]. VSechno bude (2018) CZ HD trailer (Hlavni soutéz 53. MFF KV). In:
Youtube  [online]. 27. 6. 2018. [cit. 24. 10. 2024]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=6f5JINXnuMZI.

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2024. Premiéry 2023. Online. Unie filmovych

distributorti. Dostupné z: https://www.ufd.cz/files/article/53/premiery2023358 xIsx. [cit. 20.
11.2024].

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2023. Premiéry 2022. Online. Unie filmovych

distributorti. Dostupné z: https://www.ufd.cz/files/article/53/premiery2022327 xIsx. [cit. 20.
11.2024].

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2022. Premiéry 2021. Online. Unie filmovych
distributorti. Dostupné z: https://www.ufd.cz/files/article/53/premiery2021.xlsx. [cit. 20. 11.
2024].

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2021. Premiéry 2020. Online. Unie filmovych
distributorti. Dostupné z: https://www.ufd.cz/files/article/53/premiery2020.xlsx. [cit. 20. 11.
2024].

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2020. Premiéry 2019. Online. Unie filmovych
distributorti. Dostupné z: https://www.ufd.cz/files/article/53/premiery2019.xlsx. [cit. 20. 11.
2024].

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2019. Premiéry 2018. Online. Unie filmovych
distributorti. Dostupné z: https://www.ufd.cz/files/article/53/premiery2018-seznam.xlsx. [cit.

20. 11. 2024].

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2024. TOP50 filmii za rok 2023. Online. Unie
filmovych distributor. Dostupné z: https://www.ufd.cz/files/article/1475/top502023 .xls. [cit.
21. 11. 2024].

52


https://www.youtube.com/watch?v=6f5JNXnuMZI
https://www.ufd.cz/files/article/53/premiery2023358.xlsx
https://www.ufd.cz/files/article/53/premiery2022327.xlsx
https://www.ufd.cz/files/article/53/premiery2021.xlsx
https://www.ufd.cz/files/article/53/premiery2020.xlsx
https://www.ufd.cz/files/article/53/premiery2019.xlsx
https://www.ufd.cz/files/article/53/premiery2018-seznam.xlsx
https://www.ufd.cz/files/article/1475/top502023.xls

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2023. TOP50 filmii za rok 2022. Online. Unie
filmovych distributor. Dostupné z: https://www.ufd.cz/files/article/1440/top502022.xls. [cit.
21. 11. 2024].

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2022. TOP50 filmii za rok 2021. Online. Unie
filmovych distributor. Dostupné z: https://www.ufd.cz/files/article/1410/top502021.xls. [cit.
21. 11. 2024].

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2021. TOP50 filmii za rok 2020. Online. Unie
filmovych distributor. Dostupné z: https://www.ufd.cz/files/article/1368/top502020.xls. [cit.
21. 11. 2024].

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2020. TOP50 filmii za rok 2019. Online. Unie
filmovych distributort. Dostupné z: https://www.ufd.cz/files/article/1290/top502019.xls. [cit.
21. 11. 2024].

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2019. TOP50 filmii za rok 2018. Online. Unie
filmovych distributort. Dostupné z: https://www.ufd.cz/files/article/1183/top502018.xls. [cit.
21. 11. 2024].

UNIE FILMOVYCH DISTRIBUTORU, 2024. Historie celorocnich vysledkii filmového trhu
CR. Online. Unie filmovych distributort. Dostupné z:
https:// www.ufd.cz/files/article/54/porovnaniroku2023filmovytrh.xls. [cit. 22. 11. 2024].

Universal Pictures [video]. Jurassic World - Official Trailer (HD). In: Youtube [online]. 25. 11.
2014. [cit. 2. 12. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=RFinNxS5KN4&t=1s.

ZNKofficial [video]. Party Hard OFFICIAL TRAILER. In: Youtube [online]. 2. 8. 2019. [cit.
21. 10. 2024]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=fZAnWSjDIIE.

53


https://www.ufd.cz/files/article/1440/top502022.xls
https://www.ufd.cz/files/article/1410/top502021.xls
https://www.ufd.cz/files/article/1368/top502020.xls
https://www.ufd.cz/files/article/1290/top502019.xls
https://www.ufd.cz/files/article/1183/top502018.xls
https://www.ufd.cz/files/article/54/porovnaniroku2023filmovytrh.xls
https://www.youtube.com/watch?v=RFinNxS5KN4&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=fZAnWSjDllE

NAZEV: Analyza &eskych filmovych traileri
AUTOR: Jakub Buéek
KATEDRA: Katedra divadelnich a filmovych studii

VEDOUCI PRACE: Mgr. Anna Rufer Bila

ABSTRAKT:

Tato bakalatska prace se zaméfuje na analyzu ceskych filmovych trailerd. Cilem prace je zjistit,
zda je teorie Lisy Kernan aplikovatelnd i v ¢eském prostiedi trailerd a ptipadné zjistit specifické
konvence trailerti v ¢eském prostedi. Tohoto je docileno za pomoci teoretického vychodiska,
kterym mi jsou poznatky Lisy Kernan a jejiho roz¢lenéni trailerti do tii rétorickych kategorii:
zanr, piibeh a hvézdy. Na zéklad¢ nich byla provedena kvalitativni obsahova analyza mého
vzorku Ceskych filmovych trailerd. Pomoci této metody vyzkumu bylo mozné stanovit, Ze
teorie Lisy Kernan je v ¢eském prostfedi ¢aste¢né aplikovatelna. Ceské trailery se primarné
zamé&fuji na propagaci zanrem nebo ptibéhem, zatimco hvézdy ustupuji témto dvéma rétorikam.
Odhalil jsem i specifické vlastnosti Ceskych trailerti, kterymi jsou autenticita, pfirozenost,
minimalni stylizace a minimalisticka prace s hvézdami. Vysledky naznacuji pottebu dalsiho

vyzkumu ke zjisténi jejich hlubsiho charakteru v ramci ¢eské kinematografie.
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ABSTRACT:

This bachelor thesis focuses on the analysis of Czech film trailers. The aim of the thesis is to
find out whether Lisa Kernan's theory is applicable in the Czech trailer environment and to
identify specific conventions of trailers in the Czech environment. This is achieved by using
the theoretical starting point, which is Lisa Kernan's findings and her division of trailers into
three rhetorical categories: genre, story and stars. Based on these, a qualitative content analysis
of my sample of Czech film trailers was conducted. Using this research method, it was possible
to establish that Lisa Kernan's theory is partially applicable in the Czech environment. Czech
trailers primarily focus on promotion by genre or story, while stars give way to these two
rhetorics. I have also uncovered specific characteristics of Czech trailers, which are
authenticity, naturalness, minimal stylization and minimalist star work. The results suggest the

need for further research to establish their deeper character within Czech cinema.
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