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	Předložená bakalářská práce se zabývá problematikou sportovního marketingu. Konkrétně se jedná o případovou studii marketingové komunikaci brněnského baseballového klubu. Pro obor sportovní management jakož i pro vedení klubu považuji tuto BP jakožto aktuální a společensky přínosný příspěvek k tomuto tématu.
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	Autor prokázal schopnost samostatně utřídit podstatné informace vyhledané z poměrně velkého počtu odborných zdrojů. Bohužel, jen jeden z těchto odborných zdrojů, který lze považovat za relevantní k problematice  sportovnímu marketingu byl citován. A to v podkapitole 3.6 věnované marketingu ve sportu. 
	

	3
	Formulace cílů a záměrů práce, výzkumných otázek, hypotéz. Samostatné zvládnutí odborného problému, získaných údajů, odborného textu. Výsledky a závěry práce, skutečný praktický i teoretický přínos práce…
	3

	
	
	

	
	Diplomant definuje jeden hlavní cíl čtyři úkoly. Výsledková část zahrnuje: popis realizovaných marketingových aktivit klubu za rok 2012 a analýzu makroprostředí včetně analýzy konkurence SWOT analýzy klubu. Stěžejní částí je podkapitola 6.2 věnovaná vyhodnocení výsledků vzešlých z primárního průzkumu formou osobního dotazování mezi obyvateli Brna na vzorku 95 respondentů. Součástí diskuse jsou i doporučení pro další rozvoj marketingové komunikace směrem ke klubu. Závěr je  veden spíše v obecné rovině než k samotným výsledkům práce.
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	Předložená bakalářská práce je zpracována v rozsahu 63 stran vlastního textu. Práce je doplněna 4 přílohami. Ty jsou však jen na přiloženém CD. Práce odpovídá publikační normě FTK. 
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	Otázky k obhajobě:
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	Doporučená klasifikace celkového hodnocení

	

	BODY
	KLASIFIKACE
	Poznámka

	14 a více
	A
	

	12 až 13
	B
	Minimálně dva body v každé položce

	10 až 11
	C
	Minimálně jeden bod v každé položce

	8 až 9
	D
	Minimálně jeden bod v každé položce

	6 až 7
	E
	Maximálně jedna "nulová" položka

	5 a méně
	F
	Více jak jedna "nulová" položka


