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Bakalarska praca sa zaoberd otdzkou obchodnych vztahov medzi Slovenskou
republikou aCinou v oblasti vinarenského priemyslu. Na zaklade teoretickych
podkladov tykajacich sa historického kontextu pestovania vini¢a na Slovensku
a prestudovanim legislativy zameranej na export alkoholickych napojov z Eurdopy
do krajin treticho sveta, je mozné zhodnotit podmienky pre export slovenského vina
do Ciny. Na analyzu vyvoja slovensko-¢inskych vztahov v tejto oblasti posluzia
rozhovory s odbornikmi z praxe. Cielom empirickej Casti bakalarskej prace je zhodnotit’
aktualnu situaciu obchodného partnerstva a stanovit’ potencialne vyhliadky spoluprace

do budtcna.
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This Bachelor thesis deals with trade relations of Slovakia and China in terms of
wine industry. The first part introduces the historical background of wine growing in
both mentioned regions, as well as discusses the formal requirements of wine export
from European Union to Asian countries. According to these facts it is possible to state
conditions under which can be Slovak wine exported to China. The empirical part is
focused on the development of trade relations in this field of commerce. It is
accompanied with a field research in form of qualitative interviews with several experts
from wine industry. The aim of this Bachelor thesis is to evaluate the current situation

of commerce between Slovakia and China and to define prospect of this cooperation.
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1. Uvod

Mam vino ve dzbanu a je ho vic nez dost.
Kdo mi vsak bude delat spolecnost?
Mesici, pojd’ bliz — pripiju ti,
mozna ti vino prijde k chuti!
Muj stin se s nami taky pobavi —
pratelé, uz jsme tri, tak na zdravi!

Li Bai (701-762)

Slovami basne jedného z najznamejSich Cinskych poetov Li Bai by som rada
zacala tato bakalarsku pracu, ktord sa venuje azda najznamejSiemu alkoholickému
napoju — vinu. Nielen v ¢inskej kulttre, no da sa povedat’ ze v celosvetove] mierke ma
svoje postavenie a je beznou stcastou spolocenského Zivota vsetkych socialnych vrstiev.
Ako uryvok basne naznaCuje, najlepSic si ho vychutndme v kruhu priatelov.
V minulosti sa spajal alkohol s roznymi ritualmi, ¢i nabozenskymi obradmi, no dnes ho
pozname skor ako spolo¢nika réznych spolocenskych udalosti. V ¢inskej kulture ma
svoje vyznamné postavenie a je pritomny takmer pri vSetkych obchodnych jednaniach,
ale aj pri beznom posedeni pri vegeri. Hovori sa, ze Cifianom chyba enzym Stiepiaci
alkohol, no tento deficit nahradzaji pravidelnym tréningom.

V ¢inskej gastronémii nema alkohol vyrobeny z hrozna az taku tradiciu ako
alkohol vypaleny z ryze ¢i kukurice. Najobl'ibenejsim z alkoholickych napojov je teda
silno aromatickd palenka, ale kedze Cina nie je uzavretd krajina, pod vplyvom
zépadnych kultir sa Coraz vacsej obl'ube tesi aj vino €1 pivo. Vino sa postupne z napoja,
ktory bol jednym zo znakov spolofenského statusu dostalo do zorného pol'a Sirokej
verejnosti, S ¢im suvisi narastajuca spotreba vina v tejto krajine. So zvySujucim sa
dopytom po kvalitnych vinach sa otvara priestor pre zahrani¢nych exportérov, ktori st
schopni na trh ponuknut tento luxusny tovar. Slovensko je sice mald krajina, no
Vv oblasti vinarenského priemyslu ma svoje vyznamné postavenie. V celkovom objeme
produkcie nemézeme ani zdaleka konkurovat najvacSim producentom vina ako st
Francuzsko, Spanielsko ¢&i Taliansko, no kvalitou slovenskych vin sa im Gasto krat
vyrovname. Slovenské vina znu na medzinarodnych vystavach a veltrhoch jeden tispech
za druhym. V poslednom desatroci sledujeme postupny narast zaujmu o nase vina aj zo
strany ¢inskych obchodnikov, ¢o je znamkou toho, Ze sa vina dokdzali presadit’ uz aj na

¢inskom trhu.
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2. Metodoldgia prace

Tato bakalarska praca sa bude zaoberat' analyzou vyvoja slovensko-Cinskych
obchodnych vztahov v kontexte vinarenského priemyslu. Pre jej komplexné
vypracovanie je nevyhnutné sledovat’ danu situaciu z dlhodobého hl'adiska, aby sa dali
vyvodit’ predpoklady takejto spoluprace do buducna. Zaciatok prace je venovany
literarnej reSerSi zameranej na informacie tykajuce sa historie pestovania vinica na
Slovensku a v Cine. Dalej nasleduje zhodnotenie aktualnej situdcie v oblasti
vinohradnictva na Slovensku. Pokracovat’ sa bude stru¢nou charakteristikou ciel'ovej
skupiny, ateda c¢inskych obchodnikov ¢i spotrebitelov. Vsetky tieto aspekty st
sucast’ou vyvoja obchodnych vztahov a maju markantny dopad na ich plynuly vyvoj.

Empiricka c¢ast bude venovana prevazne vSeobecnym informaciam, bez
konkrétnych zaverov. Jej stdastou je kontakt so Statistickym tradom Slovenskej
republiky, ktory kazdoro¢ne aktualizuje Statistiky a databazy vybranych oblasti.
Statisticky urad Slovenskej republiky umoziiuje ob&anom vstipit' do on-line systému,
V ktorom st vol'ne dostupné informécie ohl'adom importu a exportu takmer vsetkych
komodit. Tieto polozky su rozdelené podla Specifickych kdédov. Pre vino z Cerstvého
hrozna, vratane vina obohatené¢ho alkoholom sa pouZziva oznacenie 2206. Podl'a tohto
kédu je mozné dohladat’ informécie o exporte do jednotlivych krajin rozdelené na
konkrétne casové jednotky (mesacne, ro¢ne). Sekcia poskytovania Statistickych
produktov a sluzieb poskytuje aj d’alSie informdcie, prostrednictvom online Ziadosti.
Mozna je taktiez komunikdcia s pridelenymi zamestnancami tohto sektoru

prostrednictvom elektronickej posty, ktort planujem pocas zberu informécii vyuZit'.

2.1. Vyskumna otazka
Ciel'om empirickej Casti je zodpovedat’ otazku, ¢i ma slovensko-¢inska obchodna

spolupraca v oblasti vinarenského priemyslu perspektivu do buducna. V tejto
bakalarskej praci bol aplikovany kvalitativny vyskum, pocas ktorého boli oslovené
jednotlivé vinarstva s prosbou o vyplnenie dotaznika a poskytnutie interview.
Rozhovory s odbornikmi z praxe, hlavne obchodnymi zastupcami najvacsich
vinarenskych spolo¢nosti, ako aj prezidentom Slovensko-Azijskej obchodnej komory
boli zamerané na atributy spojené s vyvozom slovenského vina do Ciny. Analyzou
vyvoja obchodnych vztahov jednotlivych vindrstiev bude mozné zhodnotit’ aktualnu

situédciu a potencialne vyhliadky do budtcna.
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3. Historia pestovania vini¢a hroznorodého

V minulosti sa pestovalo mnoho plodin sluziacich na obzivu ako ryza, kukurica,
zito. ,, Na zadklade archeologickych zdrojov mozno predpokladat, Ze vinic sa pestoval uz
v obdobi asi 4000 rokov pred nasim letopoctom. Presny sposob vyroby vina v jej
zaciatkoch nie je zndmy, N0 civilizacia zrejme iba zjemnila to, co je prirodzenym
procesom. “ (Stevenson, 1998, 8) Aj ked’ technologicky vyvoj nemozno zastavit, mnohé
ukony pri vyrobe vina sa do dneSnych Cias vykonavaju ru¢ne. Mozeme povedat, ze
pokrok nie len vo vyrobe, ale aj v sposobe uskladnenia vina. Vyskum Louisa Pasteura v
oblasti kvasenia v 19. storo¢i viedol k tomu, Ze sa vyroba vina rozvinula na priemysel
uvadza Stevenson. Pestovanie hrozna na vino sa odddvna spéja s dneSnym Franctzskom,
no nesmieme zabudat’ ani na Taliansko a Nemecko. V st¢asnosti sa vini¢ pestuje nie len
vo vSetkych krajinaich Eurdpy, ale pestovanie sa rozvija uz aj v JuZznej Amerike a

v niektorych oblastiach Afriky a dokonca aj v Azii.

3.1. Historia vinohradnictva na Slovensku
Priaznivé prirodné a klimatické podmienky na Slovensku st jednym z
najdolezitejSich predpokladov vzniku bohatej vinohradnickej tradicie na tomto Uzemi.
Zo zdznamov v Muzeu vinohradnictva v Bratislave sa dozvedame, Ze vini¢ hroznorody
existoval pred dobou kriedovou a jeho najstar§im typom zachovanym v Eurdpe je vinic¢
divy lesny z obdobia tret’ohor.

Kelti sa povazuji sa prvych obyvatel'ov dne$Sného
Slovenska, ktori uz v 7. storo¢i p. n. l. pestovali vini¢
hroznorody. Jeho plody pouzivali na vyrobu
fermentovanych néapojov. Znamkou toho, ze sa vini¢
pestoval esSte pred prichodom Rimanov je nalez siedmych

vinohradnickych nozov, ktoré s najvacsou

pravdepodobnostou sluzili na obrdbanie vinic a hlinena
nadoba na vino zo 7. a 6. storo¢ia p. n. .. Kelti poznali |
ucinok skvasenej $t'avy z bobul’ hrozna a vino vyvazali na
sever ako luxusny tovar. Medzi dalSie objavy patria Obrazok 1 Keltska nidoba na
i L , . , , vino, Devin, prelom letopo¢tov
nalezy keramickych, kovovych ¢i sklenenych nddob zdroj: autor, Mazeum

. . . . vinohradnictva v Bratislave, 2017
a vinohradnickych nastrojov ako st noZnice ¢i motyky.
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Tieto nalezy su dostupné k nahliadnutiu v Muzeu vinohradnictva v Bratislave.

Vinarenska tematika sa objavovala aj na mal'bach a relié¢foch, ktoré zachytavali bezny

rok vo vinohrade, s nim spojené slavnosti a popijanie vina.

Obrazok 2 Nadoby, pohare, misky, naberac¢ky a cedidla na vino, 1.-4. Storocie
Zdroj: autor, Muzeum vinohradnictva v Bratislave

Prichodom Rimanov, ktori mali vino vo velkej oblube, nastiva vysadba
vinohradov na tzemi Malych Karpat. Z internych zdrojov Zvédzu vyrobcov hrozna
a vina na Slovensku sa docitame, ze Rimania so sebou
priniesli rozne uslachtilé druhy vini¢a hroznorodého.
Zaciatky pestovania vini¢a na uzemi Slovenska sa teda
pripisuju hlavne rimskemu cisarovi Marcovi Auréliovi
Probovi, ktory pocas svojho panovania vydal prikaz
legiondrom na zapadnom Slovensku vysadzat’ vinice.
Rozvoj vinarstva a vinohradnictva bol v minulosti
podporovany aj cirkvou. Zo somelierskeno kurzu
usporiadaného Vinarenskym instititom v Bratislave sa

d’alej dozvedame, Ze klastory zohravali vyznamnu tlohu

pri vysadzani vini¢a hroznorodého a vyrobe vina, ktoré
sa pouzivalo hlavne pri bohosluzbach. V tomto obdobi ObrézokSlvl.imska amfora na vino,
vznikaji v KlgStoroch a famostiach aj tzv. podzemné  Zdroj: autor, Miszeum vinohradnictva
kniZznice ,,Bibliotheca subterranea®, ktoré sluzili na v Bratitave

dozrievanie vina v dubovych, alebo agatovych sudoch. Takéto pivnice sluzili na ukryt
I'udi a majetku poc¢as vpadu Tatarov v 13. storo¢i. Plienenie dochadza najmé na tizemi
Malych Karpat, ¢oho nésledkom je spustoSenie drvive] vacSiny vinohradov, uvadzaja

zdroje ulozené v Muizeu vinohradnictva v Bratislave.
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Vinari sa postupne spamitali z ni¢ivych pustoseni a vd’aka priaznivym opatreniam
panovnikov zaziva vinohradnictvo na naSom Uzemi opdt rozmach. Prelomovym
dokumentom sa stalo bratislavské mestské privilégium Ondreja IIl z roku 1291, ktoré
oslobodzovalo mestanov od platenia poplatkov z vinic, nielen tych vysadenych, ale aj
planovanych.(Horvat, 1991, 1-14) DalSie zmeny nastali aj v oblasti predaja. Vinari
mohli predavat’ prebytky vina vo svojich domoch, dvoroch, podchodoch i pod viechami.
Za najstarsiu vinohradnicku obec na Slovensku povazujeme Bratislavu, ktora mala
mimoriadne postavenie predovsetkym kvoli Dunajskej obchodnej ceste. Vd’aka tejto
strategickej polohe sa obchod s vinom stava rentabilnym. ,,Do konca 15. storocia
vznikajui vinohradnicke cechy, pravo vycapu a dedia sa zvyky pestovania a vyroby
vina.“ (ZVHV).

Ako sa zo zdrojov Muzea vinohradnictva v Bratislave dozvedame, zlatym
obdobim vinohradnictva na Slovensku bolo 18.storo¢ie za vlady Marie Terézie
a Jozefa Il. Obrovsky tGspech zaznamenala dnes$na tokajska vinohradnicka oblast’, ktora
so svojimi $pecifickymi vinami nemala vo svete konkurenciu. Vinohradnicka oblast’
Tokaj sa v rokul730 stava prvou oblastou, kde sa zrodila vobec prva apelacia vina.
Jedna sa o kontrolované oznaCenie vina viazané na konkrétne pestovatel'ské uzemie.
Stava sa tak 100 rokov  pred prvym  klasifikachym = systémom
v Bordeaux.( Nyizsalovszki, 2007, 220)

Zaciatkom 19.storoc€ia sa vytvaraju prvé priemyselné podniky na spracovanie vina,
ktor¢ sa zameriavaji na velkovyrobu a obchod s vinom. Vyborni obchodnici
a stratégovia sa rozhodli investovat’ aj do prezentacie naSich vin v zahrani¢i a postupne
sa rozvija export. Sumivé vina znaSich kongin dostali aj uznanie na luxusnej
zaoceanskej lodi Titanic. ,, Tiché aj Sumivé vina znacky Chateau Palugyay postupne
od roku 1863 pili aj panovnici v Japonsku, turecky sultan, brazilsky cisar, belgicky
I rumunsky kral a samozrejme nesmeli chybat na cisarskom dvore vo Viedni. Rozvinul
sa i obchod s Mexikom a Spojenymi Stdtmi americkymi.” (ako uvadzaji dokumenty
ulozené v Muzeu vinohradnictva). AvSak vtomto storo¢i utrpelo vinohradnictvo na
Slovensku obrovské straty vplyvom Skodlivych hubovych chordob mucnatky
peronospory a rozsirenim $kodcu fyloxéry vosky vini¢ovej. Vinice sa museli vykl¢ovat
vratane koreniov apresadit na odolnejSie odrody (Hronsky, 2015, 11-12). Ani
20. storoCie nebolo pre slovenské vinohradnictvo vel'mi prajné. Prva anésledne aj

druhé svetova vojna priniesli so sebou nicenie vinic a zasob vina. Kratko po skonceni

14



vojny sa na tzemi Slovenska nachadzalo len okolo 12 000 ha vinic ($tudijné materialy
somelierskeho kurzu Vinarenského institatu).

Od roku 1948 sa =zakladaji Jednotné rolnicke druzstva (JRD). Vplyvom
kolektivizacie sa doraz kladie na masovu produkciu bez ohl'adu na kvalitu. Po roku
1989 dochadza k zmene spolocenskych a majetkovych pomerov anésledne sa dari
menit’ socialistické normy uplatiiované predovsetkym v JRD. V roku 1995 bol prijaty
zékon o vinarstve a vinohradnictve, ktory bol niekol’kokrat novelizovany. Vd’aka vstupu
Slovenskej republiky do Europskej tinie v roku 2004, bol tento zakon este niekol’kokrat
upravovany, aby spiiial vietky potrebné $tandardy legislativy. Tento zdkon kompletne
riesi sucasnu slovensku legislativu ohl'adom vinohradnictva na Slovensku.

V stcasnosti sa Slovenskej republike dari produkovat’ naozaj kvalitné vina, ktoré
znu uspech aj v zahrani¢i. Expozicia najlepSich vin Slovenska sa nachadza v zamockych
pivniciach v Pezinku. V roku 2006 sa uskuto¢nil prvy roc¢nik narodnej sutaze

slovenskych vin ,,Narodny salon vin®.

3.2. Historia pestovania vini¢a v Cine

Napriek tomu, e Ciiiania nepovazuju alkohol za nieo nevyhnutné pre Zivot,
Vv spoloCenskom zivote a kultirnom ponimani ma neprehliadnutel'ny vplyv na spdsob
ich Zivota. VacSina alkoholu sa v minulosti vyrdbala z obilnin. Obchod s vinom, ktory je
uzko prepojeny s politickymi, ekonomickymi a socidlnymi podmienkami krajiny, bol do
istej miery ovplyvneny urodnostou daného obdobia. Fluktuicia obilnych Zatiev moze
teda sluzit ako barometer pre obchod s vinom. Vladnuce dynastie prispOsobovali
regulacie na produkciu vina s ohl'adom na Zatvu v dany rok, aby zabezpecili, ze I'udia
budt mat’ dostatok potravy pre Zivot a zvySné obilniny mohli spracovévat’ na omamny
mok. V tradicnom ponimani zohraval alkohol trojaka tlohu. Pouzival sa pri ritudloch,
taktieZ na zahnanie starosti a na lie¢enie (Li, 2010, 1-3).

Historia vyroby alkoholu v Cine siaha az do obdobia neolitickej kultury Yangshao,
priblizne 4000 rokov pred n. I. Dékazom su archeologické nélezy hlinenych nadob na
vyrobu auskladnenie vina, ktoré sa pouzivali az do zaciatku vlady dynastie
Xia. (Zhimin, 1988, 754-758) V tomto obdobi Tudia postupne rozvijali metodu
fermentacie a az do vlady dynastie Zhou (1046-256 p. n. 1.) sa technika vyroby alkoholu
natol’ko zdokonalila, Ze vlada vytvorila Specidlny urad na regulaciu vyroby. Vzhl'adom

na davne Casové obdobie neexistuje vela pisomnych udajov, no vroku 1979 sa
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Vv provincii Shandong podarilo ¢inskym archeologom odkryt’ hrob Dawenkou, kde nasli
stbor nadob na vyrobu, fermentaciu a uskladnenie vina. (Zhimin, 1988, 755-759)
Vyskum ukézal, ze vyroba alkoholu bola vtej dobe na vel'mi pokrocilej trovni.
Stcast’ou tohto archeologického objavu boli aj nddoby na pitie vina. Neskor sa vyroba
alkoholu postupne rozvija, o ¢om sved¢ia viaceré objavy bronzovych nadob

Za vlady dynastie Shang (1600-1046 p. n. 1.) bolo popijanie alkoholu uzko spété
s aristokraciou, ktora si vel'mi rada uzivala a viedla bujary Zivot. Ako sa uvadza v knihe
Chinese Wine, na konci dynastie Shang za vlady panovnika Zhou bolo pitie alkoholu
sprevadzané aj sexualnymi hrami. Kral' Zhou mal bazén naplneny vinom, v ktorom sa
nahanali nahi muzi azeny. Takéto praktiky spolocne s celovecernymi pijanskymi
seansami sprevadzali celé obdobie vlady tejto dynastie. Zmena nastala az po prichode
dynastie Zapadnd Zhou (1046-771 p. n. 1), ktord sa poucila zroztopasnosti
predchadzajiicej vlady azavadza sa prvé protialkoholické nariadenie na podporu
abstinencie. V tomto obdobi sa vytvaraju aj mnohé urady na kontrolu produkcie vina.
(Li, 2010, 3-5). Pomerne striktné podmienky sprevadzajuce vyrobu rozdelovali vino do
troch kategorii. Vino pouzivané na obradné ritudly sa vyrabalo pomerne kratkou
fermentaciou, ostatné vina sa nechavali dozrievat’ dlhSie. Tato Kategorizacia naznacuje
pokrocilé techniky vyroby uZ v tomto rannom obdobi. ,,Podla informdcii podavanych z
generdcie na generdciu sa uz od 7. storocia kultivovala vinna réva s neobvyklymi
menami ,,Had"” , , Dracia perla“, a , Kobyli struk* — v poslednom pripade sa
pravdepodobne jednalo o bielu odrodu stolového hrozna.“ (Dominé, 2015, 780).

Pol'nohospodarsky progres dynastie Han (202-220) zvysil produkciu obilnin
a zabezpecil tak materidlny zaklad pre rozvoj vinarenského priemyslu. Vd’aka vyvoju
techniky fermentécie a rozmanitosti pestovanych obilnin sa §kéla vyroby vina postupne
zvac¢Suje. Rozvoj produkcie postiva vino zo stolov aristokratov aj na stoly obyc¢ajnych
I'udi. Vino sa teSi velkej popularite Sirokej verejnosti. Nalezy nastennych malieb
v provincii Shandong st d’al$im dékazom vyroby vina v tomto obdobi. Cudia v tejto
dobe nazyvali vino nebeskym darom, pretoze im pomahalo v kazdodennych trapeniach.
Postupne sa vyroba vina rozvijala a zlepSovala (Li, 2010, 6-7).

Pocas vlady dynastie Sui (581-618) sa uvolnili regulacie na produkciu vina.
Vyroba sa tak presuva medzi obycajny l'ud, ktory za¢ina s vinom vol'ne obchodovat'.
Takato pomerne volna vyroba pokracuje az do dynastie Tang (618-907), kedy nie je

Vv krajine iba jeden monopol na vyrobu vina, ale pokracuje sa s domécou, nezdanenou
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vyrobou (Li, 2010, 7-9). Stematikou vina sa stretavame aj v literature. Jeden
Z najznamejsich ¢inskych basnikov Li Bai oslavoval vino vo vé¢Sine svojich basni.

Technologie sa v priebehu nasledujucich dynastii postupne zlepSovali. Za vlady
dynastii Ming a Qing sa do krajiny dostavaju aj zahrani¢né techniky na vyrobu
rozliénych vin, no nemé to zasadny vplyv na manufaktiirnu vyrobu vina v Cine. T4 je
sustredend prevazne na vidieku aje charakteristickd zdkladnym vybavenim
¢i nestabilnou produkciou.

Moderné vinarske dejiny Ciny za¢inaju aZ v roku 1892, ked’ sa vladny diplomat
vzdal svojej uradnickej kariéry aV oblasti Yantai vysadil vinnu révu s takmer 150
odrodami. Postupne sa v priebehu 20. storoCia za¢inaji objavovat’ d’alSie vinne pivnice.
MoézZeme spomenut’ napriklad vinice Zhangyi, zaloZené franciizskymi misiondrmi
v 1910, dnes zname ako Beijing Winery. Dal§im vyznamnym vinarstvom vznikajiicim
vtomto obdobi je nepochybne aj Melco, ktoré bolo zalozené Nemcami v meste
Qingdao. Za zmienku stoja aj japonské pivnice v provincii Jiangsu. (Dominé, 2015,
780). Najvhodnejsie klimatické a geologické podmienky na pestovanie vinnej révy sa
nachadzaji na polostrove Shandong av provincii Hebei. Az pocas ekonomickych
reforiem nastava vyznamny rozvoj vinarenského priemyslu v tejto krajine.

V minulosti sa alkohol vyrabal prevazne z obilnin a iba malé cast’ bola vyrobena
z ovocia. V dnesnej dobe sa vplyvom zapadnej kultiry dostava do popredia pivo a vino.
Podla najnovsich narodnych Standardov rozdelujeme cinske alkoholické napoje do
troch kategorii. Su to fermentované alkoholické vyrobky, kam zarad'ujeme pivo, vino,
ovocné vino, &inske ryzové vino a rozmanité zmiesané vina. Dalsiu kategoriu tvoria
destilované liechoviny zahriiujuce ¢insku palenku a do tretej kategoérie radime brandy

a whisky. (Li, 2010, 2)
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4. Rozdelenie vinarenskych oblasti Slovenska

mumalokarpatska
mujuznoslovenska
munitrianska
mustredoslovenska

vychodoslovenska
muTokaj

Obrézok 4 Vinohradnicke oblasti Slovenského vinohradnickeho regionu’

Podl'a zdkona o vinohradnictve a vinarstve ¢. 313 z30. jala 2009 sa tzemie
Slovenskej republiky vysadené vini¢om nazyva slovensky vinohradnicky region. ,,Cleni
sa na Sest vinohradnickych oblasti, 40 vinohradnickych rajonov a 603 vinohradnickych
obci.* (Hronsky, 2014, 12) Vinohradnicke oblasti si Malokarpatskd vinohradnicka
oblast’, Juznoslovenska vinohradnicka oblast’, Nitrianska vinohradnicka oblast),
Stredoslovenskd vinohradnicka oblast, Vychodoslovenskd vinohradnicka oblast
a Vinohradnicka oblast’ Tokaj. Hronsky uvadza, ze relativne homogénne prostredie
kazdej z tychto oblasti vplyva na charakter a kvalitu vin. Takmer 80 % vinohradov
sa nachadza vregione zapadného Slovenska, 13 % vV stredoslovenskom regione
a necelych 7 % vo vychodnej asti republiky. Ustredny kontrolny a skugobny tstav
polnohospodarsky (UKSUP), Odbor vinohradnictva a vinarstva vedie Vinohradnicky
register suziaci na evidenciu vinohradnikov, vinarov, obchodnikov a maloobchodnikov

S vinarskymi produktmi.

! Zoznam vinohradnickych oblasti Slovenska. (2016, december 13). Wikipédia, Slobodnd encyklopédia.
Ziskané 09:23, april 25,2017 z
[Isk.wikipedia.org/w/index.php?title=Zoznam_vinohradn%C3%ADckych_oblast%C3%AD_Slovenska&
oldid=6409424."
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Vinohradnicka oblast’ Plocha (ha) Podiel (%)
Malokarpatska 5004 28,4
Juhoslovenska 5031 28,6
Nitrianska 3182 18,1
Stredoslovenska 2163 12,3
Vychodoslovenska 1132 6,4
Tokaj 1086 6,2

SR spolu 17 598 100,00

TabuPka 1. Plochy zaregistrovanych vinohradov podPa vinohradnickych oblasti k 31.12.2016 (ha)
MERAVA, Eva. Vini¢ hroznorody, hroznové vino. Situacnd a vyhPadovd sprdva k 31.7.2016. Bratislava: VUEPP,
2017. ISBN 978-80-8058-564-8

Plochy zaregistrovanych vinohradov podla
vinohradnickych oblasti k 31.12.2016 (%)

B Malokarpatska: 28,4%

M Juhoslovenska: 28,6%

m Nitrianska: 18,1%

M Stredoslovenska: 12,3%
m Vychodoslovenska: 6,4%

m Tokaj: 6,2%

Graf 1 Plochy zaregistrovanych vinohradov

vytvorené autorkou BP podl’a idajov uvedenych v predoslej tabul’ke
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4.1. Malokarpatska vinohradnicka oblast’

Obrazok 5 Malokarpatska vinohradnicka oblast’
Malokarpatska vinohradnicka oblast [online]. Slovenské vino: ©2017 [cit. 25.4.2017]. Dostupné z:
http://www.slovakwines.com/malokarpatska/

Malokarpatskd  vinohradnicka oblast je rozlohou vinohradov jednou
Z najrozsiahlejSich vinohradnickych oblasti na Slovensku. ,,Historicky najstarsia oblast
pestovania vinica sa rozprestiera Vv juhozapadnej casti Slovenska. Vinohradnicke plochy
sa nachadzaju v nadmorskej vyske od 100 do 260m.“ (Hronsky, 2014, 13) Vinice sa
rozprestieraju na slnkom zaliatych svahoch Malych Karpat, od Bratislavy smerom na
Pezinok az po Moravské Lieskové. Tato oblast’ je va¢Sinovym producentom hrozna na
vyrobu bielych vin. Hronsky uvéadza, ze kvalitativna rozmanitost’ pody, svahovitost’
a vhodné klimatické podmienky predurcujii toto Gzemie na pestovanie Sirokej Skaly
odréd. NajpestovanejSou odrodou je Veltlinske zelené, Rizling vlassky a Frankovka
Modra. Vzhladom na priaznivy charakter prostredia a iniciativu malych vinarov
najdeme aj mnoho druhov lokalnych odréd ako st Pesecka lednka zo Svitého Jura €i
Diev¢ie hrozno z Kral'ovej, no v pozadi neostavaji ani slovenské novoslachtence ako

napriklad Dunaj, zhodnotil Lipka.
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4.2. Juznoslovenska vinohradnicka oblast’

Obrazok 6 Juznoslovenska vinohradnicka oblast’
Juznoslovenska vinohradnicka oblast [online]. Slovenské vino: ©2017 [cit. 25.4.2017]. Dostupné z:
http://www.slovakwines.com/juznoslovenska/

Rozlohou najvécsia vinohradnicka oblast’ rozprestierajuca sa na nizinnych
rovinach severne od Dunaja je zaroven aj najteplejSou oblastou na Slovensku
SO suchym podnebim a miernymi zimami. Ako Hronsky uvadza, dostatok slne¢nej
energie spolu s hlbokym podnym profilom umoziuji na chranenych polohach
produkovat’” vac¢si podiel vyberovych vin s privlastkom najvyssej kvality. ,,Miestni
vinohradnici a vinari okrem novoslachtencov objavili zabudnuté odrody, napriklad
Bouvierovo hrozno, Medovec, Slankamenku a Lipovinu.“ (Hronsky, 2014, 15) Zo
zastupcov bielych mustovych odréd tu ndjdeme Rizling vlassky, Veltlinske zelené,

Pinot blanc, z modrych mustovych odrdd je to Cabernet Sauvignon a Pinot Noir.
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4.3. Nitrianska vinohradnicka oblast’

Obrazok 7 Nitrianska vinohradnicka oblast’
Nitrianska vinohradnicka oblast [online]. Slovenské vino: ©2017 [cit. 25.4.2017]. Dostupné z:
http://www.slovakwines.com/nitrianska/

Nitrianska vinohradnicka oblast mé& bohat historiu, o com svedcia najstarSie
dochované dokazy o vinohradoch z obdobia Velkej Moravy. Tato oblast’ sa rozprestiera
od Trebi¢ského pohoria az po Povazsky Inovec. Pospisilova v Ampelografii Slovenska
hodnoti rozmanitost’” podnych typov, ktoré spolu s vySkovymi profilmi jednotlivych
vinohradov a pestrymi mikroklimatickymi podmienkami predurcuji tGto oblast’ na
pestovanie bohatych, odrodovo charakteristickych vin, vyznacujtcich sa autentickost'ou
a prvotriednou kvalitou. ,,Najvdcsi podiel hrozna vsak nekonci vo vinach s vysokym
priviastkom, ale v harmonickych vinach sjemnym buketom, z ktorych sa mnohé
pouzivaju na vyrobu kvalitného Ssumivého vina alebo sektov.* (Hronsky, 2014, 16) Prave
lokality ako Radosina, Strekov, Nitra a Topol'¢ianky su miestom, kde sa vyrabaji vina
svetovych formatov, o ktoré prejavuju zaujem aj Cinsky obchodnici. Vo vinohradoch
ndjdeme odrody vini¢a s odliSnymi poziadavkami na prostredie ako napriklad Miiller
Thurgau, Pinot Gris, Tramin Cerveny a Palava, uvadza Hronsky. Vzhladom na Grodné
vysadby modrych odrod Cabernet Sauvignon a Frankovka modrd na juhu oblasti,

vzrastla aj vyroba kvalitnych ruzovych vin.
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4.4, Stredoslovenska vinohradnicka oblast

&

o

Obrazok 8 Stredoslovenska vinohradnicka oblast’
Stredoslovenska vinohradnicka oblast [online]. Slovenské vino: ©2017 [cit. 25.4.2017]. Dostupné z:
http://www.slovakwines.com/stredoslovenska/

Geologicky zaujimava oblast’ s dlhorocnou tradiciou pestovania vini¢a sa
rozprestiera na juznych svahoch Krupinskej planiny tiahnucich sa aZ po Gemer. Oblast’
je zaujimava pestovanim samorodého vinica, ktory sa spracovdva v domacich
malovyrobniach, ale takéto vina sa na trh s vinom neuvadzaju. Novodoby trend bio
produktov sa preniesol aj do vyroby vina . ,,Pre vysokii cistotu prirodného ekosystému
sa V oblasti uspesne rozvija ekologicka produkcia hrozna a vina. Prvy zaregistrovany
biovinohrad vysadili na hone Katovka pri Modrom Kameni v roku 1998. Dnes sa
certifikovand vyroba biovina sustreduje v Modrokamenskom a Vinickom rajone
v obciach Velky Krtis, Modry Kamen, Dolné Plachtince a Vinica.“ (Hronsky, 2014, 17-
18).
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4.5. Vychodoslovenska vinohradnicka oblast’

Obrazok 9 Vychodoslovenska vinohradnicka oblast’
Vychodoslovenska vinohradnicka oblast [online]. Slovenské vino: ©2017 [cit. 25.4.2017]. Dostupné z:
http://www.slovakwines.com/vychodoslovenska/

Najmensia slovenskd vinohradnicka oblast’ sa rozprestiera na juhu Kosického
kraja. Ako PospiSilova uvadza, celoro¢ne tu prevlada kontinentalna klima s teplym
podnebim, ktora je vel'mi vd’ana na pestovanie vinica. ,,Stabilna mikroklima v spojeni
S podou a integrovanym ekologickym pestovanim vinica umoziuju progresivnejsim
vindrstvam vyrdabat vina vo velkej miere respektujiice miestny terroir.“ (Hronsky, 2014,
19) Z pestovanych odrdd tu najdeme Pinot gris, Pinot noir, Pinot blanc, Miiller Thurgau,

Tramin Cerveny ¢i Silvanske zelené.
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4.6. Vinohradnicka oblast’ Tokaj

Obrazok 10 Vinohradnicka oblast’ Tokaj

Vinohradnicka oblast Tokaj [online]. Slovenské vino: ©2017 [cit. 25.4.2017]. Dostupné z:
http://www.slovakwines.com/tokaj/

Ide o0 vel'mi jedine¢nu a znameniti oblast, ktora sa rozklada na malom uzemi
slovensko-mad’arskych hranic. Lokalne $pecifické vino Tokaj, ktoré sa tu rodi ma svoje
vyznamné postavenie v rebriCku svetovych vin avo svojej kategérii neméa vo svete
konkurenciu. ,,Slovensky Tokaj je uzavretd vinohradnicka oblast so Specifickym
odrodovym zloZenim vysadieb a Specidlnou technolégiou vyroby vina.“ (Hronsky, 2014,
20) Kamenista poda sopecného povodu pocas dna absorbuje teplo, ktoré nasledne pocas
chladnejsich noci uvoltiuje a ohrieva tak vzduch v blizkosti dozrievajtcich strapcov.
Hronsky uvadza, Ze d’al$im klimatickym faktorom ovplyvilujucim rast vinica st pocetné
ranné hmly, ktoré maji pozitivny vplyv na tvorbu huby Botrytis cinirea. Ta je
zodpovedna za Specificki chut tokajskych vin aje preto pri procese vyroby
nevyhnutnou sucast’ou. Vino sa uskladiiuje a vyzrieva Vv tufovych pivniciach, ktoré maja
jedine¢nu a stabilnit mikroklimu.

Uz odpradavna sa meno tohto vina spaja S mnohymi historickymi osobnost’ami.
Podl'a dochovanych listin, prvé tokajské vino vyrobil v roku 1650 farar Ladislav Sepsi
Maté, ktory sa mimo iné postaral aj o to, ze tokajské vino spoznal franctizsky kral
LCudovit XIV. ,,Na jeho kralovskom dvore sa vino tesilo nesmiernej oblube a ziskalo

titul ,, Vinum Regnum — Rex Vinorum* , ,,Vino kralov — Kral vin*. Taktiez Uhorska
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kralovna Maria Terézia poslala vino do daru rimskemu pdpezovi Benediktovi

V.“ (Hronsky, 2014)

Odroda Vysadena plocha Podiel (%)
Veltlinske zelené 2 656 151
Rizling vlassky 2338 13,3
Frankovka modra 1608 91
Miiller - Thurgau 1180 6,7
Svitovavrinecké 1172 6,7
Rizling rynsky 946 54
Ostatné 7698 43,7
Spolu 17 598 100,0

Tabul’ka 2 Odrodova skladba (hlavné odrody) vinohradov k 31.7.2016 (%) ]
MERAVA, Eva. Vinié¢ hroznorody, hroznové vino. Situacnd a vyhl’adova sprdava k 31.7.2016. Bratislava: VUEPP,
2017. ISBN 978-80-8058-564-8

Odrodova skladba (hlavné odrody)
vinohradov k 31.7.2016 (%)

B Veltlinske zelené: 2656
M Rizling vlassky: 2338

M Frankovka modra: 1608
H Miller - Thurgau: 1180
H Svétovavrinecké: 1172
M Ryzling rynsky: 946

[ Ostatné: 7698

Graf 2 Odrodova skladba (hlavné odrody) vinohradov k 31.7.2016 (%0)

vytvorené autorkou BP podl’a idajov uvedenych v predoslej tabul’ke
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5. Pravidla pre obchod s vinom v Novom Svete

Pod pojmom Novy vinarensky svet rozumieme krajiny mimo Europy, pre ktoré
vinarstvo nie je az tak tradiCne spité¢ s kultirou daného tzemia. Starym svetom
nazyvame Eurdpu a Stredomorie, zatial' ¢o USA, Australiu, juznu éast Afriky, Cinu
a Japonsko zarad’'ujeme medzi krajiny Nového sveta (Stevenson,1998, 20). Su to zvicsa
oblasti, kam sa prestahovali Eurdpania a zacali zuroCovat’ svoje vedomosti v oblasti
vinohradnictva a vinarstva. ,,Vyuzili svoje technologické know-how a potencidl
tamojsich terroir, v kombindcii s overenymi eurdopskymi odrodami vinica,” (Ailer, 2016,
34) V krajinach Nového sveta zaznamenavame dynamicky narast vinohradov.
Najvyznamnej§i rozmach vinohradnictva prebieha v Cine, kde v relativne kratkom
casovom useku stipla vymera vinohradov a d’alej sa dynamicky rozSiruje. Napriek
rychle rozvijajucej sa produkcii, spotreba vina v tejto krajine ma podla Ailera skor
stagnujuci charakter. Europa je tradiénym odbytistom a zatial dominuje najvacs$im
spotrebnym trhom s vinom na svete.

Co sa tyka vyroby a oznaGovania vina su medzi eurépskymi krajinami a krajinami
treticho sveta znacné rozdiely. ,,Europska unia je oproti krajinam Nového sveta
V znacnej konkurencnej nevyhode v oblasti legislativy. Prisne europske predpisy sa
nevztahuju na vyrobky dovezené z tretich krajin. Ide o oznacovanie, povolené
enologické praktiky, aj technologie.” (Ailer, 2016, 34). Ako priklad mézeme uviest
pridavanie vody do vina. Zatial’ ¢o v niektorych krajinach je mozné pridavat’ vodu do
vina, alebo do mustu, europska legislativa tento proces zakazuje. Vztahuje sa to aj na
vina, ktoré s uréené na export do tretich krajin, kde st takéto praktiky povolené. Ailer
uvadza, ze v krajinach tretieho sveta neexistuji pravidla pre regulaciu nadprodukcie.
Taktiez v nich nefunguju regulédcie ohl'adom mnozstva exportovaného vina, a preto sa
do EU m6zu dovazat’ vina z tychto krajin v akomkol'vek mnoZstve.

Aj vramci oznaCovania vin existuji mnohé rozdiely. Jednym znich je
oznacovanie vina pojmom reserva. V krajinach EU patri toto oznacenie pre Cervené
vino zrejlice minimalne tri roky (pozn. minimalne jeden rok v drevenom sude) pred
uvedenim do obehu. Ailer vysvetl'uje, ze v krajinach Nového sveta sa toto oznacenie

Casto pouziva uz v prvom roku po zbere hrozna.
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5.1. Ustanovenia pre export vina do Ciny

Import vina do Ciny je pomerne zloZity proces, nakolko okrem najdenia
vhodného importéra je nutné dodrzat’ vSetky pravne predpisy suvisiace s vyvozom. Pre
import je vhodné ndjst’ si spolahlivého importéra, ktory sa o tito legislativu postara
acely tento zdihavy proces vybavi.Tato kapitola bola napisand podla tdajov
dostupnych z informacnych zdrojov Eurdpskeho centra pre malych a strednych
podnikatel'ov, ktoré su dostupné online v anglickom jazyku.

Vsetky potravinarske produkty (potraviny a napoje) musia pred exportom do Ciny
ziskat' certifikat zdravotnej nezavadnosti. Taktiez musia spifiat’ konkrétne poZiadavky
oznadovania. Ptraviny a napoje dovazané do Ciny musia prejst’ inspekénym tradom pre
vyvoz adovoz (dalej iba CIQ)2. Tento urad vystavuje regulicie pre oznatovanie
dovazanych produktov, ako aj spdsob ich balenia. Svoje pobocky ma na vsetkych
miestach vstupu do krajiny, ako su pristavy a letiskd. VSetky importované produkty
musia byt oznatené &inskou etiketou (v ramci pevninskej Ciny sa pouzivaju
zjednoduSené znaky). Okrem cinskeho oznacenia moéZe etiketa uvadzat aj anglicky,
alebo inojazy¢ny ekvivalent. Cudzojazycné etikety su uzito¢né pri rozliSovani domécich
a zahrani¢nych produktov.

Pred samotnym exportom do Ciny st zahrani¢né firmy, ako aj importéri povinny
prihlasit sa do registratného systému pre import potravin aimport aexport
kozmetickych V)’/robkov.3 Tento online registracny systém sa nachadza na stranke
<http://ire.ecig.cn/>. Pre krajiny Eurdpskej tnie sa odporti¢a kontakt s centrom EU
SME,* ktoré poskytuje vietky informacie uZito&né pre malych a strednych podnikatel'ov
ato voblasti prava, Standardov, l'udskych zdrojov ainych zazemi dodlezitych pre
podnikanie.

Po prevoze potravin anapojov do Ciny musia produkty ziskat certifikat
nezdvadnosti CIQ. Na ziskanie povolenia predavat produkt v Cine musi importér
predlozit’ dokumenty dokazujice spdsobilost’ predavat’ dany produkt na tizemi pdvodu,
respektive v Krajine vyroby.

Dalsim dolezitym dokumentom je povodna etiketa s origindlnym oznaéenim

a cinskym prekladom, vzorka C¢inskej etikety, ktora bude produkt sprevadzat

*China Entry-Exit Inspection and Quarantine Bureau : H AE8I040E /5 (churujing jiinyan jidnyi ji)

% Registration Systems of Imported Food and Cosmetic Importers and Exporters : 33 1 £ 4t it i H
175 % % 24t (jinkdu shipin huazhuangpin jinchiikdu shang beéi'an xitong)

* European small and medium-sized enterprises — Europske centrum pre malych a strednych podnikatelov
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na ¢inskom trhu, képie obchodnych licencii importérov, vyrobcov a vSetkych konatel'ov
uvedenych na etikete. Na splnenie vSetkych poziadaviek ¢inskej strany je potrebné, aby
produkty obsahovali etiketu (najCastejSie bielej farby) s ¢inskym popisom, ktora je
pripojend k dovazanym fl'asiam alebo baleniam. Etiketa by mala obsahovat’ nazov
vyrobku, zlozenie, meno, adresu akontaktné udaje na vyrobcu, datum vyroby
a poziadavky na uskladnenie, krajinu pévodu a iné. Pozadovana dokumentacia musi byt’
predlozena na CIQ, ktord schvaluje registrované etikety. Tieto formality mozu byt
vybavené este pred samotnym exportom komodit, alebo po privezeni komodit do
pristavu. Nasledne sa odoberaju kontrolné vzorky vybranych produktov. Kontrola
potravin a napojov prebiecha podobnym spoésobom, kontrola vin prebiecha pod vic¢sim
drobnohladom expertov CIQ timu.

Kazda krajina si vytvara vlastné potravinarske zédkony, ktoré upravuja Standardy
aregulacie. Vzhl'adom na odlisnt charakteristiku krajin si moéze kazda krajina tieto
poziadavky upravovat a prisposobovat, aj ked vicSina poziadaviek byva zvicsa
rovnaka alebo podobna. Dna 28.2.2009 prijalo VSeéinske I'udové zhromazdenie prvy
zikon pre bezpelnost potravin. Odvtedy Cina aktualizuje $tandardy na vyrobu
potravinovych vyrobkov, aby spliiali vietky pravne predpisy. Cinske urady uvadzaju, ze
az 70 % potravinarskych noriem je v stilade s medzinarodnymi normami. Avsak najdu
sa aj mnohé rozdiely, ako napriklad v hodnoteni vina. Pri jeho hodnoteni sa rozdeluje
do viacerych kategorii podla zvyskového cukru na suché, polosuché, polosladké a
sladké. Rozdielne kritéria na kategorizaciu sposobuje, ze vino médze byt nespravne
oznacené, ateda Vv jednej krajine vino klasifikované ako suché, moéze byt v druhej
krajine klasifikované ako polosuché.

Specifické poziadavky na dovazané komodity sa priebezne menia, preto sa
odportca exportérom najskor kontaktovat’ prislusné urady, alebo obchodné komory, aby
sa zabezpeéil ¢o najjednoduchsi priebeh obchodu. Specifické obchodné poziadavky
mozu export do Ciny vyrazne skomplikovat’ a predrazit. Tyka sa to hlavne poZiadaviek
na oznaCovanie produktov, vratane vinnych etikiet. V Cine je potrebné na etiketu
uvadzat’ presny datum vyroby. V niektorych krajinach takyto tdaj nie je mozné uviest,
pretoze sa vino vyraba zmesou réznych ro¢nikov vin. Miestni importéri uvadzaju, ze
pokial’ sa dodrzia vSetky pozadované normy s ozna¢ovanim, obchod a s nim spojené

formality su uz jednoduchou zalezitostou. (EU SME Centre)
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5.2. Specifické poziadavky na oznacovanie dovazanych vin

Podl'a zékona by kazda vinna etiketa by mala obsahovat’:

e nazov a typ vina (napr. suché cervené, ruzové polosuché)
e rocnik

e odrodu

e krajinu povodu a vinarensky region

e zlozenie (zahinajuce vSetky pridavané ingrediencie)

e objem alkoholu

e meno a adresu vyrobcu a miestneho distributora

e datum vyroby alebo plnenia fl'aSe (vo formate rok, mesiac.den)
e zivotnost’ a pokyny pre uskladnenie

e (ista hmotnost’ a objem

e Standardny narodny, priemyselny alebo podnikovy kod

e akostna trieda

e licencia vyroby

e dolezité upozornenia

Alkohol a vino obsahujuce viac ako 10% objemu alkoholu nemusi byt oznacené
datumom minimalnej trvanlivosti. Azda najvacSim problémom, ktorému celia
obchodnici s vinami je narocnost’ na ¢as a financie. Oba tieto faktory sa moZu vyrazne
lisit" pri kazdej zasielke. Podl'a sprav EU SME sa odhaduje 30-40 dni od zésielky
komodit az po colné kontroly v hlavnych pristavoch (Guangzhou, Shenzhen, Peking,
Tianjin aSanghaj). Toto <&asové obdobie sa viak moZe vyrazne predizit
nepredvidateI'nymi okolnost'ami. Importéri vina odhadujt, ze celd zasielka od vyrobcu
v Eurépe az po sklady v Pekingu, odkial’ sa vina d’alej distribuuju, trva priblizne $tyri
mesiace. (EU SME Centre)
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6. Empiricka cast’
6.1. Priebeh prieskumu
Na vyskum bolo oslovenych prostrednictvom e-mailu, telefonicky a spravou na
socialnej sieti niekol’ko poprednych vyrobcov vin na Slovensku,. Respondentom bol
zaslany kratky dotaznik, ktory sluzil ako osnova K interview. Rozhovory prebiehali
tromi spdsobmi; osobne, vymenou mailovej koreSpondencie a telefonickym
rozhovorom s moznost'ou hlasného odpoc¢uvania s nahravkou. Ciel'om bolo zistit’ vyvoj
a priebeh obchodnych vztahov v kontexte vinarenského priemyslu, ako aj opis
kl'aicovych faktorov ovplyvilujucich export slovenského vina na cinsky trh.
V akademickom roku 2015/2016 absolvovala autorka BP roény §tudijny pobyt v Cine,
pocas ktorého systematicky zbierala informacie ohladom ¢&inskych spotrebitelov
alkoholickych napojov. Sledovanie situacie arozhovory s miestnymi obyvatelmi

v meste Suzhou boli taktiez vyuzité pri pisani empirickej casti BP.

6.2. Charakteristika ¢inskeho spotrebitel’a
Popijanie alkoholu mé hlboké korene v historii 'udstva. Ani ¢insky narod nie je

vynimkou a alkohol v ich kultire zohrava svoje opodstatnenie. Spaja sa s mnohymi
ritudlmi a tradiciami. V modernej spolo¢nosti je sucast'ou beznych obchodnych jednani,
¢1 posedeni s priatelmi. Ani beZnad vecera s rodinou, ¢i iné neformdlne stretnutie sa
nezaobide bez prilezitosti na popijanie. Obyvatelia najl'udnatejSej krajiny sveta davaju
Vplyvom zapadného sveta sa do popredia Coraz viac dostava prave vino. Zatial’ ¢o u nas
je konzumécia vina beznou sti¢astou vietkych socialnych vrstiev, v Cine sa spaja skor
s vy$$im spolocenskym postavenim. Tento fakt je spésobeny dvomi faktormi, vysokou
cenou na trhu a mladou tradiciou v oblasti vinarenského priemyslu. Aj ked’ vicSina
¢inskych spotrebitel'ov nema jasnu predstavu o skuto¢nej hodnote vina, st ochotni ¢asto
zaplatit’ nadhodnotent cenu za tento v ich o¢iach luxusny mok.

Vyber vina moze byt spojeny s podvedomim vnimanim cervenej farby ako
symbolu §tastia a uspechu. Studie v oblasti ¢inskych konzumentov ukazuji, ze mnoho

Cinskych spotrebitel'ov voli ¢ervené vina pre ich zdraviu prospesné tcinky.

6.3. Vplyv farby a zna¢ky na vyber vina
V zdpadnom svete sa kladie velky doraz pri vybere spravnych odrod

k jednotlivym druhom pokrmov. Ciiiania nepripisujti takémuto vyberu $pecifickt
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dolezitost. Automaticky volia Gervené vina, predovietkym odrodu Bordeaux. Cifiania
vyssich spoloc¢enskych vrstiev obl'ubuji luxusny tovar a ked’ze je Bordeaux jednym
Z najprestiznejSich vin sveta, vel'mi 'ahko ho rozpoznavaju aj l'udia bez vinarenského
vzdelania. Svoju ulohu zohrava atraktivny status a meno tohto vina, preto ho hostitelia
Casto krat pontikaji na znak ucty svojim host’om.

Dal§im faktorom ovplyviiujiicim vyber vina je ¢ervena farba. V &inskej kultiire
ma Cervena farba svoje Specifické postavenie. Jedna sa o farbu spojent s radostnymi
udalostami v zivote, ¢i uz ide o svadbu, alebo o oslavy nového roku. Aj pocas oslav sa
na stole objavuju jedla ¢ervenej farby, napriklad homare a méso na ¢erveno. Nie je teda
prekvapujuce, ze si konzumenti ladia farbu vina k tymto pokrmom. Vedecké studie
Vv devét'desiatych rokoch uviedli benefity ¢erveného vina na l'udsky organizmus. Zndma
kriticka vin s korejsko-americkym povodom Jeannie Cho Lee v rozhovore s Fionou
Beckett 0 kombinacii jedal a vin uvadza, ze ¢inski spotrebitelia maji vel'mi pozitivhu
asociaciu vina so zdravim, Comu moédzeme pripisovat Coraz VACSi zdujem SirSej

verejnosti o vino. (Beckett, 2015)

6.4. Cinsky preklad slova &ervené vino

Zaujimavy faktor, ktory ovplyviiuje ¢inskeho spotrebitel'a je aj ¢insky nazov pre
gervené vino. Vino sa vo vieobecnosti povie pchu-tchao-fiou (putaojitt = %5j%5{8), ¢o
vV doslovnom preklade znamena alkohol vyrobeny z hrozna. Pridanim farby (Cervena,
biela) pred koren tohto slova vznikd oznacenie pre biele a cervené vino. Biele vino sa
teda nazyva paj-pchu-tchao-tiou (bai putaojiti = 4 %5{8) a Servené vino je nazyvané
chung-pchu-tchao-tiou (hong putdojit = £1.%j%);). V ¢inskom jazyku je vSak obl'uba
4-slabicné slova skracovat’ na dvojslabi¢né, a teda Cervené vino sa v skratke povie
chung-tiou (héngjiu = £ ;f ). Chung znamena Cerveny, tiou znamena alkohol.
Doslovny preklad je teda ¢erveny alkohol vo vyzname Cervené vino. Ak by sme tento
jav morfologického skracovania chceli zopakovat’ aj s bielym vinom a urobili by sme
ho podrl'a predchadzajliceho vzorca, dostali by sme spojenie paj-tiou (baijiti = Fi#), ¢o
znamena biely alkohol, ale je taktiez oznacenie pre ¢insku palenku paj-tiou. Ako uviedli
respondenti v rozhovoroch uvedenych v nasledujicej kapitole, okrem podvedomého
spojenia Cervenej farby so Stastim je to prave tento nazov, ktory dokaze odradit

¢inskych spotrebitel'ov pri degustacii vina. Ti automaticky volia Cervené.
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7. Rozvoj slovensko-¢inskych obchodnych vzt’ahov

V 50-tych rokoch 20. storocia nadviazalo JZD Slusovice spolupracu s ¢inskou
stranou. Ceskoslovenska vlada spolu s &inskou vladou vytvorili projekt farmy Cesko-
Slovensko-Cinskeho priatel'stva. Je to projekt politického charakteru, s ktorym sa zagina
pisat’ historia spolocnej spoluprdce medzi tymito krajinami v oblasti vinarenského
priemyslu. Cely koncept zacal navstevou Cinskej delegécie, ktora chcela spolupracovat
so strednou Eurdpou. Projekt bol za komunistického rezimu vel'mi uspesny. ,,JZD
Slusovice so sidlom na Morave spolupracovalo s cinskymi partnermi. Vzdajomna
spolupraca sa prerusila, ked sa Cina v70-tych rokoch odpojila od zvysku
komunistického sveta a isla viastnou cestou. Sovietsky zviz sa nepohodol s Cinou, a tak
aj Ceskoslovenské obchodné vztahy s Cinou postupne viplne zanikli. Obnovili sa aZ na
zaciatku nového milénia, PO navsteve byvalého séfa JZD Slusovice Frantiska
Cuby* vysvetl'uje obchodny riaditel’ Vina Nitra Karol Sebo.

Do vinarskeho impéria rodiny Sebovcov patri okrem Vina Nitra aj Chateau Modra.
V roku 2010 Slovenské vinarstvo Chateau Modra uzavrelo zmluvu o vytvoreni
spolo¢ného podniku s ¢inskou spolo¢nostou Xiangyao, Ltd.. Spolo¢ny projekt Zhongjie
Nitra Winery, Ltd. je vysledkom sedem ro¢nej spoluprace s ¢inskymi partnermi.
,.Clitania predavajii vina pod touto znackou,“ dopliiia pan Sebo s hodnotenim, Ze je to
sféra posobnosti, kde sa Slovensko tesi akejsi prestizi a dobrému menu.

»loto dielo z hladiska velkosti a architektonickej monumentality je na svetovej
urovni a jednoznacne obstoji aj v porovnani s velkymi vinarskymi stavbami v Europe, v
Amerike, ¢i v Australii. (Vino Nitra, 2013). Spolocnost’ je presvedend, Ze vystavba
spolo¢ného podniku ma vel'ka perspektivu, nakol’ko samotna provincia ma 72 milidona
obyvatel'ov a potencial ¢inskeho trhu je obrovsky. ,.Kultira vina v Cine ziskava na
Coraz vdcsej popularite a v tomto kontexte je teda i nasim poslanim prispiet k Sireniu
europskej vinnej kultury, ktora ma svoje hlboké korene aj na Slovensku,“ komentuje
otvorenie spolocného podniku spolo¢nost’ na svojich web strankach.

Donedédvna sa v zdvode vyrabalo vino pod slovenskou znackou a niektoré vina sa
na farmu prevazali hlavne v cisternach. Nasledne si ich Cifiania sami nafTasovali. Tento
rok vSak cinska strana pozadovala dovoz naflaSovanych vin: ,,Najblizsie obdobie sa
bude vsetko posielat’ vo flaskach, cisterny sa posielat’ nebudu.” Komentuje obchodny
riaditel’ spolo¢nosti. Dovod je pomerne jednoduchy. ,,Ked’ si ma Ciian kipit nieco, ¢o

je naplnené v Europe, tak tomu podvedome veri viac ako niecomu, ¢o bolo naplnené
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v Cine. Ked' je to naplnené v Cine, tak je to podla Ciitana podvod. Oni majii radi, ked' je
vSetko plnené origindlne v Eurépe.“ Cinsky trh je vo vinarenskej oblasti velmi
$pecificky a pan Sebo na zaver zhodnotil, Ze spolupraca ma pozitivne vyhliadky aj do
buducna, hlavne vSak na lokalnej Grovni.

Statisticky urad Slovenskej republiky uvadza, e prvy export slovenskych vin do
Ciny eviduje uz v roku 1995, d’alsi vyvoz zaznamenali aZ v rokoch 2004 a 2007.

Za najvicsi prinos v oblasti exportu slovenskych vin do Azie vdadime
japonskému podnikatel'ovi Masaya Suzuki, ktory ich zacal propagovat’ na azijskom trhu.

Masaya Suzuki v rozhovore sMilanom Nemcom pre portal TREND uviedol
dévod podpory exportu slovenskych vin do Azie. ,,Méj syn bol na Slovensku pcit rokov
a dostalo sa mu z vasSej strany velkej starostlivosti a pozornosti. Preto som si povedal,
Ze ako vyraz vdaky nieco pre Slovensko urobim. Rozhodol som sa, Ze zacnem vyvazat
slovenské vino do Japonska.” (Nemec, Kto moze za slovenské vino v Japonsku, 2015)
Za obrovsky prinos pre rozvoj vinarenského priemyslu na Slovensku mu Slovensky
zviz vyrobcov hrozna a vina udelil titul Vinarska osobnost’ roka 2014.

Cela spolupraca medzi Slovenskom a Aziou zacala v septembri 2011, kedy sa
vyviezlo 7 626 flia§ slovenského vina. Sedem konkrétnych vin vybrala uznavana
japonska somelierka a riaditel’ka asocidcie japonskych somelierov pani Tanabe. Pocas
svojej navstevy na Slovensku vybrala vina, ktoré podl'a nej najviac ulahodia chutiam
japonskych zakaznikov uvadza Cvachova v prezentacii o Exporte slovenskych vin do
Japonska.

Po uspeSnom vstupe slovenského vina na japonsky trh sa rozbieha aj spolupraca
s ¢inskymi obchodnikmi. Spoluprdca zacala s piatimi slovenskymi vinarstvami
Karpatska Perla, Mrva Stanko, Pivnica Radosina, Tokaj Macik Winery a Chateau
Topol'¢ianky, neskor sa pridali d’al§ie vinarstva ako napriklad Vino Nitra, ktoré do Ciny
prostrednictvom tejto spolocnosti exportuje sekt Palffy. . V obdobi 2011-2014 sa
vyvazali 2 kontajnery rocne, ktoré boli do Azie prevezené lodnou dopravou.
wpolocnost M. Suzukiho Misuzu ma pobocky v dvoch mestach v Japonsku, v Siestich
mestiach v Cine, Hongkongu, na Taiwane a na Slovensku. Hlavnym cielom spolocnosti
je propagdcia slovenskych produktov v Japonsku a inych azijskych krajindch, a tiez
uvddzanie zaujimavych produktov z Azie na Slovensko.“ (Nemec, Kto méze za slovenské
vino v Japonsku, 2015). Za export slovenskych vin do Azie a obchodné aktivity na

japonskom a ¢inskom trhu je zodpovedna Zuzana Cvachova.
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7.1.  Samuel Waldner — Chateau Topol’¢ianky

Obchodny riaditel’ vinarenského zavodu Chateau Topol'¢ianky sa podedil o svoje
postrehy a sktisenosti z oblasti exportu slovenskych vin na ¢insky trh.

Vinarske zdvody Chateu Topol¢ianky patria k poprednym producentom vina na
Slovensku. Prvé vino pod znackou ,,Chateau Topol'¢ianky* bolo vyrobené v roku 1933
a odvtedy sa zaCina pisat’ historia spolocnosti. Dlhoro¢né skusenosti a zachovavanie
tradicie pri vyrobe vina priniesli so sebou uspech nielen doma, ale aj v zahranici. Uz
vV roku 1947 sa vina exportovali do USA. V sucasnosti ich najdeme na slovenskom
a &eskom trhu, v susednom Pol'sku, ale exportuju sa aj do Kanady. Z Azijskych krajin
sa vyvoz zameriava na Japonsko, Cinu a Taiwan. ,,Aj v Hongkongu sa ndm podaril
mensi export, ale bola to skor jednorazova zdlezitost, lebo druhu dodavku sa nam
nepodarilo vyviest.” Uvadza obchodny riaditel’ spolo¢nosti.

Naopak na Taiwane sa slovenské vino tejto znacky tesi velkej obl'ube, 0 com
sved¢i aj vytvorenie obchodného =zastipenia spolocnosti pod nazvom Chateau
Topol'¢ianky Taiwan Club. Ked’Ze Slovenska republika oficidlne neuznava Taiwan ako
samostatny Stat, funkciu ambasady tam sprostredkovava Slovensky ekonomicky
a kultarny urad Taipei, ktory v roku 2011 pozval spolo¢nost’ Chateau Topol'¢ianky na
vystavu Taiwan International Tea, Coffee & Wine Expo®. Spolo¢nost’ tak dostala
jedine¢nu prilezitost’ a priestor predstavit’ svoje vina na tomto podujati, ¢im ziskala
dolezité obchodné kontakty, ale predovSetkym nového importéra.

Spoloénost’ Chateau Topolgianky zacala spolupracu s Cinou priblizne v roku
2010. ,,Na Slovensku bol boom suvisiaci s exportom do tretich krajin. V tej dobe sa dalo
vypracovat' projekt dotovany Europskou uniou, ktory dokdzal pokryt ndklady na
prieskum trhu. Na zdklade toho sme sa aj my prvy krat zucastnili na vystave
V Azii.* Vysvetluje Samuel Waldner a dodava: ,,Prvd vystava v Azii na ktorej sme sa
Zucastnili bola Hong Kong wine and spirit exhibition, ktord je povazovana za najvdicsiu
vystavu v Azii. Ako vietci hovoria, Hong Kong je akousi vstupnou brdnou do Ciny.* Od
tej doby sa spolocnost’ pravidelne predstavuje na roznych vystavach v Cine, ako
napriklad Guangzhou wine and spirit exhibition, Shanghai International Wine & Apirits
Exhibition ¢i Interwine Beijing Internation Wine & Spirits Exhibition. Obchodny
riaditel’ sa osobne zucastiiuje na vystavach, hlavne tych na Taiwane. ,,Minuly rok sme

boli aj v Guangzhou, ale v zdsade sa nedd povedat, ze sme tam boli iba za nasu firmu.

5 . s v . . . .
Medzindrodna vystava Caju, kavy a vina na Taiwane
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Nas cinsky obchodny partner tam taktiez vystavoval vina inych vinarov zo Slovenska,
ktorych ma vo svojom portfoliu.*

Na otazku ohladom ¢&inskych spotrebitelov pan Wladner uviedol, 2¢ Cifiania st
vel'mi Specificki hlavne svojim povedomim o vine. ,,Za vino povazuju cervené, pretoze
to vychadza zjazyka, nakolko biele je povazované skor ako nejaky destilat
pripominajuci palenku pajtiou. Preto vyhladavaju hlavne cervené vino. Preferuju
polosladké a polosuché vina. Na Taiwane su oblubené skor prirodzene sladké
vina.” Slovensko sa moze pysit' kvalitnymi ruzovymi vinami, ktoré su celosvetovo
uznavané, no v Cine si kvoli farbe svoju slavu neziskali. .,V Hong Kongu je to trosku
otvorenejsie. Tam su viacej open-minded (pozn. s otvorenou mysl'ou). Na druhej strane
viem, ze sme tam ruzové vino mali ato nechceli ani len ochutnat, vyslovene ho
odmietali.“ Medzi exportovanymi odrodami prevlada Frankovka modra, Cabernet
Sauvignon, Svitovavrinecké, Chardonnay a Sauvignon. ,,Pri cervenych vinach je
wraznd konkurencia z Cile a1 Argentiny, ktord dokdze vyprodukovat v rovnakej
cenovej kategérii kvalitnejsie vino, ktoré viac vyhovuje chuti Ciianov. CiZe trosku
menej kyslé ako ho mame my a mozno aj trosku vyzretejsie. Zaroven maju dohodu
0 nizSej dani a 0 nizsom cle pri dovoze.

Podl'a slov obchodného riaditela slovenské vino dokaZe konkurovat tym
zahraniénym. ,,V niZsej cenovej kategorii urcite. Vo vyssej cenovej kategorii si zakaznik
kupi skor nieco znackové. To je ako ked idete do obchodu a mate na vyber nieco
znackové, ¢o pozndte a nieco neznackové, co je sice pekné, ale stoji to rovnako. Co si
kupite? Asi to znackové.* Tento efekt pripisuje podvedomému vnimaniu francuzskych,
talianskych a spanielskych vin za najkvalitnejsie, aj ked’ tomu tak nemusi byt’ vzdy. ,,V
nizsich kategoridach je prave Novy svet, ¢i uz je to Argentina, Cile, Novy Zéland, mozno
Juhoafricka republika.”

AvSak su to prave slovenské novoslachtence, ¢im dokdze Slovensko zaujat’ na
¢inskom trhu. Obchodny riaditel’ spolo¢nosti vidi v exporte naSich odrod vyhodnu
obchodnu stratégiu. ,,Cabernet si vedia porovnat's Francuzskom. Tym Ze ho poznaju sa
moze stat, ze maju nejaky oblubeny, preto si ho radsej kupia odtial. Taktiez Chardonay
je na celom svete, preto si mézu povedat, zZe piju Chardonay iba z Francuzska. Ked’ im
predstavime nejaku novu odrodu, tak to nemaju s ¢im porovnat. Je to konkrétne cervené
vino Dunaj, ktory ma velmi dobry obsah sladkych taninov. To im velmi lahodi a dokaze
zaujat tie ich chute. Prave na Taiwane sa nam s Dunajom pomerne dost dari. Volaju do

dundzi.** Okrem odrody Dunaj spoloc¢nost’ exportuje aj Devin, ktory je oblibeny.
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wVyvazame taktiez Palavu, ktord je sice moravskd, no uz ju na Taiwane poznaju
a pytaju Si ju.*

Laicka verejnost’ pri vybere vina zohladiuje aj ziskané medaily a ocenenia.
Obchodny riaditel' vSak spochybnil, ze by toto bolo hlavnym ldkadlom c¢inskych
zakaznikov. ,,Nie na kazdom veltrhu maju paralelne aj sutaz vina. Nedd sa teda
potvrdit ani vyvratit, ¢ Ciiianov zaujimaji tispechy zo sutazi. V' Hong Kongu sme
V sutazi na vystave vyhrali a da sa povedat, Ze za nami chodili ludia s brozurkami
a pytali si to ocenené vino. Aj na Taiwane bola sutaz kde sme vyhrali, ale ¢i na to brali
nejako ludia ohlad, aby chodili vyslovene po to jedno vino, ktoré vyhralo, to asi ani nie.
Skor to zohladnovali profesionali, ale laickejsia verejnost na to nejako nereagovala. *

Obchodna etika sa v kazdej krajine li$i a ma svoje Specifika. O svoje osobné
sktisenosti z Azie sa podelil aj pan Waldner. ,.V Pekingu a v Guangzhou st Specificky
tym, zZe kazdy ma svoju vizitku, na ktorej je uvedeny ako CEO®. Z vystavy sa vratite
s mnohymi kontaktmi. Clovek nadobudne pocit, Ze s tolkymi kontaktmi by bolo nemozné
nevyexportovat’ nieco. Redlne potom zistite, Ze mnohé z tychto firiem ani neexistuju.
Hlavne, ked’ vam tam pride nejakych 100 ludi a kazdy je CEO nejakej importérskej
firmy na vino, tak je to minimalne podozrivé a 0 niecom to svedci. “ Odlisny je aj sposob
degustacie vina na vystavach, ktory by sa dal oznacit’ za negustidzny. ,,Nase vino je
trosku kyslejsie a svieZejsie, tak ich sem-tam pri ochutnavke vykruti, a to je potom také
veselé.*

Ddlezita ulohu pri tspesnom obchode zohrava aj marketing. Pre firmu je dolezita
nielen dobra komunikéacia s obchodnymi partnermi, ale taktiez poOsobenie firmy
navonok. Spolo¢nost’ db4 na svoju prezentaciu aj prostrednictvom etikiet. V sucasnosti
st na trhu nové etikety tzv. retro kolekcie, ktoré st zhodné v prvymi pouZzivanymi
etiketami. Na ¢insky trh su dodévané slovenské etikety, ktoré obsahuju dolepku
s pozadovanymi udajmi. ,,Bola diskusia, ¢i nespravime etikety v c¢inskom jazyku, no dost
casto sme sa stretli s ndzorom, Ze by tomu Ciiania nedéverovali. Skér ich zaujme
etiketa v inom jazyku. Ked' som si prekladal jednu taiwansku dolepku, ¢o tam pouzivaju,
bolo tam po cinsky napisané, zZe vsetky informdcie sa nachadzaju na pévodnej etikete,
plus tam bol ndzov importéra a symbol preskrtnutej tehotnej Zemy.“ Opisuje pan
Waldner sucasny stav etikiet a dodava, ze na niektorych fl'aSiach maji slovenské aj

anglické etikety, ale vramci Ciny sa pouzivaju iba slovenské etikety s dolepkami.

® CEO - Chief executive officer (generalny riaitel)
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, Mali sme taktiez poziadavku na Taiwane, aby sme davali velké Stitky s odrodou na
kartony, lebo nie vsetci su tam s tou nasou abecedou natolko zzity.” Preto spolo¢nost’
takto oznacuje kartony, aby ul'ah¢ili pracovnikom manipulaciu.

Cena slovenského vina je v Azii nickol’konasobne vyssia ako na domacom trhu.
Musi sa priratat’ transport, clo, marza importéra, marza finalneho predajcu. ,,Flasa,
ktord sa u nds predava za 4 eurd sa v Cine predd priblizne za 20 eur.* Cla a exportné
zalezitosti riesi priamo spolo¢nost’ Misuzu.

Spotreba vina v Cine rastie, no je pomerne tazké hodnotit’ spotrebu vina v tejto
krajine globalne. ,,Ndjdete miesta, kde bude milion samozvanych odbornikov na vino
a zase su miesta, kde to vino nepoznaju vobec,” Komentuje situaciu Samuel Waldner,
ktory poznamenal, ze na Taiwane maji l'udia o vine nastudované ¢oraz viac a z roka na
rok st viac otvoreni ochutnavat’ aj nové veci. ,,To isté sa deje aj v Cine. Stdle viac
a viac Cifianov vino pije, no oni nie sii zvyknuti otvorit si ku veceri flasu vina ako u nds.
Na druhej strane vela Cifianov si objednd nejaké drahé franciizske vino, aj ked’ to méze
byt pokojne fake, len aby ukdzali svoju tvdr, ako to oni hovoria.** Cina je obrovska
krajina a kazda provincia ma svoju charakteristiku, preto sa da povedat’, Ze sa provincie
lisSia od seba aj kultrne. V niektorych prevlada tplna abstinencia od alkoholu
vzhl'adom na nébozZensky charakter provincie, naopak v prel'udnenych provinciach na
vychodnom pobrezi sa spotreba dynamicky zvySuje. TaktiezZ sa ned4 kategorizovat’, ¢i
Cinania maji, alebo nemaju povedomie o vine a jeho kulture, pretoZe st tu rozdiely &i

uz v otvorenosti, ale aj v poznatkoch.

7.2. Kristina Likavcova — Karpatska Perla

Spolo¢nost’ Karpatska Perla bola zaloZena v roku 1991 manzelmi Sebovcami.
Nachéadza sa v Malokarpatskej vinohradnickej oblasti a rocne vyprodukuje priblizne
400 000 flia§ vina, ktoré nachadzaji svoje uplatnenie prevazne na domacom trhu.
Neodmyslitelnou sicastou obchodu je aj export do inych krajin sveta. Medzi ne patri
Cina, Japonsko, USA a Belgicko. Cinskych obchodnikov oslovila hlavne kvalita vin,
apreto priblizne pred piatimi rokmi nadviazali spolupracu, ktord sa tesi velkému
tispechu az dodnes. Z celkového podtu exportovanych vin tvori export do Ciny menej
ako 10%. Tento export je sprostredkovany distributormi, vd’aka ¢omu ho spolo¢nost’
nemusi riesit’ priamo sama. Spolo¢nost’ sa nezameriava na export vin na Taiwan, aj ked’

v minulosti takyto obchod prebehol. ,,I5lo o jednorazovu zaleZitost, kedy si sukromna
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osoba po ochutnavke u nds objednala vicsie mnozstvo vina,” hodnoti pani Likavcova,
ktord zodpoveda za PR a marketing spolo¢nosti. Dodéva, ze tento export bol naro¢ny na
usilie vzhl'adom na vybavovanie vsetkych potrebnych formalit.

V roku 2013 sa spoloc¢nost’ Karpatska Perla zac¢astnila na 7. ro¢niku vel'trhu Hong
Kong International Wine & Spirit Exhibition’, ktory sa konal v diioch 7.-9.11.2013
v Hong Kong Convention and Exhibition Centre®. Ide o najvicsi vel'trh s vinom v Azii a
o jeden z najprestiznejSich azijskych vinarskych veltrhov. Kristina Likavcova, ktora sa
osobne zucastnila veltrhov nie len v Hong Kongu, ale aj v Cine sa podelila o svoje
vlastné skusenosti a postrehy z Azie. ,Je to perfektne zorganizovany medzindrodny
veltrh, ktorého organizdcia je naozaj na Spickovej urovni. Zucastnia sa ho odbornici
Zoblasti vina, ktori pochadzaju nielen z Azie, ale z celého sveta. Navstevuju  ho
distributori, obchodnici s vinom, sommelieri, ¢i manazéri a majitelia hotelov,
restaurdcii a vinari.“ Vroku 2013 sa na vystave prezentovalo priblizne 1005
vystavovatelov z celého sveta. Slovenské vino bolo prezentované spolocnostami
Karpatska Perla a Chateau Topol'¢ianky. Prvé dva dni boli ur€ené iba pre odbornu
verejnost,, treti defl aj pre beznych navstevnikov. Vinarstvo Karpatska Perla na svojich
web strankach uvaddza, Ze navStevnikom najviac chutili ¢ervené vina VARIETO
Alibernet 2009 a 4 ZIVLY 2009. ,.Z bielych vin zabodovala slamova Palava 2009 z
kolekcie DILEMURE, ale zdujem bol aj o typické slovenské odrody ako je Devin.*

Na pozvanie obchodnych partnerov sa pani Likavcova z¢astnila aj Guangzhou —
International Food Exhibition & Guangzhou Import Food Exhibition, the professional
and authoritative food & beverage expo in China’. Vzhl'adom na charakter tohto vel'trhu
zameran¢ho na jedlo nie je jednoduché porovnat’ ho s inymi veltrhmi, ktoré venuju
svoju pozornost’ prave vinu. ,,Obchodné a priemyselné mesto Guangzhou je zndme
svojimi veltrhmi, no tento veltrh nebol z hladiska vina vyznamny. Na druhej strane,
vzhladom na maly pocet pritomnych vindrstiev prislo k ndsmu stanku o 1o viac
ludi,* spomina na veltrh v Guangzhou pani Likavcova.

V rozhovore uviedla, Ze k obchodnym dohodam v Azii dochddza ovel'a neskor,

ako sme v Eurdpe zvyknuti. To je sposobené va¢sim poctom stretnuti, ktoré obchodni

” Hong Kong International Wine & Spirit Exhibition = Medzinarodny vel'trh vina a lichovin v Hong
Kongu

¥ Hong Kong Convention and Exhibition Centre = Konferen¢né a vystavné centrum v Hong Kongu

® Guangzhou — International Food Exhibition & Guangzhou Import Food Exhibition, the professional
and authoritative food & beverage expo in China = Guangzhou- Medzinarodna vystava potravin &
IV(ant(')nska vystava importovanych potravin, profesionalna a autoritativna vystava napojov a potravin v
Cine
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partneri musia absolvovat. Mnohé z nich su vo forme obchodnych veceri, pretoze pre
obchodnikov z Ciny je doleZité spoznat’ priamo majitelov vinarstva. Pani Likavcova
podotkla, ze ¢inski obchodnici sa ku svojim obchodnym partnerom spravaju s velkou
uctou. ,,Majitel japonskej firmy Misuzu, cez ktoru realizujeme export nam bol napriklad
osobne na Slovensku odovzdat ocenenie Diamantova trofej zo sutaze Sakura Awards
V Japonsku, ktoré ziskali najlepsie vina sutaze. Celkovo je tam dolezita hierarchia, ale
to vychadza skor z japonskej kultury, kedZe majitelia firmy su Japonci. Ja som si skor
v§imla, Ze nasi obchodni partneri v Cine velmi dbajii na tradicie a tiez respekt,
napriklad vizitky sme si odovzdavali ako v Japonsku s poklonou.*

Karpatskd Perla sa na ¢inskom trhu presadila hlavne so suchymi cervenymi
vinami. ,,V Cine pijii viac cervené vina. Uspesné boli napriklad vina ako Alibernet,
alebo Cuvée 4 ZIVLY, ktoré bolo pre Ciiianov zaujimavé svojou filozofiou. Cuvée 4
ZIVLY vznika spojenim 4 najlepsich vin daného rocnika. Majitelia vindrstva ho nazvali
podla obrazu vytvarnika Stana Cerného 4 ZIVLY, ktoré vyjadruje prepojenie 4
antickych zZivlov — ohen, voda, vzduch a zem. Filozofiou je to, Ze tieto Zivly v prirode
maju vplyv aj na hrozno, z ktorého je to vino vyrobené, a to teda vznika v zavislosti od
prirody. Toto sa Cifianom pdcilo, pretoze napriek tomu, Ze majii 5 elementov, chapu ako
vSetko zavisi od prirody a to ako sme s inou prepojeni.

Okrem spominanych vin st d’alej exportované aj odrody André a Frankovka
modra. Vina st do Ciny prepravované vo flasiach s objemom 0,751 a orientaéné cena sa
pohybuje od 10-15 EUR za fl'aSu. Vina spolo¢nosti Karpatska Perla sa na ¢inskom trhu
objavuji vo vybranych reStauraénych zariadeniach, no taktiez sa daju objednat
prostrednictvom distributorov a on-line obchodu. Slovenské vina patria k exkluzivnym
artiklom na ¢inskom trhu, a preto nie je prekvapujice, Ze cielovou skupinou nie st
maloobchody, ale vybrana klientela.

V Azii je kultira pitia alkoholu tplne odligna od eurépskych tradicii. Podl'a pani
Likavcovej je najvacsim rozdielom prave neznalost’ kultiry degustovania vina. ,,V Cine
., na zdravie* znamenda ,,do dna“. Niekedy to naozaj vyzera, ze vino nevedia degustovat,
ale skor ho piju. Niektori dokonca na ex. To vsak neplatilo pre vystavu v Hong Kongu,
kde uroven degustovania vina bola naozaj vysokd. Boli tu sami profesiondli z oblasti
vinarstva, takze vedeli ako spravne vino degustovat.*

Spotreba vina v Cine pomaly rastie, preto maji o tato krajinu zAujem mnohi
exportéri z celého sveta. Slovensko je malé krajina, no podl'a pani Likavcovej ma vSak

Sancu presadit’ sa na ¢inskom trhu, ale ddlezitti ulohu zohravaja distributori. ,,Zalezi
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hlavne od obchodnych vztahov. Treba mat spolahlivych distribitorov v Cine, dobré
obchodné vztahy, ale aj Stastie. Cihania maju zaujem okrem finalnych produktov aj
0 technologické postupy pouzité pri vyrobe vina, preto pozyvaju spolocnost’ na rézne

vystavy ¢i vel'trhy.

7.3.  MOVINO,spol.s.r.0

Nazov spolocnosti je odvodeny od Modrokamenskej vinohradnickej oblasti. Toto
oznacenie regionu v ktorom sa spolo¢nost’ nachadza sa pouzivalo v druhej polovici
20.storo¢ia. Momentéalne tato oblast’” zarad'ujeme do Stredoslovenskej vinohradnickej
oblasti, kde spolo¢nost’ predstavuje najvacsieho producenta vin (MOVINO, spol. s r.o.
2016). Nie je to vSak iba kvantita, ale aj kvalita vin, ktorou sa spolo¢nost’ moze
pochvalit. O jedineCnosti vin sved¢i mnozstvo oceneni, ¢i uz z domacich, alebo
zahrani¢nych sutazi.

Ako sa na strankach spolo¢nosti uvadza, v minulosti sa vyvéazalo vino do
Anglicka, Spanielska, NSR, Holandska a Ekvadoru. V suasnosti sa export orientuje
prevazne na Cesku republiku, Pol'sko a od roku 2012 sa medzi obchodnych partnerov
zapisala aj Cina. Podiel exportovanych vin do Ciny tvori menej ako 10% celkového
objemu exportovanych vin. Kvalita vin spojena s prijatel'nou cenou, ¢i krajina povodu
asnou spojeny pribeh vina dokaZze oslovit' ¢inskych distributorov. Ako spolo¢nost’
v rozhovore uviedla, ¢insky obchodnici neskryvaju zaujem o prehliadku technologii
spolo¢nosti. Je pre nich lakavé taktiez osobné navstivenie vinohradov.

Spoloénost MOVINO v dotazniku uviedla, ze Cifania maju zaujem o polosuché
apolosladké cervené vina, no poziadavky sa liSia v zdvislosti od skusenosti
obchodnikov. Do Ciny sa exportuju prevazne vina odrod Frankovka modra a Cabernet
Sauvignon, no taktiez Cuvé naslo svoje uplatnenie. Medzi d’alSie exportované odrody
patria Rizling rynsky, Muskat, Rizling vlassky, Rulandské biele a Don Velder.
Vinarstvo exportovalo do Ciny aj niekol’ko flia§ odrody Devin, no spoloénost sa vo
vSeobecnosti nevenuje pestovaniu slovenskych novoslachtencov, a preto tato odroda nie
je nosnym artiklom vyvozu. Vina sa na azijsky trh prevazaju vopred naflaskované.

Aj ked’ sa spolo¢nost’ zatial’ nezucastnila ziadnych ¢inskych vel'trhov zameranych
na vinarensky priemysel, svoje vina predstavuje na mnohych zahrani¢nych sutaziach,
kde sa im dostdva uznania odbornikov. Mnohé z vin si zo sutazi odnaSaju zaslizené

medaily. Podl'a slov zastupcu spoloénosti MOVINO st pre Ciianov medaily za vino
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dolezité. ,,Pri vybere sme sa skor stretli s degustovanim vin priamo obchodnikom
S vinom,* reagovala spoloCnost na otdzku, ¢i Cinsky obchodnici maju svojich
someliérov, alebo sa riadia iba vysledkami zo sut'azi. Spolo¢nost MOVINO veri,
7ze slovensko-Cinska spolupraca v oblasti vinarenskej vyroby ma perspektivu aj
do budicna, nakolko kvalita slovenskych vin neustale rastie. Sancu presadit’ sa na
¢inskom trhu vidi pomerne optimisticky, vzhladom na mnohé prilezitosti, ktoré krajina

ponuka.
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7.4. Karol Sebo - Vino Nitra

Slovensky vyrobca vin s nepretrzitou vyse polstoro¢nou tradiciou, posobi hlavne
na doméacom a na ¢eskom trhu. V ramci Europy st nitrianske vina v menSom mnozstve
vyvazané taktiez do Nemecka & Belgicka. Export do Azie sa zameriava na Cinu,
Japonsko a Vietnam, pri¢om celkovy podiel vin exportovanych do Ciny tvori priblizne
2-3% celkového exportu. Na Taiwane a vV Hong Kongu spolo¢nost’ zatial’ svoje aktivity
nema.

Spoloénost’ Vino Nitra ma jednu partnerska vinotéku v Sanghaji, ale ako
obchodny riaditel' spolo¢nosti uviedol, vacsina produktov je dostupna skor on-line.

»Vdcsinou sa nespecializujeme na koncovych zdakaznikov. Vina predavame privaitnej
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klientele, firmam a podobne, cize ak pridete v Cine do obchodu, tak nase vina tam
nendjdete.”“ Z jeho slov d’alej vyplyva, ze v maloobchodnom predaji a supermarketoch
sa slovenské vino uréite nema Sancu presadit. ,,Dobrovolne si v Cine na pulte kipi
slovenské vino iba znalec. Clovek, ktory ma takzvane prepity cely svet. Zdroveri to je
urcite kozmopolitny clovek, ktory pozna svet a chce spoznavat nieco nove.” S tymto
faktorom tzko suvisi aj distribicia naSich vin na ¢inskom trhu. , .4k chce Ciiian
predavat na cinskom trhu slovenské vina, tak ich chce predavat hlavne preto, lebo
na trhu v Cine nie si. Nikto ich nemd, nikto ich nepoznd. Tym pdadom si za ne moéze
vypytat peniaze. Talianske vina sa u nas daju kupit' od jedného az do 15 eur. To
znamend, ze aj v Cine sa dajii ziskat talianske vina strasne lacno, ale ked’ chcete tak aj
strasne draho. Zatial' co zdkaznik nemd jasnu predstavu o tom, kolko stoji slovenské
vino. *“ Na otazku ohl'adom predajnej ceny slovenského vina na ¢inskom trhu pan Sebo
uviedol, Ze flasa slovenského vina sa v Cine pohybuje v rozmedzi od 20 do 40 eur.

Pri exporte vina do Ciny s jasne ustanovené regulacie ohladom etikiet
na flaSiach. M6Zu obsahovat’ cudzojazy¢nt etiketu, ale zadnd strana fl'ase musi zahfnat’
nalepku s ¢inskym prekladom. ,.Ked’ sme Ciiianom navrhli, Ze im slovenskii etiketu
preloZime do cinstiny, tak to odmietli. Nechceli to, lebo to potom vraj posobi velmi
¢insky a velmi podozrivo. Chcu mat etiketu pokojne aj po slovensky, lebo to na nich
pésobi viac autenticky.“ Z rozhovoru vyplynulo, 7e Ciiania majii zaujem hlavne
0 suché ¢ervené vina. Spolo¢nost do Ciny exportovala aj slovenské novoslachtence
Hron a Nitriu, ale ich pestovanie nie je nosnou zaleZitostou spolo¢nosti a preto
sa export zameriava na in¢ odrody.

,.Cinska vinna kultira je tiplne odlisnd ako td nasa,” reaguje pan Sebo na otazku
ohladom popijania alkoholu v Cine. ,,Ciiania nepijii vino, aby ho kombinovali
s jedlom, pokracuje a dodava, ze vino nie je cielom samym o sebe. ,,Vino je nastroj,
ako utuzit vztahy a ako si povedat nieco priamo do oci. Cely cinsky biznis sa
neodohrava v kancelarii, ale vdcsinou sa odohrdava na veceri, kde je alkohol

3

neodmyslitelnou sucastou.” Na uspesné podnikanie st dobré obchodné vztahy
kI'a¢ovym faktorom. V Cine sa utuzuji hlavne pri pohariku. ,,Ked’ sa s Citianom opijete,
mate vztah. Ked vam Cifian venoval tolko casu, aby sa s vami opil, je to dobré
znamenie. Nebudii travit cas s niekym, o koho nemajii zdujem. Dal§im kultirnym
rozdielom v popijani vina je spdsob, akym ho piji. ,.Je to podobné ako s pai-tiou.
Jednoducho povedané, ked’ piju, piju toho vela. Vino nalievaju do mensich poharov a

takéto shoty potom piju na ex.* Tradicia spojend s popijanim vina je teda Uplne odlisna
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s tou, na akt sme v Eurdpe zvyknuti. ,,U nds je vinna kultura velmi sofistikovana a od
Slovenska dalej na zdpad je to este viac sofistikovanejsie. V Cine nie je takdto tradicia.
Oni maju tradiciu pitia alkoholu skor ako celku. Alkohol nech je hocijaky, piju ho po
¢insky a pit’ po cinsky znamena pit ho vela.*

Je vieobecne zname, ze Cifania maju zaujem aj o kupu vinohradov v Eurédpe.
Obchodny riaditel’ spolo¢nosti viak spochybnil, Z¢ by Cifiania mali zdujem aj o kiipu
vinohradov na nasom tzemi. Podl'a jeho slov je to zaujimavé iba v akomsi ziskovom
biznis modeli vtom zmysle, Ze si kapia vinarstva, ktoré su ziskové a maju tak
investované peniaze za hranicami. Ale ¢o sa tyka slovenskych vinic nie je to pre nich
nijaky nosny artikel. TaktieZ to je aj s know-how. Ciiiania maju o zdujem, no pan Sebo
dodava, Ze na Slovensku nie sme vlastnikmi nejakého Specidlneho know-how, ktoré by
nebolo zname. ,,Vino sa vyraba niekolko tisic rokov a vsetci vieme ako sa vyraba.
Slovensko nie je nejaky lider, co sa tyka technologického vyvoja, strojov a techniky. To
sa na Slovensku velmi nerobi. My sme na tom rovnako ako Cinania, tiez iba prijimame
techniku zo zdpadu, ¢ize ak chce niekto nejaké know-how, alebo nejaki novi techniku,

Ci nové postupy, tak ide do Ameriky, alebo do zdpadnej Europy.

7.5.  Hubert J.E.

Zéavod Hubert J.E., ktory patri medzi najvyznamnejSich producentov Sumivych
vin a sektov v Eurdpe, bol zalozeny v roku 1825 a jeho sidlo sa momentalne nachadza
Vv Seredi. Do historie sa zapisal ako prvé eurdpske miesto mimo uzemia Francuzska, kde
sa vyrabajii Sumivé vina originalnym francizskym sposobom. (Hubert J. E., 2016)
Slovaci vedia ocenit’ kvalitu tohto Sumivého vina, aj ked’ mnoho Slovakov si sekt spaja
skor soslavami avyznamnymi udalostami, nakolko sa vnom snibi elegancia
s puncom luxusu. O jeho obl'ibenosti sved¢i aj ¢islo domacej spotreby, nakol'ko iba 10 %
flia§ je uréenych na export. Ten smeruje hlavne do susednej Ceskej republiky, no malé
percento naslo uplatnenie aj na ¢inskom trhu. (Odkladal, Hubert de Luxe: Vino, bez
ktorého si Silvester ani nevieme predstavit, 2015)

V roku 2011 ziskal sladky sekt Hubert De Luxe zlati medailu na medzinarodnom
konkurze vin Vinalies China v ¢inskom Penglai, ktoré sa nachadza v provincii
Shandong. Hlavna enologicka spolo¢nosti Hubert J.E. Ing. Indrid Vajczikova, PhD.
na oficidlnych strankach spolo¢nosti uviedla, e v Azijskych krajinach su velmi

obl'ibené napoje s vyssim obsahom zvyskového cukru, a preto do tejto sttaze prihlasili
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prave sladky Hubert De Luxe. ,,Kupdz sektu je zloZena z aromatickych odrod bielych
vin Irsay Oliver, Muskat Ottonel a Moravsky muskat a su pren charakteristickeé bohaté
perlenie, svieza zlta farba, vyrazny muskdatovy buket a harmonicka chut' babieho
leta. (Hubert J.E., Hubert De Luxe si z Ciny nesie zlato, 2011) V zahrani¢i vedia
kvalitu slovenského Sumivého vina ocenit’, 0 com sved¢ia aj pocetné ocenenia z inych
sutazi.

Slovensky sekt sa mal Sancu prezentovat’ aj na druhom ro¢niku medzinarodnej
vystavy alkoholickych napojov, ktora sa v konala v septembri 2012 v ¢inskej provincii
Guizhou. Obchodny riaditel’ firmy Hubert J. E Miroslav Tkac¢ sa v rozhovore pre portal
webnoviny.sk vyjadril, Zze navstevnici vystavy ocenili hlavne sladky sekt Hubert De
Luxe, ktory zaujal znamenitou chut'ou a nezamenitel'nou arémou. ,,Niektori ndavstevnici
nam povedali, Ze slovenské sekty a vina im chutia viac, ako tie francuzske,” uvadza

v tomto rozhovore. (WBN/PR, Cina spozndva chute slovenského sektu a vina, 2012)

7.6.  Vyhliadky slovensko-¢inskej spoluprace v oblasti vinarstva

Vrchna riaditel’ka Eximbanky SR Miriam LetaSiova v rozhovore pre Hospodarske
noviny uviedla, Ze tradiénym exportnym odvetim Slovenska je energetika. Podl'a jej
slov maju v Cine zaujem o oblasti elektrotechnického, chemického, strojarskeho ¢&i
hutnickeho priemyslu. ,,Okrem dopytu po napr. osobnych automobiloch vyrabanych na
Slovensku stipa v Cine aj apetit po kvalitnejsich potravindch a luxusnejsich tovaroch.
Od klientov, s ktorymi sme v poslednom obdobi prichadzali do styku, vieme, Ze velmi
Ziadané su v Cine archivne vina, a to aj zo Slovenska.* (HN, 2016)

Vicsina respondentov bola vel'mi optimistickd ¢o sa tyka vyhliadok slovensko-
¢inskej obchodnej spoluprace do buducna. ,,Vsetko zdvisi od marketingu jednotlivych
vyrobcov vin. Ked’ si urcia vo svojich marketingovych planoch ako jeden z hlavnych
trhov Cinu, tak tomu musia vynaloZit vela usilia a financii.” Zhodnotil situaciu
prezident Slovensko-Azijskej obchodnej komory Jaroslav Melisek, ktory si mysli, ze
naSe vina st znevyhodnené oproti Spanielskym, talianskym, nemeckym ¢i francuzskym
vinam tym, Ze vel'a Cilanov nepozna Slovensko ako §tat.

O nieco optimistickej$i ndzor zastdval Samuel Waldner zo spolo¢nosti Chateu
Topol'¢ianky, ktory obhajoval stratégiu s predajom jedine¢nych slovenskych
novoslachtencov, Sktorymi sa na ¢inskom trhu dé presadit. KedZze spolo¢nost
SO svojimi vinami zozala uspech v troch azijskych krajinach, planuje export rozsirit’ aj

0 d’alsie Staty. Momentalne rokuju s Juznou Kéreou.
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Na otdzku ohladom vyhliadok do budicna odpovedala pani Likavcova
z0 spolocnosti Karpatskd Perla taktiez vel'mi optimisticky. Podla jej slov ma
slovensko-¢inska spolupraca v oblasti vinarenskej vyroby perspektivu aj do budicna.
,Hlavne preto, ze spotreba vina v Cine rastie a je to perspektivny trh. Cina sa v§ak musi
mnohé naucit' a to je mozno tazsie, pretoze tu ludia preferuju francuzske vina. Ale
slovenské vina majii za sebou pribeh a Cifianov dokdzu zaujat. Podl'a jej nazoru je
potreba Slovensko odprezentovat’ v prvom rade ako vinarsku krajinu, ktora ma dlhu
histériu v pestovani vini¢a a vo vyrobe vina. ,, Myslim, Ze ich najviac dokaze zaujat
pribeh kazdého vinarstva, ako ho vinari vybudovali, aké technologie vyuzivaju, aké vina
vyrabaju a podobne.*

Predstavitel’ vinarstva Chateau Modra Eduard Sebo mladsi v rozhovore pre dennik
Pravda uviedol, 7e¢ Cinsky trh méa pre Slovensko perspektivu. ,,Uz len samotnd
skutocnost, ze Cinania systematicky v priebehu poslednych dvadsiatich rokov vysddzali
vinohrady, svedci o tom, zZe prichadzaju vinu na chut.” No v otazke presadenia sa naSich
vin v tejto krajine bol uz skepticky. Dovodom je ¢inska neznalost’ naSej krajiny a taktiez
objem vin s ktorym sa v Cine obchoduije. ,,My nevieme kazdorocne dodat do Ciny desat
milionov litrov Rizlingu rynskeho a propagovat' nim Slovensko ako krajinu pritazlivi
vinom. Rakusania sa prezentuju Veltlinskym zelenym, Novozélandania Sauvignonom,
ale Slovaci 45 odrodovymi vinami, a ztoho desiatkou vo svete uplne neznamych
slovenskych novoslachtencov. Ponukame ich vSak v mikroskopickych objemoch od
dvoch do desattisic flias. S takymi objemami sa s Cinou obchoduje tazko. “(Sedlak,
Pravda, 2016)

Ministerstvo zahrani¢nych veci a eurdpskych zaleZitosti Slovenskej republiky na
zaklade preverenia vysledkov analyzy komparativnych vyhod slovenského exportu
prostrednictvom zastupitel'skych tradov SR v zahrani¢i v roku 2015 vyhodnotilo
perspektivne exportné komodity v jednotlivych teritoriach sveta. Vyvoz vina do Ciny
vidi ako perspektivnu oblast’ exportu, aj ked’ je tam pomerne silna cenova konkurencia. .
(MzV, 2016, 35-37)

Je vieobecne zname, ze Cifania maji zdujem aj o kupu vinohradov v Eurdpe.
Coraz Castejsie skupuju pozemky, ¢&i celé zavody. D4 sa v§ak len polemizovat’ o tom, i
by mali v budicnosti zaujem aj o kipu slovenskych vinohradov. Prezident Slovesko-
Azijskej obchodnej komory Jaroslav Melisek potvrdil, ze Cifiania kipili vinohrady
v Spanielsku, Taliansku a Franctzsku, no v otazke, & by mali zaujem aj o slovenské

vinice bol skepticky. Ani obchodny riaditel’ spolo¢nosti Chateu Topol'¢ianky nebol
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presvedéeny 0 zaujme &inskych investorov o slovenské vinice. ,,Myslim, ze Ciiania id
skor po tych francuzskych vinohradoch, ktoré maju vysoku hodnotu vo svetovom
meradle.” Okrem vinohradov maji ¢inski investori zaujem aj o know-how. VééSina
respondentov uviedla, ze Slovensko nie je vlastnikom nejakych Specidlnych vyrobnych
procesov, a preto ako aj my, tak aj Cifania vacSinou erpaji know-how z Franctizska
alebo USA.
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Zaver

V Cine rastie dopyt po luxusnom tovare, ateda aj po kvalitnych archivnych
vinach. Zatial ¢o slovenskd ekonomika sa doteraz sustredila predovsetkym
na automobilovy priemysel, Coraz viac obchodnikov sa orientuje prave na obchod
s vinom. Cina je pre Slovensku republiku vyznamnym obchodnym partnerom aj napriek
faktu, Ze do naSej krajiny dovazaji niekol’konasobne viac, ako exportujeme my k nim.
So stupajucim dopytom po kvalitnych vinach rastie aj potencial pre rozvoj obchodnych
partnerstiev a pri vhodne zvolenej stratégii prinasa Cinsky trh slovenskym vyrobcom
priestor na uplatnenie.

Vo velkej konkurencii zo zahranicia je pomerne tazké presadit’ sa, hlavne kvoli
absencii povedomia o naSej krajine zo strany Ccinskych spotrebitelov. Produkcia
slovenskych vin sa zameriava prevazne na domaci trh, nakol’ko objem vyrobenych vin
na Slovensku nedokézZe ani zd’aleka pokryt’ dopyt v Azii. Cina je preto iba sekundarnym
odoberatelom a vyvdzané vina st z kategdrie luxusnejSich vin urcenych vybrant
Klientelu. Ich cena je kvoli exportnym clam niekol'’konasobne vyssia ako na domacom
trhu anie st ahko dostupné. Cinsky obchodnici preferujii dervené vina a spomedzi
odrdd sa okrem najzname;jsSich dokazu presadit’ aj slovenské novoslachtence.

Ddélezita ulohu v predaji zohrdva aj prezentacia Slovenska, ako vinarenskej
krajiny. Ak budi ¢insky konzumenti dobre informovani o nasej krajine, budu pripraveni
prijat nase vina. Slovensko je atraktivna vinarska krajina, ktord okrem produkcie
kvalitnych vin mo6Ze zaujat’ aj v oblasti cestovného ruchu spojeného s pozndvanim
jednotlivych vindrenskych oblasti. Kazdoro¢ne sa na naSom tizemi konaju viaceré vinne
cesty a niekol’ko krat do roka st takmer v kazdej vinici dni otvorenych dveri, ¢i aktivity
spojené s fazami vindrenského roku. VSetky tieto aktivity st urené skor pre domacich,
nakol’ko prezentacia prebieha va¢sinou v slovenskom jazyku.

Zaujimavou sekciou rozvoja cestovného ruchu by vsak mohla byt’ aj prezentacia
Slovenska spojena s degustaciou naSich vin pre cudzincov, konkrétne pre azijskych
turistov, ktorych zroka na rok vhlavnom meste pribuda. Kazdé vécsSie vinarstvo
organizuje degustacie, ¢i uz pre jednotlivcov alebo aj pre skupiny. Navsteva
slovenskych vinic zo strany ¢inskych turistov zatial’ nie je bezna, nakol'’ko momentalne
nie su pre nich vytvorené vhodné podmienky. Slovenské vinarstva sa teSia skor

navstevam vyznamnych delegécii.
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Uspech vyrobcu vina sa vyjadruje hlavne v ekonomickej rovine. Trvale
udrzatel'nd ekonomicka efektivnost’ podnikania s vinom musi byt’ zalozena na pevnych
zékladoch. Neodmyslitel'nou sucastou v tejto sfére je seridznost a doveryhodnost
vyrobcu. NajdoleZitejsim faktorom pri  obchodovani s Cinou je vytvorenie
doveryhodnych vztahov, ktoré musia byt zalozené na pravidelnom osobnom kontakte.
NeodmysliteI'nou stcastou tspechu je aj dobré obchodné zastupenie. Pri primeranej
cene atrvalej distribucie schopnosti moézeme predpovedat’ uspech na obchod s vinom.
Zvyskumu vyplynulo, Ze slovensko-Cinska spolupraca v oblasti vindrenského

priemyslu sa tesi obojstrannej spokojnosti a ma potencial do budtcna.
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Resume

The aim of this Bachelor thesis was to evaluate the development of Slovak-
Chinese trade relations in terms of wine industry. According to the results of field
research which was done in form of interviews with experts from this industry, it has
been proved that the current situation of commerce between mentioned countries is very
positive. Slovakia is a small country which cannot produce extremely large number
wines; however, it produces high quality wines which are valued in China. This export
has growing tendency therefore we can predict the prospect of this cooperation is very
optimistic. In order to success on Chinese market which has fair competition of wine
importers, Slovakia needs to be promoted as a country with rich wine history. The sale
strategy should focus on unique Slovak wine species, which are grown only in our

region.
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Priloha ¢.1
DOTAZNIK

Vazené vinarstvo,

som S$tudentkou anglickej a Cinskej filologie na Univerzite Palackého v Olomouci.
V poslednych rokoch sledujeme zvy$eny zaujem o slovenské vina zo strany Ciny,
apreto sa vo svojej bakalarskej praci venujem analyze vyvoja slovensko-Cinskych
obchodnych vztahov v kontexte vinarenského priemyslu. Touto cestou Vas chcem
poziadat’ o pomoc a spolupracu pri vypliani dotaznika, na zistenie $pecifickych udajov

Z tejto oblasti.
Export vina:

1. Do ktorych krajin vyvaza Vasa spolo¢nost’ svoje vina?

PrOSIINY HVEMEE: et eeeeeeeee s b e bebebebbbrbnnnnebnrerees

2. Aky je celkovy objem exportovanych vin do zahranicia a aky podiel tvori export
do Ciny?
a) menej ako 10%
b) 10% - 15%
c) 15% - 20%
d) viac ako 20%

Obchod s Cinou:

3. Kedy zacala Vasa spolo¢nost’ aktivne obchodovat’ s ¢inskymi partnermi?

PrOSIM UVELE: .o bsb s sbssssssssnnenes

4. Ako zacala Vasa spolupraca s ¢inskymi importérmi?
a) Medzinarodny vel'trh vin v Cine
b) Navsteva obchodnej delegacie
€) Medzinarodna sut'az
d) Spolupraca s obchodnou komorou

e) Iné
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5. Co zaujalo ¢inskych obchodnikov na naich vinach najviac?
a) Kvalita vina
b) Prijatel'na cena
¢) Po6vod vina
d) Regionalne $pecifické odrody
e) Iné

Cinska obchodni etiketa:

6. Pri obchodovani s Cinou je dblezité dbat’ aj na $pecificku obchodnu etiketu. Méte
nejaké zaujimavé postrehy alebo skusenosti z rokovani s ¢inskymi partnermi?
Pripadne v ¢om sa podl’a Vas najviac odliSuje nasa obchodna etiketa v porovnani

s tou azijskou?

Exportované vino:

7. S ktorym vinom ste sa na ¢inskom trhu presadili?

8. O aké vina maju Cifiania najvi¢si zaujem z hl'adiska farby?
a) Cervené
b) Ruzové
c) Biele
9. O aké vina maju Cifiania najvi¢si zaujem z hl'adiska chuti?
a) Prirodzene sladké vina
b) Polosladké vina
c) Polosuché vina
d) Suché vina

B) M. oot ettt

10. Aké odrody do Ciny exportujete?
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11. Aky vztah maju Cifania ku klasicky slovenskym odrodam ako st Hron, Devin &i
Dunaj?
a) Chutiaim, ale z obchodného hl'adiska nemaju o ne zaujem
b) Chutia im a da sa s tymito odrodami obchodovat’ v Cine
¢) Nechutia im

d) Vinarstvo sa neSpecializuje na tieto odrody

12. Ak4 je priemernd cena za fl'aSu slovenského vina na ¢inskom trhu?
a) Menej ako 5 EUR za liter
b) 5-10 EUR za liter
c) 10-15 EUR za liter
d) 15-20 EUR za liter
e) Viac ako 20 EUR za liter

Sposob prepravy, oznacovania a predaja slovenskych vin na ¢inskom trhu:

13. Ako prepravujete Vase vina do Ciny?
a) Vopred naflaskované

b) Fraskuju sa az na tizemi Ciny

14. Aky je rozdiel v etiketach pre vino urené na domaéci a na €insky trh?
a) Rovnaka etiketa a idaje st iba prelozené do ¢instiny
b) V Cine st iné poziadavky na etikety a udaje musia byt’ prispdsobené trhu

C) INE: oot ea e

15. Kde sa v Cine mdzeme stretnut’ s Vagimi vinami?
a) Bezne dostupné vo vel’koobchodoch
b) Vybrané medzinarodné hotely
C) Vybrané reStauracné zariadenia
d) Kultarne podujatia
e) Velvyslanectvo SR
f) Medzinarodné vel'trhy
0) TN 1 oo

56



16. Cinania st fanasikmi internetového obchodu. Dajt sa Vase vina v Cine zohnat’ aj
prostrednictvom on-line predaja?
a) Ano
b) Nie

Medzinarodné vystavy:

17. Kazdoroéne sa v Cine konaju viaceré veltrhy zamerané za vinarensky priemysel.
Zucastnili ste sa niektorej z tychto vystav ako vystavovatel’, alebo ako navstevnik?
a) Nie
b) Nie, ale planujeme sa predstavit’ na niektorej z vystav
¢) Ano, je to skvela moznost predstavit' nase vina v zahranici

d) Ano, ale iba ako navstevnik
Prosim uved'te, na ktorych veltrhoch v ramci pevninskej Ciny ste sa ziastnili:

a) Canton Fair

b) Shanghai International Wine & Spirits Exhibition

c) Interwine Beijing International Wine & Spirits Exhibition

d) TopWine China

e) Prowine China

F) INE: oot nre s

18. Svoje vina pravidelne predstavujete na r6znych medzinarodnych vystavach. Su
¢insky obchodnici ovplyvneni medailami z medzinarodnych podujati, alebo maja

svojich someliérov na ktorych sa spoliehajt pri vybere obchodnych komodit?

Postavenie Slovenska na ¢inskom trhu:

19. Spotreba vina v Cine pomaly rastie, preto maju o tito krajinu zaujem mnohi
exportéri z celého sveta. Slovensko je mala krajina, ma vSak Sancu presadit’ sa na

¢inskom trhu?



20. Je vSeobecne zname, ze Ciflania maju zaujem aj na kupu vinohradov v Europe.
Myslite si, ze v budicnosti moézu uvazovat aj nad vystavbou vlastnych

vinohradov na nasom tzemi?

21. Pri vybore vina je dolezité aj know-how. Maju Ciilania zdujem aj o Vase
technolodgie a vyrobné procesy, alebo ich zaujima iba vysledny produkt?

22. Presadit’ sa na ¢inskom trhu nie je jednoduché, hlavne pri vel'kej konkurencii zo

strany svetovych vyrobcov vina. Ma vSak slovenské vino Sancu presadit™?

23. Myslite si, Ze mé slovensko-Cinska spolupraca v oblasti vindrenskej vyroby

perspektivu aj do budiicna?

Dakujem velmi pekne za Vasu ochotu a ¢as, ktory ste venovali vypliianiu tohto

dotaznika.

Lucia Durajkova
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