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	V hodnocení využijte slovní vyjádření s respektováním charakteru a zaměření práce (filosofické, historické …)
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	Aktuálnost problematiky, originalita práce, praktická potřeba a uplatnění předpokládaných výstupů práce…
	3

	
	Práce s problematikou marketingu patří mezi běžně zpracovávaná témata bakalářských prací.  Uplatnění výsledků  v praxi záleží od kvality a konkrétnosti zpracování cíle práce. V tomto případě je úroveň zpracování spíše povrchní.
	

	2
	Samostatnost zpracování, vhled autora do problematiky, přehled nejzávažnějších domácích i zahraničních literárních pramenů, databází, a to i v širších souvislostech zejména s ohledem na praktické výstupy.…
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	V teoretické části se autor zaměřil jak na popis volejbalu a představení VK Agel Prostějov, tak na pojmy z oblasti marketingu. Za závažný nedostatek pokládám skutečnost, že teoretická část práce neobsahuje vymezení pojmu „Marketingová komunikace“, který je v názvu i  v cíli práce a dochází tak k nepřesnému a neúplnému zpracování i praktické části práce. Získal autor souhlas s uvedením údajů v tabulce 2 (etický aspekt)?
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	Formulace cílů a záměrů práce, výzkumných otázek, hypotéz. Samostatné zvládnutí odborného problému, získaných údajů, odborného textu. Výsledky a závěry práce, skutečný praktický i teoretický přínos práce…
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	Cíl práce  odpovídá názvu práce.  Samotná analytická část se od stanoveného cíle odchyluje. Metodika obsahuje teoretické vymezení metod, samotný postup při realizaci ankety (tvorba dotazníku, výběr respondentů, způsob dotazování)  není zde popsán. SWOT analýza je uvedena v úvodu kapitoly Výsledky. Jak postupoval autor při zpracování SWOT analýzy? Doporučení (s.52) jsou formulovaná obecně a nevztahují se  pouze k marketingové komunikaci) 
	

	4
	Formální zpracování práce, jazyková a stylistická úroveň, rozsah práce, grafická úprava práce, dodržení publikační normy…
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	K formálnímu zpracování mám určité výhrady – s.. 25 příliš stručné kapitoly, s.26 nejednotné řádkování. Referenční seznam není zpracován podle Publikačního manuálu FTK UP. Citované zdroje ne vždy jsou uvedeny v Referenčním seznamu (např. s. 2007 Beech, Chadwick)
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	Poznámky, doplňky posuzovatele: 
	 
	

	
	Otázky k obhajobě:
	Jaký vztah tématu práce (marketingová komunikace) mají údaje uvedené v tabulce č. 2?
	

	
	
	Jak jste provedl výběr respondentů? Na základě  čeho usuzujete, že se jedná o „reprezentativní vzorek“?
	

	
	
	 
	

	
	
	 
	

	
	
	 
	

	
	Hodnocení celkem: Doporučuji - nedoporučuji práci k obhajobě:
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	* nehodící se vymažte nebo škrtněte
	


	Doporučená klasifikace celkového hodnocení

	

	BODY
	KLASIFIKACE
	Poznámka

	14 a více
	A
	

	12 až 13
	B
	Minimálně dva body v každé položce

	10 až 11
	C
	Minimálně jeden bod v každé položce

	8 až 9
	D
	Minimálně jeden bod v každé položce

	6 až 7
	E
	Maximálně jedna "nulová" položka

	5 a méně
	F
	Více jak jedna "nulová" položka


