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A

Stanoveni cill prace a jejich dosazeni

Diplomova prace se vénuje velmi aktudlnimu a zajimavému tématu, které kombinuje prvky
kulturni antropologie, food studies a marketingové analyzy. Originalita tohoto vyzkumu spociva
zejména ve vybéru tématu, které kombinuje prvky kulturni adaptace, marketingové komunikace a
jazykové analyzy v Ceském online prostfedi. Zaméteni se na zpisob, jakym je korejska
fermentovana potravina kimchi prezentovana a vnimana na Ceském trhu, predstavuje nejen
aktualni, ale zarovenn doposud malo prozkoumanou oblast v ¢eském akademickém kontextu.
Vyzkum tak pfinasi origindlni pohled na dynamiku globalnich gastronomickych trendd v
kombinaci s lokalni percepci a jazykovou prezentaci, ¢imz ptispiva k hlubSimu porozuméni
procestim kulturni adaptace prostiednictvim jazyka a marketingu.

Na nékterych mistech by bylo mozné teoretickou ¢ast vice analyticky propojit s konkrétni situaci
v CR, nebo silngji reflektovat specifika lokalniho kontextu (napf. vnimani fermentovanych
potravin v Ceské kulinarni kultufe, chronologicky pifehled narstu korejskych restauraci). Tato
dimenze by praci posunula na jesté vyssi aroven z hlediska $ir§iho uplatnéni ziskanych dat.

V diskusi by bylo vhodné vice akcentovat mozné limity dat (napt. sebevypovédi na socialnich
sitich jako marketingové konstrukty) a podnitit ivahy o §irSim spole¢enském vyznamu marketingu
cizokrajnych potravin v ¢eském prostiedi.

B

Struktura, metodologie, argumentace a interpretace

Praci hodnotim jako velmi dobie strukturovanou. Jasné oddéluje teoretickou a praktickou ¢ast,
pficemz logickd navaznost mezi kapitolami pfispiva k celkové Ctivosti a prehlednosti textu.
Zvlastni uznani si zaslouzi systematické rozvrzeni teoretické ¢asti, ktera pokryva vSechny dilezité
aspekty tématu — od kulturni funkce jidla, koncepty globalizace a soft power az po specifika
marketingu potravin a jeho zasazeni do kontextu spolecenskovédnich disciplin zabyvajicich se
studiem jidla.
Celkové je teoretické ukotveni solidni a poskytuje pevny ramec pro interpretaci empirickych dat.
Zvolena metodologie obsahové a sentimentalni analyzy je vzhledem k povaze vyzkumné otazky
vhodna. Obsahova analyza umoziuje systematicky identifikovat a kategorizovat jazykové prostfedky a
narativy vyuzivané v popisech produkti a propagaCnich textech, coz je zasadni pro pochopeni
marketingovych strategii. Diky této metod¢ 1ze odhalit vzorce v rétorice prodejct a zkoumat, zda stavi
na prvcich autenticity, zdravi, bezpecnosti nebo exotiky, a jakym zptisobem tyto prvky formuji celkovy
obraz kimchi v ¢eském online prostoru.
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Doplnyjici sentimentalni analyza pak vyznamné rozSifuje analyticky ramec vyzkumu o aspekt
percepce ze strany zakaznikii. Zaméfuje se na emocionalni naboj a postoje vyjadiené ve zpétné vazbé v
komentafich a recenzich. Tim umoziiuje nejen zhodnotit i¢innost marketingové komunikace, ale také
nahlédnout do realné interakce mezi jazykem prodejcti a jeho pfijetim spotiebiteli. Pravé propojeni
statického a dynamického pohledu — tedy popisného jazyka marketingovych materialti a autentické
reakce publika — ¢ini tuto kombinaci metod adekvatni pro zodpovézeni vyzkumné otazky.

Mam pouze nékolik vyhrad, které se tykaji misty nedostate¢ného vysvétleni kulturnich specifik
korejského prostiedi a na n€j vazanych zvyklosti, které nemuseji byt ¢tenafi zcela jasné. Jako
priklad lze uvést termin Mukbang - potieba vysvétleni alespont v poznamce pod ¢arou.

Na nékolika mistech se autorka dopousti nepfesnych a zjednodusujicih tvrzeni, kterd mohou mit
zasadni vliv na pochopeni argumentace. Pro ukazku Str. 45 autorka piSe: “Prostfednictvim popist
produktti na e-shopech a propagacnich pfispévkl na socidlnich sitich firmy vyuzivaji cilené
vytvarené jazykové prostiedky, jimiz se snazi zaujmout své (potencialni) zakazniky a presveédcit
je k nakupu." To je zajisté pravda, nicméné takové strategie nepusobi v informaénim a kulturnim
vakuu a bylo by proto dobré vénovat pozornost nejen subjektim ze soukromého sektoru, ale také
tomu, jak zvolené strategie zapadaji do SirSiho kontextu vyuziti etnického jidla jakozto prosttedku
softpower a podobné. Prace by mohla vice akcentovat $ir§i kontext spotiebniho chovani v CR —
napf. otazku kulturni apropriace, vztah ke zdravé vyziveé nebo postaveni fermentovanych potravin
v ¢eské kuchyni.

Jazyk, stylistika

Text je psan kultivovanym jazykem, s minimem stylistickych ¢i pravopisnych chyb. Ty se nicméné
vykytuji, hlavné v zavislosti na autor¢iné nespravné konjugaci slova “jez, jenz”. Veédecky styl je
prevazné zachovan, i kdyz by bylo mozné v nékterych pasazich vice pracovat s analytickou
preciznosti a jasnosti textu.

Konkrétni piiklady prohiesku:

Str. 11: “V piipadé kulturni irovné je jidlo definovano skupinou lidi, jenz sdili kulturu.”

Str. 20: zaroven predstavuje soucdst ekonomiky, jenz ovliviluje trh, zaméstnanost ¢i spotfebitelské
chovani

Str. 24: Kdyz se lidé stéhuji do novych regionii, snazi se zachovat svou kulturni identitu prostfednictvim
kuchyng, ktera je siln€ spjata s jejich identitou. (redundantni, repetitivni)

Str. 25: Presto ze globalizace umoziiuje celosvétové propojeni gastronomie, je s ni spojena také

fada obav a problémii.

Str. 25: Dalsi obavou, jenz se objevuje v odbornych zdrojich, je otdzka bezpecnosti potravin

Str. 25: “spojeni se svymi piedky, jez vyvijeli tradi¢ni pokrmy po generace”

Str. 26: Existuje mnoho faktori, které motivuji korejské imigranti k zalozeni a provozovani restauraci,
jako je zaclenéni do hostitelské zemé, ekonomicky prospéch,

trzni ptilezitosti, vladni podminky, ale také vzristajici popularita korejské kultury a pozitivni

vnimani korejského jidla.

Str. 26: Jednim z nich jsou nézory, Ze je korejské jidlo vnimano jako

pomérné chutna, kvalitni a vyvazena strava, jak ve svém vyzkumu zaméfeného na americké

studenty uvadi Jang et al. (nepfesné vyjadieni)

Str. 26: ... hallyu — zndmy také jako ,.korejska vina*“ — Sirokou $kaly médii (hudby, filmd, seriald) a
materialnich produktt”

Str. 27: Tohoto jevu si miizeme povsimnout také v Indonésii kde podle vyzkumu Setiawana et al.
(2024) existuje korelace mezi vystavenim se trendu hallyu a zvySenym zdjmem o konzumaci
korejskych potravin. (nedostate¢na interpunkce)

Str. 28: ... a pravé proto mohou mukbangy fungovat jako nahrada téchto interakcei... pouziti korejského
vyrazu v ¢eském textu a jeho sklofiovani... je mukbang ve slovniku spisovné CeStiny?

Str. 29: Korejské potraviny se staly dostupné i pomoci e-shopi, které jakozto prakticka alternativa
kamennych obchodu nabizeji Siroky vybér korejskych produktu.

Str. 30: Vyuzivaji tak riizné prostiedky jenz majik dispozici (napfiklad politiku ¢i kulturu),

Str. 45: Pro prodej, propagaci a interakci se zakazniky vyuZzivaji mimo
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jiné také online prostiedi, jenz je jakozto dostupna, efektivni a finan¢né ponékud nenaro¢na

forma vyuZzivana jak distributory, tak samotnymi vyrobci

Str. 45: Jaké jsou marketingové strategie ceskych prodejcii a jak je reprezentativni zastupce korejské
kuchyné vniman v ceské webosfére?

Str. 47: Dynamicka data jsou pak tvorena pfispévky prodejcii (a zarovei vyrobeil) na svych socialnich
sitich

A

Odborna literatura, bibliograficky aparat
Autorka v teoretické i analytické ¢asti zruéné vyuziva dostateCného mnozstvi adekvatnich
zdroju. Formalni Uprava prace je v poradku, citaéni aparat je konzistentni, s respektem k
pravidliim Chicago style.

A
Navrhované celkové hodnoceni

Témata pro obhajobu a dopliiujici otazky:

1.V praci pisete: “Existuje mnoho faktort, které motivuji korejské imigranty k
zaloZeni a provozovani restauraci, jako je zaclenéni do hostitelské zemé, ekonomicky prospéch,
trzni prilezitosti, vladni podminky, ale také vzrustajici popularita korejské kultury a pozitivni vnimani
korejského jidla.” Jaké jsou podle Vas faktory, které by naopak imigranty od zakladani etnickych restauraci
mohly odrazovat?

2. S ohledem na vyuziti “Korean-style food” v propagaci fast food restauraci mluvite o kulturni apropriaci (str.
28). Muzete vysvétlit, co tento termin znamena?

3. Jak by mohla Vase analyza pfispét ke zlepSeni marketingovych strategii v oblasti zahrani¢nich potravin v
¢eském kontextu?

Datum obhajoby:

Podpis:
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