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UvoD

MaZe tvar krystalu zmrzlé vody vypovidat o médiicter& nechavame na sebispbit? Je
pro az 100 triliéd burek tvoricich lidské &lo (Marieb, Mallatt, 2005) proggna koupel
v decibelech metalové hudby? Duniva palba bici smwp synchronizujici rytmus srdce
posluchée do vysokého temp&ezavy zvuk elektrickych kytar v#em si nezadajici s lomozem
motorové pily. Zgvak predavajici fanouskn své poselstvi prastdnictvim vulgarnich text
O¢ jiné maze byt pro &o a mysli¢loveéka pisobeni jasného @stého zvuku krasné melodie, jejiz
lahodnou harmonii muzyfpdaly v inspiraci klasikm?

Co obrazovy material a textygukladané nam masmédii? Jak na nas vSechna ta diasmé
pusobi? Jak ovliuji naSe chovani, jednani?isi informace, vytud powdomi o udalostech
na celém sit¢, rozstuji ndm obzory, 8domosti. Jejich vliv se odrazi v zZivojednotlivce i celé
spole&nosti. Redvolebni boj politickych stran v masmeédiicippmina reklamni kamgana
prodej zboZzi. Vyberte nejhé&izobal. Kdo ma dne&as studovat obsahlé volebni programyXiSta
jedno, d¥, vhodré zvolend hesla a charismaticky lidr. Lidé reagujn@asmédiim se podiikily
srocuje dav. Individualita se vytraci. Sugestiajlimanipulace, ¢kdy az misobeni na instinkty.
Na internetovych strankach jsme vyzyvani, abychagempuvili babu a ddu, schovali bakce
ob¢anku, krouzkovali kandidaty na volebnich listcicdspodu, tinili konec politickych
dinosaudi. Nic nAm nebrani vyuzit moznosti internetu daatnit se virtualni demonstrace. Blizi
se doba, kdy v den voleb sv&té Saty ZAistanou viset ve $kni, a my si elitu majici zastupovat
nase zajmy navolime z domiep internet. V Estonsku maji tu moznost od roku72Q0nas tak

zatimg¢ini priznivci politickych stran v ramci vnitrostranickycaferend.

e

,,,,,

neznama. Jetbec mozneé Zit v naSi spotmsti a nebyt ovlivén pisobenim masmeédii?

Zasahla masmeédia do Zivota&tidvice nez ndm dosfym? Diky mobilnim telefoam
piehravajicim hudebni soubory siiBeme pi chiuzi na ulici vychutndvat perly z diskografie
skupinek dti, vinicich se f chazi do rytmu v proklat nizko noSenych kalhotach. V klidu
a tichu se nemohou sotedit, je to pro & prazdny a deprimujici stav. Zbytegy, nicim
nevyplrény, ztracenyas. Proto i psani Skolnich Ukél bézi na obrazovce kriminalni seridl,
piipadré se na monitoru Htlaji oblibend videa z internetového portalu Youd.ud povedkem
lze konstatovat, Ze nabidka televizni tvorby je kterych gipadech naklotna

zprostedkovavani uzitmych a kvalitnich informaci. Zejména fegopravni televize ma



vybudovanou tradici v produkci vZldvacich peadi a v sodasné dob prostor ¥novany @¢tem
jes€ rozsiuje. | na komeami televizni stanici Ize s trochouésti shlédnout firodopisny
dokument. Maji vz8avaci pdady dostatenou atraktivitu pro vSechny mladé divdky? Nemé
dalkovy ovladé@ prilis mnoho tl&itek, aby seriozni gad rychle ustoupil {sobivé akni
podivané?

Kdo je wtSim konzumentem reklamy? Datip nékdy prece jen pewjSi ve svych nazorech
oprenych o Zivotni zkuSenostj déti, ty otewené a informace sajici nadoby, které dovedou
zpantti odiikat cely blok reklam ad&rné pripodobnit gesta protagoniét Reklama nas upouta,
zaujme a Pkné si nas zpracuje pro zamysleny cilidme se pozastavovat nad hlouposti
nekterych reklam, ale zda se, Ze o t&n@gji plni svij ukol. Kycovité, az nervy drazdici
provedeni, je pro tuce jistotou. Podsteny odkaz na dany vyrobek nam z hlavy nikdo jiz
nevymaze. Jakou moc ma reklama, jesimana neugdomele, podprahovym vnimanim? Kolik
je kancelé na Gadech, kde jako kulisa nehraje rozhlasojimpac, chrlici bloky reklam? Kde
se mizeme najist nebo nakoupit v tichu? V obchodnich elthmse naopakasto do sebe misi
vicero vysilani a vysledna zvukova kuliséippmina pod. Britsky znalec lidského mysleni
a chovani, Derren Brown, v jednom ze svych teldelznpdadi predved|, jak snadno Ize
¢loveéka ovladat. V obchodnim danpiimél nakupujici, aby razem, v jednom okamziku, zvedli
ruku nad hlavu. Docilil toho nendpadnym, d&iseskrytym, zapracovanim povelu ke zvednuti
paze do BZného reklamniho hlaSeni. Zakaznici, p@mb ve svych mysSlenkach a zabrani
vybérem zbozi, obsah reklamniho hlaSeni v podstatnimali. Najednou strnulifpkvapenim
a nechapav se pdgali rozhlizet. Obchodnitan byl v tu chvili plny lidi, hlasicich se, podabn
jako ctti ve Skole, zvednutou paZzi.uodu, pr@& tak cini, si nebyli ¥domi. Principu
podprahového vniméani Ize vyuzit ¢alné pro vzdlavani. Napiklad u vyuky cizim jazykm.
Objevuje se i v programech pro relaxaci organismu.

Role, kterou masova média v naSich Zivotech hejktsi, nez se na prvni pohlediae zdat.
Neubranime se jim, neweEme ped nimi. Neni ani kam. Jsm#eny rozvinuté spolaosti,
sociology ozn&vané jako postmoderni. Nezijeme na ostrobklopeni pouze zeleni a divou
zweti. | kdybychom snad clif masmédia zcela wadit ze svého Zivota, tlak spotesti nam to
nedovoli. Vezmame giklad v tak dilezité oblasti Zivota, jako je ta finami. Prozatim jsme
lakani a témit jiz nuceni k pouzivani internetového nebo telefbonbankovnictvi. Provoz
kamennych pobtek, kontakt se zdkaznikem tv& tva a penize v poda@bhotovosti, to vie
banky zatZzuje. Nekteré pemzni instituce funguji vyhradn virtudlné a bez prosednika
v podolg elektronického média se ke svémiiwinedostaneme. V hromadngepra¥ osob se

objevuje placeni mobilnim telefonem. | spoustagmgluzeb,ieba i kava z automatu, se dnes



hradi sms zpravou odeslanou telefonemihl&ujeme-li zakoupené motorové vozidlo do
povinnych registt, posadime se nejprve k internetu a stdhneme islpat tiskopisy. Pouzegs
internet je mozné se objednat na konkrétni hodindakému evidujicimu rédnikovi. Pro
starSihoc¢lovéka, nedateného modernimi elektronickymi médii, neni dnébec jednoduché,
vyiidit zakladni ¥ci. V mnoha institucich s nim jiz nejedna fyzickijoveék. Jako partner
k jednani je mu postaven telefonni automat se syyovolbami ti&itek 1 az 9.

Zcela zasadni je informai funkce masmédii. Jak bychom Zili v tak rychlepsemenujici
spole&nosti, kdyby se nam nedostavalo informaci o nastalynenach? Na kazdém kroku
bychom narazeli na nepochopeni a odcizovali seydnuiNerozungli bychom no¥ nastavenym
situacim, vztatim a normam, wlenovali se ze spot@osti a riskovali sankce.

Problematika masmédii je velmi zavazna a jak jsemévodem snazili nastinit, jde o Sirokou
paletu otdzek souvisejicich s kvalitou naseho aivégtdiplomové praci se budeme zabyvat teorii
pusobeni masmédii ndoveka, zejména pak natl Vysvétlime si zakladni pojmy, nahlédneme
do historie vyvoje masmédii az po jejich &asnou elektronizovanou podobu. Vydime si
souvislosti problematiky masmédii s pojmy jinychoob Také si ukdzemeekteré zajimavosti,
netradéni zpisoby zkoumanisobeni médii. Praktick&ast diplomoveé prace bude zé&m@na na

dotazovani &i Skolniho ¥ku na oblast masmédii a na vyhodnoceni&jigth dat.
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1 DETI A MASMEDIA

Jak jsme se zminili v vodu, masmédia maji Sinpke moZnosti, jak ysobit na dtského
konzumenta. Zaujmout ditkteré je wci vSemu novému zcela ot@né a pistupné, nemusi byt
pro masmédia problémem. Zejména, je-li namicharigokéceho nového a nejlépe @akho.
Pro dalSi praci je vhodné si vymezit, koho povahgeza di a vyswtlit si, co to jsou

masmédia.

1.1 Vymezeni zakladnich pojni

Na kazdy pojem jeiptvorbé jeho definice mozné pohliZzet #znych Ghii, podle zdjmového
oboru lidskéc¢innosti. Jak vyznam slov zakladajicich tématickéngeni diplomové prace
vyswetluji autority wdy nam nejblizsi, pedagogiky? Nahlédre do slovniku, ktery sestavili
pedagoditi odbornici Piicha, Walterova a Mares (2009).

1.1.1 Di¢

Na strag 55-56, nalezneme vy&leni pojmu ,dit":

,Lidsky jedinec v Zivotni fazi od narozeni do obidatboscelence. Podleskterych pojeti je za
dit¢ povaZzovan i jedinec /pd narozenim, tj. v prenatalnim obdobi vyvdjeveka. Die
a detstvi je popisovano a zkoumandgade ved (psychologie, psychiatrie, sociologie, ke
vedy aj.). Pedagogika se diem zabyva jako subjektem edukace, zejechta hledisek:

1. Vztah mezi vyvojemetd a moznostmi je vzthvat. Zkoumaji se zavislosti mezi zranim
psychickych agtesnych funkci a roli Zzaka, kterouéhit urcitém wku pejima.

2. Zpisoby a obsah vzthvani ditte ve Skol. edukaim prostedi. Hleda se, které formy
uceni a vydovani a které jejich obsahy jsou nejvhgdnk tomu, aby byl celkovy rozvajtidco
nejlépe zajifovan. Mnozi pedagogove kritizuji, Ze Skol. edukidejak ji vytvdila a provozuje
soudoba spolnost, nevytvd zcela optimalni podminky pro rozvogtid a proto vznikaji
alternativni Skoly a #zné formy netradni edukace. Na druhé strarse konstatuje, Ze ani
rodinné prostedi a SirSi socialni progdi dnes neposkytujelkierym dtem pozitivni stimuly

a vznika tak fenomén rizikovycttid resp. rizikovych zak"
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1.1.2 D¥tstvi

Z téhoz zdroje pedagogickych definic si citacilhggétstvi priblizime faze vyvoje étské
casti Zivotatloveka i s wkovym vymezenim (s. 49):

.Pocateni obdobi Zivotni drahy kazdého jedince¢imajici narozenim a kaici zmenou
ditéte v adolescenta (tj. asi velkw 14-15 let). Jde o obdobi intenzivniho vyveéjeshého,
intelektualniho, jazykového, emocialniho a sock@niv jehoZz pibéhu se formuji rozhodujici
rysy osobnost#loveka. Na toto formovani ma zasadni vikegevsim rodina, dale SirSi socialni
prostedi a také Skolni prostdi. Vlivy gchto prostedi se uplatuji rozdilre v jednotlivych
fazich dtstvi, kterymi jsou: novorozenecké obdobi; kojepealk (zhruba 1. rok ZzZivota);
batoleci ¥k (od 1 do 3 let); fedSkolni ¥k (od 3 do 6 let); obdobi Skolni zralosti (kolen¥ éet);
nizsi skolni ¥k (6—11 let); obdobi puberty (od 11-12 let do zlarab let). Kazda fazectstvi ma
specifické charakteristiky a fioeh vyvoje a vyZzaduje k tomuizpiisobené zjsoby edukace.
DuleZitym faktorem v gbéhu detstvi je nastup déte do Skoly, tj. zahdjeni povinné Skolni

dochéazky, kdy ditprebird novou socialni roli (roli zaka)."

1.1.3 Masmédia

Vyhledame-li v uvedeném Pedagogickém slovniku mojgmasmédia“, jsme odkazani na
heslo ,média (masova média)“, kde aufmdavaji nasledujici vyklad (s. 149):

.Hromadné sdlovaci prostedky. Prostedky, jimiZ se realizuje masova socialni komunikace
vymezovana tim, Zergnasené sdeni je pijimano velkym, anonymnim a heterogennim
souborem adreséta zgtna vazba od adresata&dni ke zdroji je zpo2aa. Obvykle se uvéf
ctyri zakladni funkce médii:

1. informovat;

2. bavit;

3. presvdcovat;

4. zprostedkovavat kulturu.

Zahrnuji média ti®na (noviny,casopisy, knihy) a elektronicka (rozhlas, televiadeo aj.).
Z pedagogického hlediska jsou velmi vyznamnym jmdistm vzédavani, akulturace
a socializace jedince. Zaroweprobiha Siroka diskuse o mozZnych negativnich ctivenédii
(prezentace nasili, aj.), zejm. nétich mladez.”

Jirak a Kopplova (2009) pojmu ,meédia“fipuzuji shodny vyznam a plnou zastupnost

s terminem ,masova média“. Masovosti rozumi poskytd medialnich sdeni velkému



12

mnozstvi lidi (mase), twecich vnigné nediferencovanou {fpadré jen mire rozmizrnénou)

mnozZinu, v niz se ztraci jeditrost individua.

1.2 Akulturace a socializace jedince

Z citovanych definic zjifujeme skuténost, kterda nam jakoigjma vyplyva z prozivani
riznych situaci v naSem kazdodennim Zv@éti jsou jako teprve zrajici lidské bytosti velmi
citivé na stimuly vejSiho prostedi a masmeédia nezanedbatelavliviiuji détsky swkt.
Vyznamré se podili na procesu akulturace a socializacengediNejde o vyznameévvelmi
podobna slova? Jak se akulturace jedince odliSdjgeloo socializace? Socializaci rozumime
zespolenfovani, gejimani vzord chovani v socidkvztahové oblasti. Je to dstani jedince
do norem chovani a mezilidskych vziahvzniklyjch v pfibéhu vyvoje spolénosti
a prenasenych z pokoleni na pokoleni kulturni tradlejich dodrZzovani je sledovano socialni
kontrolou a systémem sankci. Akulturace znamet#pisobovani se jiné kulte, nez jakou
ma jedinec zvninénou. (Bedntikova, 2008)

Rostouciho vlivu masmédii na socializatbvéka si vSima Richa (2009). Podle ép se
masova meédia stavaji instituci schopnou zastingmswlivem rodinu i Skolu. Spojuji
v sole vliv spoletensky, kulturni, ekonomicky a politicky. Tak mocaypotenciondk Gcinny
nastroj niize jist prospivat edukaci a socializaci.ufe byt ale i rizikovym faktorem pro tyto
procesy a pro hodnotovou stabilitu a kulturu sfbesti. Média maji v kazdodennim Zigot
velmi silné zastoupeni. Socialni realitu zpracoyiaysodle své vlastni, medialni logiky,
formované ekonomickymi a politickymi zajmyjetavajicimi se s kulturnimi a socialnimi vlivy.
To se odrazi na charakteru zpravodajstvi, reporéditaké filnfi, seriali, show. V souvislosti
s inform&ni funkci maji masmeédiatteZitou vzdlavaci a vychovnou roli. Proto vliv médii na
déti a mladez vyZzaduje zvlastni pozornost, alyf r@douci dinky na socializéni a vychovny
proces. Média a Skoly mohou byt spojenciiesi gramotnosti a informaci. Mohou se také ale
stat soupi v utvdeni mysleni a chovani kgnosti. Je jist na mist péstovat kriticky gistup
k medialnim sd&enim, seznamovat se s principy fungovani masowjéldii, s jejich roli ve
spole&nosti a vlivem na Zivotlovéka a celé spotamosti. Na tyto pdeby reaguje samostatna
eduka&ni oblast, medialni vychova. Medialni vychova phabi v mimoskolnich prostdcich,
dokonce se objevuje i v samotnych médiich. Medidjdthovou se budeme jéSrabyvat
podrobrgji.
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1.3 Historicky vyvoj masmeédii

Za zcela prvni médium Ize povazovdirgeeny jazyk. Dorozumivani. Primarni médium,
vytvérejici zaklad pro budovani ostatnich, nadstavbowgélii. Sak a kol. (2007, s. 58) uvadi:
.Médiem je vSe, co/@nasi myslenkd informaci od udlovatele a co zprogedkovava séeni.”
Proto jako médium uznava i jazyk. Ale vyznardonédium zpesiuje na prosedek, ktery stoji
mezi sdlovatelem a Hjemcem a umailje jejich komunikaci v jednom sfru nebo
obousnérné. Z tohoto pohledu Ize uznat prvnim médiem jeskymagby paleolitickeéhdloveka.
Cas a vyvoj spoknosti nas obohatil o daldi nova média. V patnacséoieti to byla ti¥na
kniha. Konec 19. stoleti byl plodnym obdobim pInfechnickych vynalex Dvacaté stoleti
charakterizuje prudky rozvoj novych technologiené daly vzniknout modernim elektronickym
meédiim. Sodasna informéni spol€nost gimo stoji na informénich a komuniké&nich médiich.

Projd€me nyni podrobgji jednotlivé druhy médii v historickém sledu jdjigzniku.

1.3.1 TiSéné knihy

Tisttna kniha je oznmvana jako prvni moderni médiumnavedné slouzila pouze jako
technicky prostdek k reprodukci soubirtexti, do té doby fevazri rozmnozZzovanych gné.
Obsah titnych knih se postugnzes¥tstoval a lidowl, rozSkoval se tisk v narodnich jazycich,
vznikala politicka a naboZenska dila. € knihy se svym gsobenim podilely na vyvoji
stredowké spolénosti.

Jak uvadi Vondalova ¥lanku ,Historie vydavani knih v &necku“ otiSéném vcasopise
o knihdch ,GRAND BIBLIO" (2010)¢aso Ize vynéalez knihtisku Zadit do 15. stoleti. Bmec
Johanes Gutenberg urychlil a zlevnikegii knih technologii tisku pomoci kovovych liter.
Vynalez po gkolika zkuSebnich tiscich (mezi nimi riapzv. ,Tureckého kalendd®) oficialné
prezentoval #jme v roce 1454 vydanim Bible v latinNa papir a pergamen vytiskl necelych
200 kus Bible. Jeji cena odpovidaldilplizné ro¢ni mzd zlatnika. Knihtisk podporovala cirkev,
kterd byla prvnim odivatelem knih. Zarowve byla prvnim cenzorem. Ediktem maisikého
arcibiskupa z roku 1485 varoval#ep zneuzitim tohoto vynalezu arithla kontrolu veSkerych
tiskovin.

Gutenberg (pravym jménem Johannes GensfleischlLaden) nebyl ale zcela prvnim
vynalezcem reproduki techniky na sité. Jiz v 8. stoleti byl ¥iné a Japonsku znam tisk

z drevenych desek. Ale teprve Gutenbévgsystém vynmnitelnych liter znamenal revoluci
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v reprodukci tisku a postupné masovéesi wdéni prostednictvim knih. (Jirak, Kopplova,
2009)

V sowasné moderni knizni kultes se zd&ina rozvijet trend vyuZivani technologie tzv.
elektronickych knih. Abychom si elektronickou knilmohli pgecist, musime byt vybaveni
piisludnou technikou teckou. Cisa v ¢lanku ,Ctedky i na pultechéeskych knihkupectvi*
v ¢asopise ,GRAND BIBLIO" (2010) ¢tecky elektronickych knih charakterizuje jako
elektronicka z#izeni pro ¢teni textovych informaci (knih¢asopis a dalSich dokumeit
z elektronickych knihoven. Zvlastnosti této techkgicobdoby klasickych knih je vyuZiti
technologie elektronického inkoustu. Zobrazeny teet displeji ¢tecky vynikd vysokym
kontrastem aitelnosti za jakychkoliv sitelnych podminekCteni na displeji z elektronického

papiru se velmiifbliZuje ¢teni z klasického papiru a neni unavuijici pro zrak.

1.3.2 Periodické noviny

Dvé st let po vynalezu tisku se objevil prototyp novindlisny od letak, pamflefi
a bulletimi prelomu Sestnactého a sedmnactého stolétiddiidcem novin byly spiSe letaky
a bulletiny (Sfené tehdy vznikajicimi poStovnimi sluzbami) nezhniPrvni noviny byly vola
v prodeji, vyznaovaly se periodicitou a vejnym charakterem, slouzily k informovani,
zaznamenavani, inzerovani, rozptyleni i kesi klegi. Komegni noviny sestavoval tiska
a vydavatel (¥tSinou v jedné osad. Oficialni tisky vydavané vilddnouci autoritou ¥yl
podobného charakteru, ale svym w§im slouzily zajndm statu. Komemi noviny slouzily
svym anonymnintten&im a nebyly nastrojem propagandy a statni moci. &ntst novin ve
srovnani s jinymi podobami kulturni komunikace dlevv jejich individualismu, orientaci na
realitu, uzitkovosti, sétskosti a schopnosti vyhst potebdm nové itdy — femesinikm
a obchodnikm bydlicim ve nistech.

Tisk se ve své historii muséhsto potykat s vladnouci moci, bojovat za pravabedo:
publikovat, vzdorovat dokonce itfimému nasili (ilegélni tisk za okupace cizi mochosa
nadvlady diktatury). Tisk iistupny a poplatny moci se takovym probtédmvyhnul. Nasilné
prostedky kontroly tisku dnes nabyly promyskgich podob. Existuji zakonna omezeni,
financni limity, mechanismy trzniho systému. (McQuailpZD

Pro zajimavost, prvnireeskym denikem byly ,Narodni noviny* Karla Hatka Borovského
z revoliniho obdobi 1848-1849. Prvni bulvar u ndsakaydavat ve druhé polown20. let

minulého stoleti tiskovy podnik Tempo majiteditiho a FrantiSka &brnych. Tempo zmlo
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vydavanim Véerniho listu, nasledoval Poledni list, Expres dristitky tydenik Sejdrem.
(Koncelik, Vetera, Orsag, 2010)

Bulvarni tisk obléha novinové stanky ve &m@ mie i dnes. Stale bujnkvete tis¢na
pornografie, nijak zvla&Sneskryvana na prodejnich pultecleg zraky dti a mladeze. Tisk ma
sveé zastoupeni i v elektronické podota internetu. Na trhu jsou CD nésiobsahujici vybrané
casopisy Vv elektronické pod&b

Novinkou v oblasti tisku je vyuZiti 3D technologi@rojrozmeérny obraz je obrovskym
lakadlem s jistotou zisku.f&ti roznér — hloubka, dava obrazu prostorové dimenze a pogky
novy druh zazitku. Ve Velké Britanii, Belgii, dokoa i u nasich slovenskych souggd mozné
si u novinového stanku zakoupit 3D novinyikéme si do nich podat &wlastni 3D inzerat.
(http://www.lupa.cz/, 24.07.2010)

1.3.3 Film

Koncem devatenactého stoleti se objevuje novyniekfz vynélez — film. Prvni filmovéa
projekce pro ¥tSi paet divaki se datuje rokem 1895. Jako masové médiumisdiky vzniku
noveého fenomeénu — volnéhasu. Nabizi celé rodinceno¥ dostupné&eseni, jak travit volny
¢as. Mestskému obyvatelstvu aéldikim pinaSi spoléensky Zivot a kulturni prozitky.
.Prestoze v ¢inach filmu pwevlada zabavni funkce, filmyasto vykazuji didakticko-
propagandistické tendence(McQuail, 2007, s. 37)

S nastupem televize ubyva filmovému platnu divakiilm se stdva mé&masovym meédiem.
Filmové publikum se vice specializuje. Je uspokajapoptavka po nasilnémuhostrasnéndi
pornografickém obsahu. Film prolind s ostatnimi iméd televizi, vydavanim knikiasopisi,
popularni hudbou. Diky televizi, videondsin, kabelovym a satelitnim kariah, internetovym
virtualnim videogj¢ovnam, je mozné filmy sledovat v soukromi domova.

Dnes filmova produkce vystupuje na nové kvalitaitigtupinky. Velmi rychle se prosazuje
zpracovani filmovych & v prostorovém 3D zobrazeni. MénozStena je zatim dalSi novinka,
kterd promitanému obrazu zdjfe znateld vySSi kvalitu. Obraz je zaznamenavan a jeho
projekce probihd s dvojnasobnym ¢n snimk za sekundu, neZ je stasny standard.
Zminovaneé trojrozrrné zobrazeni je ale prudce rozvijejici se oblastfiynujici dalSi média.
Vyrobci ¢ehokoliv €Zi ze sodasné 3D manie. Trh s elektronikou zaplavuji 3D Vietery
s aktivnimi 3D brylemi. Satelitni televizni spétesti ginaseji sportovni klani snimané 3D
kamerami do obyvacich poKojfanouski. Trojroznmerny film si miZzeme zakoupit nha novém

velkokapacitnim datovém disku Blu-ray. Existuji jtoamérné zpracovaneé ptacové hry.
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K dostani jsou prvni komémi digitalni fotoaparaty a videokamery pro trojr@aznme snimani.
Byl pfedstaven prvni 3D snimarceny pro fotoaparaty mobilnich telefarDispleje noteboak
i mobilnich telefor jiz u vybranych novych mod&disponuji 3D technologii zobrazovani.

1.3.4 Rozhlas a televize

Rozhlas byl prvnim elektronickym médiem masové upikace. Za ubec prvni rozhlasovou
instituci na s¥té je povazovana americka stanice KDKA, ktera vznikdapodzim roku 1920.
Na ¢eském Uzemi zal rozhlas vysilat 18. K¥na 1923. Vysilalo se zeMéného domku a stanu
ve Kbelich. V péibéhu vyvoje rozhlasu do dnesni podoby se u nas dhjejeho technologicka
odnozZ a zvlastnost — rozhlas po dradf roce 1954 byla vybudovana zakladni, simozujici
pienaset rozhlasové vysilani po pevném &ogio 1 284 stanic. V roce 1966gkrctil pocet
prijimac¢a pal milionu. Slo o projekt postaveny na ideji zbudpiv@erusitelného a nezavislého
informainiho kandélu pro ipad véalky. Diky této charakteristice sehrél roghlpo drét
historickou ulohu v noci 21. srpna 1968. Zatimcphtasové vysil&e byly umEeny, rozhlas po
drag jako jediny pednesl posluctiam celé provolani iedsednictva UV K&, odmitajici
intervenci spojeneckych vojsk. ,Di@k" vydrzel v provozu az do Zatku 90. let minulého
stoleti.

Pravidelné televizni vysilani v naSi zemi bylo tadevano 1. kétna 1953. Studio vzniklo
v Praze, v M&anské besed Vysilalo se vyhradh zivé a jen v gkteré dny v tydnu. Od
prosince roku 1958 kazdy den. Zaklady televize IpgioZzeny ale mnohentigde, v roce 1935.
Tym vedeny docentem experimentélni fyziky UniverzKarlovy, Jaroslavem Safrankem,
sestrojil vysilaci i fjmovou aparaturu nizkddkové televize s mechanickym principem
rozkladu televizniho obrazu. Nasleédwytvoril aparaturu pla elektronické televize. Vyvoj
blizici se k realizaci vysilani pro #egnost peruSila #meckd okupace. (Kaéelik, Vetera,
Orsag, 2010)

Ob¢ média technologicky¢ki z vynaled tehdy jiz existujicich — telefonu, telegrafu,
fotografie a nahravani zvuku. Vyhodotchto médii je moznostimého penosu udalosti ve
chvili, kdy se dji. McQuail (2007) za charakteristicky rys rozhlastielevize povazuje vysoky
stupdi regulace, kontroly a wtbvani licenci véejnymi institucemi, souvislost s politickym
Zivotem a mocenskymi centry ve spwmlesti. McQuail doslova na stra89 uvadi:,Navzdory
tomu, jak blizko maji rozhlas a televize k mocb{enozna pr&¥ proto), prakticky nikde si
nevydobyly jako svoje nezadatelné pravo takovohaslo (na rozdil od tisku), aby mohly véln

vyjad-ovat nazory a chovat se politicky zcela nezavisle."
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Ok¢ média v sotasnosti pechazeji na novy digitalni systém vysilani. Tentaravajici,
analogovy, ustupuje a v blizké budoucnosti v naBiinastane ,analogova tma"“. Novy digitalni
pienos umoiuje sledovani &Siho p@tu prograni na jednom kmit&tovém kanéle, cozimasi
rozSteni nabidky Zanrav odliSnych rozhlasovych a televiznich stanic. NahkizbohatSi
dophkové sluzby (teletext, elektronického programov@hnivodce EPG, dalkovou aktualizaci

programového vybaventipmacu).

1.3.5 Hudebni nahravky

McQuail (2007) hudbu uvadi jako jedno z masovychkédin Riznava, Ze teorie
i vyzkum wnuji této oblasti malou pozornost a neffilip jasné, jaké dsledky mize mit
nahravana hudba pro sp&@st. V minulosti se objevil navrh na druhové aam hudby jako
média. Oznéeni ,fonogram“ nélo pod sebou zahrnovat hudbu reprodukovatelnou gfiamy,
magnetofony, fehravai kompaktnich disk, videorekordéry, vysilacimi médii, ¢etns
kabelovych, a podokn

Nahravani a ifghravani hudby se objevilo na konci devatenactéblets Micienka, Jirak
a kol. (2007) datuji vynalez fonografuiepichidce gramofonu, rokem 1878. Nahrana hudba
nabyvala stale &Si obliby a z#&ala vytl&ovat domaci muzicirovani (v mnoha tehdejSich
domécnostech #&i klavir a jiné hudebni nastroje). Nahravky obhigeh pisni a melodii
zpristupnily hudbu SirSi wejnosti. Jistym meznikem bylo, kdyZz se vedle natkaobjevila
hudba vysilana rozhlasem. Vznikla tak oproti graonaf jeS¢ dostupwjSi a pestjSi nabidka
hudby tSimu pd@tu lidi. Diky poval€éné tranzistorové technologii se rozhlas z domaciho
rodinného média z#mil v médium individualni. Vznikl trh mladych poslhaa pro rodici se
nahravaci pmmysl. Technicky vyvoj pakiinesl genosné magnetofony, walkmany, kompaktni
disky, videonahravky hudby. Od Sedesatych let dehcastoleti je hudba za&iena na mladé
posluché&e spojovana s idealismem, ale i s politickymi othmk s uzivanim drog, nasilim
a protispoléenskymi postoji. Hudba pro nejSirSi publikum vyzaayedevsim trvalé
a konvewni hodnoty.

Doslova revoluci v oblasti digitalni hudby se stahvedeni formatu MPEG Audio Layer 3.
Jde o tolik znamé mp3 (empétrojky). V roce 1992t@mmuto formatu dostalo mezinarodni
certifikace. (http://technet.idnes.cz/, 05.08.20XDbrovské roz&eni a uspch technologie mp3
tkvi bezpochyby v tom, Ze kdédovanim hudby se zmela§ova velikost fvodni studiové
nahravky na §ginu i mére. Pro internet zasadni¢e. MenSi soubory Ize rychleji stahovat

a snadyji se s nimi pracuje. Datova ulozigbojmou mnohonasokrvice hudebnich skladeb, nez
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by tomu bylo u materialu v originalni CD kvalitkazdy vyrobce jakéhokoliv datového ulo2ist
dnes jiz na obalu rovnou avizuje, kolik tisic sidadmp3 je moZzno na jeho médium ulozit. Jde
piedevSim o byznys a o masového poslieh&terého nezajimé ponizeni kvalityvpdni
nahravky. Pro &Sinu muzikani a narén¢Sich posluch& je tato oSizena hudba
neposlouchatelna. Zvuk jimfipomina orchestr uz#eny v plechové konzetv Pro masu
teenagear jde vSak o naprosty fenomén. Z Internetu staheja dwudebni alba, nehledice na
problematiku nelegalnosti i&hi hudby takovym Zjsobem. Své notebooky, mp3eprav&e

a mobilni telefony laduji timto brakemcde jednotlivé skladby sihu;ji tak, jak se v 80. Iétech
vyménovala ,c&ka“. Nejde o kvalitu, ale 0 mnozstvi a o prvenstdiskani nejno¥Siho alba
té které h¥zdy hudebniho nebe. Forméat mp3 je takovym zdrojeskiipro vyrobce elektroniky,
Ze kazda dnes vyrédba audiotechnika je pro tento systém upravena. Oleegh prodejen
nabizejicich hudebni tituly seireme vedle kvalitnich audio CD nahravek setkat teuvyani
nosti, naplrenymi sluch tyrajicimi empétrojkami.

Protikladem a reakci na degradujici mp3 formatsgea aktivita dkterych hudebnich
formaci, které svou produkci &aaji nabizet v jestkvalitnéjSim havu, nez jakého dosahuje
klasicky audio CD. Ke stereofonni bazi hudebni éeky je gidana hloubka — coz Ize
piipodobnit 3D zobrazeni ve filmu. Hudba nahravan&t&yem Dolby surround dostava

~prostor* a posluchéje vtazen doprostd toho vSeho hudebniho snazeni.

1.3.6 Telematickd média

McQuail (2007) vidi podstatuétehto novych elektronickych meédii, postavenych na
technologii sdruZujici telekomunikace a informatiku systému, jehoz nejteZitejSi ¢asti je
vizualni zobrazovaci jednotka a propojeni gif@dovou siti. Zakladem je vyuZiti piacové
techniky. Oproti dive jmenovanym meédiim se vyzfgi:

1) decentralizaci — o dodavaném obsahu a jehéruyjiv nerozhoduje vyhradndodavatel

komunikovaného obsahu,

2) vysokou kapacitou —ipnos kabelendi telekomunik&nimi sigmi neni vazan idvejSimi

omezenimi (naiklad vzdalenosti),

3) interaktivitou — moznost vybirat, odpovidat, wWiovat obsahy, komunikovat

S ostatnimi,

4) flexibilitou (formy, obsahu, uZiti).
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Nova média pemosuji rozdily jednotlivych médii a sblizuji je. N&klad film Ize Sfit
promitanim v kig, jako videonahravku, pozemnim televiznim vysilgnikebelovym
¢i satelitnim vysilanim, internetovou siti.

Pricha (1997, s. 306) dopamje nazev,multimédia“, neba jejich charakteristickym rysem
je prolinani mezi vyp&etni technikou, komunikaimi prostedky, inform&nimi zdroji,
vzklavanim, spdaebni elektronikou (nafklad televize, pehravée CD), zabavnim fmyslem
a produkci software. V ideélnim stavu bylanpojit zabavu se vathvanim.

Kraus (2008) upozduje, Ze pojem ,multimédia“ (téz intermédia) ma &oéeny uz polovig
20. stoleti. Zrodil se v oblasti umi. Slo o totalni fisobeni na smysly. Happeningy zahrnuijici
hudbu, fizné zvuky,te¢, filmové projekce, vytvarné efekty, scénky s matha@apojovani
divaka. V této souvislosti Ize vzpomenout Laternu magikxperimentalni scénu Narodniho
divadla. Uspsnym projektem byl i Kinoautomat. Divaci rozhodaval dgjové linii filmu.
Kinoautomat byl pedstaven na stové vysta¥ v Montrealu v roce 1967.

Internet definuji Méienka, Jirak a kol. (2007, s. 284) jakfelosvétovy systém propojeni
pocitacovych siti, které jsou schopny navzajem sicupwat data na zaklad jednotného
protokolu.” Zahajeni provozu internetu datuji tito atitookem 1992 a zprovozni dnes tak
oblibeného komunikaiho prostedku, internetového e-mailu, rokem 1993. Prehistmternetu
saha az do Sedesatych let minulého stoleti. Expetéimi sf, pavodre nazvana ARPANET,
tehdy propojovala &kolik univerzitnich peéitact v riznych ¢astech USA. Taasem vysgla
Vv unikatni komunik&ni a inform&ni médium. Na celogtové arovni nam internet
s minimalnimi naklady umdaizije vzajemnou komunikaci, #gtupiuje texty, obrazky, hudbu,
hry, videa, ale i najklad televizni a rozhlasové vysilapNeobvyklé na tom je to, Ze Internet
neni institucionalizovan. Nikdo ho nevlastni. Hxistiako svébytny, miniméirhierarchizovany
a minimalr uspagddany prostor (skdy se o #m mluvi jako o kyberprostoru, jindy jako o siti
siti) tva'eny existujicimi kabelovymi spojenimi, satelitdinkami a sousedny v p@itacovych
panetich a programech miliahpacitacii na celém site.” (Burton a Jirak, 2001, s. 145)

Internet dnes jiZ neni pe¥isvazan pouze s pivaci. Nekteré nejnowjsi modely televizat Ize
piimo p@ipojit k internetové siti, bez pouziti fitace. Prostednictvim takového televizoru
muzeme pes internet nagklad vést hlasové hovory a videohovory. Do telewiz se zapoji
kamera s mikrofony. iiPpouziti kamery s vysokym rozliSenim se mohou joiavidét v Zivotni

velikosti na velké obrazovce svého televizoru.
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1.4 Historicky vyvoj masmédii — jazykoveé souvislost

Zajimavy posth Ize nalézt u Krause (2008). VSima si rozvojengtaosti v souvislosti
s vyvojem masmédii. Gutenbékg knihtisk stal na p&itku procesu mohutného rozvoje
gramotnosti. V 19. stoleti se knihy staly ob&aostupnymi, steghtak i denni tisk. To se
odrazilo v rostouci jazykové kuitel a vzdlanosti. Roz&bvala se spisovna podoba jazyka,
znalost pravopisu. Nastupem elektronickych médikv8ochazi k obratu. Znalost spisovného
jazyka nabira kolisavy sm Na virg je Klipovy zpmsob vnimani informaci prasinictvim
internetu.Cteni knih a bohata psana korespondence s seboy méskngjsi stylizaci jazyka.
Internetové chaty, e-maily a esemesky tvaruji jadgksnadné, bezprdéstni a volné formy.
V médiich, jako je televize, rozhlasi, periodicky tisk, je zatim stale udrZzovana jist@uei

kultivovaného a spisovnéhoigobu vyjadovani.

1.5 Masmédia jako nastroj vytv&eni zisku

Masmeédia jsou mocnym nastrojem pro vyerd zisku zajmovym skupinam. Upiaii nad
nami svoji moc, i kdyz institucion&rmoci nadana nejsou. Jak si definovat moc? Poadbzug
osobnosti britské sociologie Giddense (1999, s) i o,schopnost jeding nebo pislusnilé
skupin dosahnout svych icihebo prosazovat své zajmywyuzit potencial naSeho narodniho
prostedi pro vytvéeni zisku. To je hnaci mechanismus nenasilného owdund akulturnich
prvki, které s nasi kulturou nemaji nic sgolého. Lze uvéstifklady.

Vzpoma@ime naceského basnika Karla Hynka Machu a jeho proslut8eve,Byl pozdni
vecer, prvni maj, véerni maj, byl laskyas.” Polibeni milenc pod rozkvetlou iesSni. Jen si
vSimreme, jak naSe tra¢hi pojeti zaatku mésice kétna jako svatku vSech zamilovanych
piregumovala masmédia svatym Valentynem. Copak tsysl zangreny na vyrobuwehokoliv
valentynského ® zisk z toho, Ze se par polibi pod rozkvetlym steon? Naopak, jerdba
prodat co nejvice valentynskych ply§akosrdékovanych pani, utrzit za svatmi velere
a kwtiny. MnoZstvi odeslanych textovych zprav na denlibra je po varimim a novorénim
sms maraténu @b bohatou Urodou pro nase drahé mobilni operafoe. a mladi lidé si se
svatkem zamilovanych spojuji jiz vyhragdWalentyna. Odolavaji snad jen ti starSi. Masmeédia
v8ak svou masazi davajim odolavajicim nefpmo na ¥domi, Ze jsou v podstadivni, kdyz se
nepodili svouwasti vyplaty na tomto byznysu. Jak se my lidé chwe/a Jsme spalensti tvorovée
a neni nam {iliS ptijemné v¥nivat ziady, chovat se jinak, neZtéina. Jsme tk@eni do role,

se kterou nejsme viiit¢ ztotozréni. Odolame? Podlehneme tlaku?
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O Vanocich naSimaem nosi darky jiz &do jiny nez JeziSek. Z velké dalkyiyazi sobi
sprezeni Santu, aby se svym typickym smicherslalchaSe tiché zagnené Vanoce o &o
bohatSimi, zabawsimi, zapadssSimi. Ve svaténim televiznim vysilani se pohadky s nasi
tradicni van@ni tématikou jakoby ztraci. Zaplava animovany&hhranych ¢ervenych Santa
Clausi je neuprosna.

DalSim takovym fikladem niize byt svatek z konce &sice fijna, Halloween. Bti opét
provétraji rodicim nadité pe&Zzenky. Poidi masky, pevleky, dekorace, zkratka vSe f&iiné pro
straSidelné oslavy. Na hradech a zamcich, naSidungch kulturnich paméatkach, se pro zvyseni
navstvnosti také uchyluji k akcim zaloZzenym na Hallowedfde je vSak &akéa spojitost s nasi
historii, s tradicemi?

V televiznich zdbavnych padechgi v piimych genosechtznych kulturnich podnik dnes
neuslySime zaznit téh zadnouceskou pise. K mikrofonu gistoupi cesky unglec, ale pise
odzpiva v anglické jazykové mutaci. Je to zvlaSihiace. Zpvak viditelrg hluboce emociakh
prociti celou pisg ale jen mens&iast posluché& v publiku @iblizné tusi, o¢em to viasta zpiva.

Podobri v novychéeskych filmech uz neuslySime v narozeninovych sdéjiay chvalozgv
k oslavenci, nez anglickypé ,happy birthday to you!"

Obrovsky objem medialni produkce a distribuc&npyslow vyspelych zemi ele se
Spojenymi staty se projevuje rozpinanim kulturnihpéria. Elektronickd média dostavaji
z&padni kulturni produkty do vSech kébwwta. Masivnimu tlaku exportované zapadni kultury
mohou odolavat pouze zéndisponujici dostatmymi prostedky k udrZzeni vlastni kulturni
nezavislosti. Gidens (1999, s. 379) hiivo ,medialnim imperialismu“a uvadi: ,Americky
kulturni export spojeny s reklamou propaguje kornadizovanou kulturu, ktera narusuje mistni
formy kulturniho projevu.”

Po celém sit¢ se roz&uje komeéni kulturni prostedi. Dominujici americké spdaieosti
podrobuji velkoucast s¥ta americké kulturni nadvldda stavaji se v dité mire ugujicim
faktorem v narodnich prdsdich. K tomu Ize dodat neradostné hodnocglivilizaci ovlada
ideologie neoliberalismu, ktera absolutizuje prpeitrzni ekonomiky a nastoluje zisk jako
zakladni civilizani kritérium a cil vdeho usilovani.{Sak a kol., 2007, s. 15)

1.6 Medializace moderni spoknosti

Medializace je dnes uvazovana jako zakladni rydemd spolénosti a obstoji vedle

takovych pojnd, jako je industrializace, urbanizace, alfabetizédgeokratizace.
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Jirak a Kopplova (2009) v medializaci sjpgit unikatni socialni zénu. Spgiva v nebyvalém
roz8teni komunikanich médii a v jejich stalefetelrgjSim podilu na Zivat spolé&nosti. Tuto
zmeénu charakterizuji it milniky. Prvnim z nich bylo rozBni masového tisku. Druhym
milnikem bylo zahajeni provozu vysilacich médiizfriasu a televize). A tintdtim milnikem
je rozvoj sfovych médii.,Vysledkem této stale probihajici 2ny je nastup mediaiplne
saturovanych spodmosti.” (Jirak, Kopplova, 2009, s. 95) Média umaj rychlou vyménu
informaci, okamzité obchodovani na¢wwych burzach. Ovliwji verejné mirni. Podporuji
svym vlivem ekonomickou globalizaci. fiBuzuje se jim podil na distribuci informaci
podporujicich finatni spekulace a tim dast viny na vzniku posledni, stale je$teodezalé,
globalni finarkni krize.

Média dokézi petvaet i zcela zmnit vSe, na co se zai. Now vzniklé celky nabizi
publiku. Vytv&eji vazby i mezi zdanly nesourodymi obsahy. Televizni zpravodajstvi
a krimindlni serialy se tég¢h neodliSuji. Stavaji se naopak vzajeminspirujicimi. Politické
zpravodajstvi se prolina s honbou za informacemsaekromého Zivota polittk Média svou
moci neéni nase kulturni a spalenské prosedi.

Den co den se pohybujeme v piesi osazeném na kazdém kroku billboardy a reklamou
v mnoha #@znych podobach. Je nadm podstrkovan néspmedialnich text | na soukromy
mobilni telefon nadm volaji neodbytni nabizeneuwiitelné vyhodnych a jedingych
supernabidek. Proti svéilvjsme zapojovani ddetézci pobidek. Psychologicky propracované
postupy a techniky reklamnich a obchodnich sfimisti nas mohoufiwést do situaci, kdy

nabizejici medialni texty budeme sami vyhledawatteotre prijimat.

1.7 Pof¥eba vzdilavani v medialni oblasti

Masova média maji sy podil na tom, jak prozivame &vden. Vtisknou naSemu dennimu
rozvrhu swij rytmus. U snidadprolistovat noviny. Sportovni rubrikuggist v tramvaji. Pohodu
v zangstnani zajistit poslechem kondaf rozhlasové stanice s nekéngmi reklamnimi bloky.
Odpoledne sgchat doni, na jubilejni dvousté pok¥avani televizniho seridlu. i€d
zawrecnymi titulky zapnout péitac, aby gechod od televizoru k oblibenym www strankam byl
plynuly. Zkontrolovat e-mailovou schranku. Nepsit fettzec a patelim odeslat sloupec
vtipnych videi. B brouzdani a chatovani na Internetu gkusledovat televizor, aby odpoledne
bylo naplréngjSi acas lépe vyuzit. K w&fi zasednout s Uvodni &kou hlavnich televiznich

novin a podivat se, kdo byl za dneSni den zabigsimn a co bylo vytunelovano.i&d
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ulehnutim si pehrat film na DVD pehravai pro lepsSi sny. Syj ¢as a s\j Zivot prizpiasobujeme
médiim.

Déti a mladeZz maji své mediélni oblibence — intemgtéacebook, YouTube, ICQ,
pocitacové hry, mp3 pehravade a mobilni telefony, televizi nevyjimaje. Je dwébec realné
piedstavit si Bzného zastupce tad mladych lidi, ktery by alespgeden den vydrzel zcela
odlowen od televize, potace, sluchatek mp3iphravé&e a gedevSim od mobilniho telefonu?
Mobilni telefon musi byt po ruce i v noci. Co kdyb§kdo z kamarail nemohl spat a poslal
zpravu?

Podréty z masmédii jsme atakovani neustale. Upoutavjame geswdcovani, co vse si
nesmime nechat ujit. Kl ldkaw avizovanému televiznimu fadu jsme schopni
preorganizovat i dlezité povinnosti. Objem informaci, kterymi nas naédaplavuji, naista.
Televizni zpravodajstvi ndAm podava hlavni inform@miazem a zvukem. Sgasré v hornicasti
obrazovky BZi zleva doprava text s jinou informaci a ve spathsti obrazovkyteme dalSi
zpravu. Zvladame zpracovavat velké porce infornzaei@azovat je do souvislosti? Pozname
vzdy, co je kvalitni a bude nam ku préspu? Ktera média jsou zdrojem seriéznich zprav,

a ktera se zivi konstruovanim senzaci?

1.7.1 Mediélni gramotnost

Mediélni séleni se vyznéuji svébytnym pojetim reality a jejich zémem je velmicasto
manipulace. Chtit se dobrat kvalitnich aipbhych informaci znamena ovladatannryzovani
Zlata. Ze zakaleného pisku a blata vyloupnout &rérrnko. Orientovat se v masovych médiich.
Umeét si z jejich produkce vybrat toatbzité a prosgsné. Chranit se od jejich neblahych vliv
Osvojit si kompetenci ke spravnému vyhodnocovandiéleich sdleni. Pojem kompetence Ize
chapat jako schopnost¢iané jednat s vyuzitim potencialu znalosti, zkuSenosibdnot
a dispozic. Udrzet si kriticky odstup a sasré maximalizovat zisk v podab kvalitnich
medialnich informaci a z&bavy. Pochopit, jak vlimmysocializ&énim faktorem média jsou.
Osvojit si schopnost ,zit s médii“ — medialni grammst. Této kompetence neni mozno
dosahnout pouhou intuici a nahodnyn€rein poznatk. Je nutnd systematiost, o¥irovani
poznatki a jejich dalSi rozvijeni.

.Medialni gramotnostzahrnuje poznatky:

- o fungovani médii (vlivu vlastnictvi, legislatiwyrobnich postupech apod.),



24

- 0 spoleenské roli médii (politické, kulturni, owivjici Zivotni styl apod.), a to
v sowasnosti i Vv historické perspekdiv(jak vyvoj samotnych médii, tak socialni
a kulturni @jiny s pihlédnutim k roli médii),

- 0 hlavnich medialnich produktech, jejich uspdani a pravidelnosti (Zanrové typy,
zjednoduSovani, stereotypizacéegpojatost). PedevSim se jedna o schopnosiitutyp
nabizenych sdeni, posoudit jejich &rohodnost a vyhodnotit jejich komunika zaner,
deklarovany i skryty (informovat, bavit, ovlivhipp@d.), popipadé je asociovat s jinymi
scklenimi.” (Micienka, Jirak a kol., 2007, s. 9)

1.7.2 Medialni vychova

K dosazeni medialni gramotnostigpiva vzalavani v oblasti jazyka, jazykové komunikace,
vychovy k olganstvi, djepisu a pedevSim medialni vychovy. #kopnikem medialni vychovy
byl Jan Amos Komensky. Pozadoval, aby $ewyuce ¢erpaly aktualni informace z novin.
Pokusil se i 0 vyklad mechanismigobeni medii ve spalrosti.

Do sokasné podoby se medialni vychovaaa zvolna formovat po druhé &wgvé valce.
Zejména v Nmecku n¢lo opodstataéni ,kritické ¢teni novin“, reagujici na temnou minulost
propracované nacistické propagandy. Zapadni médbarg televize) prosla v 70. a 80. letech
minulého stoleti komercializaci. Jejich produkcsytda reklama. Divakm televizniho vysilani
vyvstaly potiZze odliSit zpravodajskou informaci elamniho séeni. Politické zniny na konci
80. let odstartovaly ekonomickou globalizaci. Tioniercializace medialni produkce jesice
posilila. Narostly nasikha sexualé zantrené obsahy. #ekratovani rEkterych tabu probudilo
obavy z napodoby, devalvace hodnot a &tilgitu. Rozvoj interaktivnich médii a gitacovych
her se projevil odcizovanim a degeneraci mezilidskyztati. Nebezpeéi plynoucimu z &chto
trendi se spolénost rozhodla fedchazet &asnym vychovévzdklavacim misobenim na
mladéhocloveka. Vyuka ve Skolach byla obohacena o problematiidii. V zapadnim s je
medialni vychova sadsti vSeobecného vddvani. V zemich byvalého vychodniho bloku se

postupr prosazuje.
1.7.3 Medialni vychova v naSem iavacim systému
V naSem vzdavacim systému je medialni vychova zakotvena vcoMych vzalavacich

programech. Zakor. 561/2004 Sb., oipdskolnim, zakladnim, igdnim, vysSim odborném

a jiném vzdlavani (Skolsky zakon) v § 3, odst. 2 uklaglro kazdy obor vzdani v zakladnim
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a strednim vzdavani a pro pedskolni, zakladni utecké a jazykové valdvani se vydavaji
ramcové vzélavaci programy. Ramcové \davaci programy vymezuji povinny obsah, rozsah
a podminky vztlavani; jsou zavazné pro tvorbu Skolnich dadacich prograni, hodnoceni
vysledk vzdlavani dti a zald, tvorbu a posuzovanicabnic a debnich text a dale zavaznym
zakladem pro stanoveni vySeédglovanych finadnich prostedki.”

Ramcové vz&lavaci programy tvkh zavazné ramce vEdvani nastavené statem. Z nich
vychazeji jednotlivé Skoly ip tvorbé Skolnich vzdlavacich progran K dokumenim
vypracovanym na statni Groviiadime i Narodni program v&dvani, vymezujici p&ateeni
vzklavani jako celek. Prasilova (2006, s. 175) nazyystém vzdlavacich prograrin
vytvarenych na statni a na Skolni arovni tzsvoustupiovym kurikulem“a souhrn vSeché¢hto
programi ,,systémem kurikularnich dokumaetit

Nahlédneme-li nagklad do Ramcoveho vzthvaciho programu pro zakladni avani
(je volrg piistupny na www strankach Ministerstva Skolstvi, aelte a dlovychovy CR),
zZjistime, Ze medialni vychova jeifaaena v subkapitole 6.6 jako jedno Zipzovych témat.
Prifezova témata zabiraji okruhy aktualnich prolilésowasného sita a jsou vyznamnou
a nedilnou satésti vzalavani. Jaky ma medialni vychov&nos pro rozvoj osobnosti Zzaka?

,V oblasti vedomosti, dovednosti a schopnosti/pzové téma:

- prispiva ke schopnosti (&py¥ a samostatise zapojit do mediélni komunikace,

- umozuje rozvijet schopnost analytickéhsigiupu k medialnim obsaim a kritického

odstupu od nich,

- uci vyuzivat potencial médii jako zdroje informaaialkni zabavy i napléni volného

casu,

- umozuje pochopeni cil a strategii vybranych medialnich obgah

- vede k osvojeni si zakladnich printipvzniku vyznamnych mediélnich ohsah

(zvl. zpravodajskych),
- umozuje ziskat pedstavy o roli meédii v kiovych spoléenskych situacich
a v demokratické spalrosti vibec (etre pravniho kontextu),

- vytv&i predstavu o roli médii v kazdodennim Ziwotegionu (v lokali),

- vede k rozeznavani platnosti a vyznamu arguinemiéejné komunikaci,

- rozviji komunikani schopnost, zvléStpri verejném vystupovani a stylizaci psaneho

a mluveného textu,
- prispiva k vyuzivani vlastnich schopnosti v tymoaéipv redaknim kolektivu,
- prispiva ke schopnostifzpisobit vlastnicinnost potebam a citm tymu.

V oblasti postaj a hodnot p#irezové téma:



26

- rozviji citlivost vi¢i stereotygm v obsahu meédii i zZpobu zpracovani medialnich
stlent,

- vede k usdomovani si hodnoty vlastniho Zivota (z\da#inéhocasu) a odpodnosti
za jeho napleni,

- rozviji citlivost vici predsudkm a zjednoduSujicim saiéd o spolénosti (zejména
o mensinach) i jednotlivci,

- napomdha k uwdomeni si moznosti svobodného vyjadi vlastnich postgj
a odpovdnosti za zpsob jeho formulovani a prezentace(Ramcovy vzdlavaci

program pro zakladni vtavani, 2005, verze 2007)

1.8 Nasili v médiich

V prab¢hu Zivota si naSe sympatie ziska mnoho filmovychedalovych postav a jejich
hereckych pedstaviteh. Filmovi hrdinové byvaji nadani mnoha zamnthodnymi, ale
i zavrZzenihodnymi vlastnostmi, které jinfigoudili tvirci pro dramatické rozvijenitipehu.
Identifikujeme se s nimi. Bereme si od nidtikpad. Touzime byt pro okoli takeé tolik atraktivni.
V hlavé nosime myslenky afpdstavy o tom, jak by asi v dané chvili néityrpodnit reagoval
nas hrdina a mame snahu ho napodobit. Co zajimalwg¢ho/ni prohodil? Jak by sa&ipgom
zatvdil? Jaké gesto by wthl? Jak byfteSil konflikt? Provokativni netmosti? Verbalni
ekvilibristikou s maximala vtipnym vitznym zakogenim? Nebo by bleskurychle pouzil své
oceloveé gsti? Takto ovliveni potom v mnoha realnych situacich jednamisppem, ktery nam
neni vnitng zcela vlastni.

Prehlédneme-li zkoumavym pohledem &asnou medialni tvorbu, ideme byt spokojeni
s nabizenou paletou charakterovych vlastnosti ftavinrdini? RinasSi nam dostatek kvalitnich
pozitivnich vzot? Svéhaiasu chtl byt snad kazdy chlapec indianskyntekikem Vinetouem.
Chrabrym, usSlechtilym &estnym bojovnikem, chranicim od zide vSechny slabé. Mohou
dnesSni masay produkované hororové a @k podivané vzbuzovat vtském divakovi touhu
po dosazeni uSlechtilostiestnosti, spravedinosti, solidarity se slabSimi?

1.8.1 Odraz medialniho nasili v realnych situacich

Stai chvili pozorovat na chodnikuétl vedené pani ditelkou. Chlapci B chizi zivé

rozebiraji, jak ten ktery &ki hrdina ¥era v televizi skdlym Uderem a kopem odzbroijil

protivnika a bezvadnmu jeho dykou prozl hrdlo. Ri chazi predvadiji smrtonosné pohyby,
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vZivajice se doiedstavovaného zabijaka. Bojové figury odkoukan#énzifa televize pedvadi
k pobaveni ostatnich na mdpnibojném spoluzakovi.

Na vlakovém nastupisti Ize zaznamenat fesiechnutelny hovor pubertélnich divek.
Povidanim a pokiovanim cigaret si Zgemnuji rano a krattekani na zpozshy viak do skoly.
Ze zadymeného hlgku hezky namalovanych obéju je slySet exhibionisticky hlasita slova:
,V ¢era jsem Sla Monice rozbit (neslusny vyraz pro)uadta bylo brutalni. Hleéla jak (sprosté
slovo). Rozmlatila jsem ji (neslusny vyraz pro &j).“ Nasleduji sprosta slova charakterizujici

Moniku. Smich a sprSka nadavek z ust ostatniciesle

1.8.2 Pohéadky

Jiz od raného @stvi byva televizor déi druhou matkou. VzZzdy animované pohadky
vysilané v televizi jsouiece uéené dtem. Alecasy krasnych pohadek jsou pryzpomeme
na skvostna dila Herminy Tyrlovéfibio Trnky, Zdéka Milera. Citlivé zpracovani,ipmérené
véku divaka. Esteticky nadherné ztvémh D& prodchnuty apely na moralni a kladn
charakterové prvky.

Dnesni animovanéfibehy, vysilané rano televizi proéti, jsou svym pojetimiasto kopii
akenich a scifi filmi, horoifi a detektivek. Provedeni je sice&kii a p@itatova animace doda
naddech pohadkovosti, alefilpth se rozviji podobfy jako ve fiimech pro dosté. Rada
ohavnych, aZz hororovych person. | dialogy kreslenymstaviek odpovidaji dosfému
provedeni. PIno néstrah, ukigdések. Usgch slavi vychytralost. Zlomysinost a schvalnosti,
Ucelow viazené do &e pro pobaveni a uswm Mnozstvi bojovych scén, divokého
pronasledovani a krkolomnych gadPostawiky navzdory gravitaci létaji a z nigzenych rukou
jim srSi laserové paprsky. Je tak nemozné, aby wlig&dégo vzoru létajici kreslené postéky

zatouzilo létat a v neégzené chvili tinilo rodice negsastnymi?

1.8.3 Alkeéni filmy

Filmam pro dosplé, kde jiz agresivita a nasili nejsou nijak&govany, gjdou cti na chw’
velmi zahy. Hlavni hrdinové kam vstoupi, tam zameeli hromady bezvladnychélt
V preciznich detailech jsou zobrazovany devastaisledky uziti jejich sily. Maji samaajme
jako hlavni postavy naSe sympatieifiai nam ne zcela seriéZmpodsunuiji, Ze v podstaje ten
bankovni lupt (podvodnik, zlod aut, paSerak drog, najemny vrah, mafian) sprasmgapik.

Sympaak, se kterym je legraceid® to, jak zavrzenihodrse projevuje, nakonec nas roztomily
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zloduch okouzli neodolatelnym Sarmem. Mnohdy &bec neuvdomujeme, Ze nas filmovi
tvarci nuti fandit gRkomu, jehoZ pdinani bychom v realném Zivobdsuzovali. Obzvla&ttehdy,
pokud by se dotykalo nas os@buii nékoho z naSich blizkych. Hlavni hrdina byva netdjg
vtipny. Jeho narazky, poznamky adapovidky vzdy sednou. Zakladni pdézou je lezérnost.
S pehledem proplouva Sedi atgjnych, nezajimavych lidi, za vidinou naghh svého poslani.
Rukojmi a policisté festavuji vesis jen ubohé, ifpadré smeSné loutky. Hrdina neni nikdy
trestdn za smrtéch, ktéi mu stali v cest k cili. Nikdy ho nepronasleduji hordy jejich
pozistalych.

Predstaviteli drsnych filmovych a serialovych hntlinejsou vyhrad&muzi. Kriminalni zanr
postupr ovladaji cile¢édomé a nekompromisni vygevatelky. Spousta Zen ve filmovych rolich
vladne stelnymi zbragmi, bojovym ungnim, supermoderni technikou. Medialni produkce
a stvrzuje trend, Ze moderni Zeny oliegetouzi byt nadlepkovanéiplastkem ,slabé”.

Mediélni tvorba uvnitnas zanechava pocit, Ze jen vyjime prozity Zivot po vzoru hlavniho
hrdinu stoji za to. Tcam akénich filmi se bezpochyby daovliviiovat podobu redlného Zivota
spole&nosti. Reswdcit nas o tom mize bedlivé pozorovani chovanitda mladeze, jak jsme si
uvedli v popisu BZn¢ vidénych realnych situaci. Profimou a rychlou dokumentaci stavu
post&i shlédnuti veéernich televiznich zprav, shrnujicich lidska #s8t udala Bhem dne.

Z mnoha tragédii prvotni inspirace medialnimi vzpifyno ¢isi.

1.8.4 Hwzdy showbyznysu

Jaké hodnoty stavi k obdivu zpravodajské relacepujici soukromy Zivot hszd
showbyznysu? VIP zpravy nam vykresluji obrazy zpeali spoléenské smetanky. Zivoty
naplrtné senzacemi, ¥&ky a nakupovanim luxusu. Touha zviditelnit se édiich a stat se
slavnymi, ¢ini z rekterych tak silg usilujicich, az karikaturylovéka. Televizni obrazovky
a bulvarni noviny zachéazeji v reportazich az éethych podrobnosti nevSedniho Zivota mnoha
slavnych osobnosti. Jakgonérni a nevyznamni siipadame v porovnéni &niito z&icimi
hvézdami. Informace médii ze soukromickterych celebrit v nas mohou budit zdani,
Ze nezapadame do sp@@eské normy, kdyZ neexperimentujeme s drogami, &eop se
alkoholem, nepi@dame divoké w@rky, neudrZzujeme milenecké vztahy séota pohlavimi,
neuzavirdmermtek s ndslednym rozvodem dvakrate za rok. Prezange na pozadéthto az
zevSedulych exceé obyejnym slusnym zZivotem beziklavych vystelka, se gkterym mize

zdat nudné, nezajimave, nehodné moderélingka.
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Skute&nymi mistry v napodobovani &ovych superstar jsouét. V televiznich penosech
soutzi taleni byva k vicni mnoho malych Madonn a Michéelacksof. Vizazi, pohyby,
gesty a mimikou, dokazi ztvarnit své sexy idoly nogpo ¥rné. Vysoce hodnocené je zejména
typické lascivni zajizghi rukou do rozkroku. Eli jsou ve snaze o dosazeni &dm
v predvadni tohoto fetiSe jestusilovrejSi, nez originalni fedloha.

Dobrovolrg podléhame diktatu zapadni kultury a naSe vlastiiuini cigni nechavame
postupi prevalcovat, vykeéenit. NaSe nejmensSi nechdvame napodobovat nechiutngsst

tomu tleskame.

1.8.5 Nasledky pro zdravi

Ri¢an a Pithartova (1995) upozaii na rizika sledovani horbra aknich filma pro zdravi
déti. Horory zvySuji hladinu adrenalinu na vysokowvei. Pred usnutim se &em vybavuji
désivé scény a samotny spanek je neklidny. DlouhodhiEevni nagti ze sledovani akich
filma maze poSkodit mozkové lily a spoje mezi nimi.#Pvysedavani u televizni obrazovky je
obvyklé misat a fejidat se nezdravymi pochoutkami. V okruhu asi deaii od televizoru se
vyskytuje Skodlivé z&ni. Deti omezuji pohyb nagerstvém vzduchu,ik/i se jim paté zhorSuje
zrak, zatZuje nervovy systém. U Héi televizni obrazovky zakuje dilezita schopnost
vyZzaduijici klid a ticho, tvilva predstavivost.

Zavazny pipad poSkozeni zdravého vyvoje &kt byl zaznamenédn v USAtilety chlapec
Zije uwzren ve virtualnim swte détského televizniho serialu ,MaSinka Tomas“. Od aejjSiho
détstvi byl ponechan televizni obrazovce. De&nn ni stravil pimérné 5 hodin. Nadrarné
sledovani televize ho zcelaitwlo od vrstevnik. Zije ve svém sité, kterému kraluje uvedeny
serial. Pouze bezciinchodi a neustale opakuje fraze ze seridlu. tighatvrdili, Ze gemira
sledovani televize bude mit dlouhodoby vliv na m@zeho osobnosti a komuni&ai schopnosti.

V souvislosti s timto fipadem a mnoha dalSimi podobnymi, iékegjadrili silné znepokojeni
nad odkladanim di pred televizni obrazovku. Varuji, Zestd mladSi dvou let by televizi
sledovat nerdly viibec. (http://www.novinky.cz/, 06.10.2010)

1.8.6 Vysledky studii a vyzkuhvlivu sledovaného nasili
Fischer a Skoda (2009) uvid Ze vysledky studii a vyzkuindokazuji souvislostistu nasili

ve spolénosti s jeho prezentaci v televizi, flmech a videxh. Na dosfjou populaci je vliv

sledovaného nasili spiSe kratkodoby. &i dvSak zasadh vstupuje do vyvoje osobnosti.
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K osvojovani nasilného chovani dochazi jiz od ranétstvi. Vek 6 az 8 let je kritickym
obdobim. V tomto ¥u si nasilné postoje a nazory diipewviuje tak mocg, Ze se stanou
trvalym rysem jeho osobnosiCasté sledovani nasili zaklada necitlivost, posuemanim
vnimani, z¢davost a zalibu v nasili. &hi se postoje. Citova otélost vyisiuje soucit s ofti.
Jedinec schvaluje nasili jako priestek reSeni jakékoliv situace a sam se ptduje
v bezcitného nasilnika.

Problémy vyvstavaji nejen okoli, ale i nasilnikosigresivni formy komunikace podstatn

ZteZuji spolupraci aiatelstvi. VeSkera autorita je pouze vynucena.

1.8.7 Utvdeni vnitfnich norem jedince a uloha dogf&ho

V¢kové obdobi do osmého roku dé je pro ustaveni déle jiz téimeznenitelnych vnitnich
norem rozhodujicim obdobimVytvareji se v obdobi vyvoje, ve kterém jedinec nenipsaho
dobe rozliSovat mezi realitou a fikci. Nekritickyijpna to, co v médiich vidi a slySi. Z mnoha
poradi si mize vytveit predstavu, Ze nasili je vhodny a spelesky pijatelny zpisob
dosahovani cil. K tomu pispivaji pedevSim takové pady, které pedstavuji nasili
v humorném kontextu. Takové, kde jsou nasilnikgkawni hrdinove, ficemz jejich chovani
nema dsledky.“ (Fischer, Skoda, 2009, s. 55)

Dulezita role zde fipada dosglému. Ml by védét, na co se jeho ditdiva. Ml by mit
piedstavu o vhodnosti sledovaného iguu. Korigovat diti ¢as straveny u televize

a paitacovych her. Vysitlit vidéné a vést détk zamysleni nad shlédnutym.

1.9 Medialni normalita

Média hraji znanou ulohu ve vymezovani normalitfNorma je obecd hodnotici kritérium
pro to, co je v konkrétnim/gpade bezné (normalni) a co nezadouci (abnormalni, devidsitn
(Fischer, Skoda, 2009, s. 20) Médii je nAm preagimo, co je zadouci a standardniriua
normality pro jedince nastavuji na nerealnou uiioveodle jejich diktatu bychom & byt
krasni, Stihli, bohati, zdravi, usmavi a $astni. Samazjmg, Ze nas starostliva meédia nenechaji
na holtkach a k dosazeni takovych charakteristik pro nag pipravenou sk#lou pomocnici.
Reklamu. Uzivanim ijfpravki vychvalenych reklamou dosdhneme standglatderé po nés
medialré zmasirovana spaleost poZaduje. Psychicka manipulace zakryvajichoboi zajmy.
Vezmeéme takovou panenku Barbie. NejenZze sama v mnohaeg@emich okupuje aiské

pokojiky, a to ¥etné obsahlého, také ne zrovna levného, sortimentuisejisich dopiki,
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ale stala se i dgitou maédni ikonou. Zeny v touze vypadat steftraktivre Stihlé, rozhybaly
svymi utracenymi pefzi obrovsky obchod s vyZivovymi dafdy, medikamenty, specialnimi
dietami. Tyto reklamni manipulaceéiyedly nékteré az k patologickym stam, jako je anorexie,
¢i bulimie.

Média mohou ovlixiovat nezadoucim sirem také postoj k nasili. Zahlcuje nagemira
akenich filma a pa@itacovych her. Zpravodajstvi je ro¥h nasyceno dramatickymi udalostmi,
nasilnymiciny, tragédiemi, senzacemi. Velky objem a frekvemobrazovani nasilného obsahu

muze vyvolat pocit, Ze nasili je normalni.
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2 NETRADICNi POHLED NA MASMEDIA

Souwasné lidské poznani se vyzZn@e barvitosti a tznorodosti poznatk Teprve jejich
seskladanim do celku vidime tu velikou provazansstvislosti. Podoliy jako skltka
kaleidoskopu, ktera ut¥d nadhernou, bare¥npestrou mozaiku. iRlanim jednoho barevného
stiipku, nového poznatku, se celkovy obraz zkoumagghodoplni gkdy i o dilezity ¢lanek.

Pro zajimavost nahlédme na masmédia trochu netiadm zpisobem. Zjistime, Zedéinky
pusobeni masmédii na lidského jedince popsané viggazantiené odborné literata,
nemusi byt svrchova&n vycerpavajici. Neobvyklou metodou zkoumani se Ize aoprat
zajimavych zji&ni, potvrzujicich ve své podstajiz zobecrlé poznatky o vlivu masmédii
naclovéka. Vychazeji ale z dosud nepopsanych zéaklad

2.1 Vyzkum Masaru Emota

Skute&nost, Ze podstatnodast lidského da tvari voda, je vSeobeénznama. Dokonce
i horky, ¢erstw upeeny chléb, obsahuje nemalé procento této tekuBngt hovaime o vod
v souvislosti s fisobenim masmeédii ridoveka?

Japonsky badatel Masaru Emotadu let provadi ojedély vyzkum vlastnosti vody.
Ve své laboratd, kde udrZuje stabilni teplotu -5°C, fotografujedp mikroskopem krystaly
zmrzlé vody. Zjistil, Ze voda reaguje na to, jakss@ zachazi. Informace o tom si voda uchovavé
ve své struktte. Obsah uloZeny v ,paiti* vody lze v ukité podolg vyvolat a zobrazit v hmotné
formé. Charakter uchované informace se projevi na mikneiské Urovni po zmrazeni
zkoumaného vzorku vody. Ve zmrzlé ¥oezniknou Utvary pozorovatelné pouze mikroskopem.
Jakych forem mikréasteéky vody nabudou, ma své zékonitosti. Nejlépe nata aajimavou
vlastnost vody zprostdkuji fotografie, ptizené uvedenym Zgobem. Kazdy snimek

dokumentuje jiné ovlivéni vody ed zmrazenim.

2.1.1 Voda ovlivéna poslechem hudby

Nas zajimaji pedevSim snimky vody, ktera byléep zmrazenim ovliwna pisobenim médii.
Konkrétre hudbou. Metoda, jak ovlivnit vodu hudbou, je pond jednoducha. Mezi
reproduktory se postavi laktkia s destilovanou vodou a oz¥use. Po ,poslechu” hudby

se z lahuiky odebere vzorek ke zkoumani.
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Na prvnim obrazku fd¥eme vidt pasobeni hudby Johanna Sebastiana Bacha (vlevo)
a pisobeni heavy metalové hudby (vpravo)iddme si vSimnout diametralniho rozdilu mezi
obéma snimky. Heavy metal nevytiito Zadny krystal. Ve vo& zanechal informaci, jejiz

vizualizace pipomina chaos.

Druhy obrazek zobrazuje krystal, ktery ufiep voda, poslouchajici skladbu ,Vitava“ (autor
Bediich Smetana).

Obrazeke. 2 (Emoto, Fliege, 2005, s. 126)

Ozvuwovani krasnou, harmonickou a uslechtilou hudboupregevi ve zkoumaném vzorku
vytvorenim nadherného krystalu. Agresivita heavy metalowdby se odrazi stejragresivni

formou v chaotické, rozvibrované struktu
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Nyni se dostavame k tomu, prisme vzpominali mnozstvi vody obsazené v lidskéle. t
VeSker4 voda v kazdé fice lidského organismu na zakéadtejného principu zaznamenava
pusobeni okolniho prosdi na organismus. Budeme-li poslouchat zestiowaybuzené
disharmonické kvileni @ev velmi tvrdé rockové hudby, doslova to nami fmdtotrese. Co
jiného takova hudba @e v posluch&d navodit, nez pohnutky k agresivnimu a pudovému
jednani? Naopak, poslechem uSlechtile krasné hsidpymo fyzicky odneseme kvalitu v kazdé

télesné biice, vylagné do harmonie. Takova hudélaveka konejsi, ukliduje i uzdravuje.

2.1.2 Voda ovlivéna vyza@&ovanim mobilniho telefonu

NaSe Zivotni progedi je prosyceno elektromagnetickynieréim v takové nie, Ze se ve
spole&nosti zvolna ujima termin ,elektrosmog”, debvystihujici tento stav. Jeho zdrojem jsou
elektronické pistroje, Gzné vysilée a komunikani jednotky. I mobilni telefony vyuzivaji
bezdratového spojeni #gmos informaci uskutéuji vysilanim elektromagnetickych vin.

O sSkodlivosti elektromagnetickéhoteai pro Zivé organismyehteri pochybuji, jini jsou o ni
pieswdéeni. Byva ozné&ovano za jeden ze spoé&&t zhoubného bujeni bgk. O zdravotni
nezavadnosti nasétsinou geswdcuji predevsim vyrobci fistroja produkujicich zgeni a také
skryt financované skupiny, vystupujici jako nezavislekgmné tymy. Negativni osta by
samozejm¢ zaséhla prodejnost vyrobla ginesla by finatni ztratu.

Masaru Emoto ifp svém zkoumani za#il pozornost na fsobeni mobilniho telefonu na
vodu. Lahvéku s vodou umistil doésné blizkosti fistroje (snimek vlevo). Snimek vpravo

zobrazuje stav vzorku vody po ovlim elektromagnetickym polem telefonu.

Obrazelg. 3 (Emoto, Fliege, 2005, s. 33)
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Kazdy si jist ucini svij nazor, zda rize byt zéeni mobilniho telefonu pro lidsky organismus
zcela neSkodné, kdyz z vody dokaze vyraeitnou stoku. Co takové igmi pacha v hikach
nasich &l, kdyz telefony nosime cely detii goke? Jsou lidé, kterym @i problém telefonovat
bez ustani ¢kolik hodin. Treba i i vykonu prace a hovor neukg&éindokonce ani i navseéve

toalety. V dols spanku miva telefon sw@stné misto na polstal hlavy majitele.

2.2 Cilené zneuziti masmédii

V 90. letech 20. stoleti prébla naSim tiskem zprava o pokusech zapadniéticiv
s vkladanim podprahéwnimanych informaci do klasického filmovéhiegstaveni. V ki#é byl
nic netusicim divakm promitan speciatnupraveny film. Kazdé 24. filmové poko filmu bylo
nahrazeno zda&em orosene, vychlazené lahve Coca-Coly. Divaciédhlfilm, aniz by
zaznamenali ¢co zvlastniho. Po promitani vzali atokem prodejansk ve vestibulu kina. Ze
vSech nabizenych dramépoj zcela vykoupili vychlazenou Coca-Colu.

Tento zm@sob ovladani chovani lidi popisuje také Herzan Q200 pokud v televiznim
vysilani. Princip vysétluje tak, Ze teprve 24 promitnutych sniimka sekundu vnimame jako
pohyb. NaSe &domi vSak nerozeznava samostatazdy ze snimk ale vnima je jako celek.
Podwdomi vSak dokaZze zaznamenat kazdy z 24 shirdknisti-li se mezi&hto 24 snimi
jeden, ktery tam nepdt lidské oko jej nepoithne, ale podddomi ano. Bude-li to obrazek lesa,
divdk bude myslet na les a nebuaeést pros.

Herzan dale uvadi, Ze v 80. letech minulého dtadd@akovymi experimenty v televiznim
vysilani zapoaly americké vladni organizace. Podle stejnéhoaedyyl do televizniho vysilani
vloZzen obrdzek zcela nevzhledného, nepraktickéhpiegirazeného vyrobku. Vyrobek byl
experimentatory if@dchystan k prodeji vékolika vytipovanych prodejnach vdité lokalite.
Druhy den po vysilani byl vyrobek totélrvyprodan. Vyzkumnici se dotazovali lidi, kite
vyrobek zakoupili. Nikdo z dotdzanych reekil, k ¢emu vyrobek vlasthslouzi a pré ho koupil.

Herzan je&t v této souvislosti upozauje i na volebni aféru ve Francii. V televiznim Ng@ai
byla pouZzita uvedena metoda v ramci volebni kampa@akto zmanipulovana volebni kanipa

meéla napomoci k druhému zvoleni prezidenta Miterranda



PRAKTICKA CAST
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3 VYZKUMNE SET RENI

Po studiu odborh zantiené literatury a vypracovani teoretick@sti se dostadvame
do oblasti praktickyclinnosti, zamsfenych na provedeni vyzkumnéhoiéai k tématu ,Bti

a masmeédia“.

3.1 Cil vyzkumného Sateni a zakladni problémové otazky

Bezpochyby si umime wvyt¥ib pifedstavu o rostoucim vlivu masmédii na Zivot
souwasnych dti. Stai se porozhlédnout kolem sebe a musi nam byt n@pmameé, Ze nova
generace vyista v diametrakarozdilnych podminkach, co se rozvojet@g@beni masmédii &g,
nez jakych se dostavalo nangtskému ¥ku jiz odrostlejSim.

Nasim cilem je vypracovat komplexni material, ologiah nejen specificky zpracované
informace a nazory odborrik jez jsme pedesteli v predchozi, teorii naptmé casti,
ale zahrnujici také pohledy samotnyehi cia masmédia.

Obratime svou pozornost natidpohybujici se ve Skolnim prdgsti a pistupnou formou
se pokusime ziskat poznatky o jejich ndzorech daojivé druhy masmédii. Podstatu vztahu
souwasnych dti k masmédiim se budeme snazit postihnout z cstpodti na tematicky
sestavené otazky. Jako hilbd rethoz se bude odvijet jejichigsna formulace, nam poslouZzi
soubor nasledujicich z&kladnich problémovych otazek

o Ktera z masmédii a jakym @gpobem, dti nejvice vyuzivaji?

o Jak velky¢asovy prostor zaujimaji masmeédia v Z&v/dEti?

o Jaké nazory &i zaujimaji k takovym fenomém, jako je sledovani nasili, poslech

agresivni hudbyi ovliviiovanic¢lovéka reklamou?

0 Slouzi p@ita¢ détem spiSe jako nastroj pro seridzni praci nebojgteo diskutabilni

zdroj zabavy?

o Jaké maji &i mozZnosti pouZivat internet a jaky je jejich dheeristicky zfisob

vyuzivani tohoto mocného cel@ového masmédia?
3.2 Vybér metody pro vyzkumné Seteni
Pro poteby vyzkumného S#ni se jevi jako nejvhodj$i pouziti jedné z metod

kvantitativnino vyzkumu, dotaznikového i&egti. Dotaznik je velmi uzivanym nastrojentrsb

dat. Jeho oblibenost lze sfmtat v pondrné nekomplikovaném ziskavani a nasledném
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zpracovani pozadovanych informaci. Dotaznik zachamonymitu respondeint ¢imz
zabezpé&ime vysokou vypovidaci hodnotu jejich odpdiv UZijeme jen velmi stitny Gvod.
PtiliS obsahly text Gvodu by mohkdl jiz v po¢atku odrazovat odadného vyplani dotazniku.
Abychom ziskana data mohliighledrd diferencovat a hloufji analyzovat, prvnimi femi
otazkami dotazniku si &ty obraz o respondentoviigce jen vytvéime. Budeme se dotazovat
na Wk, pohlavi a lokalitu bydligt (mésto — vesnice). DalSi otazky uz budoué¢smmany Fimo
do oblasti masmédii. Celkové ztvamh dotazniku podddime maximalnimu rozsahi tstran
textu formatu A4, aby&i nebyly nadmiru zatizeny.

Jadrem dotazniku je celkem 21 otazeki jejich sestavovani byla sledovana zejména
obsahova fiméenost pro uvazovanéskoveé rozgti responderit Vytkli jsme si cil, pokryt
othzkami tématiku rozpracovanou v teoretickésti a zachovat tak navaznost obsahu.
Dotazujeme-li se na&fklad pimo na druh masmédia z celého jejich spektra, mgizngbsru
odpowdi se opiraji o zakladnileréni, uvedené pravv teoretickécasti. Aby se &i necitily
svazany danym vysem, ponechdvame jim ve vhodnydpadech moznost volby ,jiné“. Zde je
vytvoren prostor pro doptmi textu dle vlastniho uvazeni. Dotaznik obsahejem fti ciste
dichotomické otazky, umagjici vybrat odpovd pouze ze dvojice moznosti. Veéeth
piipadech jsou otazky dogny o variantu odpasdi ,nevim*. Détem tak ponechavame moznost

vyhnout se kategorickému soudu, nejsou-li o ¥¢gHainozn&né odpo¥di vniting preswdceny.

3.3 Realizace péizkumu

Prvni verze dotazniku byla &wvana zadanim Zékn osmiletého studia Gymnaziariio
Wolkera v Prosfiové na ulici Kolarova¢. 3. Na zkuSebnim vzorku respondehyla owrovana
srozumitelnost a spravnost formulace otazek. Nelgjigteny Zadné potize respondént
s vyplrenim dotaznik.

Dotaznik, jehoZz plné zni je uvedeno vifloze ¢. 1, byl fedloZzen respondeith na
uvedeném gymnaziu vé&vrtém tydnu misice listopadu 2010. Distribuci dotazhikrovedli
ucitelé gymnéazia fimo v dok vyucovani. Vyplréni a navraceni dotazrilbylo ponechano zcela
na dobrovolnosti zak Cas potebny k vyplréni se v piméru pohyboval miré nad hranici 10-ti
minut. Nedoslo tedy k zasadnimu narus&sového planu vyiovani. Naopak. tlitelé nalezli
prostor v takovych jgdnttech, kde téma dotazniku ¢b a masmédia“ plodh vyuZili pro
zamery vyuky.
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3.4 Charakteristika vyzkumného souboru

Do vyzkumného souboru byli vybrani Zaci osmiletéttadia Gymnazia ilho Wolkera,
sidliciho na ulici Kollarové&. 3 v Prostjove.

V¢kova skladba responddnbyla v rozmezi 11 az 16 let. Z celkovéh@tooll0 se vratilo 94
vyplnénych dotaznik. Navratnost byla 85,5 %. Mezi vygimymi dotazniky se objevil lifpad,
ktery uvadl zavadijici informace. Byl vyazen a do hodnoceni nebyl zahrnut. Celkem bylo
hodnoceno 93 dotaznik coz je 84,5 % dotaznikz distribuovaného @u. Mezi respondenty
mely pocetni gevahu divky. Dotaznik vyplnilo 54 divek (58,1 % pesdent) a 39 chlapé
(41,9 % respondeii).
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4 ANALYZA VYSLEDK U VYZKUMNEHO SET RENI

Nyni se dostavame ksamotné analyze jednotlivychozek dotazniku a odpsdi
responderit. ZjiSténa data jsou proiphlednost zanesena do odpovidajicich tabulek. &ddk
polozku dotazniku jsme sestrojili graf takového uym@by bylo dosazeno maximalni miry

néazornosti vizualizovanych dat.

Otazka¢. 1 a¢. 2 dotazniku — Bk respondenti a zastoupeni divek a chlapc

V tabulce¢. 1 a grafuc. 1 je zanesenogkoveé rozlozeni souboru respondeft zastoupeni
dotazovanych divek a chlapcDéti ve weku 11 let tvai 2,2 % z celkového @tu responderit
(1 divka a 1 chlapec)¢t ve wku 12 let tvai 17,2 % (10 divek, 6 chlapy, ve wku 13 let jde
0 29 % (19 divek, 8 chlapy, veék 14 let je nejsilgji zastoupen, a to 355 % (14 divek
a 19 chlapg). Je to také jedina skupina, kde¢mmon gevazuji chlapci nad divkami (viz graf
¢. 1). &k 15 let m& zastoupeni 13,9 % (8 divek, 5 chiapa kon€né vek 16 let je
reprezentovan 2,2 % (2 divkami).

Tabulka¢. 1 — &k responderit a zastoupeni divek a chld@pc

pohlavi

respondenti celkem

54
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Graf¢. 1 — ek responderit a zastoupeni divek a chldpc
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Otazka ¢. 3 a¢. 18 dotazniku — BydliS& respondenti a pripojeni k internetu

Otazkou¢. 3 v dotazniku jsme zjidvali, zda respondent bydli ve¢st nebo na vesnici.
Otazka nebyla polozena santelé. Spol€éné s odpo¥d'mi na otazku¢. 18 nam bude ip
zpracovani dat voditkem pro zfisf, jak velky je rozdil v moZnostechtd bydlicich ve nist
oproti ddtem z venkova, mit doma k dispozici pro svou vlapt¥ebu internetovéfipojeni.

Tabulkac. 2 — BydliSt responderit a gripojeni k internetu

bydlisté celkem

57
36
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Zjistili jsme, Ze ve zkoumaném vzorku pochéazi 8% 61,3 %) z mista a 36 &i (38,7 %)
z vesnice. Podil respondénpodle mista bydligt nam v gehledném procentualnim vyjémhi
popisuje grat. 2.

Graf¢. 2 — Podil respondeinpodle bydlist

W déti z vesnice
O déti z meésta

respondenti podle bydlist &

Zapracovanim otazky. 18 do tabulky. 2 jsme ziskali fehled o moznostechét] z mesta
a céti z vesnice vyuzivat doma §ite¢ a internetové ifpojeni.

Méstské dti maji ve 43 pipadech ve svém pokoji k dispozici ga¢ s internetem. Jde
0 75,4 % dti z mesta. Naopak pfita¢ s internetem nema k dispozici 1&idoydlicich ve mist,
tedy 24,6 % réstskych dti.

D¢éti bydlici na vesnici maji ve 2Zipadech ve svém pokoji k dispozicigia s internetem.
Jde o0 61,1 % di z vesnice. Naopak pita¢ s internetem nema k dispozici 12tid(33,3 %)
bydlicich na vesnici. Dalsi 2t (5,6 %) z vesnice maji pro svou peltu k dispozici alesgio
pacita, ovSem internetoveéripojeni nemaji také. Zagiime-li se na otazku celkového gbo
venkovskych dti, které nemaji domaristup k internetu, s@tem uvedenych 12-tigii zcela bez
potitate a 2 dti s paitatem bez fpojeni dostdvame vyslednych 14&tid z vesnice.
V procentualnim vyjaieni se jedna o 38,9 % (33,3 % + 5,6 %) venkovsldith nemajicich
prilezitost vyuzivat doma internet.

Pro nazornou prezentaci pdm moznosti uzivat doma @ite¢ a gipojeni k internetu byl

zkonstruovan graf. 3 s procentualnim vyjéenim zjiséného stavu.
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Graf¢. 3 — Moznosti uzivat gdta¢ a gipojeni k internetu ve #st a na vesnici
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Jak je z uvedeného grafu patrné, je situace v naiZzndivat doma internetifznivéjSi pro
déti z mésta (75,4 % restskych dti, oproti 61,1 % venkovskychétl). K internetu se doma
ne@ipoji 24,6 % dti bydlicich ve mist€ oproti skupig 38,9 % dti bydlicich na vesnici.

Otazka¢. 3 a¢. 18 dotazniku — Test nezavislosti chi-kvadrat gomtingencéni tabulku

Ret ¢isel a nazorné zobrazeni procentnich podilgrafu ¢. 3 vyzniva jednozrmé ve
prosgch cti bydlicich ve mist. Jednoducha prace s procentnimi podily m& jstou
vypovidaci hodnotu o zkoumaném jevu. Nahiéde ale také do $ta statistickych metod
uzivajicich jiné, nartngjsi, vwdetéji sestavené a tedy i zajimg$i prostedky vyhodnoceni dat,
nez poskytuje metoda vy procentnich bad Zamysleme se, zda rozdil mezigstem
a vesnici je vyrazny do té miry, aby dosahoval @ktaru statistické vyznamnosti.

Zjisténa a doposud zpracovana data z oddbwna otdzkw. 3 spoleéné s otdzkou¢. 18
dotaznikového S&ni nas oprawmé vedou ke stanoveni pracovni hypotézy.

H,: Predpokladame, Ze mezitthi z mésta a dtmi z venkova je statisticky vyznamny rozdil
vV moZznosti uzivat doma pro svou f&iu internet.

Tuto pracovni hypotézu budeme nyni¢imwat vhodnym statistickym nastrojem. Pro naSe
potreby se jako vhodna nabizi metoda provedeni tegtévistosti chi-kvadrat pro kontingé&mi
tabulku. ,Tohoto testu vyznamnosti je mozno vyuZzit/nappiipadech, kdy rozhodujeme, zda

existuje souvislost (zavislost) meziemha pedagogickymi jevy, které byly zachyceny pomaoci
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nominalniho (pop ordinalniho) ndieni. Tato situace jéasta nap. pri zpracovavani vysleak
dotaznikovych S&ni.“ (Chraska, 2007, s. 76)

Zde je souhrn p&tbnych udaj z dotaznikového @i, vychozich pro naSe statistické
zpracovani testu nezavislosti chi-kvadrat:
Celkovy p@et respondefit 93
D¢ti bydli ve nmeste a maji k dispozici internet: 43
Déti bydli ve mésté a nemaiji k dispozici internet: 14
Déti bydli na vesnici a maji k dispozici internet: 22

D¢ti bydli na vesnici a nemaji k dispozici internbd:

Zaneme formulaci nulové a alternativni hypotézy.
Hol: Mezi moznostmi fistupu kinternetu a lokalitou bydleni neni statist vyznamna
zavislost (souvislost).
Hal: Mezi mozZznostmi fistupu k internetu a lokalitou bydleni je statikyicryznamné zavislost

(souvislost).

Udaje z dotaznikového $ehi zaneseme do kontinge tabulky.Cisla bez zavorek v bilych
polich kontingetini tabulky vyjaduji cetnostP jednotlivych jew, zjisttnych dotaznikem.

Tabulka¢. 3: Kontingegini tabulka pro ogteni Hl.:

> (marginalni

cetnost)
14 (17,16) x4
14 (10,84) pels

43 (39,84)
22 (25,16)

> (marginalni

cetnost)

Testovani vyznamnosti provedeme na hladigiznamnostio. = 0,01. Tim si zajistime 99-ti
procentni jistotu vyloéeni omylu v naSich zévech.

Vypocithme @ekdvanécetnostiO pro kazdé pole kontingéni tabulky. Tyto ,teoretické”
cetnosti by odpovidaly platnosti nulové hypotézycekavanoucetnost pro fislusné pole
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kontingertni tabulky vypgitame tak, Ze nasobime vzdy odpovidajici marginéethosti
v tabulce a tento soin délime celkovoucetnosti.,O cekavanécetnosti jsou v kontingeni
tabulce uvedeny v zavorkaciChraska, 2007, s. 77)

A2
Pro kazdé pole kontingeéni tabulky vyp@itame hodnotu(PTO).
A2 _ 2
Vypocet pro pole getnostmi 43 (39,84):(P ©) = (43~ 3984) =0,251
@ 3984
_ 2 _ 2
Vypocet pro pole getnostmi 14 (17,16):(P ©) = a4-1716) =0,582
O 1716
_ 2 _ 2
Vypocet pro pole setnostmi 22 (25,16):(P ©) = (22- 2516) =0,397
@ 2516
_A\2 _ 2
Vypocet pro pole getnostmi 14 (10,84):(P ©) = (4~ 1084) =0,921
@ 1084
s 2 , (P-0)? “
Testové kritériuny“ vypccitame jako sotet hodnot 5 pro vSechna pole

kontingergni tabulky.

2 (P_O)Z
@)

X =0,251 + 0,582 + 0,397 + 0,921 = 2,151

.Vypocitana hodnotgy® je ukazatelem velikosti rozdilu mezi skaotesti a vyslovenou

nulovou hypotézou.“(Chraska, 2007, s. 78) Abychom mohli v¢fianou hodnoty? posoudit,
musime nejprve dit pocet stupit volnosti tabulkyf pomoci vztahu: f £r -1)[(s-1), kder je
pocetiadka v kontingerini tabulce & pocet sloupé v kontingerni tabulce.

NasSe kontingemi tabulka (tabulka&. 3) obsahuje 2adky a 2 sloupce. Uit pocet stupa
volnosti je tedy velice jednoduché.
f=@-Di(s-)=@2-Hi(2-n) =1

Pro vypg@itany p@et stupgia volnosti a pro zvolenou hladinu vyznamnosti 0,@lemneme

ve statistickych tabulkach kritickou hodnotu tegtow kritéria x> 001(1) =,6,635.“ (Chraska,

2007, s. 248)

Srovname-li vypoditanou hodnotu testového kritéria s hodnotou MKeitic zji¥ujeme,
Ze vypcaitana hodnota je niZsi. eme proto fiimout nulovou hypotézuMezi moZnostmi
piistupu k internetu a lokalitou bydleni neni statisicky vyznamna zavislost (souvislost).

Z vypceitanych procentnich podil bylo moZzné dosfi k nazoru a formulaci pracovni

hypotézy, Ze mezidmi z mésta a dtmi z venkova je statisticky vyznamny rozdil v mogti
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uzivat doma pro svou pebu internet. Testem nezavislosti chi-kvadrat jsstatisticky
vyznamny rozdil nezjistili, nepotvrdilDéti z mésta i déti z vesnice maji podobné moznosti
uzivat doma pro svou pokebu internet a lokalita bydlisté nehraje v této Wci podstatnou

roli.
Otazka¢. 3 a¢. 18 dotazniku — Test nezavislosti chi-kvadrat ptp“polni tabulku

Chraska (2007) uvadi, Z#i testovani nulové hypotézytheme postupovat apobem jiz
uvedenym, ale vifjpac, Ze kontingeéni tabulka disponuje pouze &maradky a déma sloupci

(tzv. &tyfpolni tabulka), Ize vyp#et x? zjednodusit pouzitim nasledujiciho vztahu:

. (ad - bc)?
(a+b)Qa+c)Ob+d)qc+d)’

2

X =

kde a je cetnost uvedena vlevém hornim poli

kontingerni tabulky, b je ¢etnost uvedena v pravém hornim poli kontinggntabulky, ¢ je
cetnost uvedena v levém dolnim poli konting@ntabulky,d je ¢etnost v pravém dolnim poli
kontingergni tabulky an je celkov&etnost.

Po dosazentiselnych hodnot z naSi kontingem (v naSem fipact sowasre ctyrpolni)

tabulky (tabulkas. 3) vypaitame hodnotuy?.

_ 2 _ 2 2
Jrap— (43014-14022) _ g 602-309° | o (2947 _
(43+ 14) 43+ 22) (4 + 14)[(22+14) 57652836 3705C100¢

_ g5, 86436 _ 8038548 _
3734640 373464

Jak vidime, testem nezavislosti chi-kvadrat prgrpolni tabulku a jeho zjednoduSenym

2,152

zpusobem vypotu dosgjeme ke stejnému zji&ti, jako v gipact pouziti testu nezavislosti
chi-kvadrat pro kontingeni tabulku. Vysledky se sice liSi o jednotku rietit pozici za
desetinnoucarkou, coz je ale isledek zaokrouhlovani mezivyslgédka ti desetinnd mista
Vv procesu vypétu. Vypcatitana hodnota testového kritéria je nizsi, nez btaikriticka, ktera

gini x? 001(1) =,6,635.“ (Chraska, 2007, s. 248) Sanm@mk zde vychazime zipdpokladu,

Ze se stejhjako v [redesSliém statistickém vy pohybujeme na hladinvyznamnosti 0,011p
1 stupni volnostidtyipolni tabulka ma vzdy 1 stupeolnosti). | v tomto fipadt tedy @ijimame

nulovou hypotézu.
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Otazka ¢. 4 dotazniku — Ugfednostiované masmédium

V otazcet. 4 respondenti vybirali, které z masmédifagmosiiuji, tedy kterému z nichénuji

nejvicecasu. ZjiSéna data jsou uvedena v tabutcel a nazoré zobrazena v grafé 4.

Tabulkac¢. 4 — Ugednostiované masmédium

typ masmedia

Zjistili jsme, Ze masmédiem, kterémudtidvénuji nejvicecasu, je bezkonkurégné potitac
(internet, hry, apod.). Tuto moznost vybralo 4lpmxlent (44,1 %).

Na pomysIné druhéffice se umistila hudebni masmédia (hudba na CD, vpigtavaich,
mobilnich telefonech, apod.). Hudbu volilo 18 respent: (19,4 %).

Treti nejp@etnsjSi volbou byla moznost jiné"“. Zvolilo ji 14 respdenti (15 %). Z tohoto
poctu celkem 11 &i uvedlo, Ze nejvicéasu ¥nuji sportu, 2 &i uvedly tanec a v lifpact
se jednalo o divadlo. Pamé vysoky p@et sportu se plhvénujicich dti Ize gricist skuténosti,
Ze vyzkumné Ségni probihalo i ve sporto¥rzaneienych tidach gymnazia.

Film (na DVD, v kirg, apod.) oznélo 8 responderit (8,6 %).

Rozhlas a televizi vybralo 7 responde(i,5 %).

Knihy zaznamenaly jiz slabSi vysledek, celkem SBrespondenty (3,2 %).

Nejmére déti zajimaji noviny &asopisy. Tuto moznost volili jen 2 respondenti @R
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Graf¢. 4 — Ugrednosiiované masmédium
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Otazka ¢. 5 dotazniku — Ugrednostiovany zdroj hudby

V otazcec. 5 respondenti uvét, z jakého zdroje neastji poslouchaji hudbu. Zjigha data

jsou zanesena Vv tabulée5 a graficky zobrazena v grafu5.

Tabulkac¢. 5 — Ugednostiovany zdroj hudby

zdroj hudby

Nejvice d@ti posloucha hudbu nggstji z mp3 pehrdvé&e (mobilniho telefonu, apod.).
Tuto moznost uvedlo 38 respondie(M0,8 %).

Hudbu z pé¢itace, ¢i internetu, si n&jasgji pousti 36 respondein(38,7 %).

Silné zastoupeni uvedenych kategorii gasgpovida o fenoménu hudby ve forméatu mp3,
jak jsme uvadi v teoretickécasti.

Znatelrg mérg déti posloucha népstji hudbu z rozhlasu. Jde o 10 responddt,7 %).

Hudbu v kvalitnim formatu CD né&stji posloucha pouze 5 respondiib,4 %).

V pripact magnetofonu nebo gramofonu jde o 2 responden2y,

MoZznost odpogdi ,jiné" zvolili 2 respondenti (2,2 %) s tim, Zaitlbu neposlouchaji.
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Graf¢. 5 — Ugrednostiovany zdroj hudby
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Otazka ¢. 6 dotazniku — Tzv. ,kulisa“ p¥i psani domacich Ukod
V otdzce¢. 6 respondenti odpovidali, zda@ psani domacich UkélpouZivaji tzv. ,kulisu*
(zvuk, pipadré i obraz na pozadi). Zj&a data jsou zanesena v tabulce6 a graficky

zobrazena v graft. 6.

Tabulka¢. 6 — Pouzivani tzv. ,kulisy“ip psani domacich ukol

typ masmeédia, slouzici jako tzv. ,kulisa®

pii psani domacich ukod

Celkem 37 dti (39,8 %) ozné&lo odpowd, Ze i psani domacich ukdlpotebuji klid
a ticho.

To 33 dti (35,5 %) patebuje mit jako kulisu zapnuty fite¢ a internet, kde dzi nagiklad
Facebook, ICQ, You Tubejzna videa a pistky.

Kulisu ve forngé poslechu hudby ngiklad z CD pehravée, mp3 pehrava&e, mobilniho
telefonu, preferujeippsani domacich Ukdll8 dti (19,3 %).

Televizi nebo rozhlas si k psani domacich Gkapina 5 &i (5,4 %).

D¢ti, které @i praci vyZzaduji klid a ticho, tud nejpaetnsjsSi skupinu. Ta je ale mensinou
v porovnani sdmi, ktefi naopak gjaky druh kulisy pi préaci potebuji. Cheji, aby jim @i préci
néco hréalo. Takovych je celkem 56 responddi®0,2 %).
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Graf¢. 6 — Pouzivani tzv. ,kulisy“ip psani domacich ukol
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Otéazka ¢. 7 dotazniku — Vliv hudby na chovanilovéka

Muze agresivni hudba budit agresivitu a klidna hudbpoméahat uvolmi? Nebo hudba
nemiZze mit Zzadného vlivu na chovamnéveka?
Zajimalo nés, co si&ti o této problematice mysli. Jejich odgdv jsme zaznamenali

v tabulce. 7 a gehledr zobrazili v graflt. 7.
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Tabulkac¢. 7 — Vliv hudby na chovariovéka

vliv hudby na chovaniélovéka

Ze agresivni hudba ie budit agresivitu a klidna hudba poméaha usminsi mysli
nadpolovénich 58 respondein{62,4 %).

Vyhrargény nazor na tutodc nema 28 respondeén{30,1 %).

O tom, Ze hudba neiie ovlivnit chovantlovéka, je greswdéeno 7 respondein(7,5 %).

Graf¢. 7 — Vliv hudby na chovarioveka

vl
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vliv hudby na chovani é&lov éka
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Otazka ¢. 8 dotazniku — Televizor v pokoji pro vlastni pokebu

Zajimalo nas, kolik &i ma ve svém pokoji k dispozici pro svou vlasteirebu televizni

prijimac. ZjiSténa data jsou zpracovana v tabuic® a graft. 8.

Tabulkac. 8 — Televizor v pokoji pro viastni gebu

televizor v pokoiji pro vlastni potiebu

Ve svém pokoji nema k dispozici televizitijipna¢ celkem 56 respondan{60,2 %).
Mit televizor v pokoji umoznili rodie 37 respondetitn (39,8 %).

Graf¢. 8 — Televizor v pokoji pro viastni gebu

E ano, mam

O ne, nemam

odpov édi respondent 0, zda maji v pokoji
pro vlastni pot Febu televizor
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Otazka ¢. 9 dotazniku — UgFednostiovany druh televiznich pdradia

ZjiStovali jsme, jaky druh televiznich fadi je u dti nejvice oblibeny. Vysledek $ehi

shrnujeme v tabulcé 9 a graf. 9.

Tabulkac¢. 9 — Ugednostiovany druh televiznich gadi

druh televiznich poradia

Patetre vyznamna skupina, celkem 52 respondefli5,9 %) se diva nejraj na filmy
a serialy.

Hudebni psady jsou nejoblibefjSimi pro 12 respondein(12,9 %).

Zabavné ptady ugednosiiuje 9 respondeiit(9,6 %).

Stejre tak i sportovni ptady ma nejragi 9 responderit (9,6 %).

Nauwné pdady jsou nejlepSimi pro 7 responde(it,6 %).

Reality show nejvice zabavi 2 respondenty (2,2 %).

Variantu odpowdi ,jiné" oznili také 2 respondenti (2,2 %) a doplnili, Ze nektery
druh pdadi by ugednostnili ged ostatnimi.

Zpravodajské piady si mezi &mi nenaSly zadného vyznaea
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Graf¢. 9 — Ugrednostiovany druh televiznich padi
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Otazka ¢. 10 dotazniku — Nejsledovagjsi druh film G a seriak

Dali jsme @¢tem na vybr od filmi dokumentérnich az po horory.¢M moznost uvést i jiné
druhy filma, ¢i seriafi. Zjisténa data jsme uvedli v tabul¢el0 a grafi. 10.
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Tabulkac¢. 10 — NejsledovafjSi druh filmi a seriak

druh film &

nebo seriak

NejsledovagjSimi filmy, ¢i seridly, jsou jednozraé¢ komedie. Volilo je 44 respondeént
(47,3 %).

Druhymi nejsledova#Simi jsou horory. Ty zvolilo 11 respondér{tL1,9 %).

Kriminalni Zanr upednosiiuje 7 respondefit(7,5 %).

Také akni podivanou ufednosiuje 7 respondeft(7,5 %).

Oblast ,fantasy” preferuje také 7 responde(m5 %).

Sci-fi si oblibilo 5 respondent(5,4 %).

Dokumentarni filmy obsadilyjelni pozici u 4 respondan{4,3 %).

Romantickeé filmy vyzdvihuji 3 respondenti (3,2 %).

Variantu ,jiné* uvedli také 3 respondenti (3,2 .9abidku moznosti doplnili o0 muzikaly,
dobrodruzny zanr a jeden z nich uvedl, Ze sled$ge bez vybru.

Ke sledovani pohadek sézmali 2 respondenti (2,2 %).



58

Graf¢. 10 — Nejsledovaijsi druh filmi a seriah
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Otazka¢. 11 dotazniku — Nejoblibe#jsi televizni stanice

Détem jsme pedlozili zakladni vybr c¢eskych televiznich stanic. Ozfmaly svou
nejobliberjSi stanici. Mly moznost uvést i jinou stanici, mimo dany ¥ybVysledky jsou

zaneseny v tabulce 11 a v grafi€. 11.
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Tabulka¢. 11 — Nejoblibe#si televizni stanice

televizni stanice

Televizni stanice Nova je #igym favoritem zajmu &ského divaka. Jako svou nejoblibgn
ji volilo 35 déti (37,6 %).

Také stanice Prima Cool sitire gratulovat. Vybrala ji druhd negeinsjSi skupina 15-ti &i
(16,1 %).

Dobie si vede hudebni stanic&kd, nebd ji preferuje 11 respondein{11,8 %).

Televizni stanice Prima laka svym programem 9 nedpnfi (9,7 %).

Jiné stanice poutaji ke svym obrazovkam dalSichspanderit (9,7 %). Na stanici Disney
Channel se shodli 2 respondenti, na hudebni stafilod také 2 respondenti, 2 respondenti
uvedli, Ze sleduji vSe, 1 respondent rdd sledujémah Planet, 1 respondent voli stanici
Barrandov a posledni z nich fandi sporiowcna stanici Eurosport.

Prvni progranCeské televize oslovuje & (6,4 %).

Sportovni kanaleské televize ma 4iznivce (4,3 %).

,Jiny prostor* druhého prograntieské televize odmiji 2 respondenti (2,2 %).

Zpravodajstvi vejnopravniCT24 dava pednost 1 respondent (1,1 %).

A konen¢ i Nova Cinema si nasla 1 &hého divaka (1,1 %).
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Graf¢. 11 — Nejoblibegsi televizni stanice
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Otazka €. 12 dotazniku —Cas straveny u televize

Kolik ¢asu @ti prosedi ped z&ici obrazovkou televiznihotiimace, nas zajimalo v této
otazce. Vysledek S@ni jsme zpracovali do tabulky 12 a grafi. 12.

Tabulkag. 12 —Cas straveny u televize

¢as straveny u televize

Zjistili jsme, Ze nejetSi patet diti travi u televizoru 1 az 2 hodiny deénrOdpowdélo tak
celkem 27 respondan{29 %).

O neco déle ped televizni obrazovkou vydrzi 26 respondef®8 %). Tito respondenti uvadi
¢as v rozpti 2 az 3 hodin derin

Skupina 20-ti respondan{21,5 %) uvedla, Ze se na televizi nediva kazay de

Maximalré 1 hodinu den&ipred obrazovkou vydrzi 13 responde(i4 %).

Vice jak ke 3 hodindm de#i televize seffiznalo 7 respondeat(7,5 %).
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Graf¢. 12 —Cas straveny u televize
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Otazka €. 13 dotazniku — Sledovani reklam v televizi

NaSim cilem bylo zjistit, do jaké miry jsou telawi reklamy véénym objektem pro &ského

divika. Vysledky jsme zpracovali do tabukkyl3 a do grafé. 13.

Tabulkag. 13 — Sledovani reklam v televizi

sledovani reklam v televizi
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Naprosta vtSina dotazovanychétl zaujima ke sledovani televiznich reklam negatpostoj
a radiji piepina na jiny program. Vyslovilo se tak 60 respanilé64,5 %).

Reklamy giliS nesleduje skupina 29 responde(81,2 %). Ale nevadi jim.

Tvarcam reklam jis¢ ucini nejwtsi radost 4 respondenti (4,3 %), fiktkonzumuji reklamy

opravdu radi.

Graf¢. 13 — Sledovani reklam v televizi
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Otazka ¢. 14 dotazniku — Givéryhodnost reklamy

Lze rekland v televizi, rozhlaseg¢asopisech, novinach nebo na internetw plfivéiovat?

Odpowdi déti na tuto otadzku jsme zpracovali do tabutkyl4 a grafiE. 14.
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Tabulka¢. 14 — Oivéryhodnost reklamy

davéryhodnost reklamy

Nedivéru k reklang vyjadiilo 58 responderit(62,4 %).
S ukitou rezervou fistupuje k reklamnim stenim 35 respondedt(37,6 %). Tato skupina
déti si mysli, Ze v skterych gipadech Ize reklagndiverovat i plre.

NenaSel se Zadny respondent, ktery by reklacela divéioval.

Graf¢. 14 — Giveryhodnost reklamy
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Otézka €. 15 dotazniku — W@innost reklamy

D¢ti odpovidaly na otadzku, zda si mysli, Ze je reldamwliviiuje. Vysledek Séeni je zanesen
v tabulceg. 15 a grafie. 15.

Tabulkag. 15 — Winnost reklamy

u¢innost reklamy

Padesat sedm responde(@l,3 %) uvedlo, Ze reklama n&amema vlivu.
Variantu odpowdi ,nevim“ zvolilo 22 respondeit(23,7 %).
Uginnost misobeni reklamyifiznalo 14 respondeini{15 %) s tim, Zéasto upednosiiuji véci,

které znaji pré z reklamy.

Graf¢. 15 — Winnost reklamy
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Otazka ¢. 16 dotazniku — Nezbytnost ,nasili“ ve filmech

Déti se vyjadily k otazce nepostradatelnosti nasili (zabijerifelisa, rvé&ky, apod.) ve
filmech. Odpo¥di jsme zpracovali v tabulae 16 a grafle. 16.

Tabulka¢. 16 — Nezbytnost ,nasili“ ve filmech

nezbytnost ,nasili“ ve filmech

Nasili nevadi, pokud ho neni ve filmilE mnoho, celkem 59 dotazovanym (63,4 %).
Nudnym by byl pro 20 respondén{21,5 %) film s absenci nasili. Nebavilo by je ree
takovy film divat.

Nasilné filmové scény se nezamlouvaji 14-ti resgorion (15,1 %).

Graf¢. 16 — Nezbytnost ,nasili* ve filmech
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Otéazka €. 17 dotazniku — Vliv sledovaného ,nasili“ na chovai ¢lovéka

Zajimal nas nazorai na moznost vztahu mezi chovanéhovéka a sledovanim nasili ve

filmech. Odpo¥di jsme zpracovali do tabulky 17 a grafl. 17.

Tabulkag. 17 — Vliv sledovaného ,nasili“ na chovatdvéka

vliv sledovaného ,nasili“ na chovanilovéka

Nadpolovéni vétSina respondefitse shoduje v nazoru, Ze sledovani nésili ve fimmadze
skutetné budit agresivni chovariovéka. Takto uvazujicich se naslo 51 (54,8 %).

Rozhodnout se nedokazalo 23 respondét,7 %).

Pro variantu odpadi, Ze nasili ve filmech neiide ovlivnit chovéaniclovéka, bylo 19
responderii (20,5 %).

Grafé. 17 — Vliv sledovaného ,nasili“ na chovatdveka
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Otazka ¢. 18 dotazniku — Péita¢ s internetem pro vlastni po¥ebu

Otazkac. 18 byla jiz zpracovana spot@ s otdzkow. 3. Data obou otazek byla spéie
vyhodnocena a zanesena do tabutky2, 3 a grafu¢. 3. ZjiS€né Udaje jsme pouzili ve
statistickych vypétech testu nezavislosti chi-kvadrat pro kontingeértabulku a praityipolni
tabulku.

Otazka ¢. 19 dotazniku — Zpisob vyuZiti paéitace

NaSim cilem bylo zjistit, jak&nnosti na peéitaci vénuji déti nejvicecasu. Zjiséné informace

uvadime v tabulcé. 18 a graflE. 18.

Tabulkac¢. 19 — Zfiisob vyuziti poitate

zpusob vyuziti pctitace

NejrozStergjSi forma cinnosti na péitaci je komunikace s kamarady na internetu pomoci
Facebooku, ICQ, mailu a podobnych aplikaci. Poferta 47 respondeint(50,5 %).
Hrani her je hlavni naplginnosti na peitaci pro 23 respondett(24,7 %).
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Ke sledovani videi, prohlizeni fotografii a poskegisnéek na internetu pouziva kaptji
pacitad 14 respondeit(15,1 %).

Zejména pro praci vyuzivaji piwa¢ 4 respondenti (4,3 %). Na @tci pisi, vyhledavaji
informace na internetu k ukioh do Skoly, a podokin

Nahodné prohlizeni internetovych stranek, kte&€im zaujmou. Tento Zisob vyuziti
pocitate se nejvice zamlouva 4 respondem(4,3 %).

Variantu ,jiny“ volil 1 respondent (1,1 %). Wesnil, Ze sleduje jen &itou webovou stranku.

Graf¢. 19 — Zmisob vyuziti pditace

Djiny

B nahodné prohlizeni
internetovych stranek,
které n é¢im zaujmou

O prace (psani, vyhledavani
informaci na internetu k
Ukolu ze Skoly, apod.)

O sledovani videi, prohlizeni
fotografii a poslech
pisni €ek na internetu

@ hrani po ¢itaéovych her

O komunikace s kamarady
na internetu (Facebook,
ICQ, mail, apod.)

zpusob vyuziti po ¢Eitace



70

Otéazka €. 20 dotazniku —Cas straveny u pditace

Zajimalo nas, kolik hodin desndokazi dti prosedt pied monitorem péitace. Vysledek

Seteni jsme zpracovali do tabulky 20 a grafu. 20.

Tabulka¢. 20 —Cas straveny u gitace

¢as straveny u pditace

Skupina 25 &i (26,9 %) odhadujéas straveny u g@tace na 2 az 3 hodiny de&in
Déti pracujicich na potti denré 1 az 2 hodiny je 20 (21,5 %).

Vice nez 3 hodiny dervydrzi u p@itace 18 respondetit(19,4 %).

Kazdy den nemé gdac k dispozici 16 responden{17,2 %).

Maximalré na 1 hodinu derinpctitac zapina 14 respondéntl5 %).

Graf¢. 20 —Cas straveny u gitace
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Otazka ¢. 21 dotazniku — Vyuzivani internetu i Skolni vyuce
V zawrecné otazce dotazniku jsme svou pozornost étdimna Skolni prostedi. Deti
odpovidaly, zda pouzivaji internet jako pimku pri vyuce. ZjiSéna data uvadime v tabulce

¢. 21 a grafu. 21.

Tabulka¢. 21 — Vyuzivani internetutipSkolni vyuce

vyuZzivani internetu pki Skolni vyuce

Jen obas mé moznost vyuzit internet jako piarku @i Skolni vyuce 50 &i (53,8 %).
Moznost vyuzit internetuipvyuce zatim nebyla uplatna u 37 respondein{39,8 %).
Naopak sastym vyuZzitim internetové 8ipro poteby vyuky se setkava &til (6,4 %).

Graf¢. 21 — Vyuzivani internetuiipSkolni vyuce
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Shrnuti vysledka vyzkumného Sefeni

Nyni si ve strdnosti shiime zjiSéni, ktera nam fineslo vyzkumné Sgni mezi Zaky

osmiletého studia Gymnazidibio Wolkera v Prosgjove.

o Dotaznikem byly oslovenydti ve vekové skupig 11 az 16 let.

o Ve vyzkumném souboru bylo 54 divek a 39 chitapc

0 Z mgsta pochazi 61,3 %ti, z vesnice 38,7 %ati.

0o Moznosti uzivat doma @ita¢c s @ipojenim Kk internetu vyznivaji fzniveji pro i
z mesta (75,4 % restskych dti, oproti 61,1 % venkovskychit).

0 Testem nezavislosti chi-kvadrat pro kontingrg@ntabulku jsme zjistili, Ze mezié&tmi
z mesta a dtmi z venkova neni (ii@s uvedeny procentni pén statisticky vyznamny
rozdil v moznostech uzivat doma pro svou@mi internet.

o Odlisnou variantou testu nezavislosti chi-kvadtantokrat proctyrpolni tabulku) jsme
se také dobrali zjighi, Ze @ti z mésta i dti z vesnice maji podobné moznosti uZivat
doma pro svou pé&gbu internet a lokalita bydl&nehraje v této &ci podstatnou roli.

o Masmeédiem, kterémuet vénuji nejvicecasu, je bezkonkuréné pccitac (internet, hry,
apod.). Tuto moznost vybralo 41 respondgdd,1 %).

o Hudbu si dti nejcasgji vychutnavaji poslechem z mp3ghrav&e (mobilniho telefonu,
apod.). Vyslovilo se tak 38 respondie0,8 %).

o Pro zajimavost, gramofafi magnetofon oslovuje pouze 2 respondenty (2,2 %).

o Tzv. ,kulisu* (zvuk, gipadreé i obraz na pozadi)fppsani domacich Ukblpotebuje
celkem 56 respondein{60,2 %).

o NejcasgjSim typem tzv. kulisy" je zapnuty itac a internet, kde dZi nagiklad
Facebook, ICQ, YouTubejizna videa a pistky. Vyjadiilo se tak 33 respondent
(35,5 %).

o O tom, Ze hudba neime Zadnym zjgsobem ovliviovat chovantloveka, je geswdceno
7 respondeiit (7,5 %).

o Naopak, 58 respondent(62,4 %) tvrdi, Ze agresivni hudbaiXe budit agresivitu
a klidna hudba pomaha uvehi.

o Televizni gjima¢ ma sv&estné misto v pokoji u 37 responde(9,8 %).

o NejobliberjSim druhem televiznich padi jsou filmy a serialy. Ufednostuje je
52 respondeiit(55,9 %).

0 Zpravodajské pi@ady si vcelku pochopitetrmezi d¢tmi nenasly Zadného vyznasa
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Oblibenym filmovym,¢i serialovym Zanrem jsou proctil komedie. Humor ma rado
celkem 44 responden{47,3 %).

Ponerné popularni jsou horory, kterymi se necha¥ditdll respondefit(11,9 %).

Zminit mizeme jes&t kriminélni a akni podivané. K oima Zanim se hlasi shodn
po 7 respondentech (7,5 %).

NedostiZzna v nie oblibenosti u &ského divaka je televizni stanice Nova. Favorizuje
ji 35 respondeiit (37,6 %).

Sledovanou je i stanice Prima Cool, s 15¢zpivci (16,1 %).

Nejbézreji travi deti pred televizni obrazovkowdas v rozpti 1 az 2 hodiny derin
Vyjadrilo se tak 27 responden29 %).

Naslo se i 7 respondén(7,5 %), ktéi se giznali k dennodennimu sledovani televize
piesahujicimu 3 hodiny.

Naprosta vtSina dotazovanychétd zaujima ke sledovani televiznich reklam negativn
postoj a radji piepin& na jiny program. Vyslovilo se tak 60 respani¢64,5 %).

Opravdu rédi sleduji reklamy 4 respondenti (4,3 %).

NenasSel se respondent, ktery by reldafivéroval plre.

Uginnost misobeni reklamyifiznava 14 responden{l5 %) s tim, Zéasto upednosiiuji
véci, které znaji pr&vz reklamy.

Pro 20 respondeint(21,5 %) by byl naprosto nudnym film, ve kterémdapazely nasilné
scény.

VétSina respondefitse shoduje v nazoru, Ze sledovani nasili ve filmeze budit
agresivni chovanilovéka. Takto uvazujicich bylo 51 (54,8 %).

NejrozSfergjsi formacinnosti na poitaci je komunikace s kamarady na internetu pomoci
Facebooku, ICQ, mailu a podobnych aplikaci. Pofertai 47 respondetnt(50,5 %).

Hrani her pal také mezi velmi obliben&innosti na péitaci. Upiednostuje je

23 respondeiit(24,7 %).

Vice nez 3 hodiny dernvydrzi u p@itace 18 respondeit(19,4 %).

S moznosti vyuZit internettipvyuce ve Skole se zatim nesetkalo 37 respofident
(39,8 %).
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ZAVER

Diplomova prace jé€lenéna nacast teoretickou (1. a 2. kapitola) a ¢@st praktickou (3. a 4.
kapitola).

Prvni kapitolu jsme otéeli vymezenim zakladnich pofm

Dale jsme hoviili o stéle rostoucim vlivu masmeédii na socializélavéka. Jejich potencial
lze snErovat prospsre k edukaci a socializaci. Séasre ale disponuji schopnosti zastinit rodinu
i Skolu.

Seznamili jsme se s historickym vyvojemdistch knih, periodickych novin, filmu, rozhlasu
a televize, hudebnich nahravek, telematickych mé@iopomsli jsme nejmodergsi trendy.

Zaznamenali jsme zény, které vyvoj masmeédii vtiskl jazykové kuieu Zejména internet
piinesl klipovy zmsob vnimani informaci. Stylizace jazyka nabyva seadoezprogedni
a volné formy.

Utvrdili jsme se v nazoru, Zze masmédia jsou mocnyastrojem pro vytvé&ni zisku
zdmovym skupindm. Navic jsou sto vyvinout masitlak a exportovat kulturni produkty
do prostedi, které nedisponuje dost&aigmi prostedky k udrzeni viastni kulturni nezavislosti.

Medializace moderni spaleosti je charakterizovanaemi milniky rozprogenymi v ¢ase.
Rozsfenim masového tisku, vysilacich médiitgjych médii.

Priblizili jsme si problematiku vztlavani v medialni oblasti. Medialni gramotnost jsme
vylozili jako kompetenci ke sprdvnému vyhodnocovarddialnich séleni. Poukézali jsme na
vyznam medialni vychovy a na jeji zakotveni v naséwoistvi.

Oteveli jsme téma ,nasili* v médiich. Uvedli jsmeildady jednani, jehoz keny jsou
Ziveny timto fenoménem.

PremySleli jsme nad kvalitou a vzory, jez gasna medialni tvorba nabiziétdm
k identifikaci. P@itacové upravené hororavakéni podivané, naghované scénami popirajicimi
hranice mozného. Hrdinové&ipéha typu ,roztomily zloduch®, pipadré az ,vrah sympgak®.
Glorifikace manyr spol&enské elity showbyznysu, posunujicickicku normality na Grove
excesu.

Dostali jsme se i ke zdravotnim naslédtksledovani hordra aknich filma. Vyvijejici se
détsky organismus je vystaven realnému neb&zpeniku trvalych psychickych i fyzickych
obtizi. NejkritétejSim obdobim je &k 6 az 8 let. Nasilné postoje a nazory sé dipewiuje tak
mocre, aZz [ejdou v trvaly rys jeho osobnosti.

Na konci 1. kapitoly jsme se zabyvali otazkou ragdinormality. Laku normality nastavuje

diktat meédii. Snaha o dosazeni standamd/Zadovanych medianzmasirovanou spairosti.
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Reklamy. Psychické manipulace zakryvajici obchadigmy. Velkym objemem a frekvenci
zobrazovani nasilného obsahu mohou masmeédia dokgmogat pocit, Ze i nasili je normalni.

Obsah 2. kapitoly pkvystihuje jeji nazev. Netraghi pohled na masmédia. Zaujala nas prace
japonského badatele Masaru Emota. kgt zpisob zachyceni informaci, zanesenych do
zkoumaného vzorku vodyuapobenim hudby. Efekénprovedena fotodokumentace s jasnou
vypovidaci hodnotou. Vzorek vody ovligmy pred zmrazenim krasnou klasickou hudbdtkipe
kontrastujici se vzorkem heavy metalu. Zalostnihlgd na ,dilo* elektromagnetického
vyzarovani mobilniho telefonu.

Do druhé kapitoly jsme #adili i poznatky o cileném zneuziti masmédii. Vyudrany
lidského pod¥domi ke vkladani manipulativnich dispozic. SpekutdtvyuZziti masmédii jako
pienosového kanalu.

Treti kapitolou jsme uvedli praktickotast diplomové prace. Vytkli jsme si cile, polozili
zakladni problémové otazky a stanovili metodu vymkého Séeni. Popsali jsme realizaci
prizkumu. Ten se diky vétcnému pistupu pedagaguskut&nil na Gymnaziu diho Wolkera,
sidlicim v Prosfové na ulici Kolarovac¢. 3. Velice si cenime fpdkEzného z4jmu Skoly
o vysledky naSeho dotaznikovéhorget.

Ctvrta a zawretna kapitola se nese v duchu analyzy vysiedizkumného $éeni. Zjiséna
data jsme zpracovali doighlednych tabulek a nazornych dgrafNa konci kapitoly jsme
vysledky vyzkumného Sini shrnuli do striného pehledu.
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Priloha & 1 — DOTAZNIK
Mili Zé&ci, prosim Vas o vypbni anonymniho dotazniku (nebude se podepisovatijeld

budou vyuZity pouze pro¢ély mé diplomové prace.

Z nabizenych moznostyberte vzdy jen jednu odpo¥d’ a oznate ji kFizkem.

Dé¢kuji Vam. Richard Neuschel.

1) Tvij vék:
olllet ol2let o13let ol4let ol5let o16let o jiny (napis) .......

2) odivka o chlapec

3) o bydlis ve mésté o bydlis na vesnici

4) Vyber z uvedenych masmédii jedno, kterémuénujes nejvicecasu:

o knihdm o novinam ac¢asopigim
o filmam (na DVD, v king, apod.) o rozhlasu (radiu) a televizi
o hudbé (na CD, v mp3 prehravai, mobilnim telefonu, apod.)

o pocitadi (internet, hry, apod.) o jinému (Napis) ........occeviiiiinennnnnn.

5) Hudbu nej¢astji poslouchas:

o zrozhlasu (radia) o z magnetofonu nebo gramofonu
o z CD prehravate o z mp3 prehravace (mobilniho telefonu, apod.)
o z pckitace, internetu 0 jINé (NAPIS) «ovvvvvveieiie e,

6) KdyZ piSeS domaci ukoly, mas jako ,kulisu® zapnty nejéastji:

o televizor nebo rozhlas (radio)
o pocita¢, internet (Facebook, ICQ, You Tube, videa a pistky z internetu, apod.)
o hudbu (z CD, mp3 prehravace, mobilniho telefonu, apod.)

o nezapinam nic, pokebuiji klid a ticho

7) MysliS si, Ze hudba, kterolovék poslouchd, miZze ovlivnit jeho chovani?

o ano, agresivni hudba niiZze budit agresivitu, klidna hudba pomaha uvolgni

o ne, hudba nenmize mit vliv na chovani o nevim
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8) Mas ve svém pokoji televizor pro svou vlastni géebu?

o ahno o ne

9) Jaky druh televiznich pd‘adii upiednostiujesS?

o naucéné o hudebni o filmy a serialy
o zabavné o reality show o sportovni porady
o zpravodajstvi 0 jiNé (NAPIS) ovvvvverieieiieeeenn,

10) Na jaky druh filma_nebo seriah se nejradiji divas:

o dokumentarni o pohadky o romantické o komedie
o kriminalni o akéni o horory o sci-fi
o fantasy 0 jiNé (NAPIS) vvvvvvverenieieiie e,

11) Kterou ¢eskou televizni stanici povazuje$ za svou nejoblit&sSi?

o CT1 o CT2 o CT4 o CT24
o Nova o Nova Cinema o Prima o Prima Cool
o O¢ko o jinou (NAPIS) ....covvvvveeveeereennnn.

12) Kolik ¢asu asi travis sledovanim televize?

o vice jak 3 hodiny den® o 2 aZ 3 hodiny den# o 1 az 2 hodiny deng

o maximalné 1 hodinu denrg o na televizi se nedivam kazdy den

13) Sledujes reklamy v televizi?

o ano, rad(a),¢asto jsou i zabavné o pFilis je nesleduji, ale nevadi mi

o ne, nesnasim je a§epindm na jiny program

14) MysliS si, Ze je mozno reklarhv televizi, v rozhlase, Wasopisech, v novinach nebo na

oMW

internetu pIné davérovat?

o ano, protoze nelze viejné nabizet réco, co by potom neodpovidalo skutaosti
o beru reklamy s uréitou rezervou, nékterym lze snad divéiovat i plné

o ne, protoze jde gredevsim o zisk a konkuredini boj o zakazniky

15) MysliS si, Ze reklama ma na Tebe vliv?

o ano, ¢asto uprednostiuji v éci, které znam z reklamy one o nevim
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16) MysliS si, Ze je ,nasili* (zabijeni, gtelba, rva¢ky, apod.) ve filmech potebné?

o ano, film bez nasili by byl nudny, nebavilo by i se na ®&j divat
o nevadi mi, ale nemusi ho byt ve filmu filis

o ne, nelibi se mi filmy s nasilim

17) MysliS si, Ze ,nésili* ve filmech niiZe ovlivnit chovaniélovéka?

o ano, sledovani nasili mize budit agresivitu

o ne, nasili ve filmech nenize ovlivnit chovani o nevim

18) Mas ve svém pokoji péita¢ s internetem pro svou vlastni patebu?

o ano one o jen podita¢ bez internetu

19) Nejvicedasu straveného u pdita¢e vnujes:

o préci (psani, vyhledavani informaci na internetu kikolu ze Skoly, apod.)

@)

komunikaci s kamarady na internetu (Facebook, ICQmail, apod.)

O

sledovani videi, prohlizeni fotografii a poslechuipni¢ek na internetu

o 41

nahodnému prohlizeni internetovych stranek, které € né¢im zaujmou

O

hrani her

O

@)

jiné (Napis) ....covvvvviieiiiiiee,

20) Kolik ¢asu asi travis u pditace?

o vice jak 3 hodiny denré o 2 az 3 hodiny densg o 1 az 2 hodiny deng

o maximalné 1 hodinu denrg o k poéita¢i se nedostanu kazdy den

~s o7

21) Pouzivate ve Skole internet jako pofitku p¥i vyuce?

o ano, pongrné ¢asto o nékdy ano o ne, internet pii vyuce nepouzivame
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