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	Aktuálnost problematiky, originalita práce, společenská potřeba práce…
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	Le mémoire est original et explore un domaine du marketing sportif qui est tout à fait d’actualité, le biathlon. L’intérêt porté à cette discipline s’explique en partie par le fait que la République tchèque est depuis plusieurs années dans le top 10 des vainqueurs. 
	

	2
	Úroveň a kvalita teoretické části práce (přehled poznatků). Samostatnost zpracování, vhled autora do problematiky,  literární prameny, využití databází, zahraniční literatury…
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	La bibliographie est bien référencée et l’on peut apprécier la consultation d’articles scientifiques à partir de bases de donnée comme EBESCO, etc. 
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	Formulace cílů a záměrů práce, případně výzkumných otázek, hypotéz…
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	La problématique, celle du marketing du biathlon en République tchèque, est claire.
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	Metodika práce, využití adekvátních metod a technik zpracování (výzkumných, statistických, jiných)…
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	Le mémoire a une partie théorique concernant la communication et le marketing, et une partie pratique sur la communication et le marketing autour d’un cas précis, celui du biathlon tchèque. Il s’appuie sur une analyse du type de personnes intéressées, de la communication à travers les réseaux sociaux et particulièrement le groupe Facebook, etc.
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	Les résultats du travail permettent d’aboutir à un ensemble de recommandations pour améliorer la communication autour du biathlon.
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	La progression du mémoire est claire et va de la théorie de la communication et du marketing à l’analyse d’un cas précis.
	

	7
	Formální zpracování práce, jazyková a stylistická úroveň, rozsah práce, grafická úprava práce, dodržení publikační normy…
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	Le français utilisé ne pose pas de problème de compréhension mais on peut signaler plusieurs incorrections au niveau de la morphosyntaxe. 
J’ai remarqué une incorrection récurrente notamment au niveau de la formulation des phrases impersonnelles, où le pronom „on“ est utilisé à la place du „il“ impersonnel. Exemple: „Après, on existe le terme VRP (p. 18) devrait être remplacé par il existe le terme VRP, „On existe des formes diverses et variées du fonctionnement des relations publiques“ devrait être remplacé par il existe des formes…, etc. 
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	Poznámky, doplňky posuzovatele: 
	Le mémoire fait bien ressortir l’originalité du marketing qui s’est développé autour du biathlon en Rép. tchèque et en fait ressortir à la fois les motivations et les perspectives. Il formule également des propositions d’amélioration. 

	

	
	Otázky k obhajobě:
	 Le biathlon est, me semble-t-il, peu populaire en France alors que ce pays figure également dans le top 10. Comment pouvez-vous l’expliquer? Pensez-vous que cela provienne d’un manque de communication? 
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