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Uvod

V dnesni dobé jiz nemaji déti, které chodi na druhy stupeii ZS, zajem o televizi a
programy V ni bézici. Nenachazi v ni obsah, ktery se ztotoziuje s jejich zajmy. Navic je
nebavi sledovat to, co sleduji rodi¢e nebo mladsi sourozenci. Chtéji sledovat to, co je bavi. A
aby je neomezoval Cas vysilani a ani vybér rodi¢t nebo sourozenct. YouTube jim tuto
moznost nabizi. Hodné vrstevniki ma podobnou zalibu a mohou nad zhlédnutymi videi

debatovat. Neuvédomuji si ale, Ze to pro né¢ mize byt nebezpecné.

Pti volbé tématu bakalarské prace jsem se zamétila na YouTube kanaly, které jsou
svou tvorbou zaméiené na déti do 15 let. Mezi mé zajmy patfilo naptiklad: jaky typ videi

tvlrci nataceji, jak zacinali a jak zvySuji svilj dosah.

Mym hlavnim cilem bylo analyzovat YouTube kandly, konkrétn¢ jejich tvorbu,

popularitu a zacatky.

Bakalarska prace se sklada ze dvou casti, a to teoretické a empirické. Teoreticka ¢ast
se zabyva charakterizaci socidlni platformy YouTube a jejimi tvirci. Konkrétné pak tim, jak
tato platforma funguje a jak na ni funguji tviirci, tzv. youtubeti, ktefi tvofi obsah pro déti do
15 let. Také jsem se zaméfila na jejich propagaci, tzv. influencing a také to, zda jejich tvorba

muze obsahovat né¢jaké nebezpeci.

Empiricka ¢ast je rozdélena do Etyt kapitol. Vyzkum probihal kvantitativni metodou
dotazniku a jeho cilem bylo mapovani preferenci zakti druhého stupné ZS a nizich gymnazii
na YouTube. Konkrétné pak, co na této platformé nejcastéji vyhledavaji, koho a co sleduji a
zda dokazi rozpoznat reklamu a Skodlivy obsah. Dotaznik byl umistén do fakultnich Skol

Univerzity Palackého a na Gymnazium Rymatov. Celkem se Setfeni zucastnilo 107 Z4k.



Teoreticka ¢ast

1. YouTube
1.1. YouTube a jeho historie

YouTube je zabavny server, ktery je provozovan spole¢nosti Google a je na ni
mozné nahravat videa. Na tento server muze nahravat obsah kdokoliv. Déti nebo dospéli, lidé
se zakladnim vzdélavanim nebo profesofi, délnici nebo politici. VEtSina obsahu tvofend na
YouTube je amatérska, tvotena laiky, kteti nemaji zddné vzdélani ve filmovém odvétvi. Jejich
nastroji byvaji ze zacatku jen telefony nebo malé¢ kamery s malym mikrofonem (pokud se
bavime o lidech natacejici osobni obsah) nebo malé mikrofony a webkamery, které maji nizké

rozliSeni (pokud bychom se bavili o lidech natdgejici obsah za pomoci pocitace). (Miller, 2012, str 31-33)

YouTube vznikl 14.2.2005 v USA. Za zakladatele povazujeme téi byvalé
zaméstnance PayPalu, a to Chada Hurleyho, Steva Chena a Jaweda Karima. Jejich zdmér byl
prosty. Kamaradi byli frustrovani, ze nemohou jednoduSe najit a sdilet videoklipy online.
Prvni video na YouTube bylo ptidano o tfi mésice pozdéji. Trvalo pouhych 19 vtefin a bylo
dilem jednoho ze zakladateli. V zafi téhoz roku byla platforma poprvé vyuzita za ucelem
marketingu. Tuto reklamu vytvotila znac¢ka Nike a objevil se v ni brazilsky fotbalista Ronaldo
de Assis Moreira. YouTube byl oficialné spustén 15. prosince 2005, kdy méla 8 miliond
zhlédnuti denné. (MCFadden, 2020, online)

YouTube pomalym tempem rostl. Stdval se znaméjsi a byl pouZivan vice a vice
lidmi. Tim se zrodil novy problém. Nékteti lidé zacali videa ostatnich stahovat a vydéavat pod
svym jménem. Proto v Cervnu roku 2006 YouTube zavedl program na ovéfovani obsahu.
Uzivatelé mohli nahlaSovat poruSeni autorskych prav, tzv. copyright a kdyz YouTube, zjistil,
Ze je obvinéni pravdivé, toto video smazal. (3) V fijnu téhoz roku se YouTube stava soucasti
velké spolecnosti Google. V t¢ dobé byl YouTube opatien dodatkem ,,dalSim krokem ve

vyvoji internetu.” (MCFadden, 2020, online)

V roce 2007 zacala platforma monetizovat videa, tzn. platit tvircam za jejich
prispevky. Neznamena to vSak nahravani reklam jako takovych, ale ptfiddvani reklam pifimo
do videi. ,,Nejprve §lo jen o inzerci, kterd na deset vtefin prekryla spodni ¢ast videa. Kanal
tehdy dokonce umoznoval uzivatelim kliknout na reklamu a nechat ji jen tak zmizet.”
(IDNES, 2021, online). Nékteti autofi se mohli stat ,,youtubery na plny tivazek*, protoze se

dokazali uzivit pouze tvorbou na touto platformu Také se objevuji tzv. kategorie. Slouzili



K tomu, aby se dokazal navstévnik sit¢ zorientovat a dostat se K obsahu, ktery ho

zajima.(Stumbles, 2018, online)

Od roku 2007 socialni sit’ YouTube roste a zlepsuje se. Pfind$i moznost nahravat a
prehravat videa az ve 4k rozliSeni, zavadi ptijcovnu filmu a ziskdva ocenéni a uspéchy. Také
zavedla moznost ohodnotit video palcem nahoru, a to vroce 2010. Jednim z nejvétSich
uspéchii byla moznost zivého vysilani nazvané YouTube Live. Tato funkce byla uvedena v
dubnu roku 2011. M¢la Sirokou Skalu obsahu a byla vyuzita napiiklad 1 na zivy pfenos

olympijskych her nebo politické volby. (Stumbles, 2018, online)

O rok pozdéji, konkrétné v prosinci byl poprvé v historii sité presazeno cislo 1
miliardy zhlédnuti. Tento milnik pfekonalo hudebni video korejského interpreta PSY
Gangnam Style. Toto video bylo na YouTube nahrano 15. ¢ervence 2012. (MCFadden, 2020,

online)

YouTube nabiral na znamosti a bfeznu roku 2013 ziskava kazdy meésic 1 miliardy
navstévnikii. YouTube si uvédomovalo svou popularitu a zacalo vytvaret své vlastni sluzby.
A to at’ uz placené nebo nezpoplatnéné. Jejich uplné€ prvni sluzba byla ptidana uz v roce 2008.
Nezajimala se o divaky, ale méla pomoci tvircim. Jmenovala se Audioswap a umoziovala
jim ptidavat hudbu, kterd byla pod licenci do svych videi. Mezi zpoplatnéné se zaradila sluzba
Music Key, ktera byla uvedena v roce 2014 a fungovala na principu dneSniho Spotify. Za
ptredplatné jste mohli poslouchat jakoukoliv hudbu. V priibéhu let dvakrat zménila jméno, a to
z Music Key na YouTube Red v roce 2015 a z tohoto jména na YouTube Premium v roce
2018, které zname dnes. V zafi roku 2016 byla spusténa aplikace YouTube jménem YouTube
Go, ktera byla zaméfena na zemé¢, kde neni idealni internetové piipojeni. Aplikace umoziuje

ukladani videi pro prohlizeni offline. (Stumbles, 2018, online)

V roce 2018 YouTube testuje funkci tzv. nepieskocCitelnych reklam. Funguje to tak,
ze ve videu se nachdzi dvé reklamy, které se spusti za sebou a z nich je minimalné jedna
nepieskocitelnd. Nekdy se stava, Ze mate ve videu tento utvar, ktery se sklada z reklam, které
jsou obé dvacetisekundové a zaroven nepieskocitelné. YouTube se héji tim, Zze dava tvlircim
vetsi zpenézeni a tim maji vétsi mésicni financni ohodnoceni. Divakiim se ale tato situace

nelibi. (Stumbles, 2018, online)

V Cervnu 2020 zacind YouTube rusit funkce, které nejsou potifebné. Prvni takovou
funkci je kategorizace videi. V minulosti byl problém jen tak najit to, co dané¢ho divdka

zajimalo. Pro lepsi orientaci byli zavedeny praveé kategorie. Ale v dneSni dobé&, kdy mame
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vyvinuté inteligentni algoritmy, uz jich neni potfeba. Algoritmus na zékladé¢ ptedchozich
vyhledavani dokaze ur€it, co divaka zajimd a doporucuji mu obsah, ktery ho zajima. A

kategorie jiz pozbyvaji smysl. (MCFadden, 2020, online)

Neni to ale jedina véc, kterd se rusi, protoze jeji vyuziti se snizuje. V roce 2022
skonc¢ilo i YouTube Go. V dnesni dobé je lepsi pristup k internetu nez v roce 2016 a navic se
hlavni aplikace YouTube zlepsila, takze aplikace YouTube Go pozbyva vyznamu. (Stumbles,
2018, online)

Za 18 let své existence se YouTube z malého projektu tii kamaradt stal masivni
monstrem internetu. Je Kk dispozici ve vice nez 75 statech svéta a téméf vSech svétovych
jazycich. Ma ptes miliardu uzivateli a nahrava se na n¢j ptes sto hodin obsahu za minutu.

(MCFadden, 2020, online)

O YouTube se stara spousta lidi, kteti nejdou vidét. Tato sit’ je tak obrovska, Ze neni
mozné, aby se o ni starali jen Ameri¢ané. Proto jsou najimani dal$i lidé v riznych statech
svéta, ktefi se na spravé podileji. To zahrnuje naptiklad korektory nahlaseného obsahu.
V USA potom sedi lidé, ktefi se staraji napiiklad o ocenovani tvlrcii za urcity pocet

odbératelt.

Hlavni tvari, kterd byla znamd, byla $éfka YouTube Susan Wojcicki. Tato Zena
plsobenim ve firmé zménila spoustu véci a bohuZel ne vzdy k lepSimu. Za jejiho vedeni se
zaCaly objevovat problémy, jako je Spatna komunikace s tviirci, rozumné vymahani pravidel,
nebo zneuziti autorskych prav. Susan si své pochybeni uvédomila a rozhodla se v roce 2023
z postu CEO. Jeji misto zaujmul Neal Mohan. Tento muz ma s platformou zkuSenosti, protoze
se staral o projekty YouTube, jako je YouTube Premium, YouTube Music apod. (Stach, 2023,

online)

Diilezitou postavou je 1 Robert Kyncl, coz byl obchodni feditel YouTube. Rodak
z Ceské republiky, ktery odesel do Ameriky jesté pred rokem 2000 a prosel si nékolika
projekty podobnymi YouTube. Zac¢inal v Mutual Film Company, HBO, Netflixu a zakotvil
v YouTube. Vidél vném velky potencial a pomohl mu na vrchol. (Kyncl, 2018, str. 28)
Bohuzel i tento ¢lovek odchazi ze své pozice. Kyncl jiz dlouho financuje zajimavé startupy
z celého svéta. Nezapomnél ani na svou rodnou domovinu. A chce se této ¢innosti vénovat
naplno, a proto ji chce posunout dal a spojuje se s hudebnim skladatelem Jaroslavem Beckem,
ktery vytvoftil naptiklad skladby k trailerim Overwatchi. Spole€né mohou financovat startupy

s vys§im kapitalem. Od téchto ¢ind si slibuji celosvétove propojeny trh. (Krec, 2022, online)
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1.2. Projekty YouTube

Jak uz bylo zminéno dfive, YouTube ma projekty, na kterych pracuje. Jsou jimi
YouTube Premium, YouTube Kids a YouTube Music. Nov¢ Ize do této kategorie zahrnout i
YouTube Shorts.

YouTube Premium je projekt, ktery byl spustén ke konci roku 2014. Je to placena
sluzba urcena pro divaky. Umoziluje piechravani obsahu bez reklam a na pozadi, coz se
vyuzivd na mobilnich zafizenich. Také nabizi moznost stahovani obsahu na dobu, kdy
uzivatel nema pfistup k internetu. Cena této sluzby je 179 k¢/mésic pti zakladni taxe. Také je
V nabidce moznost rodinného tarifu, kterd umoziiuje pouzivani sluzby Sesti lidem naraz a stoji
269 k¢/mésic. Poslednim typem je studentsky tarif, ktery stoji 109 k¢&/mésic. (YouTube

Premium, 2005, online)

Dalsim projektem je YouTube Music, ktery je o jeden rok mladsi oproti YouTube
Premium. Hlavnim zdmérem tohoto projektu byl lepsi ptistup k hudbé, ktera se na platformé
nachdzi. Tento projekt se od predeslého lisi tim, Ze je zadarmo. Je ale moznost placené verze

v ramci YouTube Premium. (YouTube Music, 2005, online)

YouTube Kids je na svété od roku 2015 a umozituje rodicim vétsi kontrolu nad tim,
co déti sleduji. Poskytuje mnoho nastrojli rodicovské kontroly a funguji zde ptisnéjsi kontroly
obsahu samotnym YouTubem. Jsou pouzivany rizné filtry a je dbano na zpétné vazby
uzivatelti. Mezi hlavni funkce tohoto projektu patii schvalovani obsahu rodi¢i. Ti sami ru¢né
vybiraji, co jejich dit¢ mize sledovat. Také je moznost vyhledat historii sledovéni, na co se
dit¢ koukalo a stim je spojeno i moZné nastaveni vyhledavani. Tento projekt umoZznuje 1
funkci Casovace, kdy po uplynuti stanoveného limitu ditéti zamezi YouTube sledovat. Tato
sluzba je zdarma a vyzaduje jen staZzeni aplikace. (YouTube Kids, 2005, online)

Poslednim projektem YouTube jsou shorts. Je to nejnovéjsi sluzba, kterd umoznuje
nahravat videa. Ta nemaji vice néz jednu minutu a jsou tofena na vySku. Shorts jsou
postavena na principu piispévki ze socialni sit€ Tik Tok nebo Instagram stories. MiiZze se do
nich ptidat hudba, obraz nebo barva. YouTube mysli na nezletilé uzivatele, a proto détem do
18 let nastavuje viditelnost shorts jako soukromé. Po dosazeni zletilosti je viditelnost

zménéna na vetejné, pokud autor neuvede jinak. (YouTube Shorts, 2005, online)

10



1.3. U¢et na YouTube

Ucet na YouTube se zaklada pod platformou Google. Mohou si ho zaloZit v§ichni nad
vékovou hranici 13 let. Uget poskytuje spoustu vyhod zdarma, jako jsou komentaie a
komunikace s tviirci, hodnoceni lajky a dislajky, pfidavani odbérti a nasledné zasilani o
sledovanych kanalech. Jsou ale i placené funkce, které jsou ale dobrovolné. Mezi né patii

moznost ¢lenstvi a funkce ,,Super diky*, které slouzi pfimo k finan¢nimu ohodnoceni tvtirct.

Suctem se automaticky tvoii 1 kanal, na ktery je mozno nahravat vlastni videa.
Michael Miller pifirovnava YouTube kanal ke kanalu v televizi. ,,Kanal se na serveru
YouTube podobd televiznimu kandlu, protoze se na ném nachdzi vSechny vase programy
(nahrané videoklipy)* (Miller, 2012, str 199), . Kanal se ukryva za tzv. URL adresou. Neni
ale podminkou, aby byl kandl vyuzivan. Pokud vlastnik kandlu nechce publikovat a chce byt

pouze divakem, zadna penalizace mu od YouTube nehrozi.

Kanal muaze byt graficky jakkoliv upravovan pfes motivy a barvy az po celkovy
vizual. KdyZ na kandl tvofi autor pravidelné, mulze ziskat tzv. partnership (partnersky
program). Ten umoziuje autorim mnoho vyhod, jako je zpenéZeni tvorby. (Support Google,

1998, online)

2. Influencing
2.1. Influencing obecné

,,5lovo influencing vychazi z anglického slova influence, coz znamena vliv* (Oxford,
online). Pteklad tohoto slova do ¢eského jazyka je velmi pfesny. Muzeme ho chapat jako
,»schopnost ovliviiovat bez formalni autority” (McBrown, 2018, online). Influencing se
vyskytuje jiz vSude, a to od malych skupin typu rodiny az po masové skupiny, jako jsou

napiiklad na internetu.

Influencingu se proto v dnesni dobé neni mozné vyhnout a podléhame mu neustale.
Jsme obklopeni marketingem firem, které se nds snazi ovlivnit a pfimét, abychom si jejich
produkt pofidili. Snazi se nds rtiznymi zplsoby ovlivnit. Jejich reklamy muizeme vidét
Vv realném prostoru, jako napiiklad na billboardy nebo v noviny ¢i ¢asopisy. Influencing se ale
ptrenesl dal, a to do virtudlniho prostoru. Nardzime na néj v televizi, radiu nebo na socialnich
sitich. Nekdy se ale naskytne problém, ze se produkt propagovat nedafi. Proto se firmy spoji

se znamymi lidmi, ktefi s propagaci a ovlivilovanim (influencingem) pomohou. Témto lidem
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se fikd ambasadofi. Pro pifiklad bychom mohli uvést youtubera Kovyho (vlastnim jménem
Karel Kovar), ktery je ambasadorem projektu DofE, ktery je zaméfen na motivaci a nadchnuti
pro praci, nebo streamera Czechclouda (vlastnim jménem Petr Zalud), ktery je ambasador
znacky Corsair, ktera vyrabi a prodava periferie a dalsi prislusenstvi k poc¢itacim. Ti dostavaji

zaplaceno za propagaci produktu a stavaji se tak influencery.
2.2. Influencer

Definice Influencera neexistuje, ale mohli bychom jej popsat jako ,,0sobu, ktera
ziskala velké mnozstvi nasledovnikti na digitalnich platformach a stala se vlivnym.“ (Digital
Glue, 2021, online). Dali by se jiz také fadit mezi celebrity moderni doby. Jednoduse by se
dala za influencera oznacit ,.kazda zndma osobnost, kterou sleduji, ¢tou ¢i poslouchaji lidé.*

(Sherpas, 2020, online)

Influencefi pasobi primarn€ na socialnich sitich, které jsou populdrni hlavné mezi
nactiletymi. Influencefi 1lidé jsou schopni presvédéit své sledovatele a nasledovniky
k n¢jakému ¢inu nebo myslence za pomoci své popularity na socialnich sitich. Jejich profily
(naptiklad na Instagramu, Twitteru nebo Tik Toku) a kanaly (na YouTube nebo Twichi)
shromazd’uji mnoho lidi a o ty se zajimaji znacky. Jsou to pro n¢ potencionalni kupujici. Proto
Casto nabizeji témto lidem spolupraci, kterd je pro ob¢€ strany vyhodnd. At uz se jedna o
propagaci ciziho produktu pod jejich jménem (napiiklad pii kampani Mobilfox, ktera byla jen
0 propagaci influencery, tzv. ambasadory), nebo tvorbu a prodej vlastniho produktu daného

influencera za pti¢inéni dané znacky (vlastni kosmetika nebo merch).

Jelikoz influenceti ovliviiuji mlads$i generace, uzaviraji spoluprace vétSinou se
znackami, které cili pravé na tuto vékovou skupinu. Kdyz chtéji své pisobeni rozsitit i na
dalSi generace, byva to problematické. Ne vSechny vékové skupiny pouzivaji internet a
socialni sité a jsou tak pro né¢ mimo dosah. Proto se spojuji s tradicnimi médii, jako je televize
nebo radio. Toto spojeni je oboustranné vyhodné. Influencefi piechédzeji z online svéta do
offline svéta a dostavaji se do podvédomi starSich generaci, kde mohou ziskat dalsi sledujici.
Televize a radia zase dostanou pfiilezitost upoutat pozornost mladSich divakl, které jiz
televize nebavi. Mezi influencery, ktefi se rozhodli propojit online a offline svét patii Nikol
Cechové (znama jako Shopaholic Nicol), ktera se stala moderatorkou na televiznich kanalech
TV O¢ko a TV Nova. Nebo Mike Pan, ktery uéinkoval v pofadu Zlatdi Mladez na CT.
(Sherpas, 2020, online).
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Tato spoluprace funguje i obracené. Youtubeti tvoii reklamy pro firmy mimo internet.
Takova videa se jmenuji reklamni, ,,Tvlirce dostane financni odménu za natoceni a publikaci
videa, kde propaguje dany produkt. (Chvala, 2016b, str. 39). Takovou reklamu d¢lal napiiklad

MenT, kde se spojil s firmou Kofola a propagoval aplikaci Pénozrouti.

Influencery bychom mohli rozdélit do riznych skupin. Napiiklad podle zaméteni,
mista pasobeni nebo podle velikosti. Z hlediska velikosti se daji tyto celebrity rozdélit do Ctyt

skupin. Déleni podle zaméfeni rozeberu v kapitole Tvurci.

Nano-influenceti jsou lidé, ktefi maji maximalné¢ 1000 sledujicich. VétSinou se
zabyvaji velice specialnim tématem, o které ma zajem jen velmi malo lidi. S témito lidmi
navazuji spolupraci partnefi, ktefi jsou specializovani na urcité produkty souvisejici

S tématem tvurce.

Mikroinfluencery sleduje vice lidi. Tito lidé maji do 50 000 sledujicich a jsou

Vv

nejbeéznéjSimi typy téchto osobnosti. Tvoii specificky obsah, ktery je sdilen komunitou, ktera

ey e

variabilitou.

Makroifluenceti jsou lidé, které nasleduje az milion sledujicich. VétSinou jsou to
odbornici v oboru a myslenkovy lidfi. Maji znalosti v oboru, které zajimaji mnoho lidi a

dokézi jedinym pfispévkem zaujmout komunitu.

Nejvice sledujicich maji tzv. mega-influenceti, ktefi maji vice nez milion sledujicich.
Vétsinou to jsou celebrity, které jsou znamé v offline svété (Indeed Editorial Team, 2022,

online).

Kdyz bychom se zaméfili na misto ptisobeni, dostali bychom se do uzkych. V dnesni
dob¢ neptisobi influencefi pouze na jedné platformé. Spousta z nich zacinala na YouTube, ale
pozdéji si k nému pridala spoustu dalSich siti, jako je Facebook, Instagram, Twitter, Discord
apod., aby byli svym fanouskim blize. Také maji své vlastni stranky, kde provozuji e-shopy,

na kterych prodéavaji svlij merch.

2.3. Podminky influencerstvi

Byt influencer neni jen tak. Podminky ovliviiovani lidi jsou velmi pevné stanovené a
jejich poruseni je velmi piisné trestano. Konkrétné tviirci na YouTube jsou hlidani za pomoci

skenovani kandli a videi a pii nalezeni nevhodného obsahu jej nahlaSuji a mazou. Tyto
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podminky jsou oznaceny jako Pokyny pro komunitu a jsou rozdéleny do ¢tyf kategorii, a to
Spam a klamavé postupy, Citlivy obsah, Nasilny nebo nebezpecny obsah a Regulované zbozi.
Pifi poruseni téchto pravidel bude zavadné video smazano a tvlirce upozornén. Pri
opakovaném poruSovani pravidla dostane youtuber sankci (tzv. strike). Kdyz obdrzi tfi takoveé
sankce béhem 3 mésicu, kanal bude smazan a tvirce zablokovan. Blokaci muze tvirce dostat
1 za jedno video, které velmi zavazné poruSuje pravidla. (YouTube Podminky komunity,

2005, online)
2.3.1 Kategorie Spam a klamavé postupy

Tato kategorie obsahuje 4 zasady, a to faleSné zapojeni, predstirani jiné identity,
externi odkazy a podvody. Falesné zapojeni se zabyva obsahem, ktery cili jen na ziskéni
aktivity sledujicich (naptiklad hodnoceni To se mi libi). To znamend, Ze si tviirci nesméji
kupovat® zhlédnuti nebo odbéry. Také nesmi pouzivat praktiku ,,sub4sub®, kterd umoziuje
podporovat jiné autory pouze za podminky, Ze podporujete dany kanal. (YouTube Podminky
komunity, 2005, online)

Zasada ohledné piedstirani jiné identity se zabyva autenticitou kanali. Aby byla tato
zasada dodrzovana, byla na YouTube zavedena ochranna znadmka tvlrct, kterda ma ochranit
jejich jedinecnost. Tvlrci nesmi kopirovat jiny kandl. Inspirace je dovolena. Tato podminka je
vymahana v moment, kdy jsou kanaly a jeho obsah uplné shodné. Postup pii nalezeni
pochybnosti je zcela totozny, jako v piipadé zisku aktivity sledujicich. (YouTube Podminky
komunity, 2005, online)

Zasada ohledné externich odkazli se zabyva strankami, na které se da z ptispévku
dostat za pomoci URL. Jsou zakazany naptiklad odkazy na pornografii, na stranky provadéjici
nabor, stranky Sifici nepravdivé informace o nemoci covid-19 atd. Neni vSak zahrnut obsah
odkazujici na partnery a reklamu (pifi spolupraci). (YouTube Podminky komunity, 2005,

online)

Posledni zdsadou je ochrana proti spamu, klamavym praktikdm a podvodim. Tato
zasada chrani sledujici YouTube proti zneuziti. YouTube zakazuje obsah, ktery ma madst
uzivatele a odlékat je na jiny web. Do této zasady spada videospam, zavadéjici metadata a
miniatury, podvody, motivacni spam a opakovani komentaiti. Tyka se videi a jejich popist,

zivych ptenost i dalich funkci. (YouTube Podminky komunity, 2005, online)
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2.3.2 Kategorie Citlivy obsah

Do této kategorie patii zasada pro bezpecnost déti, miniatur, nahoty a sexudlniho
obsahu a také zasada sebevrazdy a sebeposkozovani. Tato kategorie se zaméiuje hlavné na
psychické zdravi a bezpeci sledujicich, a to nejen déti. YouTube se snazi o bezpecné
prostiedi, a proto zakazuje propagaci a zabéry sebeposkozovani nebo sebevrazd, ale
nezamezuje o tomto tématu tvircim mluvit. YouTubetfi mohou mluvit o svych zkuSenostech,

myslenkach nebo dé€lat osvétu. (YouTube Podminky komunity, 2005, online)

Také zakazuje publikovat sexudlni obsah. Ve videich se nesmi objevit odhalené i
zakryté genitalie osob vcetné nader a hyzdi. YouTube maze videa, kde se sexualni obsah
vyskytuje, protoze mulze byt zneuzit k sexudlnimu uspokojeni. (YouTube Podminky

komunity, 2005, online)

I miniatury (neboli nahledy videa) podl¢haji kontrole. Nesmi na nich byt
pornograficky obsah, sexualni akty ¢i pomicky pouzivané pfi nich, nahota, vulgarity nebo

vrwe

Podminky komunity, 2005, online)
2.3.3. Kategorie Nasilny nebo nebezpecny obsah

Do této kategorie patii zasady zaméfené na obtézovani a Sikanu, nebezpecny nebo
Skodlivy obsah, projevy nenavisti, nasilné zlocinecké organizace, ndsilny nebo explicitni
obsah a zasady o nepravych informacich o onemocnéni covid-19. (YouTube- pokyny pro

komunitu, 2005, online)

Zasada zaméfend na obtéZovani a Sikanu se tykd obsahu, ktery vyhrozuje
jednotliveim v jakékoliv podobé. Ve videu nesmi byt obsazeny opakované nadavky nebo
urazky na zéakladé neovlivnitelnych osobnostnich charakteristik. Také nesmi obsah osoby
zostuzovat, klamat nebo uraZet. Tato zdsada ma ale 1 vyjimky. Neplati totiz pifi predstavovani
scénafi, vzdélavanim v dané oblasti a v debatach tykajici se vyznamnych Ustavnich ¢initeld.

(YouTube- obtéZovani, 2005, online)

Zasada ohledné Skodlivého nebo nebezpe¢ného obsahu zabraiiuje nebezpecnym a
nezakonnym aktivitam, kde hrozi riziko irazu nebo smrti. Do této zasady se fadi nebezpecné

vyzvy, nebezpecné Zerty, pokyny k zabijeni, uzivani drog, poruchy piijmu potravy apod.
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Pokud jsou vSak tato videa urCena na vzdélavani nebo jako uméni, zdsada se na né

nevztahuje. (YouTube- skodlivy obsah, 2005, online)

Zasady ohledné projevii nendvisti odstraiiuje obsah, ktery propaguje nasili proti
osobam na zaklad¢ znakd, které neni mozno zménit. Mezi takové se tadi: vek, postizeni,
etnicky ptivod, pohlavi, nabozenstvi apod. Tvirci nesmi podporovat nésili a ani k nému
podnécovat. U vzdélavaciho obsahu je potiecba kontext objasnit a musi se objevit v audiu nebo

vizualu daného videa. (YouTube- projevy nenavisti, 2005, online)

Zasady ohledné nasilnych extremistickych nebo zlo¢ineckych organizaci zakazuji
tvlirei jakoukoliv propagaci a napomahani v existenci t€émto skupinam. Ve videich se nesmi
objevovat obsah vytvofeny témito organizacemi, nabor do nich, jejich loga nebo symboly
nebo také obsah oslavujici nasilné tragédie, jako je naptiklad stfelba na Skolach. Pii edukacni
funkci je potieba poskytnout dostatek informaci ptimo ve videu, aby bylo téma co nejvice

objasnéno. (YouTube- zlo¢inecké organizace, 2005, online)

Zasada tykajici se Sifeni nepravdivych informaci o covidu-19 byla pfidana
nejpozdéji. YouTube kontroluje informace ohledné této nemoci a odstranuje vSechny, které
jsou vrozporu sinformacemi WHO nebo hygieny. Tvlrci nesmi podavat nepravdivé
informace o 1é¢be, prevenci, diagnostickych systémech a o pienosu viru. Také nesmi popirat
existenci onemocnéni covid-19. Tato zasada se ale da porusit v pfipadé, ze je video uréeno
pro vzdélavaci, védecky nebo umélecky obsah. Ve videu poté musi byt uveden kontext.
Vyjimka je také v ptipad¢, kdy nepravdivé informace tvilirce ve videu vyvraci. Nebo v ptipadé
vetejné akce za predpokladu, ze cilem neni propagovat nepravdivé informace. (YouTube-

covid 19, 2005, online)

2.3.4 Kategorie Regulované zbozi

Do této kategorie patii jen dvé zésady, a to zdsady ohledné prodeje nelegalniho nebo

regulovaného zbozi ¢i sluzeb a ohledné stielnych zbrani.

Zasada ohledné prodeje nelegéalniho/regulovaného zbozi ¢i sluzeb zakazuje videa,
kterd maji za cil nabizet a poté prodava zbozi nebo poskytuje sluzby. Divaci se k nim mohou
dostat ptes URL odkaz, napsat na uvedeny mail nebo zavolat na ¢islo. Zakazané je zboZi jako
alkohol, padélané dokumenty, 1éky bez piedpisu, drogy nebo vybusniny. Mezi sluzby bychom

fadili sexudlni a eskortni sluzby, nepovolené zdravotnické sluzby nebo pasovani lidi. Tato
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zasada je pevné dand a nesmi se V zadném piipadé porusit, jako zdsady z predeslé kategorie.

Coz znamend ani pro vzdélavaci tcel. (YouTube Podminky komunity, 2005, online)

Druhéd zasada ztéto kategorie ohledné¢ stielnych zbrani zakazuje tvircim prodej
stielnych zbrani a tvorbu navodl na vyrobu vseho, co souvisi se zbranémi. Zbran nesmi byt

vidéna ani na zivém vysilani. (YouTube Podminky komunity, 2005, online)

2.3.5 Dalsi zasady

Na YouTube jsou jesté tii zasady, které se nedaji zatradit do predeslych kategorii.
Prvni znich je podnécovani k poruseni smluvnich podminek. Tviirci nesmi zvetejilovat

obsah, ktery podnécuje pravé k takové ¢innosti.

Dalsi zasada je publikovani obsahu, ktery byl diive odstranén. Pokud vlastnik kanalu
reuploudne video tvirce, ktery mad omezenou moznost vydavat (naptiklad z divodu sankci)

nebo mu byl zruSen ucet, vlastnik kanalu miize byt sankciovan.

Posledni zasada je pro neaktivni ucty. Takové kanaly jsou poté ruSeny. Neaktivita se
vyhlaSuje v pfipad¢, Ze Gcet splituje minimalné jednu ze tfech podminek: uzivatel se ptihlésil
na sit’ naposledy pied pul rokem nebo nenahral Zadné video nebo aktivné nesleduje a

nekomentuje. (YouTube Podminky komunity, 2005, online)
2.4. Nebezpeci influencerstvi

Influencing vypada pro vetejnost jako obycejna reklama, na které spolupracuji dvé
strany. Mnoho influencerti taky vystupuje s tim, ze se prosté rozhodli spolupracovat na
aktivité s n€jakou firmou. Nékdy ale influencefi zapomenou, s kym spolupracuji a na koho
jejich influencing mifi. Nyni se zaméfim pouze na influencing se spoujitosti s reklamou. O

kapitolu pozdéji se vyjadiim 1 o vlivu youtubert, jako takovych.

Obcas se stane, ze influencer propaguje néco, co by propagovat nemél. Je také mozné,
Ze se stane situace, ze youtuber nedodrzuje podminky, které YouTube stanovuje. Mluvim
konkrétné¢ o piipadu YouTubera jménem peeetaaaTV, ktery se rozhodl vroce 2018
propagovat elektronickou cigaretu 1QOS na vsech socialnich sitich. Stal se ambasadorem této
znacky. Tento influencer tvoftil reakce a sledovali ho Zaci druhého stupné zakladni Skoly. Pod

jeho ptispévkem se rozmohla diskuze pravé téchto sledujicich, ktefi se ptfiznavali, Ze koufi.
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peeetaaaTV timto nejen porusoval zdsady YouTube (kde propagace také probihala), ale také

ohrozoval déti na zakladé¢ svého vlivu a dosahu. (Kovy, 2018, online)

Ne vSichni pouzivaji svij vliv Spatné. Stejk se v roce 2022 rozhodl spojit s obchodem
MMCards, kteti mu poskytli balicky karet Pokemon. Za kazdou lepsi kartu daroval 1 000

korun zacinajicim streamertim. Vyuzil svého velkého vlivu, obstaral balicky a domluvil se

s majiteli na pomoci. (Stejk, 2022)

peeetaaatv
Slovansky dum

Qv - A

13,936 likes
peeetaaatv Koufis? , /& .

Posledni dobou mi zacalo z cigaret byt zle, tak jsem
se rozhodl zkusit trodku jinou cestu yg tak uvidime
jaké to bude. So far @souguud

#outfit #photo #smoke #IQOSambassador #prague
#PrahaBezKoure #IQOSVEVARECH

Obrazek 1- Nebezpecné pouziti viivu

Zdroj: YouTube. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Csmmc4-RtiE&t=396s

ZA KAZDOU DOBROU KARTU DAM TISICOVKU DONATE - OBRI OTEVIRANI KARET (1500 KARET)
Stejk @

1,16 mil. odbérateld

Pripojit se A Odebirino v oy 92ts. QP # sdilet ) Diky 3¢ Kip -

144 612 zhlédnuti 2. 12. 2022

Obrazek 2- Pozitivni vyuziti vlivu

Zdroj: YouTube. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=fk8 AsISxROI
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Kazdy influencer se mize spojit s kym chce a propagovat, co chce, ale mél by brat

ohled na své fanousky a pod jaky produkt se podepisuji.

3. YouTube kanaly zaméfené na déti
3.1. Obecné informace

YouTuber je osoba, ktera nahrava videa na platformu YouTube (Turcekova, 2016,
online). Toto oznaceni ma kazdy tvirce, ktery na platformu nahral néjaky obsah. Tato osoba
neni zddnym zptsobem diskreditovdna. Jeho videa nejsou ovlivnéna znaky, které tviirce
nemuze ovlivnit, jako je vék, ptivod, orientace a podobné¢. YouTube udéluje penalizaci pouze

Vv piipad¢, kdy je poruSena néjaka zdsada stanovend YouTube (Chvala, 2015, str.6)

3.2. Typy tvorby pro déti do 15 let

Na YouTube se da tvofit jakykoliv obsah. Podle psychologa Jana Kulhanka (2015,
online) existuje Sest zakladnich typu tvorby. Game playe, vlogy a S nimi spojené vypravéni o
zivoté, otazky a odpovédi, moda, a tvorba zamétena na zbozi. Tyto typy se daji dile délit. Ne

vSechny tyto typy jsou pro déti, proto se budu zajimat jen o ty, které¢ do tématu prace zapadaji.

3.2.1. Game play

Game play, nebo taky Let’s play je video zaméfené na hry. Youtubeti hraji (nejen)
pocitacové hry a komentuji, co dé€laji a zaZivaji. NejCast&jsi typ let’s playe je klasicky prichod
hrou. YouTuber hraje hry vétSinou pro zabavu a pro piibéh a své pocinani komentuje. Timto

typem videi se zabyva naptiklad Gejmr nebo SirYakari.

Video, které provazi hrou je a vétSinou je bez komentafe se jmenuje Vv anglicting
Walkthrough. YouTuber se miZze zaméfit na odhaleni tajemstvi a referenci ve hrach nebo
ukazuje, jak dohrat hru na 100%. Mezi takové tviirce muzeme zatadit napiiklad kanal

Gamer's Little Playground. (YouTube, 2009, online)

3.2.2. Vlogy a jejich zaméteni

Vlogy jsou videa pochazejici z realného prostiedi. Jsou velice variabilni a kazdy

tvlirce miZe tento koncept uchytit jinak. Mohou mit rGzné koncepty a také byvaji
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propojovany s vice myslenkami. Mohou byt vzdélavaci, informacéni (naptiklad odpovidani na

otazky v ramci rubrik Otazky a odpovédi) nebo zabavny charakter. (Kramel, 2016, online)

YouTube kanaly, které vloguji to, co zaZivaji jsou napiiklad Svét podle Katky nebo
Stejk. Kdyz se zamétime na vlogy z cest a vyletil, tak miizeme zminit Kovyho nebo sestry z

kanalu A Cup of Style.

Reak¢énim kanalem je naptiklad Sibifan nebo Stay12. Tito YouTubeti se vyjadiuji ke
kazdé situaci, o které se dozvi. Rozebiraji jakoukoli kauzu, kterd se na socialnich sitich

objevi.

Do vlogli miizeme zatadit i rady o zivotnim stylu. Existuji kandly, které radi se stravou
nebo cvicenim. Popularni kanal mezi détmi do 15 let, ktery se mimo jiné zaméfuje i na sport
je Natyla. S ni se poji i skece, ve kterych zvelicuje situace a ukazuje, co by se stalo, kdyby

tato situace nastala.

Mezi vlogy se daji zaclenit i pranky. Takova videa jsou Zertovna a jejich cilem je
napalit ¢lovéka a zdokumentovani jeho nasledné reakce. V soucasné dobé se t&si oblibé Fizi
s kanalem FIZIstyle (SocialBlade, 2015, online), ktery déla nekdy az extrémni pranky na
prakticky kohokoliv.

Dévcata sleduji obsah zaméfeny na modu a makeup. Tento kontent délaji vétSinou
zenské youtuberky a nataceji videa, kde skladaji obleceni do outfitd nebo ukazuji, jak se
nali¢it. To souvisi s tutoridly. Videa zaméfena na moédu mohou byt napiiklad hauly, kde
predstavuji véci, které si koupili. (Chvala, 2015, str. 16) Takovou tvorbu d€ld napiiklad
MissHell

To souvisi s tutorialy. Ty nejsou jen modni, ale 1 herni nebo tzv. IRL (pfekladem in
real life= v realit¢). Youtubeti radi, jak se naptiklad postarat o pocita¢ (video od kanalu
Fredyho videa) nebo néco uvafit (kanal AtiShow série Basta). Hodné tutoriall je tvofeno i ve

hrach (naptiklad pro Minecraft vzniklo nespocet tutorialli, které popisovali, jak néco postavit).

Na YouTube se vyskytuje i mnoho kanali, které se zaméfuji na vzdélavani. S dobou
online hodin mnoho ucitelti zacalo nahrévat videa, aby si je zaci mohli v pfipad¢ absence,
nebo nepochopeni latky piehrat znova. Mezi youtubery, ktefi délali vzdélavaci obsah jesté
pfed dobou online hodiny, patii kanal Jirka vysvétluje véci a Védecké kladivo. Tyto videa se
kombinuji s praci na pocitaci, jako jsou obrazky nebo prezentace, ale koncept vlogu vétSinou

zustava. (Ucitelé pracuji spiSe s prezentaci a webkameru pouzivaji minimdalné, zatimco
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youtubeti zaméfeni na vzdélavaci obsah pracuji spiSe vV webkamerou a prezentace pouzivaji

méng).
3.2.3. Livestreamy

Livestream se do ceStiny piekladd jako zivé vysilani. Kdybychom se snazili najit
definici, mohla by byt takova: ,,Obsah odesilany online, v komprimovaném formatu a
Vv realném &ase koncovému divdkovi. Zivy kontext streamovani videa zahrnuje zdrojové
médium, které zachycuje obsah, kddovaci a publikacni feSeni pro prenos videa a sit’ pro

distribuci obsahu divakim.* (Kramer, 2016, online)

Streamované video muze byt nejen zaznam z obrazovky daného pfistroje, ale i zdznam
z webkamery. Mlze byt pfendSeno i vice obsahu najednou (zvuk, webkamera, hra). Mezi

velmi znamé youtubery, ktefi streamuji na YouTube, patii McCitron. (Kramer, 2016, online)

3.3. Popularni kanaly pro déti do 15 let

Trik, jak dosédhnout popularity a oblibenosti, neexistuje. Jak zminuje Kovy ve svém
dile OVSEM. ,,Pied né&kolika lety jsem natogil video ,,Jak uspét na YouTube“ a poprvé po
ttech letech jsem ho dokoukal. S odstupem €asu mi pfijde stale plné praktickych rad, uplné
ale opomijim fakt, Ze ndvod na to, jak uspét, prosté neexistuje. V zadné profesi. Kdyby né&jaky
byl, béhd nam po svété milion kopii Meryl Streep, Steva Jobse, Tima Burtona nebo Elona

Muska a kazdy by byl navrch tsp&ny youtuber... Jen si to predstavte. Uplnd apokalypsa.*
(Kovat, 2017, str. 45)

Tabulka ¢.1 — 8 ¢eskych nejodebiranéjsich aktivnich kanalli zaméfenych na déti do 15

let (fazeno sestupné podle poctu odbérateld (Socialblade, 2023, online)

Potadi | Nazev kanalu Pocet odbératelt

1. | MenT (Ceska republika) 1.48 milionu
2. | GEIMR (Ceska republika) 1.26 milionu
3. | Stejk (Ceska republika) 1.15 milionu
4. Tary (Ceska republika) 1.14 milionu
5. | HouseBox (Ceska republika) 1.11 milionu
6. PedrosGame (Ceska republika) 986 tisic

7. StudioMoonTV (Slovensko) 924 tisic
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8. | FIZlstyle 855 tisic

Kazdy youtuber si musel svou popularitu vybudovat svoji kreativitou. Kdyby neméli
dostatek kreativity, tak se jejich tvorba neuchyti. Napiiklad GoGoManTV ve své knize
zminuje, co udélal pro to, aby zaujmul divaky: ,, Kuptikladu mé si vSimli lidi mimo, kdyz
zacaly kolovat moje vlogy, pfedevsim ten zndmy s nutelou. Oznacil jsem ho jako posledni
vlog, abych tim zvéstoval, Ze uzaviram jednu etapu a st€huju se do nové garadze. Ani ve snu
by mé nenapadlo, e bude mit takovy Gspéch.“(Strauch, 2016, str. 48-49) Vlog s nutelou

tvlrce zviditelnil a dostal do povédomi vice lidi. Byl viralni.

Dalsi diilezitou podminkou je originalita. MenT byl zndmy svym Minecraft seridlem
Pasti na blbecky. StudioMoonTV byl ikonicky Minecraft filmy a PVHU sérii (plnim vase
hardcore tkoly), Pedro zase svou Minecraft sérii, ktera ma 500 dila. Kazdy znich si

vybudoval jméno na nééem, co ho proslavilo.

Také je dulezitd spoluprace. Znadmi host¢ mohou zacinajicim youtubertm hodné
pomoci. Mohou diky tomu ziskat lepsi pfistup do komunity a kontakty na osoby a youtubery,
ktefi mu pomou pomoci v kariérnim rastu. GoGo ziskal kontakty pfes kanal Minecraft Box,
protoze s nimi natocil rozhovor, ktery House a Jezisekl sdileli na své facebookové strance.
(Strauch, 2016, str. 70) S dalsimi kontakty roste povédomi a nasledné pfichazeji moznosti

spolupraci a uc¢inkovani na youtuberskych akcich, jako byl Utubering.

3.4. Zacatky na Youtube

Jak sdéloval GoGo ve své knize: ,,Zadatky nebyli lehké .“(Strauch, 2016, str. 20).
S timto terminem se shoduje mnoho youtuberti. StudioMoonTV se s timto vyrokem naprosto
ztotoziiuje. U néj ale jeste byli ztéZujicim faktorem rodice, ktefi mu povolili byt na pocitaci
jen jednu hodinu denn& (StudioMoonTV, 2019, online). Zadny jiny tviirce, o kterych zde
mluvim, nemél takovy problém. I kdyz jsou tito youtube tviirci ze Slovenska, podstata jejich

slov je neménna plati i pro prostiedi ceského YouTube.

VSichni méli ale piekazky, které museli prekonat. Nedostatetna technika, nebyl
prostor na nata¢eni, nedostate¢na zkuSenost a prace se stiihacim softwarem apod. A to je jen
materidlni stranka. Problém byl i obsah. V roce 2012 byly na ¢eském YouTube populérni

gameplaye (hlavné Minecraft) a vlogy zaostavali. Vymyslet néco kreativniho, co by divaky
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zaujalo byl pro zacinajici tviirce problém. Uz tehdy museli hledat inspiraci a budovat na svou

originalitu.

Postupem casu si vytvorili svou YouTube identitu. Nasetfili si na vybavu a zlepSovali

svou tvorbu.

3.5. Socialni sité

Youtubeii nemaji jen YouTube, respektive hlavni kanal. VéEtSinou maji vice socialnich
siti. Naptiklad kviali riznym spolupracim a reklamam, jako je prodej merche. Mnoho
zZ ¢eskych youtuber ma sviij merch pod firmou RealGeek.cz, kterou propaguji.

Dale pak pouzivaji dalsi socialni sité, které jim pomahaji v dosahu. Pomahaji Sifit
obsah o posilovat povédomi o sob¢.(Chvala, 20164, 70)

Influencefi maji spoustu siti, mezi které patii: Instagram, Discord, Twich, vedlejsi
YouTube kanal, Facebook, Reddit Twitter nebo své osobni stranky, kde davaji mnoho

informaci ohledné sebe a svého virtualniho svéta

8 o
D

L]
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~*) r/ERRORIK * ®

L ]
(..} discord.gg/errorik

@) erik.safarik

L' & ERRORIK78 Ic

P> Pl ¢ 1320/1346

Nejhor3i vyjadFeni na internetu je jakoze... | ERRD1T #14 | ERROR1K

@ ERRP”: ! ‘A odebirano v b 15ts. QP 2 sdlet @ piky 3¢ Kip =+ Ulozit
33,8 tis. odbérateld .

Obrazek 3- Seznam socialnich siti youtubera Errorlka

Zdroj: Youtube. Dostupné na: https://www.youtube.com/watch?v=6sZAYNf7mNc
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Prakticka cast
4. Uvod k empirické ¢asti

V teoretické Casti jsem nastinila fungovani serveru YouTube a influencingu, ktery na
ném probihd. Na tomto obsahu vyrustaji dnesni déti a sledovani YouTube je zahrnovano do
jejich traveni volného Casu. Youtubeti sviij kontent upravuji, aby byl pro déti odpovidajici a
m¢éli tak zajisténou fanouskovskou zdkladnu. Z téchto poznatkl jsem stanovila cil bakalarské

prace, ze kterého jsou odvozeny dil¢i cile.
4.1. Stanoveni vyzkumného cile, vyzkumnych otdzek a metodologie

Jako obecnym cil vyzkumu je zjistit, jestli se zaci do patndcti let zajimaji o tvorbu na
YouTube. Specifickym cilem je zmapovat, ktefi ¢esti nebo slovensti youtubeti jsou mezi Zaky

do patnicti let nejvice popularni a zda dokézi identifikovat reklamu ve videich.

DalSimi cili je zjistit, kolik casu zici stravi sledovanim YouTube, co je pro né

vvvvvv

Na zavér chceme zjistit, zda rodice své déti ve sledovani YouTube omezuji. Jestli se
zajimaji o to, co jejich déti na YouTube sleduji nebo jejich Cinnost (jako je naptiklad

vyhledavani videi) kontroluji.
V zavislosti na vyzkumném cili jsem stanovila hlavni vyzkumnou otazku:

Otazka & 1- Kteii youtuberi s tvorbou pro déti do 15 let jsou v Ceské republice

nejpopularnéjsi?
Mezi dalsi specifické cile jsem zatadila:
Otazka €. 2- Dokazi zaci rozpoznat reklamu ve videich?
Otazka ¢. 3.- Kolik casu Zaci na YouTube stravi a jaky obsah je nejvice zajimad?
Otazka €. 4.- Viastni Zaci YouTube ucet a jsou Zaci youtuberi?
Otazka ¢. 5- Zajimaji se rodice o to, co deéti na YouTube sleduji?

K ziskani dat byla vyuzita metoda kvantitativniho vyzkumu, konkrétné¢ anonymniho

dotazniku.
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4.2 Charakteristika vyzkumného prostredi a vzorku

Do vyzkumného se zapojilo celkem 107 respondentl z rGznych zékladnich Skol a
gymnazii. Zapojilo se pét fakultnich Skol v Olomouci a také Gymnazium Rymaiov. Dotaznik
byl uréen zakam druhého stupné ZS a nizsich ro¢nikt osmiletych gymnazii. Vékové rozpéti
respondentl bylo 11-15 let. Pozadala jsem feditele vybranych skol o spolupraci a prosbou o
realizaci dotaznikového Setieni. Reditelé a feditelky $kol byli vsticni a umoznili priib&h. Data

byla sbirana v celém mésici bfeznu a prvni tyden v dubnu v roce 2023.

Dotaznik obsahuje 36 otazek a byl realizovan elektronickou formou ptfes webovou
stranku Survio.com. Je rozdélen do jednotlivych sekci. Kazda ze sekci se zabyva jednim
Z péti stanovenych cild. V ivodu dotazniku jsou zjistovany informace o respondentovi. Na
tyto otazky navazuji dotazy ohledné z4jmu respondenti. Nasleduji Cast se zaméfuje na rodice
a jejich zajem o to, co jejich déti sleduji. Na ni navazuje ¢ast mapujici povédomi zakt o
reklamach na YouTube a povédomi o nahlasovani nevhodného obsahu. Posledni cast

dotazniku se zamé&fuje na plisobeni samotnych zakt na YouTube.

Vysledky prace mohou slouzit k nahlédnuti do fenoménu YouTube a mize pomoci
jedinci nebo skupinam pochopit vyznam této platformy pro zaky, ktefi maji do 15 let. Muze

tak ukazat platformu i v jiném svétle a vyvratit informace, které nejsou pravdivé.

4.3. Interpretace vyzkumného Setteni

V této kapitole uvedu vysledky vyzkumného Setfeni. VyuZzila jsem pro zobrazeni
tabulky a grafy, které jsou doplnény komentafem. Data, kterd byla ziskdna jsou
vyhodnocovana v programech Microsoft Office Excel a Microsoft Office Word. Nékteré

grafy jsou vyhodnoceny strankou Survio.com, na které se nachdzi samotny dotaznik.

V prvni skupiné dotazii byla zjiStovana obecna charakteristika zkoumaného vzorku
respondentl. Tyto otdzky jsou obecné a nespadaji pod zadnou otazku, které byly definovany
z cili prace. Prvni otdzka dotazniku byla zaméfena na pohlavi dotazovanych. Vyzkumu se
zacastnilo celkem 107 (100 %) zaku, z toho bylo 58 (54,2 %) dévcat a 49 (45,8 %) chlapcii
(viz. graf ¢. 1.) Na jaky typ Skoly respondenti dochazeji ukazuje graf ¢. 2 a jakou tfidu

navstévuji vykazuje graf ¢. 3
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Graf ¢. 1 — pohlavi respondent
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Graf ¢&. 3 — jakou tiidu respondenti navstévuji a z toho vyplyvajici vék
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Nasledujici tabulka se vztahuje ke hlavni otazce praktické Casti, ktera zni: Kteri

youtuberi s tvorbou pro déti do 15 let jsou v Ceské republice nejpopuldrnéjsi?

Tabulka €. 2 — Seznam nejvice preferovanych kanala

‘-‘b-b‘qb‘-‘m‘-‘m‘-‘m-\n ol

Tabulka ¢. 2 zobrazuje nejvice zminované kanaly. Kandly, které se nachazeji na
nejvyssich prickéach, jsou reakéni kandly a jsou oznaleny zlutou barvou. Respondenti také
hodné zminovali variantu nevim (12 respondentit), zadné (10 respondenttl) a jen zahrani¢ni (9

respondentti).

Za reak¢nimi kanaly Stay12 (14 bodt) a Sibitan (12 bodi) se nachdzeji herni kanaly,
které jsou vyznaCeny modrie. Morry s 12 body, MenT s 10 body a MarweX se 7 body.
Nasleduje Gejmr se 6 body. Let’s playefi s 5 body jsou pouze dva, a to HouseBox a Mattem

s 5. Tabulku uzaviraji kanaly Alkan, Jakub Destro a Wedry, ktetfi maji kazdy 4 body.

Kategorie, kterou jsem oznacila zelené, jsou kanaly zaméfené na vlogy. Nejvice
zminovanym vlogovym kanilem byl Kovy se 7 body. Kovy se zaméfuje na informativni
obsah a vlogy z cest. O 2 body mén¢ mél kanal Projekt Creep, ktery nataci zajimavé situace
Z jeho zivota. 5 bodti mél 1 kanal Anna Sulc, ktery je zaméfenim totozny, jako kanal Projekt

Creep. 4 body ziskaly kanaly MarleyKKT, Stejk a Sugar Denny. MarleyKKT ma podobny



obsah jako Kovy, ale zamétuje se na vSem znamé situace, které se snazi zesmésnit. Stejk a

Sugar Denny délaji velmi podobny obsah, jako Projekt Creep.

Riizovou barvou je oznaCen kandl Opravdové zloc¢iny. Je velmi odlisny od vSech
uvedenych kanald, protoze se nejednd o klasické video. Tvirkyné produkuji videopodcasty o

zloCinech, které se staly, jak uz samotny nazev napovida.

Druha skupina otazek se zaobird prvni specifickym cilem, ktery zni: Dokdzi Zaci

rozpoznat reklamu ve videich?

Graf ¢. 4 — Jak vnimas propagaci (reklamu) zbozi, ktera se vyskytuje ve videu?
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16
10
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NezaleZi mi na tom Zalezi na konkrétnim zbozi, Vilbec mi to nevadi. Vadi mi to
které Youtuber propaguje
n =107

Graf prozrazuje, jak zaci vnimaji ptitomnost reklamy ve videu. Z grafu vyplyva, ze
35 (32,7 %) respondentiim nezdlezi, zda YouTube kanaly propaguji n¢jaké zbozi ve videich.
Stejny pocet respondentt vnima reklamu, kterou youtubeti délaji, ale jejich reakce zdleZi ji na

tom, jaké zbozi propaguji. 21 (19,6 %) respondenti uvedlo, Ze jim propagace produktt viibec
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nevadi. At uz je to jakykoliv produkt. Moznost Vadi mi to zadalo 16 (15 %) respondent.

Mysli si, Zze by propagace ve videu byt neméla.

Graf ¢. 5 — Co znamenaji hashtagy #advertisement, #ad, #commercial, #ads
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Tento graf vykazuje informovanost o vyznamech hashtagti pro reklamu. 50 (46,7 %)
respondenttl spravné napsali, ze tyto hashtagy oznacuji pritomnost reklamy ve videu. 40 (37,7
%) respondentti uvedlo do odpovédi, Ze netusi. Posledni skupinou byli Zaci, ktefi méli svou
odpoveéd’ spatne. Bylo jich celkem 17 (15,9 %). Nejcastéjsi odpoveédi bylo upozornéni na

obsah, ktery se nachdzi ve videu typu nevhodné pro nebo zatazeni obsahu do urcitého tématu.

Graf ¢. 6 — Jak poznas reklamu ve videu?
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Tento graf ukazuje odpovédi respondentll na dotaz, jak poznaji reklamu. Nejvice
respondentli odpovédélo spatné. Konkrétné 51 (47,7 %) respondentd neodpovédelo dobre.
Hlavnim problémem byl fakt, Ze si respondenti spletli reklamu, ktera se vyskytuje ve videu a
je podminéna aktérem s reklamou v prubéhu videa, ktera je ptidavana YouTube. 45 (42,1 %)
respondentll odpovédélo spravne, ze se jedna o propagaci daného produktu. Nejmensi

skupina, ktera byla slozena z 11 (10,2 %) respondenti uvedla, ze netusi, jak reklamu poznat.

Graf €. 7 — Jak bys nahlasil zdvadnou reklamu, nebo video?
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Tento graf je posledni, ktery se vénuje této otazce specifického cile. Zaméiuje se
ovéfeni dovednosti nahlasit zavadny obsah na YouTube. 54 (50,5 %) respondenti uvedlo
odpovéd’, Ze by vyhledali pod videem tii tecky a klikli na tla¢itko nahlasit, coz je sprdvna
odpoved’. 33 (30,8 %) respondentit uvedlo, Ze by bud’ nenahlasili zavadné video, ale zminili
by v komentafich, Ze je video nebo reklama zavadna, nebo by napsali na YouTube support,
coz je Spatna odpovéd. Posledni skupina respondentt, ktera obsahovala 20 (18,7 %) zaka

nevedela, jak by zavadné video nahlasili.
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Tteti skupina otazek se zaobird druhym specifickym cilem, ktery zni: Kolik casu na

YouTube zaci stravi a jaky obsah je nejvice zajima?

Graf ¢. 8 — Kolik hodin denné€ stravi déti na YouTube
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Tento graf ukazuje, kolik hodin denné stravi déti na YouTube. Z grafu vypliva, ze 44
(41,1 %) zaka stravi na YouTube maximdalne 1 hodinu denné. 40 (37,4 %) respondentt
uvedlo, Ze na této siti stravi 1-2 hodiny denné. 3-4 hodiny na YouTube stravi 13 (12,1 %)
respondentt. V rozmezi 5-6 hodin se pohybuje 6 (5,6 %) respondentti. 7-8 hodin na siti stravi

jeden (0,9 %) zak a 3 (2,8 %) zaci uvedli, ze na YouTube stravi vice nez 8 hodin.

Graf ¢. 9 — Z jakych zafizeni Zaci sleduji YouTube
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Graf €. 9 se zaméfuje na zafizeni, na kterych zaci YouTube sleduji. Nejvice zaka (92
respondentti = 43,6 %) sleduje YouTube primarné na telefonu. Velké zastoupeni pouziva také
stolni pocitac nebo notebook (69 respondentii = 32,7 %). 34 (16,1 %) zakl sleduje sit’ 1 na
televizi a 16 (7,6 %) zdki ji sleduje na tabletu. Zaci u této otazky vybirali z vice odpovédi a

zatrhli ty, se kterymi se ztotoziuji.

Graf ¢. 10 - Ktery obsah na YouTube déti nejvice bavi
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Tento graf vykazuje zajem Zzaka a obsah, ktery je na YouTube k dispozici. Nejvétsi
zajem jevi zaci o hudbu (71 respondenti = 14,2 %). Kdyz se zaméfime na youtuberskou
tvorbu, nejvetsi zajem je o herni videa, ktera zajimaji 53 (10,6 %) zakt. Velmi velké
popularité se t&si i reakcni videa, ktera sleduje 51 (10,2 %) zaku. Vlogy z redlného zivota
zajimaji 46 (9,2 %) zakd. Zajem o debaty a podcasty projevilo zajem 44 (8,8 %) zaka.
Zabavna videa a pranky sleduje na YouTube 40 (8 %) dotazanych. Tutorialy sleduje 33 (6,6
%) zaka a vzdelavaci obsah zajima 31 (6,2 %) respondentd. Videopodcastiim vénuje
pozornost 29 (5,8 %) dotazanych. Unboxingy ocenuje 23 (4,6 %) zaka a fashion videa
zamérena na makeup a modu jevi zajem 21 (4,2 %) zakd. Obsah zaméreny na jidlo vyhledava
15 (3 %) zaku a videa o zivotnim stylu zajimaji 14 (2,8 %) zaku. Jind, nez uvedena videa
sleduje 14 (2,8 %) zakd. Do této kategorie lze zatadit naptiklad ASMR nebo livestreamy.
Videa s politickym obsahem sleduje na YouTube 12 (2,4 %) respondenti a 3 (0,6 %) zaci
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nesleduji na YouTube Zadna videa. Zaci mohli zagkrtnout vice odpovédi a vybrat tak viechny

zanry, které je bavi.
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Graf ¢. 11 — Livestreamy
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Timto grafem jsem se snazila zjistit, zda maji Zaci zajem o livestreamy. 47 (43,9 %)

zakt odpovédelo, ze se na livestreamy vitbec nedivaji. 67 zakd chodi na streamy a déli se na

dvé skupiny. 36 (33,6 %) zdkii jsou na streamu pasivnimi divaky. Nediskutuji s ostatnimi

divéky a pouze sleduji, co streamer déla. Druhou skupinu zastava 24 (22,4 %) zaku, kteri jsou

aktivnimi divaky. P
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Graf €. 12 - Zapojeni zaku do aktivit, které youtubeti délaji
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Graf ¢. 12 vykazuje informace o zapojeni zakti do aktivit, které youtubeti délaji.
Mezi tyto aktivity mizeme fadit soutéze, setkani s fanousky nebo poskytnuti pomoci nékomu,
kdo to potiebuje. Nejcastéjsi odpovédi je Nemdm, proc to delat, kterou zvolilo 43 (40,2 %)
zaku. 24 (22,4 %) zaka zvolilo variantu Ne, nezajimd mé to. Stejny pocet zaku zvolil odpovéd’
Ano, obcas. 9 (8,4 %) zaku se shodlo na varianté Ano, velmi c¢asto a 7 (6,5 %) zaka uvedlo, ze

youtubery nesleduje.
Graf €. 13 — Faktory, které jsou na YouTube dulezité
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ktera ma 7 178 hlasti. Velmi dulezita je pro zaky také inspirace, ktera ma 5 664 hlast. Velmi
podobné hodnoceni ma faktor trendu, ktery ma 4 682 hlast, faktor rady a tipu s 4 439 hlasy a
faktor pravdy, ktery obdrzel 4 206 hlasti. Mezi méné dilezité faktory se zafadilo drama
s 3 505 hlasy, novinky s 3 374 hlasy a vzdeéldvani s 2 953 hlasy.
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Ctvrtd skupina otizek se zaobird tietim specifickym cilem, ktery zni: Viastni Zdci

YouTube ucet a jsou zaci youtuberi?
Graf ¢. 14 — Vlastnéni YouTube uctu zaky
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Graf €. 14 mapuje vlastnictvi YouTube kandlu Zaky do patnécti let. Naprosta vétSina
zakl, konkrétné 92 (86 %) uvedlo, Ze ucet YouTube viastni. 15 (14 %) zakl uvedlo, Ze

YouTube ucet nevlastni.

Graf ¢. 15 - VEékova podminka vlastnéni YouTube uctu
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Graf ¢. 15 ukazuje, jestli zaci védi, jaky je minimalni vék pro moZznost vlastnit
YouTube kanal. 52 (48,6 %) zakl napsalo spatnou odpoved’. Nejvice zaku tipovalo 12 let, coz
je malo. 36 (33,6 %) zakl uvedlo, Ze nevi nebo si nejsou jisti. Pouze 19 (17,8 %) respondentil

veédélo spravnou odpoved’, coz je 13 let.

Graf ¢. 16 - Vlastni tvorba zaku na YouTube
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Tento graf informuje, zda jsou Zaci na YouTube samostatn¢ aktivni. VétSina zakda,
konkrétn¢ 97 (90,7 %) respondentl na YouTube netvori. Jen 10 (9,3 %) zakti mé svij kanal a

tvori na néj videa.
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Posledni skupina otdzek zaobira ctvrtym a poslednim specifickym cilem, ktery zni:

Zajimaji se rodice o to, co deti na YouTube sleduji?

Graf ¢. 17 - Rozmluva zakt a rodi¢a o sledovaném obsahu na YouTube
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Graf ¢. 17 ukazuje, zda zaci mluvi se svymi rodi¢i o tom, co sleduji na YouTube.
Nadpoloviéni vétsina zaki, konkrétne 81 (75,7 %) uvedlo, ze s rodici o sledovaném obsahu

nemluvi. Pouze 26 (24,3 %) zakt mluvi s rodici 0 obsahu, ktery na YouTube sleduji.

Graf ¢. 18 — Informovanost a zajem rodict o to, co zaci sleduji
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Tento graf mapuje, zda maji rodice zdjem a informace o tom, co jejich déti sleduji.
VEtsi cast respondenttll, konkrétné 68 (63,6 %) z nich uvedlo, ze jejich rodice nemaji zajem a

nevi, co sleduji. Pouze 39 (36,4 %) zakt uvedlo, Ze se jejich rodice zajimaji, co sleduji.

Graf €. 19 — Spolec¢né sledovani YouTube
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Graf €. 19 poskytuje informace, zda zaci se svymi rodici sleduji YouTube spolecné.
Velka c¢ast respondentl, konkrétné 79 (73,8 %) uvedlo, Ze se S rodici na videa nediva a 28

(26,2 %) respondentl uvedlo, Ze S rodici YouTube sleduji.

Graf ¢. 20 - Omezeni pfistupu na YouTube rodici
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Posledni graf této sekce otazek zodpovida otazku, zda rodice svym zdkiim omezuji
ptistup na YouTube. Témér vSichni dotdzani, konkrétné 100 (93,5 %) respondentt uvedlo, ze
nejsou rodici omezovani a ptistup na YouTube nemaji kontrolovan. Pouze 7 (6,5 %) zakt

uvedlo, Ze jim rodice omezuji pristup a jsou kontrolovani.

3.4. Zavéry vyzkumného Setfeni

Cilem vyzkumného Setfeni bylo zjistit, zda se zaci do 15 let zajimaji o tvorbu na
YouTube. Do vyzkumu se zapojilo 107 zakt ve véku 11 do 15 let ze ¢tyi zakladnich skol

z Olomouce, jednoho gymnazia v Olomouci a jednoho gymnézia v Rymarove.

Bylo zjisténo, Ze vétSina zakt ma zajem o tvorbu, ktera se na YouTube vyskytuje.
Témet vSichni respondenti uvedli alespon jednoho youtubera, kterého pravidelné sleduji, at’
uz pusobiciho v Ceské republice, na Slovensku nebo jinde ve svété. Pouze 7 (6,5 %)

respondentti uvedlo, Ze youtubery nesleduje.

Za pomoci dotaznikového Setfeni dokdzeme odpoveédét na hlavni cil: Kteri cesti nebo
slovensti youtuberi jsou nejvice popularni. Nejvice populdrni je mezi respondenty youtuber
Stay12 (14 hlast) a Sibifan (12 hlasti), coz jsou reakéni kandly. Velmi popularni jsou také
kanaly zamé&fené na game play, a to Morry (12 hlasti), MenT (10 hlasti) a MarweX (7 hlast).

Muzeme si odpovédét na prvni specificky cil, tedy otazku ¢. 2: Dokazi identifikovat
reklamu ve videich. V této ¢asti méli respondenti problém. Rozeznat reklamu dokazalo jen 45
(42,1 %) respondentl. Zaci si pletou reklamy, které jsou umisténé YouTube s reklamami,
které jsou umisténé tviircem. Hashtagim, které reklamu oznacuji, rozumi 50 (46,7 %)

respondentti a 57 (53,3 %) dotazanych neuvedlo spravnou odpovéd.

Druhy specificky cil (a otazka ¢. 3) se zabyvaji dotazem. Kolik casu zZdci na YouTube
stravi a jaky obsah je nejvice zajimd? NejcCast€jSimi odpovéd’'mi na prvni ¢ast o Case
stravenému na YouTube byli maximalné 1 hodinu, kterou zaskrtlo 44 (41,1 %) respondentd a
1-2 hodiny, kterou zatrhlo 40 (37,4 %) respondentti. Nejméné zastoupenym stanoviskem byla
odpovéd’ 7-8 hodin, kterou uvedl 1 (0,9 %) respondent. Co se tyka druhé casti cile, nejvice
respondentli, konkrétné 71 (14,2 %) zakl, uvedlo hudbu. Kdyz se zamétime na obsah, ktery

vytvaii youtubefi, nejCastéji sleduji herni videa (tuto moznost zatrhlo 53 (10,6 %)
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respondentll) a reakéni videa (51 (10,2 %) respondentl). V popiedi se drzi také vlogy
Z redlného zivota (44 (9,2 %) respondentil), debaty a podcasty (44 (8,8 %) respondentll) a

zabavna videa obsahujici pranky (40 (8 %) respondentil).

Ctvrta otazka se zabyva specifickym cilem &. 3, ktery fesi: Viastni Zaci YouTube iicet a
jsou zaci youtuberi? Na otadzku vlastni zaci YouTube ucet mizeme odpovédet jednoduse.
Velka ¢ast respondentti, konkrétné 92 (86 %) uvedlo, Ze ucet vlastni. Pouze 15 respondentl
(14 %) YouTube kanal nemd. VétSina zaki nejsou aktivnimi tviirci obsahu. Pouze 10 (9,3 %)
zakl uvedlo, zZe aktivné tvoii na YouTube. Druha skupina obsahujici 97 respondentii (90,7 %)

jsou pouze divdci a netvoii svilj obsah.

Posledni cil je vystihovan otazkou €. 5: Zajimaji se rodice o to, co déti na YouTube
sleduji? Velka ¢ast zakt uvedla (konkrétné 81 (75,7 %)), ze se s rodi¢i nebavi o tom, co
sleduji a 68 (63,6 %) respondentl uvedlo, Ze se jejich rodi¢e nezajimaji o to, co sleduji a nevi,
co sleduji. Spole¢né sledovani YouTube praktikuje pouze 28 (26,2 %) zakt a 7 (6,5 %)

respondentt uvedlo, Ze jsou rodici ohledné YouTube omezovani a kontrolovani.

Zaver

Dnesni déti na druhych stupnich ZS a niz$ich gymnaziich Ziji ve svété socialnich siti.
Kazdy den je obklopuji. A YouTube neni vyjimkou. Pro mé& bylo téma bakalarské prace jasné.
Toto téma ma pro mé nostalgickou hodnotu. Pfi vyhledavani informaci o YouTube jsem
vzpominala na své détstvi, kdy jsem travila 2 hodiny denné sledovanim youtuberi, kteti
zacinali v roce 2010 a dnes jsou legendy. Zajimalo mé&, zda se vkus a z4jmy dneSnich déti 1isi
oproti tém, které jsem méla, kdyz jsem byla ve véku, jako jsou dne$ni déti na druhych

stupnich.

Bylo zjisténo, ze vétSina zakli méa zajem o tvorbu, kterd se na YouTube vyskytuje.
Témet vSichni respondenti (konkrétn€ 100 z nich (93,5 %) uvedli alespon jednoho youtubera,
kterého pravidelng sleduji, at’ uz pasobiciho v Ceské republice, na Slovensku nebo jinde ve

svete. Pouze 7 (6,5 %) respondentli uvedlo, ze youtubery nesleduje.

Nejvice populdrni YouTube kanaly mezi respondenty jsou Stay12 (14 hlast) a Sibifan
(12 hlasti), coz jsou reak¢éni kandly. Velmi popularni jsou také kanaly zaméfené na game play,

a to Morry (12 hlasit), MenT (10 hlasti) a MarweX (7 hlast).
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Zaci maji problém rozeznat reklamu, pokud neni oznagend a youtuber nefekne, Ze se
vskutku jedna o reklamu. Také si pletou reklamu umisténou youtuberem a reklamu dosazenou
YouTube. Rozeznat reklamu by dokazalo jen 45 (42,1 %) respondentd. Hashtagim, které
reklamu oznacuji, rozumi 50 (46,7 %) respondenti a 57 (53,3 %) dotdzanych neuvedlo

spravnou odpoved.

Respondenti uvedli, Ze na YouTube travi nejcastéji maximaln¢ 1 hodinu, kterou
zaSkrtlo 44 (41,1 %) respondentii a 1-2 hodiny, kterou zatrhlo 40 (37,4 %) respondenti.
Nejméné zastoupenym stanoviskem byla odpovéd’ 7-8 hodin, kterou uvedl 1 (0,9 %)
respondent.

Respondenti uvedli, Ze nejcastéj§im obsahem, ktery na YouTube sleduji, je hudba.
Tuto moznost uvedlo 71 (14,2 %) zakl. Kdyz se zaméfime na obsah, ktery vytvaii youtubefi,
nejcastéji sleduji herni videa (tuto moznost zatrhlo 53 (10,6 %) respondentl) a reakéni videa
(51 (10,2 %) respondentd). V popiedi se drzi také vlogy zrealného zivota (44 (9,2 %)
respondentll), debaty a podcasty (44 (8,8 %) respondentil) a zdbavna videa obsahujici pranky
(40 (8 %) respondenttl).

Velka ¢ast zaka, konkrétné 92 (86 %) uvedla, ze vlastni ucet na YouTube. Pouze 15
respondentll (14 %) YouTube kandl nemd. VétSina zakl nejsou aktivnimi tvirci obsahu.
Pouze 10 (9,3 %) zakt uvedlo, ze aktivné tvoii na YouTube. Druhd skupina obsahujici 97

respondentti (90,7 %) jsou pouze divaci a netvoii svilj obsah.

Rodi¢e dnesnich déti se nezajimaji o to, co jejich déti na YouTube sleduji. Velka Cast
zakl uvedla (konkrétn¢ 81 (75,7 %)), ze se s rodi¢i nebavi o tom, co sleduji a 68 (63,6 %)
respondentl uvedlo, Ze se jejich rodice nezajimaji o to, co sleduji a nevi, co sleduji. Spolecné
sledovani YouTube praktikuje pouze 28 (26,2 %) zakti a 7 (6,5 %) respondentl uvedlo, Ze

jsou rodi¢i ohledn¢ YouTube omezovani a kontrolovani.
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