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» ---pokud namjde o lepsi budoucnog,
nemiZeme zistal g4t pri hledani
prostredk, které to umozsiuji.

J.A. Komensky:
Vel kadidakti ka

UvoD

Téma diplomové préce , DETI A MASMEDIA“ jsem si vybrala proto, nebot’ mam
syna ve veéku, kdy na néj pisobi masmédia ze v&ch stran. Jsem si védomavlivu a nebezpedi,
které ptinaSi mediav dnesni dob¢ a maji nejen pozitivni, ale i negativni vliv nadéti.

Soucasti naseho Zivota za nékolik poslednich desetileti se staly hromadné sdélovaci
progiedky, neboli masmédia. Uto¢i na nas kazdy den ze vech stran a dnes si jiz malokdo
dovede predstavit, jaky by byl Zivot bez televize, radia, tisku, pocitacu a internetu. Rychle
apohoding kazdému z nés naserviruji velké mnozgvi informaci, pohleda na svét, na Zivot

amy si z nich vybirame pro nésto nejlepsi.

Masmédia nas nepochybné siIné ovlivauji, nebot zasahuji naSi psychiku.
Sovliviiovanim psychiky je také spojen problém, kdy pii pravidelné konzumaci informaci
masmédii vnimame obraz reality tak, jak nam jg tyto prosttedky piedkladaji. Mame moznogt

vnimat jen to, co ndm média piedloZi.

Pojem média a vibec masmédia jsou dnes jednim znejpouzivanéjSich pojmui
soucasnosti. Novindti, politici, psychologové, politologové, sociologové o tomto tématu mluvi
a pisi v nejruzngjSich souvislostech. Média stéle vyznamnéjSim zpasobem ovliviiuji podobu
goolecenského, politického i kulturniho Zivota soucasnych spolecnogi a také ekonomickou
Uspédnost fady odvétvi. Je tedy ziejma jak jejich pozitivni role, tak i negativni, kdy v dasledku

jejich nadmeérného uzivani détmi a dospivajici mladezi se snizuje citlivost viéi nasili.

Média ovliviuji chovéani ¢lovéka ve viech jeho socidnich rolich, vyznamné se podileji
na formovani jeho hodnotového systému, zvl&ste u déti a mladeZe. RozSituji obzory poznani,
vzdélavaji, ovliviuji Zivotni gyl, ale také mohou vyvolavat napéti a navadét ke spolecensky

nezédoucimu jednani.



Vliv médii na mladou populaci je velky, uvédomime-li, si jak daleZitou souwcasti
vyuZiti volného ¢asu mladeze tvoii sledovani stklovacich progiedki, resp.styk s nimi.
Otazkam ulohy médii v Zivoteé ditéte, vztahu déti a televize, déti a casopisa, vyuzivani médii
détmi e v podednim desetileti vénuje nejen u nas, ale i v zahrani¢i, zvySena pozornos,
nebot’ praveé déti byvaji opravrneéné pokladany za cilovou skupinu, na niz mohou média snadno
pasobit a které [ze lehce ovlivnit.

Za nejrizikovéjSi obdobi je povaZzovano obdobi mezi desatym a patnactym rokem véku,
nebot’ tato skupina déti ma k dispozici nadmérné mnozsvi volného ¢asu a jeho traveni

vétSnou nepodléhd Zadné kontrole.

Déti a mladi lide se s meédii denné setkévaji v roding, skole i ve volném ¢ase. Moznosti
amladi lidé ziskavaji informace o svété dospelych i vraevnicich, uspokojuji a rozvijeji svoje
zajmy. Inspiruji se pro nové zpusoby oddechu a zabavy, prozivaji chvile napéti, dobrodruzstvi
nebo radosti, dosdhnou-li stanoveného cile. Média zasahuji stéle ¢astéji kazdého, pritom vsak
deti reaguji na nabidku ¢ago odlisné.

Proto jsem si polozila Ustredni otédzku: ,, Jak média ovliviuji déti, které jesté nemaji
dostatek znalogi, dovednosti a zkuSenosti“? Na tuto pro mne duleZitou otazku jsem hledala
odpovedi. Ty jsem postupreé ziskdvala predevSim studiem odborné literatury z oblagt
psychologie, didaktiky a pedagogiky adale jssm si ji ovérovalav praxi mezi détmi zakladnich
ol.

Svou praci ¢lenim na ¢&g teoretickou, kde se zabyvam zékladnimi pojmy
akategoriemi, které jsou obsahem zvoleného tématu. Jejich studiem jsem dospéla k nazoru,
Ze masmeédia plni v modernich spolecnostech dalezité Ukoly a maji zde zasadni a stéle
vzrastajici vyznam. Jsou také pramenem poznani a informaci, jsou prostiedkem vlivu
ve golecnosti, to znamend, Ze jsou z velké ¢asti zdrojem moci. M édia jako prostiedek zébavy

urcuji neglbeZnéjsi zpasoby traveni volného ¢asu nejen dospelych, ale hlavné déti a mlédeze.

V empirické, prakticke ¢agi, jsem redizovala dotaznikova Ztieni mezi détmi. Hledala
jsem odpovédi na otazky, ktera masmédia nejvic déti ovlivauji, kolik c¢asu travi déti

u jednotlivych médii, jakym jsou pro né piinosem, jak velkaje jejich zavislost na médiich.
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Cilem mé diplomové préce je zmapovat, jak velky vliv maji na détskou populaci
masmeédia. A to jak v pozitivhim slova smydu, ale zéroven i v tom negativhim. To znamen&
vymezit problematiku spojenou s negativnim vlivem médii u zaka zékladnich 3kol. Moji
snahou je zjidtit, jak velka je zavislog dnednich déti na médiich, zda u nich doslo ke zménam
trdveni jejich volnénho ¢asu. PredevSim chei zjitit, jak média pasobi na chovani déti a jejich
mydeni. Volny ¢as déti a jeho naplnéni hraje vyznamnou roli pii utvareni osobnosti mladého
¢lovékaa jeho uplanéni ve spolecnodi.



1 Teoriemédii

Média jsou vyznamnou spolecenskou ingituci, proto neni mozné jgich podil na gavu
gole¢nosti izolovat a zkoumat samostatné. Maji postaveni spolecenské ingtituce, maji tedy
vliv na iniciovani, posilovéni, formovani vztahu. Tradi¢ni média se stala neodmyslitelnou

oucasti nageho Zivota, jsou od ngj prakticky neoddglitelné

Dudedky piasobeni médii mohou byt rozlicné. Od spolecenskych znmgn, jez nastaly
po zavedeni novych komunikacnich technologii, pies vyuZiti médii k dosazeni nejriznéjSich
cila, ato bud’ individudnich nebo skupinovych, az po snahu omezit pasobeni médii ze strachu
pred jegjich moci. V podstaté kazdy novy masovy komunikaéni progtiedek provazi obavy,

Ze muze kazit mravy a navadét k napodobe.

Pro oblast teorie médii je charakterigicka velk& pestrost pristupt. Vedle zékladniho
rozdéleni politického spektra na levici a pravici, které hraje pii strukturovani teorii hlavni roli,

exiguji jeste dvé zdsadné rozdilnapojeti vztahu mezi médii a spole¢nogti.

Prvni pojeti rozdéluje prigupy podle toho, zda se soustied’uji okolo pojmu , média'
nebo , polecnost”. Spojmem , média‘ je spojen ,, mediocentricky” pristup, ktery piisuzuje
mnohem vice autonomie a vlivu samotné komunikaci a je sousttedén na medidni aktivity.
Pojmu ,, spolecnost” dava McQuail oznaceni ,, sociocentricky” piigup. Podle n¢j chipe média
jako odraz politickych a ekonomickych sil.

Druhé pojeti rozdéluje teoretiky na ty, ktefi se zajimaji predevsim o oblast kultury
amySleni, a ddle na ty, kteti zdaraznuji hlavné materidini podminky a okolnosti. (McQuiail,
1999, s. 22)

11 Masova média

Sovo médium pochazi zlatiny a znamena prostiedek, prostrednika, zprostredkujici

¢initel. M édia jsou tedy zprogiedkovatelé néjakého sdéleni smérem k piijemci.



Pojem média patii mezi nejpouzivargjSi pojmy soucasnosti. Sociologoveé,
psychologové, novinéti i politici o médiich mluvi a piSi ¢asto v nejrizngjSich souvislogech
avyznamech. Maji tim na mydi predevSim tisk, rozhlas, televizi a v sou¢asnosti média
zal oZzena na digitdlnim zpracovani a pienosu dat, ktera nesou negjasné oznaeni ,, nova“. Pojem
nova media puvodné predstavoval komunikaéni prostiedky, které se objevily jako novinky
po nastupu televize, napt. videorekordéry, videokamery, ¢i teletext. Dnes je miZzeme pokladat

za synonymum pocita¢ovych nebo digitalnich médii.

Vyznam pojmu média je v&ak SirSi. McQuall rozdéluje média jedté vice specificky.
Rozliduje tit¢nd média, film, vysilani (rozhlas a televize), hudebni nahrédvky a nova
elektronicka média (McQuail, 1999, s. 33 - 41)

Z toho vyplyvd, Ze masova média jsou v poddaté zavisla na , spolecnosti, zvlaste
na ingtitucich, jez predstavuji a vykonavaji politickou a ekonomickou moc. Sterminem
médium se setkavame v nékolika védnich oborech, ae i v kazdodennim Zivoté, zejména
v souvidosti socidni komunikace. Obory, které s vénuji projevim mezilidké, socialni
komunikace, oznacuji pojmem médium/média to, co zprostiedkovava nekomu néjaké sdéleni,

tedy médium komunikaéni.

Termin médium je spojovan sraznymi vyznamy. VétSinou je ale chdpeme jako
progiedek, ktery douzi k preneseni urcitého sdéleni. Médium mohou byt ale rizné kody ¢i

Sifry, které rovnéz vyjadiuji urcita sdéleni, ur¢ité obsahy.

V nejobecnéjSi roviné jsou masova media povaZovéna za ustavené spolecenské
instituce s vlastni svébytnou mnozinou pravidel a postupii, ktera je ale v celém rozsahu svych

¢innosti ur¢ovana a omezovana spolecnogti, v niZ pasobi.

Medialni gramotnost se vztahuje nejen k samotnym médiim, ale je zamgrena také
na proces medialni komunikace.

Masova média a medidni komunikace jsou neodmyslitelnou soucasti Zivota
goolecnosti. V modernich spole¢nostech hraji média stale vyznamngjSi roli. Ziskavat poznatky
0 spole¢nogi znamenda stale vice ziskavat poznatky z médii. Obohacovat se prozitky znamena
géle vice se obohacovat prozitky z médii.
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Medidlni komunikace je jedna zforem socidlni komunikace. V 90. letech 20. stoleti
zacal pojem mediani komunikace nahrazovat oznaceni masova komunikace. Pojem masova
komunikace je pouzivan pro urceni formy komunikace v historicky podminéném obdobi
lidského dorozumivani a akcentuje predevSim spolecensky rozmér komunikace (jeji dosah,
povahu adresatt, medidni U¢inky). Vyraz medialni komunikace zdurazinuje prabeh
komunikacniho chovani a pritomnog média — jeho povahy a technologie. (Reifovd, 2004,
s 102)

Medidlni komunikace je podgatnym rysem Zivota spole¢nosti a stala se i predmétem
zajmu raznych védnich disciplin. Obecné plati, Ze studiem médii zvy&uje jedinec, skupina
¢i cela olecnost moznost kontroly nad tim, jaké interpretace svéta, lidi, déja, vztahia a hodnot
média nabizeji.

Proto Ize povaZzovat schopnost rozumét médiim za zaékladni vybavu sou¢asného
¢loveka. Obecn¢ tedy plati, Ze studium médii zvySuje zékladni vybavu pro Uspésnou
aplnohodnotnou U¢ast v medidlni komunikaci, zvy&uje kvalitu medialni gramotnogi. Medialni
gramotnost, tedy kvalita pohledu, s nimz je jedinec schopen piistupovat k médiim, je jednou

z podminek rozvijeni ob¢anské spolecnodi.

Soucasna olecnost vyzaduje, aby se jgi ¢lenové dokazali co nejsamostanéji
orientovat v medialni nabidce. Postaveni masovych médii a medidlni komunikace v Zivoté
¢lovéka je zcela zreteln¢ jednim zfaktora kvality jeho Zivota. Faktorem natolik vyznamnym,
Ze smédii neni mozné nakladat jen intuitivng, ale piedevSim pouceng. To znameng, Ze je tieba
dosdhnout ,, medialni gramotnosti®.

Medidlni gramotnost predstavuje soubor poznatki a dovednosti, které clovéku
umoziuji naklédat s medidlni produkci (¢elné a poucené. Dovoluje mu tato média prospesné
vyuZzivat, Zaroven mu dava nastroje, kterymi dokéze odhalit ty oblasti medidlni produkce,

které se jim snazi skryté manipulovat. (Verner, 2007, s. 93)

| kdyZ progiedi, ve kterém masova média funguji, s méni, podstata garych i novych
médii je stejnd. Masova médiadisponu;ji technickymi prostiedky a organizacnim usporadanim,
jez jim dovoluji pravidelné a prubézné nabizet anonymnim piijemciam sdéleni, kterd mohou

informovat, vzdélavat a bavit.
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,Xara" a, novd' média se pak isi v tom, jakou podobu nabidka ma U starych médii je
nabidka hotovd Noviny nebo c¢asopisy lze precis, rozhlasové c¢i televizni vysilani
Ize vyslechnout nebo shlédnout. Nova média dovoluji vétsSi aktivitu pri vybéru. Internetové
granky umoznuji individualnéjSi predvolbu témat, kterd ¢lovéka zajimaji, nebo stahovani
hudby podle vlagniho vkusu, digitalni televize otevir4 prostor k vétSi nabidce kanala
ausnadiuje placené ,, vysilani na objednavku”. (Micienka, Jirdk, 2007, s 18)

Dieter Prokop ve své knize , Boj o média“ odpovida na otdzku, co tedy jsou masova
média:
1 Média ve smydu masovych médii existuji pouze tam, kde existuji velkd publika, ktera
realné nebo potenciona ne vystupuji jako publika. Velka publika ng sou médii, ale jsou
jejich predpokladem

2. Masova média exiguji pouze tehdy, pokud existuji zviadtni verejni zprostredkovatel €,
kte/i svou nabidkou deduji specialni zajmy: reprezentaci moci, propagandu, zsk,
osvetu. Zprostredkovatelé sami ngsou masovym  meédii, nybrZz infrastrukturnim

prredpoki adem.

3. Masovd média existuji pouze tehdy, pokud vergine prezentované vyrobky nabizeji
2la&ni inscenace. Tyto inscenace, pokud jsou popularni — to znamend, jsou oblibené
u majoritnich skupin obyvatelstva, které je akceptuji, kupuji je, diskutuji o nich -, jsou
kutecna masova média. (Prokop, 2005, s. 16-17)

12 Funkce médii

Masmédia ovliviuji naS zivot hloubgji a vyznamngji, nez si vétSinou uvédomujeme,
nebo nez jsme ochotni si priznat. Mluvime-li v souvidosti smédii o jejich funkcich,
Zkoumame, k ¢emu média ve skute¢nosti slouzi. Co vliagné délaji a jaky se zda byt Gcel jejich
exigence. V Zivoté ¢lovéka a spolecnosti pini masmédia celou fadu rozmanitych funkci.
Funkce médii se meéni v zavislogti na typu usporadani spole¢nosti, kulturnim kontextu
asocialnich, politickych a ekonomickych podminkach. Pochopitelné tak ¢ini srozdilnou

intenzitou a G¢cinkem, ale i srozdilnymi dadedky.
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Funkce médii se projevuji jako Ukon, c¢innost urc¢itého zaméieni a vyznamu.
V rozli¢nych pojednanich o hromadnych sdélovacich prostfednich se mazeme setkat sraznym
poctem funkci, srozdilnym zduraznénim nékterych znich i stendencemi déde je razné

rozvrstvit.

» Vintencich soucasné odborné literatury zabyvajici se masmedialni problematikou
wclenjeme 4 zékladni funkce masmédii. Jde o funkce informativni, komunikativni,

prresvedcovaci (formativni) a funkci rekreativni.” (Kraus Polackova, 2001, s. 64 - 65).

Z hlediska funkce informativni chpeme masmédia jako nositele informaci,
ktera predavaji adresétovi uréitym zptusobem (obrazem, zvukem, dovy, symboly apod.)
zakédovanou informaci (zpravu), kterd ovliviiuje jeho védomi, nézory, postoje. Informativni
funkce prezentuje zpravy, komentére, razné noticky, aktuality, sdéleni, udaogi a. Jgjich

cilem je zvétsit nebo prestavét obsah védomi divakana zaklade ur¢itych prvka reality.

V ramci informativni funkce mazZeme vyclenit déle funkci:

- hodnotovou- reprezentace duchovnich hodnot — informace piendSené hromadnymi
gdélovacimi prostiedky,

- hodnotici — hodnoceni formou a zpisobem prezentace — uméleckéno dila,
televizniho poradu,

- poznaveci —diky téo funkci jsou masmédia schopna pogihnout realitu a zachytit ji

komplexngji nez veda,

- vzdélavaci —rozsSifovani obzoru a kultivace osobnosti.

Druhou zékladni funkci masmédii je funkce komunikativni. Jeji hlavni vyznam
gociva ve schopnosti uskutecnovat spojeni mezi uréitou skutecnosti, udalogi, savem nebo
Stuaci na strané jedné a prijemcem jako adresdtem sdéleni na srané druhé. V soucasné dobg,
kdy dochazi ¢asto k politickym, socialnim a nazorovym konfrontacim, se tato funkce sava

nepostradatel nou.
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Do podskupiny komunikativni funkce patii:

funkce socializatni — zprogiedkovani zkuSenosti, ndzora a pocita a idedla

jednotlivci,
- funkce dimulatni — masmédia touto funkci pobizeji, podnécuji, kultivuji
senzibilitu, fantazii a imaginaci svych adresatu,

- funkce kulturni — prostiednictvim této funkce masmédia uci adresdta piejimat

zpusoby chovani a jednani, které jsou pro urcité socialni nebo etnické skupiny
charakteristické, u¢i ho sdilet a ctit jejich, hodnoty, tradice, ritualy a normy —
to v&chno patii do etiky dané spole¢nosti,

- funkce kompenzatni - jejim prostiednictvim uspokojujeme své potieby,
odbouravame své napéti. Na tuto funkci miZeme pohlizet jako na ekvivalent
opatieni, ktera plni funkci neutralizace napeti, kterda by mohla ohroZovat

goletensky poradek.

Dal&i ziejmou funkci, kterou média maji je piesvédéovaci (for mativni) funkce. Jejim

progiednictvim seutvéieji ndzory a postoje adresatu.

V rdmei této zakladni funkce se chci zastavit u velmi dialezité funkce vychovné.
Tady média zamerneé pasobi na adresédta. Jedince kultivuji, u¢i ataké vychovavaji.

Posledni, ¢tvrtou zakladni funkci, kterou masmédia pusobi na prijemce, je funkce
rekreativni - zabavni. Hlavnim poslanim této funkce je piijemce osvéZzit, navodit mu
podminky pro odpoc¢inek, zotaveni a celkovou regeneraci sil. Zabavni funkce odvadéji

pozornost publika od vaznych socialnich problémi a nerovnosti.

Oddraréni nudy, zdbava, traveni volného c¢asu, zikavani znalogi o prostiedi,
ve kterém = jedinec pohybuje — to v&echno patii do této funkce. Funkce zahrnujici hudbu,
dramatické formy, vytvarné formy, humor, hudebni a filmové klipy, sportovni pienosy, (které

nejsou informaéni formou) a ostatni formy zabavy, a to v celé Siii od , vysoké kultury“

az po lidovou zabavu.
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Pro nékteré mediélni teoretiky je neopomenutelna funkce politicka. Tato funkce
by méla z lidi vytvorit obcany, ktefi maji zajem o politiku, premydi o ni a maji na ni vlastni

nazor.

Média poskytuji prijemcam predgavu o politickych udalostech, tématech a aktivitach.
Tato predstava jim umoziuje pochopit, jak v jgjich spolecnosti politika funguje a jak s |ze
pocinat konstruktivnéji v politickém procesu. M édia jsou schopna mobilizovat verejné minéni,
formovat nézory ob¢anu na politické udalogi a témata. Dokazi prilékat pozornog verejnosti
k né¢emu, o ¢em publikum dosud nepremyslelo, a také ukézat, jakymi zptsoby na dané témata
pohliZet a jaka stanoviska k nim zaujmout. (Burton, Jirak, 2001, s. 143)

O tom, jaké jsou skutecné funkce médii, s vedou mezi odborniky i neodborniky
douhé diskuse. Média maji tu zvla&ni vlastnost, Ze jsou sama o0 sobé prostiednikem této
diskuse o médiich. Diskuse o existenci meédii maji nej¢astéji podobu televiznich
¢i rozhlasovych debat, novinovych komentéii nebo verejnych prohlaSeni. (Pospidl, Zavodna,
2009, s. 33)

1.3  Zmény v médiich

Zmeény v médiich souvisi se zménami ve spolecnogi, s socidnimi zménami. Pokud
bude u obyvatel rast blahobyt, budou mit vétSi poZzadavky na medidlni produkty, porostou

u nich poZadavky na nové produkéni metody a technologie vSech druhia médii.

Zasadni technologické zmeény predstavuji posun v moznostech elektronického
nahravani, uchovavani, reprodukce a prenosu nejriznéjSich druhi obrazu i zvuku, ale také

rozvoj pocita¢ové techniky a vyuZiti satelitia pro prenos.

Pro sou¢asnost je charakteristicke rychlé Sireni a véestranné vyuzivani elektronickych
médii. Vznikaji nebyvalé kombinace poznavacich, hernich i praktickych aktivit. Nova média

s rychlerozvijeji také v nasSi zemi.

Pokud jde o masova média, nejvétSi zménou je posun televize na misto vysadni

mediélni ingtituce. Digitalizace televizniho vysilani umoZziuje vysilani a prenos audiovizualni
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informace prostiednictvim zemského, kabelového nebo satelitniho vysilani. Prinosem
digitalizace je vySSi kvalita obrazové i zvukové informace, moznost vysilat vice televiznich
programi, interaktivni sluzby apod. Televize dopliiuje tidténa média i rozhlas a souc¢asrg je

v nékterych ohledech vytlatuje.

V soucasné dobé vstoupily do medialniho svéta dalSi nové technologie. Prvni
technologii je sit’ internetu, druhou je digitéini televize a treti maze byt mobilni telefon. Tato
média maji svoje specifické rysy. Jeden prvek viak maji spoletny — znamenaji zasadni

decentralizaci Siteni informaci. Hovotime o nich souhrnn¢ jako o digitanich médiich.

Masova media pronikaji do oblasti digitalnich médii a za¢ingji se v nich angaZovat.
Tato vyhlidka bori iluze lidi, ktefi se domnivaji, Ze digitdlni média jsou schopna porazit
monopolni pogaveni masovych médii. Ale opak je pravdou. Predpoklada se, Ze v pristich
letech ziskaji masova média dominantni postaveni v oblasti digitalnich médii. (Brezina, 2000,
S 75- 76)

Média jsou piedevdim méngé svazovana statnimi hranicemi, kde je jejich ¢innog
podiizena Gcinné kontrole <étniho politického apardtu. Nejen technické zmeény,
dei mezinarodni dohody o usporédani medialnich podnikia zpuasobily, Ze média maji stale

vyraznéjSi mezinarodni charakter.

»polecné srozvojem mezindrodniho medidlniho pramyslu se rozviji i mezinarodni
medialni kultura. Plati to nejen o rozhlasu a televizi, nybrz i o novinach, knihach a ¢asopisech,
nebot’ ¢lanky, autori, modni sméry nejsou omezeny na jeden jazyk a jednu narodni kulturu®.
(McQuail, 1999, s. 49)

»,Chceme-li pochopit, jak nesmirné dulezitym systémem se média dala, zZkusme s
predstavit, co by to udélalo snaSim organiza¢nim, osobnim i spolecenskym Zivotem, kdyby
jednoho krasného dne veskeré prostiedky masové komunikace z n¢jakého nepiredvidatelného

davodu necekan¢ zmizely.

Jak by mohli lidé porozumét svétu, v némz Ziji, vnémz jednaji a v némz si hraji,
kdyby byla vSechna média pry¢? Jak by skupiny a organizace uspokojily své potieby
porozumeéni, jednani zabavy? Jak by mohly probéhnout socialni zmeny, jak by Slo véd ¢i fesit
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mistni i mezinarodni konflikty, jak by se do pfizpasobovat zménadm v Zivotnim prostiedi?
Zkrétka a dobie — jak by mohla prezit spole¢nost v podobé, v jaké ji zname?* (DeFleur akol.,
1996, s. 337)

14 Historie médii

Masova média maji svou minulost, své vlastni déjiny, které jsou soucasti vyvoje
Cloveka a spolecnogi. Zaklady vyvoje masovych médii poloZil v poloving 15. soleti
evropsky vynadlez knihtisku, ale skute¢ny rozvoj masovych médii souvisi predevSim se
golecenskymi zmenami, které prinesla pramyslova revoluce a Usili nastupujici burzoazie

0 prevzeti politické moci.

Déjiny médii jsou soucasné déjinami cenzury a snah o jeji zruSeni ¢i omezeni, Tento

politicky rozmér media ni komunikace si média nesou dodnes.

Lidé meli touhu zaznamenat rizné informace, s postupem doby ale vznikala touha

prendSet informace na vétsi vzdalenodi atak vznikala nova média.

Za prvni masové médium v déjinach lidstva Ize povaZzovat divadlo. To vzniklo
v rozkvétu fecké kultury v 5. a 4. stoleti pt. n. | v antickém Recku. Recky idealisticky filozof
Platon varoval pred dopadem divadla na feckou mladez. Literaturu, divadlo, ale i malitstvi
pokladal jen za Slivé predstavy. Podle n¢j vytvareji jen obrazy skutecnosti. Jak vypravéni
potulnych pévcih, tak i prednesy divadelnich sbora vyvolavaji u publika pouhé predstavy.
(Prokop, 2005, s. 16 —17)

Jako prvni medidlni prosttedek novoveku se da oznadit tisténa kniha. Tidteéna média
zac¢ala vznikat poté co byl vynalezen knihtisk asi v letech 1440 - 1450. Za jeho vyndlezce je
povazovan zlatnik Jan Gutenberg, pravym jménem Johannes Gensfleisch, ktery se narodil
v Mohuéi pred rokem 1400. Ten vytvoril matrice a odlévana, sestavitelna a rozbiratelna

kovova pismena a také kolem roku 1440 sestavil ve Srasburku tiskarsky lis
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K prvnim tiskam patiily ndboZenské tisky, predevsim v roce 1455 Bible. Pouzitim
knihtisku bylo mozné z jedné piredlohy vyrobit vétsSi mnozstvi kopii knihy. Prvni ¢eské tigéné
knihavznikla v roce 1468. (Verner, 2007, s.12)

Vynalezem knihtisku byly dény zéklady pro vydavani novin. Prvni tisténé noviny
na svété Avisa Relation oder Zeitung vysly v roce 1609. Napad vydavat noviny se z Evropy
rozsitil rychle pres Anglii az do Ameriky. Prvni opravdu masovymi byly noviny za Sestdk —
,penny press* v New Yorku. Ceské Sobotni (Outerni) Prazské podtovské noviny zacal vydavat
tiskar a nakladatel Karel FrantiSek Rosenmiiller v roce 1719.

Rozviji se opravdu masova komunikace. Pribyva neustdle novych objevu, které
umoznuji ¢im dal rychlejdi a prostorové neomezenéjsi komunikaci. Jsou vyvinuty telegr af,
fonograf, telefon. Podta diky Zeleznici ztréci dlohu piepravy lidi azavadi systém adres
apostovnich schranek. Vynalez a aplikace telegrafu po roce 1844 byly dalSim krokem a pak
uz prisly pocéatky filmové produkce (1895) a chybél jen maly krucek k rozvoji rozhlasu

atelevize.
Na poc¢atku 20. stoleti vznikla dalSi média - rozhlas atelevize.

Rozhlasové vysilani pro Sirokou verejnog zatina ve dvacétych letech minulého stoleti.
Vyndlezcem rozhlasu byl Ital Giuglelmo Marconi. Pravidelné vysilani rozhlasu zatalo
v americkém Pittsburghu 2. 11. 1920. V Ceskoslovensku zagal poprvé vysilat Radiojournal
ze skautského ganu v Kbelich u Prahy 18. kvétna 1920. Jednalo se o prvni rozhlasové vysilani
na evropském kontinenté. Vysilani BBC v Anglii za¢alo jen o pual roku diive. Sovo rozhlas je
¢eské slovo a jeho tvircem byl hlasatel Richard Durdil. Velky vyznam ma c¢esky rozhlas
zavalky, v kvétnu 1945. (Verner, 2007, s 17)

UZ v roce 1922 se zagal prodéavat reklamni ¢as v rozhlasovém vysilani. Reklama byla
zpocatku zdrZenlivd, sponzori poradu propagovali své produkty nesméle, ale postupné se
dévala primocarejSi a vtiravejsi. Lide ji viak nevnimali nijak negativné, byli vdéeni, Ze jim

goonzor umozZni poslouchat rozhlasove porady .

Prvni pohyblivy obraz se podarilo prenést v roce 1925 Charlesi Francis Jenkinsovi
zWashingtonu DC do Philadel phie (cca 200 km). Byl to obraz prezidenta USA W. G. Hardin-
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ga. V roce 1929 zac¢ala v Londyn¢ stanice BBC s pokusnym televiznim vysilanim. Prvni
pravidelné televizni vysilani bylo zahdjeno v roce 1935 v Berling. V roce 1949 byla v USA
vyvinuta elektronickd barevna televize. V Ceskosovensku zacalo pravidelné vysilani az
1. kvétna 1953. V roce 1957 byl ve Francii vyvinut sysém barevné televize SECAM, v roce
1961 v Némecku systém PAL. Televizni vysilani zavadéné jiz od 30. let 20. stol. zaZiva boom

po 2. svétové vdce, v 60. letech se objevuje kabelovatelevize.

PresoZe mezi rozhlasem a televizi existuji zjevné rozdily, maji tato dvé média fadu
golecnych rysi: obé se vyvinuly zjiz existyjicich a fungujicich technologiich (telefon,
telegraf, pohyblivé a nepohyhlivé fotografie a nahravani zvuku). Rozhlas i televize vznikly
predevaim jako sysémy bez vlastniho obsahu, slouZici k prenaeni a zaznamenavani udal osti.
Obsah byl odvozen z tehdy existujicich médii — filmy, hudba, pribéhy, zpravy a sport. Hlavni

inovaci byla moznost okamzitého, primého pienosu ¢ili jejich vétsi ¢i mensi aktualnog.

Dal&im charakterigickym rysem rozhlasu a televize je vysoka mira sténi regulace
naprincipu licenci a kontrola obsahu patficnymi ingitucemi. Asi proto s dosud Zadny

rozhlasovy atelevizni kandl nestal zcela nezavislym. (McQuail, 1999, s 39)

V tomto obdobi doSlo ktomu, Ze se medialni produkce dala nedilnou sowasti
kazdodenniho Zivota obrovského mnozstvi lidi, kteti rozhlas, film, televizi, ¢asopisy, denni
tisk zacali stale vice povazovat za souc¢ast své kultury. Sdéleni produkovana médii se stala
natolik dogupna, béZzné konzumovana a popularni, ze se zatalo hovoiit 0 ,, nové masové

kultuie" s vyraznym dirazem na obrazovou dozku sdéleni.

Padesata léta minulého stoleti dala vzniknout v USA novému zaznamovému zarizeni,
které dostalo nazev VTR (Video Tape Recorder). Toto médium bylo poprvé zavedeno
vtelevizi vr. 1956. Brzy se uZziti videa rozsSitilo za hranice televizniho studia. Lidé brzy zacali
poznavat praktickou hodnotu video nahravky pro pozdéjsi prehravani.

Nejprve byla videa s civkovou paskou a pozdeji kazetové verze. Video se stalo jednim
z ngjpopulérnéjsich vyndleza v higorii medii.

Sedesita 1éta 20. stoleti prinaSeji komunikadni zménu, kterd zésadnim zpasobem
ovlivni dal§i vyvoj médii a spoletnosti. Jedna se 0 vyvo] poditatovych siti, které umozni
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propojeni vzdalenych pocitaét a tim omezi riziko ochromeni jednoho centra a tim celé sité.
Pavodné Slo o projekt Ministerstva obrany USA, ktery se pozdgji vyvinul v akademickou sit’
ARPANET a dneii internetové progiedi. Tim nagal rozvoj nejen satelitniho a kabelového
prenosu dat, ale také digitalizace dat a jejich prenosu a nakladani s nimi.

Prelom 20. a 21. stoleti se odehraval ve znameni ndstupu a rozvoje inter netovych
médii zaloZenych na rozvoji telekomunikaci a pocitacovych siti. Prenos dat urychlil celou
fadu c¢innosti. Z&oven ale vedl také k oslabeni pozice ,tradi¢nich® médii, piedevSim
periodického tisku arozhlasu, a zménil i podobu televizniho vysilani. Od té doby se pocet
pripojenych pocitach i uzivateli neustdle ¢im dale tim rychleji zvyauje. (Jirdk, Koépplova,
2009, s. 68)

15 Vyznam masovych médii

Masova média maji v modernich spole¢nostech zasadni a stale vzristajici vyznam.
»Médiajsou:
@ zdrojem moci — prostiedek vlivu, ovladani a prosazovéni inovaci ve spole¢nosti;

pramenem informaci dulezitych pro fungovani vétSiny gpolecenskych instituci
azakladnim nagrojem jejich prenosu,

@ prostiedim — kde s na narodni i mezinarodni Grovni odehrava celé rada udaosti
z oblasti verejného Zivota,

@ zdrojem vykladi sociani reality a predsav o ni; proto jsou média také migem,
kde jsou tvoreny, ukladany a nejviditelnéji vyjadrovany zmeny v kultuie
ahodnotéch spole¢nosti a kupin,

@ primarnim klicem ke davé a k postaveni znamé osobnosti, stejrn¢ jako k U¢innému
vystupovani na verejnosti,

@ empiricky a hodnotové vymezuji, co je normdani a co naopak neni v souladu

sveiejné akceptovanou podobou normality.” (McQuail, 1999, s. 21)
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Média maji vyznamny dopad na jednatlivce i na spole¢nost. Ovliviuji chovani, postoje
¢i nazory jedinci, mohou roz&iovat obzory poznani, vzdlavat, pomahat v politickém
i spotiebitelském rozhodovani, ovliviiovat Zivotni styl, ale také désit, vyvolavat napéti,

navadét ke spole¢ensky nezadoucimu jednani ¢i uvadét v omyl.

Ale také mohou média posilovat i ohroZzovat gabilitu spole¢nosti, podporovat nebo
naopak brzdit spolecenské zmeny. Zajem odborniki z fady spolecenskovédnich obora
i predstavitelu nejraznéjSich spolecenskych skupin o média je zaloZen na predpokladu,

Ze média ovliviuji jednotlivce i spolecnod.

Podil masovych médii na kazdodennich komunikacnich aktivitach ¢loveéka se zvétduje.
MnoZstvi ¢asu, ktery lidé trévi s médii, se za nékolik podednich desetileti dramaticky zvétsilo.

Exiduji dva zpisoby, jimiZ média ovliviiuji celé rozpéti naSich komunikacnich aktivit.
Za prvé maji vliv natecovapravidla, tzn. na nasi vydovnost, gramatiku.

Za druhé ovliviuji na% vyjadifovani vobecnéjSi roving rozSirovanim
aupravovanim nasi dovni zasoby. Tyto vlivy maji sklon menit a ustalovat nas

e, nésS jazyk i na%e vyznamy.

Masova média podavaji svédectvi o svété, snimz jejich konzumenti nemaji ¢i nemusi
mit vlagni zkuSenost. Média dale piesvédéuji o vyhodnogi ¢i spravnogi urc¢itého chovani
ajednani, také ovlivnuji a presvédéuji obcany o platnosti hodnot a norem. Jako vyjednavadi
umoznuji meédia vyjasnéni ndzoru a stanovisek, napiiklad v komentérich, diskusnich potfadech
gpod. Prostiednictvim televizniho média mohou bavit své prijemce, ale mohou také poucovat,
vzdélavat a mohou mit jesté mnoho dalSich aktivit. (Jirdk, Kdpplovd, 2003, s. 43)

Média s dala vyznamnym zdrojem informaci, zabavy a uréuji nejbéznéjsi zpusoby
traveni volného ¢asu. Poméhaji ho rovnéZz organizovat. At jiZ prostiednictvim televize,
satelitniho vysilani, kin a nebo ¢tenim seriozniho tisku i bulvérnich denika. M édia nemaji jako
zdroj informaci a zabavy konkurenci. VZdyt nejde jen o tik, rozhlas, televiz ¢i film. Knihy
jsou mediélni pramysl jako kazdy jiny a vydavani dovniki, encyklopedii a u¢ebnic patii uz
mnoho desetileti mezi nejuspesnéjsi oblagi knizniho pramydu.
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Jsou-li média hlavnim zdrojem informaci a zabavy, je studium toho, jaké informace

ajakou zabavu nabizeji a jak to délaji, vyznamnou odpovédi o spolesnosti.

Chceme-li pochopit, jak nesmirné dalezitym systémem se média stala, zkusme s
predstavit, co by to udélalo snaSim organiza¢nim, osobnim i spolecenskym Zivotem, kdyby
jednoho krasného dne veskeré prostiedky masové komunikace z n¢jakého nepiedvidatelného

davodu necekan¢ zmizely.

Jak by lidé mohli porozumét svétu, v némz Ziji, v némz jednaji av némz si hraji, kdyby
byla v&echna média pry¢? Jak by skupiny a organizace ugpokojily své potieby porozumeni,
jednani a zabavy? Jak by bylo mozné udrzovat socialni stabilitu, jak by mohly prob&hnout
socidlni zmény, jak by do véd ¢i feSt mistni i mezindrodni konflikty, jak by se §lo

prizpasobovat zménamv Zivotnim prostiedi?

»A jak by Slo zachovavat sdilené vyznamy, které umoznuji existenci naSi slozité
golecnosti? Zkréatka a dobie — jak by mohla prezit spolecnog v podobg, v jakeé ji zname?"
(DeFleur akol., 1996, s. 337)
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2 Druhy masmédii

V prabéhu dlouhého vyvoje masmedidni komunikace se vyclenily dva druhy médii:

@ masmedia ti&éna — noviny, ¢asopisy, knihy apod.

@ masmedia eektr onicka —rozhlas, televize, internet, pocitac, video g.

Jestlize se ti&téna meédia tési z velkého rozkvétu, a to navzdory vEm progndézam
z doby pred 30 aZ 40 lety, které shodrn¢ predpovidaly, Ze je elektronicka média pohlti a vytlaci
ze hry, pak rozhlas proziva dodova boom provazeny viemi pro néj typickymi aktivitami.
Rozhlas nepadl za ob¢t’ televizi, ale dokonce se dockal nového oZiveni a technologické

renesance.

Do medidniho svéta vstoupily pred deseti lety dvé az tii nové technologie. Prvni
technologii je svétova sit” internetu, druhou je digitalni televize a treti maze byt mobilni
telefon. V&chna tiéi média maji svoje specifické rysy. Jeden prvek vsak maji spolecny —
znamenaji zasadni decentralizaci Siteni informace. Proto o nich hovoiime souhrnné jako
o digitalnich médiich.

Dal§im vyzaénym pokrokem, ktery muaze pomoci utvéret naSe budouci média,
je vyvoj interaktivnich komunikacnich technologii. Z interaktivnich médii, snimiz se pocita,
Ze budou uZivana a raznorodymi skupinami srovnatelnymi s piijemci klasickych masovych
médii, s zda nej perspektivnéjSi obousméerna kabelovéa televize. (DeFleur akol., 1996, s. 352)

Masova média tedy maji — pies velkou rozmanitost tvarovou, spolecné to, Ze jsou
obsahové univerzalni, maji velkou popularitu a jsou v zasadé verejné povahy.
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21  Knihy, noviny, ¢asopisy

Jednim z nejvyznamngjSich a soucasré nejtéZSich ukolu ¢loveéka v modernich a pozdné
modernich spole¢nostech je vibec se orientovat ve svété, v némz Zije, a pochopit, jak av ¢em

nanéj média mohou pisobit a ptsobi.

Cely proces modernizace tradi¢nich spolecnosti byl spojovan srozSifovanim hranic
progoru, ktery si ¢lovék uvédomuje a k némuz se vztahuje. V tom ¢lovéku poméhalo psané,
de hlavne tidené slovo a nejruznéjSi vyobrazeni od kresby a malby po fotografii. Knihy
apozdéji ¢asopisy a noviny piendsely étenare do oblasti, kam je vlastni zkuSenog nezavedla
acasto ani zavést nemohla - formovala s tak osvétova funkce médii. Knihy, noviny
acasopisy se staly neodmyslitelnou soucasti poznavani svéta, prirody, gpolecnosti, ¢lovéka.

Prvnim skutecné masovym médiem byl tisk. Vyndlez knihtisku se sice datuje
do poloviny 15. stoleti, ale hlavni rozvoj periodické tiskove produkce se v nékterych zemich
rozvijel se stéle vétSi rychlogi zhruba od prvni tietiny 19. stoleti. Tig&nou knihu mazeme

povazovat za prvni masové médiu i masovy vyrobek.

Rozvoj masoveho tisku byl zavidy na konkrétnich spole¢enskych podminkach v té ¢i

oné zemi. Hlavnimi znaky masoveé tiskové produkce jsou jeji Sifeni v prostoru nedosazitelném

osobnim stykem a postupny narast jeji masovosti v ¢ase.

Zatimco seridzni tisk se obracel na vzdélané ¢tendie z vySSich spolecenskych tiid,

masovy tisk byl ur¢en ¢tenairaim ze giednich a niZ8ich vrgev obyvatelstva. Vice se vénoval

popularnim tématam a piizpasobil jim i politické zpravodajgvi aanalyzu politického déni.

wr oy

Periodika, kterd se od tiicatych let 19. stoleti obracela na stale pocetnéjSi ¢tenarské
skupiny gramotnych, ale malo vzdélanych étenart, se oznacuji jako masovy tisk. V ¢eskych
zemich se pro masovy tisk vZzil pojem bulvarni tisk. Masovym tiskem se rozumi noviny,
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které byly Sireny predevSim pouli¢nim prodejem nebo formou piedplatného.

Rozvoj masového tisku umoznil zasadni zménu v pohledu na vydavani novin. Tisk
novin pavodné nebyl pro tiskaie podstatnym zdrojem piijmu, ale pouze doprovodnou aktivitou

k jejich hlavni ¢innosti - vydavani knih. Noviny a ¢asopisy s staly v prab&hu 19. a na za¢atku
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20. stoleti pro stale vétSi pocet lidi zdrojem scéleni o udalostech, z&Zitcich a zkuSenogech
obecnéjsi povahy. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 82)

Dals§i vyznamnou spole¢enskou okolnosti, jez se podilela na utvareni podminek,
zanichz vznikala a rozvijela s masova média, byl rozvoj novinarstvi, Zurnaligiky.
Novinaiské povolani s jako samostatné zamgstnani ugtavilo v prabéhu 19. goleti. Zpocatku

to byla doména muza, to znamena ¢isté muzské povolani.

Kdyz vy&el jednoho dne v roce 1907 v deniku , Narodni politika® poutavy ¢lanek
0 Zenské mbédé a podepsan byl Zenskym jménem, mnoho lidi se domnivalo, Ze je to
pseudonym ngjakého novinde. Zenskad novinaika na pocétku 20. stoleti bylo ngco
nepiedgavitelného. Ve skutecnosti to byla Olga Fastrovd, ktera veédéla, co Zeny zajima a ¢asto
jim davala dobré rady. V roce 1910 nagéava u nas pralom v historii zZurnalistiky, kdy tuto
redaktorku angazuje vyse uvedeny denik jako prvni galou redaktorku v ¢eskych zemich.

PoloZzme si otézku, zda ostatni meédia, (rozhlas, televize, internet a dalsi), nevytésni

knihy, noviny, ¢asopisy a ostatni tiskoviny. B. McNair uvadi:

» T1SK umi véci, které nedokaze zadné jiné médium, a po jistou dobu to je&¢é bude
platit. Vynélez televize nevytésnil rozhlas - pravé naopak, rédi je dnes oblibengjSi, nez kdy
diive. Sejn¢ tak televize nevykaorenila zvyk ¢ig knihy a nezni¢ila vydavatelské odvétvi —
narozdil od predpovédi nékterych pesmisti.”

Sejné tak plati, Ze ndstup internetu nerusi davody kupovani a ¢teni novin - radi je
¢teme v barech a kavarnach nad sklenici piva ¢i Sdlkem kavy, v metru ¢i v autobuse cestou
do prace nebo pii presavce na obéd. Bez ohledu nato, jak levy a dogupny nakonec internet
bude, nikdy nebude mozné srolovat jej a gr¢it do kapsy. S internetem neucitime papir v rukou,

neuvidime ty pografickou Upravu, neuspinime si ruce tiskarskou ¢erni.

Tisk ma zaruceno své migo i ve virtualnim svéte 21. goleti prave diky své obycejné
uzitné hodnoté. Noviny pieZiji pravé proto, Ze jsou tak obycejné a pro své vyuzivani
nevyZaduji nakladnou infrastrukturu.

Noviny mgji to, co bychom mohli nazvat ,, svobodnou spotiebou, a umoziuji étenéfi

nezavislost na sviidné a drahé momentalné modni informagni technologii.
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Internet je v mnohém ohledu velmi lakavy, ale vyZaduje od svého uZivatele, aby byl
obeznamen s neustale se menicim podparnym apardtem modemi, pocitacovych terminala
atelefonnich linek.

Elektronicka média nenahradi noviny uz kvali tomu, Ze noviny délgi véci,
které internetové dranky neuméji. Zvyk kupovat a ¢ist noviny jen tak nezanikne, i kdyz
noviny budou muset nevyhnutelné zmodernizovat své sluzby a vzhled, budou muset zdaraznit
své jedine¢né funkce a potlacit, ¢i dokonce zcela vylougit ty prvky svého tradi¢niho vystupu,
které internet dokaze délat Iépe.” ( McNair, 2004, s. 142)

2.2 Rozhlasatelevize

Média rozhlas a televize vyrogla z technologii, které existovaly pied nimi — z telefonu,

telegrafu, pohyblivé i nepohyblivé fotografie a nahravani zvuku.

wry

K technologickému vyvoji a rozsireni televize dosSlo mnohem snadnéji nez v pripadé
rozhlasu. Umoznilo to vyvinuti technologie, jed¢ neZz doslo k jeji masove vyrobe. Mnohem
snazsi to mela televize i z hledika pravniho — byly prosté prevzaty a upraveny legislativni
normy vztahujici s k rozhlasu. PrestoZze mezi nimi existuji zcela zjevneé rozdily, lze je dnes
ob¢, v obsahu i uziti, vykladat spolecng.

Mezi hlavni spolecné rysy obou téchto médii spociva v jejich schopnosti piimého
dedovéni, piena®eni a zaznamenavéni udalosti ve chvili, kdy se dgji. Dasim
charakteristickym rysem rozhlasu a televize je vysoky stupen regulace, kontrola a udélovani
licenci verejnymi ingitucemi. DalSi je pro n¢ typickd didribuce od centra k periferii
aspojovani celostétni televize spolitickym Zivotem a mocenskymi centry ve spole¢nosti.

Dudedkem je popularita téchto médii i jejich politicky vyznam. (McQuail, 1999, s. 39)

Televize patii bezesporu mezi nejmocnéjsi média. Sabilni struktura televizniho
vysilani zasahuje pomérné razantnim zpusobem do Zivotniho rytmu divaka. Vstupuje
do Zivota témei kazdé rodiny. Stéle jedté sehrava vecer co v veter roli diktétora, i kdyz s uz
ocitla za zenitem své moci. Dopad televize na Zivotni rytmus velké vétSiny ¢eské populace je
mimotadné silny.
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Je to médium, které je ¢ago oznatovano jako namésti soucasnosti. Chova se ke svym
divdkam velmi piatelky, pasobi na jejich zrak i sluch, takze jej hodné vtahne do vysilani.
Ke dedovéani televiznich poradt neni tieba odchazet z domova a platit za listek. Televizni
prijima¢ ma dnes témeér kazda domacnost. Pro svij agresivni vliv byva ¢asto pouzivana

pro reklamu.

Magick&d moc televizni obrazovky odvadi velkou ¢ast populace od jinych zptsoba
trdveni volného ¢asu. Progiednictvim serialti, magazint i dnes tak oblibenych talk-show navic
televize zamerné ¢i mimodék vytvari vzory chovani a oblékani. RozSifuje hranice toho, co je

v chovéni avyjadiovani obecrg prijatelné. (Brezina gj., 2000, s. 94)

Zakladem rozhlasového atelevizniho vysilani jsou programy v&obecné, které zahrnuji

Siroké spektrum poradi nejriznéjsich programovych typa, Zzanra a zameéreni.

Soecializovany televizni program je vymezen bud’ tematicky (kinematografické filmy,
goortovni porady, zpravodajstvi, hudba apod.), nebo se zaméiuje na cilovou skupinu (déti,
mladez, Zeny v doméacnosti ...).

Rozhlas tento starSi bratr televize, ma mezi ostatnimi médii Ulohu zcela vyjimecnou.
Vstupuje do nadeho soukromi snad jedté silngji a s vétsi intimitou, nez televize. Rozhlas ma
dvé stranky, v nichz je silnéj§ nez ostatni média. Tou prvni je, Ze umi informovat nesmirng
rychle. O nahlé katagrofé, dopravni nehodé nebo neobvyklé udalosti se pravdépodobne
dozvite nejdiive z radia. Tou druhou je, Ze umi bgecné vypravet.

Rozhlasovy programovy okruh je sled rozhlasovych porada, ktery je charakterigicky
goecifickou programovou skladbou (napi. programovy okruh RadioZurndl, Vltava).
Rozhlasovy porad je relativné samodatny a uzavieny prvek programu, ktery je od ostatnich
casti oddélen dovné (ohlasenim, odhlagenim), hudebnim nebo jinym akustickym signalem

(znélkou, gongem) nebo skladebng, tedy tematickym nebo zanrovym odliSenim.

Rozhlasové a televizni zpravodajské relace maji poskytovat maximum nejdalezitéjSich
informaci v kratkém c¢asovém Useku. DalSi zpravodajské doplikové relace poskytuji
informasni servis pro praktickou potiebu piijemct (¢asovy signdl, dopravni zpravodajstvi,
zpravy o pocasi).
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V Ceské republice existuje dudlni systém vysilani. To znamend, Ze tu vedle sebe
exiduji vysilatelé, kteti vysilaji na zakladé pridélené licence a finance ziskavaji prevazné
z prodeje vysilaciho ¢asu inzertim, a vysilatelé, jejichz exigenci zgjistuje zakon a prostiedky

Ziskavaji prevan¢ z koncesionairskych poplatki.

Orgénem, ktery dohliZi na to, zda nositel licence dodrZuje zdkony, je Rada CR
pro rozhlasové a televizni vysilani. Ta je ztizena zakonem a dohlizi na dodrZovani prislusné
legidativy, pridéluje, popripadé odebiré licence na vysilani soukromych subjekta a vyjadiuje
% k problematice mediélni situace v oblasti vysilani v Ceské republice. Jgjich &leny voli

Poslanecka snémovna Parlamentu CR.

Licencované medialni subjekty se ¢asto oznacuji jako ,soukromé* ¢i , komereni*

danice, vysilatelé ze zakona jako , média verejné sluzby* ¢i , veiejnopravni média”.

Komer¢ni rozhlasové a televizni stanice ziskavaji, jak jiz bylo teceno, finan¢ni
progiedky z prodeje vysilaciho ¢asu inzerentim. Je tieba konstatovat, Ze cena za vysilaci ¢as
neni jednotnd a meéni se podle mnoZstvi oslovenych prijemcd, tedy i umisténi reklamniho
gdéleni do vysilani.

Verejnopravni média jsou financovana pievazné zkoncesionarskych poplatkt
adruhym nejvyznamnéjSim zdrojem piijma je reklama. Ogtatni zdroje jsou okrajové.
Koncesionarské poplatky jsou poplatky vybirané za uzivani funkéniho rozhlasového
¢i televizniho prijimace bez ohledu na to, jestli majitel pristroje sleduje tu ¢i onu televizni

nebo rozhlasovou ganici.

Jedn& se o platbu, jejimz prostiednictvim se ob¢ané ,, sklédaji“ na existenci sluzby, jgjiz
Zaji&éni je ve verejném zgmu a kterou tieba sami ani bezprostiedné nevyuzivaji. Toto téma s
géle objevuje na strankach denniho tisku, zda vybirat od ob¢ani tyto poplatky nebo ne. Jegjich
w3 uréuje zakonem Poslanecka snémovna Parlamentu CR a podle platnych zakoni je vybira
Ceskéa po&a. (Burton, Jirék, 2001, s. 97)

V soucasné dobe je rozhlasové a televizni vysilani u nasiizeno ,, Z&konem o televiznim

arozhlasovém vysilani“. Nékolik dualezitych my3denek z tohoto zakona:
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,Zakon se vztahuje na provozovatde rozhlasového nebo televimiho vysilani kteri
provozyj toto vysilani na zaklade zvia&tniho pravniho predpisu (ze zakona) a na provozovatel,
kteri ziskaji licenci k vysilani. Tj. oba subjekty tzv. dudlniho systému: statni i soukromy sektor.
Celoplognym vysilanim se roaumi vydilani, které muze prijimat alespori 70 procent obyvate

CR, migtni vysilani je vysilani pro urcitou vymezenou oblast” .

Televize, hned po internetu, je médiem, které v poslednich letech prochazi opravdu
dramatickymi zménami. Jen malokdo dnes napiiklad umi zpaméti vypocitat, kolik u nés jiz
vysila televiznich kanala. Od jednoho nebo dvou sté&nich kandlu pied listopadem 1989
aieknéme ¢tyt nebo péti kanali behem 90. e, je to obrovsky posun.

Ale jedna dulezZita zajimavost je u nas ve vztahu televize a novin. Hallin a Mancini
govnavaji kazdodenni sledovéani televiznich zpréav a ¢teni novin. Televizni zpravodajstvi
deduje v ¢eském progdiedi primérné 46,8 % (4064 tisic) obyvatel garSich 15 let, zatimco
noviny ¢te v prameéru 48,1 % obyvatel starSich 12 let (4235 tisic).

To predstavuje nejslabSi pozici televize ze vSech zkoumanych zemi a celkem
ojedinélou dominanci novin natelevizi. (Hallin, Mancini, 2008, s. 17)

Da se predpokladat, Ze s rozvojem digitdlni televize a s propojovanim televize
sinternetem a mobilnimi telefony budou vznikat dal&i a dalSi kanaly vysilgjici v ¢eting. Jejich

pocet je v této chvili velmi obtizné odhadnout. Mozna to budou desitky, mozna vice.

23 Film a nosi¢e DVD

Vynalez filmu patii mezi nejvétsi vyndlezy 19. stoleti. Prvni filmova kamera a prvni
filmovy projektor vysly zlaboratore T. A. Edisona. Bylo to na zacatku posledniho desetil eti
devatenactého stoleti. K prvni verejné filmové produkci doslo v Parizi, kde s nechali slavni

bratii LuisaAugug L umierové patentovat kinematograf.

Vstup filmu do ceského prostiedi s v podstaté také odehrdl ve stejné dobé jako
v jingch zemich. Prvni filmové predstaveni se na Gzemi dnedni Ceské republiky odehrélo

nakonci devadesatych let 19. stoleti a je spojeno se jménem ¢eského reziséra a kameramana
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Jana Kiizeneckého. Prvni stélou filmovou projekci zalozil Viktor Ponrepo v roce 1907. Kino
douzilo od pocétku spise niZ§i t¥ide, stalo se formou rodinné zébavy. (Jirak, Képplova, 2009,
s 70)

Charakterizovat film jako novou podobu zabavniho pramydu viak negaci. V déjinach
filmu se vyskytuji tfi vyznamné momenty. Prvnim je uZiti filmu k propagande, zvlasté pokud
jde o celonarodni ¢i celospolecenské zajmy. Za dalSi dva momenty v déjinach filmu lze
povaZzovat objeveni nékolika Skol filmového umeéni a vznik socialniho dokumentarniho filmu.
(McQuail, 1999, s. 37)

Prijeti filmu jako kulturni inovace pro masové uZiti bylo rychlé a rozsdhlé. Kdyz v&ak
zacaly byt ve géle vétSim mnozavi stéle dostupnéjsi alternativy k filmu a jejich popularita

rostla, jgjichvliv nanav&évnost kin byl téméi katastrofalni.

Zietelné nejvétsi mozny vliv na masové uzivani filmu mel rychly vzesup televize
nakonci ¢tyficatych let 20. stoleti av naddedujicim desetileti. Televize pozdéji odvedla

zna¢nou ¢ag filmovych divéku, zvladte celé rodinné publikum.

Vznik televize znamenal ohroZeni existence filmu a gale je pro kina silnou konkurenci,
druhd vina pak pfisla v souvislosti s rozSienim videa do domécnosti. Velikost filmové
verginogi nikdy nedosahne masy, kterou oslovi rozhlas ¢i televize. Je logické, Zefilmoveé

kino, jak existovalo od tiicatych let, nikdy neziska zpét byvalou popularitu.

Vynalez doméciho videa neznic¢il filmovy trh. Pravé naopak, v poslednich letech
e vwyrazné rozsirilo filmové publikum, nebot’ lidé si zatali uvédomovat, Ze dedovani
pringjmensim nékterych filmu na velkém pléané je zazitek, ktery jim pohodli videa nemuZze
vynahradit.

Obdobi postmoderni kinematografie je svédkem snad nejvétSiho technologického
prevratu vibec. Zapojeni digitalni technologie do oblasti filmové produkce, které obratilo
pozornost filmara smérem k novym moznostem vyuZiti specidlnich vizualnich efekty,
zpochybnilo dosavadni identitu filmu a mlo za nésledek zasadni zZlom ve vyvaji

kinematografie.
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V jigém ohledu |ze totiz na digitalni kinematografii pohlizet jako na navrat k ranym
filmovym praktikam spjatym s kinem atrakci, respektive k jeho pre-kinematografickym
korenam. Obrazy vytvoiené pomoci animacnich programu jsou v rdmei jednotlivych snimka
gojovany s zaznamenanymi obrazy filmové reality a tradi¢ni podoba hraného filmu se tak
pod vlivem animace za¢ina zasadné proménovat. Digitalni technologie zasadnim zpisobem

zmenily povahu filmu

Jednim z pravodnich jeva, kdy se projevuje zavidost filmu na dalSich médiich
azvlade na televizi v pristupu k publiku, je jeho prolindni sjinymi médii, predevsim

svydavanim knih, popularni hudbou a samotnou televizi.

Tim film sice ztréci ¢ast bezprosttedniho publika, ale do jisté miry si zaji&uje Ustiedni
postaveni jako vykladni skiin dalSich médii a jako kulturni zdroj, zn¢éhoz vychazeji knihy,
kredené seridly, pisnicky, televizni , hvézdy* a serialy.

Vyrazngji nez kdykoli piedtim se film stéava tviicrcem masové kultury. Dokonce i ztrata
ndv&évnika Kin je vice nez vyrovnana novym publikem tvorenym divéky sedicimi doma,
k nimz se film dostane prostiednictvim televize, nahravek na videu a kabelovymi a satelitnimi
kandly. (McQuail, 1999, s. 38)

S prichodem magnetickych pamétovych médii DVD piehravacu znacné ubylo divaka
v kinech.

DVD - je format digitélniho optického datového nosice, ktery mize obsahovat filmy

ve vysoké obrazove a zvukové kvalité nebo jin data

Pred dokoncenim specifikace DVD byl navrhasi neoficialné pouzivan nézev Digital
Video Disc (¢esky digitdlni videodisk). V roce 1995, kdyZz byla dokon¢ovana specifikace
formatu, v&k bylo rozhodnuto, Ze z davodu jeho daleko &irSich momogi vyuziti bude
oficidlné znit Digital Versatile Disc (¢esky digitalni vicelcelovy disk). Hollywood
pri distribuci a propagaci svych filma na DVD pouZziva pavodni neoficialni ndzev, ktery je tak

rozsirenc|si.
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DVD bylo uvedeno na trh v Japonsku roku 1996, ve zbytku svéta o rok pozdgji.
V dnedni dobé neni DVD Zé&dnou zkratkou, ale oficidlnim nazvem média. A to jak

v angli¢ting, tak v cesting.

V roce 2007 byl v Evropé Hamburskou firmou Optical Disc Service paentovan
auveden na trh tzv. EcoDisc, ¢esky uvadén také jako EcoDisk. Format dat je stejny jako
bé¢Zzné DVD, ma v3ak vylepSené nékteré mechanické vlastnogi, ale ma niz&i kompatibilitu.
Uvé&déna Zivotnost je 200 let.

V soucasné dob¢ se zatala stavét novd, pohodingjSi multikina se Sirokouhlym a nékdy
dokonce trojrozmérnym promitanim. Technicky pokrok tak obvykle znamend rozSiteni
moznogi komunikace a Siteni informaci anuti pavodni média ktomu, aby se snaZila

prizpasobit vyvijejicimu se trhu.

Jako technologie a jako pramyd bude film nepochybné i nadale zaujimat své misto
v naSem spolecenském systému, ale ne v takové podobg, v jaké byl pavodné naSimi obyvateli
prijat.

Film jako médium
Audiovizualni technologie
Veiejné predvadéni
Extenzivni (vSeobecnd) pritaZlivost
Prevlada vypraveéni a fikce
Mezinérodni charakter

Verejnaregulace

Ideologick& povaha
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24  Internet

Internet je celosvétova pocitacova sit’. Spojuje mnozstvi menSich siti pomoci datovych
protokold. Sovo samatné je spojenim anglického network (sit) a pavodné latinské predpony

inter (mezi); ta vyjadiuje propojenost internetu a skutecnost, Ze je sloZzen z dil¢ich siti.

Pocéky internetu datujeme do doby studené valky (Sedesdta Iéta minulého stoleti)
azajeho vznik vdé¢ime americkému minigersvu obrany, které se snazilo zgjistit odolné
ojeni v pripadé valecného konfliktu. V roce 1964 byla pro Pentagon vyvinuta poc¢itacova sit’
pracujici na principu dnesniho internetu. Prvniho ledna 1980 byl vyvinut prvni komunikagni
protokol atento den je zapsan jako oficialni zacatek internetu.

Roku 1990 se na sit pripojilo také Ceskoslovensko. Vroce 1992 je k internetu
pripojeno uz vice nez milion pocitaca a na sit’” pronikaji prvni multimédia, predevsim rozhlas

a video.

Na sklonku dvacatého stoleti internet zacina vyrazné pronikat do spolecnogi, sava
% zn¢j univerzalni komunikatni prosttedek a také velmi silné a podmanivé masmeédium,
které do jigé miry prebira funkce jinych médii, at' uz je to poda, telefon nebo i rozhlas
televize atisk. Poskytuje mnozsvi sluzeb, napriklad webové stranky elektronickou po&u,
dileni soubort, nakupovani po siti, raizné druhy on-line komunikace apod.

Tato novinka, ktera kombinaci nevidané schopnosti modernich pocitaca ukléadat
azpracovavat data a pirenosovych schopnogi sateliti na obézné draze, vytvorila skutecné
globalni komunika¢ni aparat. (McNair, 2004, s. 138)

v

Internet nabidl dosud nevidané moznosti: pristup k nejraznéjsim informacim véetné
databézi, sdileni dat, praci zdomova a hlavné moznost aktivné se podilet na jeho rastu.

Internet je prvni masmeédium, které umoziuje interakci, nikoli jen pasivni piijem.

V rdmci Internetu mohou uZivatelé vyuzivat mnoho sluzeb. Suzby jsou zajist’ovany

pocitacovymi programy a programy navzajem komunikuji pomoci protokoli.
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Pomoci socidlnich siti se prostfednictvim Internetu sdruzuji lidé, kteti by se jinak
fyzicky nemohli setkat. V soucasné dobé prozivaji socialni sit¢ rychly rozvoj, ktery je

urychlovan nové vznikajicimi technologiemi.

V ligopadu 2008 melo piipojeni k internetu 32 procent domécnosti a na jaie 2008 mélo
pres 90 % domécich po¢itact v CR moznogt pripojit se k Internetu. Podobng jako u jinych
VECi, existuje i moznog zavislosti na Internetu. Sudii a materialu zpracovaného natoto téma

je ovéem minimum a tato forma zavidogti je ¢asto podcenovana.

Internet sice neni nutno povazovat za hrozbu exigujicim sdélovacim prostredkiam,
derozhodné by mél byt povazovan za prevrainy pokrok v mezilidské komunikaci.
Ma moznog demokratizovat média, to znamené obnovit skutecnou verejnou sféru tim, Ze vréti
lidem kontrolu nad prosttedky komunikace. Zadné jiné médium aZ dosud nikdy takovym
zpusobem nezapojilo jednatlivce do pohybu informaci anéazora a nedalo jimtakovy viastnicky

zajem na samém médiu. (McNair, 2004, s. 143)

Po po¢éecni viné nadSeni znovych komunikatnich moznogi, nastalo na poc¢atku
21. doleti vygfizlivéni motivované vzradajicim vyskytem sociopatologického chovani
umoziovaného internetem. Jedna s 0 zneuzivani nelegalné ziskanych dat, internetové
piratstvi, internetovy terorismus a dalSi. Zdanlivd neregulovatelnog internetu vedla také
k novym snaham politickych elit o manipulaci verejnym minénim sjeho pomoci. V fizeni

politiky podryva internet snahy elit o utajeni. (Jirak, K 6pplova, 2009, s. 68)

Sejné jako jakékoli jiné vynalezy ma i své stinné stranky, je mu davano za vinu
ochladnuti mezilidskych vztaht, Ubytek tradi¢ni komunikace, pretechnizovanog civilizace,

jsou definovany stavy zavislogi nainternetu adalSi jiné nemoci k nimz vyznamné prispiva

Zavislog nainternetu se nazyva , netoménie*. Clovék s miZe stét zavislym na vem,
co mu umozni zbavit se, potlagit, nebo uniknout pred neprijemnymi pocity. Na vzniku
zavislogi % podileji zejména dvé oblagi - jak uZivatel internetu vnima sebe sama a jak

uzivatel internetu vnima své okoli.



Obecné |ze zavislost vymezit na zakladeé téchto symptomi:

T

Dilezitogt - prisludna aktivita (napi. popijeni alkoholu nebo ,, brouzdani“ po internetu)

e stéva nejdulezitejsi v Zivoté, dominuje mySleni, pocitim, chovani. A pokud s pravé své
zavislogi zavidy nevénuje, premysli alespon, kdy se oné ¢innogi bude vénovat priste.

Zména nélady - pokud ¢innost, na niZ jsme zavisli, pravé nevykonavame, meni se nam

nalada - nejsme schopni se fadné soudiedit apod.

Zvy%ovani tolerance - tolerance na urcitou davku latky nebo cinnosti se zvySuje,
to znamend, Ze musime hréat pocitacové hry ¢i fetovat ¢im dal vic, aby nas to tésilo

adogtavil seprisluiny efekt.

Abstinenéni priznaky - po pierugeni ¢innosti, naniz jsme zavidi, s dostavuji neprijemné

psychické ¢i fyzické pocity.

Konflikt - dochazi ke konfliktu mezi naSi zavidosti a okolnim svétem - rodinou, zgmy,
praci, Skolou apod.

V7 vt

Recidivy - recidivami s rozumi opétovné navraty do diivéjSich stava vyvolanych ¢innosti,
naniz jsme zavidli, to znameng, Ze se pii daldm kontaktu spiedmétem nasSi zavidodti
dostaneme do jiZ jednou zazivaného stavu podstatné rychleji nez pii prvnim kontaktu.
(Smahel, 2003, s. 141)

Na internetu jsou zavidejsi lidé stendenci se zabyvat sebou samym. To znamena lidé,
ktefi maji nizké sebevédomi, sebehodnoceni, pochybnosti o sobé. A u mladych lidi k tomu
prispivaji jesté zadné nebo malé socidni zkugenosti.

Se vznikem a exigenci internetu dochézi k preméné ostatnich médii. Jde predevsim
o rozpad ¢asovych a prostorovych bariér pii produkci a spotiebé zprav. Dochazi ke globalizaci
zpravodajstvi a jeho publika. Klasickym sdélovacim progiredkam, zejména tém tistenym,
Udajné hrozi nebezpeci, Ze se sanou prebytecnymi. Internet se sava nejrychleji se rozvijejicim

médiem svéta vSech dob.

Velkou vyhodou internetovych médii je, Ze poskytuji prostor pro necenzurované
informace, které |ze sdilet prakticky s kymkoliv, kdo mé pristup k internetu. DalSi nespornou

vyhodou je obrovska rychlost a nizké naklady k provozovani téchto médii.
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Internetova generace pocéétku tretiho tisicileti nejevi mnoho zajmu o zdroje a odborné
autorizované analyzy, které vyzaduji ¢as a premysleni. VétSinovy uzivatel internetu chce mit
po ruce sdéleni co nejdrive, zjednodu&ené, srozumitené, nejlépe vizualné prezentované, psané

jednoduchym jazykem, nejlépe v zabavném gylu zpracovani. (Verner, 2007, s. 59)

Prego internetova média piedstavuji jednu z nejUzaséjSich alternativ k tradi¢nim

masmédiim.

DETSKE INTERNETOVE DESATERO

@ Nikomu na internetu nedam svou adresu, jméno mé Skoly, ani adresu prace mamy,
telefonni ¢cido domuz nebo do précer odicii.

@ KdyZ narazim nainternetu na néco, co je mi neprijenné, /eknu o tomtatovi a manme.
@ Nikdy se nesgjdu s nekym, s kym jsem se seznamil/a na inter netu, bez souhlasu r odicii.

@ Kdyz se schazim s nekym, koho jsem potkal/a na inter netu, dam s sraz na verejném misté
anecham se dopr ovodit rodici.

@ Nikdy nepodu e-mailem svou fotku bez povoleni rodicii.
@ Nebudu odpovidat na Zadné zpr vy, které jsou 2¢é a uradive.

@ Neni to moje vina, kdyZ se mi néco takového stane. KdyZz dostanu uréadivé zpravy, nebo s

m stane néco jiného, 7eknu o tomr odiciim
@ Domuvim e srodici na pravidlech pouzivani internetu a budu je dodrZovat.
@ Hlavne se musim srodi¢i domuvit, kdy ho budu pouZivat a jak dlouho.

@ Nebudu nainter netu navstévovat mista, ktera mi rodi e zakazal it

http://www.kaza.cz/ ?page=article& article=fag_deti
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3 Moc a vliv médii

Skoncentraci vlastnictvi médii na narodni, ale hlavné nadnarodni a multimedialni
Urovni, které je priznaénou pro soucasné rozvinuté kapitalistické spole¢nosti, vystupuje

do popredi otazka potenciondlni ¢i skutecné moci, kterou toto viastnictvi prinasi.

Jak souvisgji média s moci? Vychazejme z faktu, Ze média pasobi ve spoletnosti, ktera
je nerovna, co do dileni moci, a jsou spjata prevazre s previadajici ekonomickou a politickou
silou. Jsou tedy ¢agto piredmétem boje o ovladnuti a zpristupnéni a predmétem regulace. Jsou
zaroven nastrojem této moci a mohou uplatiovat ve spoleénogi svij rozsahly vliv. Jak

provadgji tentovliv?

pritahuji pozornost veiejnosti

presvédéuji verejnost

ovliviuji chovani vefejnogi

usporadavaji informace pro verejnost

propajcuji vécem gatus a legitimitu

Média ovliviiyji chovani, presvédceni, hodnoty, postoje a naézory jednotlivca
i spolecnosti, maji vliv na témet kazdou lidskou cinnost. Znatné ¢ast vlivu médii spociva
vtom, Ze napoméhaji socializaci jedince a tim spoluutvareji polecnost a vztahy v ni.

V modernich spolecnostech se stala podstatnym nastrojem Sifeni socialnich norem a hodnot
pravé média. (Burton, Jirdk, 2001, s.15)

Predstava, 7e média mohou vyuZivat vlastniho pogaveni a mit na spole¢nos
ajednotlivee vliv, ktery se svym vyznamem blizi vykonu moci, s opirad o skute¢nogt, Zze s
média podstatnym zpasobem podileji na utvéreni kulturniho symbolického prostiedi,
na formovani socialniho Zivota. ( Jrak, Kdpplovéa, 2003, s. 71)

Je&té zietelngjSi tato moc je v pripadé kampani, tedy spoji-li se G¢inky nékolika médii.
Sdéleni, které na ¢loveka puasobi z nékolika stran, na razné jeho smydy a riznymi zpusoby,

ma najednou jedte vétsi silu, nez sdéleni obycejné, napriklad reklamni ¢i volebni kampané.
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Zatim se v&k nedafi moc médii spolehlivé prokazat. Ne snad proto, Ze by
neexistovala, ale proto, Ze je jen velmi obtizné mozné tento jejich vliv védecky ovérit. Nedari
£ zméfit, jaky presné vliv ma konkrétni sdéleni skrze média na verejnost. Neni tedy pochyb
otom, Ze média maji znac¢ny vliv na publikum, Ze ptimo i neptimo ovliviauji spolecnost, avsak

nepanuje shoda v tom, ¢im presné ovliviuji ajaké povahy toto ovliviiovani je.

31 Svoboda médii

Svoboda médii je oznatenim pozZadavku na co nejdaslednéjsi a pokud mozno zakonem
garantované oddéleni médii od statu, jez v dasledku vyjadiuje pravo na svobodu vyjadiovani

ana svobodné utvareni ndzor.

Kritéria svobody médii se projevuji v raznych rovinéch a v raizné mite jednozna¢nosti,
to znamena od jasného pozadavku na absenci cenzury, pies rovné pravo a stgnou piilezitos
pro v&echny obc¢any svobodné pfijimat zpravy, nazory a vzdélani, az po méné jednozna¢né
pozadavky, napi. pravo zpravodajskych médii svobodné ziskavat informace. (Reifova a kol.,
2004, s. 246)

Svoboda informaci a jegjich Sifeni je jednou ze zakladnich pojistek historického pokusu

brénit zneuZivéani moci, ktery nazyvame demokracie. Cim je nedemokratictsjSi rezim, tim vice

e boji svobody informaci.

Svoboda médii vyjadiuje nejen pravo na svobodu projevu, ale i pravo na svobodné
utvareni ndzoria. Svoboda komunikace vyjadiuje absenci cenzury, povolovani (licencovéni)
nebo jinych typa ovladani a kontroly ze strany vlady, a tak nepopirané pravo zveiejnovat
arozSirovat zpravy a ndzory. Jde také o rovné pravo a sejnou piilezitost pro vdechny ob¢any

svobodné prijimat zprévy, nazory, vzadélavani a kulturu.

Je také tieba svobody zpravodajskych médii pii ziskavani informaci zrelevantnich
zdroji a absence skrytého vlivu pii vybéru zprav a nazori ze strany majitela meédii
azadavatelu reklamy. V poZadavcich je skryto n¢kolik potencionalnich konflikta a rozpord,
pricemz je treba mit na paméti, Ze svoboda verejné komunikace v médiich nikdy nemaze byt
absolutni. (McQuail, 1999, s. 168)
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Padem komunismu se media dostala zrukou stdu do rukou vergjnosti. Jednak
gatutarnim aktem, jakym se statni rozhlas a televize staly organizace verejnopravnimi, jednak
privatizaci. Znamena to, Ze se promenil i charakter dopadu jejich ¢innogi na verejny Zivot.
To, co stoji v novinéch, neni zjevena pravda, de sdéleni, které si muze kazdy piebrat podle

svého.

Nastala svoboda tisku a teoreticky se da napsat a vysilat v&echno. Prakticky je tomu
tak, Ze obsah a zpisob informa¢nich sdéleni uréuje provozovatel instituce, ktery je povinen
zachovavat platné zakony. Provozovatel tak oviem c¢ini progiednictvim svych vykonnych

¢initela, kteri jsou také svobodni lidé.

V tiku, predevSim dennim, se trni poméry projevily spiSe pozitivné. Oproti
pivodnim prognézam, Ze s na malém ¢eském trhu sotva udrzi tolik deniku, vychazi gale rada
celogtatnich lista ve velkém nékladu. Nenaplnily se obavy, Ze majitelé denniho tisku budou

nepiistojné ovlivinovat politicka stanoviska novin.

Velmi poztivni je Zisteni, Zze za&dny zdenikd neni ptimo ovliviiovan nékterou
politickou granou. Proto nehrozi nebezpeci mocenské manipulace. Naopak v tisku pribyvaji
siné kritické pogoje k celému spektru politickych stran, k ¢innosti vliady, k postupum
opozice, ¢i k jednotlivym politikam. (Brezina gj., 2000, s 100-102)

KdyZ si polozime otazku, zda exiguje svoboda v internetovych médiich, mizeme dojit
k zavéram, Ze jako kazdy lidsky vyndez, lze i tato média zneuzit. V podedni dob¢
% napiiklad objevuji informace o tom, Ze nékteré zemé se pokou&eji internet cenzurovat

avyvijegi ktomu dimyslné néstroje.

Zda se, Ze kdykoliv se podati vybojovat dternativni progor svobody, najde se vzdycky
Zpusob, jak tento prostor opét zmanipulovat. Nedavno napiiklad vySlo ngevo, Ze velké
nadnarodni spolecnosti si dnes jiz plati celé tymy blogera, ktefi prispivaji svymi "nazory"
do vyznamnych blogt a vylepSuji tak obraz spolecnogi v ocich vereginosti nebo prosté jen
delaji reklamu na jeji produkt.
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Média — a zejména soucasna elektronickd media — maji totiz podle nadzoru prednich
sociologia a politologa velikou moc a vliv a snazi se je vco nejvétsi mite uplathovat,

nebot’ vyjadiuji a spoluformuji verejné minéni.

3.2 Vliv médii na volno¢asove aktivity a kulturu

V soucasné dob¢ nekteri filosofové hovori o tzv. medidlni civilizaci, kterd je
podminéna predevdim rozvojem novych technologii, které vytvéreji nové sit¢ vztahi a samy
uréuji spolecenské struktury. Medidlni sveét definitivné rozbiji hranice mezi vaznym,
védeckym, tragédii a jarmarkem, povrchné exhibicionigickym, la%kovné hravym a drbem ¢i

pomluvou. Tim padem dochazi ke zméndm v na%em Zivoté.

Média uz nelze chapat pouze jako prostiedky technické civilizace, které douzi
socidlnimu  pokroku, jak tomu bylo donedavna, ale stala se prostiedkem, ktery tvori

univerzalni obraz svéta

Vétdnu skutecnosti zname uz jen z médii a diky tomu ndm média vnucuji i pogoje,
chovani, zpasob mySleni, cile atd. Jsme jejich konzumenty, i kdyZ je nepaslouchdme, protoze
ovliviuji reakce jinych, na které jiz reagovat musime. Medialni obraz svéta je tedy agresivni,

nezavazujici, ale zaroven laskovny a hravy. (Hvizd’ala, 2008, s. 237 - 238)

Masmeédia nas nepochybné siln¢ ovliviuji, nebot” zasahuji nasi psychiku, aniZz bychom
s to védomé uvédomovali. Nepiimo, pomalu sice jemnym zpusobem, za to v&k dlouhodobe.
Velice silnym prosttedkem k ovlivnéni lidské psychiky je hlavné televize a odatni

audiovizualni prostredky komunikace.

~

Sovliviiovanim psychiky je spojen také problém, Ze pri pravidelné konzumaci
informaci masmédii vnimame obraz reality tak, jak nam jej tyto prostiedky piredkladaji. Mame
moznog vnima jen to, co nam masmedia predlozZi. Jaksi upraveny obraz skutecnosti.

Masmeédia vytvéreji v naSich myslichiluzi svéta.

Masmeédia na nas Gtoci kazdy den ze vSech stran a dnes jiZ mdlokdo si dovede

predstavit, jaky by byl Zivot bez televize, rédia, tisku... Cerstvé informace jak z domova tak
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ze svéta se pro nas staly samoziejmosti. Dle libosti si pouze staci vybrat formu jejich podani.
Masmédia jsou v tomto jedineénd. Rychle a pohodiné kazdému dle jeho gusta naserviruji
dennodenn¢ kupu nédzori, Gvah, pohleda

Nova média ovliviuji i dalSi oblasti lidského Zivota, napriklad umoziuji praci
zdomova ¢i na cegach, vyrazné téZ meni zpasob trdveni volného ¢asu: hrajeme hry, spis nez
£ vydavame za gortovnimi aktivitami, nemald ¢ast lidi dava prednost pred posezenim
sprételi virtudni komunikaci, dokonce i televizi, diive obdvaného skadce vyvoje déti,

dedujeme méng.

Volny ¢as acinnogi snim spojené tvori zasadni oblast v na%em Zivoté. Zavolny ¢asje
povaZovan ¢as, v neémz jedinec svobodné, na zé&kladé svych zaimu, ndlad a pocita voli svou
¢innost. V Za&dném dalSim Zivotnim obdobi neni jedinec schopen zajimat seotak Siroké
goektrum zgjmovych aktivit jako v détsvi a dospivani. Dogpéli jdou ise cestou zUzeni
okruhu zajmua a prohlubovani ur¢itého druhu zajmu a ¢innosti. Volny ¢as déti amladeze
ajeho naplnovéni pozitivnimi aktivitami hraje vyznamnou roli pti utvareni osobnosti mladého

¢lovékaa pri jeho pozitivni socializaci.

Masmeédia jsou také spojena s volnym c¢asem nés vdech. Vzhledem ktomu, jak
vyznamnou roli meédia hraji v Zivoté¢ jednotlivce i spolecnosti, sesnazi odbornici s
nejraznéjSich obora Zjistit, jaky je redny vliv meédii na podobu na%ho Zivota Média
grukturuji ¢asovy rozvrh dne a tydne tim, Ze noviny vychazeji v ur¢itou dobu, ¢asopisy
v urcity den a porady se vysilaji v ur¢itou dobu.

Uzivani médii také objasiiuje mezilidské a pracovni vztahy. V fadé rodin je napiiklad
jasné, kdo smi komu prepinat zvoleny televizni program a kdo komu nikoliv; v jakém poradi
¢tou jednotlivi ¢lenové rodiny tiskoviny apod. Nekteri zaméstnavatelé rozlisSuji postaveni
pracovnika podle toho, co si kdo smi hledat na internetu, popiipadé kdo maze mit

na pracovigi riazna média.

Média ovliviuji také oblast spoledenské etikety. Je prece nedudné ¢ist s u jidla, je
nesludné poustét hudbu tak nahlas, aby to rusilo ostatni, dale je neslusné napiiklad ¢ist nékomu
pres rameno. Sezeni pied monitorem pocitate je zaleZitost vydovené intimni a divat se

nékomu pies rameno je nevychované.
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VlIiv médii na volno¢asové aktivity a kulturu je obrovsky aneustdle s zvy3duje stim,
jak média nabyvaji na dominanci. Pri zjistovani konkrétnich vlivi se ale odbornici museji
vyrovnavat stim, Zze média vzdy pasobi v néjaké dobovém socidlnim, kulturnim a politickém
kontextu a v néjaké momentdlni situaci. 1zolovat jejich vliv od vliva ostatnich je proto
prakticky nemozné. (Mic¢ienka, Jirdk, 2007, s. 22 - 23)

33 Nasli v médiich

Pri gudiu moznych ucinka meédii a jejich vlivu na jednotlivce i spole¢nost s vénuje
vI&t soustiedéna pozornog na UCinek medidlniho nasili, to znamend zobrazovani
agresivniho chovéani. Jedna se o Ucinky kratkodobé a dlouhodobé.

Mezi kratkodobé (kinky s fadi moznog vyvolani nasilného ¢i agresvniho chovani,

moznog vyvolani grachu a moznost znecitlivéni viéi nasilnému chovani.

Mezi dlouhodobé Einky zarfazujeme mozné zmény chovani, zvySené obavy lidi, Ze se
sami stanou obét'mi nasili a zmény v pogoji k redlnému nésili, kdy lidé na zékladé dedovani

medialniho nasili pristoupi na my3enku, Ze nasili je prijatelné. (Burton, Jirak, 2001, s. 370)

Vyvoj masovych médii doprovézeji obavy ztoho, Ze nasilné obsahy mohou mit
negativni dopad na uzivatele, zvladté na déti.. Soustredény zdjem médii o problematiku nasili
zachycovaného v médiich vedl ktomu, Ze se dnes jedna o velmi dukladné zpracovany
autridény typ medializovaného obsahu. Pozornost se piitom soustied'uje na obsahy
zobrazujici fyzické nasili, tedy zamérné télesné pasobeni na druhého se zigjmym Umyslem
poskodit mu zdravi nebo ho zbavit Zivota, nebo mu alespon pasobit boleg. (Jdrak, Kopplova
2003, s. 126)

O prenosu mediélni agresivity do redného Zivota svéd¢i vyzkumy a piipadové studie
unési v zahranici. Jiz delSi dobu se konstatuje, Ze sledovanim agresivnich masmédii vznikéa
riziko ndvyku na nasili. Dochazi tak k otupovéni, sniZzovani vnimavosti na tyto jevy

i v redlném Zivoté, ke zvySovani tolerance na nasili.
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Zvla&te medialni produkty digribuované televiznim vysilanim, v sitich kin a pajcoven
aprodejem videonahrévek a pocitacovych her podléhaji v fadé zemi regulaci z hlediska toho,
zda obsahuji nésilné vyjevy, projevy psychického ¢i fyzického nasili vi¢i druhym osobam.

Vyvoj meédii od masového rozsireni komeréné orientované kinematografické produkce
v prvnich dvou desetiletich 20. stoleti doprovazeji obavy z toho, Ze nasiiné obsahy mohou mit
negativni dopad na uzivatele, zvlasté na déti a mladez. Podle teorie socialniho ué¢eni dedovani
televiznich programit sprvky nésili a brutality v détském veéku vyznamné zvysuje sklony

k agresivité ve véku dospelém.

Soustiedény zgem o problematiku nasili zachycovaného v médiich vedl ktomu,
Ze sednes jedna o velmi dikladné zpracovany a utridény typ medializovaného obsahu.
Pozornost s pritom soustied’uje na obsahy zobrazujici zvlasté fyzické nasili, tedy zamerné
télesné pusobeni na druhého s ziejmym umyslem poskodit mu zdravi nebo ho zbavit Zivota,
popiipadk mu alespon zpusobit bolest. MenSi diraz se klade na psychické nasili,
tedy prezentaci slovnich urdzek, citového vydirani apod.

Medialni nasili predstavuje nejvétsi hrozbu pro déti a mladez. Nadmeérné mnozstvi
Casu, které travi déti i dospéli audiovizudlni zabavou, vytlacuje ze Zivota aktivni zpasoby
trveni volného casu, brzdi rozvoj ieci a predstavivosti, potlacuje tvorivost a druznost,
oslabuje citové vztahy. (Ri¢an, Pithartova, 1995, s. 61)

Obavy z nasilnych pofadi jsou soustiedény pievazné na spolecenska rizika, nebezpeci
napodoby (imitace pii hie i v realité), mravni Ujmu, znecitlivéni, zvySovani odhodlanosti

Kk pouziti agrese, vyvolavani Uzkogi. Pisobeni médii je proto ¢aste¢né regulovano zakony.

Legislativy fady g¢éti pamatuji na ochranu déti a mlddeze pired moznym vlivem
nésilnych jevi. Ceska legislativa zakazuje vysilat v dobé od 06:00 hod do 22:00 hod porady,
které by mohly ohrozit psychicky nebo moralni vyvoj déti a mladistvych (8 5 odst. zdkona
¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhl asového a televizniho vysilani).

Nasli predvadkné v médiich je nutné analyzovat podle toho, jakou roli sehrava
v kontextu, v némz je piedvadéno. Ne kazdé zobrazené nasili s mize povazovat za rizikové
pro dalsi psychicky vyvoj ditéte. (Jirak, Kopplova, 2009, s. 316)
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Nadmérné sledovani televize a medidlniho nésili se nemuZze oznit za pric¢inu
agresivniho chovéani. Je pouze jednim z mnoha podpurnych vlivi. Vyznamnou roli ve vnimani
televize hraje veék ditéte a souvisejici vyvojové aspekty, jako naptiklad rozvoj kritického
my3eni.

Jelikoz televizni programy obsahuji velkou miru nasilnych scén, riziko negativniho
efektu s vztahuje predevdim na tézké konzumenty medialniho nésili. Vliv teevizniho nasili
naagresivni chovani déti nelze precenovat a generalizovat. U¢inek medii neni jednotny. Déti
navic nejsou kontinudlni divaci a c¢asto sleduji televizi UtrZkovité. Jgjich schopnogt
koncentrace podléha stejnému vyvoji jako odatni dozky jejich osobnodi. Diteé se uci
agresivnimu jednani zrodinného progiedi, spole¢nosti ateprve na tretim mist¢ z masmediélné
nabizenych agresivnich vzoru.

Krom¢ mozné napodoby agresvniho chovani provazi nadmérné sledovani televize také
mnozstvi  souvisgjicich vedlejSich efekta. Patii k nim chabd socidlni ptizpusobivost,
nediveéiivod, Spatny vliv na Skolni prospéch, omezena slovni zasoba a vSeobecny prehled,
poruchy spanku, emociondlni labilita, prohloubeni chovani podle sereotypnich roli,
Zjednoduené vnimani svéta — nebo vnimani svéta jako vice nebezpe¢ného miga, a stim
ouvisgjici véts uzkost. (Suchy, 2007, s. 133)

Dnedni rychlost a mnoZstvi informaci ma svij dopad na zvy3ujici se pocty
problémovych jedinci. Velky vyznam komunikacnich prostiedkt naruSuji nékteré zaporné
faktory. Ngen telefon, rozhlas, film, televize, ale i internet maZe poskytovat informace,
které mohou negativné ovlivnit rizikového jedince

Vzhledem k dynamickému Siteni novych informa¢nich a komunika¢nich technologii,
jehoz dasledkem je radikalni proména Zivotniho pole ¢lovéka, vyvstava riziko spojené

smravnim, kulturnim, duchovnim a socianim Zivotem souc¢asné spolecnogi.

34 Uginky médif

Ptame-li se po (€incich médii, ptejme se, pro¢ se divame do zrcadla a co chceme vidét.

Mnoha sdéleni v médiich se tykaji naSeho Zivotniho gylu, Zivota skupiny, do niz pattime,
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jsou sebeprezentaci i predstavenim nazoru a hodnot nasSi kultury. Kazdy z nas v sobé nosi
ur¢ité charakterové vlastnosti, pocity, ndzory na svét, na jeho podobu, a piani, jak by mgl
vypadat. To v&echno se promita i do naseho , zrcadlového odrazu“!

Medidlni iCinky (media effects) jsou zamyslené ¢i nezamydené dusledky ¢innosti
masovych médii na piijemce jejich sdéleni. Musime odlisit pojem moc médii (media power),
ktery vyjadiuje velikog vlivu a potencidlu pusobeni médii uréitym zpiasobem. Vyraz medialni
innog pak vyjadiuje ugpédnog a vykonnost pii dosahovani daného zaméru planovitého
pasobeni médii. (McQuiail, 1999, s 365)

NejnapadnéjSim, nejviditelnéjSim a nejdostupnéjSim projevem medidlni komunikace
je riznorody a pestry soubor ,vyrobki - produkti“, jez média nabizeji publiku a které

uZivatelé meédii tak ¢i onak vyhledavaji ¢i prijimaji, smituji s snimi a uzivaji je.

Medialni produkty se podileji na formovani prostiedi, v némz se lidé pohybuiji, nabizeji
fadu podnéti k Gvaham, predstavuji modely feSeni nejriaznéjSich situaci a vzory chovani,
rozSiuji hranice poznani, jsou aktivni souc¢ésti kultury, do niz ¢lovek patii a jejiz soucasti

* citi.

Medialni produkty nas provazeji kazdodennim Zivotem. Zafind to probuzenim
(napt. mobilnim telefonem, prvni ranni davkou zprav ¢i hudby zrédia) a pokracuje pies cely
den (noviny ¢i casopis, hudba v prehravaci nebo na pocitadi, oblibeny internetovy
zpravodajsky portal, e-maily, SMS atd.) az do vecera (brouzdani po oblibenych grankach

v siti internetu, sledovani oblibeného televizniho serialu, nav&téva divadel niho predstaveni).

Medidlni produkty jsou vytvorené ze slov, obraza, zvuku, grafickych prvka, pohybu,
dedu vyjevi, barev a jejich kombinaci. Kazdy medialni produkt bez ohledu na svou povahu

amoativaci vzniku s stavaa je socialnima kulturnim faktem. (Jirak, Kopplova, 2009, s. 258)

V soucasné dobé nekteri filosofové hovori o tzv. medidlni civilizaci, kterd je
podminéna predevaim rozvojem novych technologii, které vytvaieji nové sité vztaht a samy
uréuji spolecenské sruktury. Medidlni sveét definitivné rozbiji hranice mezi vaznym,
védeckym, tragédii a jarmarkem, povrchné exhibicionistickym, laskovné hravym a drbem
¢i pomluvou. Tim padem dochézi ke zménam v naSem Zivote.
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Média uz nelze chapat pouze jako prostiedky technické civilizace, které douzi
socidlnimu  pokroku, jak tomu bylo donedavna, ale stala se prostiedkem, ktery tvori

univerzalni obraz svéta

Vét&nu skute¢nosti zname uz jen z médii a diky tomu ndm média vnucuji i pogoje,
chovani, zpusob my3eni, cile ad. Jsme jejich konzumenty, i kdyZz je neposlouchame,
protoZe ovliviiuji reakce jinych, na které jiz reagovat musime. Medidni obraz svéta je tedy

agresivni, nezavazujici, ale zaroven laSkovny a hravy. (Hvizdala, 2008, s. 237 - 238)

Medialni svét s prezentuje neustdlym tokem udalosti, obrazt a zprav, ale neni Uplné
pravdivy. Nehleda odvracenou tvai skutecnosti, ale snazi se ji doplnit. VétSi vyznam nez

odkryti pravého mé pro mediélni svét nalezeni nového. Hlavni jetedy zména.

Média v medidni civilizaci se vyvijgji podle vlastni logiky, jako autonomni systémy,
které jsou ve svém vyvoji nepredvidatelné. Zaésadné sama vytvareji a diktuji podminky
astanovuji poZadavky, jak je mozné snimi pracovat, jak do nich vstupovat. Nabizi sice

nekoneé¢nou fadu informaci, ale zaroven nikoho k niéemu nenuti.

Pojmy etika a moralka v medidlni civilizaci jiZz ztratily svij obsah. Sila médii
na zacatku 21. stoleti prameni ztotadlniho znic¢eni hodnotové skaly. Proto se UpIné vytratil
rozdil mezi vysokou a nizkou kulturou, mezi umgnim a kyc¢em. Zatimco vysoka kultura
hodnoty prohlubovala, medidlni kultura se jen rozping, expanduje. Prikladem toho je,
Ze napiiklad média vytvai tzv. hvézdy - celebrity, které se jen diky nim ,vyhiivaji
na Zebricku popularity a pfitom Zadné vy soké kulturni hodnoty nevytvorily.

Média, jak fikal jiZ McLuhan, sama ur¢uji rdmec a formu Siteni informaci, jou sama
zpravou, jenze nic neodhaluji ani neskryvaji, pouze ozaiuji, ukazuji na lidi a véci, interpretace
je nezajima Takova média jsou neosobni, nejsou ani subjektem, nemaji vlastni vili, nic s
nesnazi sdélovat ani nechtéji provokovat, nemaji ambice hrozit a varovat, pouze chtéji néco
neuddle arychle predvadkt. Medialita od nikoho nevyZaduje kreativitu a autenticnost,
sookojuje s jen s pohodinym napojenim na sit’. Staéi se divat, byt piitom, kdyZ jsou udalosti
na siti, ne kdyZ se udalost déje.
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V zahrani¢i existuji dvé skupiny filozofu. Jedna v souvislogi s medialitou upozoriuje
nanebezpeti a varuje. Druha skupina v ni spatiuje vyzvu k dynamic¢téjSimu popisu svéta
snekonecné proménlivym obrazem. K nim mizZeme pfifadit i naSeho filozofa Ivana Muchu.
(Hvizd'ala, 2008, s. 242)

Je mozné dedovat také konkrétni formujici U¢inky, které masmédia na piijemce maji.
Larsen uvadi toto rozcéleni:

Vznik novych specialnich ¢innogi zamétenych na préci pro masmédia (reklama...)
nebo s nimi spojenych (zabava, nova forma vychovy).

Zkracovani vzdalenosti a rozSifrovani verejnogi (nékdy cela planeta). Roz&rovani
poznani ¢lovéka (naucéné porady, geografické porady v televizi).

Nove vzory pro konverzaci, jazyk a zvyky.

Masmédia jsou manipulativni (uréitym osobam davaji prestiz a autoritu tim, zeje
predstavuji verejnogti, jinym odpiraji pozornost).

Poskytuji mnoho modelt (chovani, jednani, zptisob Zivota, mdda, Zivotni vzory...).

Posiluji duraz na ekonomické faktory Zivota.
Méni vzorce rodinného Zivota.
Jou predpokladem kulturni difaze (rozdil v prijimani kultury mezi méstem

avenkovem).

Vyzkumem mediélnich G¢inka se jiz zabyvalo mnoho teoretikia. Napiiklad McQuail
(1999) rozlisuje ¢tyti faze vyzkumu mediélnich G¢inka takto:
Prvni faze: neomezena moc médii (as 1900 — 1940).
Druh& faze: neGcinnost médii (1940 — 1965).
Tieti faze: opétnavira v dIné tcinky médii (1965 — 1980).
Ctvrtafaze: transakeni predsavy o Ucincich (as od 1980).

Mame mnoho davoda veéfit, Ze Ugpesha média budoucnogi, at’ uz bude jejich
technologicky zaklad jakykoli, budou fungovat na gejnych principech, jako tomu bylo
v minulogti. Ve spolecnogdi, v niz je motiv zisku vysoce hodnocen a v niz je zékladnim
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ekonomickym systémem kapitalismus, s radikalni zména podstaty jevi nepravdépodobna
Soucasna podgata masové komunikace spociva vtom, Ze profesionadlové provozuji média,
aby dosahli zisku.

Predstavy o jednotlivych (¢incich médii na jednaotlivce ¢i spolecnost predgtavuji velmi
bohatou oblast medialnich studii. Vznikl nézor, Ze masmédia na nds maji magicky U¢inek.
Uvahy o vlivu médii se objevuji vzdy v zesilené mite s prichodem nové komunikagni
technologie. Napriklad nekteri autofi dochézeji k zavéru, Ze prichod digitalizovanych médii
apocitacovych siti znamena daleko vétSi moznog kontroly nad chovéanim ¢lovéka nez kdykoli
piedtim. (Jirék, Kopplova, 2003, s 169, 185)
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4 Détska osobnost a média

Média, vyznamny néstroj komunikace, hraji dulezitou roli hlavné v pocéatecnich
gédiich formovani Urovni jedince. Détstvi je nejvyznamngjSi etapou v Zivoté ¢loveéka. Je to
obdobi, vekterém se c¢lovék nejvice rozviji po vSech strankéch. Dochézi k nejvétSim
fyziologickym zménam, k obrovskému rozvoji poznavacich procesi a v nemensi mire také

k emo¢nimu a socialnimu vyvoji. Je to ale také obdobi, ve kterém je ¢lovek nejzranitelné;si

az&oven nejvice odkazan na jiné osoby.

Soecifikaénim socializa¢nim ¢initelem jsou masmédia, kterd prindSeji détem a mléadeZi
razné informace. Na jedné stran¢ je zahlcuji nasilim a komeréni produkci, kde je agresivni,
dravé chovani odménovano a oslavovano, kde neni misto pro soucit, slitovani, pocity viny,

nebo schazi vérohodné zobrazované boleg a utrpeni obéti.

Média na druhou stranu pomahaji vytvéret subkulturu déti, ktera je vystavéna
na gpolecnych zajmech. Tady si mohou menit informace, pii hrani poc¢itacovych her ménit hry
samotné, vytvaret dozitd kritéria hodnoceni, coZz je bezesporu dobré pro jejich rozvoj.
Diky médiim miZeme pozorovat i zmény v porozuméni ditéte vétSimu mnozstvi pojmu,

protoZe prostiednictvim médii neni svét dospélych adétem tak vzdalen, jako drive.

Zatimco v minulogi byly vzdélani a vychova zgistovany pomoci slova a knihy, dnes
jsou nahrazovény fotografiemi, filmy, videem, televiznimi obrazovkami a pocitaci. Sruktura
nosice informaci ma rozhodujici vliv na lidky Zivot a jeho formu. Jestlize obrazy vytlacuji

~r oz

testy, pak prozivame, poznavame a hodnotime svét i sebe samajinak nez drive.

4.1  Vliv masmeédii na projevy a chovani déti
Srostouci roli médii ve spoletnosti se neugale zvysuje rozsah i oblast jejich vlivu.

Média ovliviiuji chovani ¢lovéka ve vsech jeho socialnich rolich, vyznamné se podilegji

na formovani jeho hodnotového systému a na utvéreni neékterych postoj.
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Déti jsou pokladany za skupinu, na niz mohou média snadno piasobit a ktera se necha
lehce ovlivnit. Je to mimo jiné zpasobeno nepiipravenogdi détské psychiky, détskou zvidavosti
ataké vnimavosti. U déti je podstatné sniZena jejich schopnost oddélit fikci od reality.

Vyvoj masovych médii doprovazeji obavy, Ze nasilné obsahy mohou mit negativni
dopad na uzivatele, zvladte na déti. Sledujeme-li priciny destrukce moralnich hodnot mladého
¢lovéka, mazeme vidét, Ze ke kazdodennimu Zivotu patii i pusobeni televize, videoprogramu
anevhodnych filma, které ¢ago hraji velmi negativni roli. Toto se stalo kazdodenni soucasti
zpravodajstvi i ostatnich televiznich programi, akenich filma a videoher. Nékolik desitek let

e diskutuje o vlivu filma, televize a nejnovéji pocitatovych her na psychiku ditéte.

Déti a mladdez, oproti minulym desetiletim, travi vétSinu svého volného c¢asu
u nékterého z masovych médii. Jedné se predevsim o dedovani televize, hrani pocitacovych
her a surfovani po internetu. Znaénd ¢ag populace si tento negativni vliv médii ani
neuvédomuje, nebo uvédomovat nechce, tudiz ani nenabizi svym ratolestem jiné a mnohem

vhodngjsi volnocasove aktivity.

Vékova nepriméienog je jednim zmnoha problémi souvisgjicich spusobenim
masovych médii. Déti a mladez casto sleduji medialni porady, které jim nejsou uréené.
V piedskolnim véku nejsou déti jedé dostatecné zralé, aby mohly takové porady vnimat.
Nemaji Zzadné Zivotni a mravni zkuSenosti, aby plné chdpaly medialni skutecnost jako

sylizovanou a ne vzdy realnou.

Vét&na &kod zpusobenych na détské psychice médii, vznika zhruba do 7 let véku
ditste. Cim vice vnima dité nésili z médii, tim vice je pozd&ji projevuje, mnohdy aZ
do dospelogi. Sledovéni televize vtomto véku patti mezi aktivity, kterym vénuji déti
v porovnani s jinymi médii nejvyznamnéjsi ¢ast svého volného ¢asu. Proto je teevize médiem,
které ovliviuje déti v dobrém ¢i patném smeru nejvice. (Micienka, Jirak a kol., 2007, s. 43 -
44)

Masova média a nezodpovédnost nékterych tvarca jejich programi ohrozuji postoje
achovani nejmladsi generace. VSichni si uvédomujeme, Ze v souc¢asné dobé dochézi k masivni

devalvaci hodnot a ke ztradté mravni zodpovédnosti. Jiz u déti dochézi k absenci moralnich

2 http://apli kace.mv cr.cz/archiv2008/ casopi sy/policistal2008/04/prvyzkompad . pdf
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zabran, k deformovani jejich estetického cité a vkusu. Tohle viechno predstavuje podhoubi,

na kterém pak vyrusta arogance a agresivita. (Kraus, Polackova, 2001, s 70 - 71)

Obavy z toho, jak miZe televize ovlivnit déti, se vyskytuji od chvile, kdy bylatelevize
vynalezena Tyto obavy s stupiuji spolu stim, jak se zrychluje technologicky vyvoj a déti
* davaji pii konzumaci medii stdle méne zavidymi narodi¢ich a dogpelych obecné. Média,
zvlade televize, video a tzv. nova média - pocitace a internet,  stala , tretim dospelym®,

ktery vedle otce a matky travi s ditétem nejvice ¢asu.

Soucasny vyvoj volnocasovych aktivit déti a mladeze neni piiliS pozitivni. Prohlubuje
£ Pide pasivnost, konzumnost a nendro¢nost aktivit a snizuje se celkové jgjich frekvence.
Soort a ostatni aktivni formy vyuzivani volného ¢asu se pro velkou ¢ag mladych stavaji prilis
naméhavé. Dominantnim médiem se stal pocitad a snim spojeny internet, ktery je tézisteém
traveni volného casu déti a mlddeze. Na prednim misté ve volném case mladeze je sice také
televize, poslech reprodukované hudby, nav&évy restauracnich zatizeni a nicnedélani,
de predevSim jsou to aktivity spojené s informac¢nimi technologiemi, pficemz u nékterych

kupin mladeZe je to prave internet a jeho socialni site.

Dudedkem snizZeni kvality spolecenské péce o volny ¢as mladé generace je v mnoha
pripadech i n&st negativnich spolecenskych jevi. Jestlize spolecnost zabezpec¢i kvalitni
tréveni volného casu déti a mladeze maze tim, i kdyZ jen do urcité miry, kompenzovat
pripadné nedostatky Skolského sysému arodinného progiedi avlivu.

Pricin, které zpusobuji stejné nasili prezentovaného médii, mohou spocivat jiz vtom,
Ze dit¢ ma malo zkuSenogi adudedek nekterého ¢inu si neuvédomi. Impulzivné je v danou
chvili zlaka nutkani napodobit urcity ¢in, nebot’ jedt¢ nedokaze plné domyslet jeho nasledky.
Nekultivované aZ nepréatelsky agresivni prostiedi viak nezpusobi, Ze ¢loveék sevyda na Sikmou

plochu, ale posune ho tim smérem.

Pokud s tedy sejde vic rizikovych faktori, potom i medialni nésili mize mit vétsi vliv.
Rada déti méa velké problémy proto, Ze mu dospéli bezpeti neposkytuiji.

Rodina mé ale zcela dominantni postaveni vzhledem k osvojeni 9 aktivit ve volném
Case. Ovliviiuje dité nejen tim jak na dit¢ vychovrgé pasobi, ale i svym kazdodennim
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Zivotem. Zije-li dité v roding, kde jsou vztahy harmonické, pravé tak jako jeho vyvoj a &olni
Uspédnost, nemohou ho Zadna média ovlivinovat ve Spatném chovéani a jednani. Avsak pokud
dit¢ vyrasta v podminkach horSich nebo dokonce Spatnych, mohou pro dité¢ média sehrét roli

dalezitého vzoru.

42  Kyber&kana

Posledni dobou s ojuje se Sikanou novy nepiijemny fenomén - takzvana
» kyber§kana“. Jde o zneuzivani modernich technologii pro obtéZovani nebo vyhroZovani
ostatnim lidem. U déti s diky veétSimu rozSiteni modernich technologii s kyberSikanou
setkdvame gale ¢agéji. Vétsinou si déti bohuzel neuvédomuji, co jejich ¢iny mohou zptasobit,

i kdyZ psychické nasledky z takového pronasledovani mohou byt stejné jako ze surového hiti.

Dnedni déti jsou internetovou generaci a svét bez sité si nedokazou predstavit.
Zraznych vyzkumia vyplyvd, Ze internet a pocitaé povaZuje za dulezZité ve svém Zivote

az 95 procent déti.

Krom¢ kladi ma internet i jednu nepiijemnou vlastnost. Jakakoliv zverejnéna
informace - text, fotka, video - tu teoreticky maze , Zit" navéky. Vzhledem k exigenci
nejraznéjsSich internetovych archiva jednou uverejnény obsah nezmizi ani poté, co se aktualni
podoba stranky zmeéni. Nemluvé o tom, Ze informace Ize prakticky libovoln¢ kopirovat

na dalSi miga.

Zaroven ne kazdy, s kym se na internetu dité ¢i teenager setkd, musi byt tim, za koho
% vydava, a pravé tak jeho umydy nemusi byt nejéistsi. Proto se tak dité velmi lehce maze
gét teréem kyberSikany. Dostdva vyhruzné e-maily, jsou zverejnovany jeho fotografie,
jsouo ném Sifeny 1Zi a pomluvy. Nebo je vyuzivan jeho e-mail ¢i identita k rozesilani

uraZlivych zprév jingm lidem.

Typickym piipadem jsou tieba volani v pozdnich no¢nich hodinach, vulgarni e-maily
nebo tajné foceni a nataceni obéti v ponizujici situaci a umisténi videa na internet. V kazdém

pripadé se jedna o velmi vaznou véc. Podobna ,legrace® mize v krajnim piipadé vyustit
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az ve sebevrazdu - a to ngenom u déti, ale také napiiklad u pedagogi. Navic trestné je uz

jenom samotné soustavné obtézovani, takzvany ,, stalking” .

Také muze byt soustavné sledovano v&e, co dit¢ na internetu udéla. Pokud jsou
informa&ni technologie pouzivany k pronasledovani, hovoii se o , kyber galkingu“. Stalkefi

e snazi monitorovat aktivity obéti, kradou identitu.

Pohybuji se v kyberprostoru a vyuzivaji on-line féra, chaty, socidlni sité, posilaji
do poc¢itace obéti nevyzadané e-maily, které mohou obsahovat viry a Skodlivy spyware. Zjisti

IP adresu a sleduji veskerou komunikaci, kterou obét’ vede ze svého pocitace.

A jak vypada typickd obét'? Je zavisla na internetu, ma na né¢j neomezeny pristup
bez rodi¢ovské kontroly. Casto se pohybuje na socidlnich sitich, kde zverejiuje dosti podrobné

informace, fotografie, komunikuje prostrednictvim siti se zcela neznamymi lidmi.

Aby byly déti 1épe chranény, je lepsi je naucit dodrzovat nékterd bezpecnostni pravidla
jiz v dobg, kdy objevuji internet.® Pokud se tedy skybersikanou v n&jaké formé setkévame,
rozhodné¢ problém nesmime piechazet mavnutim ruky. Je tieba s spodizenym promluvit,
nabidnout mu svou pomoc, piipadné kontaktovat odbornika nebo nékterou z anonymnich linek
davery.

V Cesku neby! proveden oficialni prizkum kyberdkany. Evidenci a sociologickymi
sondami se zabyvaji pouze organizace, bojujici sprojevy nasili. Podle nich s stimto jevem
stkavaaz 17 procent populace.

DESATERO PRO RODICEMALYCH KOLAKU

1 Vyavéte deti, aby 9 svami povidaly otom, jak travi ¢casna internetu.
2. Bavte = naditi spolecné snimi.

3. Pokud je neco znepokojuje, mely by vam o tom 7ici.

3PRAVO, 12. Ginora 2010, str.10
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10.

4.3

JedliZe deti nav&tévuji konverzacni mistnosti, pouZivaji programy zasilani rychlych zpréav
/IM), videohry on-line nebo provadeji na internetu jiné c¢innosti vyZadujici identifikaci
uzivatede pomoci prihlaSovaciho jména, pomozte jim toto jméno wbrat a presvédcte

se, Ze neprozr azuje osobni informace.

Trvejte na tom, aby deti nikdy neposkytovaly svou adresu, telefonni ¢ido ani Zadné jiné

osobni infor mace véetné toho, kam chodi do Skoly nebo kde s rady hrgji.

Naucte déti, Ze rozdil mez dobrym a $patnym plati na internetu stgne jako vrealném
Zvote.

Zajistete, aby vedely, Zze pravidla dusného chovani zistavaji sejnd i prA préc
S pocitacem

Vysvetlete jim, Ze vytvareni nelegalnich kopii prace jinych lidi (hudby, videoher) je stejné

jako krédez v obchode.

Poucte déti, Ze ne v&, co S prectou na internetu, je pravda. Vyavwte je, aby se vas
zeptaly, pokud S ngjsou jisté.

Kontrolujte ¢innost deti on-line pomoci pokrocilého inter netového softwaru. Funkce
rodicovské kontroly vam porohou filtrovat &odlivy obsah, monitorovat weby

navieévované detmi a Zji&ovat, co na nich délaji.*

Déti a reklama

Sovo reklama pochézi zlatiny — ,re-clamo” — vyvolavat, kiicet, ¢asto za Ucelem

nékoho od néceho odvrdtit, piilékat k nécemu pozornost. Oznacovado vyvolavani trhovca

nabizejicich své zbozZi a snazicich se odldkat zékazniky konkurenci. (Mic¢ienka, Jirdk, 2007,
s 243)

Co = skryvéa pod dnesnim slovem , reklama’ ? Rizné inzeraty v novinéch acasopisech,

ooty prerusujici nebo oddélujici porady v televizi, billboardy u silnic, firemni znacky

na mantinelech stadiond, letaky ve schrankach.

4PRAVO, 12. (inora 2010, str. 10



Mezi velmi Uspeédna reklamni média patti také napiiklad plakéy. Obcas mazete vidét
na obloze plachtici letadlo, jak za sebou tahne plakét s néjakou reklamou. Inzerenti krome
toho vyuZivaji i méné tradi¢nich nosicta — Iéajicich balond, krabi¢ek se sirkami, zapalovac,
tramvaji a dalSich. (Burton, Jirak, 2001, s. 263)

Reklamou se rozumi takova sdéleni ¢i ¢innogi, ktera maji prijemce ovlivnit tak,
aby se néjak choval nebo zaujal uréity postoj: néco si koupil, rozhodl se pro néjakou znacku,
zmenil operatora, daval prednost na prechodu, povazoval urcity zptsob traveni dovolené nebo
oblékani za vhodny a Zadouci. Reklama je fenomén, snimz se setkavame denn¢, a ktery
vtrhava do naSich Zivota gale agresivnéji. Reklamé se nelze vyhnout. Reklama se tak séva
néastrojem masové komunikace.

Reklamy se déli podle toho, v jaké oblagti Zivota spolecnogi se uplatiuje. Tak zname
reklamy komer¢ni, politické a sociani. Mezi nejcast¢jSi reklamy patii reklama komeréni.
Jejim cilem je upozornit vefgjnost na urcity vyrobek nebo duZzbu scilem podporit nakup
nebo investici. (Micienka, Jirdk, 2007, s. 243 - 244)

Vliv reklamy na détskou a dospivajici ¢ast populace je dlouhodobé predmétem
oudiredéného zajmu odborné i laické verejnogi. Prirozeny zajem oto, jak pasobi stovky
astovky komer¢nich sdéleni na mladé piijemce, je zpravidla veden obavou o dlouhodobé

nésledky, které muze takovy typ vysilani mit.

Reklama pracuje piedevSim s psychologii ¢loveéka, jejim cilem je zasahnout emoce,
city asmydy. Zaujmout déti je jedté jednodussi, nez dospélé. Déti ¢asto vidi reklamu nejen
v televizi, na internetu, v ¢asopisech a v misté prodeje, ale ¢im dal ¢astéji se setkavaji také

sneprimou formou reklamy.

Nepiima forma reklamy je také hojné pouzivana. VétSinou jde o sponzorstvi
nejraznéjsSich volno¢asovych akci pro déti, ale i Skolnich aktivit. Pres vécné ceny a odmeny,
de treba jen vdécné rozdavani malych dérecku a ochutnédvek. Dokonce existuji i projekty,
kdy se rozdavaji pti raznych prilezitostech reklamni balicky ve Skoléch. VZzdy nemusi jit jen

o firmy vyrabgjici produkty pro déti.
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» Pozor na reklamy! Jsou zr adné. Nebyva v nich nic nasilného ani pohor &ujiciho —lidé
konzumujici tak, jak reklama wybiz, jsou krésni a &'astni, rodinna pohoda dokonal &. Vylhany
rdj, kterému se zraly dospely pobavenée pousmeéje. Ne tak béezny divak, na kterého s tvirci
reklamy zameruji, a vitbec uz ne dite. Jeho myd rafinované reklamé neodola. Pritom
nebezpeci neni vtom, Ze s koupi doporucovanou Zvykacku, ale Ze uveri: Smyd Zvota je

v kupovani véci, rg jena prode.“ (Rican, Pithartovg, 1995, s. 30)

Vliv televizni reklamy na déti je obecné prokazany areklamni pramysl si toho je velmi
dobie védom, a proto cili svou kampan i pfimo na détské divaky. Zabranit masovému Gtoku,
kam se jen podivate, opravdu nelze. Cilem tedy neni ditéti znemoznit sledovat reklamu
v televizi nebo v jinych médiich. Neznalost televiznich reklam, porada a filma vyrazuje také
¢asto dité z kolektivu.

Vliv televize na déti nejde zobecnit zcela, zavisi to na mnoha faktorech (rodinné
progiedi, vychova, socidni status rodiny...). Na dit¢ s tak vali nepreberné mnozstvi
informaci, které nemuze vstiebat. Reklama pro déti znamena zneuzivani a vydirani nejen déti,
dei jejich rodi¢u. Ti jsou totiz pochopitelné vygaveni velmi nelehké situaci, kdy se potomek
domaha véemi progiedky ziskani néjakého produktu. Pokud mu ho rodi¢e nekoupi, mize byt
ve &ole za outsidera. (Suchy, 2007, s. 59 - 60)

Dnedni mlada generace necha jen mélokoho nahlédnout do svého soukromi, ato do té
chvile, nez zacne komunikovat na nékteré ze socialnich siti. On-line piipojeni je pro ni velmi
dalezité. Matudiz mnohem bliZe k internetu, nez k televizi, a presto reklamu vnima predevsim
progiednictvim televize. Netoleruje lez, dokonce ani reklamé. Byva vSk zaroven
presvédéena, Ze reklama podoucha ji a nikoli naopak. Reklama mnohdy navozuje pocit
nejigoty, Ze ¢loveék nebude atraktivni pro své okoli. Usiluje tak o znejigéni sebevédomi, ttoci

vyrazné naemaoce.

Déti na reklamach miluji ptibehy, hravost, nadsazku a humor. Reklama na n¢ pasobi

od nejnizsiho véku. Schopnost ditéte rozlisit reklamu od jinych programu roste s vekem.

Déti v predskolnim véku maji mysSleni symbolické, zpravidla nemaji pojem o tom,
co je skutecné reané a co reané neni. Pozornog soustied’uji na sva vlastni prani a pozaduji

v&e, co se jim libi. Ve vybéru raznych hracek jsou ovlivnéni predevaim televizni reklamou.
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Malé déti veri reklamé podobné jako pohadkam, protoZe ji neodlisi od ostatnich poradu atim

jsouvevztahu k reklame zranitelngjSi.

Déti ve véku st az deset let s ndsledné mezi sebou chlubi, co kdo ma nového.
Neni snadné vést déti k tomu, aby s nezavidély anechlubily se. Vyzkum agentury Median
prisel pred nekolika lety sinformaci, Ze ¢tyticet tti procent déti ve véku od sedmi do jedenécti

let touZi po vécech, které znaji z televizni reklamy.

V obdobi mezi desatym a patnactym rokem véku déti jde o vyvojové obdobi piné
biologickych, psychickych i socialnich zmeén. Velmi ¢asta je u nich kriticnost k autoritam
(vrstevnicke skupiny maji vétsi vliv nez rodina a skola), rozchod s ndzory a pogoji, které s
osvojili v détstvi. Jejich svét tvori predevSim televize, kamarédi, sport, hudba, pocitacové hry,
internet, mobilni telefony a rodina. Jednou z cest, jak zvySit Ugpédnog reklamy pro déti
v tomto véku, byva propojeni s jejich pop-kulturou zpévaku, pisni¢ek, herca apod. Reklama

tak castéji byvautvarena do podoby skupiny vrstevniku, kteti sdileji spolecné hodnoty.

Obdobi nad patnact let (teenageri) je charakteristické postupnym osamostatiiovanim
s od pivodni rodiny, prohloubenym vztahem k vraevnikam, rozvojem sexuality. Vyznatuje
s tfibenim nazora a postoju, utvarenim hodnot. Mladez si utvaii svij Zivotni styl. Jde tedy
o obdobi sebeuvédomovani a seberedizace, ale také o obdobi hledani partneri. Toto obdobi
byva oznatovano jako nejtézsi a nejkritictéjSi. Velmi ¢asto se projevuji pocity nejigoty,
drachu, Uzkosti a obavy zbudoucnosti. Logicky na to reaguji tvarci reklam. Zobrazuji
pri zaméeni reklamy na teenagery castéji citové tdpani, nesmelost, trgpasy i pokusy
0 navazovani milognych vztahu.

Jakym zpusobem by meli na vztah ,, dité — reklama“reagovat rodice? Méli by s v prvé
fadé uvédomit, Ze dité¢ se bude chovat podle toho, co viechno mu dovolime. Adam Suchy,
povazuje reklamu pro déti za zneuzivani a vydirani nejen déti, ale i jejich rodica. ,, Osobné
povazuji reklamu cilenou na déti (a to predevSim na deti mladSi dvanécti let ) pringmenSim

Za neetické zneuZivani a vydirani nejen déti, alei jegjichrodici” . (Suchy, 2007, s. 60)

Joké tedy nastavit hranice? MoZnogti je vic. Jednou z nich je omezeni reklam,
které primarné cili na détské publikum. Napiiklad pokud jde o televizni reklamy v ¢asech,

kdy se natelevizi divaji déti. DalSi moznosti, jak déti ochranit, je obsahové posuzovani
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reklam. Pokud jde o medialni vychovu, ta se v ¢eskych Skolach teprve rozbiha. Na misté
je proto kazdopadné vétsi pozornost rodict, ato nejen v primé vychove, ale i v komunikaci se

&olou. Rodi¢e a Skoly by méli spojit své sily, aby reklama déti ovliviiovala pouze pozitivrg.

44  Socialni sité — Facebook

Sociédlni sit’ je novy komunikaéni kanad na internetu, ktery umoZznuje uZivatelim
zalozit vlagni profil a komunikovat sostatnimi uzivateli. Lidé se zde sdruzuji, vyjadiuji
zde své nazory, identifikuji se s riznymi skupinami osob. Jednozna¢na pozitiva socianich siti
jsou v mnozstvi informaci a moznostech komunikace, kterou ma kazdy uZivatel

bez sebemensiho Gsili ptimo na stole.

Za nejznamejsi socialni sité lze povazovat napriklad Facebook, Twiter, Mysace
Libimseti a dalSi. Facebook je jedna zngoblibengjSich socialnich siti na svété. Zalozil
ho Mark Zuckerberg pii svém studiu na Hardwardské univerzité. Zpocatku byl uréen pouze
gudentam Hardwardu a pozdgji byl pristupny i pro sudenty ostatnich univerzit v USA. V |été

2006 se oteviel celému svétu.

Facebook predstavuje fenomén dnedni doby. Obrovskou rychlogi se Siti do vSech
kouta svéta V informaci uvedené 10. 12. 2010 v Ceskeé televizi na CT 24 se hovoii o tom,
Ze na Facebooku s zidilo své profily vice nez pul miliardy lidi ze vSech svétadila naSi

planety.

V Ceské republice je to jiZ pres 280 000 uZivatela. Od poloviny roku 2008 byl
Facebook preloZen takeé do cediny, coz uleh¢ilo komunikaci lidem, ktefi neovladaji anglictinu.
(Pospisil, Zavodna, 2009, s. 83)

Socialni sit¢ typu Facebook predgavuji novy zpiasob komunikace mez lidmi
aumoziuji svym uzZivatelim sndze s spojit se svymi piateli. Timto zpisobem miazZeme byt
v dennodennim kontaktu slidmi na druhé strané svéta. Sociélni sité vytvari nové prostiedi,
predevdim pro mladé lidi, které m& sva vlastni pravidla a funguje na jinych principech,

nez dosavadni komunika¢ni prosttedky. To je obrovské pozitivum vech socialnich siti.
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Maloktery uzivatel se ve virtuani realité obklopi pouze svymi nejblizsimi prételi, casto
svij okruh kontaktt rozSituje o zndamé, kolegy z prace, dovolené a osoby, které v realném

Zivoté pouze zdravi.

Jednozna¢na pozitiva socidlnich siti jsou v mnozstvi informaci a moznogech
komunikace, kterou méte bez sebemensiho Usili pfimo na stole. Méli bychom je v&ak vyuzZivat

ve svuj progéch.

Facebook je pouze nagroj. Da se s nim udélat spouda uzitecné prace nebo také hodné
ublizit. U gudenti je bézné, Ze konzultuji svoje uc¢ivo, shangji napiiklad dou¢ovani nebo s
nechavaji vysvétlit problém, kterému nerozumi. Je to obrovskeé plus této sité. Muzete ziskat

velké mnozstvi informaci, ale musite je umét filtrovat.

UZivatelé o sobé prozrazuji ve virtudlnim svété Facebooku mnohdy velmi mnoho,
anizby si uvédomovali, jaké dusledky to pro jejich osobni a pracovni Zivoty muze mit.
UZivatelé se mohou stét obéti kriminalniho zeuziti. At se jedna o zneuZiti dat pro komereni
Cely, nebo o situaci, kdy si néjaky Zoc¢inec vyhlédne svou obét’ a prostiednictvim informaci
na Facebooku o ni zjigi podrobnosti — o tom, kde bydli, kam chodi do Skoly ¢i prace, kam se
veter chysta, jaké mé zaliby apod.®

U déti to miaze byt velky problém. Vyznat se v takovém mnozstvi informaci by je méli
naucit rodice. Méli by déti od jejich détstvi ugit, jak sinternetem pracovat, jak ho vyuZivat,
ataké jim vysvétlovat vSechny nastrahy, které je na socidlnich sitich mohou ¢ekat.

Pro¢ tieba nemaji zverejnovat fotky ze soukromi, veSkeré Udaje o sobé a svych
nejblizSich piibuznych. Déti by nemély porusit nejzakladn¢jsi pravidla opatrnosti
azverejnovat svou adresu bydli&é nebo i Skoly. Nejen déti by s mély uvédomovat, Ze internet
uchovava informace , vééne“. | kdyz nékteré Udaje sami smazete, nékdo si je mezitim mohl
uloZit. TakZze pokud s déti svéri snécim kamarddovi pies Facebook, muze se jim tato

informace vrétit v nevhodnou dobu zpst.®

V poslednich letech se v souvislogi sinternetem a jeho socidni siti stéle ¢astéji hovori

o internetove pedofilii a détské pornografii. Potenciondni pedofil si zde maZe vybirat obéti

5 http://www.e-polis.cz/ nezarazene-d anky/ 380- nova- medi a-pripadova- studi e-facebook.htm
8 MF DNES, ¢tvrtek 7. #ijna 2010

59


http://www.e-polis.cz/nezarazene-clanky/380-nova-media-pripadova-studie-facebook.htm

apak je lakat do svych osidel prostiednictvim elektronické komunikace nebo i osobné. Muze
% také jen ukdjet tim, Ze sditétem komunikuje, posila nebo vyZaduje od néj fotografie,
diskutuje o pohlavnich praktikach a vybizi k nim. Prosttednictvim internetové sité maze dojit
dokonce k osobnimu setkani pedofila a ditéte. A nejen k setkani, ale i ke znasiinéni ditéte nebo

pohlavniho zneuZiti.

Je nutno fici, Ze internet sam o0 sobé obsahuje mnoho sexudlnich textt, obrazki
aaudiovizualnich snimkd, coZz i bez pedofili jsou déti zavaleny a mozna i ohrozeny

mnozstvim informaci nevhodného charakteru.

A jak ma spolecnost déti proti témto rizikim na siti branit? V prvé fadé by mela vzdy
zafungovat prevence, ato jak u déti a jejich rodicu, tak i provozovatelt webi, chati a jinych

internetovych nastroji. Ta spociva zejména v dobré komunikaci rodi¢a s détmi.

Rodice musi détem vénovat dostatek ¢asu a hovorit s nimi, musi s s ditétem vytvorit
daveérny vztah. Déti pak musi nauéit, Ze se jim mohou svétit s jakymkoli problémem. Zaroven
je nutné déti informovat o tom, jaka nebezpeci jim hrozi a jak se jim vyhnout. Prioritou by
meélo byt vzdélavani déti a predevdim dospélych — jejich rodica. Moznog samostatného

pohybu ditéte na internetu by meélo byt neptimo imerné jeho véku a vyspélosti.

Provozovatelé socialnich siti urcili rizika, ktera jejich stranky predgtavuji pro nezletilé.
Jednd = o internetovou Sikanu a hlavné kybergrooming - chovéani uzivatelu sité vydavat
*zajinou osobu s cilem vylakat nezletilého komunikujiciho, sexualné ho obtéZovat
¢i zneuZit. Za dalSi rizika povaZuji provozovatelé siti i rizikoveé chovéni déti na Facebooku,
jako je napiiklad odhalovani osobnich informaci. Také byl domluven zdkaz vyuzivani
socialnich siti osobam mladSim 13 let.

Mladez, pro kterou jsou nastroje, jako je Facebook, dalezitou soucasti jejiho socidlniho
Zivota, = jiz narodila do svéta, ktery stavi do popiedi sebeodhalovani a pInéni osobnich cilu.
Facebook pak takovému chovéni dava prostor. Napiiklad tim, Ze na rozdil od prvnich
diskusnich internetovych nagroja neni obsah webu soudiedény kolem témat, ale kolem

uZivatelskych profila. A umoznit uZivateli odhalovat svoje soukromi je jejich priméarni funkci.

60



Masové pouzivani a hlavné geometricky rostouci obliba Facebooku na Sedli
kontinentech z ného déla néco vic, nez jen jednu ze zatim UspéSnych siti. Jen pocet ¢eskych
uzivatelu roste, po zpramérovani rychlosti, o pét tisic uzivatelt denné. Je to zkratka vyznamné

socialni prostiedi, se kterym je nutné pocitat.

45  Vychovné pasobeni r odi¢a a Skoly

Medialni vychova je pro kazdého Zaka velmi dulezith. Média, at' se nam to libi,
nebone, maji dogi velkou moc. Je tieba, abychom dokazali — pomoci své medidlni
gramotnosti — jejich moci celit, nenechévali se priliS manipulovat a byli schopni si z nabidky
médii ,vzit* hodnotné produkty. Najdou se ve viech masovych médiich. V nekterych vice,

Vv jinych méng.

Méli bychom si také uvédomit, Ze medidlni gramotnost zavisi na celkové vzdélanostni
trovni ¢lovéka. Osobnost kultivovana, se Sirokym rozhledem, lépe celi medialni manipulaci
neZli zanedbani, nedogatecné kolou i socialnim prostiedim vybaveni jedinci. (Verner, 2007,
s 105)

Rodina je nejdulezitéjSim prostiedim pro vyvoj ditéte od jeho samého poceti. Rodinu
oucasnosti je mozno povazovat za institucionalizovany socialni Gtvar nejmeéné tii osob, mez

nimiz existuji rodi¢ovské, piibuzenské nebo manzel ské vazby.
Jedna z definic rodiny zni takto:

» Rodina je dynamicky sysém, které reprodukuje svoje zakladni podminky predevSim
ahlavne tim Ze pivodni predpoklad svého vaniku (narozeni ditéte) meni na sviij vysedek,
ktery se stava potencionalnim vychodiskem vzniku dal§ho, nového systénmu (nové rodiny)“.
(Kraus, Pol&kova, 2001, s. 78)

Z hlediska prab¢hu socializa¢niho procesu mé zasadni vyznam, jak se roding daii plnit
je z&kladni funkce. Jde o funkce reprodukeni, ekonomickou, vychovnou, socializa¢ni

aochrannou. Pak hovotime o roding funkeni - tak plni ptiméiene v&echny funkce.
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V rodingé dit¢ poznava, jak se ieSi narocné situace, poznava prvotné lasku jednoho
¢lena ke druhému, poznava také mantinely, které mu rodi¢e davaji. V prvnich letech Zivota je

rodina pro dité naprosto nezastupitel na.

Rodina predava ditéti vyznamné modely chovéani. Dava mu nejen moznog je
od pocatku Zivota vnimat a pozorovat, ale také s je prakticky zkouset v pratelském progiedi
domova. Tam muZze byt dité opravovano a vedeno k lepSimu pochopeni a vykonam. Rodina
predava ditéti systém, jak se orientovat v okolnim svété. Poskytuje mu mnoho odpovedi
najeho zvidavé otazky, zkoumajici pricinné souvidogi progiedi, ve kterém Zije. Rodina
poskytuje ditéti jigotu, stabilitu zazemi i dostatek podnéta, které provokuji jeho aktivitu.
Rodina poskytuje ditéti identifikatni vzory obou pohlavi, dodava mu sebedavéru, dava mu
jasny vztahovy ramec vaci ostatnim lidem, svétu obecné i vici sobé samému. Je to pravé
rodina, ktera formuje identitu ditéte, jeho pohled na sebe, jeho koncepci vyvoje viastniho

Zivota.

Pro kaZzdého jedince je rodina vyznamnym opérnym bodem, v némz hleda bezpeci,
zalozené na vzajemném porozumeni. Takové zazemi je pak zakladem dalSich socidnich

kontaktu jedince ve spolec¢nogti.

Rodina piedava zakladni model socialni interakce a komunikace v malé sociélni
kuping. Zatlenuje dité do urc¢itého zpasobu Zivota, predava mu socidni poZzadavky a normy
areguluje jejich prijeti. Rodina a jeji citové zazemi jsou pro vyvoj ditéte nezastupitelné.
Rodinné prostiedi rozviji schopnost lidi predavat si mezi sebou néjaké vyznamy, coz melo jiz

v minulosti silny vliv na vyvoj mysleni, chovani i kultury.
NejdalezitéjSi momenty a skute¢nosti, které poznamenaly souc¢asnou rodinu:

1. Meéni s celkova grukturarodiny — klesa pocet déti v roding, narusta pocet osob Zijicich
v jednoclennych domacnostech.

2. Mnozgvi funkci rodiny pievzaly jiné socialni ingtituce.

3.  Snizuje se stabilitarodiny — dochazi k narastu rozvodovosti.

4. Zvysuje sepocet rodin s planovanym rodi¢ovstvim — rozvoj antikoncepce.
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5. Prodluzuje se délka Zivota a tim i trvani rodiny po odchodu déti — vzrasta socializacni

dosah mladé generace na starsi prislusniky rodiny.

6. SniZuje se uzavirani manzZelstvi — legalizace partnerského svazku neni podminkou

rodinného Zivota.

7. Zvy3uji se n&oky na ¢as rodic¢a strdveny v pracovnim procesu — zkracuje se tak cas

traveny s détmi a ostatnimi ¢leny rodiny.

8. Pribyva tzv. dvoukariérovych manZelstvi — oba manZzelé buduji svou pracovni kariéru

na ukor rodiny. (Kraus, Polackova, 2001, s. 83 - 84)

Pedagogové v3ech obori maji povinnog vgupovat do obrazotvornosti a mydi ditéte.
Vliv weitele na jednotlivé dité je obvykle mnohem slabsi nez vliv rodiny. | kdyZ jsou piipady,
kdy vynikajici ucitel ¢i weitelka jsou pro dité¢ vetSi autoritou nez rodina. Pak dité ucitele

miluje, vidi v nich sviij vzor avzpomina na n¢ cely Zivot.

K hlavnim Ukolum weitele pri vychoveé déti k rozumnému uzivani médii patti osvéta,
predavani informaci rodicam, Ucelné vyuzivani televize, videa a také internetu ve vyuce.
Pedagog musi G¢inné vyjadiovat pogoje k medidlnimu nésili, pornografii a kyc¢i. NejvétSim
nebezpesim jsou brutdlni pogitaiové hry, kde je dité samo v roli agresora. (Ri¢an, Pithartova,
1995, s. 58, 62)

Davodem k aplikaci medidlni vychovy je snaha vychovat medialné gramotné
dudenty, ktefi se budou schopni orientovat v zdplavé komerénich sdéleni, budou schopni
odolavat medialni manipulaci a budou schopni vyuzZivat média pro svaj rozvoj a svij
prospéch.

Ucitelé v&ch stupnu skol by meli védét, jak média funguji, jak jsou fizena, jak k nim
jako jejich uzivatelé mame pristupovat ataké vzhledem ke své profesi by méli umet medialni
vychovu aplikovat ve své vzdélavaci cinnosti. Medidlni gramotnost je soucasti kompetentnosti

Slovéka

Moderni lidé potiebuji medialni vychovu stejné, jako s neobejdou bez vychovy
goolecenske, rodinné nebo télesné. Orientace v novych komunikagnich technologiich se géva
nezbytnou podminkou pro seberealizaci jedince a pro jeho v3estranné spolecenské uplatnéni.
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7 w2z

Empiricka ¢ast

5.1 Cil acharakteristika empirického Setfeni

Smédii se déti setkavaji denné v roding, &ole i ve volném ¢ase. Jejich progiednictvim
Ziskavaji informace o svété dospelych ataké svych vrgevnicich. Média jim také umoziuiji

uspokojovat arozvijet své zajmy, jsou pro n¢ inspiraci pro noveé zpusoby oddechu a zabavy.

Hlavnim cilem empirického &tieni je zjistit odpovéd’ na Ustredni otdzku v vodu mé
prace: ,Jak média ovlivauji déti, které jedté nemaji dostatek znalosti, dovednosti

azkuSenosti“ ?

Dal&im cilem vyzkumu je ovéfit si spravnost sanovenych hypotéz. Mou snahou je
Zjistit, zda pro pridusniky mladé generace presava slouzit pocita a snim spojeny internet
k jednogrannym prijimanim informaci ze svéta dospélych a sjakou intenzitou poméhaji tato

moderni médiavytvaret aktivni vztah déti Skolniho véku k soucasné spole¢nosti.

52  Sanoveni hypotéz

Po progudovani odborné literatury a zcila mé préce jsem vyvodila tti nulové

aalternativni pracovni hypotézy.

K ovéreni hypotéz, které s vztahuji k tématu ,, Déti a masmédia‘ jsou pouZzity otazky
12, 14 a 15 zdotazniku, ktery jsem vytvorila pro empirické Stieni a je sou¢agi priloh mé

prace.

Pro ovéreni spravnosti hypotéz, které se vztahuji k zadanému tématu, je pouZzit tes
nezévislosti chi-kvadrat pro kontingen¢ni tabulku. Je uveden v piiloze (kritické hodnoty
testového kritéria chi-kvadrét).



Jsou zvoleny tyto nulové a alter nativni hypotézy vyzkumu:

Hol: Mez timkolik ¢asu travi deti nainternetu atim, zkteréhojsou rocniku, neni souvidost.

Hal: Mez tim kolik ¢asu travi déti na internetu a tim z kterého jsou rocniku, je statigicky

wznamna souvisost.

Ho2: Mez tim jaky maji déti vaah k nasli ve filmech a tim zjakého jsou rocniku, neni
souvidost.
Ha2: Mez tim jaky maji déti vztah k nasili ve filmech a tim zjakého jsou rocniku, je statigticky

wznamna souvid og.

Ho3: Mez timjak casto déti ¢tou knihy a tim, v kterém jsou roc¢niku, neni souvid ost.

Ha3: Mez timjak cago deti ¢tou knihy a tim, vjakém jsou rocniku, je statigicky vyznamna

vUvisost.

5.3 Charakteristika zkoumaného vzor ku

Pro své vyzkumné &tieni jsem si vybrala Zakladni Skolu Kréciny v HoleSové,

protoZe tuto Skolu jsem sama absolvovala.

Ve svém empirickém Setteni jsem provédéla vyzkum jednak szaky niz&iho ro¢niku
adéle Zaky vySSiho ro¢niku z&kladni Skoly. Zkoumany soubor tvorilo 41 Zakia patého rocniku
a 38 Zaku devatého ro¢niku, celkem 79 déti.

Se souhlasem teditelky Skoly jsem predala dotazniky tiidnim ucitelam uvedenych tiid
a provedla s nimi UGvodni instrukt&? kjeho vyplnéni. Samotna prace respondentt

svypliovanim dotazniku byla stanovenana 20 minut pod dohledem vyucujiciho.
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54  Pouzité metody

Hledala jsem odpovédi na otazky, kterd masmédia nejvic déti ovliviuji, kolik ¢asu
trvi déti u jednotlivych médii, jakym jsou pro né piinosem, jak velka je jejich zavislog
namédiich. Ty jseem pogupné ziskavala piedevsim studiem odborné literatury z oblasti
psychologie a pedagogiky a dale jsem si je ovérovala dotaznikovym Setienim mezi détmi
zakladnich skol.

K ziskani a zpracovani vyzkumného materiadlu jsem pouzila kvantitativni vyzkum,
metodu dotazniku. Velkou roli ve vybéru této metody zde hrdla také efektivita vyzkumu,

nebot” stanoveni respondenti byli zkoumani v kratkém case, s relativné malymi naklady.

Sedavila jsem anonymni dotaznik, protoZe prindSi pravdivéjsi odpovédi na uvedené
otazky. Dotaznik obsahuje 15 otazek, které jsm formulovala pfiméiené veku
apredpokladanym schopnostem respondenti. Vétdina otazek je uzavienych, nebot’ nabizi
hotové alternativni odpovédi. Ztoho otazky ¢islo 5 a 11 jsou tzv. dichotomické,

protoZe respondent ma pouze dvé volby odpovédi: ano/ne.

Obsahem prvnich ¢étyr faktografickych otadzek jsou zakladni demografické Udaje
orespondentech. Tyto otazky patéi mezi uzaviené a maji vysokou validitu. V souvislogi se
Zkoumanou problematikou dotaznik zahrnuje také otazky tykajici se volného casu déti.
Validita u téchto otazek je niZzsi.VétSna odatnich otdzek je strukturovana na zakladé
ganovenych hypotéz. Jedna otazka v dotazniku je ¢isté kvalitativni svolnou tvorbou

odpovedi.

P zpracovani vydedkt dotaznikového Setieni pro ovérovani platnosti sanovenych
hypotéz jsem pouzZila datisticky test vyznamnosti — ,Test nezavislosti chi-kvadrat
pro kontingencni tabulku® .
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55  Vydedky Stieni

Vyhodnoceni jednotlivych otédzek jsem provedla slovné (mimo otazky ¢ido 6, kde je
provedeno jen slovni hodnoceni) a je vyjadieno v tabulkach v rediné hodnoté. Procentudlni

hodnota je vyjadiena vysecovym grafem.

1. Vék:
Soubor 5. rognik 9. ro¢nik
Vek 10let | 11llet | 12let | 14let | 15]et
N=79 11 28 2 9 29

14%

m10
mll
12

35% W14
m 15

Z&ci 5. ro¢niku uvedli vék v rozpéti 10 a2 12 let. Zajimavé bylo zji&eni, Ze dokonce 2
Zaci 5. rocniku meéli v dobe zkoumani 12 let. Vék zé&ka 9. trid byl 14 az 15 let. Z grafu
vyplyva Ze nejvice, tj. 37 % respondenti bylo ve véku 15 let.
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Pohlavi:

Soubor 5. ro¢nik 9. ro¢nik
Chlapci 18 22
Divky 23 16
CELKEM 41 38

5. ro¢nik

56%

44%

B Chlapec
B Divka

9. ro¢nik

H Chlapec
58% B Divka

V pétych tfidach zZkoumaného souboru bylo 18 chlapci (44 %) a 23 divek (56 %),
v devatych tfidach zkoumaného souboru 22 chlapct (58 %) a 16 (42 %) divek.
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3. Roénik:

Soubor 5. roénik 9. rognik

Pocet zaka 41 38

48%
m 5. rocnik

Lo m 9. rocnik

Celkovy rozsah zkoumaného souboru tvorilo 41 Zaka patého roc¢niku a 38 zaki

9. ro¢niku, coz odpovida 52 % respondenti 5. rocniku a 48 % respondentu 9. ro¢niku.
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4. Trvalebydlim:

Soubor 5. roénik 9. rognik
Ve mégde 28 30
Navesici 13 8
5. roénik

W ve mésté

M na vesnici

9. roénik

W ve mésté

M na vesnici

Z celkového poctu 41 Zaka 5. roéniku jich bydli 28 (68 %) ve mesté a 13 zaki (32 %)

navesnici. V 9. ro¢niku je pomérné velka prevaha Zaka, kteri Ziji ve mésté, tj. 79 %.
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5. Travi stebou rodi¢etolik ¢asu, kolik byschtél/a?

Predpokladala jsem, Ze na tuto otazku odpovi kladné hlavné Zé&ci patého roc¢niku.
Ale Setfenim bylo zji&éno, Ze rodice se vénuji svym détem stejné dodatecné v obou
Zkoumanych vzorcich.

V 5. ro¢niku odpovédélo kladné 37 respondenti, coz ¢ini 90 %. Tiicet téi (87 %)

Soubor 5. roénik 9. roénik
ano 37 33
ne 4 5
5. roénik

10%

® Ano

W Ne

90%

9. roénik

13%

® Ano

M Ne

87%

respondentd 9. ro¢niku uvedlo, Ze s nimi rodice travi tolik ¢asu, kolik by chtéli.
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6. Jak travis sviaj volny ¢as, jaké mas zaliby, koni¢ky, za my:

Na otazku odpovidali respondenti volnou formou.

Je&té pred dotaznikovym Setfenim jsem studiem razné literatury zjistila, Ze sou¢asna
generace déti ma svymi rodici tak regulovan volny ¢as, Ze maloktery z nich mavolnou chvilku

pro hry s kamarady.

Vydedky této otdzky byly velmi zajimavé. Dotaznikovym Setrenim bylo zji&éno,
Ze prevazna ¢ag respondenti je ve svém volném ¢ase velice vytizena. Tyka se to predevsim
mladSich Zakia. Nav&eévuji rizné krouzky, jako jsou: hra na houde, klavir a flénu, kytaru,
zpév, tanec, kresba. Hlavné divky uvedly az 4 krouzky tydné. VétSina z nich uvadi, Zze nemaji

¢as na kamarady a kamarédky.

U mladSich Zaki neni az tak vaznym problémem vysedavani u pocitace a internetu.
Poc¢itac pouzivaji prevazné k hrani raznych her. Chlapci sviij volny ¢as vénuji hlavné sportu.
Hraji fotbal, tenis, jezdi na koleckovych bruslich, v zim¢ provozuji zimni sporty (lyZovani,
showbord, brudeni).

Z&ci 9. roéniku uz maji vyhranéné zajmy. Velka ¢ést jich uvedla jako svij konicek
soort. Dal§i misto v pomysiném Zebricku traveni volné ¢asu u téchto déti je sstkavani se
sprételi. AZ natretim misté uvadeji internet, ktery jim slouZi hlavné pro vyuku.

Ale u garSich zéka se v dotazniku objevily takové konicky, jako je rybaistvi, psani
povidek, shér minci, sbér kaktusi, péce o psa. Jen dva Zaci uvedli, Zze S ve svém volném ¢ase

¢tou knihy.

Vétdna respondenti zkoumaného souboru uvedla, Ze snimi rodi¢e nékdy travi volny
¢as. S Zaky 5. ro¢niku si rodice ob¢as hraji, ale ¢tenou pohadku od nich nikdy nedysela témer

polovina z nich.
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7. Jak ¢asto dedujeStelevizi?

Soubor 5. roénik 9. roénik

denng 26 25

obden 13 7

Ix tydné 1 2

témet vubec 1 4

5. roénik
3% 2%
B denné
mobden
B Ixtydne
63%
W téméf vubec
9. roénik
11%
B denné
mobden
18%

B 1xtydne
W téméf vubec

Z dotaznikového &tieni vyplynulo, Ze vétSna zaka obou roc¢nika sleduje televizi
denné. V 5. ro¢niku to bylo 26 (63 %) zkoumaného vzorku a v 9. ro¢niku 25 Zaku (66 %).
Vyjimkou je respondent v 5. ro¢niku, ktery nesleduje televizi téméi viabec. Jak dalece je toto

tvrzeni pravdivé, nelze zjidit.
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8. Kolik ¢asu priblizné stravis denné u tel evize?

Soubor 5. ro¢nik 9. roénik
0-1 hodinu 22 16
2-3 hodiny 14 19
vicenez 3 hodiny 5 3
5. roénik
12%

B 0-1hodinu

0 B 2-3hodiny
34% i )
Hvicenez 3 hodiny

9. roénik

8%
Rl 1 0-1 hodinu
H 2-3 hodiny

50% mvicenez 3 hodiny

Zvysledkia vyplyva, Ze televize neni nejvice vyuzivané masmédium pro traveni
volného ¢asu respondentu. 22 déti patého rocniku (tj. 54 %) uvedlo, Ze jejich cas straveny
denné u televize nepresahuje jednu hodinu. Piesr¢ polovina Zaka 9. ro¢niku sedi denné
utelevizi 2 az 3 hodiny. Nékolik déti k ¢iselnému hodnoceni této otazky piidalo i slovni

komentér typu: skoro vizbec nebo neda se to gpocitat.
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9. Najaké porady se v televizi nejradéji divas?

Soubor 5. ro¢nik 9. rocnik
sport 3 4
filmy 16 13
seridly 13 16
zpravy 1 1
reklamy 0 0
<cifi 3 1
zabavné porady,
5 3
show..
5. rocnik
H Sport
o ) H Filmy
7%
% W Serialy
39% W Zpravy
m Reklamy
| Sci-fi
W Zabavne pofady,
show..
9. rocnik
B Sport
8% o
308% 10% ® Filmy
M Serialy
W Zpravy
34%
m Reklamy
m Sci-fi

W Zabavné porady,
show..

Z predchozi otézky vyplyva, Ze respondenti netravi denné mnoho ¢asu u televizniho
vysilani. Presto k nejoblibengjSim poradaim patii filmy a seridly. V 5. ro¢niku je to 71 %
respondentd a v 9. ro¢niku 76 % respondenti. Prekvapivé zardzejici, hlavné v devaych

tiidach, je nizké sledovanost dennich zprav. Reklamy nesleduji déti vibec.
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10. Reklamy v televiz ajinych médiich:

Soubor 5. ro¢nik 9. ro¢nik
sledu;ji 11 8
sI%duu aovliviuji 5 5
mé
nesleduji 26 29

5. ro¢nik

.y
- Sleduji

W Sledujia ovliviuj

0 me
67% &
0 Nesleduji
9. roénik
B Sleduji

B Sledujia ovliviuj
mé

0 Nesleduji

Vét&na z celkového poctu respondentt viibec nesleduje reklamu. V patych tridach je
to 67 % Zaka av devaych tiidach 74 % zaki. Zbytek respondentd, i kdyZ reklamy v médiich

deduji, tak je neovliviuji. Jen dva Zaci z kazdého ro¢niku uvedli, Ze je reklama ovliviuje.
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11. M &S doma pocita¢?

Soubor 5. roénik 9. rognik
ano 41 37
ne 0 1
5. roénik
0%

100%

HAno HNe

9. roénik

3%

97%

HAno MNe

V dnedni dobe je po¢ita¢ soucésti kazdodenniho Zivota. PouzZiva se nejen v zaméstnani,

dei ve Skolach. A proto je samoziejmosti jej mit i doma.

Proto jsem nebyla prekvapena, kdyZz skoro vSichni respondenti

uvedli kladnou

odpoved’. VSichni Zaci 5. ro¢niku doma pocitaé maji. Vyjimku tvoril jen jeden Zak 9. ro¢niku,

ktery kongtatoval, Ze poc¢itac doma nema.
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12. Jak ¢ago pouZivasinternet?

Soubor 5. roénik 9. ro¢nik
nepouzivam 0 0
1 hodinu denn¢ 14 5
2-3 hodiny denn¢ 13 21
4 hodiny denn¢ 3 9
1x tydné 6 1
2x tydrg avice 5 2
5. roénik
12% 0% B Nepouzivam

15% B 1 hodinu denné

B 2-3 hodiny denné

B 4 hodiny denné

7%
B 1xtydné
32% B 2xtydne a vice
9. rocnik
3%5% 0% 13y B Nepouzivém

B 1 hodinu denné
B 2-3 hodiny denné
H 4 hodiny denné

B 1xtydné

B 2xtydné avice

Ze zZji&éného Etieni vyplynulo, Ze cely zZkoumany vzorek, tj. 79 respondenti pouziva
internet denng. Vice nez polovina Zaku 9. ro¢niku sedi u internetu 2 - 3 hodiny denné.

14 Zaku (34 %) 5. ro¢niku uvedlo ¢as straveny u internetu 1 hodinu denng.
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13. K jakému uédu pouZivésSinter net?

Soubor 5. rocnik 9. rocnik
Studium 8 11
Hrani her 25
Stahovéani hudby, filma, atd. 5 8
Navazovani kontakta 3 10
Jiné 0 1
5. rocnik

7% 0%

W Studium
= Hrani her
m Stahovani
m Kontakty

M Jiné

61%

9. roénik

3%

m Studium

= Hrani her
m Stahovani
m Kontakty

M Jiné

Prevazna vétsina respondentu 5. ro¢niku pouziva internet pro hrani her. Tuto odpoved
zvolilo 61 % dotdzanych z&u. Nejméné Zaka ztohoto reprezntacniho vzorku se vénuje
internetu kvili navazovani kontakt. Ale naopak respondenti 9. ro¢niku jiz vyuZivaji internet
hlavné ke studiu (29 %) a také k navazovani kontaktii (26 %).
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14. Co si mysli§ o nasili ve filmech?

Soubor 5. ro¢nik 9. ro¢nik
nevim 11 3
nevadimi 10 28
nesleduji 15 5
je to super 5
5. ro¢nik
12%
B Nevim
W Nevadimi
B Nesleduji
37%
H Je to super
9. ro¢nik
gy
B Nevim
B Nevadimi
B Nesleduji
W Je to super
74%

Z vysledkti odpovédi na tuto otazku vyplyva, Ze star§i Zaci jsou tolerantnéjsi k nésili
ve filmech. Nadpolovi¢ni pocet (74 %) respondenti devatého ro¢niku uvedlo, Ze jim nasili
ve filmech nevadi. Nejvyssi pocet zakl patého roéniku, tj. 37 %, odpovédélo, ze filmy

s nésilnou tématikou viibec nesleduji.
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15. Jak ¢asto si ve svém volném case pirectes knihu?

Soubor 5. ro¢nik 9. ro¢nik
nectu 4 12
stale ¢tu 12 5
Ix tydné 18 7
1x mésicné 8
méné nez 1x més. 6

5. roc¢nik

5% 10%

12%

B Nectu
29% B Stélectu
B 1xtydné

B 1x mésicné

B Méné nez 1x més.

9. ro¢nik

16%
B Nectu
B Stélectu
21% # 1xtydné
B 1xmésicné
18% B Méné nez 1x mes.

Mezi jednotlivymi rocniky byl zjistén podstatny rozdil v ¢etb€¢ knih. Podle mého
predpokladu Ctou vice mladsi Z&ci.V patém rocniku c¢te alespoit 1x tydné 18 zakil, coZ Cini

44 %. Naopak 32 % respondentt devatého rocniku uvedlo, Ze nectou vibec.
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Vydedky Stieni k ovéireni hypotéz

chi-kvadrét

pro kontingen¢ni tabulku. Spravnosti hypotéz jsem ovérovala natiech otazkach z dotazniku.

Pro ovéieni spravnosti hypotéz jsem pouzila test nezavislosti

Otazka¢. 12: Jak ¢ago pouzivasinter net?

Tabulka ¢. 1: Kontingenéni tabulka pro ovéieni Hol

Soubor 5. ro¢nik 9. ro¢nik
Nepouzivam 0(0) 0(0) 0
1n. dennc 14(9.860) |5(9,139) |19
2-3n. dennd 13 (17,645) | 21(16,354) | 34
Zh. denné avice | 3(6,227) | 9(5.772) | 12
X tydne 6(3632) | 1(3367) |7
oxtydre avice | 5(3632) | 2(3367) |7
h) 41 38 79

Prvni ¢islo uvadi pozorovanou ¢ethog (P) a v zavorce nasleduje (O), to je o¢ekavana

cetnost.

Supei volnosti vypocteme jako soucin poctu radka a sloupch, kde od poctu fadki
asloupct napied odecteme jedna—> f=(s-1)*(r-1).

f=(6-1)*(2-1)=5

Hladinu vyznamnosti vybereme 0,01 z diivodu vétsi duveéryhodnosti, pravde podobnost
zmyleni je 1%.

Testove kriterium vypocithme jako soucet hodnot, které vyjdou pii aplikovani nize
uvedeného vzorce na kazdé pole v kontingen¢ni tabulce. Po¢itdme podle nize uvedeného
vzorce, kde P je pozorovana c¢etnost, O je o¢ekavana cetnost; vypocitana jako okrajové
cetnosti (16... 8, 41... 38) avydedek vydélime celkovou cetnosti (79).

. (P=0)F
ps =
(]
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X?=0+1,1738+1,222+1,672+1,543+0,515+0+1,874+1,319+1,805+1,664+0,555=13,907

Foocitanému gupni volnosti f=3 na zvolené hladiné vyznamnosti 0,01 odpovida
kritick& hodnota 15,086, kterd je v&tsi nez spocteny x*=13,907 =>byla tedy piijata Hol nulova
hy potéza.

Otéazka¢. 14: Co 9 mydiSo nasli ve filmech?

Tabulka ¢. 2: Kontingenéni tabulka pro ovéieni Ho2

Soubor 5. ro¢nik 9. ro¢nik )
Nevim 11 (7,265) | 3(6,734 14
Nevadi 10 (19,202) | 28(18,278) | 38
Nededuji 15 (10,379) | 5(9,620) 20
Je to super 5(3,632) 2(3,367) 7
z 41 38 79

Prvni ¢islo uvadi pozorovanou ¢ethog (P) a v zavorce nasleduje (O), to je o¢ekavana
cetnost.
f=(4-1)*(2-1)=3
., P=0)
= = 0

X?=1,920+4,409+2,057+0,515+2,070+5,171+2,218+0,555=18,915

Focitanému gupni volnosti f=3 na zvolené hladiné vyznamnosti 0,01 odpovida
kritick& hodnota 11,341, kterdje mendi neZ sposteny x°=18,915 =>byla tedy odmitnuta nulova

hypotéza Ho2 a prijataalternativni hy potéza Ha2.
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Otazka¢. 15: Jak ¢asto s ve svém volném ¢ase prectesS knihu?

Tabulka €. 3: Kontingenéni tabulka pro ovéreni Hp3

Soubor 5. ro¢nik 9.ro¢nik | X
Nectu 4 (8,303) 12 (7,696) | 16
Ctu 12(8.822) |5(8177) |17
1x tydng 18 (12,974) |7 (12,025) | 25
1x mési¢né 5 (6,746) 8(62%4) | 13
Méng 2 (4,151) 6(3848) |8
) 41 38 79

f=(2-1)*(5-1)=4

Hladinu vyznamnosti vybereme 0,01 z diivodu vétsi duveéryhodnosti, pravdeé podobnost
zmyleni je 1%.

. (P=0)F
X°=
()

X?= 2,230+1,144+1,947+0,451+1,114+2,407+1,234+2,099+0,488+0,631= 13,745

Pri stupni volnosti f=4 a hladinou vyznamnogi 0,01 je kritickd hodnota uvedena
v tabulkéch 13,277. Tato hodnota je mensi neZ vypostené x> => piijimame tedy alternativni
hypotézu Ha3
Zaver:

Za pomoci hypotéz v testu chi-kvadrét pro kontingenéni tabulku bylo zji&éno:

1) Mez tim kolik casu déti travi na internetu a tim, ze kterého jsou rocniku, neni

souvidost. Mlads Zaci | starSi Zaci tréavi priblizne gejny ¢as na inter netu.

2) Mez tim jaky maji deti vztah knadli ve filmech a tim, ze kterého jsou rocniku,

jesouwvidost. Nadli ve filmech vicetoleruji déti ze starSich r ocnikai.

3) Mez tim, jak casto deti ¢tou knihy a tim ve kterém jsou rocniku, je souvidost. Deti

niZsich roc¢niku ctou castéji, nez deti vySSich rocnikai.
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56  Zavér Streni

Mohu kondatovat, Ze vysledky vyzkumu splnily ma oc¢ekavani. Zkoumany soubor
Vv poctu 79 respondentt povaZuji za primeiené reprezentativni. Rozdéleni respondenta bylo
provedeno podle ro¢niki, ale mozna by bylo pro vyzkum piesnéjsi rozdéleni podle véku. Chci
poukazat také na to, Zze vydedky mohly byt také castecné zkredeny subjektivnim hodnocenim
dati.

Cilem vyzkumu bylo zjigtit, jak dalece média ovliviuji déti pri trdveni volného casu.
DalSim cilem vyzkumu bylo ovérit s spravnog stanovenych hypotéz na zékladé testu chi-
kvadrat pro kontingen¢ni tabulku. Vysledky dotaznikového Setieni ukazaly predevsim
navztah déti k vytypovanym médiim.

Vyznamnou roli ve zpusobu traveni volného casu déti hraje jejich veék. Vysledky
&tieni potvrzuji, Ze existuje rozdil mezi détmi nizSiho a vysSiho véku k toleranci nasili
ve filmech. Déti patych tiid se témer vabec na takové filmy nedivaji a naopak Z&ci devatych
tiid tyto filmy sleduji a nasili v nich toleruji. Vyzkum ukézal, Ze existuje souvislost mezi

toleranci k nésili u starSich déti a jejich agresivnéjSim chovanim.

Z vyzkumu vyplynulo, Ze podstatnou roli v Zivoté déti hraje pocitac. Obé skupiny
respondentt pouZivaji pocita¢ denné. | ¢as straveny na internetu je u nich priblizné stejny.
Ale ucel jerozdilny. Zatimco Zéci patych trid vénuji volny ¢as na internetu predevsim raznym
pocitacovym hrdm, u Zaka devatych trid je to vzdélavani. Tito respondenti pouzivaji internet

hlavné pro vyuku, vyhledavani riaznych u¢ebnich textt, obrézka apod.

Jednim z mnoha silnych vliva, které na dit¢ béhem jeho Zivota pasobi, je televize.
Televize uz od (tlého véku patii k jeich nejvétSim kamaraddam. VSichni respondenti
v dotazniku uvedli, Ze se denn¢ alespon jednu aZ tti hodiny divaji na televizi. Televize se tak
Casto stava negjvyznamnéjSim komunikatnim partnerem ditéte a vystupuje v roli , tietiho
dospelého”. Podstatnym zjisténi je skutecnost, Ze déti jsou velmi silné ovliviiovany praveé
televiznim médiem. Ale Ztienim jsem dosla k zajimavého zji&éni, Zze déti vabec nesleduji
televizni reklamy. | kdyZ statistiky hovori o televizi jako medii, které détskou populaci silne

ovliviiuje prave reklamou.
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Bylo zji&éno, Ze respondenti ze zZkoumaného vzorku malo ¢tou knihy. Déti z paych
rocniku ¢tou ¢astéji, nez Zaci devatych rocnika. Ti vétSinou nectou vabec. Vyzkumy ukazuiji,
Ze souc¢asna generace starSich déti velmi malo ¢te. | z tohoto davodu se knihovny musely
prizpasobit. Zacaly poskytovat nové sluzby, jako napriklad pristup kinternetu nebo
poskytovani sluzeb prostiednictvim Facebooku. Knihy se pujéuji, ¢tou atisknou dal.

Timto vyzkumem jsem si potvrdila stanovené hypotézy své prace. Na zakladé

vyhodnoceni dotaznikového Setieni |ze konstatovat, Ze ganovené cile vyzkumu byly spinény.
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ZAVER

Svyvojem modernich masovych médii se vynofila fada nejriznéjSich, casto
nesourodych predgtav o jejich fungovani, roli, postaveni i dopadu na jednotlivce i spolecnost.
Masova média jsou ovladana politicky i ekonomicky. Média v zasadé rozhoduji o tom,
kdo ajak muZe pred verejnost piedstoupit, a to jim dava velkou moc. (Jirdk, Kopplova, 2009,
s 92)

Média dnes, gejné¢ jako v minulogi, vyvolavaji nejen nadkje, Ze jsou spasnym
nastrojem pii feSeni zésadnich spolecenskych problémi. Vyvolavaji také nejriaznéjsi obavy,
co asi netuseného a désivého mohou svym jednanim vyvolat. Ale budou fungovat,
jako fungovaly v poslednich padeséti letech, bez ohledu na technicky pokrok, ktery rozhodné
bude pokragovat.

Vyzkum potvrdil skutecnost, Ze vztah mezi ditétem a médiem ovliviiuje velké
mnozstvi faktoria: dispoziéni vybava jedince, veék ditéte, jeho temperament, vzdélani,

pridusnost k socialni skuping, vliv vychovy, a co je duleZité, rozvoj zajmi a konicka.

Vydedky dotaznikového Setieni poodhalily predevSim vztah déti Skolniho véku
k televizi ainternetu. Byla zji&éna zavislost mezi nadmérnym dedovanim televize atoleranci
vaci nésili hlavné u gtarSich déti. Medidlni hrdinové jsou pro né ¢ato vzorem, ale to

neznamena, Ze by nekriticky prejimali jejich agresivni chovéni ajednani.

Vyvoj masovych médii neni pochopitelné ukoncen technicky ani gpolecensky. Nastup
sitovych médii a prudky rozvoj internetu od konce 20. goleti znamend z hlediska médii nejen

konkurenci, ale predevSim rozsiteni moznosti ekonomického uspéchu. (Micienka, Jirdk, 2007,
s 21)

Predpoklada se, Ze média s budou stéle vylepSovat. M usime ale pocitat stim, Ze v nasi
gole¢nosti mame systém masové komunikace, ktery tady vice nebo méne pretrvava delsi
dobu.

Soucasné komunikacni sité se rozprostiraji po celém svété a z hlediska technologii
predstavuji mnoho se prekryvajicich technologickych vrdev, které s razné prolingji. Jde
o satelitni prenos, internetovou komunikaci, mobilni a satelitni telefony.
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DeFleur a kol.,, uvadi: ,NaS% média preZiji jako systém, protoze zajistuji
pro spolecnost jako celek dalezité funkce. To znamend, Ze medialni sysém ma pro spole¢nost
vyznam, ktery je povaZzovan za opravdu duleZity. Dokud nase média budou odpovidat
potiebam povaZzovanym za dulezité, systém, ktery je uspokojuje, zistane zachovan®. (1996,
s 136)

Vyvoj masovych médii jde rychle dopredu. Ale nemusime mit obavy ztoho, Ze by
dara média byla vytésnéna novymi. Rizné vyzkumy a Setteni ukazuji, Ze ve vétSng pripada
exiguji vedle sebe. Sale budeme ¢ist klasické knihy, stale budeme podouchat rozhlas
i sledovat televizi, stéle budeme dedovat nové filmy a zaroven stim budeme pouZivat pocitat
ainternet.
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Priloha ¢. 1
DOTAZNIK

Pred sebou més dotaznik, ktery je anonymni a uréeny jen pro datistické Ucely. Prosim, uved’
odpovédi pravdivé a odpovidej podle skutecnosti. Dekuji. Dagmar Cepicova.

2. Pohlavi:
O chlapec
O divka

3 Tiidar .oovvvnnn.. ..

4. Trvale bydlim:
O vemesté

[ navesnici

5. Tréavi stebou rodi¢etolik ¢asu, kolik bys chtél/a?
O ano

[ ne

6. Jak travis svij volny ¢as, jaké méas zaliby, konic¢ky, zgmy:

7. Jak ¢asto sledujeStelevizi?
1 denng
[] obden
[0 aespon 1x tydre

O natelevizi se témét vilbec nedivam
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8. Kolik ¢asu priblizné stravis denn¢ u televize?
O 0- 1 hodinu
0 2_ 3hodiny

[0 vicenez3 hodiny

9. Najaké porady se v televizi nejrackji divas?

O

OoooO oogd

gportovni utkani
filmy

seridly

zpravy

reklamy

sci-fi

zabavné porady, rizna show

10. Reklamy v televizi a jinych médiich:

O
O

O

sleduji
sleduji aovlivauji me

nesleduji

11. M&S doma pocitac?

O
O

ano

ne

12. Jak ¢asto pouzivaSinternet?

O

O O0O00

nepouzivam internet

1 hodinu denn¢

2 — 3 hodiny denng

4 hodiny denné a vice
1x tydne

2x tydrg a vice
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13. K jakému (¢elu pouzivas internet? Uved’ poradi 1 —5.
] kvali studiu
O khrani her
O stahovani hudby, filma, programa
L) navazovani kontakti

[] Jjinéddvody

14. Co s mysliSo nésili vefilmech?
O nevim
O nevadi mi
I nesleduji takové filmy
O je to super

15. Jak ¢asto si ve svém volném case pirecteSknihu?
O negtu témer vibec
O sélectu
] xtydne
O 1x mesi¢cng

O méns nez 1x mesieng
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Piiloha ¢. 2

Kritické hodnoty testového kritéria chi-kvadr at

Stupné volnodi

Hladina vyznamnogi

0,05 0,01

1 3,841 6,635
2 5,991 9,210
3 7,815 11,341
4 9,488 13,277
5 11,070 15,086
6 12,592 16,812
7 14,067 18,475
8 15,507 20,090
9 16,919 21,666
10 18,307 23,209
11 19,675 24,725
12 21,026 26,217
13 22,362 27,688
14 23,685 29,141
15 24,996 30,578
16 26,296 32,000
17 27,587 33,409
18 28,868 34,805
19 30,144 36,191
20 31,410 37,576
21 32,671 38,932
22 33,924 40,289
23 35,172 41,638
24 36,415 42,980
25 37,652 44,314
26 38,885 45,642
27 40,113 46,963
28 41,337 48,278
29 42,557 49,588
30 43,773 50,892
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