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ANOTACE

Prace se zabyva analyzou sportovniho zpravodajstvi v Ceské televizi a v televizi Nova,
konkrétné na porovnani hlavnich sportovnich zpravodajskych relaci Branek, bodu, vtefin a
Sportovnich novin. Pro praci jsme vyuzili kvantitativni obsahovou analyzu. Hlavnim cilem je
zjistit, jaké sporty jsou ukazovany v téchto potadech a jak velky prostor dostavaji. Relace

byly sledovany pét tydnt od 1. 10. 2016 do 4. 11.2016.

ANNOTATION

This thesis deals with analysis of the sports news broadcasts of Czech Television and
TV Nova, specifically with comparison of the major sports news of Branky, body, vtefiny and
Sportovni noviny. The method used for the comparison is quantitative content analysis. The
main aim is to find out what sports are shown in this news and how big space they get.

Reporting sessions were watching for five weeks since 1. 10. 2016 to 4. 11. 2016.
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Uvod
Sportovni zurnalistika tvoii nedilnou ¢ast medialni prostfedi. Publikum si u sledovani
sportu ¢i ¢teni o ném casto oddychne od kazdodennich problémi a alesponi na okamzik se

odreaguje. Maly pocet vyzkumi v oblasti sportovni zurnalistiky a médiich zaméfenych na

sport byl podnétem k vypracovani této bakalarské prace.

Piedkladana prace se zabyva tematikou hlavnich sportovnich zprav na vefejnopravni
stanici Ceska televize a komeréni televizi Nova. Zaméiuje se pfedeviim na obsahovou stranku
Branek, bodii, vtefin a Sportovnich novin a zkoumad, kterym sportim se v téchto relacich
vénuje nejvice prostoru. Sportovni déni v Ceské republice ovladaji predevsim dva sporty -
fotbal a ledni hokej. Pfedpokladame, ze i z naseho vyzkumu vyplyne jejich pfevaha nad
ostatnimi sporty. V této praci chceme zjistit a pomoci analyzy popsat, jak na tom budou
ostatni sportovni odvétvi. Ceské televize by ze své vefejnopravni podstaty méla davat vetsi
prostor i tzv. menSinovym sportim, které neoslovuji takové mnozstvi divakd. Sportovni

zpravodajstvi je v televiznich stanicich oddéleno a byva tfazeno az za klasické televizni

vvvvvv

Cilem této prace je analyzovat dva pofady sportovniho zpravodajstvi. Budeme
zkoumat hlavni sportovné-zpravodajskou relaci Branky, body, vtefiny v Ceské televizi a
Sportovni noviny v televizi Nova. Tyto potfady jsme vybrali z toho diivodu , Ze jde o divacky
nejsledovangjsi relace® tohoto typu a zéroveii miizeme porovnavat vefejnopravni a komeréni
televizi. I pfes to, Ze maji ob€ stanice své vlastni sportovné specializované kanélyz, hlavni
sportovni zpravy vysilaji na svych nejsledovangjSich a nejstarSich kanalech® nasledns po

hlavnich zpravodajskych relacich ve vecernich hodinéch.

Préace je rozdélena do dvou casti. V prvni ¢asti si predstavime obé televize a jejich
hlavni sportovni zpravodajské pofady. Zamétime se v ni také na medidlni teorie souvisejici se
zkoumanou tematikou jako je gatekeeping a snim souvisejici zpravodajské hodnoty, agenda-
setting a socialni konstruktivismus. V druhé, praktické ¢ésti, se pomoci metody obsahové

analyzy pokusime porovnat oba potady. Zaméfime se na to, jaky prostor vénuji jednotlivym

sportiim. Chceme zjistit, jak jdou sporty v relaci za sebou, které sporty dostavaji nejCasteji

! Sledovanost hlavniho zpravodajstvi 1.10.2016:

Ceska televize - 806 000 divaki, Nova 1 150 000 divakil, Prima 571 000 Dostupné z:
http://mediamania.tyden.cz/rubriky/statistiky/top-porady/sledovanost-televiznich-poradu-1-10-
2016_400047.html citovano: 20. 1. 2016

2 Ceska televize - CT Sport, Nova - Nova Sport 1, Nova Sport 2.

¥ Branky, body, vtefiny se vysilaji i na zpravodajském kanalu CT24.
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prostor na zacatku relace. Také chceme zjistit, kolik je v jedné relaci primérné piispévki a
jak jsou dlouhé, a také na primérnou délku celé relace. Pokusime se také zjistit, jestli

vetejnopravni televize dava prostor a informuje o vice sportech nez komer¢ni televize.

Analyzovat budeme celkem 35 nahranych relaci z kazdé televize z podzimu roku
2016. Toto obdobi je vybrano zamérné, jelikoz uz probiha vétSina domacich Sportovnich

soutézi i tenisové turnaje.



1 TEORETICKA CAST
1.1 Teoretické pristupy
1.1.1 Gatekeeping

Gatekeeping je jeden z teoretickych piistupt ke studiu medialni komunikace, ktery se
zaméiuje na vytvareni medialnich obsaht. Gatekeeper4 je nejcastéji redaktor, editor ¢i
Séfredaktor, ktery rozhoduje o vybéru témat a udalosti, které se dostanou do médii. Odtud také
anglicky nazev gatekeeping - hlidani u brany, gatekeeper - vratny. Jde tedy o to, kterd zprava

. , 5
,projde branou®.

Jako prvni se vybérem témat zabyval a pokusil se ho zkoumat americky sociolog
David M. White na pocatku 50. let 20. stoleti. Zajimalo ho, jak novinafi vybiraji z velkého
poctu potencionalnich zprav a podle ¢eho se rozhoduji. Jeho empiricka studie The ,,Gate
Keeper* je povazovana za stézejni praci pro sociologii zpravodajstvi. White ptisel na to, ze se
editofi rozhoduji velmi subjektivnég, a Ze do vydani zpracovali pouze jednu desetinu materidlu

od tiskovych agentur.6

Dalsi vyzkumy vSak ukdzaly, Ze 1 kdyZ se editofi rozhoduji subjektivné, Casto se
shoduji ve vybéru zprav a postupuji ptfitom obdobné. PouZivaji tzv. medidlni rutiny. Jde o
zavedené pracovni postupy, které usnadiiuji praci novinafe a pomdhaji mu vytvaret texty
rychleji. Rutiny jako pravidelné vzorce jednani zpravodajskych organizaci usnadnuji kontrolu
toku price a umoziuji zpracovavat v krdtkém casovém horizontu necekané uddlosti.” S
postupem ¢asu bylo také jasné, Zze o tom, jak bude zprava vypadat, nerozhoduje pouze jeden

,,dvernik®, ale nékolik osob, at’ uz redaktord, editort ¢i séfredaktort.®

Podle McQuaila® existuji tfi hlavni faktory, které ovliviiuji koneény vybar zprav - lidé,
misto a cas, a pak také pfitazlivost pro divaky. Pokud se ve zpravé objevi znama osobnost,
oCekava se vetsi zdjem publika.10 Vypovédi politikil a celebrit ¢asto ptikladaji informaci vétsi

veérohodnost. [...] znacny dil shromazdovani zprav se toc¢i kolem lidi, zvlasté proto, Ze lidé

* Tento termin poprvé pouzil Kurt Lewin, ktery kratce po druhé svétové vélce zkoumal, jak se rodiny rozhoduji
pfi ndkupu potravin, a jak tyto rozhodovaci procesy v rodinach probihaji. Trampota, 2006: 40

> Reiffova, 2004: 70

® White, 1950: 389

" Trampota, 2006: 55

& Trampota, 2006: 47

° McQuail, 2007: 322

10 Viz dale kapitola Zpravodajské hodnoty: Vztah k elitnim osobam. (str. 6)
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jsou daleko béznéji k dispozici nez uddlosti a uméji mluvit.* Dal§im faktorem je blizkost
mista, kde se udalost odehrala, pfedpokladanému publiku. Zde se stietavame s jednou ze
zpravodajskych hodnot podle Waltera Lippmana, kterou je prostorové blizkost.? Casovost je
mozna vibec nejdilezitéjsim faktorem, protoze na aktudlnost a na co nejrychlejsi podani

Zpravy jsou v dnesnim zpravodajstvi kladeny velké nairoky.13

Naopak Shoemakerova s Reesem™ uvadéji pét urovni vlivi na vytvaiena medidlniho

obsahu, které plisobi na ,,gatekeepera®.

1. Individualni Groven. - Na této urovni jde o redaktorovy piedstavy o tom, CO je

zprava a co neni, jeho vnimani role a profese.

2. Vliv medidlni rutiny. - Redaktofi tvoii zpravy podle pfedem danych pravidel. Diky

tomu jsou média piedvidatelna.

3. Uroveii organizace - Jde o vlivy dané podle druhu média a podle toho jak je
medidlni organizace strukturovand. V medidlni organizaci se odliSuje hrani¢ni a vnitini
gatekeepefi. ,, Hranicni maji moc ovliviiovat a usmérnovat, které informace prichazeji do
organizace a které ji opoustéji viazené do produktu nabizeného spotrebitelum. [...] Interni
gatekeeperi nejvice ovliviuji tvarovani sdéleni, které jsou jiz jednou vpusténa do

organizace.’
4. Extramedialni uroven. - Vlivy vné médii - ekonomika, politika.
5. Ideologicka uroven. - Jde o prosazovani vladnouci ideologie.

Pro nas vyzkum jsou gatekeepefi duleziti z hlediska toho, Ze ur€uji, které zpravy a
ovliviiujicim vybér sportovnich témat v televizich provozovanych v Ceské republice je
narodnostni hledisko. Zpravy o ceskych sportovcich a jejich uspéSich dostavaji ve
zpravodajstvi vice prostoru. Faktor blizkosti mista je ve sportovnim zpravodajstvi ziejmy.
Zpravy z domacich soutézich maji piednost pfed zahrani¢nimi ligami. Vyjimkou je

nadprimérny vykon ceského sportovce v zahrani€i, ten potom dostava piednost, ¢imz se

! McQuail, 2007: 322

12 Viz dale kapitola Zpravodajské hodnoty (str. 6)

13 Predevsim online média se snazi, o co nejrychlejsi podani zprav na internet a to ovliviiuje, jakym zptisobem se
o udalosti referuje.

4 Shoemakerova a Reese, 1996: 60

> Trampota, 2006: 45



vracime k prvnimu faktoru narodnostniho hlediska. Faktor ptitazlivosti pro divaky déva vetsi
prostor oblibenym sportii jako je fotbal a ledni hokej, a sportliim, v nichz se ceskym
sportoveim aktualné dafi, protoze v televizi se zobrazuji spiSe Uspéchy nez neuspéchy

ceskych sportovet.

Ceska televize se pii vybéru témat musi drzet svého Kodexu®®. M4 tedy predem dané
vzorce, podle kterych nasazuje jednotlivé sporty. Prostor vénovany v programu
Jjednotlivym sportovnim odvetvim odpovida zajmu verejnosti, ktery se odviji také od poctu
oficialné registrovanych sportovcii daného odvétvi v Ceské republice. Ceskd televize vsak

Ve vw v ’ v rer I e v . . 17
primérené programovym moznostem neopomiji ani deni v tzv. mensinovych sportech.

1.1.2 Zpravodajské hodnoty

S teorii gatekeepingu Uzce souvisi koncept zpravodajskych hodnot, coZ jsou pravidla
nebo faktory, kterymi se novindii fidi pfi vybéru témat a zprav. Zpravodajské hodnoty
oznacuji soubor kritérii, jimiz média poméruji zpravodajskou prijatelnost uddalosti a
zpravodajskou vhodnost jejich zpracovani.™® Podle Kunczika'® je hodnota zpravy intuitivni

domnénka Zurnalisti o tom, co dané publikum zajima, co vzbudi jeho pozornosti.

Jako prvni pouzil pojem zpravodajska hodnota (anglicky news value) Walter
Lippman® v roce 1922 ve své publikaci Public Opinion. Pokusil se vysvétlit, co novinafi pii
selekci propoustéji do zpravodajstvi a jak postupuji. Definoval tim pét zpravodajskych hodnot

- jednoznacnost, prekvapeni, prostorova blizkost, osobni zaujeti a konflikt.!

S prvni analyzou zpravodajskych hodnot pfisli az v poloviné Sedesatych let 20. stoleti
norsti analytikové Johan Galtung a Marie Rugeovézz, kteti rozliSili dvanact faktorti, které
ovliviiuji to, jak se z udalosti stane zprava. Cim vice faktori se pak sejde u jedné udalosti, tim

vyssi je pravdépodobnost, Ze se z ni stane zprava. Mezi faktory fadi frekvenci, coz je Casové

10 Kodex Ceské televize byl schvalen Poslaneckou snémovnou Parlamentu Ceské republiky 2. &ervence 2003.
Ma stanovit zasady napliiovani vefejné sluzby v oblasti televizniho vysilani zavazné pro Ceskou televizi a jeji
pracovniky. Sportovni vysilani je pak konkrétné popsano v Clanku 12.

" Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/cl-12-sportovni-vysilani/, citovano dne 20.1.2017
' Burton a Jirk, 2001: 240

* Kunczik, 1995: 119

20 Walter Lippman (1889-1974) byl americky novinéf a filozof Zijici v New Yorku. Filozofii vystudoval na
Hardvardskeé univerzité. Byl poradcem prezidenta Spojenych stati americkych W. Wilsona a pozdéji
komentatorem New York Herald Tribune. Dvakrat ziskal Pulitzerovu cenu.

2! Jirdk a Kopplova, 2007: 77

%2 Galtung a Ruge, 1965: 64



rozpéti, které udalost potiebuje ke svému rozvoji. Udalost musi prekonat urCity prah
pozornosti. Cim intenzivn&jsi je, tim je vétsi pravdépodobnost, Ze o ni bude podana zprava.
Dal3im faktory jsou jednoznaénost a vyznam udalosti. Cim jednozna¢ngjsi a pochopitelngjsi
udalost bude, tim ma vétsi Sanci dostat se do zpravodajstvi. Faktor souznéni je spojem s
ocekavanim publika. Pokud ho udélost spliiuje, snadnéji se stane zpravou. Opakem souznéni
je pak faktor prekvapeni, ktery upfednostiiuje vzacnost a neoekavanost udalosti. Pokud se

udalost uz dostala do zpravodajstvi, informuje se o ni vétsinou i nadale - jde o kontinuitu.?®

Zpravodajstvi se snazi byt vyvazené a nepodavat neustale informace jen z jedné
oblasti, proto je dalSim faktorem variace. Dilezity je také vztah k elitnim narodiim a elitnim
osobam. Udalosti s vyznamnymi osobnostmi maji vysokou zpravodajskou hodnotu, protoZe
maji vétsi dosah. Personalizace zprav zvysuje zpravodajskou hodnotu a konkretizuje udalost.

7 5w . , . vevrooor I I3 24
A také plati - ¢im je udalost negativnéjsi, tim spise se stane zpravou.

JA) r

Podle Burnsové” rozhodnuti novinati zavisi také na tom, z kolika zprav si mohou
vybirat. Zpravodajské hodnoty tedy zaviseji predevsim na tisudku novinare. Autorka uvadi
sedm zékladnich zpravodajskych hodnot - dopad, casovy rozmér, blizkost, konflikt,
hodnotou. Nékdy neni clanek uverejnén, prestoZe spliuje vsechna kritéria kladena na
zprdvu.26 Je ovlivnéna také tim, pro jaky typ sdélovaciho prostfedku novinat pracuje. Nekteré
udalosti jsou vhodnégj$i pro televizi, ale v tiSténych novinach by nemély takovy vyznam a
naopak. Nad tabulkami a grafy v novinach mizeme stravit ¢asu, kolik chceme, ale v televizi

, . , 27
mame omezeny ¢asovy prostor.

1.1.3 Agenda-setting

Nastolovani agendy predstavuje mocny a rozsireny ucinek masové komunikace, ktery

je vysledkem specifického obsahu masovych médii. 28

Teorie agenda-setting nebo také nastolovani agendy se zabyva vlivem médii na to, jak

lidé uvazuji o udalostech, které zpravy povazuji za dilezité, a o kterych otdzkach se mluvi ve

2 Kunczik, 1995: 122
2 Tamtéz

% Burns, 2004: 63

% Burns, 2004: 64

2T Tamtéz

% McCombs, 2009: 69



spole¢nosti. Agenda-setting naznacuje, ze masova média predem urcuji, které otdzky budou v

dané dobé pokladany za obzvldsté dilezité.*® Zpravodajska média ukazuji vefejnosti, které

vvvvv

vvvvvv

S myslenkou nastolovani agendy pracoval vySe zminény Walter Lippman31 ve

dvacatych letech dvacatého stoleti. Ackoli toto oznafeni sdm jest€¢ nepouzil, zkoumal, jak

. r rq: Ny Mot rox_ s ’ ¥ r 32
zpravodajska média ovliviiuji vefejné minéni v okolnim prostiedi.

Vyraz agenda-setting poprvé pouzili az o padesat let pozd¢ji ve své praci Maxwell E.
McCombs a Donald L. Shaw®. Zaméfili se na vyzkum vlivu médii na nerozhodnuté volice
pred prezidentskymi volbami v USA*. Srovnavali postoj voli&i v priibshu tf tydnt ve vztahu
k mediadlnim sdélenim souvisejicimi s volbami. Jejich vyzkum prokazal téméf dokonalou
shodu mezi tématy v médiich a uvadénymi tématy nerozhodnutych voli¢l. McCombs a Shaw
vyvodili, Ze masova média nastoluji vefejnosti jeji agendu.® Z jejich vyzkumu vyplynulo, Ze
teorie agenda-setting predikuje vysokou pozitivni korelaci mezi medidlni agendou a

’ v o 36
naslednou agendou verejnou.

Béhem dalSich vyzkumu ve dvacatém stoleti se postupné zjiStovalo, Ze o prosazeni
tématu do vefejné agendy nerozhoduje ani tak cetnost jeho vyskytu, ale spisSe tzv. zaramovani
- zpusob jeho zpracovani, nabidnuta interpretace a dobovy spolecensky, politicky a kulturni
kontext.*” Jednim z prostiedkti ramcovani, které budou pro nasi praci dulezité, je fazeni zprav,

které signalizuje dileZitost zprziv.38

McCombs*® pfirovnava vztah mezi agendou masovych médii a ostatnimi agendami k
cibuli. Tato metafora vysvétluje, jaké vlivy se v rliznych vrstvach podileji na tvorbé medialni
agendy, kterd lezi uvnitf cibule. Na povrchu se nachazi vnéjsi zpravodajské zdroje. McCombs

uvadi jako priklad prezidenta Spojenych statli nebo tfeba bézné aktivity public relations. V

* Kunczik, 1995: 198

% McQuail, 2007: 527

%! iz kapitola Gatekeeping (str. 4) a kapitola Zpravodajské hodnoty (str. 5)

%2 McCombs, 2009: 28

% Oba byli v té dobé ugitelé zurnalistiky na Univerzité v Severni Karoling ve mésté Chapel Hill. Dostupné z:
(https://www.unc.edu/~fbaum/teaching/PLSC541 Fall06/McCombs%20and%20Shaw%20P0Q%201972.pdf)
¥ Jednalo o prezidentské volby v roce 1968, které nasledné vyhral Richard Nixon.

% Jirdk a Kopplova, 2007: 182

% McCombs, 2009: 36

¥ Jirdk a Kopplova, 2007: 182

%8 Jirdk a Kopplové, 2007: 181

% McCombs, 2009: 148



oblasti sportu to jsou samotni sportovci nebo tiskové zpravy. V dalsi vrstvé se nachazi jev,
ktery se oznacuje jako intermedidlni nastolovani agendy. Jde o vzajemny vliv mezi riznymi
masovymi médii. V této fazi maji velky vliv na utvareni medialni agendy predevs§im tiskové
agentury, které davaji k dispozici zpravodajstvi a to média piebiraji. Elitni zpravodajska

média casto uplatiuji vyrazny vliv na agendu ostatnich zpravodajskych médii.*°

Novinafi si také sledovanim ostatnich zprav a prace kolegli u konkurence, ovéiuji, jak
sami pracuji. Vysledkem této praxe je velké mnozstvi opakované¢ho a shodujiciho se
zpravodajstvi. Dochdazi také k ptipadim, kdy zdbavni média nastoluji agendu zpravodajskych
médii. Nejblize stiedu se pak v McCombsové cibuli nachazi zpravodajské normy a tradice,
které uréuji zakladni pravidla kone¢ného utvateni medialni agendy.** Tato problematika tzce
souvisi s vySe zminénym gatekeepingem. Ten vSak klade diiraz na psychologické vlastnosti
gatekeepera, ktery zpravy vybird. Naproti tomu teorie agenda-setting se vice zaméfuje na

sociologicky aspekt této &innosti.*?

Agenda-setting se sklada ze dvou stupiiii. Na prvnim stupni®® leZi otazka, jaké téma je
vyznamné (agenda objektil). Zkouma se zde, jak média lidem fikaji, o cem maji pfemyslet, a
jak samotné vetejnost tuto agendu vnima. Na druhém stupni uz média predkladaji i to, jak o
tom mé vefejnost piemyslet, ktery z atributi a vlastnosti ma piednost (agenda atributi).** [...]
to vede k uvaze, pokud nam média rikaji, o cem premyslet a zaroven, jak o tom premyslet, zda
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skutecné do velké miry viastné neurcuji, co si myslime.

S agendou-setting tizce souvisi tzv. lavinovy u¢inek, coz je schopnost médii
vytvofit pomoci vybéru a uspofaddani informaci faleSnou pfedstavu o realité, ktera je publikem
pijjatd a ovlivni jeho postoje.46 Lavinovy ucinek v zdsadé potvrzuje hypotézu, Ze se média
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vyznamné podileji na konstruovani socidlni reality.

“* McCombs, 2009: 165

! McCombs, 2009: 149

2 McCombs, 2009: 167

* Pro tuto préci je st&Zejni pravé prvni stupefi nastolovani agendy, protoze budeme zkoumat, jakym sportim se
dava v televiznim zpravodajstvi prostor, a jak velky tento prostor je. Ale nebudeme analyzovat to, jak se o
jednotlivych udélostech referuje, a jak je média divaktm predkladaji.

* Cervenka, 2008: 29

* Tamtéz

% Jirdk a Kopplova, 2007: 182

" Tamtéz



1.1.4 Socialni konstrukce reality

Medialni realita znamena onen obraz sveta, ktery pro recipienta vznikl na zdaklade
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kritérii zurnalistického vyberu zprav.

Kofeny socialniho konstruktivismu sahaji az Blumerové symbolickému
interakcionismu nebo fenomenologii Schiitze. Jde o pfedstavu spole¢nosti, ktera pusobi na
jednotlivce. Zékladni mysSlenkou teorie socialniho konstruktivismu, kterou ve své knize
Socialni konstrukce reality: pojednani o sociologii v&déni publikovali Peter L. Berger®® a
Thomas Luckmann®, je teze, Ze spole¢nost je vytvorem &lovéka, spolecnost je objektivni

realitou a ¢lovek je vytvorem spole(:nosti.51

Oba autofi svoji mySlenku socidlné vytvarené reality pfedstavili v Sedesatych letech
minulého stoleti. Jejim zakladem je orientace aktérli ve svété postavena na tfech vzajemné
propojenych procesech: externalizace, objektivizace a internalizace, které tvoii neustale
probihajici proces institucionalni reprodukce svéta. Svét ma pivod v nasich myslenkéach a
nase jednani ho udrzuje redlnym. Diilezité jsou piedevsim socidlni interakce jedincii a jazyk,
jehoz prostfednictvim se ve vétSin€ piipadi odehravaji. Jazyk zde pfebird roli
zprosttedkovatele konstruovani reality a jeho prostfednictvim mizeme dospét k

w7 52
porozuméni.”

Vzorovym ptikladem socialni interakce je setkani s ostatnimi tvafi v tvaf a od n¢ho se
odvozuji jeji dalsi typy. Toto setkani je soucasti reality kazdodenniho Zivota a jako takova je
nejvyraznéjsi a nejpiesvedCiveéjsi. I zde hraje velkou roli komunikace respektive jazyk.
Subjektivita mého protéjsku je zde dostupné prostiednictvim co nejvétSiho poctu projevﬁ.‘r’3
Zadna jina forma socidlniho kontaktu nemiize ddt vzniknout takovému mnozstvi projevii

subjektivity.>*

Jednim z hlavnich konstruktéri socialni reality jsou pravé média. Ta jsou schopna
vyrazné ovlivilovat mySleni jedince a nasledné i spolecnost. Ovliviuji predstavy lidi o

skutecnosti. V piipad¢ konstruovani reality médii uz vSak nejde o interakci, protoze vétSina

“® Kunczik, 1995: 125

9 Peter L. Berger (¥1929) je americky sociolog, ktery se narodil ve Vidni a po druhé svétové valce emigroval do
USA. Od roku 1958 piisobi jako profesor na Bostonské univerzité. Zajimavosti je, Ze na konci 50. let minulého
stoleti také ptisobil na Severokarolinské univerzité¢ v Chapel Hill.

% Thomas Luckamnn (1927-2016) byl profesor sociologie na Univerzité v Kostnici v Némecku.

*! Berger a Luckmann, 1999: 34

%2 Sedlakova, 2007: 26

%% Berger a Luckmann, 1999: 34

> Tamtéz



piijemct neni do vytvafeni reality zahrnuta.”® Meédia jsou hlasatele selektivniho a
predpojatého pohledu na skutecnost.”® Medialni teoretikové se shoduji, Ze zobrazeni
skute¢nosti ve zpravodajstvi je vybérovy konstrukt vytvoreny z ¢asti konkrétnich informaci a
pozorovani. Masovd média timto zpusobem vytvareji konstrukci rozsdhlejsiho zobrazeni
skute¢nosti a nemohou objektivné informovat o spolecenské realité, protoze vSechna fakta

jsou pouze interpretace.>

1.2 Sport a média

Sport ziskava v médiich stale vétsi prostor. V televizi byva preferovan, protoze nabizi
krasné obrazky a ptinasi velkou sledovanost. Z toho diivodu vznikaji specializované sportovni
televizni kanaly, které nabizeji sportovni pfenosy v pritbéhu celého dne. Kolegové z ostatnich
odvétvi dlouho nebrali, a néktefi stale neberou, sportovni novinafe vazné. Podle nich neni
sport nic jiného nez zdbava ve srovnani s ostatnimi oblastmi jako je politika, vzdélani,
zdravotnictvi nebo napiiklad véda. Na druhou stranu sportovni reportér Michael Shapiro
dodava, Ze se ve sportu odrazi celd spolecnost a v tom je jeho dulezitost. MiiZze nabizet

y TR G s oy o . 58
nekonec¢nou sérii boju a soutézi, které ndm prozrazuji mnoho o lidském byti.

Sport se za poslednich tficet let velmi zkomercializoval a to pfedevSim vznikem
soukromych stanic. Pokud chtéji televize vefejnopravnich médii vysilat pienosy ze
sportovnich akci, musi vést cenové ,,valky* o vysilaci licence se soukromymi televizemi. Jak
uvadi RuB-Mohl®®, sport se tak stal i politickym tématem. Némecky kancléf na zacatku
tisicileti slibil sport na vefejnopravnich televizich, ale Némci budou muset platit nadsazené

koncesionaiské poplatky.

v

V soucasnosti je televizni pfimy prenos nejdilezitéjSim a nejrozsifenéjSim zpisobem
prezentace sportu, protoze takto oslovuje nejvétsi pocet recipientii. Technické prostiedky se
Casto v medidlnim primyslu utvaieji pravé ve sportu60 a momentaln¢ dosahuji kvalit hraného

filmu. Televizni kamery ndm nabizeji pohled ze vSech hli pohledu. Komentator nékdy

% McQuail, 2007: 113

% McQuail, 2007: 114

*" Tamtéz

* RuB-Mohl, 2005: 176

* Tamtéz

8 pryni ptimy pienos rozhlasu i televize byl ze sportovni udalosti.
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nemusi ani nic fikat, protoze pienosy jsou udélané tak, ze se daji sledovat prakticky bez

zvuku.®

RuB-Mohl®? uvadi studii Uliho Gleicha, ktery sestavil hlavni body kritiky sportovniho
zpravodajstvi. Podle n¢j se televize zaméfuje pouze na nckolik popularnich sporti (v
Némecku - fotbal, Formule 1 a pod.). Zpravodajstvi je orientovano na udalost a vysledek a
nezaobird se sportem kriticky a nevénuje se problém jako je komercionalizace, vliv
ekonomiky, doping nebo spole¢enska uloha, kterou sport plni. Kritizuje také opomijeni a
legitimizaci necist¢é hry nebo tvrdosti (,,férovy faul) a omlouvani hiiSnikti. Média také
ovliviiuji sport a maji moc ho ménit. Sporty upravuji prostfedi tak, aby bylo vhodné pro
televizni kamery. Ptikladem miZe byt napad obarvit ledovou plochu pii lednim hokeji na

modro, aby byl puk pfi televiznim vysilani lépe vidét.

1.3 Verejnopravni a komeréni média

Abychom si mohli pfedstavit televize, jejichz potfady budeme zkoumat, musime si

nejdiive vysvétlit, jaké jsou rozdily mezi vetejnopravnim a komerénim médiem.

V Ceské republice existuje tzv. dualni systém. To znamena, ze tu vedle sebe v oblasti
rozhlasového a televizniho vysilani existuji média, jejichz vysilani zajiStuje stat -
vefejnopravni média a ta, kterym byla pfidélena licence - soukroma nebo také komeréni

média.®® Viastnictvi médii je také vnimano jako jeden z mozZnych zdrojii viivu na obsah.®*

1.3.1 Verejnopravni média

Vefejnopravni média nebo také média vetejné sluzby jsou ziizena zakonem. Jde 0
sdélovaci prostfedek, ktery ziskdva financni prostfedky prevazné z koncesionaiskych
poplatkd a n¢kdy i z presné definovaného mnozstvi inzerce ¢i statni dotace.®® Koncesionaiské
poplatky se plati za uzivani rozhlasovych ¢i televiznich pfijimaci a nezalezi na tom, kterou
stanici uZivatel sleduje. Vysi poplatku uréuji zakony a vybira je Ceska posta. Tento zdroj

financi by mél docilit toho, Ze budou vetejnopravni média vice nezavisla na komercnich

%! Dgkanovsky, 2008: 63
62 RuB-Mohl, 2005: 178

% Burton a Jirdk, 2001: 97
& Reiffova, 2004: 313

% Hvizdala, 2003: 236
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ziscich.®® Hvizdala®’ uvadi zésady vetfejnopravniho média. Podle né¢j by mélo byt nezavislé na
politickych uskupenich a mélo by byt neutralni, objektivni a vyvazené. Mélo by mit svij
eticky kodex a kodex novinate. V Ceské republice jsou dvé média tohoto typu - Ceska

televize a Cesky rozhlas.

1.3.1.1 Ceska televize

Ceska televize vznikla k1. 1.1992 podle zikona o Ceské televizi (zakon
&. 483/1991 Sb.) jako televizni sluzba veiejnosti Ceské republiky. Jde o jedinou vefejnopravni
televizi v Ceské republice. Momentalné provozuje est vysilacich programi - CT1, CT2,

CT24, CT sport, CT :D, CT art. Jejim generalnim feditelem je od roku 2011 Petr Dvorak®®.®

1.3.1.1.1 Branky, body, vtetiny

Potad Branky, body, vtefiny je hlavni sportovné-zpravodajskou relaci ve
vefejnopravni televizi Ceské televize. Jde o nejstarsi cyklicky porad Ceskoslovenské resp.
Ceské televize. 11. bfezna roku 1956 odvysilala skupina nad$encti pod vedenim Miroslava
Hladkého, Vita Holubce a Radoslav Sivacek prvni ucelené sportovni zpravodajstvi a zacala se
psat historie Branek, bodt, vtetin. Pofad zménil svlij nazev v roce 1980 na Branky, body,
sekundy’®, ale o deset let pozdg&ji se vratil k piivodnimu nazvu. Az do poloviny devadesatych
let minulého stoleti se vysilaly pouze o vikendu. V zéfi roku 1995 se Branky, body, vtetiny
pfipojily k hlavni relaci Udalosti. Od tohoto spojeni vyuZivaly spole¢né studio a spolecné

grafické prvky a poprvé se objevily tzv. headliny’* v ivodu pofadu.

Vysila se na programech CT1 a CT24 od 19:50 po hlavni zpravodajské relaci Udalosti

a o vikendu od 19:45. Soucasnymi moderatory pofadu jsou Stanislav Bartisek, Vojtéch

Bernatsky, Barbora Cernoskova, Jan Smetana a Petr Vichnar.”

% Burton a Jirak, 2001:98

*" Hvizdala, 2003: 238

%8 \/ letech 2003-2010 byl generalnim feditelem televize Nova.

% Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-0-ct/historie/ceska-televize-od-r-1993/vznik-a-prvni-kroky,
citovano dne 22. 1. 2017

"0 Statni a politické instituce vedly tlak na to, aby se zménil nazev, protoZe vtefina je Ghlova jednotka.

™ T#i upoutavky na hlavni zpravy dne.

"2 Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/porady/11451346419-branky-body-vteriny-60-let/ citovano dne 7. 2.
2017
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1.3.2 Soukroma média

Soukromé média jsou ziizend jako soukromé spolecnosti. Nemusi vSak fungovat jako
komer¢ni, ale mohou byt neziskové s podporou néjakych nadaci. Pro nas bude dulezity pojem
komer¢ni médium, jehoz hlavnim zdrojem financi je vynos z reklamy.73 Tato média ziskavaji
od statu licenci na vysilani, coz je opravneni k provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani’™. Snazi se o pobaveni divaki a jejich hlavnim cilem je sledovanost a co nejvétsi

finanéni zisk.

1.3.2.1 Televize Nova

Televize Nova je prvni ¢eskou komercni televizni stanici. Jeji vysilani bylo zahajeno
4. inora 1994. Zakladatelem Novy je Vladimir Zelezny, ktery byl az do roku 2003 jejim
generalnim feditelem. Soucasnym feditelem je Christoph Mainusch. Jde o nesledované;si
televizi v Ceské republice. Vlastnikem vysilacich prav viech kanalti Nova Group’ je Geské
vysilaci spole¢nost TV Nova s. r. 0’ jejimz majitelem je spolecnost CME (Central European

Media Enterprises).”’

1.3.2.1.1 Sportovni noviny

Porad Sportovni noviny je hlavni sportovné-zpravodajskou relaci komercni televize
Nova. Potfad se zacal vysilat hned prvni den vysildni televize Nova v unoru 1994 s
moderatorem Pavlem Poulickem. Spole¢né s hlavni relaci Televizni noviny je dlouhodobé
nejsledovangjsim zpravodajsky poradem v Ceské republice. Sportovni noviny jsou souéasti
bloku Televizni noviny, Sportovni noviny a Pocasi. Zacinaji v Case mezi 20:11 a 20:13.
Sou¢asnymi moderatory SN jsou Martin Cermék, Petr Plintovi¢, Inna Puhajkova, Stépan

Sokol, Petr Suchon a Jaromir Vicek.

1.3.2.1.1.1 Borec na konec

Charakteristickym rysem Sportovnich novin je rubrika Borec na konec, kterda se
objevuje v zavéru tohoto pofadu. Jde o zabavné podani zpravy. Casto se v této rubrice

objevuji kuriozity, neocekdvané udalosti ve svété sportu, nestandardni vykony sportovcii.

" Reiffova, 2004: 137

™ Rozehnal, 2004: 58

" Nova group - Nova, Nova Cinema, Nova Action, Nova 2, Nova Gold, Nova Sport 1, Nova Sport 2, Nova
International.

’® Diive CET 21. 1. 4. 2017 doslo k piejmenovéni.

" Dostupné z: http://pressweb..nova.cz/clanek/tiskovezpravy/tv-nova-slavi-20-let-od-sveho-vzniku.html,
citovano dne 30. 1. 2017
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Potad mifi na emoce divaka a ocenuje danou zpravu palcem nahoru nebo dolu, podle toho

jestli danou udalost poklada za ispésnou ¢i neuspésnou.

1.4 Predchozi vyzkumy prezentace sportii v médiich

Vyzkumy sportovniho zpravodajstvi a celkového prostoru, ktery se sportim v médiich
dostava, nejsou bézné. Ceska televize si je naptiklad nechava délat pro interni zaleZitosti a
vlastni potfeby. Jednd z mala instituci, kterd se podobnymi tématy zabyva je Fakulta télesné

vychovy a sportu na Univerzit¢ Karlove v Praze.

V letech 1999-2003 zde provadeéli vyzkum Popularita sporti u ceské vetejnosti versus
jejich prezentace v masmédiich’®. Vyzkum mél tf &asti - zjistit oblibenost sportdi u Ceské
Vefejnosti7g, vyzkum prezentace v dennim tisku a na televiznich stanicich. Pro nasi praci je
dilezitd treti ¢ast, tedy prezentace sportii ve sportovnim zpravodajstvi v hlavni relacich

jednotlivych televizi.

Autofi pomoci obsahové analyzy zjistovali, které sporty maji nejveétsi zastoupeni na
tiech nejsledovangjsich televiznich kanalech®, zjistovali Casovou délku (délka stopaze)
jednotlivych sportovnich reportazi, celkovy €as vénovany sportiim a jejich potadi. Ze zavéra
vyzkumu vyvodili tfi skupiny sportl v zavislosti na jejich zastoupeni v médiich. V prvni
skuping jsou pro vefejnost i masmédia v Ceské republice nejpfitazlivéjsi sporty - fotbal a
ledni hokej. Ve vysledcich vyzkumu ma fotbal 35,5% zastoupeni na sportovnim televiznim
vysilani. Ledni hokej zabird 20%. Ve druhé skupiné s rozmezim mezi 1-10% figuruje jedenact
spor‘a"l81 a predevSim tenis v tomto vyzkumu balancuje na hrané prvni a druhé skupiny. Treti
skupina tvotri 0,99% a méné z Casu ve sportovnim vysilani. Jedna se piiblizné¢ o dalsi

padesatku sportl, z nichZ se do popiedi dostava naptiklad snowboarding nebo florbal.

Ackoliv jde o marketingové zaméteny vyzkum, je v ném pouZita metoda obsahové

analyzy stejné¢ jako tomu je i v této praci.

8 Dostupné z:
https://www.google.cz/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&ved=0ahUKEwi3pa6l_6rTAhVHZCw
KHTIgDOQQFggiMAA&url=http%3A%2F%2Fweb.ftvs.cuni.cz%2Feknihy%2Fsborniky%2F2003-11-
20%2Frtf%2F04-011%2520-%2520Caslavovvasd-
e.doc.rtf&usg=AFQjCNHaPmVXwoHZguXyB2MmIV3416xdZw&sig2=XQ9IK0OmM9If3ReRGrqWnfL2_w&bvm=
bv.152479541,d.bGg

" Popularita sportii byla zjistovéana prostiednictvim vefejného priizkumu.

8 CT1, Nova a Prima

8 Tenis, cyklistika, atletika, lyZzovani, basketbal, kanoistika, plavani, volejbal, hazena, triatlon a jezdectvi
(fazeno podle ziskaného prostoru stejné jako ve vyzkumu).
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2 ANALYTICKA CAST

2.1 Obsahova analyza

Pro nas vyzkum jsme vybrali metodu obsahové analyzy, ktera se tradicné pouziva ke
zkoumani mediélnich obsahil. Tato metoda poskytuje objektivni vysledky vyzkumul nezéavisle
na vyzkumnikovi, ktery ji provadi. U obsahové analyzy je vysoky stupen ovéfitelnosti,
protoze vsechny kroky ve vyzkumu jsou piredem stanoveny podle urcitych pravidel. Kazdy,
kdo se pokusi vyzkum opakovat a bude postupovat podle shodné metodiky, by m¢l dojit k

totoznym vysledkiim prace.®

Za otce obsahové analyzy je povazovan americky sociolog a socidlni psycholog
Bernard Berelson, ktery ji v padesatych letech minulého stoleti vymezil jako kvantitativni,
systematicky a objektivni popis zjevného obsahu komunikace.®® Obsahové analyzy se

provadély uz v 19. stoleti®*, ale az Berelson tuto techniku metodologicky ukotvil.®

Piehledny postup zékladnich krokt pfi tvorbé obsahové analyzy ve své knize popisuji
Trampota a Vojtéchovské%. Nejprve si musime stanovit jasny cil naSeho zkoumani a podle
n¢j formulovat vyzkumné otazky nebo hypotézy. V dalsi ¢asti si zvolime médium a medidlni
obsahy, které budeme zkoumat a v zavislosti na tom ur¢ime vzorek zkoumdani. Nasledné
vybereme a definujeme jednotky méfeni, coz je nejmensi prvek analyzy, kterého si budeme
vS§imat. Na jednotce meétfeni budeme sledovat (kddovat) predem zvolené proménné. Ty
sledujeme pomoci stanovené¢ho manualu - kddovaci knihy. Po dokonceni kédovani ptichazi

na fadu zpracovani dat a jejich interpretace pomoci graft a tabulek.

Ackoli se zda, Ze obsahova analyza je objektivni, jeji kritici maji jiny nazor. Zastanci
sémiotického pojeti komunikace tvrdi, ze vysledek obsahové analyzy je jen specificky zpiisob
interpretace sdelent vyzkumnikem, a nemz nelze rici, zda ¢i do jaké miry se prekryva s tim, jak

, s . 87
mu rozumi ostatni prijemci.

8 Trampota, Vojtéchovska, 2010: 103

* Sedldkovd, 2014: 291

8 Nejznamg;jsi je srovnani vydani &tyf newyorskych novin z roku 1881 a 1883, pii kterém se John G. Speed
zaméfil na zmény ve sloZeni zpravodajstvi o riznych tématech. Zjistil, ze se v disledku vysoké konkurence
vyuziva vice praktik zluté zurnalistiky. Sedlakova, 2014: 293

8 Sedlakova, 2014:292

8 Trampota, Vojtéchovskd, 2010: 104

87 Sedlakova, 2014: 296
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Sedlakova uvadi®®, Ze cilem obsahové analyzy je snaha vypovidat o velkych souborech
dat, a pravé proto je pro tuto praci nejvhodnéjsi metodou. Poméha ndm mapovat pokryti
jednotlivych témat (v naSem piipadé sportd) v mediich a také komparovat jejich reprezentace

v riznych typech médii tak, jak je tomu v piipadé této prace.

2.2 Téma a cile prace, vyzkumné otazky a hypotézy

Cilem této prace je porovnat dva pravidelné porady sportovniho zpravodajstvi, jeden
na vefejnopravni televizi a druhy na komercni. Byly vybrany potady Branky, body, vtetfiny
Ceské televize a Sportovni noviny na Nové, ktera je nesledovangjsi komeréni televizi.
Tématem prace je prezentace jednotlivych sporti ve zpravodajskych relacich, jaky prostor jim
televize davaji, jaka je frekvence vyskytu jednotlivych sportl ve zpravach a jaké je jejich
fazeni. Prace se zamé&fi na to, zda vefejnopravni televize dava prostor vice sportim nez
komer¢ni televize, a jestli se lisi programova struktura sportovniho zpravodajstvi téchto dvou
potadi. Pti voleni vyzkumnych otdzek a hypotéz budeme vychazet i z predchozich vyzkumi

provadénych na Univerzité¢ Karlové v Praze.

Ze zvoleného tématu a cilli prace pak vyplyvaji nasledné vyzkumné otdzky (VO) a

hypotézy (H):

VO1: Jaky casovy prostor je veénovany jednotlivym sportim v pravidelném

sportovnim zpravodajstvi v televiznim vysilani Branek, bod{, vtefin a Sportovnich novin?

H1: Nejvétsi ¢asovy prostor je v obou pofadech vénovan nejpopularnéj$im sportim v
Ceské republice fotbalu a lednimu hokeji stejné jako tomu bylo ve vyzkumu na Univerzité
Karlové v Praze. Na dalSich pozicich bude tenis a motorsport. Nasledovat budou dalsi sporty,

kterym se v televizi nedostava tolik prostoru®.

H2: Z vefejnopravni podstaty se v Brankach, bodech, vtefindch objevuje vétsi

mnozstvi sportll nez ve Sportovnich novinach.

VO2: Jaka je Cetnost jednotlivych ptispévkll v relacich? Bude se li$it pocet ptispévki

o vikendu a ve vSedni dny?

% Sedlakova, 2014: 291
% Na rozdil od vyzkumu na Univerzité Karlové v Praze, v nasi praci nebude mit takovy podil na vysilani

atletika, protoZe be€hem fijna neprobihaji velké atletické zavody
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H3: Vzhledem k tomu, Ze Branky, body, vtefiny maji vétsi vysilaci prostor, je jejich

pramérny pocet prispévkil na jednu relaci vyssi nez u Sportovnich novin.

H4: U obou relaci bude ve vikendovém vysilani vice prispévkl ve v§edni dny, protoze
se o vikendu koné vice sportovnich akci. Hraje se nejvyssi tuzemskd liga v basketbale,

fotbale, hazené, lednim hokeji a volejbale.
VO3: Které sporty se nejcasteji objevuji v prvnich tiech prispevcich v relacich?

H5: Témét vzdy se v prvnich tfech piispévcich objevuje ledni hokej nebo fotbal.

Vyjimkou bude mimoiadné udalosti ¢i vykony sportovcil v jinych sportech.

VOS5: O jakym sout&Zich pofady informuji u fotbalu, ledniho hokeji a basketbalu®?°*

H6: Branky, body, vtefiny davaji vice prostoru domacich soutézim. Naopak ve
Sportovnich novinach se castéji objevuji zpravy z fotbalové ligy ve Velké Britanii, ze
zamoiské Narodni hokejové ligy a basketbalové Narodni basketbalové asociace, jelikoz jde o
sporty vysilané na sportovnich kanalech Nova Action, Nova Sport 1 a Nova Sport 2 a televize

Nova na né€ chce upozornit, udélat reklamu a ma zaplacené zabéry z utkani.

2.3 Vzorek analyzy

Pro analyzu bylo vybrano 35 dni na podzim roku 2016. Vzorek zahrnuje 25 vSednich
dni a 10 vikendovych dni. Budeme tedy zkoumat 35 dilli Branek, bodi, vtefin a 35 dila
Sportovnich novin od 1. 10. 2016 do 4. 11. 2016. Dtvod, pro¢ jsme vybrali tyto dva potady,
uz jsme zminili. Jednak jde o dva nejsledovanéjSi potady tohoto typu a zaroven je jeden
vysilany ve vetfejnopravni a druhy na komercni televizi, takze by na nich mély byt ziejmé

rozdily mezi témito dvéma typy médii.

Obdobi delsi nez jeden mésic by mélo byt dostacujici, aby se projevily zkoumané
aspekty. Ve sportovnim zpravodajstvi se nelze vyhnout sezénnim vliviim, a proto nemiizeme
vztahovat vysledky naseho vyzkumu na zastoupeni sportdl ve zpravodajstvi v celém

kalendainim roce. Na podzim se ve zpravach neobjevuje napiiklad atletika tak Casto, jako v

% Fotbal a ledni hokej jsme zafadili, protoze jde o dva nejoblibengjsi sporty v Ceské republice. Domnivame se,
ze u basketbalu bude mozné sledovat také rozdily podle toho, jakym ligam se relace vénuji. V predvyzkumu se
americka liga Narodni basketbalova asociace objevovala ve Sportovnich novinach ¢astéji nez doméci Narodni
basketbalova liga. A u Branek, bodi, vtefin tomu bylo naopak.

%! Zamérné neuvadime tenis, protoZe se nerozdéluje na domaci a zahrani¢ni soutéze.
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1été. V této praci jsme si vybrali tento vzorek, protoze se hraje vétSina domacich soutszi*,
za&inaji zahrani¢ni soutéze®, probihaji tenisové turnaje, jede se nejvétsi dostih u nas - Velka
pardubicka, probihaji fotbalové i hokejové reprezentacni srazy, sportovci se chystaji na zimni
sporty a v plném proudu jsou rallye i Formule 1. V této praci jde pfedevSim o to porovnat,
jaky je rozdil mezi obéma zkoumanymi pofady a k tomu neni nutné Ip€t na vyvazenosti a

zastoupeni sportti podle ro¢niho obdobi.

2.4 Jednotky analyzy

Vyzkumnymi jednotkami, které budou analyzovany, se stanou jednotliva denni vydani
Branek, bodi, vtefin a Sportovnich novin od pocate¢ni znélky az po znélku na konci.
Jednotkou obsahu, k niZ se vztahuje nase méfeni - tzv. kodovaci jednotka®, budou jednotlivé

zpravy & reportaZe v jednotlivych relacich®.

2.5 Operacionalizace

Kazdy den budeme nahrdvat Branky, body, vtefiny a Sportovni noviny pfes Satelitni
reciever Cryptobox 650 HD na externi harddisk. V tomto piipadé je vyhodou, Ze se ob¢ relace
Casové nekryji. Od 1. 10. 2016 do 4. 11. 2016 se nas vyzkum zamé&fii na celé relace. Do
celkové délky jednotlivych relaci zahrnujeme znélku na zacatku i na konci poradu. Zaciname
tedy méfit Cas prave, kdyz se objevi prvni zabér a prvni tony Gvodni znélky. V zavéru relace

kon¢ime méteni po konci znélky a zaroven se stithem na dalsi potad, reklamu apod.

vvvvvv

nebudeme do naSeho vyzkumu zahrnovat, jelikoZ se nasledné v relacich stejné objevi celé
zpravy s témito tématy. Od tvodni zpréwy97 uz zacneme mefit. Stopky zapneme prave, kdyz
moderator pronese prvni slovo souvisejici s reportazi, kterd bude nasledovat. Do celkové ¢asu
vénovaného jednotlivym sportim se tedy zapocitava i ¢as, kdy o ném mluvi moderator.
Stopky zastavime, kdyz konci reportaz a je vidét posledni zabér tésné pied stithem na dalsi
obraz. Budeme tedy mit prvni zméfenou zpravu o néjaké délce a napiSeme si k ni poradové
¢islo jedno. Takhle postupujeme u celé jedné relace. U zprav, které neuvadi moderator, ale

nasleduji ihned za reportazi pfedeslého sportu, zapindme stopky pii obrazovém stiihu, kdyz se

% Basketbalové, florbalové, fotbalové, hokejové, volejbalové apod.
% Narodni hokejové liga, Narodni basketbalové asociace apod.

% Sedlakova, 2014:313

% Dale bude uptesnéno, kdy za&ina a konéi kodovaci jednotka.

vvvvvv

%7 Prvni zprava po headlinech a uvitani moderatorem.
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objevi prvni obrazek nové zpravy. Do naseho vyzkumu zapocitdvame i zpravy, které nemaji
obrazovy material, ale jde pouze o mluveny projev moderatora®. Ctyfi témata®™ maji svoji
vlastni tvodni znélku, kterou jsme v nasem vyzkumu zapocitavaly do ¢asu vénovanému témto
sportiim. Do naSeho vyzkumu je zahrnut i specidlni typ reportdze ve Sportovnich novinach
Borec na konec'®. Za jednotlivé piispévky budeme v nafem vyzkumu povaZovat i tabulky
vysledkd a aktualni tabulky soutézi, které moderétor doprovazi svym komentarem™. Jakmile
se tedy objevi tabulka a jeji komentaf nesouvisi s piedchozi reportdzi, pocitame ji jako
samostatny prispévek. Pokud se tabulka objevi v ramci reportaze o zapasu, kde tabulka
vystiidala zabér z reportdze o utkani, ale stale se mluvi o stejné udalosti, poCitime to jako

jeden prispévek.

Ze zapsanych hodnot podle pfedchoziho navodu budeme scitat asovou stopaz, kterou
dostala jednotliva sportovni odvétvi, a tvofit grafy. Pro vytvofeni analyzy fazeni sporti v
jednotlivych relacich si vytvotime skupiny. V kazdé z nich se budou nachézet tii poradova
¢isla. Prvni skupinu budou tvofit pfispévky na 1. az 3. misté, druhou na 4. az 6. mist¢, tfeti na
7. az 9. misté, ¢tvrtou na 10. az 12. misté, patou na 13. - 15. misté a Sestou prispévky na 16. -

18. mist&. Nasledng vytvofime tabulku podle t&chto skupin'®.

2.6 Sledované proménné

Podle vyse stanovenych pravidel budeme analyzovat jednotlivé relace Branek, bodii,
vtefin a Sportovnich novin. Béhem analyzy budeme provadét jejich kodovani a pii ném budou
kazdé zprave v relaci ptfifazovany odpovidajici hodnoty podle pfedem urcenych proménnych.
Kazda proménna bude nabyvat uréitych hodnot podle piidélenych ¢iselnych kodi. Seznam
proménnych, které jsou v dalSim odstavcich pfedstaveny a jejich hodnoty jsou v kodovaci

knize®. Sledované proménné budou pro oba potfady shodné a budou se moci déle porovnat.

U zkoumanych relaci budou zjistovany tyto tdaje:

1) nazev stanice

% Jde predevsim o kratké zpravy. Vétsinou dodani vysledku z pravé probihajiciho utkani.

% 7pravy o fotbalové reprezentaci Ceské republiky, o hokejové reprezentaci Ceské republiky, o nejvyssi
tuzemské fotbalové ligy a u hokejové Extraligy.

100 v/jz kapitola Sportovni noviny, podkapitola Borec na konec (str. 13)

101 p¥iklad: Po reportaZich ze zapast hokejové Extraligy se na obrazovce objevi seznam ten den hranych zépasi s
kone¢nymi nebo aktualnimi vysledky a moderator odiikava vysledky a dodava, jestli je zapas u konce nebo,
ktera ¢ast zapasu prave probiha. Tento konkrétni Gsek budeme v nasem vyzkumu povazovat za jeden prispévek.
192 Skupiny jsme si vytvofili sami, protoze v prede§lém vyzkumu na Karlové Univerzité v Praze je poradi
prispévkul nezajimalo.

193 Viz piiloha Kodovaci kniha (str. 44).
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2) nazev relace
3) datum odvysilani relace
4) den odvysilani (vSedni den/ vikend).
Dalsi udaje uz budou slouzit samotné analyze naseho tématu:
5) délka celé relace
6) délka prispevku v s.
7) potadi ptispevku v relaci
8) nazev sportu/ sport. odvétvi
9) soutéze u fotbalu, ledniho hokeje a basketbalu
Celkem tedy bude sledovano u kazdé zpravy osm proménnych (u nékterych devét).

Nazev stanice (Ceské televize, Nova), nazev relace (Branky, body, vtetiny, Sportovni
noviny), datum odvysilani relace a celkovou délku jedné relace si nemusime dale vysvétlovat.
Ptfifazovani téchto hodnot je zfejmé. Vikendové Vysilélni104 a vysilani ve vSedni den budeme
oddélovat, protoze se u nich 1i$i délka relaci u Brankdch, bodech, vtefinach. V
operacionalizaci na$i prace jsme si vysvétlili, jak bude probihat stopovani jednotlivych

ptispévki, a jak jim budeme pfifazovat jejich poradi.

U nazvu sportl respektive sportovnich odvétvi jsme museli vytvofit seznam, ktery
bude zahrnovat veskeré sporty, které se v obou relacich objevi. Pritazovani koédu jednotlivym
sportim neni fazeno podle abecedy, ale podle Cetnosti v pilotaZi, ktera pfedchdzela nasemu
vyzkumu. Zaroven jsme zohlednili 1 pfedchozi vyzkumy v této oblasti'®. V nasi praci jsme
piifazovali kody témto sportam’® - atletika, baseball, boby, bowling, bojové sporty (box,
smiSena bojova uméni), cyklistika (silni¢ni i drahova), dostihy, florbal, fotbal, freestyle
biking, futsal, golf, hazend, jachting, kriket, ledni hokej, lyZovéani, motorsport (automobilové
zavody, letecké zavody, motocyklové zavody rallye) orientacni béh, paralympijsky sport,

poker, rafting, rychlobrusleni, skateboarding, skoky do vody, stolni tenis, Sachy, tancovani

104 Zahrnuje i jeden statni svatek (28.10.). Dale uvadime oznageni vikendy / viedni dny.
1% viz kapitola Predchozi vyzkumy str. 14
1% v/ analytické &4sti fazeno podle abecedy, ale v kodovaci knize podle Getnosti vyskytu v predvyzkumu.
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(spolecenské tance, danceaerobic, tenis, triatlon a volejbal (halovy i plazovy). A témto dalSim

oblastem - ostatni zpravy a reklamy.

Posledni proménou, kterou jsme zatadili a chceme zkoumat, se tyka pouze tii sportti -
fotbalu, ledniho hokeje a basketbalu. U nich budeme zkoumat, kterym tématim se vénuji. U
fotbalu - reprezentace, 1. liga, 2. liga, Evropska liga, Liga mistrt, mladeznické reprezentace,
mezinarodni zapasy (vyjma Ceské fotbalové reprezentace), zahrani¢ni soutdze™’, doméci
pohar MOL cup a ostatni'®®. U ledniho hokeje jsme rozdglili prom&nné na - reprezentaci,
Tipsport extraligu, 1. ligu, zamoiskou Narodni hokejovou ligu, ruskou Kontinentalni

hokejovou ligu a ostatni®.

U basketbalové ligy budeme rozliSovat Ceskou Narodni
basketbalovou ligu, americkou Narodni basketbalovou asociace, evropskou Ligu mistri a

ostatni.

2.7 Vysledky analyzy

2.7.1 Celkova stopaz videi

Pro na§ vyzkum byla zapocitavand délka celé relace™®. Soucet stopaze viech
zkoumanych videi - 35 dila Branek, bodi vtefin a 35 dild Sportovnich novin - ¢ini 34 242
sekund tj. 570 minut a 42 sekund. Z toho 368 minut a 55 sekund tvofi Branky, body, vtefiny a

201 minut a 47 vtefin Sportovnich novin.

2.7.2 Prumérna délka relaci

Primérné délka jedné relace Branek, bodi, vtefin v naSem vyzkumu je 10 minut a 32
sekund. Jak miiZeme vidét v nasledujicim grafu, velmi se 1i$i jeji délka u vikendovych dni a
viednich dni. Rozdil ¢ini tfi minuty. I ve vysilacim programu kanalu CT1 najdeme rozdil.
Vikendovym dnim je v€novan prostor 15 minut a vSednim dnim pouze 9 minut. Diivodem
veétsi délky potadu je vice sportovnich akei konanych o vikendu. Primérné délka Sportovnich
novin je téméf o polovinu kratsi tj. 5 minut a 46 sekund a mezi délkou vikendovych dilt

(5:54) a dila vysilanych ve vSedni den (5:42) u tohoto pofadu neni patrny zadny vétsi rozdil.

107 Zahraniéni soutéZe zahrnuji piedeviim anglickou Premier league, anglicky pohar FA Cup a némeckou
Bundesligu.

medailonky s osobnostmi.

109 Zahrnuje ostatni oblasti hokeje - nap. medailonek s byvalym hokejistou, univerzitni derby apod.

10 Viz vy3e kapitola Operacionalizace str. 18.
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Sportovni noviny nemaji v programu stanice Nova pfesn¢ vymezeny ¢as. Jsou soucasti bloku

spole¢né s Televiznimi novinami a Pocasi.

1. Primérna délka Branek, bodu, vtefin a

Sportovnich novin

700
600

500
400 5:46 5:54 5:42 M Branky, body, vtefiny

R
[
w
N

300 - — Sportovni noviny
200 - —
100 - —

Stopaz v sekundach

Celkova Vikendy Vsedni dny

2.7.3 Pocet prispévkii a jejich délka

Za 35 dni se v ndmi zkoumanych potadech objevilo celkem 739 ptispévku. Z toho 424
v Brankach, bodech, vtefindich a 315 ve Sportovnich novinach. Primérna délka jednoho
ptispévku v Brankach, bodech, vtefinach byla 46,98 sekund. Primérna délka jednoho
ptispévku ve Sportovnich novinach byla 32,59 sekund.

Nejdelsim pfispévkem v Brankach, bodech, vtefindch byla reportaz v nedéli 2. 10.
2016 ze zapasu 1. Ceské fotbalové ligy mezi Brnem a Spartou, kterd trvala 119 vtefin.
Nejkratsi ptispévek se v tomto pofadu objevil v patek 4. 11. 2016. Slo o sedmivtefinové
shrnuti vysledkt z tenisového turnaje ATP (Association of Tennis Professionals) Masters v

Pafizi.

Nejdelsim prispévek ve Sportovnich novinach byla reportdz v patek 4. 11. 2016 ze
zapasu Evropské fotbalové ligy mezi prazskou Spartou a izraelskym tymem Hapoel Beer
Seva. Prispévek byl dlouhy 89 vtefin. Nejkratsim piispévkem bylo doplnéni vysledku v patek
7.10. 2016 ze zapasu hokejové Extraligy. Délka byla tfi vtefiny.
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Primérny pocet ptispévkl v jedné relaci Branek, bodt, vtetfin byl o vikendu 15,55 a ve
vSedni den 10,54. U Sportovnich novin byl primérny pocet ptispévki o vikendu 9,36 a ve

vSedni den 8,83 v jedné relaci.

2.7.4 Podil jednotlivych sportii na vysilani Branek, bodii, vtefin

V nésledujicim grafu lze pozorovat podil jednotlivych sporti ve vysilani Branek,
bodd, vtefin, které presahly jedno procento ¢asu z celkového vysilani tohoto potadu. Toto
rozdéleni jsme se rozhodli udélat z divodu vétsi pichlednosti grafii. Jedna se celkem o deset
sportli. Nejveétsi podil na vysilani mél fotbal, ktery zaujima 31,53% z celkového ¢asu. Na
druhém misté byl ledni hokej se 17,68%. Jedna se o dva nejpopularngjsi sporty v Ceské
republice, a tak vyznamné prevySovaly ostatni odvétvi. U obou sporti probihaly b&hem
vyzkumy nejvyssi tuzemské soutéze i1 reprezentacni zapasy. Treti nejvétsi prostor (8,66%) v
Brankach, bodech, vtefinach dostal tenis. Na ¢tvrtém misté se nachazel motorsport, ktery mél
6,13% z celkového ¢asu. Do skupiny motorsport patii napiiklad zavody formuli, rallye,

motocyklovy sport, freestyle motokros, ale i letecké zavody.

Necelé tii procenta (2,98%) z vysilani tvotily zpravy o basketbalu a pouze o setinu
procenta méné prostoru dostalo lyzovani (2,97%). Je ziejmé, ze zpravy o lyzovani a dalSich
zimnich sportech dostavaji vice prostor pravé v zimnich mésicich. V naSem vzorku pievlada;ji
zpravy o piipravé sportovcil na nadchézejici sezonu. My vSak budeme porovnavat, kolik
prostor daly témto piipravam oba zkoumané potady. Sestou nejvétsi stopaz (2,85%) jsme
naméfili u cyklistiky. Musime uvést, ze v jednom ze zkoumanych tydna probihalo mistrovstvi
svéta Vv silni¢ni cyklistice. Pfes dvé procenta (2,46%) jsme namétili také u dostiht. Zde jsme
se nevyhnuli sezonnimu vlivu, jelikoZ pravé v nasem zkoumaném obdobi probihd tradi¢ni
dostih Velké pardubicka. V dalsi ¢asti vyzkumu porovname, kolik prostor dostal tento zavod

nebo piipravy na néj v obou potadech.

Poslednimi dvéma sporty, které se dostaly ptfes hranici jednoho procenta, jsou

kolektivni hry. Volejbal ma 1,84 % a hazena 1,42 %.
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2. Podil jednotlivych sporti (nad 1%) na
vysilani Branek, bodu, vtefin
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Na dals$im grafu jsou zobrazeny sporty, které celkové tvotily méné nez jedno procento
z celkového vysilani Branek, bodt, vtefin. Dohromady mély 8,99% z celkového vysilani
relace. Jedna se o devatenact sportii - baseball (0,93%), tancovani (0,89%), skateboarding
(0,80%), stolni tenis (0,74%), bojové sporty (0,67%), rafting (0,55%), bowling (0,52%),
paralympijské sporty (0,50%), Sachy (0,49%), golf (0,48%), atletika (0,38%), orientacni b&éh
(0,33%), triatlon (0,33%), judo (0,30%), boby (0,23%), florbal (0,23%), rychlobrusleni
(0,23%), skoky do vody (0,20%) a jachting (0,19%).

3. Podil jednotlivych sportli (pod 1%) na
vysilani Branek, bodu, vtefin
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Ostatni zpravy (2,25%) z celkové Gasu se tykaly Ceského olympijského vyboru
(0,54%), dopingové problematiky (0,28%), fanouskt a jejich chovani ve sportech (0,35%).
Zbytek (1,08%) tvoiily zpravy z filmové festivalu o sportech, pfedavani cen Ceské televize
pro novinaie, jedna zprava o ocenéni redaktori a jedna zprava o nemoci Dany Zatopkové,

kterou jsme nezaradily do atletiky, protoze se tato reportaz o atletice ani slovem nezminuje.

2.7.5 Podil jednotlivych sporti na vysilani Sportovnich novin

V prvnim grafu této podkapitoly mizeme pozorovat podil jednotlivych sporti na
vysilani Sportovnich novin. Opét jsme zvolili rozdéleni na sporty, ktera pokryvaji vice nez
jedno procento vysilani a ostatni sporty. Ve Sportovnich novindch tuto hranici piekonalo
pouze osm sportii. Na prvnim misté se nachazi fotbal, ktery ziskal 31,67%. Na druhém misté
ledni hokej mél tésné¢ pod dvaceti procenty (19,15%). Zprédvy o tenisu tvofily 15,80%
celkového Casu. S velkym odstupem byl na ¢tvrtém misté motorsport s 5,16%. Nasleduje s
2,57% basketbal. Pies jedno procento se ve Sportovnich novinach dostaly jesté bojové sporty
(1,79%), lyZzovéni (1,34) a golf (1,32%).
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Na druhém grafu miazeme vidét sporty, které se nedostaly nad jednoprocentni hranici z
vysilani Sportovnich novin. Tvofili 4,95% prostor z vysilani Sportovnich novin a je jich
celkem deset - cyklistika (0,93%), atletika (0,78%). poker (0,55%), baseball (0,54%), volejbal
(0,49%), dostihy (0,43%), kriket (0,41%), skoky do vody (0,35%), futsal (0,24%) a freestyle
biking (0,23%)
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Dalsi zpravy ve zkoumaném obdobi mély 0,93% z celkové casu. Z toho vice nez
polovinu tvorili reklamy a upoutavky (0,49%) na porady televize Nova (celkem Sest reklam v
prib&hu naseho vyzkumu) a jedna zprava o nemoci Dany Zatopkové stejné jako v Brankach,

bodech, vtefinach.

2.7.6 Komparace poradi Branky, body, vtefiny a Sportovni noviny podle podilu

jednotlivych sporti na vysilani

V pofadu Branky, body, vtefiny bylo zminéno celkem 29 proménnych (sportd), o
kterych byla minimaln€ jedna reportdz. Ve Sportovnich novinach to bylo 19 sportd. Tedy o
deset méné. Vetejnopravni televize by méla davat prostor vice sportiim, protoze se ma zamefit
1 na okrajové sporty a to porad Branky, body, vtefiny spliiuje v porovnani se Sportovnimi
novinami. Dvéma nejoblibenéjSim sportim u ¢eské vefejnosti vénovaly obé relace piiblizné
stejné procent Casu. U fotbalu se prostor liSil o patnact setin procenta ve prospéch Sportovnich

novin, které daly o jeden a ptl procenta vice prostoru také lednimu hokeji.
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Velky rozdil nastal u tenisu, kterému casové sice ob¢ relace vénovaly shodny prostor
(Branky, body, vtetiny - 1917 sekund, Sportovni noviny - 1913 sekund), ale procentualné m¢l
mnohem vétsi zastoupeni ve Sportovnich novinach (15,80%) oproti Brankdm, bodim,

h'** skupiny Nova

vtefindm (8,66%). Tenis tvoii velkou ¢ast vysilani na sportovnich kandlec
Group. Sportovni noviny maji tedy zaplacené zdbéry a také do svého vysilani zatazuji

pozvanky na zédpasy, které vysild skupina Nova Group.

U Sportovnich novin se pies jedno procento dostaly bojové sporty (1,79%) i golf
(1,32%), zatimco u druhé relace tomu tak nebylo. Oproti tomu hazen4, ktera méla v Brankéch,
bodech, vtetinach 1,42% casu (sedm ptispevkill), se ve Sportovnich novinach neobjevila ani
jednou. Stejné tak na Nové nebyla ani jedna zprava o tancovani, stolnim tenise, Sachach,
bobech, bowlingu, jachtingu, judu, orientatnim b&hu, raftingu, rychlobrusleni, skateboardingu
a triatlonu. Ani jednou se v komer¢ni televizi neobjevila zprava o paralympijskych sportech.
Ve vefejnopravni televize se naopak neobjevil kriket a poker, u kterého je vsak sporné, zda
patii do sportovniho vysilani nebo jestli jde pouze o hazard. Ve Sportovnich novinach se

objevil dvakrat.

Zatimco v Brankach, bodech, vtefindich mél volejbal 1,84% z vysilaciho casu, u
konkuren¢nich Sportovnich novin se o tomto sportu objevily pouze dva ptispévky (0,49%).
Stejn¢ tak cyklistika dostala v komerc¢ni televizi mnohem méné prostoru (0,93%) nez ve
vetejnopravnim médiu (2,85%). Trochu konkrétnéji se 1ze podivat na piipad u dostihi. V
Brankéch, bodech, vtefindch se objevilo celkem devét piispévkl o tomto odvétvi (2,46%).
Sest z toho patfilo Velké pardubické. V pribéhu tydne pred konanim zavodu se kazdy den
objevovaly prispévky s navaznosti na zavod, ktery probéhl 9. 10. 2016. Ve Sportovnich
novinach se o dostizich informovalo pravé jen tento den, ve kterém prob¢hl samotny zavod.
Ctytikrat vice ¢asu vénovaly Branky, body, vtefiny také piipravé zavodnikii na lyzaiskou
sezonu. Celkem 658 sekund a 2,97% z celkové vysilani. Sportovni noviny pouze 162 vtefin tj.

1,34%.

Branky, body, vtefiny daly v naSem vzorku prostor vice sportim nez Sportovni
noviny. Sporty pod 1% hranici tvotily 8,99% procent z celkového vysilani ve vetejnopravni
sportovné-zpravodajské relaci. V komercni televizi dostaly 4,95% z celkové prostoru. Z toho
plyne, Ze Branky, body, vtefiny informuji o vice ,,menSich® sportech a déavaji jim vice

prostoru nez Sportovni noviny.

1 Nova Action, Nova Sport 1, Nova Sport 2
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Ty davaji hodné prostoru ,,svym* sportim jako jsou bojové sporty, golf, poker nebo
tenis, které vysilaji na sesterskych kandlech Nova Action, Nova Sport 1 ¢i Nova Sport 2.
Tento vliv se pokusime popsat v ¢asti vyzkumu, kterd se bude vénovat, kterym ligdm se

jednotlivé relace vénuji u fotbalu, lednimu hokeji a basketbalu™?.

2.7.7 Podil jednotlivych témat na skladbé vysilani u fotbalu

V dalsi ¢asti naSeho vyzkumu jsme se zamétili na konkrétni rozdéleni prostoru u tfech
kolektivnich sportti, které dostavaji v relacich nejvice prostoru. Jako prvni jsme zkoumali
fotbal. Pracovali jsme s deseti proménnymi, u kterych jsme zjist'ovali, kolik prostoru dostanou
v Brankéch, bodech, vtefinach a Sportovnich novinach, a jestli se bude tento prostor u relaci
lisit. Fotbal ziskal v obou potadech podobny prostor na vysildni (viz ptredchozi kapitola).
Ackoli se u nekterych témat procentudlni zastoupeni ptili§ nelisi, je zfejmé, Ze Cas je rozdilny
velmi. U Branek, bodd, vtetin mél fotbal celkovy ¢as 116 minut a 19 sekund a u Sportovnich
novin 63 minut a 54 sekund. Nas vSak bude zajimat pfedev§im procentudlni zastoupeni na

vysilani.

Nejvétsi zastoupeni maji ve vysilani o fotbalu ve sportovnich zpravodajskych relacich
Ceské televize a Novy zpravy o 1. fotbalové lize. Jedna se o nejvyssi fotbalovou soutéz v
Ceské republice, a to je diivod, pro¢ dostdva i nejvice prostoru. V Brankéach, bodech,
vtetindch méla 39,17% a ve Sportovnich novindch o dvé procenta méne (37,04%). Druhy
nejvétsi prostor dostavaji zpravy o Ceské fotbalové reprezentaci. V nami zkoumaném obdobi
probéhly dva kvalifika¢ni zapasy na mistrovstvi svéta 2018 a obé televize o nich informovaly.
Rozdil v podilech na vysilani jsou necelé tfi procenta (18,71% respektive 13,82%), ale
zatimco v Brankach, bodech, vtefinach dostal ndrodni tym téméf dvaadvacet minut, ve

Sportovnich novindch ani ne devét minut.

Tieti nejveétSi prostor dostala ve vefejnopravni televizi Evropska fotbalova liga
(13,67%). Na podzim roku 2016 probihala skupinova faze této ligy, ve které mélo Cesko troji
zastoupeni - AC Sparta Praha, FC Slovan Liberec a FC Viktoria Plzen. Ve Sportovnich
novinach uz méla Evropska liga pouze 8,63%. Ceska televize vysilala Zivé zapasy &eskych
tym v Evropské lize, takze méla zaplacené zabéry, a také chtéla uz pti predzdpasoveé

reportaZi upozornit na vysilani utkani na stanice CT sport. Lize mistrii vénovaly ob¢ televize

12 Viz dalsi kapitoly - Podil jednotlivych témat na skladb& vysilani u fotbalu/ledniho hokeje/basketbalu.
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nad pét procent (5,10% a 5,53%). Dlivodem mens$iho zajmu o nejslavnéjSich klubovou soutéz
na svété, ve které nastupuji nejlepsi tymy z celé Evropy, je, Zze se do jeji skupinové faze
neprobojoval ani jeden ¢esky tym. Obé proto Casto uvadély pouze reportaz z jedno utkani a
jen vysledky ze zbyvajicich zapast v den jejich konani. Evropské lize naopak vénovaly
piedzapasové piipravy, Casto byly u odletu hract z letist€ na venkovni utkani a rozebiraly

vysledky i v rozhovorech po zapasech.

Treti nejvétsi prostor v komeréni televizi dostaly zahrani¢ni soutéze. Jde anglickou
ligu Premier League, anglicky pohar FA Cup ¢i némeckou Bundesligu. Témto ligam vénovaly
Sportovni noviny celkem 13,04% a Branky, body, vtefiny pouze 2,34%. Skupina Nova Group
vlastni vysilaci prava na FA Cup, proto se ve vysilani objevuji pozvanky na sledovani zapast
i reportaze z nich. Na ostatni ligy prava nema, ale pfesto o nich informuje vice nez Ceska
televize. Casto se také zabéry ze zahraniénich lig objevuji v ramci specialni rubriky Borec na

konec™*®,

O déni ve 2. fotbalové lize informuji vice Branky, body, vtetiny, vénovaly mu 4,14% z
celkového ¢asu vénovaného fotbalu. Sportovni noviny uz takovy zdjem o druhou nejvyssi
fotbalovou ligu v Cesku nemély (2,66%). Podobnym dilem se oba pofady vénovaly
mezinarodnim sout&zim'** (5,10% a 5,53%) a také domécimu poharu MOL Cupu (4,96% a
4,98%). Zajimavé je, ze o mladeznickych reprezentacich se ve Sportovnich novinach

nezminili ani jednou, ale v Brankach, bodech vtetinach dostalo toto téma 3,50% z Casu.

Posledni proménou, kterou jsme zkoumali, je skupina ostatnich zprav. Zde patfi riizné
medailonky s osobnostmi, zapasy z niZSich nebo mladeznickych ceskych lig, zpravy o
rozhodgich, fanouscich nebo o novinkich z Fotbalové asociace Ceské republiky. Zde
Sportovni noviny (11,19%) vyrazné pievysSuji Branky, body, vtefiny (4,19%). Divodem je
napiiklad zafazeni kuriozit do rubriky Borec na konec z niZSich nebo mladeznickych lig.
Sportovni noviny také Casto informuji pouze o konkrétni osobé fotbalisty bez souvislosti s

tim, jakou ligu hraje.

13 Viz vyse podkapitola Borec na konec str. 14.
114 Kvalifikaéni zapasy na mistrovstvi svéta 2018, piatelska mezistatni utkani.

29



6. Fotbalova témata
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2.7.8 Podil jednotlivych témat na skladbé vysilani u ledniho hokeje

Dalsim sportem, u kterého jsme zkoumali skladbu na jeho vysilani, je ledni hokej. Zde
jsme pracovali s Sesti proménnymi. Jedna z proménnych (Kontinentalni hokejova liga) se za
cely nas vyzkum neobjevila ani v jednom dili v ndmi zkoumanych relacich. Z dalSich
proménnych jsme vytvofili graf, na kterém je prehledné vidét, které oblasti ledniho hokeje
nebo ligy dostavaji nejvice prostoru. Ledni hokej mél v Brankach, bodech, vtetinach 17,68%
(65 minut a 13 sekund) podilu na celkové stopazi naSeho vyzkumu. Ve Sportovnich novinach

dostal vice procentualniho prostoru, celkem 19,15% (38 minut a 38 sekund).

Nejvice prostoru a vétsinovy podil v hokejovém vysilani Branek, bodu, vtefin dostala
nejvyssi hokejova soutéz u nas Tipsport extraliga (51,29%). OvSem u Sportovnich novin méla
o polovinu méné (26,10%). V celkovém souctu Cast v€novali ve vefejnopravni televizi
extralize 33 minut a 27 sekund a v komer¢ni televizi 10 minut a 5 sekund. Opacény jev lze
spatfit u kanadsko-americké Narodni hokejové lize, kterd ziskala podil 61,60% z vysilani
Sportovnich novin a u Branek, bodt, vtefin jen 13,14%. Skupina Nova Group vlastni vysilaci
prava na Narodni hokejovou ligu a témét kazdou noc vysila na stanicich Nova Sport 1 a Nova
Sport 2 zapasy ze zdmoii z této hokejové soutéze. Ve Sportovnich novinach se casto
objevovaly nejen reportdze z utkédni, ale 1 upoutavky na noc¢ni zépasy. Na druhou stranu
musime fict, Ze Branky, body, vtefiny vlastni vysilaci prava na Tipsport extraligu, kterou

déavaji v zékladni ¢asti jednou az dvakrat tydné. Ob¢ relace tak déavaji velky prostor sportiim,

které se vysilaji na jejich sesterskych kanalech.
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Na ukor Nérodni hokejové ligy dostaly méné prostoru ve vysilani Sportovnich novin
zpravy o 1. hokejové lize (2,29%) a Ceské hokejové reprezentaci (5,35%). Tyto dvé
proménné ziskaly v Brankach, bodech, vtefinidch pies deset procent (12,04% respektive
13,08%). Zpravy v sekci ostatni maji u Branek, bodi, vtefin 10,45% a u Sportovnich novin
4,66%. V ostatnich zpravach se objevovaly portréty hraca, kteti uz aktivné nehraji, zpravy z
cizich narodnich tymi, novinky z vedeni Ceskomoravského svazu ledniho hokeje nebo
vysledky Zenské reprezentace. V rubrice Borec na konec se stejné jako u fotbalu objevovaly

piispévky z nizsich ¢i mladeznickych soutézich.

7. Témata u ledniho hokeje
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2.7.9 Podil jednotlivych témat na skladbé vysilani u basketbalu

U basketbalu jsme zkoumali Ctyfi soutéZe. Zprava z proménné ostatni se ovSem
neobjevila ani jednou ani v jedné relaci. Z dalSich tfech proménnych jsme vytvoftili graf a
zjistovali jejich podil na vysilani. Basketbal mél v obou potadech vyrazné mensi podil na
vysilani nez fotbal a ledni hokej. V Brankach, bodech, vtetinach zaujimal prostor 2,98% (10

minut a 59 sekund) a ve Sportovnich novinach 2,57% (5 minut a 11 sekund).

Nejvice prostoru v Brankdch, bodech, vtefindch dostala ¢eskd basketbalova soutéz

Narodni basketbalova liga 63,58%. Sportovni noviny se o nejvyssi tuzemské basketbalové
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lize nezminily ani jednou. Naopak nejvetsi prostor v nich dostala americka liga Narodni
basketbalova asociace, kterd méla 96,46 %. Tuto ligu opét vysilaji sportovni kanaly ze
skupiny Nova Group. V Brankach, bodech, vtefindch dostala zdmoiska liga 16,69% a
neinformovala o vysledcich zépast, ale o ¢eském hra¢i Tomasi Satoranském, ktery praveé

startoval svou kariéru v zamoiské basketbalové lize.

Tteti proménnou byla Euroliga v basketbale Zen. Jedna se o nejvyssi evropskou soutéz
zenskych basketbalovych klubovych tymi. V ro¢niku 2016/2017 nastupoval v zminéné lize
jeden Ceskym celek - ZVVZ USK Praha. Branky, body, vtetfiny vénovaly této lize 19,73% z

vysilani o basketbalu a Sportovni noviny 3,54%.

8. Basketbalova témata
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2.7.10 Poradi prispévki u jednotlivych sporti v Brankach, bodech, vtefinach

V této kapitole popiSeme tabulku (viz podkapitola 2.7.10.1), ve které jsme vypsali
vSechny sporty a jejich fazeni v Brankach, bodech, vtefinach. Pofadi jsme si rozdélili do

sedmi skupin. V kazdé z nich jsou tfi pozice, na kterych se zprava mtize v relaci nachazet.

Z tabulky vyplyva, Ze se v prvnich tfech pfispévcich v Brankach, bodech, vtefinach

nejéastéji vyskytuji zpravy o fotbalu, kterych celkem bylo étyfiasedesat. Ledni hokej a tenis
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mély v prvnich tfech ptispévcich shodné devatenact zprav. Tyto tii sporty dominuji prvnim
ttem pfispévkiim ve sportovni relaci ve vefejnopravni televizi. Celkem sedmnactkrat se stalo,
ze fotbal obsadil v jeden den vsechny tii prvni pozice v relaci. U ledniho hokeje se tento jev

objevil pétkrat a u tenisu Ctytikrat.

Pouze vyjimecné se na prvni tii piispévky v Brankach, bodech, vtefinach dostanou
jiné sporty. V naSem vyzkumu tomu tak bylo tfikrat. Jedna zprava byla z mistrovstvi svét v
cyklistice, které¢ 10. 10. 2016 vyhral Slovék Peter Sagan. Dalsi takovou byla reportdz z
dostihového zavodu Velka pardubicka z 9. 10. 2016. Tieti zpravou byl volejbalovy zapas

narodniho tymu Zen, které si 5. 10. 2016 zajistili postup na mistrovstvi Evropy v roce 2017.

Na pozici 4.—6. piispévku v relaci uz dostalo prostor vice sporttl. V naSem vyzkumu se
na téchto pozicich objevilo celkem dvandct sportti. Mezi nimi znovu dominoval fotbal se 48
zpravami, ale jeho naskok uz nebyl takovy. Lednimu hokeji se na té€chto mistech zvedl pocet
ptispévku na 24. Naopak tenisu Klesl na 13. Cyklistika byla na 4.—6. pozici zminéna ¢tyfikrat
stejn¢ jako motorsport. Tii prispévky se zde objevily o basketbalu a dvé zpravy o dostizich,

atletice a lyZovani. Jednou byl zminéna hazena, stolni tenis a jachting.

Na pozici 7.-9. prispévku uz dostal nejvétsi prostor ledni hokej, ktery mél na téchto
pozicich v relacich nejvice pocet ptispévkl (26). Hokejova Tipsport extraliga se ¢asto hraje
ve vecernich hodinach praveé, kdyz bézi Branky, body, vtefiny. Proto se Casto fadi az na
sedmou az devatou pozici (n€kdy az na dvanactou - viz dal$i odstavec), aby byly zpravy z této
ligy, co nejaktualnéjsi a zapasy mély, co nejblize svému konci. Druhy nejcastéjsi sport na
téchto pozicich byl fotbal. Objevil se zde uZ jen osmnactkrat. O jednu zpravu méné mél v této
oblasti motorsport, ktery pravidelné dostaval vice prostoru ve druhé poloviné Branek, bod,
vtefin. Pokles zprav s pfibyvajicim ¢asem potvrdil tenis, ktery mél uz pouze devét prispevki.
Dalsimi sporty, které se objevily na pozici 7.-9., byl baseball (1), basketbal (6), bowling (1)
bojové sporty (1), cyklistika (3), dostihy (1), golf (1), hazena (5), lyzovéni (2), rychlobrusleni
(1), skateboarding (1), stolni tenis (2), Sachy (1), triatlon (1) a volejbal (5). Pozn.: Relace

odvysilana 4. 10. 2016 jako jedina obsahovala pouze osm piispevki.

V pfispévceich s pofadovym cislem 10 az 12 se stdle nejCastéji objevovaly zpravy o
lednim hokeji. Celkem jich bylo sedmnact. Na 7.-9. a 10.-12. pozici se objevovalo
nejpestiej$i zastoupeni sportli - devatenact respektive osmndct riznych sporti. Ale uz jen

tficet relaci obsahovalo desaty ptispévek, pouze jednadvacet relaci obsahovalo jedenacty
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piispévek a pouze osmnact potradii obsahovalo dvandcty prispévek. DalSimi sporty, které mély
vice pfispévki na téchto pozicich, byl cyklistika a fotbal s osmi zpravami a basketbal a tenis s
péti zpravami. Déle se zde objevily dostihy (1), florbal (1), golf (2), lyZzovani (3), orientacni
béh (1), rafting (2), skateboarding (1), stolni tenis (1), tancovani (1) a volejbal (1).

Na 13.-15. pozici se desetkrat nachazely zpravy o motorsportu. Ttikrat se zde objevil
ledni hokej a lyzovani a dvakrat tenis. Ostatni sporty mély po jednom piispeévkl na téchto
potadovych Ccislech - boby, fotbal, hdzena, paralympijsky sport, skateboarding, Sachy a
tancovani. Pouze tfinact relaci mélo tfinacty piispévek ve svém dilu. Jen deset relaci mélo

Ctrnacty prispévek a pouze devét mélo ten patnacty.

Posledni skupinou byly piispévky na pozicich 16.-17. Zadny ze sporti se zde
neobjevil vice nez jedenkrat. Sest poradi mélo ve své relaci $estnacty piispévek. Sedmnacty
ptispévek mély pouze dva dily Branek, bodd, vtefin a byly to zpravy o bowlingu a lyZovani.
Jedina relace méla osmndct pfispévkil. Zprava na poslednim misté v této relaci byla o
fotbalové 1. lize. Slo o doplnéni vysledkt z ligové zapasu a bylo to 23. 10. 2016. Zadny z

dal$ich dilu ve vefejnopravni televizi nemél vice nez osmndct piispévk.

Jako posledni piispévek se v Brankach, bodech, vtefinach objevovaly medailonky se
znamymi sportovci, prispévky o netradi¢nich sportech, zpravy o narozeninich vyznamnych

lidi pro sport nebo umrti slavnych.

1. Tabulka sportil a jejich potfadi v pfispévcich v Brankach, bodech, vtefinach

SPORTY 1-3.|4-6.|7-9.|10-12. | 13.-15. | 16.-18.
Atletika 0 2 0 0 0 0
Baseball 0 0 1 4 0 0
Basketbal 0 3 6 5 0 1
Boby 0 0 0 0 1 0
Bojové sporty 0 0 1 1 0 0
Bowling 0 0 1 0 0 1
Cyklistika 1 4 3 8 0 0
Dostihy 1 2 1 1 4 0
Florbal 0 0 0 1 0 0
Fotbal 64 48 18 8 1 1
Golf 0 0 1 2 0 0
Hazend 0 1 5 0 1 0
Jachting 0 1 0 0 0 0
Ledni hokej 19 24 26 17 3 0
LyZovani 0 2 2 3 3 1
Motorsport 0 4 17 4 10 1
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Paralympijské sporty

Rafting

Rychlobrusleni

Skateboarding

Skoky do vody

Stolni tenis

Sachy

oO|OojO|O|O|O|O|O|O
o|Oo(Rr|O|O|O|O|O|O

Tancovani

[y
\e]
[EEN
w

Tenis

o
o

Triatlon

NRPRIOO|IFRLINIO|IR,|IPR|IO|O|O

ROUVFIO|IFRP|IO|IFR,P|IOINIO |

RIOIN|FPIFRPIO|IR|IPIO|IO|(—|O

O|0O|O|Rr|O|O|O|O|O|O|—|O

Volejbal

[ER
o

2.7.11 Poradi prispévki u jednotlivych sporti ve Sportovnich novinach

Stejné jako jsme popsali poradi sporti v jednotlivych relacich u Branek, bodi, vtefin,
udélame tak i u Sportovnich novin. V nasledujici tabulce (viz podkapitola 2.7.10.1) jsme
vypsali vSechny sporty a jejich fazeni v tomto potadu. Potadi jsme si rozdélili stejné jako v
minulé kapitole do sedmi skupin. OvSem u Sportovnich novin se ani jednou neobjevilo vice
nez dvanact zprav, takze se v poslednich dvou skupinach (ptispévky na pozici 13.-15. a 16.—

18.) nevyskytl Zadny sport.

Ve Sportovnich novindch se znovu nejcastéji na prvnich tfech pozicich ve vysilani
potadu objevoval fotbal, ktery mél zastoupeni devétapadesatkrat. Nasledné ledni hokej a
tenis. Oba se objevily shodné jedenadvacetkrat. Sedmkrat obsadil fotbal vSechny tfi prvni
pozice v jedné relaci. U ledni hokeje se tento jev objevil jednou. Do prvni trojky se béhem
naseho vyzkumu dostaly jesté informace o tfech sportech. Prvni byla zprava 9. 10. 2016 o
vysledku dostihového zdvodu Velkd pardubicka. Jako dalsi se 15. 10. 2016 ve zpravach
objevila zprava ze svéta boxu. Vladimir Klicko ozndmil, Ze uZ nebude v roce 2016 boxovat.
Poslednim sportem, ktery se objevil na tfetim misté byl motorsport. Sportovni noviny 30. 10.
2016 informovaly o vysledku kvalifikace na Velkou cenu Mexika ve Formuli 1. 19. 10. 2016
se na tfetim misté objevila reklama na video o Jaromiru Jagrovi a jeho partnerce, na které se

divaci méli podivat na tn.cz™.

Jako 4.-6. ptispévek v poradi se nejcastéji objevoval ledni hokej - tfiatficetkrat. O

druhém tenisu informovaly Sportovni noviny c¢tyfiadvacetkrat. Dvanactkrat se na téchto

115 Zpravodajsky internetovy portal televize Nova.
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pozicich objevil fotbal. Devétkrat pak basketbal a motorsport. Dalsi pfispévky v této skupiné
byly o atletice (2), bojové sporty (5), cyklistice (2), golfu (3), lyZovani (2), pokeru (1),
skocich do vody (1) a volejbalu (1).

Na 7.-9. pozici se objevil nejvétsi pocet sportl. Celkem v této skupiné bylo zminéno
sedmnéct sportti. Dominoval zde fotbal, o které se objevilo ¢tyfiadvacet ptispévkl. O druhém
hokeji informovaly Sportovni noviny tfinactkrat a o motorsportu a tenisu dvanactkrat. Stejné
jako u Branek, bodd, vtefin dostaval motorsport prostor aZ ve druhé poloviné relace. Sestkrat
se na téchto mistech objevil basketbal. Dalsi sporty se neobjevily vice nez dvakrat - atletika
(1), baseball (2), bojové sporty (2), cyklistika (2), freestyle biking (1), futsal (1), golf (2),
kriket (1), lyZzovani (2), poker (1), skoky do vody (1) a volejbal (1). 18. 10. 2016 obsahovala

relace Sportovnich novin pouze osm ptispévkil. Devaty ptispévek pak mélo jen dvacet relaci.

Na pozici 10.-12. se objevilo ve Sportovnich novinach patnact piispévka. Desaty
prispévek mélo devét relaci, jedenacty pét relaci a dvanacty pouze dvé relace. NejCastéji se
zde objevoval hokej - sedmkrat, fotbal - Ctyfikrat a tenis dvakrat. Po jednom piispévkd mély
na téchto mistech cyklistika a golf. Nejvice ptispévka (12) se ve Sportovnich novinach

objevilo 14. 10. 2016 a 16. 10. 2016.

Poslednim piispévkem byla pravidelné ve Sportovnich novinach zprava z rubriky
Borec na konec. Pouze dvakrat se stalo, Ze poslednim ptispévkem bylo doplnéni vysledku

zéapasu.

2. Tabulka sportti a jejich poradi v ptispévcich ve Sportovnich novinach

SPORTY 1-3.|4-6.|7-9. | 10.-12.
Atletika 0 2 1 0
Baseball 0 0 2 0
Basketbal 0 9 6 0
Bojové sporty 1 5 2 0
Cyklistika 0 2 2 1
Dostihy 1 0 0 0
Fotbal 59 12 24 4
Freestyle biking | O 0 1 0
Futsal 0 0 1 0
Golf 0 3 2 1
Kriket 0 0 1 0
Ledni hokej 21 33 13 7
LyZovani 0 2 2 0
Motorsport 1 9 12 0
Poker 0 1 1 0
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Skoky dovody | O 1 1 0

Tenis 21 24 12

N

Volejbal 0 1 1 0

2.8 Vyhodnoceni hypotéz

VO1: Jaky casovy prostor je veénovany jednotlivym sportim v pravidelném

sportovnim zpravodajstvi v televiznim vysilani Branek, bodu, vtetin a Sportovnich novin?

H1: Nejvetsi casovy prostor je v obou poradech vénovan nejpopuldrnéj§im sportim v
Ceské republice fotbalu a lednimu hokeji stejné jako tomu bylo ve vyzkumu na Univerzité
Karlové¢ v Praze. Na dalSich pozicich bude tenis a motorsport. Néasledovat budou dalsi sporty,

kterym se v televizi nedostava tolik prostoru

Nejvetsi casovy prostor byl opravdu v obou pofadech vénovan fotbalu a lednimu
hokeji. OvSem fotbal v obou relacich o hodné prevysoval ledni hokej. V Brankach, bodech,
vtefindch zaujimal fotbal 31,53% (116 minut a 19 sekund) z celkové vysilani a ve
Sportovnich novinach 31,67% (63 minut a 54 sekund). Lednimu hokeji vénovaly Branky,
body, vtefiny 17,68% (65 minut a 13 sekund) z vysilaciho ¢asu a Sportovni noviny 19,15%
(38 minut a 38 sekund). Tteti nejvetsi prostor dostal v obou relacich tenis, ale ve Sportovnich
novinach (15,80%) mél vyrazné vétsi podil na celkovém vysilani nez u Branek, bodi, vtefin
(8,66%). Ctvrty motorsport dostal ve vefejnopravni televizi 5,16% a v komeréni televizi

5,16%.

Ve srovnani s vyzkumem na Karlové Univerzité v Praze, kde zkoumali tfi sportovné-
zpravodajské relace™® ziskal v nasi praci fotbal i ledni hokej mensi podil na celkovém
vysilani. Na 35,5% se v nasem vyzkumu fotbal nedostal ani v jedné relaci, stejné jako se
hokej nedostal na 22,7%. Naopak tenis ve Sportovnich novinach (15,80%) vyrazné ptesdhnul
desetiprocentni hranici, kterd ho ve vyzkumu v Praze fadila do tzv. druhé skupiny sportd.
Sezonnim vlivem v nasem vyzkumu nedostala tolik prostoru atletika, kanoistika a plavani,

které se také ve vyzkumu z Karlovy Univerzity fadily do druhé skupiny sportt.

18 pravidelné sportovni relace (soucasti televiznich novin) na stanicich CT1, Nova a Prima.
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H2: Z vetejnopravni podstaty se v Brankdch, bodech, vtefinach objevuje vétsi

mnozstvi sportl nez ve Sportovnich novinach.

V Brankach, bodech, vtefinach se béhem naSeho vyzkumu objevilo devétadvacet
sportit a ve Sportovnich novinach devatenact sportt. V Brankach, bodech, vtefinach se tedy
Castéji objevovaly ,,mensi sporty a dostavaly i vice prostoru ve vysilani nez ve Sportovnich
novinach. O ¢trnacti sportech (boby, bowling, hazend, jachting, judo, orientacni bé¢h,
paralympijské sporty, rafting, rychlobrusleni, skateboarding, tancovani a triatlon), které se
objevily ve vefejnopravni televizi, se Sportovni noviny ani jednou nezminily. V Brankéch,

bodech, vtefinach se neobjevila ani jedna zprava o kriketu a pokeru.

VO2: Jaka je Cetnost jednotlivych prispévki v relacich? Bude se liSit pocet prispévki

o vikendu a ve vSedni dny?

H3: Vzhledem k tomu, Ze Branky, body, vtefiny maji vétsi vysilaci prostor je jejich

pramérny pocet prispévkil na jednu relaci vy$si nez u Sportovnich novin.

Jak hypotéza predpokladala, Branky, body, vtefiny maji delsi primérmou délku jedné
relace a objevuje se v nich pravidelné€ vice ptispévkil nez ve Sportovnich novinach. U Branek,
bodt, vtefin byl praimérny pocet piispévki v jedné relaci 12,11. Ve Sportovnich novinach se

pramérné v jedné relaci objevovalo devét prispévki.
H4: U obou relaci bude ve vikendovém vysilani vice pfispévkl ve vSedni dny.

Tato hypotéza se také potvrdila. U Branek, bodu, vtetin byl primérny pocet piispévkil
v jedné relaci o vikendu 15,55 a ve vSedni den 10,54. Ve Sportovnich novinach se primérné v

jedné relaci objevovalo 9,36 ptispevkill o vikendu a 8,83 ve vSedni den.
VO3: Které sporty se nejcastéji objevuji v prvnich tiech piispévceich v relacich?

H5: Nejcastéji se v prvnich tfech piispévcich objevuje fotbal nebo ledni hoke;.

Vyjimkou bude mimotadné udalosti ¢i vykony sportovct v jinych sportech.

Tato hypotéza se Castecné potvrdila, ale je potieba k ni doplnit, Ze se fotbal se
vyskytoval mnohem c{astéji v prvnich tfech pfispévcich nez ostatni sporty. Celkem
ctytfiaSedesatkrat v Brankach, bodech, vtefinach a devetapadesatkrat ve Sportovnich novinach.
Ledni hokej se v prvnich tfech pfispévcich objevoval stejné ¢asto jako tenis v Brankach,

bodech, vtetfinach (devatenactkrat) i ve Sportovnich novinach (jedenadvacetkrat).
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Pouze vyjimecné se na prvnich tfech pozicich objevuji jiné nez tyto tfi sporty. U
Branek, bodt, vtefin tomu bylo tfikrat (cyklistika, dostihy, volejbal) a u Sportovnich novin
také trikrat (bojové sporty, dostihy, motorsport). U dostihli se u obou potadii potvrdilo, Ze jde
o mimotadnou udalost jakou je zdvod Velkd pardubicka, u cyklistiky mimofadny vykon
sportovce mistrovstvi svéta v silnicni cyklistice, které vyhral Slovak Peter Sagan. O
mimoiadnou udalost $lo i u volejbalu. Zprava byla o tom, ze narodni tym Zen postoupil na
mistrovstvi Evropy. Ve Sportovnich novindch se mimo zminénou Velkou pardubickou,
jednalo o ozndmeni, ze boxer Vladimir Klicko nebude v roce 2016 uz zéapasit a zpravu o
vysledku kvalifikace na Velkou cenu Mexika ve Formuli 1. Komer¢ni televize pokladala tyto

informace za velmi dulezité, a proto je zatradila doptedu vysilani.
VOS5: O jakym soutézich potady informuji u fotbalu, ledniho hokeji a basketbalu?

H6: Branky, body, vtefiny déavaji vice prostoru domacich soutézim. Naopak ve
Sportovnich novinach se castéji objevuji zpravy z fotbalové ligy ve Velké Britanii, ze
zamoriské Narodni hokejové ligy a basketbalové Narodni basketbalové asociace, jelikoz jde o
sporty vysilané na sportovnich kanalech Nova Action, Nova Sport 1 a Nova Sport 2 a televize

Nova na n¢ chce upozornit, udélat reklamu a mé zaplacené zabéry z utkani.

Tato hypotéza se také ¢astecné potvrdila, ovSem je k ni potfeba komentare. Potvrdilo
se, ze Branky, body, vtefiny davaji nejvetsi prostor nejvyssim domacim soutézim u fotbalu
(39,17%), ledniho hokeje (51,29%) 1 basketbalu (63,58%). OvSem Sportovni noviny davaji u
fotbalu také nejvetsi prostor 1. lize (37,04%). U ledniho hokeje a basketbalu ale déavaji
nejvetsi prostor zamotskym ligdm Nérodni hokejové lize (61,60%) a Narodni basketbalové
asociaci (61,60%). Zapasy z obou téchto lig vysilaji sesterské kanaly z Nova Group - Nova
Action, Nova Sport 1, Nova Sport 2. Jsou to tedy ,,jejich* sporty, televize Nova upozoriiuje na
jejich vysilani na svych kanalech a mize pouzit zabérh z téchto zapast i do reportazi o jejich
vysledcich. U televize Nova jakozto komeréni televize jde o tzv. self-promotion neboli sebe

propagaci a propagaci svych potadu.

Branky, body, vtefiny o zdmoiskych soutézich také informuji ovSem nevénuji jim tolik
prostoru. Sportovni noviny vénuji u fotbalu mnohem vice prostoru zahrani¢nim soutézim, ale
pouze na zapasy anglického poharu FA Cup vlastni vysilaci prava. Jsou tedy vice zamétené
praveé na soutéze jako je nejvyssi anglickd fotbalova liga Premiere League nebo némecka

Bundesliga.
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Zavér
Hlavnim tkolem této prace bylo zjistit a pomoci obsahové analyzy popsat rozdily
mezi dvéma pofady sportovniho zpravodajstvi. Mezi Brankami, body, vtefinami ve
vefejnopravni stanici Ceska televize a Sportovnimi novinami v komeréni televizi Nova. Obé
relace jsme porovnavali podle toho, jakou maji délku, jaky prostor davaji jednotlivym
sportiim, jak tyto sporty fadi a jestli vefejnopravni televize dava vétsi prostor tzv. ,,menSim*

sportiim nez komer¢ni televize.

Nase prace dokdazala, ze v téchto dvou poradech dostava nejvétsi prostor fotbal a
nasledné ledni hokej jakozto nejoblibengjsi sporty v Ceské republice. Ob& relace uz se
rozchazely v tom, jaky prostor davaji dal§im sportim. Napiiklad tenis ma mnohem vétsi podil
na vysilani ve Sportovnich novinach nez v Brankéach, bodech, vtefindch. N&§ vyzkum
prokazal, ze se v Brankach, bodech, vtefinach objevuje vice sportl a jejich vysilani tedy
pestiejsi. Dale, ze tato relace dava ze své vefejnopravni podstaty vice prostoru ,,mensim
sportim. Jeden dil Branek, bodt, vtefin je primérné skoro o pét minut delsi (o vikendu témer
0 sedm minut) a také obsahuje vice pfispévki nez jeden dil Sportovni noviny. Pfi analyze
pofadi jednotlivych pfispévkil jsme zjistili, Ze se v obou relacich nejcastéji v prvnich
reportazich objevuje fotbal, hokej a tenis. Pouze vyjimecné se na prvni tii pozice dostane jina

sportovni udalost. Vétsinou jde dulezité zapasy ¢i znamé zavody z jinych sportovnich oblasti.

Pfi analyze skladby témat u fotbalu, ledniho hokeje a basketbalu jsme zjistili, Ze se
relace vyrazné liSi v tom, kterym ligdm dévaji prostor. Tento jev jsme v nasi praci vysvétlili
tim, ze Sportovni noviny dévaji vice prostoru tzv. ,,svym® sportim respektive ligam, které
vysilaji jejich sesterské kanaly Nova Action, Nova Sport 1 a Nova Sport 2. Dal§im dikazem
toho mohou byt reportaze o pokeru a ¢astéjsi informace o bojovych sportech, golfu, ale i vEtsi
podil tenisu na vysilani ve Sportovnich novinach. Na konci Sportovnich novin je vysilana
rubrika Borec na konec, kde se objevuji kuriozity a ne¢ekané vykony sportovct, které plni
piedevsim zabavni funkci. V Brankach, bodech, vtetfinach se na konci také objevuji odlehcena
témata jako medailonky znamych osobnosti, rizné portréty a vyroc¢i. Ovsem jde zde spise 0

informativni funkci.

Tento vyzkum by mohl byt podnétem k vypracovani prace naptiiklad o tom, kolik
procent zprav se ve Sportovnich novinach vztahuje piimo k vysilani na stanicich Nova Group

nebo jakymi zpravami je vysilani sportovniho zpravodajstvi tvofeno, zda jde o tzv. hard news
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nebo soft news. Pokud bychom nechtéli porovnavat dvé relace, ale zaméfit se pouze na to,
kolik dostavaji jednotlivé sporty prostoru, museli bychom délat vyzkum po dobu celého roku,

abychom se vyhnuli sezonnim vlivam.
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3.2 Analyzovany soubor
Branky, body, vtefiny. 1. 10. 2016 - 4. 11. 2016

Sportovni noviny. 1. 10. 2016 - 4. 11. 2016
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4 Ptilohy
4.1 Kodovaci arch

(vyplnény kodovaci arch viz prilozené CD)

P1 nazev P2 nazev P3 datum 2 b = P6 délka B narudt P8 nazev P9 soutéZe | P10 soutéle | P11 soutéZe | PS5 Celkovd
stanice relace vysilani vlker’u;{:\:_ec'_!_ pFispévlg'v REES '7 sportu| _ fotbal hokej | _ basketbz | délka relz _
all b
4.2 Kodovaci kniha
(viz ptilozené CD)
Identifika¢ni proménné:
1. P1 nazev stanice 1 CT1
2 Nova
2. p2 nazev relace 1 Branky, body, vtefiny
2 Sportovni noviny
3. P3 datum odvysilani relace ve formatu DD.MM.RRRR
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P4

den odvysilani

Analytické proménné:

5.

PS

P6

P7

P8

délka celé relace

délka jednoho piispévku

potadi prispévku v relaci

nazev sportu/ odvétvi

1 vikend / svatek

2 vSedni den

v sekundach

v sekundach

1/ 2/ 3... podle poradi

1 fotbal

2 ledni hokej

3 tenis

4 basketbal
5 cyklistika
6 motorsport
7 volejbal

8 golf

9 hazena

10 dostihy

11 tancovani

12 skateboarding
13 stolni tenis

14 bojové sporty

15 atletika
16 lyzovani
17 Sachy
18 baseball
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P9

soutéze fotbal

19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36

47

poker

judo

freestyle biking
boby

bowling

kriket

florbal

futsal

jachting

skoky do vody
orientacni b&h
rafting
rychlobrusleni
triatlon
paralympijsky sport
Cesky olympijsky vybor
ostatni

reklamy

Ceska fotbalova reprezentace
1. liga

2. liga

Evropska liga

Liga mistrt

mladeznické reprezentace

zahraniéni soutéze



8 mezinarodni soutéze
9 pohar MOL Cup
10 ostatni
10. P10  soutéze ledni hokej 1 Ceska hokejova reprezentace
2 Tipsport extraliga
3 2. liga

4 Narodni hokejova liga

5 Kontinentalni hokejova liga
6 ostatni
11. P11 soutéze basketbal 1 Narodni basketbalova liga
2 Narodni basketbalova asociace
3 Euroliga
4 ostatni
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