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Anotace

V této praci se zabyvam prinikem kavové kultury na Taiwan. Cilem prace je
zjistit, jak velkou popularitu ma kava v zemi povazovanou spiSe za kulturu ¢ajovou.
V teoretické Casti se zaméfuji na historii kavy na Taiwanu a vlivu zahrani¢nich zemich,
dale rozebiram produkci kédvy na ostroveé, import a export. V dalSich ¢astech feSim
prodej kavy a konzumaci, kde rozebiram aktudlni trendy a cilovou skupinu. Dale se

rozepisuji o kavové kultufe na Taiwanu, blize pak o festivalech, soutézich, a to jaky to

ma vliv na popularitu, nebo zdali uz aktualni popularita je spoustéem téchto akci.
V praktické Casti se zaméfuji na kavarny, které jsem na Taiwanu navstévovala a
sleduji ur¢ita kritéria, v ¢em jsou si podniky podobné a v ¢em naopak ne, pfevazné se

zaméiuji na kdvu samotnou, jeji dovoz a zpracovani v téchto kavarnach.
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EDICNI POZNAMKA

V této praci je pro piepis Cinskych nazvi a znakli pouzita Ccinska
standardizovana transkripce pinyin bez ténovych znacek, vyjimka neni ani u slov jako
je Taiwan a Taipei (v Ceské transkripci psané jako Taiwan a Tchaj-pej), aby byla
dodrzena jednotna forma, zaroven jsem piedvidala, ze Ctenai bude oborové zameéten.
Pro taiwanska toponyma je pouzit zavedeny piepis a mésta nejsou prepsana do pinyinu.
Pti skloniovani byly pouzity Ceské padové koncovky. Né&které anglické nazvy jsou
zachovany, napf. nazvy instituci, popt. ptelozeny v zavorkach do ceského jazyka, aby
byl zachovan ptivodni vyznam. Veskeré citace a ptilohy v anglickém a ¢inském jazyce

jsou psany ve vlastnim ptekladu.



Uvod

Taiwan, celym nazvem Cinska republika je ostrovni stt leZici v Asii, vychodné od
Cinské lidové republiky. Republika byla oficidlné zaloZena roku 1912, ale prvni
historické zminky jsou jiz z roku 3. stoleti pt. n. 1., pfiCemz Evropany, konkrétné pak
Portugalci, byl objeven v poloviné 16. stoleti. V dalSich stoletich se Taiwan stal
strategickym tizemim pro Nizozemsko, Spanélsko, Japonsko, jiz zminéné Portugalsko,
ale i CLR?, a to z diivodii politickych, obchodnich i agrikulturnich. Na Taiwanu se tedy
misilo né€kolik kultur a nékteré prvky vydrzely na ostrové dodnes, zaroven si vSak

zachoval velkou ¢ast ¢inské kultury, mezi kterou nezpochybnitelné patii ¢aj.

Kultura ¢aje na Taiwanu je tedy piedvidatelna a spousta jedinci Si spojuje Asii
S pitim Caje, ja se vSak v této praci rozhodla zaméfit na konzumaci kévy, pro zapadni
civilizaci dnes jiz téméf nepostradatelnym napojem, vyhledavany piedevsim pro své

stimula¢ni G¢inky.

Vroce 2019 jsem vyuzila moznosti studovat v Cinské lidové republice na
Guizhou University a v roce 2021 jsem znovu dostala pfilezitost studovat v zahranici,
tentokrat na Taiwanu na Providence University. Diky nékolika mésicim stravenych
v obou zemich jsem méla moznost porovnavat tyto dvé kulturou a historii podobné
zemé, pfitemz mé zaujalo, e na Taiwanu, oproti Cinské lidové republice, je kavova
kultura daleko vice rozvinuta a dostupnd, proto jsem se rozhodla zjistit, pro¢ k tomuto
jevu dochazi, a krom¢ zkoumani z jiz dostupnych materialti jsem na Taiwanu provedla
vlastni zkoumdani. Metodologii vlastniho vyzkumu vice popisuji v praktické Casti mé
prace. Cilem prace je zjistit, jak moc na ostrové popularita kavy stoupa, jakou velkou

¢ast importu/exportu a agrikultury zabira, a zdali jiz nenahradila dosud tradi¢ni ¢aj.

V prvni Casti teoretického ramce se vénuji zvlast historii ¢ajové Kkultury a
kavové kultury, jelikoz historie ma vyznamnou roli pfi vyvoji téchto ndpoji na Taiwanu.
U cajové kultury popisuji dobu a podminky, za kterych byl ¢aj na Taiwan importovan, a
také objeveni taiwanskych ¢ajovych odrid, které ziskaly svou oblibu ve svété, popsana
je i historie obchodu s ostatnimi zemémi, jez mél vliv na dalsi vyvoj trhu a konzumace

Caje. V dalsi ¢asti popisuji pfirodni podminky vhodné pro péstovani ¢aje a navazuji na

1 CLR - Cinska lidové republika (pevninské Cina).



geografii a podnebi Taiwanu, jakozto vhodné misto spliiujici podminky pro péstovani,
nize jsou uvedeny zndmé taiwanské ¢ajové odridy a znacky, které se na ostroveé péstuji
a jsou popularni jak v tuzemsku, tak i zahrani¢i. V druhé ¢asti detailngji popisuji historii
kavy na Taiwanu a vliv zahrani¢nich zemi, které ostrov kolonizovaly, Vv této ¢asti je i
vyli¢eno, jak se kava na Taiwan dostala, co tomu piedchazelo a jak se meénily
sociologické, politické a obchodni podminky postupem ¢asu; dale jsem popsala zménu
vnimani kavy a kavaren ve spolecnosti. Zmifuji i prvni zminky o zahrani¢nich
gigantech jako jsou McDonald‘s a Starbucks, kteti zacali ménit koncept kavové kultury
a prinesli na Taiwan zapadni styl podniki, k tomu dopliuji, pro¢ jsou tyto znamé

americké znacky tak popularni.

V druhé casti rozebirdm produkci kavy na Taiwanu, jak velké mnozstvi je
produkovano, jaky druh je péstovan a v jaké kvalite, za jakych podminek, kde, jaky vliv
to ma na ekonomiku a zdali je ostrov v kavové oblasti exportu schopny. Dale zkoumam
import kavy na ostrov, z jakych zemi Taiwan Cerpa, jak vysoka je hodnota importované
kavy, zdali a jak moc stoupa, v rdmci toho srovnavdm import s podobné situovanou

zemi — Malajsii.

Ve tieti Casti se zabyvam prodejem a prezentaci kdvy na trhu, jaké druhy jsou
nabizené a poptavané, na jakych mistech se nejéastéji uskuteciuje, jaka je rivalita mezi
podniky a v ¢em se kazdy podnik/obchod snazi zaujmout zakaznika. Zminuji i fenomén
Vv ramci prodeje na Taiwanu, samoobsluzné obchody nabizejici spoustu druhti sluzeb a

produktd.

Ve Ctvrté Casti se zaobiram konzumaci kavy na ostrové, cilem bylo zjistit, jaké
typy kav jsou poptavané, zdali se Taiwanci zajimaji o kvalitu a pfipravu kavy, jestli
preferuji popijeni kavy ve specifickych podnicich, nebo je spise oblibengjsi kupovat si
kavu s sebou. Ddle zminuji popularitu kdvy u urcitych vékovych skupin a aktudlni
trendy. V neposledni fad¢ kratce popisuji, jaky méla pandemie COVID-19 vliv na

popularitu tohoto napoje.

V péaté ¢asti popisuji kulturu kavy soucasnych let na Taiwanu, do které zahrnuji
mistni a mezinarodni soutéze, trhy, festivaly, vystavy a jiné, napiiklad i obory a

prednasky o kavé, které se potradaji na vybranych Skolach. Rozepisuji se i o konkrétnich



spolupracich s dal§imi staty a jak Taiwan v soutézich o nejlepsi baristy a ptipravu kavy

konkuruje svétu.

V praktické cCasti vysvétluji metodologii vyzkumu, jak jsem dany vyzkum
provadeéla, jak jsem sbirala data a kazdy jeden vzorek neboli kavarnu, podrobné podle
predurcenych kritérii hodnotim. Na zavér posuzuji podobnosti a pfipadné odchylky jeva
u danych kavaren a na zavér vyhodnocuji cely vyzkum, kde zahrnuji i poznatky zjisténé

V teoretické ¢asti.
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Teoreticka ¢ast

1 Historie ¢ajové a kavové kultury na Taiwanu

1.1 Kaultura ¢aje

Béhem vlady dynastie Qing? byly rtizné odridy ¢aje dovezeny z oblasti Fujian a
péstovany na severnim Taiwanu. Béhem své navstévy v roce 1865 objevil britsky
obchodnik John Dodd taiwansky &ajovy trh. Caj, ktery vyvezl do New Yorku, se stal
prekvapivym hitem, diky némuz se taiwansky ¢aj proslavil mezinarodné a ptilakal na
Taiwan dalsi vyvozce. Tak zacala prosperita taiwanského ¢ajového prumyslu (History
of Tea in Taiwan, 2015).

Od konce 17. do poloviny 19. stoleti obchodoval Taiwan pouze s pevninskou
Cinou. V té dobé byla Cina stagnujici tradiéni ekonomikou. Jeji dlouhodoby HDP na
vyvoznim artiklem z Ciny. Po prvni opiové valce v letech 1839—42 byla Cina nucena
oteviit pét pfistavili pro mezinarodni obchod. V roce 1860 byly pro obchod otevieny
také taiwanské Tamshui a Takao (Kaoshiung). Po téméf dvou stech letech vzajemné
blizkosti se tedy Taiwan opé&t piipojil na mezinarodni trh. B€hem nékolika let byl na

severnim Taiwanu zaloZen novy pramysl. (Wu, 2004, s. 2) .

VétSina Caje se vyrabéla v severnim Fujianu, ale vzkvétajici ¢ajovy pramysl
nem¢l na Taiwan zadny vliv, i piestoze pred rokem 1886 byl Taiwan prefekturou
provincie Fujian. Po otevieni se obchodu skotsky obchodnik jménem John Dodd zjistil,
ze severni Taiwan je vhodny pro péstovani Caje a zacal zde budovat ¢ajovy prumysl. V
roce 1865 mél export ¢aje z Tamshui hodnotu 180 859 liber. O dvacet let pozdéji
doséhla hodnota vyvozu 16 237 179 liber, coz je asi 90krat vice nez v roce 1865. Na
konci 19. stoleti se ¢aj stal primarnim vyvoznim artiklem Taiwanu, ktery pied¢il cukr i

ryzi (Wu, 2004, s. 3).

?Dynastie Cching (Qing) byla posledni dynastie, ktera vlddla Ciné v letech 1644-1912.
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1.1.1 Ptirodni podminky pro péstovani ¢aje

Ve svém piirozeném stavu ¢aj nejlépe roste v oblastech, které maji teplé a vlhké
podnebi se srazkami o velikosti alespon 100 cm za rok — typicky je to oblast mezi
obratnikem Raka a obratnikem Kozoroha. V idedlnim piipadé¢ maji ¢ajové kete rady
hlubokou, lehkou, kyselou a dobie odvodnénou pudu. Za téchto podminek bude ¢aj rust
v oblastech od hladiny moie az do nadmotskych vysek, a dokonce nad 2600 metrt nad
moiem. Velkymi lidry ve svété péstovani Gaje jsou Cina, Indie, Sri Lanka a Kefa,
nasledované Tureckem, Vietnamem, I[ranem a Indonésii, ale to zdaleka neni
vycerpavajici seznam: Caj lze péstovat v jakékoli oblasti se spravnym klimatem a
podminkami (Cheadle, 2015, s. 208-209). Severni Taiwan ma vlhké subtropické klima
se znaénymi sezonnimi vykyvy teplot, zatimco ¢asti sttedniho a vétsina jizniho Taiwanu
maji tropické monzunové klima, kde jsou sezonni teplotni vykyvy méné patrné, pti¢emz
teploty se obvykle méni od teplych po horké. Béhem zimy (listopad az biezen) zaziva
severovychod vytrvaly dést, zatimco stfedni a jizni ¢asti ostrova jsou vétSinou slunecné.
Letni monzun (od kvétna do fijna) tvoii 90 % rocnich srazek na jihu, ale pouze 60 % na
severu (Executive.Yuan, 2014, s. 45). Diky témto piirodnim podminkam je Taiwan
vhodny pro péstovani ¢aje, a to i s ohledem na velkou ¢ast hornatého povrchu, kterym je

ostrov tvoren, zde se dafi druhim ¢aje popsanym nize.

Oolong (také znamy jako wulong) je styl vyroby, ktery pochazi z Ciny
(provincie Guangdong a Fujian), ale tento styl je také znamy na Taiwanu; v soucasnosti
péstitelé taiwanského aje témét vyhradné péstuji ¢aj oolong. Caj oolong je popisovan
jako stied mezi ¢ajem Cernym a zelenym, coz shrnuje jeho charakter: kombinace chuti

zeleného Caje a sily ¢erného ¢aje (Cheadle, 2015, s. 259).

Tung ting také znamy jako Dong Ding a pieklada se jako ,,zmrzlé vrcholy®,
tento ¢aj oolong se péstuje v oblasti Nantou v centru ostrova Taiwan a sklizi se ¢tytikrat
roén¢ (duben, Cerven, zaii a listopad). Oblast Nantou produkuje vice nez polovinu

taiwanského ¢aje oolong (Cheadle, 2015, s. 261).

Li Shan je péstovany v oblasti Taichung na Taiwanu, hora Li Shan nabizi
vysokohorskou oblast pro péstovani ¢aje ve vySce 1980 metrti nad mofem. Li Shan se

preklada jako ,,hruSkova hora®, protoZe tato oblast je plna sadli hrusek, broskvi a jabloni.
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Caj zde roste velmi pomalu, a tak se sklizi pouze dvakrat roén& (kvéten a fijen), ve

srovnani se ¢tvrtletni sklizni Tung Ting (Cheadle, 2015, s. 263).

1.2 Historie kavy a vliv zahrani¢nich zemi

Asie, piesnéji pak Vychodni Asie, je znama pro svou ¢ajovou kulturu, Taiwan
neni vyjimkou, ale kava zacala ¢aji konkurovat (viz. Graf 1 a Graf 2). Prestoze kavarny
nemaji taiwansky puvod, staly se ustiednim bodem taiwanské méstské krajiny. V
mnoha ohledech byl Taiwan na konzumaci kavy pfipraven. S dlouhou tradici Caje a
¢ajoven, s workoholickymi tendencemi taiwanct zacinajicimi na zakladni Skole a v
prostiedi, kde je elitni postaveni Casto zakofenéno v zapadni symbolice, se dnes kultura
modernich kavaren na Taiwanu jevi jako pfirozeny vyvoj. Pfed dvaceti lety vSak jen

malokdo dokézal predvidat jeho soucasnou Sirokou oblibu.

Graf 1 Rocni spotieba kdvy na osobu na Taiwanu od roku 1990 do roku 2018 (v
poctu Salki)

250
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Per capita consumption in number of cups
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1990 1995 2000 2005 2010 2015 2016 2017 2018

Zdroj: (Statista, 2018)

Poznamka: V roce 2018 vypili obyvatelé Taiwanu v priimeru 204 Salku kavy na hlavu

rocné. Od roku 2010 se spotieba kavy vice nez zdvojnasobila.
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Graf 2 Taiwan — pravidelnd konzumace napojit 2018

Caj 69,54 in %
Bézna soda 59,26 in %
Kava 57,70 in %
Dzus 47,32 in%
Tuzemské pivo 36,11 in %
Balena neperliva voda 35,23 in %
Dovozové pivo 27,19 in %
Cervené vino 25,54 in%
Miéko 22,12 in%
Ruzové vino 21,93 in%
Energetické napoje 20,61 in %
Whisky/Skotska/Burbon 18,37 in %
Sampaiiské 16,67 in %
Balena perliva voda 16,03 in %
Cider 14,08 in %
Dietni soda 13,55 in%

Zdroj: (Statista, 2018)

Poznamka: tato statistika ukazuje vysledky prizkumu provedeného spole¢nosti Cint tykajici se
napoju pravidelné konzumovanych na Taiwanu v roce 2018. Béhem prizkumu 57,7 procent
respondentil z Taiwanu uvedlo, Ze piji kavu pravidelné (Statista, 2018). Pavodni graf obsahoval
32 polozek, vybrala jsem z né&j prvnich 16 polozek, jelikoZz mi §lo primarné o porovnani
pravidelné konzumace kavy a ¢aje. Bézna soda, ktera se nachazi mezi t€émito porovnavanymi
napoji, je pro tento vyzkum nepodstatna, jelikoz se nejedna o funkéni, ¢i ritualni napoj.
Procentualni rozdil mezi kavou a ¢ajem je minimalni a poukazuje na velkou rivalitu mezi témito

napoji.

Donedavna byla kava pro taiwanské spotiebitele exotickd. Napoj piivezl na
Taiwan, jako symbol zapadni modernizace, jeho byvaly kolonizator, Japonsko (Wang,
2018). Historie konzumace kavy na Taiwanu je nazornou ilustraci zptisobu, jakymi se
japonské a americké konzumni kultury snazily ziskat srdce taiwanského obyvatelstva a

obsah jejich penézenek.

V roce 1952 vydala vlada smérnice pro Usporny valeny Zivotni styl. Mezi
mnoha podrobnymi pokyny a zakazy v kazdodennim zivoté, které smérnice udavaly,
byla na kavarny uvalena progresivni obchodni dan a nové provozy tohoto druhu byly

omezeny. Novinovy ¢lanek odhalil mainstreamovy diskurz té doby: (Wang, 2018, s. 91)
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Pro¢ potiebujeme tolik restauraci, kavaren a vinaren? ... Kdyz jsme v rtznych
aspektech takového plytvani, jak bychom mohli mobilizovat v§echny zdroje k boji

proti komunistiim a vybojovat kone¢né vitézstvi? (United Daily News, 1952, s. 1)

I kdyz byl zakaz dovozu kavy pozdéji v roce 1964 zmirnén, na dovazena kavova
zrna a kavarny bylo uvaleno velmi vysoké clo, coz kavu extrémné zdrazilo (viz tabulka
1). Na povale¢ném Taiwanu, tedy v 70. letech 20. stoleti, existovaly dva druhy kavaren.
Ty s &inskymi jmény vétinou provozovali obyvatelé pevniny ze Sanghaje. Zakaznici
byli vétSinou vzdélani spisovatelé, novinafi, politici, nebo podnikatelé. Druhy druh s
japonskymi jmény, ktery byl ovlivnén kavarnami na kolonialnim Taiwanu, byl vniman
jako nevkusné misto a vSeobecny dojem byl, ze je navstévuji pouze kriminalni Zivly,
nebo lidé z podsvéti. Zde se odhalily etnické stereotypy: kavarny provozované obyvateli
pevniny, témi, ktefi nasledovali KMT z pevninské Ciny na Taiwan po valce, byly
témi, ktefi zazili japonskou kolonizaci, byli spojeni se sexudlnimi obchody a zlo¢inem
(Wang, 2018, s. 91,93). Od roku 1974 do roku 1987 pfestala vlada vydavat nova
povoleni pro majitele ,kavaren®, ale zakaz viibec nefungoval pro obchody, které se

registrovaly jako restaurace, stale dodavaly a propagovaly ,.kavu‘ (Morris, 2015, s. 38).

Tabulka 1 Celni sazba na dovazenou kavu, Taiwan, od roku 1948
Zdroj: (Wang, 2018, s. 92-93)

Rok Zbozi Tarifni sazba
Sloupec 1 Sloupec 2 Sloupec 3

1948 Kévova zrna 50
1955 Kévova zrna 100
1956 Kévova zrna 100
1959 Kéva: veetné zrn a extraktu 80
1965 Kéva: vcetn€ zrn a extraktu 60
1970 (1) Kava: zelena a nezpracovana zrna 60

(2) Kava: zelena a nezpracovana zrna 60
1971 (1) Kava: zelena a nezpracovana zrna 60

(2) Kava: prazena 78
1972 (1) Kava: zelena a nezpracovana zrna 60

(2) Kéva: prazena 78
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1973 (1) Kava: zelena a nezpracovana zrna 46
(2) Kava: prazena 55

1977 (1) Kava: zelena a nezpracovana zrna 46
(2) Kava: prazena 55

1978 (1) Kava: zelena a nezpracovana zrna 45
(2) Kava: prazena 55

1979 (1) Kava: zelena a nezpracovana zrna 45
(2) Kava: prazena 55

1980 (1) Kava: zelena a nezpracovana zrna 45 35 -
(2) Kéva: prazena 55 35 -

1987 (1) Kava: zelena a nezpracovana zrna 35 20 -
(2) Kéva: prazena 55 35 -

1988 (1) Kava: zelena a nezpracovana zrna 10 5 -
(2) Kéva: prazena 15 10 -

1989 (1) Kéava, neprazena, s kofeinem 10 5 -
(2) Kéva, neprazena, bez kofeinu 10 5 -
(3) Kava, prazena, s kofeinem 15 10 -
(4) Kéva, prazena, bez kofeinu 15 10 -

1992 (1) Kava, nepraZena, s kofeinem 10 5 -
(2) Kava, neprazena, bez kofeinu 10 5 -
(3) Kéava, prazena, s kofeinem 7.5 5 -
(4) Kéva, prazena, bez kofeinu 15 10 -

1998 (1) Kéva, neprazena, s kofeinem 10 4.5 -
(2) Kéva, neprazena, bez kofeinu 10 4.5 -
(3) Kéava, prazena, s kofeinem 7.5 4.5 -
(4) Kéva, prazena, bez kofeinu 15 9 -

2002 (1) Kava, neprazena, s kofeinem 10 0 -
(2) Kava, neprazena, bez kofeinu 10 3 -
(3) Kava, prazena, s kofeinem 7.5 3 -
(4) Kéva, prazena, bez kofeinu 15 3 -

2003 (1) Kava, neprazena, s kofeinem 10 0 -
(2) Kava, neprazena, bez kofeinu 10 2.4 -
(3) Kava, prazena, s kofeinem 7.5 2.4 -
(4) Kava, prazena, bez kofeinu 15 2.4 -

2004 (1) Kava, neprazena, s kofeinem 0 0 10
(2) Kava, neprazena, bez kofeinu 1.8 0 10
(3) Kava, prazend, s kofeinem 1.8 0 7.5
(4) Kava, prazend, bez kofeinu 1.8 0 15

2006 (1) Kava, neprazena, s kofeinem 0 0 10
(2) Kava, neprazena, bez kofeinu 0.6 0 10
(3) Kava, prazend, s kofeinem 0.6 0 7.5
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(4) Kava, prazena, bez kofeinu 0.6 0 15
2007-2017 | (1) Kéva, neprazena, s kofeinem 0 0 10
(2) Kava, neprazena, bez kofeinu 0 0 10
(3) Kava, prazena, s kofeinem 0 0 7.5
(4) Kava, prazena, bez kofeinu 0 0 15

Poznamka: (1) V letech 1980-2003 byla sazba rozdélena do dvou sloupcti. Sloupec 2 se
vztahuje na zboZi dovaZené z regiond, které maji recipro¢ni vztahy s Taiwanem, zatimco
sloupec 1 se vztahuje na ostatni regiony. (2) Od roku 2003 je sazba dale rozd€lena do tii
sloupcti. Sloupec 1 se vztahuje na zbozi dovazené od ¢leni WTO, nebo z regiont, které maji s
Taiwanem recipro¢ni vztahy. Sloupec 2 se vztahuje na specifikované zbozi dovazené ze
specifikovanych nerozvinutych nebo rozvojovych regiond nebo z téch, které podepsaly dohodu

o volném obchodu s Taiwanem. Sloupec 3 plati pro zbytek.

Tabulka 1 koreluje s Grafem 3, ktery znazoriiuje mirny nardst importu kavy v 80.
letech 20. stoleti, vyrazny nartst v 98. roce a posledni vyrazny rist kolem roku 2012-13,
vSechny tyto rasty ovlivnily zmény tarift celnich sazeb. V 80. letech se sazby zacaly
zmenSovat a ménily se tarify podle toho, jestli se jedna o zemé S recipro¢nimi vztahy
s Taiwanem ¢i nikoliv (viz. poznamka K tabulce), od 98. roku se sazby vyrazné snizily
sazby a tomu umérné vzrostl import, druhy nejvyraznéjsi vzrust importu kavy mezi lety
2012-13 byl dan tim, ze staty ze sloupct 1 a 2 (viz Tabulka 1) byly Gplné oprostény od
celni sazby. Tento vyvoj, zména vnimani kavaren, uvolnénéjsi Zivotni podminky a

otevieni se zapadu mélo a ma velky vliv na kavovou kulturu na Taiwanu.

V roce 1991 zacaly fetézce kavaren ve stylu McDonald prodavat kavu za 35
NTD za salek, coz je krok, diky kterému se kavarny staly oblibenymi misty setkavani
obycejnych lidi. Starbucks pfisel na Taiwan v roce 1997, poté se mnoho kavaren s
fetézci provozovanych mistnimi podniky zacalo ¢asteéné fidit Starbucks stylem — ménit

kavarny na salonky s pohovkami, hudbou a obrazy na sténach.

Spole¢nost Starbucks ptedznamenala zacatek konzumace kavy jako néceho vic,
nez jen okrajového zahrani¢niho zvyku. O méné nez deset let pozdé€ji zminény
taiwansky tetézec 85 °C predbehl Starbucks. V dnesni dobé je u starSich muzi hrajicich
xiangqi (¢inské Sachy) téméf stejné pravdépodobné, Ze tuto hru budou hrat u Salku

s latté, stejné jako u Salku s cajem (Coffee in Taiwan, 2018).
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Brzy poté, co se Starbucks stal opravdu popularnim, se na rusnych ulicich
objevily stanky s kavou s sebou. Kdyz se Starbucks stal globalnim kavovym gigantem,
ziskal si velkou pozornost a inspiroval generaci kavovych podnikateli K otevieni
vlastnich kavaren (Clark, 2008, s. 92). Starbucks si ziskal tak dobrou reputaci diky tomu,
ze cilené z oblasti podnikani vytlacuje mistni kavarny a mensi fetézce (Clark, 2008, s.
94). Mnoho nezavislych znacek kavaren vsak uspé$né konkurovalo diky vynikajicimu
pristupu k vérnym zakaznikiim a poskytovani jedinecnych ndpojl, atmosféry nebo
sluzeb, které¢ dopliiuji mistni chuté, nebo pfitahuji urcité skupiny. Taiwansky fetézec
kavaren napiiklad nabizi velmi oblibenou kavu prelitou slanou pénou (Tucker, 2011, s.

14).

Poté, co se Taiwan v roce 2002 piipojil ke Svétové obchodni organizaci, bylo
clo na kavu dale odecteno na nulu vSem c¢lenim WTO. Od konce 90. let 20. stoleti
mnozstvi dovazené kavy rapidné vzrostlo (viz graf 1). Nyni jsou na Taiwanu vSude
dostupné kavarny pro rizné trhy a urcené pro rizné ucely. Lid¢ si jen ziidka v§imnou,
ze kavarny mély kdysi Spatnou povést; kdva spiSe reprezentuje moderni méstskou
kulturu. (Wang, 2018). Zasadni vliv na popularizaci kavy na Taiwanu mély americké
fetézce McDonald ‘s a Starbucks, které jsou oblibené hlavné mezi mladsi generaci, pro
kterou se stal ndkup v téchto podnicich urcitym trendem. V piipadé Starbucks je znamé,
ze hodnota produktl je vyssi, jelikoz vystupuje jako znackova kava, pro spousty lidi je
proto zakoupeni produktu vyjadieni majetnosti. Oproti tomu McDonald‘s se vyznacuje
dostupnou cenou a rychlosti, popfipadé i1 prodlouzenou oteviraci dobou. Tyto
celosvétové zndmé podniky jsou pro konzumenty predevsim zarukou kvality, prestize a

v ramci ¢inské kultury je to podstatny zptisob udrZeni tvaie (¢insky mianzi, znaky ).

Mianzi znamena v ¢instin€ doslova tvat, méné doslovné pak oznacuje néco, co
se blizi k tomu, ¢emu my fikame respekt, ticta a distojnost. Cifiané jsou kolektivni
spole¢nost, a navic spolecnost vysoce hierarchickd. Prokazéani respektu/tcty ze strany
druhych jim pak potvrzuje jejich skutecné, chténé nebo domné€lé misto v této hierarchii.
A zatimco 1 v nasi kultufe je bézné, Ze pro lid je dileZité jejich spoleCenské postaveni,
v Ciné je tato otazka pro Zivot kazdého jednotlivce mnohonasobné vyznamngjsi. Mianzi,
penize a moc, to jsou tfi véci vyznamné motivujici moderni Cinskou/taiwanskou
spolecnost, pfedevsim pak muzskou ¢ast populace. Mianzi miiZzete poskytnout tak, Ze

projevite respekt nebo uctu. Finan¢né nédkladngj$im zpisobem, jak dat (obchodnimu)
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partnerovi tvar, je obligatni pozvani na veceti. Zde plati jednoduchd imeéra: ¢im drazsi
jidlo a piti, tim vic tvafe va$ partner ziskdva. Objednéavaji se proto zasadné draha,

znac¢kova, nikoli nezbytné chutna jidla (Hebnar, 2016, s. 26,27).

Kava je na Taiwanu piirovnavana k americké kultufe. Nezalezi na chuti kavy,
ale na pocitu. Americky model je moderni, uvolnény a pfitazlivéj$i. Taiwan mél v 50.
letech pfisnou kontrolu nad vefejnym projevem. Dokonce i1 popularni kultura musela
souviset s antikomunismem. Taiwanci vzdy zavidéli Americanim, ktefi vypadali, ze
maji ¢as a penize na to, aby si uzivali sviij zivot. To je diivod, pro¢ ,,americky ¢as na
Taiwanu znamena hodné volného casu. Obraz USA na Taiwanu je spojovan s
modernim, vyspélym a demokratickym svétem. Vyzdoba a hudba v kavarnach také
vytvaii atmosféru, ktera spojuje kavu s laskou, romantikou, volnym casem a exotikou.
Jestlize ¢aj znamena klid a mir, kdva znamena vzruseni a zabavu. Kéava si na Taiwanu
neziskava svou popularitu proto, zZe je chutnd, ale pro image, kterou piinesla. Chodit do

kavarny se stalo modni ¢innosti méstskych ob¢anti (Wang, 2018, s. 97).

Graf 3 Mnozstvi kavy importované na Taiwan od roku 1950 (v kg)
Zdroj: (Sarley, 2020, s. 94)
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Z ptedchoziho grafu je zfetelny vyrazny rist importované kavy na Taiwan, a to
predevsim koncem 20. stoleti, v tomto obdobi probihala tzv. demokratizace Taiwanu,
kdy vznikla prvni opozi¢ni strana vic¢i Kuomintangu® a to Demokratickd pokrokova
strana. Az do ptrelomu 80. a 90. let si pfislusSnici KMT uzurpovali monopol moci,
ovladali celostatni, regionalni i mistni slozky statniho aparatu, statni ekonomické
instituce, finan¢ni zdroje, sd€lovaci prostfedky a represivni slozky. Demokratizaci se
oteviel pristup mistnich taiwanskych elit prostfednictvim KMT i opozice do vysokych
funkei statu i mistni samospravy. K vyraznému nartstu poctu nevladnich organizaci
navic doslo s pocinajici demokratizaci na konci 80. let po zruSeni vyjimecného stavu

(First, 2004, s. 18).

Tou dobou stat zacal uvolnovat kontrolu nad urokovymi mérami bank, povolil
vydévani licenci novym bankdm, omezoval ochranu domaciho trhu a uvolioval
restrikce na pfiliv zahrani¢niho kapitalu a na ndkup zahrani¢nich mén. Monopolizovany
ekonomicky systém s podilem rostouciho privatniho sektoru se podstatné liberalizoval

soub&zné s politickymi reformami. (Cheng, 2001, s. 34-35)

Taiwan se touto dobou zacal revitalizovat 1 obchodné a propojeni se zapadem
teprve ve velkém zacinalo. V ramci dostupnéjs$iho zbozi diky importu zacala vzustat 1
poptavka taiwancl a touha po exotictéjSim zbozi. Na ostrové se tou dobou rodila nova
generace, ktera jiz vstupovala do demokratického systému, postupny vyvoj a touha po

novém byla pfi ptiznivém vyvoji ekonomiky piedvidatelna.

2 Produkce

2.1 Péstovani na Taiwanu

Ptestoze je Taiwan prevazné konzumni zemi, produkuje také vlastni kavu.
Ackoliv kava péstovana na Taiwanu je v soucasnosti schopna uspokojit pouze ptiblizné
15% poptavky na mistnim trhu, produkce se podle vyméry za posledni desetileti témét
ztrojnasobila, z 387,57 akrti v roce 2006 na 1104,22 akrii v roce 2016 (agregovana

produkce se zvysila z 256,55 tun v roce 2006 na 840 tun v roce 2016). Mezitim cena na

3 Je ¢inska konzervativni politické strana zaloZzena roku 1919.
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hospodaiské urovni drasticky vzrostla v roce 2005 z ~50 NTD*/kg na ~925 NTD/kg v
roce 2016. Mistni kavovy prumysl vsak stale funguje pfevazné jako turisticky prvek,
protoze naklady na vyrobu a praci jsou pomérné vysoké a orna pida je omezena. Jednou
z reakci né€kterych farmaii je vyhradné péstovani exkluzivnich odrad pro ultra-
prémiovy trh (Sarley, 2020). Vyznamna ¢ast pro péstovani vybérové kavy je obec

Gukeng, ktera se nachazi v oblasti Yunlin na vychodé Taiwanu.

Gukeng je uznavan jako narodni kolébka pro péstovani kavy v zemi. Péstovani
kavy tam saha az do japonské kolonialni éry a svého vrcholu dosahlo mezi 40. a 60. 1éty,
nez upadlo kviili vysokym vyrobnim nékladim a vysokym cenam kavy. Ackoli priamysl
prosel obdobim sucha, kava se nadale péstovala v oblasti Gukeng a pramysl byl v
poslednim desetileti oziven v Sir§Sim méfitku, protoze piti kavy se stalo na Taiwanu
modou. Kdvova zrna jsou v soucasnosti péstovana na 50 hektarech pudy v Gukengu,
coz je zanedbatelnd velikost ve srovnani s kdvovymi farmami v Jizni Americe a Africe.
Proto byli mistni farmafi vybizeni, aby se zamé&fili na péstovani kdvovych zrn nejvyssi
mozné kvality, to znamenalo vysoké vyrobni naklady, coz je divod, pro¢ se Gukeng
vyhnul marketingovym strategiim zaméfenym na masové kavarny a misto toho je
zamé&fil na propojeni Spickové kavy s odvétvim turismu, dobrého jidla, hotely, a

dokonce i knihkupectvim (Gukeng Township celebrates coffee, 2012).

Taiwan ve vétSim méfitku kavu neexportuje, jelikoz kvili své malé rozloze a
hornatému povrchu ma omezenou moznost hospodarské ¢innosti, kterou spisSe vyuzije
na jiné plodiny, na prvnich tfech mistech je zastoupena ryze, bambusové vyhonky a
ananas (Statista., 2021). Zeméd¢€lska plocha Taiwanu v roce 2020 ¢inila necelych 800tis
hektarti (Statista., 2021), pro piedstavu Ceska republika disponuje 4 224 389 hektary
zemédé€lské plochy (Ministerstvo zemédélstvi, 2020). Kavy, které se na Taiwanu
vypé&stuje, neni mnoho, oproti kavovym velmocim, jako jsou napiiklad staty Jizni
Ameriky a Afriky, tudiZz se vyuziva jen pro mistni obyvatele a cena je vyrazné vyssi,
proto v ramci vyvozu neni Taiwan schopen konkurovat masové produkci kavy jinych

zemi.

4 New Taiwanese Dollar neboli oficialni ména Taiwanu.
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Cajova produkce na Taiwanu je oproti kivové znatelné vys§i, a to predevsim diky
tradici a vyhovujicim podminkdm. V soucasné dobé je na Taiwanu asi 20 000 ha
¢ajovych farem, které rocné produkuji asi 20 000 tun Caje, prevazné distribuovaného v
okresech Taipei, Taoyuan, Hsinchu, Miaoli, Nantou, Chial, Yunlin, Kaohsiung, Taitung,
Hualien a Ilan. Cajovy pramysl na Taiwanu byl v minulosti exportng orientovany.
Export ¢aje dosahl vysokého rekordu 23 516 tun (Tea Research and Extension Station,
Executive Yuan, 2019).

2.2 Import kavy

Taiwansky trh s kavou podle taiwanského obchodniho tfadu pro Stiedni
Ameriku (CATO) v poslednim desetileti vzrostl, zatimco dovoz kavy ze Stiedni
Ameriky vzrostl vice nez dvojnasobné (Chang, 2021). Dovoz kavy na Taiwan
V hodnot¢ vice nez 235 miliont USD sestava ze 40 % prazené kavy (zrnkova, mletd a
instantni) a 60 % zelené (neprazené) kavy; objem dovozu kavy vzrostl v letech 2012-
2016 0 474 %, pticemz podobny rust se ocekava i1 v ptistim desetileti. Z dovozu kavy
prazenych kéav ze zahrani¢nich praziren v roce 2018 je témét 45 % ze Spojenych statd,
nasleduje 21,5 % z Japonska, 12,2 % z Malajsie, 8,5 % z Italie a 3,5 % ze Svycarska.
Dovoz zelené kavy byl v roce 2018 rozdélen rovnomérné mezi pét hlavnich zdrojovych
zemi, 17,9 % z Indonésie, 17,1 % z Brazilie, 13 % z Etiopie, 12,6 % z Kolumbie a 11,6 %
z Guatemaly (Sarley, 2020).
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Graf 4 Celkovy objem dovozu kdavy na Taiwan z roku sklizné 2016/17 do 2020/21 (v
1000 60kg pytlich)
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Zdroj: (Statista., 2021)

Poznamka: v Grafu 1 byl znazornén prvotni a nejvétsi import kavy na Taiwan, kde byl

narust enormni, v Grafu 2 je znazornény import kavy za sklizinovy rok od roku 2016 do

roku 2021. I béhem téchto let se import podstatné zvysuje. Z toho vyplyva, ze poptavka

po kave, at’ uz jen o mensi ¢ast, stale roste. Import kavy na ostrov je v podstaté umérny
s jeho spotiebou (viz Graf 3), jelikoz jak bylo jiz feCeno, Taiwan neni v této oblasti

exportné orientovany a zaroveil neni v produkci kavy plné sobéstacny.

3 Prodej kavy
3.1 Prodej kavy v samoobsluznych obchodech

V rostouci konkurenci na trhu s kdvou v posledni dobé vitézi ¢tyii hlavni fetézce
obchodt se smisenym zbozim, napt. 7 — Eleven, FamilyMart, Hi-Life a OKmart. Tyto
zachovani vyrazné nizSich cen produktt, coz laka lidi travit ¢as v prostorach prodejen,
misto aby jen rychle nakoupili a odesli, coz je tradi¢ni zptisob prodeje u takovych
fetézci. Prodeje Cerstvé kavy s sebou pro tyto ¢tyii hlavni fetézce nyni ¢ini vice nez 900

miliond prodanych kelimkt kavy roéné (Charette, 2021). Popularita téchto podniki je
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stejna jako u spole¢nosti McDonald‘s a Starbucks, kde je hlavnim benefitem dostupnost

a pohodlInost v ramci moznosti koupit si ¢erstvou kavu s sebou.

Na Taiwanu je ptes 10 000 téchto obchodd, které jsou otevieny 24 h denné, coz
umoziuje taiwancum pristup K Cerstvé piipravené kaveé témét nepietrzité. Dle mého
vlastniho zkoumani nabizeji obchody se smisenym zbozim i moznost koupit si mletou
kavu v jednorazovych filtrech, a u obsluhy uz se jen doptat na horkou vodu a kelimek.
Timto zpusobem si zakaznik mize vyrobit pomérné kvalitni filtrovanou kavu. Tyto
filtry s mletou kavou jsou dostani témét kdekoliv a je to pohodlny zpusob, jak ptipravit
kavu, naptiklad na cestach. Tento jev znali, Ze poptavka po kaveé opravdu vzrista a
mistni obyvatelé poptavaji i alternativni zptsoby, jak si kadvu pfipravit. Plni ale i dalsi
roli, a to marketingovou, kromé obchodu a kavaren jsou i ¢asto prodavané na rtznych
spolecenskych udalostech, trzich apod., aby mohl zdkaznik ochutnat a poptipad¢ si pak
koupit vEtsi baleni. Tuto metodu vyuzivaji i nové kavové znacky, aby pftilakaly nové

konzumenty.

Trhu s kavou na Taiwanu stale dominuji samoobsluhy a hypermarkety prodavajici
prazenou kavu a kavové napoje. Ruist téchto druhii prodejen je stalé vyrazny, ¢astecné
proto, Ze nabizeji rychlé sluzby, napoje s sebou, bezkonkurenéni kvalitni pfekapavanou
kavu a espresso napoje. Nekteré z téchto prodejen také nabizeji kavy s rodokmenem s

5

»cupping score”“ prodavané V obchod€, coz je pifimd apelace na uroven znalosti

spotiebitela (Sarley, 2020).

PX Mart, renomovany mistni fetézec supermarketii, nedavno zacal nabizet kavu
prostiednictvim svych vice nez 900 obchodli po celém ostrove. Aby si udrzely své

postaveni na trhu mezindrodni a mistni fransizové obchody s kévou Starbucks (475

obchodil), Louisa (499 obchodt), 85°C (470 obchodl) a Cama (125 obchodi), nadale

vvvvv

kavovych produktii a peciva, jez ma oslovit studenty a pracujici dospélé (Comunicaffe,
2022).

> Kvalitu zrnek, ze kterych se rozhodneme si pfipravit kavu, popisuje cuppingové skére. Je vystupem
hodnoceni kavy na zakladé probéhnutého cuppingu neboli ochutnavani kavy. Slovo “cupping” bychom
mohli ptelozit jako $alkovani. Jde o to ptipravit Salek kavy, ktery se degustuje a na zakladé toho, jak
chutnd, voni a dalSich vlastnostech, se ohodnoti ¢islem (Vnenkova, 2021).
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Maloobchodni trh s ¢ajem na Taiwanu se v soucasnosti sklada ze t¥i hlavnich
segmentd: Cajové sacky, sypany ¢aj a Cajovy prasek. Vybér ¢ajii v saiCkové formé je
v obchodech také piekvapivé velky, coz se zda byt na prvni pohled u statu se silnou
cajovou kulturou, ptekvapivé, jelikoz odpadad ritudlni konzumace a ptiprava. Tato
zdanlivé mensi zména by mohla v budoucnu nabouravat klasicky model ritualni
ptipravy, ktera by se mohla zachovat pouze jako dédictvi zemé a v ramci zajimavosti
pro turismus. Presahuje rychlost a konvenience tradici? Mohl by to byt mozny dusledek
majorizace kavové kultury? Co kdyz v kultufe ¢i spole¢nosti miize byt majoritni jen

jedna napojova kultura? Nasledkem toho pak marginalizuje ty ostatni.

4 Konzumace

V soucasné dob¢ se kavarny staly béznymi misty setkdvani ve mésté. Obvykle se
nachazeji v méstskych oblastech, aby se vytizeni kanceléaisti pracovnici mohli rychle
napit a odejit. Kava je také nabizena ve stankach s napoji v obchodech se smiSenym
mléko z papdji. Za mén¢, nez dvé desetileti zménila kava na Taiwanu opét sviij vyznam:
Z luxusniho importu, ktery znamenal vyssi kulturni dédictvi ze Zapadu, az po bézny
napoj dostupny na kazdém rohu. Kava byla zaclenéna do jidelnich listki vétSiny
snidanovych barti, stdnki s napoji a restauraci, mezi které patii kdva. Kava neni
oblibena jen pro pfitazlivost samotného napoje, ani pro svij symbolicky pozitek, kterym
se kava vyznacuje, ale z velké Casti oblibenost souvisi s prostorem a sluzbami, které
kavarny poskytuji, ¢imz spravné zapadaji do zivotniho stylu svych spottebitelii. Pro
Taiwance, kteti jsou zvykli Zit v pfeplnénych komunitach, jsou kavarny rozsifenim
jejich obyvacich pokoji. Nez vznikly fetézce kavaren, mladi se obvykle schazeli v
barech prodavajici mrazené ovoce, kde se servirovaly dzusy, Cerstvé ovoce, mrazené
vyrobky. Mlada generace se také schazela v 80. letech v pobockach McDonald‘s. Ale
ani bary s mrazenym ovocem, ani McDonald ,s nemohou konkurovat fetézovym
kavarnam, protoze ty jsou obvykle vybaveny romantickym osvétlenim, utulnymi
pohovkami a ptijemnou hudbou. Obchodni schlizky se dfive konaly v restauracich, kde
se lidé mohli najist a zdroven mluvit o obchodech. Pokud se v8ak véci daji vytidit
béhem doby, nezZ se vypije Salek kavy, pro€ plytvat jidlem? Komprese casu a prostoru
pomaha vysvétlit vznik fetézca kavaren (Wang, 2018, s. 97,99). V soucasné dobé¢ je

kéava vyrazné na vzestupu a trend nevykazuje zadné znamky oslabeni. Pokud se
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rozhlédnete po Taipei, mate z ¢eho vybirat. Od byvalych prodejcti mlécného Caje a
bublinkového ¢aje, kteti nyni t€Zi z kavového trendu, az po zavedené fransizové fetézce,
nebo kavarny ve stylu ,,pomalého ziti*, nebyla kava na ostrové nikdy popularnéjsi. V
obchodnich centrech, na hlavnich ulicich a v tézko dostupnych ulickach zménila kava

jak fyzickou, tak kulturni krajinu mésta a vlastn¢ i zemi jako celek (Quartly, 2015).

V souladu s rozvojem mistni kultury piti kavy spotiebitelé stale ¢astéji voli typy
produktt, které jim umoznuji vychutnat si vysoce kvalitni, ¢erstvé uvarenou kavu bud’
doma, nebo vyzvednutou v sousednich obchodech. Cerstva kavova zrna a Serstvé mleta
kava jsou kategoriemi, které v poslednich letech nejvice tézily z rostouci
sofistikovanosti spotfebiteltl. Spottebitelé stale vice uptednostituji Cerstvou kavu pred
instantni a prodej Cerstvé Cerné kavy roste (viz graf 5). Kavové produkty s
piekapavanym sackem zazivaji velkou popularitu se silnou poptavkou. Gurmanské
kavové napoje na bazi espressa jsou také stale oblibenéjsi. Na druhou stranu
Euromonitor uvadi, ze ,,...poptavka po kavé ready-to-drink (RTD), neboli kave s sebou
je omezena témeét vyhradné na mladé dospélé. Objem prodeje RTD kavy bude nadale

vvvvvv

spotiebiteld (Comunicaffe, 2022).

Graf 5 Distribuce trhu s kivou na Taiwanu v roce 2020 podle typu kavy

100%

83.3%

Market share

Freshly ground coffee Instant coffee Ready-to-drink coffee

Zdroj: (Statista, 2021)
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Poznamka: od roku 2020 ptedstavovala Cerstvé mletd kava ptiblizn€ 83 procent
celkového trhu s kavou na Taiwanu. Mezitim instantni kava a hotové kavové napoje

zabiraly 12,5 a 4,2 procenta. Piti Cerstvé uvarené kavy se na Taiwanu stalo standardem.

e

Kava se rychle rozsitila jako ikonicky napoj, zejména pro mladsi jedince.
Zatimco fenomén zvysSené spotieby kavy a poptavky po vyssi kvalité se objevuje po
celém svéte, nikde neni vyraznéjsi nez v Asii —a Taiwan je v mnoha ohledech lidrem
tohoto posunu. Ackoli je to relativné mald zemé, vice nez 12 % licencovanych Q-
Graderi® po celém svété sidli na Taiwanu. Mnoho univerzit nabizi vysokoskolské
kredity a kurzy prostfednictvim pohostinskych kurzl, které pfimo souviseji s kavovym

primyslem, véetné baristickych dovednosti, prazeni a zakaznickych zkusenosti (Sarley,
2020).

Béhem roku 2020 zustal Taiwan v podstaté nedotéen pandemii COVID-19 diky
rychlé a G¢inné reakci taiwanské vlady pii zvladani této globalni krize, véetné
ekonomickych stimult a revitaliza¢nich opatfeni. Ostrov si v roce 2020 spiSe uzival
svého statusu nejvykonnéjsi ekonomiky Asie s 3,11% rtistem. Mistni kavovy pramysl
zaznamenal béhem obdobi pandemie oziveni, protoze stale vétsi poCet konzumenta

kavy si kupuje svou kazdodenni kavu z maloobchodnich prodejen (Comunicaffe, 2022).

5 Kavova kultura

Hospodaisky a obchodni ufad Taipei (TETO) oznamil, ze mezi velkym
mnozstvim obchodu s bubble tea se na Taiwanu nachazi ptes 15 000 kavaren, véetné
nejvetsiho svétového fetézce kavaren Starbucks, taiwanskych fetézct kavaren jako
Louisa, 85°C, nebo Cama Caf¢, a v neposledni fadé také nezavislych kavaren a obchodi
se smiSenym zbozim. Spole¢nost TETO ve svém prohlaseni uvedla, ze na jednoho
obyvatele pfipada vice nez 200 salkii kavy rocné, a ze spotieba kdvy nadale roste 0 20
procent ro¢né. Podle kazdoro¢niho priizkumu Fair Trade Commission o fetézcich
obchodti se smiSenym zbozim vzrostl v roce 2017, jak uvadi CThe China Post, prodej

Cerstvé kavy o 17 procent na 16 miliard NT$ (520 miliond USD) v péti taiwanskych

& Q Graders jsou licencovani degustatofi, ktefi mohou odborng& posoudit kvalitu kdvy, kterou piji. Na
svete je jen asi 7000 Arabica Q-degustatort. Je to certifikat, ktery je vyroben pro ty, ktefi to s kavou

vvvvv
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fetézcich obchodl se smisenym zbozim, konkrétné 7-Eleven, FamilyMart, Hi-Life, OK
Mart a TSC Million. Na Taiwanu je 10 000 fetézcii obchodl se smisenym zbozim
otevienych 24 hodin, coz umoziiuje milovnikim kavy vychutnat si Cerstvé uvafeny
Salek kavy pouze za 34 TWD (26,5 CZK). Nizka cena a faktory dostupnosti napoje jsou
povazovany za hlavni hnaci sily na expandujicim taiwanském trhu s kavou (Jakarta,

2020).

S rostouci oblibou kavy na Taiwanu se rozmahaji i dalsi kulturni mista a akce
spojené prave s timto napojem, nechybi tedy trhy, na kterych se kava prezentuje, muzea
S programy o historii péstovani a konzumace, EXPA neboli svétové vystavy, které po
vétSinou zaujimaji misto v Taipei, kde svétové znacky kavy, ale i lokalni producenti
navazuji obchodni kontakty a dostavaji se do podvédomi lidi, a nakonec takeé

celosvétové soutéze baristl, kde Taiwan rozhodné nezlstava pozadu.

Tovarna Pching Chuang Coffee je dokonalym vysledkem popularity turistické
tovarny a kavové kultury v poslednich letech. Kdvova tovarna, kterd se nachazi ve
meésté pivodu samotné znacky — Chiayi, se vénuje vzdélavani, rekreaci a kultute, kde
se navstévnici vydaji na informativni prohlidku, kterd vysvétluje ptipravu kavy, krok za
krokem, od zrna po Salek. Ze zajimavych ilustraci se také dozvite o riznych procesech
vyroby moka, latte, cappuccina a mnoha dalSich. Praktické Cinnosti vCetné¢ vyroby
kavovych sackt, ruéniho prazend kavy a ochutndvky navstévnikiim pomohou ziskat

plngjsi zazitek ze slozitého svéta kavy (Ping Huang Coffee Museum, 2022).

5.1 Kavové festivaly a soutéze

5.1.1 Festival Yunlin

Kazdy listopad je okres Yunlin hojné navstévovan diky popularnimu festivalu
kavy Gukeng, ktery pfedstavuje kavovy pramysl, historii zemédélstvi a jedine¢nou
navstévnici do této oblasti, aby ochutnali jemné prazenou kavu, vyrobenou pievazné ze
zrn Arabica, a aby méli Sanci prozkoumat svét kavy do vétsi hloubky nez kdy predtim.
Ve svém 10. ro¢niku ptidal festival i program Taiwan Coffee University, ktery potada

kurzy na zakladni Skole Huashan, aby pomohl navstévnikiim dozvédét se vice o kave a
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vyvoji této plodiny na Taiwanu. Od roku 2002 mésto kazdoro¢né béhem festivalu
potada soutéze o nejlepsi Cerstva kdvova zrna produkovand mistnimi farmari i farmari z
jinych ¢asti zemé, nebo soutéze o nejlepsiho mistra prazeni kavy. Diky soutézim a
ucasti zahrani¢nich odbornikd, které kraj pozval, aby se tito experti podélili o své
odborné znalosti s mistnimi farmati, se dovednosti a techniky pii manipulaci s plodinou
mistnich Taiwanct znacné zlepSily. Misto levného Salku latte je navstévnikim
podavana kava s jedine¢nymi vlastnostmi a prémiova Cistd kdva z mistnich a svétovych

kavovych farem (Gukeng Township celebrates coffee, 2012).

5.1.2 Mezinarodni kavovy festival Taipei

Latinskoamericti spojenci Taiwanu — Guatemala, Honduras a Nikaragua, prindseji sva
typicka kavova zrna na tchajwanskou mezinarodni vystavu kavy 2019, kterd se kona v

Taipei mezi 15. a 18. listopadem (Huang, 2019).

Akce predstavuje 33 kévovych farem pochazejicich ze tfi narodi ze Stfedni
Ameriky, jedné z nejvyznamnéjSich casti svéta produkujicich kédvova zrna. Odridy
péstované v regionu jsou znamé svou jedine¢nou chuti a metodami prazeni (Huang,

2019).

5.1.3 Festival kavy Stifedni Ameriky

Festival kavy Stfedni Ameriky byl v roce 2021 oficialné zahajen 1. zafi a trval
jeden mésic. Spolecné ji organizuji Bureau of Foreign Trade (BOFT) a Taiwan Coffee
Association. Dovozci mohou na festivalu navazat spolupraci se 101 kavarnami v Taipei
City a dale propagovat okouzlujici chut kavy pochazejici ze Stfedni Ameriky.
Guatemala, Honduras a Nikaragua jsou dobrymi pfateli Taiwanu, ktery je znamy
vyrobou vysoce kvalitni kdvy. Kévova zrna téchto zemi maji rozmanitou chut’ a jsou
oblibena tchajwanskymi spotiebiteli a mnoha dovozci kavy (Central American Coffee
Festival Debuts in September!, 2021).

5.1.4 Mistrovstvi svéta barista v Taipei (2021)

Mistrovstvi Svéta Latté Art (WLAC-World Latte Art Championship),
Mistrovstvi Svéta "Coffee In Good Spirits” (WCIGS-World Coffee In Good Spirits
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Championship) a Mistrovstvi svéta v prazeni kavy (WCRC — World Coffee Roasting
Championship) mifi na taiwanskou mezinarodni vystavu kavy. Bude to podruhé, co se
WCRC uskute¢ni béhem taiwanské mezinarodni kavové show, a World Coffee Events a
Specialty Coffee Association jsou nadSené, ze mohou pfinést jeSté vice soutézi na
uzasné komunitni setkani na vystave, kterd se konala ve vystavnim centru Nangang v
Taipei ve dnech 19.-22. listopadu 2021. Taiwan ma podle Taiwanské Kavové Asociace
silnou kulturu vybérové kavy s odhadem 4 000 praziren podle a patnacti finalisty World
Coffee Championship; véetné¢ Berg Wu, mistra svéta baristti z roku 2016; Chad Wang,
mistra svétového poharu baristi z roku 2017; Pang-Yu Liu, mistra svétového poharu
2014 v Tasters; a Jacky Lai, mistra svéta v prazeni kavy za rok 2014. Taiwanska
mezinarodni kavova show shromazdila mnoho riznych lidi z celého kavového
hodnotového fetézce S prilezitosti utkat se s konkurenty z celého svéta na World Coffee

Championships (World Coffee Events, 2020).

| z tohoto mensiho vzorku kavovych soutézi a vystav je znatelné, ze kavova
kultura na Taiwanu schopné konkuruje svétu. Konkurence schopnost neni pouze
v kvalit¢ a piipravé kavy, ale i schopnych baristi, kteti se skvéle umistuji na
mezinarodnich a svétové uznavanych soutézi. Festivaly kavy, které se pravidelné
potadaji jsou odrazem z4jmu mistnich obyvatel o kavu a zaroven dale rozvijeji

podvédomi a zdjem o tuto kulturu.

Prakticka Cast

6 Metodika vyzkumu

Cilem této vyzkumné prace bylo pozorovat kavovou kulturu na Taiwanu,
konkrétné pak prostiedi kavaren a vSechny aspekty snimi souvisejici, nasledné pak
vyhodnotit, co ztoho wvyplyva. Jedna se o vlastni pozorovani a zapisovani
vypozorovanych jevil, Vv nékterych ptipadech jsem se na skutecnosti doptavala
zaméstnanct, nebo jsem Cerpala z uvedenych dat daného podniku napf. z jaké zemé je

kava dovazena.

Vyzkum jsem provadéla po dobu 5 mésicti mého studijniho pobytu na Taiwanu,

kdy jsem navstévovala n€kolik kavaren, sledovala dané prostiedi a zapisovala si do
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tabulky vypozorovana data. Navstivila jsem podniky v nékolika ¢astech Taiwanu, sever,
jih, velkou ¢ast zapadniho pobiezi, vychod, ale i stied, kde je hornaté prostiedi, ale
pravé tam, na Alishanu, se péstuje taiwanskd kava. Snahou nebylo vybrat co nejvyssi
pocet kavaren, ale zajistit diverzitu pti vybéru kavaren, tzn. zahrnout celosvétové znamé
znacky, taiwanské znaCkové kavarny, malé podniky, kavarny s vlastni prazirnou vs.
dovézenou prazenou kavou, kavarny v centru mésta vs. kavarny V odlehlejsich
lokalitach. Nakonec jsem vybrala 11 kavaren, u kterych jsem co nejpodrobné&ji
zapisovala vSechna mozna hlediska a poznatky, které by mohly poukézat na rizné
trendy. Né¢které kavarny jsem navstivila vice nez jednou, a pokud jsem si v§imla néjaké

odchylky od minulé navstévy, danou skutecnost jsem také zaznamenala.

V nasledujici kapitole popisuji podklady pro dany vyzkum a konkrétné
rozebiram kazdou hodnotu sloupce — pro¢ je hodnota uvedena, v jakym rozsahu jsou

odpovédi vyplnovany apod.

6.1 Analyza dat

Tabulka je rozd€lena na 13 sloupctli, kde prvni sloupec nese nazev kavaren,
nazvy jsem zapisovala presné tak, jak je dand kavarna uvadéla, u vSech podnika byl
vzdy uveden nazev v ¢inskych znacich, odlisSné byly latinkové ptepisy, v nékterych
piipadech byl uveden pouze standardizovany piepis pinyin, nékde jen anglicky piepis a

u nekterych podnikli se nachazely vSechny tfi formy.

Obrazek 1 Analyza dat — tabulka

1 |Nazev Navitéva Lokalita/GPS Okoli Rozloha Nabidka Druhy ajd Druhy kav
352550k / Louisa Coffee NedEle 24180845,  Noéni trh, ndkupni zéna, Velka; cca 80 mist Kava, faje, horka Zokolada, " Oolong, Ceylansky Zerny éaj, zeleny &aj, Espresso (Finca Café), Drip kava (Mandheling
veter 120590367  20min pégky Tunghai dezerty, jidlo, frappé zeleny ochuceny £aj, avocny £aj, ferny  coffee, Colombia Huils, Kenys, Etiopie-
University karamelowy, Earl Grey, Liéi erny, Yirgacheffe) MI1&£né varianty espresso, Single

specialni/svétoznamé &aje (britsky, Ranch
roiboas, thajsky, Koyoto Uji)

ok BEEPIURE [ Cang  Patek Restauratni zafizeni, Stfedné velka; cca Kava, taj, frappe, dezerty, Ovocny, Eokoladowy, "Eryfi roéni Espresso, Americano, Latté (+ochucené),
Café (Tibetska kavarna) odpoledne  23°28'50.8'N. parky, night market, 30mist; 2 patra prodej mléka, pive a ving, obdobi”, mlétné, Matcha Cappucine, Celd Drip, Hand Drip, Mecha
. 12027'06.3"E radnice, nemocnice japonské jidia
PEACOCKS COFFEE FLZEmIBE  Pondéli 24.144379830 naplavka, Taichung park, Stfedné velka; cca Kava, taj, mI&iné napoje, dius, Four season oolong tea, Dengfang Monost bezkofeinové kavy, Espresso,
Odpoledne 417165, obchody, nemocnice, 40mist dezerty meiren (silné oxidovany, neprafieny  Americano, Latté, Cappucine, Flatt White, Cold
120.67780348 hotely, kina, hlavni Epitkowy oolong &aj), Red Jade Black  Brew, Ice Drip (+mléko), Medova kdva s
15043 nadraii ilkm) . hlavni Tea (terni fail. Roval Fruit Tea fovocnv | citrénowim aroma. Mocha. Medové Latté
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Sloupec navstéva slouzi spise k osobni orientaci, zapisovany byly dny a casy,
kdy jsem dané podniky navstévovala a piipadné zjistila uritou pfedstavu o tom, kdy je
nejvetsi navstévnost a v pripad¢ vicero navstév jsem hledala konexi mezi ¢asem a

specifickou klientelou.

V sloupci lokalita jsou sepsany piesné soufadnice kavaren pro zpétné dohledani

a referenci ke sloupci okoli.

Ve ctvrtém sloupci jsou vypsana mista, ktera se nachazi v okoli kavaren. Radius
jsem zvolila do jednoho kilometru, v rusnéjsich oblastech jsem hledala mista v okruhu
pul kilometru, jelikoz pii velkém mnozstvi podnikti v dané oblasti klesa Sance, ze by byl
zakaznik ochoten dojit delsi vzdalenost. Korelace mezi okolim kavarny a klientelou je
umérnd, v okoli Skol byli zakazniky z velké casti studenti a mladsi v€kova kategorie,
Vv okoli parkti a nemocnic to byli spiSe zakaznici stfedniho az dichodového véku. Okoli
kavaren také uzce souvisi se zptisobem konzumace kavy, dobou obsazeni a divodem
navstévy. Podniky v blizkosti nadrazi, ale i napiiklad parkd, vyuzivali lidé pro nakup

kavy a malého obcerstveni s sebou.

Rozlohu jsem sledovala v ramci atmosféry a stylu kavarny, ale také i kvili

obsazenosti.

Nabidkou je sledovana veskera nabidka napoji a pokrmu, poptipadé dalSich
produkti. Poukazuje také na specificky druh kavarny, zdali je popularni v rdmci snidani
¢i pozdnich snidani, mensiho ¢i klasického obcerstveni, specialnich drinkt nebo jde o
kavarnu se zaméfenim pouze na kavu. Matcha ¢aj jsem uvadéla i v nabidce i v samotné
nabidce Caje, pfi tomto napoji, piestoze je to zeleny ¢aj, jsem dost védhala, zdali ho
nezatfadit mezi kavu, jelikoZ ma vysoky obsah kofeinu a je to v podstaté alternativa
kavy. Matcha se Casto objevovala i jako pfichut’ v dezertech, coz by se dalo ¢aste¢né
ptisuzovat zdej$imu japonskému vlivu, protoze matcha je pivodem z Japonska, na
druhou stranu se spise ptiklanim k tomu, Ze se jedna o hit souc¢asné doby, kdy lidé maji
tendenci konzumovat rizné typy ,superpotravin“ a zdravéjsi, a¢ nékdy radoby,
produkty. Nutno podotknout, Ze jsem nerozliSovala studené¢ a horké napoje, pokud

nebylo v nabidce piimo uvedeno, Ze se jedna o specialni ledovy napoj naptiklad se
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zmrzlinou, jelikoZ jsem se setkala s tim, Ze na Taiwanu se vzdy ptaji, jestli chcete kavu

horkou nebo studenou, stejné to tak plati i u ¢aje.

Dalsi dva sloupce jsou jedny z nejzasadnéjSich, kde jsou sepsané druhy caju a
druhy kév, diky tomu jde i poznat, zdali nabidka a druhy kav ptesahuji tu ¢ajovou.
Druhy caji jsem sepisovala piesné tak, jak bylo uvedeno v nabidce, tedy pokud byl
vypsan urcity druh caje a jeho nazev, uvedla jsem jej, u ¢inskych nazvl jsem prekladala
co nejptesnéji do Ceského jazyka, pro pochopeni vyznamu a piichuti. V nékterych
podnicich byly jednoduSe napsadny pouze druhy jako: ¢erny, zeleny, ovocny. Nékteré
nazvy, druhy a prichuté jsou nékdy obtizné prevést do ¢eské kultury a jazyka, a proto
jsem je hodné zjednodusovala a snazila se ptiblizit ceskému ekvivalentu, napf. ptichut
vonokvétka jsem dale nerozvijela, a¢ by se Castecné dala zatadit mezi bezovy kvét a

jasmin.

Druhy kav, tedy nejpodstatnéjsi sloupec, jsou vypisovany nejdetailnéji. Snahou
bylo o kavé a jeji nabidce co nejvice, tedy nabizené druhy kav, ptivod kavy, zplisob
piipravy, specidlni kavy, zpusob prezentace, kvalita. Pokud byl u daného druhu kéavy
piimo uveden nazev, vypisovala jsem jej hned do kolonky druhti kavy, u pivodu kavy
jsem jiz napsala obecnéjSi lokaci jako naptiklad Arabie a Jizni Amerika. Zplsob
piipravy kavy jsem se také snazila piekladat, ale naptiklad u Vacuum Pot a Batch Brew
jsem zanechala pivodni nazev, popfipad¢ jsem do zavorek uvedla, ze jde Castecné o
piekapavanou kavu a piekapavanou kavu bez specidlniho druhu piipravovani jsem

uvedla samostatné.

Sloupec obgcerstveni je ukazatelem, jak je jiz zminéno, o jaky styl kavarny se
jedné a jakym smérem se ubird, jde zaroven i1 o volbu samostatného podniku, zdali ma

vvvvvv

prevazuji drobnéjsi pochutiny, svainy a dezerty.

Klientelou jsem sledovala, pro jakou vékovou kategorii je navstéva kavaren a
konzumace kavy populdrni, pfedem je ale v podstaté jasné, Ze se bude jednat o mladsi
generace, piekvapivéjsi je jiz stfedni v€kova kategorie. Veékovou kategorii jsem
rozdélila nasledovné: mladi dospéli 15-35 let, stiedni vek 36-60 let, dichodovy veék 61+

let. Dale jsem uvadé¢la kategorii studenti, ktefi by se dali zaradit mezi mladé dosp€lé,
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avsak u této kategorie nehraje velkou roli v€k, nybrz specifické chovani a zvyky, jelikoz
studenti ¢asto hledaji mista k u¢eni @ mimo knihoven jsou to ¢asto kavarny, kde mohou
spole¢né s ostatnimi studovat bez nutnosti dodrzovani klidu. Mimo jiné studenti pfi
studiu Casto piji rizné stimulanty, mezi které kofein patii. U stfedni vékové kategorie
jsou cCastymi divody navstévy kavarny: obchodni schiizky, pauza mezi praci a
odpocinek. Stejn¢ jako u studentl je kofeinova stimulace popularni. U dichodového
véku je predpoklad pro navstévu podniku predevsim odpocinek a socializace. V jedné
Z kavaren piSu 1 o zaméstnancich Skoly a ¢leny naboZenské skupiny, tuto skutecnost

jsem se dozvédéla po rozhovoru s nimi.

Dobu sezeni je spjata s divodem navstévy, nezapisovala jsem kazdy jednotlivy
pfipad, ale primér u vSech zakaznikli, samoziejmé Vv tu dobu byli 1 zékaznici, ktefi si
ptisli pouze vypit kdvu a odesli, vétSinou se ale v obecném métitku jednalo o delsi dobu,
v priméru se vzdy jednalo o jednu az dvé hodiny. Tuto dobu ¢asteéné zkreslovala statni
nafizeni v ramci pandemie COVID-19, jelikoZ se na n¢kterych mistech smélo sedét jen
danou dobu a s tim souvisi i kupovani si kavy s sebou, které jsem vysledovala sice jako
populérni volbou, ale castecné ztizeno, jelikoZz byla povinnost noSeni rousek i1 ve
venkovnim prostiedi. S t€émito nafizenimi byl upraven i zplisob sezeni uvnitf i vné

kavaren, nékde se nesmélo sedét tésné vedle sebe a ve vétSim poctu a byl zredukovan 1

pocet mist k sezeni, to ¢astecné ovlivnilo navstévnost.

Rovnou navazu na sloupec — diavod navstévy, kde nejéastéji byla socializace,
pod kterou se ale ¢astecn¢ da zahrnout veskera navstéva, kdy ¢lovek nesedi v kavarné
sam, pozorovala jsem a poslouchala, o ¢em se lidé bavi a ztoho pak vydedukovala
socializaci. Stejné tak by se mohl pojmout odpocinek, pod ten jsem ale vice zahrnovala
jedince, ktefi si napiiklad cetli nebo si jen néco prohlizeli na svém mobilnim telefonu.
Zakaznici, kteti pfisli studovat, spadali do vékové kategorie mladi dospéli a vétSinou
sedéli ve skupinach, s u¢ebnicemi a studijnimi materialy, popf. se $kolnimi ukoly. Pod
divod prace jsem zahrnula zdkazniky, ktefi oCividné vykondvali praci s papiry a na
pocitaci a zohlednovala jsem i1 vE&k, oproti studentim neméli studijni materidly a
ucebnice, dale jsem pod to zahrnula lidi, ktefi byli na pracovni schlizce, coZ jsem
poznala z konverzace a vystupovani. Divod vyplnéni ¢asu mezi hodinami se vyskytoval
u kavéaren blizko $kol a pod nim spadali 1 ostatni diivody jako socializace, odpocinek

nebo studium, zalezelo na situaci.
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U preferované nabidky jsem pozorovala, co si nejcastéji zdkaznici zakupovali,
Slo mi predevsim o to, zdali si vice kupovali ¢aj, nebo kévu. Ptala jsem se také obsluhy,
jaky napoj si nejcastéji zakaznici vybiraji, u drtivé vétsiny to byla kava, a to s mlékem.
Zapisovala jsem také, zdali si také ke kaveé objednavali jidlo, tam jsem vice rozliSovala,
zjistovala, jestli divod navstévy je jen kava a popiipadé néco sladkého k tomu, nebo
jestli zakaznici podniky navstévuji spise za Gi¢elem stravovani, nebo tieti moznost, Ze je
zvykem dat si jidlo a poté kdvu. Nealkoholické napoje jsem viceméné nezohlediiovala,
pokud se nejednalo o specidlni napoj nebo pokud zakazniky vice preferovany, a to
ztoho duvodu, Ze jsem predpokladala, ze si vétSinou kazdy objedna vodu nebo

limonadu, kterou zazene Zizen a nejedna se o ritudlni piti.

Atmosférou podniku jsem sledovala, jak na m¢ kavarna piisobi, jestli se jedna o
misto pro odpocinek a praci, popf. jestli jde o komorngjsi, pratelsky podnik S o€ividné

stalymi zdkazniky.

Styl kavarny je také zasadni, souvisi s nabidkou produktii a jistou skupinou lidi,
kterd ho navstévuje, a poukazuje na to, jakym stylem se kavarna ubira. Styly jsem
zapisovala jako moderni, urban (méstsky) styl, japonsky, starsi, jednoduchy, evropsky a
dalsi poznatky, které me napadly pti pohledu na kavarnu, Casto se tak ale kavarna sama
prezentovala, pomoci fotek a napisi. Kavarny v japonském stylu prodavaly jiz
zminénou matchu, moderni/minimalistické/méstské kavarny se zas vyznacovali
modernéj$im zptisobem piipravy kavy a samotnych kav (batch brew, espresso s tonikem

apod.).

Kazdou jednotlivou kavarnu nyni popiSu a rozeberu kazdy dil¢i parametr,
nakonec analyzuji, zdali se u kazdého parametru obecné opakuje urcity trend, popi. kde

nastava vychylka a sepisu, jaky z toho plyne zavér.
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6.1.1 Analyza kavaren

JEmnHE/ Yuan Cafe

Tato kavarna se nachazi v kampusu univerzity Providence v Taichungu, na které
jsem studovala, proto jsem kavarnu navstévovala pravidelné, jednd o mensi kavarnu
nejéastéji navstévovanou studenty a kantory. Nabizi ¢aj, kavu, limonady, mensi jidlo a
mensi vybér dezertl, vétSinou se jednalo o sladké pecivo. Druh nabizeného cCaje je
cerveny (Puerh), ¢erny, mlé¢ny, ovocny (sezoénni ovoce, citronovy, pomelo, bluma) a
macca. Kava je Italské znacky Costadoro (zrna z Ameriky a Indie) a kavarna nabizi
Espresso, Americano, Latté (ofisek, vanilka, titinovy cukr), Cappuccino, Mocha,
Ledova sicilska kava, Batch Brew a ptekapavanou. Jelikoz se jedna o studenty a kantory
navs§tévovanou kavarnu, jsou Vv nabidce jidla toasty na slany i sladky zpisob, bagel a
sladké pecivo, zakaznici maji ¢asto minimum casu na navstévu a u studentli se pocita
S omezenymi finan¢nimi prostfedky. Po 12.h, tedy pii ob&dové pauze a po skonceni
nékolika hodin byva kavarna plné zaplnéna, pfestoZe naproti jsou dvé menzy a n€kolik
mensSich obchodi, jedna se o misto, kde se zédkaznici prevazné socializuji, odpocivaji a
studuji. Styl kavarny je jednoduchy a moderni se sezonni a svate¢ni vyzdobou.
Zakaznici Casto zakupuji kavu s sebou, coz neni mozné u cappuccina, na které nejsou
k dispozici kelimky, balena kava s sebou se neprodava, jelikoz pro to neexistuje vhodna

klientela a nejedna se o vybérovou kavu. Zakaznici nejcastéji kupuji mlécnou kavu.
E B % Starbucks

Svétoznama kavarna Starbucks lezi v New Taipei a v okoli se nachazi Skoly,
restaurace, parky a stanice metra, rozlohou je podnik velky se dvéma patry a zhruba 80
misty, a presto v dobé névstévy byl zaplnén, coz castecné zptisobila covidova natizend,
proto jsem si objednala kavu s sebou a chvili pozorovala mistni prostiedi. Nabidka byla
vesmeés stejnd jako u ostatnich fransiz Starbucks, které jsem navstivila i v jinych zemich
a kontinentech, lisila se ¢aste¢né u €aji, u sezéonnich napoju a dale jsem zde nasla i par
odlignych zakuskt. Cajova nabidka je nasledovna: Gajové latté (zeleny, ¢erny, Ruby
rizovy ¢aj), grapefruit & med, citronovy zeleny, anglicky ¢erny, Alishan oolong, Ruby
Cerny ¢aj, orientalni oolong, Frappuccino zeleny ¢aj, jdou zde vidét odlisné pFichuté a

nabidka oolong caji, pfedevs§im pak taiwanského Alishan oolong. Nabizend kava je
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cold brew (+ochucené), flat white, cappuccino, latté, caramel macchiato, mocha,
americano, prekapavana kava, extra espresso, frappuccino, java kava, kava misto,
kavova zrna jsou Starbucks origin — dovazena z Latinské Ameriky, Afriky, Asie, 100 %
Arabica. Zjidla je nabizena denni nabidka baget, dortd a sladkého peciva, balené
susenky, specialni dezert — taiwansky ananasovy kola¢ tzv. Fenglisu, coz je tradi¢ni
zakusek na Taiwanu. Zakaznici byli studenti a mladi dospéli, ktefi pfisli za ucelem
prace, socializace a odpocinku, a pfesto ze bylo, atmosféra byla spise klidna. Interiér je
stejny jako u vSech franSiz, moderni, designovy s dfevénym nabytkem. Kavarna
prodava kévu s sebou krom espressa a cappuccina (stejné jako u prvni kavarny) a
prodéava vlastni Starbucks balenou kavu, plus znackové dopliky, jako jsou hrnicky,

termolahve atd. Preferovana nabidka je kédva a mensi jidlo.

ZEHEE 8% / Laoo‘s coffee

Laoo’s coffee ma nékolik pobocek na Taiwanu, tato se nachazi v Taichungu, ve
sttedu ndkupni zony a blizko no€niho trhu a univerzity. Rozloha je sttedné velka, s cca
50 misty k sezeni a kviili covidovym opatfenim byla mista k sezeni zredukovana stejné
jako mozna doba pobytu, a to na jednu hodinu. Kavarna je zafizena v méstském stylu
s industrialnimi a historickymi prvky, jako jsou historické kavovary a je navstévovana
mladymi dospélymi a lidmi stfedniho v€ku. Nabidka se skladala z téchto polozek: kava,
¢aje, specialni drinky, jidlo, brunch, zédkusky, horka ¢okolada, byla to prvni z kavaren,
krom velkého vybéru kavy byl i velky vybér jidla, je zde kolem 10 vétSich jidel,
snidafiové a brunch menu, pét druht dortu, croissant, pizzy, tortilly, sladké pec¢ivo a
byla nabizena sleva na napoje (i kévu) pfi objednani jidla. Caj nabizi zeleny, ¢erny,
mlécény, oolong, kvétinovy, ovocny, kakaovy a kavu ptekapdvanou, Specidlni druhy
(moznost si vybrat), espresso, americano, latté, cappuccino, ochucené, ovocné, perlivé
(kava se sodou), s Baile‘’s, michané druhy znacéek v podstaté blend. Kava je dovazena z
Laosu, podle této dovazené kavy se i kavarna jmenuje, dale z Ameriky, Indonésie,
Brazilie, Kolumbie, Afriky, Etiopie, a Guatemaly. Lze zakoupit kavu s sebou a prodava
se 1 balend kava, ale pouze v menSich vzorcich. Atmosféra je poklidna, lidé odpocivaji
nebo pracuji a ¢asto chodili jen jedinci. Nejpreferovanéjsi produkty jsou kéva a jidlo.

Zakaznik si mliZe vybrat druh zrn a hrubost mleti.
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5% 5 351k / Louisa Coffee

Tento taiwansky fetézec kavarny je na ostrové velmi popularni, pocet podniki
Louisa Coffee zde pievysuje i Starbucks a to o 100 kavaren, najdete je téméf vSude.
Pravidelné jsem tuto kavarnu navs$tévovala v Taichungu, kde se nachazi uprostied
nocniho trhu, ndkupni zoény a blizko Skol. Rozloha je stiedni az velka s 80 misty, ktera
jsou nejcastéji zaplnény studenty a mladymi dospélymi, kteti studuji, v jinych podnicich
jsem ale zahlédla i zdkazniky v dichodovém véku, zajimavosti i je, ze v kavarnach této
znacky nachazejici se blizko Skol plati nepsané pravidlo, Zze by se nikdo nemél bavit
nahlas, aby nerusil studujici a pracujici. Styl je moderni, v nékterych kavarnach
v méstském stylu s dfevénymi prvky, Vjinych zase spiSe ve svétlejSich barvach,
atmosféra je velmi poklidna az ticha. V nabidce je kava, ¢aje, horka ¢okolada, limonady,
dezerty, jidlo, frappé, matcha a mléko v lahvi. Caje v nabidce jsou Oolong, ceylonsky
cerny Caj, zeleny Caj, zeleny ochuceny ¢aj, ovocny Caj, Cerny karamelovy, Earl Grey,
li¢i Cerny, specialni/svétoznamé Caje (britsky, roiboos, thajsky, Koyoto). Nabidka kavy
je espresso (Finca Café), Drip kava (Mandheling coffee, Colombia Huila, Kenya,
Yirgacheffe) MIéEné varianty espresso, Single Ranch a kava pochazi z Etiopie,
Indonésie, Stredni Ameriky, Keni a Brazilie. K jidlu jsou nabizeny sendvice, focaccia,
wrapanini, bagel, omelety a dezerty z polotovaru. Je moznost koupit si kavu s sebou i
balenou kavu znacky Louisa. Nejpreferovanéjsi je kdva a dezerty. Zéakaznik si muze

vybrat druh zrn a hrubost mleti.

.Mk 3 & 9 W% / Cang Café (Tibetska kavarna)

Tato kavarna se nachazi v Chiayi, v okoli se nachazeji restauraéni zafizeni, parky, no¢ni
trh, radnice a nemocnice, rozlohou je stfedn¢ velka se tficeti misty a dvéma patry. Je to
kavarna v japonském stylu, navs§tévovana zdkazniky vSech vékovych kategorii. Hosté
zde sedi jednu az dvé hodiny za téelem odpocinku a prace. Podnik nabizi kavu, ¢aj,
frappé, dezerty, lahvové mléko, pivo a vino, japonské jidlo, snidané, matcha. Z ¢aji
nabizi ovocny, cokoladovy, "Ctyfi ro¢ni obdobi", mléény a matcha, z kavovych
produktli pak Espresso, Americano, Latt¢ (+ochucené), Cappucino, Cold Drip, Hand
Drip, Mocha. Z jidla je moznost koupit si palac¢inkové dorty, tartaletky, cheesecake,
eggtart. Nabizi kavu ssebou i balenou kavu, kterou dovazi a sami Si melou.

Nejpreferovangjsi zdkazniky je kava a dorty. Jako zajimavost kavarna nabizi vzornik
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kav, kde jsou vysvétleny ptichuté, tony, hrubost mleti apod., zakaznik si muze vybrat

druh zrn a hrubost mleti.

PEACOCKS COFFEE 7, ZnnHE

Kavarna lezi v Taichungu a v okoli se nachazi naplavka, Taichung park,
obchody, nemocnice, hotely, kina, hlavni nadrazi (1km), hlavni silnice, rozlohou je
stfedné velka, se dvéma patry zhruba 40 mist K sezeni. Zakaznici jsou vSech vékovych
kategorii a vzdy byla plné obsazena, lidé chodi z uc¢elem socializace. Prostfedi kavarny
je evropského/japonského stylu s prvky méstského stylu a dominantnimi jsou kvétiny a
obrazy. Atmosféra je poklidna, stlumenou konverzaci a klidnou hudbou (lofi-beat,
folkrockova, klasika, elektro swing) Podnik nabizi kavu, ¢aj, mlé¢né napoje, dzus,
dezerty, z caji nabizi oolong tea ,Ctyfi rofni obdobi, Dongfang meiren (silné
oxidovany, neprazeny Spickovy oolong ¢aj), Red Jade Black Tea (Cerny c¢aj), Royal
Fruit Tea (ovocny ¢aj) a kavu espresso, americano, latté, cappuccino, flat white, cold
brew, ice Drip (+mléko), medovou kavu s citronovym aroma, mocha, medové latté,
special: Beninkasa voskonosna(zimni meloun), ice drip, cold brew + soda + brusinkovy
jam, café bonbon, bezkofeinovou kavu. Dovoz kavy je z Jizni Ameriky — pomalu
susené; ovocné), Taiwan (Peacocks, Amber, Blue) a prazena je v kavarné. Je moznost
zakoupit si kavu s sebou a koupit balenou kavu mistni znacky, zékaznik si miize vybrat

druh zrn a hrubost mleti. Kavarna hlasa podporu LGBT+ komunit¢.

Z23NHE Rong café

Kavarna se nachazi v Taichungu a jedna se o koc€i¢i kavarnu v japonském stylu,
v okoli se nachdzi stfedni a zakladni Skola, nddrazi Shalu, hlavni silnice, parky a
nemocnice. Rozloha kavarny je mala a je navs§tévovana zakazniky vSech vékovych
kategorii, 1idé si chodi odpo¢inout a socializovat, atmosféra je velmi poklidna. Podnik
nabizi kavu, ¢aj, maccu, dezerty v mensim mnozstvi, pivo a vino a japonské jidlo.
Z ¢aju nabizi anglicky ¢erny ¢aj, Ovocny ¢aj a maccu, z kavy pak latté (ofiskové, rizové,
vanilkové, slany karamel, vonokvétka — kvét, ¢okolada), cappuccino, bezkofeinovou,
americano, espresso, S.O.E. a kava je dovazena z Indonésie, Keni, Peru, Santa Barbary.

V nabidce dezertu byl cheesecake, $vestkovy dort, hruskovy dort, ¢okoladovy dort a
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dorty denni nabidky. Kavarna nabizi kavu s sebou, preferovana nabidka je kava a macca.

V kavarn¢ je také galerie maleb.

#& & Ik Fong Da Coffee

Kavarna v Taipeii, jejiz historie saha az do 60. let 20.st. se nachazi v rusném
centru meésta, vokoli jsou dalsi kavarny, Ximen trh, chram Lungshan, ndrodni
taiwanské muzeum, nemocnice, nadrazi a noc¢ni market. Byla prvni kavarnou na
Taiwanu, kterd pfisla sledovou kévou. Podnik navStévuji lidé ve sttednim a
diichodovém véku, schazeji se za ucelem socializace a piti ritudlnich drinkti. Nabizi
kavu, ¢aj, ledovou kavu, sodu, dezerty, shake, zmrzlinu, sendvice, polévky, snidan¢ (8-
11h), v ¢ajové nabidce jsou Cerné Caje (visnovy, razovy, Earl Grey, jable¢ny, broskvovy,
grepovy, bortvkovy), mlécné, zelené, medové, kavu nabizi Kopi luwak, espresso,
americano, macchiato, cappuccino, ochucena cappuccina, mocha, latté, ledovou kavu
(Videnska kava, Latté, Latté Frappé, Mocha Frappé, ostatni ochucené frappé) Vacuum
pot kava (Kopi Luwak, Blue Mountain No.1, Blue Mountain, Panama Geisha Coffee,
Kona, Kenya, Cuba, Yirgacheffe, Taiwan Coffee, Viden, F.D. Blend, Colombia, Brazil
Santos, Mandheling, Mocha, Java, kdva s uhlim, silna smés kavy), kava pochazi z
Taiwanu, Afriky, Stiedni a Jizni Ameriky, Karibiku a Evropy. V ramci obcerstveni se
podavaji sendvice (Sunka & vaji¢ko), dorty (9 druht), zmrzliny, anglické snidané a ke
kavarn¢ také patii prodej zakuskl, pe€iva, ofechu a suSenych plodd. Atmosféra je
hlucna, styl je spiSe ¢insky lehce chaoticky a nepodobd se pfili§ zapadnim kavarnam.
Kéavu prodavaji ssebou i svou balenou kéavu. Preferovanou nabidkou je kava a
obCerstveni. Prestoze ma kavarna dlouhou historii a specialni kavy, z mého pohledu

nebyla chutnd a ani dobfte ptipravena.

& EmIEE Ururu Coffee

Kavarna se nachazi v blizkosti jinych kavaren, obchodu IKEA, restauraci,
Wenxin Forest parku a stanice metra. Rozloha podniku je stfedné velka s cca 25 misty
Kk sezeni. Styl vybaveni je moderni, minimalisticky s prvky méstského stylu, atmosféra
je poklidna, kavarnu navs$tévuji mladi dospéli a lidé stfedniho veéku za ucelem
odpoc¢inku a socializace. Kavarna nabizi kavu, ¢aj, specialni kavu, smoothie, sodovky,

dezerty, maccu, zcaji nabizi tii druhy (Orientdlni, Hoiky pomeranc, Early Grey
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Svestkovy) a maccéa, z kavy lze objednat S.O.E (single one espresso), bezkofeinovou,
americano, cappuccino, latté (+ochucené, sezamové), ledovou kavu, Specialy — espresso
Tonic, svestkové americano, Sezonni prichuté. Dezerty jsou dle denni nabidky. Kava je
dovazena z Afriky (Etiopie Yirgacheffe, Sidama, Bergwu Selection, Gerbota Suke,
Sidamo Nensebo Solena, Kena, ...) Stfedni Amerika (Guatemala Costa Rica, Kolumbie,
Brazilie) Asie (Indonésie - Sumatra Diamond) Exluzivni (House Blend-The Hills, Ururu
Mamba house blend). Kavu lIze koupit ssebou i balenou vlastni znacky, plus
ptekapavanou kavu v ptredpiipraveném pienosném filtru. Preferovanou nabidkou je

kava.
Haritts Donuts & Coffee

Tato japonska prodejna/kavarna se specializuje piedevsim na prodej koblih, ale
zaujalo m¢ napis, kde se kdva uvadi, a poté co jsem vidé€la vychazet zdkazniky s kavou,
jsem se rozhodla, ze ji navstivim. V okoli kavarny se nachazi restaurace, parky, Narodni
muzeum uméni, market Xiangshang, Skoly, univerzita National Taichung, kavarny.
Rozloha je mala, cca 20 mist k sezeni, kvlili covidovym nafizenim neni mozZnost sedét
uvnitf. Atmosféra je poklidna, interiér v japonském stylu. Zakaznici jsou mladi dospéli
a stfedniho v€ku, divod navstévy je odpocinek a socializace. Podnik nabizi pievazné
koblihy — jedna se o specializovany obchod; kavu, ¢aj, ¢okoladu, matchu, latté, mléko s
hnédym cukrem, sezamové mléko, sodovky. V nabidce je ¢aj zeleny, Cerny, prazeny
japonsky, mlécny, prazeny ¢aj latté, bylinny ¢aj s Cernymi fazolemi, rizovy bylinny,
broskvovy, matovy s citronem a matcha. Nabidka kavy je espresso, americano, latté,
medové latté, mandlové latté, cappuccino, Sezamova kava, macchiato, cold brew.
Balena kava se neproddva. Jako pochutiny se prodavaji koblihy riznych piichuti
(sezamové, cokoladové, matcha, pomerancové, bez prichuti, ¢ajové, slané vajicko

apod.). Preferovana nabidka jsou koblihy a kava.
BARmIBE Your Mind Coffee

Jde o velmi specializovanou kavarnu a Vv podstaté¢ kavové muzeum. Nachazi se
v Taichungu, v okoli jsou restaurace, kavarny, Skoly, parky a trhy. Rozloha kavarny je
velka, dvé patra a cca 60 mist. Po celém objektu jsou rozmistény historické mlynky,

fotky, dochované kavové prvky a jiné stroje. Podnik nabizi vybérovou a kvalitni kavu
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n¢kolika druht, kterou si sami prazi. Déle nabizi vybérové Caje a dezerty. Atmosféra je
mirné hlu¢na a kavarna je v méstském stylu ptipominajici podzemni tunel. Navstévuji ji
vSechny vékové kategorie. Specifikum této kavarny je, zZe se da objednat ochutnavkovy
set, kdy si vyberete, zdali chcete mlécnou nebo ¢ernou kdvu a miizete ochutnavat rizné
odridy, poptipad¢ zakupovat dalsi kavu. Da se také predplatit neomezené piti kavy po
urc¢itou dobu. Nabizi se ptfedplacené balicky v riznych cenovych relacich, je také
moznost zakoupit si permanentku. Ledovou kavu nabizeji jen v urcité dny. Kava je
dovazena zjizni Ameriky, Asie (Japonsko, Taiwan, Cina, Indonésie), Arabie. Lze
zakoupit balenou kdvu a riizné kavové prislusenstvi. Soucasti jsou 1 volné pobihajici
kocky, pro Taiwance velmi oblibené. Zakaznik si mulze zaplatit 1 Cajové ritudly

z vyberovych ¢ajii. Dezerty jsou dle denni nabidky.
6.2 Syntéza dat

JelikoZ jsem se snaZila vybrat rtiznorodé kavarny, nejde udélat velmi specificky
prumér napii¢ vSemi kategoriemi, z celého vyzkumu vsak vyplyvaji ur€ité poznatky.
Drtiva vétSina kavaren se drzi soufasnych modernich trendi a stylem podniki a
zpusobem piipravy sméfuje na zapad, i kavarny v japonském styly maji tyto prvky a
nabizi moderni zpiisob pfipravy kavy, i1 to Ze se japonsky podnik orientuje na kavu je
znakem jisté poptavky na Taiwanu. VéEtSina klientely, ktera kavarny navstévuje jsou
mladi dospéli a lidé stiedniho véku, tyto generace jsou a budou do budoucna hlavnim
zdrojem rozvoje kavové kultury, pfesto kavarny navstévovali i zakaznici dichodového
veku, ty jsem také vidala ve venkovnim prostiedi s kelimek, coz znaci, Ze i tato tradicné
zalozena generace je ovlivnitelnd, z mého pohledu ale ani do budoucna nebude hlavni
cilovou skupinou. Ctyfi z kavéaren nabizely taiwanskou kavu, zbytek z nich dovazely ze
zemi znamych svou masovou produkci kdvy jako je Jizni Amerika, Afrika, Indonésie
apod., to je pochopitelny krok, jelikoz Taiwan nedokaze produkovat tak velké mnozstvi
kavy a cena mistni kavy je kvuli tomu vyssi, presto jde vidét, Ze n€které kavarny jsou
ochotné prodavat taiwanskou kévu za vyssi cenu, ale predevsim, ze je zde poptavka po
mistnim druhu zrn a lidé jsou ochotni si pfiplatit a vychutnat si kvalitni kavu. S kvalitou
kéavy souvisi nejen zrno, ale i zptisob prazeni, pfipravy a podavani, v tomto ohledu jsou
tu dvé kavarny, které si kdvu samy prazi a vétSina kavaren se tidi aktualnimi trendy
Vv piipraveé tohoto napoje, vybér kav je velky a nenabizi pouze zakladni typy kav jako je

cappuccino a americano, nebo jako v zastaralych kavarnach ¢ernou ¢i mlécnou kavu,
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jednd se o druhy naptiklad batch brew, cold drip, vacuum pot kéva a prekapdvana
kvalitni kava ve stylu nasi V-60. Nejde tedy jen o to napodobit zapadni zemé, ale o
vytvareni vlastni kvalitni kdvové kultury, kterd rozhodné neni oproti ostatnim kavové
zamé&fenych stati pozadu, Taiwanci jsou v tomto oboru vzdélani a zkuseni, a to i piesto,
ze tato kultura se zacala vyvijet nedavno. Prodej balené kavy vlastni znacky, kterou také
nabizi vét§ina kavaren je také ukazatelem poptavky a toho, ze si Taiwanci radi piipravi
a vychutnaji kvalitni mletou kdvu i mimo kavarny. Mnozstvi druhti kavy a caje
Vv nabidce bylo stejné, nebo kava ¢aj presahovala, dulezity byl fakt, Ze lidé preferovali
piti kavy, a to i v ptipadech, Ze si objednavali jidlo. Z vyzkumu vyplyva, ze uz
Vv soucasnosti ma kava na Taiwanu svou kulturu a do budoucna velky potencial,

zajimavé bude sledovat, jak dalSi generace tento napoj ovlivni.
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Zavér

Z této prace, at’ uz teoretické casti, tak i z praktické vyplyva, ze Taiwan uz
dlouhou dobu neni jen zemi, kde se ritudlné popiji ¢aj, oblibenost kavy rostla uz od
konce 20. st. a vyrazné nartsta doted’, v minulém stoleti §lo predevsim o zlepseni
reputace kavaren, otevieni se importu a otevieni se novym uvolnéngj$im vécem.
Prestoze v soucasnosti ani budoucnu Taiwan nebude vyraznym péstitelem kavy, dokaze
naplno vyuzit potencial v oblasti zpracovani a vyroby kavovych produkti, to je zasadni
pii porovnani s ¢ajem, jelikoz ten péstitelsky a tradi¢ni potencial ma, piesto jsou
s kavou v oblasti konzumaci na stejné€ urovni. Z velké ¢asti také hraje role statu, ktery
vice sméfuje na zépad, odkud je primarné kavova kultura ¢erpana, mladsi generace se
obraci na nové trendy a znacky, a proto jsou budouci cilovou skupinou pro rozvoj kavy.
Zda se, ze diivod, ktery odlisuje Taiwan od Cinské lidové republiky v jejich postoji viigi
kavé je politicky, kava je symbolem zapadu, Smérem na zapad se Taiwan snazi jit a
Cina se tomuto sméru nerada podvoluje, na Taiwanu se sesly viechny faktory vhodné k
uspéchu kavy: vhodné geografické i politické klima. Dalsim faktorem byl vstup do
WTO a zruseni obrovského cla, které ten proces posvétilo a nastartovalo, je to soucasti
strategii hledani taiwanské identity a vymezeni se vii¢i CLR. Jedna se politicky a
ideologicky manifest. Tento napoj ma také vyrazny vliv na ekonomiku Taiwanu a

piijmy z toho plynouci, neni tieba predpokladat vyrazného poklesu.

Rast popularity kavy na Taiwanu lze sledovat i na mnozstvi kavaren,
specializovanych obchodt i samotného vybéru a kvality kavy v obchodech a kavarnach.
Déle je i velké mnozstvi potadanych trhi, festivall a soutézi, jez se i mezinarodné
ucastni veétsi mnozstvi Taiwanct, ktefi se umist'uji na prednich prickach, to vypovida i o

erudovanosti a zajmu mistnich obyvatel v této sféte.

Z daného vyzkumu vyplyva, ze mistni obyvatelé radi navstévuji zahrani¢ni
kavarny, coz vypovida o jiz zminiovaném zachovani tvare a vyuzivani trendd, ale
s oblibou vyuzivaji i1 taiwanské kavarny, kterych je na Taiwanu bezpocet. Zajimavosti je,
ze ¢im dal vice mistnich obyvatel si zamilovava kvalitné pfipravovanou kavu
z vyberovych zrn, neZ aby se uchylovali naptiklad rozpustné kave, tomu dopomaha i
fakt, Ze se témét v kazdé kavarné da zakoupit kvalitni kéva, mleta ¢i zrnkova. U kazdé

z kavéren jsem primarn¢ sledovala preferovanou nabidku a v drtivé vétsing to byla vzdy
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kava, ve dvou ptipadech se pak jednalo o jidlo a kdvu (nepocitaje dezert), to také
znamena pozitivni vysledek pro muij vyzkum, jelikoz to znamena, ze Taiwanci se
nejdou pouze najist, ale i si vychutnat $alek kavy. Jeden z dulezitych atributt byl i styl a
atmosféra kavarny, z toho jsem ziskala vysledek, ze vétSina kavaren se opravdu ubira
zapadnim a modernim stylem, nez aby zistavala u tradi¢niho stylu, tomu odpovidala i
veékova kategorie, ktera tyto kavarny navstévovala, z drtivé vétSiny to byli mladi dospéli

a lidé ve stiednim véku.

Na otazku, zdali je v poslednich letech kéva na Taiwanu popularni je v celku
jasna odpoveéd, kava je opravdu velmi oblibena a prozatim oblibenost a rozvoj kultury
roste, v porovnani s ¢ajem vSak nejde urcit jasného vitéze. Kadva ma do budoucna velky
potencial, ale zatim je na zacatku toho, aby se to dalo nazyvat kdvovou kulturou, ma
oproti ¢aji nevyhodu, a to kratkou dobu piisobeni. Diky této préci jsem zjistila, ze tento

kofeinovy napoj ma daleko vétsi zastoupeni, neZ jsem ocekavala.
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Resumé

In this work | deal with the coffee popularity in Taiwan. The aim of the thesis is
to find out how popular the coffee is in the country, which is considered to be more of a
tea culture. In the theoretical part | focus on the history of coffee in Taiwan and the
influence of foreign countries, | also analyze the production of coffee on the island,
import and export. In the following sections, | deal with coffee sales and consumption,
where | analyze current trends and the target group. Next, | talk about coffee culture in
Taiwan, then about festivals, championships, and how it affects popularity, or whether
the current popularity is the trigger for these events.

In the practical part, | focus on the cafes I visited in Taiwan and | follow certain
criteria, in which the cafes are similar and in what, on the contrary, are differences. |

mainly focus on the coffee itself, its import and processing in these cafes.
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SEZNAM PRILOH

Ptiloha 1 — Tabulka se seznamem kavaren a sledovanych kritérii
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