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*Hodnocení "nedostatečně" u jakékoli z kategorií je důvodem pro nedoporučení práce k obhajobě.

Práce byla dostatečně konzultována: ANO (pouze realizovaná anketa)
Práce byla zkontrolována v programu Theses.cz s výsledkem (uveďte v písemném hodnocení – vyplňuje pouze vedoucí práce)

Práci doporučuji k obhajobě: ANO
Otázka pro obhajobu:

Můžete okomentovat proces komunikace s ČT z hlediska přístupu ke zdrojům, (ne)realizovaného rozhovoru apod. Proč ve své práci více nerozebíráte self-promo spoty ČT, ačkoli on-screen reklama i podle ankety sehrává velkou roli při marketingové komunikaci s cílovou skupinou?

Písemné hodnocení (především vysvětlení důvodů pro snížení hodnocení): 

Pozitivním rysem práce je volba tématu, protože brandingové strategie televizních společností jsou u nás velmi opomíjeným analytickým tématem, dokonce i v zahraničí se teprve formuje základní korpus literatury a takto zaměřených výzkumů. O to větší je škoda, že ty doposud existující autorka pečlivěji nepředstavila, protože to by bylo možné vyhodnotit jako velmi přínosný krok. Podobně nedůsledná je i kritika pramenů, byť je to v takovém typu analýzy důležité (autorka nutně musí pracovat s materiály samotné televize či výroky jejich reprezentantů, takže je nutné stanovit např. limity důvěryhodnosti; v práci je také naznačeno, že se bude pracovat s rozhovorem se zástupci ČT, ten nijak zvlášť ve finále zapracován není, což si jistě zasloužilo v úvodu komentář). Z hlediska metodologie bych doporučoval hned v úvodu více vysvětlit parametry realizované ankety. V samotném závěru se totiž s daty, která autorka získala touto cestou, operuje poměrně významně (s vědomím povahy této ankety a jejích limitů možná až moc).

Z hlediska samotného analytického výkonu lze konstatovat, že řada postřehů týkajících se povahy jednotlivých brandingových úrovní je zajímavých a  přínosných. Někdy jsou pouze kapitoly více popisné, než interpretující, za určitý deficit považuji ne zcela jasné provázání jednotlivých rozbíraných prvků, respektive finální vyhodnocení, nakolik konzistentní je vlastně strategie ČT či brandingu na úrovni jednotlivých kanálů. Nepodařilo se také zcela naplnit jeden z původních záměrů a to srozumitelně postihnout proměnu brandingu coby svébytné součásti marketingové strategie. Řada dílčích závěrů postrádá právě pevnější „historické usazení“ a z analýzy se tato perspektiva s poustupem práce spíše vytrácí. Legitimní by proto bylo na tento cíl transparentně rezignovat a soustředit se na kratší období, jehož analýza by také přinesla své výsledky. Tento původní cíl byl v zásadě velmi ambiciózní, nešlo ale dopředu předjímat jeho plnou realizovatelnost s ohledem na dostupné prameny. Autorka si ale tento deficit evidentně sama uvědomuje a upozorňuje na něj správně v závěru práce (s. 76). To svědčí o racionálním přístupu k celému tématu i procesu zkoumání.

Za hlavní problém práce lze nakonec označit nedůslednost při práci se zdroji. Na řadě míst nejsou správně zapracované bibliografické odkazy. Nekonsistentně se dále pracuje s názvy pořadů (někdy jsou v originále, jindy přeložené či v obou jazykových verzích). Ocenit je nutná odvaha napsat práci v anglickém jazyce, čímž se práce vyvazuje z omezeného lokální dosahu, některé pasáže by si ale ještě zasloužily jazykovou a terminologickou korekturu. 

Soustředil jsem se především na důvody ke snížení známky, neměl byl se ale ztratit ze zřetele fakt, že je to zřejmě první práce vnášející do oblasti českých televizních studií důležité téma brandingu. V tomto smyslu je to pozitivní počin, byť to znamenalo přistoupit k tématu s určitým hendikepem. Každopádně práci doporučuji k obhajobě. Text byl zkontrolován v systému Theses a nebyla nalezena významná shoda s žádnými necitovanými zdroji.
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List1

		Hodnotící kritéria				podíl na  známce		hodnocení

		Práce naplňuje zadání				5%		1

		Stanovení a formulace cíle práce				5%		1.3

		Kritika pramenů a literatury				10%		2.7

		Stanovení metodologie a její adekvátnost				10%		2

		Strukturace analytické části, její soudržnost, naplnění metodologie				25%		2

		Dosažené výsledky práce, naplnění cíle práce				25%		2.3

		Naplnění citační etiky, bibliografie (pozn. aparát, prameny a literatura)				10%		3

		Jazyková úroveň (gramatika, stylistika, ediční pravidla)				10%		2.3

		Průběžné hodnocení před obhajobou:*						2.19
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