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SEZNAM POUZITYCH ZKRATEK

Seznam pouzitych zkratek je nepovinna c¢ast textu a se sestavuje pouze v pripadé, ze
prace obsahuje velky pocet malo znamych zkratek, pricemz tyto jsou vysvétleny v textu
pfi jejich prvnim uvedeni.

Tabulka ma netisknutelny ramecek. Je nutné dbat na spravnost velkych pismen ve
sloupci Vyznam.

Zkratka Vyznam
CIS Community Innovation Survey
CSU Cesky statisticky ufad
EUROSTAT Statisticky tfad Evropské Unie
Esri Environmental System Research Institute
GIS Geograficky informacni systém
LAU 1 Oznaceni okrest Ceské republiky
SLDB Scitani lidu domt a byt
UKIS United Kingdom Innovation Survey
Vav Véda a vyzkum



UVOD

Inovace jsou obecné chapany jako motor ekonomického riistu. Dobfe provedena inovace
zajisti podniku vysokou konkurenceschopnost v ramci souc¢asného plné globalizovaného
trhu. Také do podniku mohou pfivést vice pracovnich mist, coz pfinasi vyhody pro
zakazniky a vySS$i zisky pro firmy. Inovace jsou vSak tzce spjaty s rizikem, zda vloZeny
kapital bude mit ocekavany vysledek. Z regionalniho i narodniho hlediska je dulezité
sledovat a hodnotit individualni inovaéni aktivity firem, jelikoz souhrn vSech inova¢nich
aktivit predstavuje celkovou situaci odehravajici se v regionech ¢i v celé zemi. Cilem
inovacnich aktivit je vramci firmy vytvofit novy nebo znacné obmeénény produkt,
sluzbu, proces vyroby nebo pozménit marketingovou ¢i organizaéni ¢ast firmy.

Tato diplomova prace byla vypracovana na zakladé dat z prizkumu Community
Innovation Survey (CIS) pro Cesko. Tato rozsahla databaze ¢itajici za obé sledovana
obdobi (2008-2010, 2010-2012) vice nez 10 000 zaznam®i byla dobrym dévodem ke
zjisténi prostorovych vztahti inovacnich aktivit v ramci Ceska. Do souc¢asné doby nebyly
nad daty CIS provedeny zadné prostorové analyzy, pouze vystupy tabulkové a grafy.
Byla tedy vypracovana diplomova prace zabyvajici se prostorovou analyzou inovacnich
aktivit firem v Cesku v letech 2008-2012. V praci byla vyuzita jak neprostorova, tak
i prostorova popisna statistika, vypocet intenzity inovacnich aktivit firem v okresech
podle vybranych atributti a také prostorové analyzy zahrnujici globalni metodu
autokorelace, lokalni indikator prostorové asociace, hotspot analyzu i shlukovou
analyzu.
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1 CILE PRACE

Cilem diplomové prace je prostorova analyza inovaci firem v Ceské republice vychazejici
z prizkumu Community Innovation Survey zlet 2008 az 2012. Inovace jsou
analyzovany za pouziti prostorové statistiky. V prvni c¢asti je zhodnocena prostorova
distribuce firem na zakladé dostupnych charakteristik. Poté jsou podle matematického
vypocétu a vybranych charakteristik uréeny nejvice inovativni okresy v Cesku a nasledné
je vyuzita prostorova statistika pro kvantifikaci prostorového vzoru. V neposledni fadé je
aplikovana shlukova analyza na vybrané atributy souboru i externi atributy a urceny

spole¢né vlastnosti firem v okresech. Nakonec jsou popsany vysledky diplomové prace.
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2 METODY A POSTUPY ZPRACOVANIi

Pouzité metody

K dosazeni cilim diplomové prace byla vyuzita prostorova ineprostorova popisna
statistika k zakladni charakteristice obou datovych soubort. Pomoci tzv. inovacniho
skore byla zhodnocena inovaéni aktivita kazdého okresu a klasifikovana vysoka ¢i nizka
mira inovativnosti v okrese. K prostorové statistice byla vyuzita sada nastroji Spatial
statistics obsazenym v programu ArcGIS for Desktop 10.2.

Pouzita data

V diplomové praci byly vyuzivany dvé datové sady prizkumu Community Innovation
Survey (CIS) poskytnuté Ceskym statistickym tfadem (CSU). Datové sady byly z obdobi
let 2008-2010 a 2010-2012 (dale jen CIS 2010 a CIS 2012). Data pro CIS 2010
byla shromazdéna v roce 2011 z dotazniku zaslaného podnikiim s desiti a vice
zameéstnanci rozdélenych podle velikosti a hospodafrské ¢innosti. Celkem bylo navraceno
83 % rozeslanych dotaznikti, coz predstavuje 5 151 zaznamu. Data CIS 2012
byla shromazdéna v roce 2013 a pruzkumu se celkem zucastnilo 5 449 firem s 80%
navratnosti dotazniku.

Pouzité programy

Ziskana data byla pfedem zpracovana v programu Microsoft Excel a nasledné byly
prostorové atributy potfebné k dalSi analyze ulozeny do databaze typu .dbf. S
neprostorovymi daty bylo nadale pracovano v tabulkovém programu. Pro zpracovani
prostorovych dat byl vyuzivan software ArcGIS for Desktop 10.2 od spolec¢nosti Esri.
Vysledné mapy a prilohy byly upravovany v grafickém programu Corel DRAW X7.

Postup zpracovani

V prvni fazi diplomové prace bylo potfeba se seznamit s pruzkumem CIS, jez je zdrojem
analyzovanych dat. Bylo zjiStovano, proc¢ je pruzkum pofadan, které staty se pruzkumu
Ucastni, kdo je iniciatorem, od kterého roku se data sbiraji a podle jakého postupu jsou
dotazniky pro priizkum sestavovany. Mnoho informaci bylo k dispozici na webovych
strankach statistického tfadu Evropské Unie, av§ak bylo ¢erpano i z externich zdroju.
Nasledné probéhlo seznameni se s daty, pochopeni vSech zjistovanych atributa
a vypocet dalSich dulezitych proménnych. Byl dopocitan naptiklad atribut inovace, tedy
zda firma inovovala ¢i nikoliv. Také bylo zjiSténo, ze ackoliv se CIS pruzkum realizoval
na arovni podnikti, vysledna datova sadaje anonymni, ato ipro védecké ucely.
Konkrétni subjekty neobsahuji pfesnou soufadnici o poloze (nebo adresu sidla).
Na druhou stranu, CSU poskytuje tyto udaje na turovni LAU 1 (okresy). V Cesku je
dohromady 77 LAU 1 (okrestl) avSechny z nich byly zastoupeny v obou datovych
souborech (CIS 2010, CIS 2012). Nasledné byly vybrané atributy agregovany na okresy,
vytvofen .dbf soubor pro dalsi praci v GIS programu. Databaze
byla spojena s prostorovou vrstvou okresu Ceska. Z vybranych atributt
byla v tabulkovém procesoru vytvorena popisna neprostorova statistika a v GIS
programu popisna prostorova statistika. Dal§im krokem bylo vytvofeni map vykazujici
vysoce inovativni okresy. Byla vybrana metoda pouzita Adamsem (2011) pro urceni
rozlozeni inovacnich aktivit ve Velké Britanii. Z vybranych ¢tyr atributl (technické,
netechnické, radikalni inovace) a nové vypoctené proménné intenzity védy a vyzkumu
(VaV), byly vytvofeny mapy vykazujici nejvice inovativni okresy pro oba analyzované
roky. Podrobné&jsi popis této metody bude popsan v reSerSni casti. V konecné

¢asti byla vytvofena prostorova statistika z né€kolika nejdutlezitéjSich proménnych
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ziskanych z pruzkumu. Do prostorové statistiky byly zafazeny také atributy
nezjiStované pruzkumem CIS a jednalo se o zakladni socioekonomické indikatory a
z metod byla pouzita prostorovd autokorelace, lokdlni indikdtor prostorové asociace LISA,
hotspot analgyza a shlukovd analyza. VSechny tyto metody byly vytvofeny s pouzitim
programu ArcGIS for Desktop 10.2 a Spatial statistics toolbox.
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3 SOUCASNY STAV RESENE PROBLEMATIKY

O ,inovacich® v dnesni dobé mluvi kazdy, avSak skutecné ukazat a hodnotit inovacéni
aktivitu uz neni tak snadné. Proto ke zhodnoceni jiz n€jakou dobu pfispiva prizkum
Community Innovation Survey v ramcikterého jsou v Cesku azemich EU
sbirana data o inovacich.

V soucasné dobé neni znama jedina védecka prace zabyvajici se prostorovou statistikou
vysledkt priizkumu Community Innovatino Suervey v Ceské republice v letech
2008-2012. Vystupy z tohoto pruzkumu jsou k dispozici jak od statistického uradu
Evropské Unie, tak i od CSU, avSak vétSinou pouze ve formé grafil &i tabulek. To byl
také duvod zamérit se na tato hodnotna a na sesbirani nakladna data z prostorového
hlediska.

Tato prace by méla castecné prispét k vyuziti CIS dat.

3.1 Inovace

Inovace jsou v zavedeném podniku velice dulezité umoznuji dal§i rozvoj a zvySeni
konkurenceschopnosti v ramci souc¢asného plné globalizovaného trhu. Proto je snaha
firem v této oblasti prioritnim zajmem. Inovace v podniku jsou tzce spjaty s rizikem,
zda vlozeny kapital do inovacnich technik bude mit ocekavany vysledek nebo zda bude
mit podnik dostateéné financéni prostfedky pro dokonceni inovace. Inovace pfimo
navazuji na vyzkum a vyvoj, ktery se mtize provadét jak v ramci kazdého podniku, nebo
i externé, ¢imz jsou mySleny nové invence budované v ramci univerzit, vyzkumnych
instituci ¢i laboratofi (Vaculik a kol., 2017).

Podle aktualniho Oslo manualu (2005) je mozné za inovaci oznacit implementaci nového
nebo vylepSeného puvodniho produktu (sluzby), procesu, nové marketingové metody, ,
nové organizacni metody v obchodni praxi, v organizaci prace anebo vV externich
vztazich. Matlovicova a kol. (2016) popisuji inovace jako transformaci invence do Siroko
akceptovatelné novinky, resp. procesu, pfikterém se prfilezitost méni na novou
mysSlenku, ktera je nasledné implementovana do Siroko pouzivané praxe. Inovaci jde
tedy o uplné novy vyrobek nebo se ve stavajicim vyrobku jedna o néjakou vyznamnou
obnovu ¢izlepSeni. Dal§i pozadavkem, ktery musi inovace splnovat, je skutecné
zavedeni vyrobku, sluzby ¢i procesu v provozu podniku (Oslo manual, 2005).

Pokud je analyzovano slovo inovace, tak lze fici, ze vzniklo z latinského slova ,innovare®
coz znamena obnovovat. Synonymem toho slova mohou byt pojmy jako zména, naprava,
zlepSeni nebo také oziveni (Synonymus, 2011). V Sir§im slova smyslu lze pod pojmem
inovace rozumét vSechny nové véci (z geografického hlediska mozno dodat na daném
uzemi) (Matlovicova a kol., 2016) a v uzSim slova smyslu vSechny ideje pfrevzaté
lidmi jako nové (Cajka, 2006).

V soucasné dobé je pojem inovace pouzivan tak, ze se stal soucasti bézného slovniku.
Vyuziti je ¢asto v pfipadé upoutani pozornosti na reklamnich billboardech, sloganech
nebo jej vyuzivaji obchodni spoleénosti, poradenské firmy ¢i politici. S timto faktem je
dtlezité rozliSovat dal§i pojmy inovaci — informaci a invenci (Matlovicova a kol., 2016)

e Informace — je kazda zprava ¢i oznameni, pouceni, vysvétleni. Jejich pohyb se po
tzemi sleduje tézko, pfipadné je nezaznamenatelny. Podle Cajky (2006) je
informace dulezitym Ccinitelem tvorby a transformace prostorovych systému.
A navic zasluhou inovaci infomacéni techniky vzriistdA mnozstvi a rychlost
prenasenych informaci.
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e Invence — na rozdil od inovaci je pouze prvnim krokem v procesu transformace
do podoby pouzivané v praxi. Plati, ze pokud je dobra idea ¢i vynalez, neni
zaruceny komercni tspéch.

Podle posuzovani turovné novosti produktu 1lze délit inovace na inkrementalni
a disruptivni.

Inkrementalni inovace mohou byt oznacovany také jako prirtstkové. Tyto inovace
pfedstavuji malé zmény a nepfedstavuji velké rizikové procesy obmeény, jelikoz
nedochazi k zasadné€j§im zménam na trhu. Jsou spjaté s niz§i mirou rizika, a proto
pfedstavuji vétSi ¢ast inovaci. Disruptivni inovace pfedstavuje takovou zménu, ktera
zasadné méni produkt, nebo sluzbu, a to takovym zptisobem, Ze to trh neocekava. Je
tedy vytvoren Uplné novy produkt fungujici na tplné novém principu (Tidd a kol. 2007).

3.2 Community Innovation Survey

Community Innovation Survey (CIS) je priazkum realizovany Evropskou unii, resp.
statistickym tfadem Evropské unie (EUROSTAT). Tento pruzkum se zajima o inovacéni
aktivity firem. V ramci Evropské Unie je priizkum nepravidelné realizovan od roku
1992, od roku 2004 pak v pravidelnych dvouletych intervalech. V roce 1992 byl tento
projekt spustén jako pilotni. Ceska republikaje do projektu CIS zapojena jiz od
zacatku, tj. od roku 1999 kdy bylo uskuteénéno prvni ostré scitani. K roku 2017 se
Ceska republika zapojila jiz do deviti statistickych Setfeni o inovacich. Na zakladé
nafizeni komice (ES) ¢. 1450/2004 ze dne 13. srpna2004 je Ceska
republika povinna se ucastnit, resp. realizovat prizkum kazdé dva roky. Nafizeni se
tykalo tvorby a rozvoji spoleCenstvi v oblasti védy, techniky a inovaci. Prizkumu se
kromé zemi Evropské unie ticastni také Norsko a Island.
Pro kazdé Setfeni byly vytvofeny scéitaci dotazniky, které jsou pro danou kampan vzdy
jednotné pro vSechny =zucastnéné staty tak, aby data mohla byt napfic¢
jednotlivymi staty srovnatelna. Dotaznik je tvofen vzdy podle aktualniho Oslo manualu.
Pro pilotni projekt v roce 1992 byl vytvoren prvni Oslo manual, ktery byl ovSem pro své
nedostatky pfepracovan, a v roce 1997 byl vydan Oslo manual verze 2. V soucasné dobé
je aktualni Oslo manual verze 3 z roku 2005 (Oslo manual, 2005). Podle nejnoveé;jsi
verze Oslo manualu se rozliSuji ¢tyfi hlavni typy inovaci:

e Produktové inovace,

e procesni inovace,

e marketingové inovace,

e organizacni inovace.
Inovace produktti a procesti jsou fazeny k technické ¢itechnologické inovaci.
Marketingové a organizacni se vztahuji k netechnickym (netechnologickym) inovacim.
Podle Oslo manualu z roku 1997 sitechnické a netechnické inovace nebyly rovny
a pfed rokem 2005 marketingové a organizac¢ni inovace nebyly zahrnuty do Setfeni.
(CSU, 2016). Od vydani nového Oslo manualu vroce 2005 jsou sitechnické
a netechnické inovace rovny a povazuji se za jednotné.
Produktové inovace predstavuje zavedeni zbozi ¢&isluzeb novych nebo vyrazné
zlepSenych s ohledem na jejich charakteristiky nebo zamySlené wuziti. Zahrnuje
vyznamné zlepSeni v technickych specifikacich, komponentech, materialech, softwaru,
uzivatelské vstricnosti nebo jinych funkénich charakteristikach. Na rozdil od inovaci
procesu jsou pfimo prodavané zakazniktm.
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Procesni inovace piedstavuje zavedeni nové nebo vyznamné zlepSeni produkce
(vyrobnich metod) anebo dodavatelskych metod. To zahrnuje vyznamné zmény ve
vyrobni technice, zafizeni nebo softwaru a distribu¢nich systémuti. Patfi sem i snizeni
ohrozeni (zatéze) zivotniho prostfedi ¢i bezpecnostnich rizik.

Marketingova inovace predstavuje zavedeni nové marketingové metody obsahujici
vyznamné zmény v designu produktu, baleni, umisténi produktu, podpoie produktu
¢i ocenéni.

Organizacni inovace predstavuje zavedeni nové organizacni metody v podnikovych

obchodnich praktikach, organizaci pracovniho mista nebo externich vztazich s cilem
zkvalitnit inovacéni kapacitu podniku ¢i charakteristiky vykonnosti.

3.3 Soustredéni inovacnich aktivit

V nasledujici podkapitole jsou sepsana tvrzeni, pro¢ vysoce vykonné firmy maji
tendenci se soustifedovat do blizkého okoli, Cerpat tak vyhody ze §ir§iho uskupeni firem
majici stejné vize a chti¢ pracovat co nejefektivnéji.

3.3.1 Prumyslové klastry

Pramyslové klastry se vyznacuji geografickou koncentraci vzajemné propojenych
spole¢nosti, specializovanych dodavatell, poskytovatelti sluzeb, firem v pfibuznych
odvétvich a propojenych instituci (univerzity), které si na konkrétnim tzemi konkuruji
i spolupracuji.

Porter (1990) popisuje klastry jako mistni koncentrace vzajemné propojenych firem
a instituci v konkrétnim oboru. Klastry zahrnuji skupinu provazanych primyslovych
odvétvi a dalSich subjektti dulezitych pro hospodaiskou soutéz. Klastry se casto
roz§ifuji smérem dolti k odbytovym kanalim a zdkaznikim a do stran k vyrobctim
komplementarnich produktti nebo jsou rozSifovany ke spoleénostem v primyslovych
odvétvich pfibuznych z hlediska dovednosti, technologii nebo spoleénych vstupu.
Mnoho klastra zahrnuje vladni ¢i univerzitni instituce, které poskytuji specializovana
§koleni, informace, vyzkum a technickou podporu.

Evropska komise definuje klastry obecné&ji. Mohou to byt skupiny firem, ekonomickych
aktértl s uréitym definovanym vztahem, a instituci, které jsou lokalizované vzajemné
nedaleko od sebe a maji dosazeny a vytvofeny dostatecné podminky a rozsah pro rozvoj
specializované expertizy, sluzeb, zdroji, dodavateltl, kvalifikace a kvalifikacnich
schopnosti pracovniku.

urovni. Uvadi, ze pojem klastr muze byt aplikovan na narodni, odvétvové a podnikové
urovni a zdliraznuje vedle rozvinutych vazeb mezi podniky také vyznam inovativnich
prvka a zakaznikt (OECD, 2007). Agentura Czechlnvest (2007) pro svij podpUrny
program pfijala definici konvergujici s rozvojem Ceska:

,,Klastr je soubor regiondlné propojenych spolecnosti (podnikateltl) a pridruzenych
instituci a organizaci — zejména instituci tercidlniho vzdélavani (VS, VOS) - jejichz vazby
mayji potencidl k upevnéni a zvyseni jejich konkurenceschopnosti.“

MysSlenka vyhod primyslového shlukovani ztélesnuje zejména pozitivni externality
aglomerace slouzici jako motor pro hospodarsky ruast (Marshall, 1920).
Marshalova analyza se tykala koncentrace prumyslti vytvofenych béhem prumyslové
revoluce. Mnoho z nich dnes stale existuje. AvSak i primyslové sektory vytvorené
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béhem 20. stoleti a dokonce nejnovéjsi primyslova odvétvi, jako naptiklad ta zalozena
na digitalnich médiich a biotechnologii, jsou pfikladem silnych mistnich koncentraci
(Czechlnvest, 2005).

Ve svété existuje mnoho pripadu shlukovani firem. Typickym pfikladem je Silicon Valley
pro IT technologie, London City a Wall Street v oblasti finan¢nich sluzeb nebo Holywood
pro filmovy primysl. Z evropskych klastri 1ze zminit mésto Montebelluna v Italii, které
vyrabi 75 % svétové produkce lyzafské obuvi nebo Bresle Valley, francouzské sklarny
vyrabéjici také 75 % svétové produkce parfémovych lahvicek. V Cesku lze zminit
Narodni strojirensky klastr v Moravskoslezském kraji seskupujici 64 firem, IT klastr,
také v Moravskoslezském kraji, zahrnujici 47 firem nebo Cesky pivovarsky Kklastr
v Jihoceském kraji zahrnujici 15 firem (Czechlnvest, 2013). Podle agentury Czechlnvest
je v Cesku evidovano mnoho podporovanych klastrti (Obr. 1).

Podporované klastry v CR - Vyzva L., Il. a Il. - pokra&ovani

Moravskoslezsky

CzechBio |CLUTEX G
automobilovy klastr

Czech Stone OMNIPACK.
Cluster Hradecky IT  kiastr vyrobcd
klastr oball

Moravskoslezsky

Klastr %
drevafsky klastr

Bioplyn

Moravskoslezsky

energeticky klastr
NANOPROGRES
Bezpeénostné

technologicky klastr
ENVICRACK

ATOMEX IT Cluster

GROUP

MedChemBio
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peleta Plastikdfsky

klastr

Regiondlni potravindfsky
Idaser — Chutna hezky.
Jihodesky

CZECHIT
CLUSTER @ CREA

ENERGOKLASTR

Si::‘::vsky CGMC presného Hydro&Energy
Lo klastr obecného strojirenstvi ~ Klastr

Zeskych nabytkarl
strojirenstvi il et

Obr. 1 Podporované klastry v krajich Ceska
(zdroj: http:/ /www.czechinvest.org/podporene-klastry-v-cr)

Pokud jsou firmy v klastru, mohou tézit z fondu kvalifikovanych pracovnikt
a odbornych znalosti. Pokud roste nabidka prace, usnadni se tak najimani novych
pracovnikti (Berliant a kol., 2006). Klastry rovnéz usnadiuji pfistup k raznym
doplikovym sluzbam, coz vyrazné snizuje naklady na dopravu zbozi i pracovniku.

Aby byl dany klastr vykonny a dynamicky, mél by se skladat z nékolika segmentt.
Jednim z hlavnich segmentti klastru je jadro. Jadro tvofi geograficka blizkost
dodavatelli odbératelti, konkurenci a spolupraci. Za jadrem stoji specializované
podpurné firmy, které pfimo ¢i nepfimo podporuji firmy v jadru. Dals§i segment mutize
byt nazyvan mékka infrastruktura. Tam se angazuji rtzné poradenské spolecnosti,
akademicky a vefejny sektor, obchodni a profesni organice nebo vyzkumna pracoviste.
Poslednim segmentem je technicka infrastruktura. Jedna se o pozemni komunikace,
zeleznice, pfistavy, letisté, likvidace odpadti atd. (Ja¢ a kol., 2005). Rozdéleni segmentti
klastru je patrné na nasledujicim obrazku (Obr. 2).
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Obr. 2 Schéma klicovych segmentu klastru
(Zdroj: vliastni uprava dle Ja¢ a kol., 2005)

3.3.2 Prelévani znalosti

Diky globalni konkurenci se spoleCnost musi stale vice zaméfovat na pfelévani znalosti
(knowledge spillovers). Na jednu stranu existuje pfelévani znalosti uvnitf spole¢nosti,
na druhou stranu mezi jednotlivymi Gi¢astniky trhu. Schopnost vyvijet a pfijimat nové
technologie ma hlavni podil na udrzeni konkurenceschopnostifirmy. MySlenku
prelévani znalosti definoval jiz zminény ekonom Marshall. Podle né&j dochazi k nejvétSim
prelévanim znalosti v primyslovych odvétvich, proto doporucoval tvorbu primyslovych
klastra (Karlsson a kol., 2004). Podle Freemana (1991) je pfelévani znalosti jednim
urcitou formu netrzni interakce v podobé externalit, kde se technické, védecké nebo
trzni udaje stavaji vefejnym zbozim. Netrzni interakce vyrazné klesaji s rostouci
prostorovou vzdalenosti mezi danymi zdroji znalosti a firmami. U spolecnosti blizko
sebe, blizko konkurentlim, dodavatelim a zejména védeckym centrim je neformalni
vyména mySlenek pravdépodobnéjsi. Tato geograficka blizkost mutize velmi usnadnit
§ifeni mySlenek a sdileni informaci.

V posledni dobé je zaméfeni spiSe na zpusob prelévani znalosti z jednoho subjektu
na druhy. K tomuto §ifeni informaci mtize dochazet tzv. hierarchickou nebo sousedskou
difuzi. Pfi sousedské difuzi se znalosti Sifi z regionu, kde vznikly, do sousednich
mezi centry a do okrajovych regiontl se dostavaji pozdéji nebo viibec. Ne vzdy v§ak plati
stejné pravidlo. Dnes je realné pfelévani znalosti ina del§i vzdalenosti, jelikoz
spoluprace na projektech pfi delSich vzdalenostech je také mozna (Novakova, 2011).
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3.3.3 Verejna politika

K podpofe koncentrace inovacnich aktivit existuje mnoho zptusobu. Je mozné zminit
napfiklad podporu transferu novych technologii na trh, coz mulze vést, v §ir§im
slova smyslu, k vylepSovani kondice celych ekonomik. Otazkou vsak je, jak moc jsou
dané politiky efektivni s ohledem na realné ekonomické vysledky. Je velky problém
vytvorit ekosystém klastru inovujicich firem. Dtraz by mél byt kladen predevSim
na flexibilni trh prace, kvalitu systému vzdélavani, funkéni infrastrukturu, ¢i na snizeni
byrokratické zatéze pro podnikatelské aktivity (Carlino a kol., 2007).

V literatufe se lze setkat s pojmem ,triada“. Ta pfedstavuje poradenstvi tfi klicovych
ekonomickych subjektll, jimiz jsou univerzity, podniky a vlada (Stanford University,
2004).

V této souvislosti bylo ¢eskou vladou v predchozich Iletech schvaleno nékolik
strategickych dokumentt tykajicich se regionalniho inarodniho rozvoje. Za vychozi
dokument lze oznacit ,Strategii hospodafského ristu Ceské republiky®, jez
byla schvalena v roce 2005. Jeji zaméfeni je na pét hlavnich pilift, na kterych stoji
konkurenceschopnost ¢eské ekonomiky:

e Institucionalni prostfedi,

e zdroje financovani,

e infrastruktura,

e rozvoj lidskych zdrojua,

e vyzkum, vyvoj a inovace.
Dale mohou byt zminény dokumenty ,Narodni klastrova strategie 2005-2008“ (NCA,
2011) nebo ,Narodni inovacni strategie Ceské republiky (MPO, 2011). VSechny
dokumenty maji viceméné spoleCny cil, a to proces identifikace klastri, mapovani

financovani a upraveni podminek klastrad k rychlejS$imu transferu modernich
technologii, realizaci vyzkumnych poznatkt a plnéni potfeb a pozadavkll zakazniku.

3.4 Méreni inovacnich aktivit

Méreni schopnosti inovace bylo vzdy kontroverznim problémem. VétSinou mnozstvi
patenti bylo jednim z nejcastéji pouzivanych metod méfeni. Patenty jako ukazatel
inovaci a technologického pokroku jsou nejen bohatym potencialnim zdrojem dat, ale
maji také dlouhou historii. Mnoho zahrani¢nich autorti uvadi méfeni pomoci patentti
jako dobrou metodu, ktera ma excelentni teoreticky zaklad a dlouhou historii. Nékteré
studie jsou zaméfeny i na prostorovou distribuci. Fengchao a kol. (2009) se ve své
studii ,,Srovndni prostorové distribuce inovacénich aktivit v Ciné a USA“zaméfuje pravé
na rozlozeni statli podle mnozstvi inovac¢nich patentt od roku 1985 do roku 2005. Pro
tuto diplomovou praci metoda méfeni podle patentl neni vhodna. V praci museji byt
vyuzita data CIS, které se mnozstvim patenti nezabyvaji.

Katefina Kralova se inovacni schopnosti podnikti a zptisobem jejiho méfreni zabyvala ve
své diplomové praci (Kralova, 2008). V praci je popsano hodnoceni inovaéniho vykonu
podle nékolika proménnych, jimiz mohou byt napfiklad opét pocet patentt nebo
publikovanych ¢lank, pocet noveé uvedenych produktu, prizkumy
spokojenosti zakaznikt, naklady na produkt, trzni podil nebo ukazatel strategického
uspéchu jakozto nartist obratu. Autorka zdtraznuje také podil obratu vynakladany
na vyzkum a vyvoj, investice do §koleni nebo pfijimaji kvalifikovanych pracovnikt. Ve
své praci ovSem méfi inovacéni aktivitu podle vysledti z dotazniku. Autorka vybrané
firmy poprosila o vyplnéni dotazniku a nasledné vysledky srovnavala
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mezi vybranymi firmami V zavérecné fazi autorka vytvofila doporuceni pro zlepSeni
inovacnich aktivit.
Adams (2011) ve své praci ,Distribuce inovacnich aktivit ve Velké Britdnii“zabyval
méfenim inovacni aktivity podle sedmi parametrii ze Ctyr sektortl (vydaje, obrat
z inovaci, inovaéni aktivity a radikalni inovace):

e Vydaje na jednoho zaméstnance,

e vydaje jako podil obratu firmy,

e procento obratu z inovaci,

e procento obratu z inovaci na jednoho zaméstnance,

e pocet inovacnich aktivit,

e podil obratu firmy na produktech novych na trhu,

e podil obratu firmy na produktech novych a produktech vyrazné zlepSenych.

Ve své praci nejprve provedl popisnou statistiku zakladnich datovych souborti UKIS
2005, 2007, 2009. Nasledné z vybranych proménnych provedl vypocet inovaéniho skoére
pro vSechny respondenty. Kazdou proménnou podélil poétem vSech respondentt
a nasledné stanovil nejniz§i hodnotu prvniho decilu. Podrobnéji je vypocet popsan
v kapitole 4.5 (rovnice 2).

3.5 Prostorova statistika

Nejenom studium Cisté geografickych jevi a procest vyzaduje pouziti kvantitativnich
metod. Také vyuzitim prostorové statistiky pro ekonomicka data lze poskytnout nové
vysledky a pohled na zkoumanou problematiku. Prostorové analyzy ve svém Sirokém
vymezeni zahrnuji soubor metod, jejichz cilem je analyza dat s dlirazem na jejich
prostorové vztahy (Horak, 2002). Prostorové analyzy z tohoto pohledu nelze plné
ztotoznit s analyzami prostorovych dat, nebot ne kazda analyza prostorovych dat
vyuziva jejich prostorovy aspekt (Fotheringham a kol., 2000).

Obecné se prostorova statistika zabyva usporfadanim prvkll a modelovanim
prostorovych vztaht, kvantifikuje uspofadani jevaa v uzemi, slouzi pro snazsi
porovnavani rozsahlych souborti prvku, ¢&ivyhledava vyznamné shluky jeva v tizemi
(pfipadné zavislosti mezi riznymi shluky). Mezi typy prostorové analyzy patfi metody
autokorelace, lokalni indikator prostorové asociace, hotspot analyza nebo shlukova
analyza

Prostorova autokorelace

Prostorova autokorelace vyjadfuje miru, do jaké je vyskyt urcitého jevu v prostoru
zavisly na vyskytu stejného jevu v blizkém okoli a pfedstavuje kvantitativnim
vyjadfenim prostorové zavislosti (Cliff, 1973). Tento fakt je ve své podstaté zakladnim
konceptem geografie a tizce souvisi s prvnim geografickym zakonem, ktery formuloval
Toblerem. V tomto zakoné vSechno souvisi se vSim, ale bliz§i véci spolu souviseji vice
nez vzdalenéjsi. Néktefi autofi v dneSni dobé jiz spekuluji nad otazkou, zda je tento
zakon stale platny. Zejména v kontextu rozvoje informacénich technologii nékolik studii
potvrdilo, ze rozvoj internetu zcela nahradil potfebu osobniho kontaktu (Miller, 2004).
Kladna autokorelace odkazuje na prostorovy vzor, kde jsou siblizké ¢i sousedni
hodnoty podobné, zatimco zaporna autokorelace popisuje prostorovy vzor, kdy jsou
sousedni hodnoty velmi rozdilné. Z hlediska rozsahu lze popsat dva zakladni typy
autokorelace, a to autokorelaci globalni, ktera popisuje celkovy pfevladajici prostorovy
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vzor ve zkoumaném Uzemi, a autokorelacilokalni, ktera odhaluje konkrétni polohu
a rozsah shluku (Pfeiffer et al., 2008).

Prostorovou autokorelaci, tak jako vSechny ostatni vySe zminéné metody, lze vypocitat
v GIS programech (napfiklad v programu ArcGIS For Desktop 10.2 za pouziti nastroji
Spatial Statistics). Prostorova autokorelace pracuje pouze s jednim atributem, a proto
jeji pouziti je celkem jednoduché. Vyzaduje pouze nastaveni vzdalenosti a urceni tak
jaka vzdalenost bude jeSté brana za ovlivinujici.

LISA analyza

Lokalni indikator prostorové asociace vyjadfuje miru, do jaké je usporadani hodnot
v sousednich jednotkach nahodné (Anselin, 1995). Lokalni indikator prostorové
asociace vyuzivda metodu Moranova I kritéria. Moranovo I kritérium kvantifikuje
podobnost zvolenych proménnych v oblastech, které jsou definovany jako prostorové
pfibuzné (Moran, 1950). Lokalni Moranovo I kritérium je definovano vztahem:

Li=rY(wiry) (1)

kde ria rj jsou standardizované hodnoty veli¢iny z a wj je matice vah.

K hodnoceni vysledkli lokalniho Moranoval je kromé vyjadfeni vlastnich kategorii
shlukt vhodné vyjadfeni pomoci Moranova diagramu (Obr. 3), kde levy dolni a pravy
horni kvadrant vyjadfuji prostorové shluky stejnych hodnot (hotspots/coldspots) a levy
horni a pravy dolni kvadrant odlehlé hodnoty (outliers).
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Obr. 3 Morantuv diagram

Analyza Getis — Ord GI* (Hotspot analyza)

Hotspot analyza je zalozena na indikaci statisticky signifikantnich shlukta vysokych
¢i nizkych hodnot v prostoru (hotspots/coldspots). Analyza je zalozena na principu
nahledu na jednotlivé prvky v ramcisouvislostis prvky sousednimi pomoci
prostorovych vztahu. Vysledny GI* index je vypocitavan pro jednotlivé prvky. Jeho
hodnota je vyjadfena primo hodnotou Z-skore, coz je test statistické vyznamnosti, ktery
pomaha rozhodnout, zda pfijmout nebo odmitnout nulovou hypotézu. Nulova
hypotéza v pfipadé hotspot analyz je vyslovena takto: ,Hodnoty (prvky) jsou v uzemi
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rozmistény nahodné (neexistuje zde prostorové shlukovani).“
P-value je pravdépodobnost, se kterou je zavrhnuta nulova hypotéza.

Shluky vysokych ¢i nizkych hodnot jsou klasifikovany podle hodnoty Z-skére a P-value,
které indikuji, jestli ma byt nulova hypotéza zamitnuta. Pokud je hodnota Z-skore
vysoka a hodnota P-value nizka je shluk detekovan jako hotspot, pokud je hodnota
Z-skore i P-value nizka je v prostoru detekovan coldspot.

Shlukova analyza
Shlukova analyza zkouma, zda se mnozina objektd O = {O1, Oz2, ..., Om} zadanych
realnymi atributy A = {A1, A2, ..., An} pfirozené rozpada na vyrazné podmnoziny objektti
si vzdjemné podobnych, a pfitom nepodobnych shlukiim ostatnim. Pokud takové
podmnoziny existuji, jsou nazyvany shluky. Neexistuje jednoznacna definice
podobnosti objekttl a neexistuje ani jednoznacna definice shluku. ZkuSeny analytik
musi vyfeSit fadu otazek souvisejicich se zadanou mnozinou objekti. Shlukova
analyza tedy netvofi ucelenou teorii, ale sklada se z fady metod zaloZzenych na raznych
principech. Tato rtznorodost metod souvisi s ruznorodosti feSenych problémd,
pozadovanych typu vysledkt, casovou i prostorovou slozitosti shlukové tlohy pro velka
data, neurcitosti definice shluku apod. (Sarmanova, 2012).
Zacatek oboru se uvadi roku 1939, kdy R. C. Tryon, profesor psychologie v
Kalifornii napsal prvni monografii "Shlukova analyza". Hlavni rozvoj oboru spada do
60.-70. let, kdy byly publikovany mnohé monografie a ¢lanky. Priibézné se stale objevuji
nové algoritmy 1iaplikace shlukové analyzy. Aplikace wuzivaji vétSinou dostupné
programy, které jsou soucasti velkych programovych balikt. S rozvojem dalSich oborti
(napf. neuronovych siti), se objevuji i dalsi pfistupy k tiloze shlukovani.
Obecné jsou shlukové metody déleny dle cile shlukovani:

e Nehierarchické — produkuji ,pouze” rozklad shluk® na podmnoziny

e Hierarchické — produkuji hierarchii rozkladtl, kde kazdy rozklad je zjemnénim
predchazejiciho; jsou vyvinuty rlznymi autory, li§i se vétSinou definici
podobnosti objektt shlukt.
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4 NEPROSTOROVA A PROSTOROVA ANALYZA
INOVACI

4.1 Data Community Innovation Survey

V diplomové praci jsou vyuzivana data pruzkumu Community Innovation Survey (CIS)
pro Cesko. Jak jiz bylo zminéno, Cesko se do projektu poprvé zapojilo v roce 1999.
V soucéasné dobé je podle nafizeni vlady ze dne 13. srpna 2004 Ceska
republika povinna se priizkumu ucastnit kazdé dva roky. Setfeni je provadéno Ceskym
statistickym afadem (CSU).
Priizkumem CSU, ktery se uskuteénil v roce 2011, vznikla datova sada CIS 2008-2010.
Prvotni zamér byl pracovat v diplomové praci pouze s jednim datovym souborem
prazkumu CIS, avSak v pribéhu zpracovani byla publikovana novéjsi datova sada, jez
vznikla z prazkumu realizovanym v roce 2013. Po doporuceni vedoucim prace byla pro
zpracovani pfibrana i druha, novéjsi datova sada obsahujici data z let 2010-20121.
Jak jiz bylo zminéno, pro kazdy pruzkum je vytvofen jednotny séitaci dotaznik totozny
pro vSechny staty ucastnici se prizkumu. Dotaznik je v anglictiné, ovSem jednotlivé
staty si jej pfekladaji do narodniho jazyka. Dotaznik v roce 2011 obsahoval celkem 152
otazek rozdélenych do 12 okruhti. Okruhy byly rozdéleny od zakladnich informaci
o spole¢nosti. Nasledovaly otazky na produktové, procesni, marketingové a organizac¢ni
inovace a otazky jakym zpusobem firma inovovala. Dotaznik také obsahoval otazky,
zda spolec¢nost spolupracuje s jinymi podniky ¢i institucemi a zjiSténi ekonomickych
informaci o firmé jako obrat a pocet zameéstnancl na zac¢atku a na konci séitaciho
obdobi. Vycet vSech okruhti otazek je popsan zde:

1. Zakladni informace o spolec¢nosti,
produktova inovace,
procesni inovace,
pokracujici nebo pozastavené inovacni aktivity v produktové a procesni inovaci,
inovacni aktivity a vydaje v procesni a produktové inovaci,
zdroje informaci a spoluprace v procesni a produktové inovaci,
zpUsoby produktové a procesni inovace béhem let 2008-2010,

faktory ovliviiujici inovacéni ¢innosti,

X N R eDd

organizacni inovace,
10. marketingova inovace,
11. tvliréi schopnosti a dovednosti,

12. zakladni ekonomické informace.

Dotaznik byl koncipovan tak, ze pokud spolec¢nost v letech 2008-2010 nic neinovovala,
nebyly u ni zadné zmény jak v produktech, v procesu vyroby nebo v chodu
spoleénosti ¢i marketingovych zalezitostech, tak vypliaujici pfeskocil otazky a vyplnil

1V pokrocilé fazi diplomové prace vysla i datova sada CIS 2012-2014, ale ta jiz nebyla
zahrnuta do analyz.
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alespon ty otazky, proc¢ jejich spole¢nosti neinovovala, jejich obrat a pocet zaméstnanct
v letech 2008 a 2010.

U nové€jSiho Setfeni zlet 2010-2012 byl dotaznik obménén, avSak stale splioval
pozadavky Oslo manualu zroku 2005. Celkem dotaznik obsahoval 159 otazek
rozdélenych do 13 okruhu. Hlavni otazky na produktové, procesni, marketingové
a organizacni inovace zustaly stejné, avSak v posledni ¢asti byl vypustén okruh otazek
tykajici se tvlrcich schopnosti a dovednosti. Tento okruh otazek byl nahrazen okruhem
SStrategie a prekazky pro dosazeni cili vaseho podniku“ a ,Vefejné zakazky a inovace“.
Ke spole¢nému unijnimu Setfeni bylo v Cesku v roce 2011 vybrano 6 229 spole¢nosti
z vybranych oblasti prizkumu a sluzeb s nejméné 10 zaméstnanci. A v roce 2013 bylo
vybrano 6 789 respondentti. Nikdy ov§em nebyl navracen stejny pocet dotaznikti, jako
bylo vybrano respondentti. V prazkumu CIS 2010 bylo navraceno 83 % dotaznikll, coz
je dohromady S 151 respondentt a v prizkumu CIS 2012 byla navratnost dotaznikti
80 % tedy 5 449 firem.

Cesky statisticky afad mél v planu pokryt priizkumem CIS 2010 25 % a pruzkumem
CIS 2012 27 % poctu podnikli v zakladnim souboru (Cesky statisticky ufad, 2013).

Prvnim krokem diplomové prace bylo vypocet, zda dana firma inovovala ¢i nikoliv.
V programu Microsoft Excel byl tedy vytvofen novy atributovy sloupec ,INOV“ a podle
vySe zminéné definice bylo zjiSténo, zda firma inovovala ¢i nikoliv. Dale byl vytvoren
atribut o technické (TECH), netechnické (NETECH) inovaci a kategoriich produktové
(PROD), procesni (PROC), marketingové (MARKET) a organizaé¢ni (ORGAN), coz bylo
potfebné pro dalsi analyzy. Atributy vzdy obsahovaly pouze hodnoty 0/1. Nasledné byly
vytvoreny atributy o technologické narocnosti, resp. rozdéleni do jakého
technologického  sektoru dana  firma spada. Firma v zakladnim  dotazniku
vyplnovala NACE kéd sektoru ekonomickych ¢innosti. Podle tohoto kédu byly firmy
rozfazeny do kategorii udavajici primyslové odvétvi (vyroby ¢i sluzeb) podle registru
ekonomickych subjektii:

e High-technology,

e medium high-technology,

e medium low-technology,

e low-technology,

e knowledge service,

e low knowledge service,

e ostatni.
Kategorie primyslového odvétvi slouzily nasledné pro tvorbu grafi a mapovych
vystupt.

4.2 Tvorba prostorové databaze

V ramci diplomové prace bylo nutné pfevést obé datové sady (CIS 2010, CIS 2012) do
databaze. Jak jiz bylo zminéno, obé datové sady byly CSU anonymizovany a poskytnuty
pouze s kodem okresu, ve kterém se dana firma nachazela. V programu Microsoft Excel
byl vytvofen novy list, ktery obsahoval 77 kéda okrest Ceska. Pomoci pfikazu
COUNTIFS byly u kazdého okresu secteny hodnoty v daném atributu. Ukazka pouziti
pfikazu je zobrazena na nasledujicim obrazku (Obr. 4).
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Obr. 4 ukdzka tvorby (geo)databdze s prostorovou informaci

Dale k vytvorené databazi CIS 2010 a CIS 2012 byly ke kazdému okresu pridany
atributy o podilu nezameéstnanych osob zlet 2009 a 2011 a také atribut o poctu
vysoko§kolsky vzdélanych. Atribut podilu nezaméstnanych osob je k dispozici vzdy
k 31.12. daného roku a je volné dostupny z vefejné databaze CSU. Atribut poctu
vysoko$§kolsky vzdélanych je v Cesku zjiStovan pouze pfi S¢itani lidu, domt a byt
(SLDB) jednou za deset let, a proto po konzultaci s vedoucim diplomové prace byl
k databazi CIS 2010 pfidan aritmeticky primér poctu vysokoskolsky vzdélanych osob
z let 2001 a 2011 a k databazi CIS 2012 byly pfidany hodnoty z roku 2011.
Pro orientacni popis obou datovych sad byly vybrany zakladni charakteristiky a bylo
vytvofeno nékolik grafti v programu Microsoft Excel. Grafy byly tvofeny vzdy pro
oba datové soubory a porovnavany mezi sebou v nasledujicich ohledech:
e Zastoupeni kategorii inovujicich spole¢nosti,
o Kklasifikace podle poctu zaméstnanct,
o Kklasifikace podnikti podle stafi,
e rozdéleni podle prumyslového odvétvi,
o graf ukazujici pocty firem, jez jsou soucasti skupiny spole¢nosti a maji sidlo
v jiné zemi nez Cesku,
e graf porovnavajici kategorii otevienych inovaci (inovace provadéné spolecné
s externimi partnery nebo pfimy nakup patentd, know-how nebo jinych
znalosti),
o graf porovnavajici urcity typ spoluprace a pocet firem, jez urcity typ spoluprace
vyuzivala.
Zjisténi poctu inovujicich spole¢nosti
Prvnim a nejdtlezitéjSim grafem bylo 2zjisténi poctu podnikGh  inovujicich
spole¢nosti a jednotlivych kategorii. Jak jiz bylo zminéno, v prazkumu byly zjisStovany
inovace v kategoriich produktovych, procesnich, marketingovych a organizacnich.
Vysledky jsou k dispozici na nasledujicim obrazku (Obr. 5).
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ZASTOUPENI KATEGORIi INOVUJiCiCH SPOLECNOSTI
V LETECH 2010 a 2012
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Obr. 5 Zastoupeni kategorii inovujicich spolecnosti v letech 2010 a 2012

Z prvniho pohledu lze zjistit, Ze celkovy pocet respondentu je v prizkumu CIS 2012
vyS§§i. To ma za nasledek nartast poctu vSech podnikli v zdkladnim souboru a také
zvySeni pokryti zdkladniho souboru z 25 % na 27 %. Celkem bylo v prizkumu CIS 2012
0 298 respondentt vice nez v prizkumu CIS 2010. V prazkumu CIS 2010 byl pocet
inovujicich firem 2 938 (57,0 %) a v prizkumu CIS 2012 byl pocet inovujicich firem 2
735 (50,2 %). Pocet inovujicich spolec¢nosti byl tedy o 203 firem (6,8 %) niz$i nez
v prizkumu CIS 2010. I kdyz byl pocet inovujicich spoleCnosti niz§i, pfesto bylo
v novéjSim datovém souboru vice firem, které inovovaly v produktovych a procesnich
inovacich, tedy v technickych inovacich. AvSak wu inovaci organizacnich
a marketingovych, které jsou méné finanéné narocné, nastal vyrazny propad
oproti predeslému prizkumu.

NejvyraznéjSi zmény probihaly v ramci organiza¢ni inovace, kdy byl pocet inovacnich
aktivit firem snizen o 494 firem (25,6 %).

Klasifikace podle poétu zaméstnancu

Dotaznikova Setfeni priizkumu CIS se vzdy tykaji firem, které v referenénim roce maji
vice jak 10 zaméstnancu. U prizkumu CIS 2010 byl referenénim rokem rok 2010 a u
prazkumu CIS 2012 byl referenénim rokem rok 2012. Obecné v ekonomice se podniky
déli podle poctu zaméstnanct na:

e Velké podniky (>250 zaméstnanct),

e stfedni podniky (50-249 zaméstnancu),

¢ malé podniky (10-49 zaméstnancti),

e pripadné mikropodniky (<10 zaméstnancu).

Podle pravidel by déleni velikosti podnikti mélo obsahovat i ro¢ni obrat nebo bilanéni
sumu roc¢ni rozvahy, avSak tyto hodnoty nebyly do déleni zapocitany.

Jak lze pozorovat, nejvice podnikt se fadi do sekce malych podniki s poctem
zaméstnancli méné nez 50. Nasleduje sekce stfednich podnikll (50-249 zaméstnanct)
a velkych podnikt s vice jak 250 zaméstnanci.
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Pokud by byly analyzovany roky 2008 (CIS 2010) a rok 2010 (CIS 2012) mohl by byt
datovy soubor dale rozdé€len na mikropodniky. Tyto podniky vzdy od zacatku scitaciho
obdobi nabraly patficny pocet zaméstnancti k tomu, aby mohly byt zafazeni do
prazkumu. V roce 2008 v ramci pruzkumu CIS 2010 bylo 111 mikropodniktl a v roce
2010 (v ramci prazkumu CIS 2012) 245 mikropodnikti. Pfi pohledu na nasledujici
rozdéleni velikosti podniki (Obr. 6) mutize byt zavadéjici dvoji hodnoceni roku 2010,
avSak oba prizkumy se vzajemné prolinaji vzdy v poslednim a prvnim roce séitanych
obdobi (Obr. 6).

Pocty podnikl podle velikosti
CIS2010,CIS 2012
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Obr. 6 Pocty podniku podle velikosti

Dale bylo zjiStovano, zdafirmy spiSe nabiraji ¢i propouStéji zameéstnance.
V ramci prizkumu CIS 2010 vyS§s§i pocet firem propoustél zaméstnance. Celkem tedy
v 2 637 firmach byl snizen pocet zaméstnancti v ramci zjiStovaného obdobi. Men§i pocet
firem 1730 zvysil sv(ij pocet zaméstnanch od roku 2008 do roku 2010.
V ramci novéjsiho prizkumu (CIS 2012) bylo zjisténo, ze vys$§i pocet podnikt nabiral
zaméstnance, celkem 2 947 podnikt. Na druhou stranu 2 062 firem propoustélo své
zameéstnance. Presné hodnoty jsou k dispozici v nasledujici tabulce (Tab. 1).

Tab. 1 Pocty podniku, které v priubéhu priuzkumi
zvySovali &t snizovali poéet zaméstnanct

CIS 2010 CIS 2012
Stejny pocet zaméstnancl 784 440
Vyssi pocet zaméstnancl 1730 2947
Nizsi pocet zaméstnancl 2637 2062
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Stafi podniku

Doba, jakou jsou firmy jiz na trhu, byla brana vzdy k referenénimu roku. Firmy
v dotazniku vyplnovaly datum vzniku a stafi bylo dopocteno. Na nasledujicim obrazku
je patrné rozlozeni poctu podnikt a jejich stafi. (Obr. 7).

RozloZeni vzniku firem
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Obr. 7 Pocty podniku podle stari.

Nejvys§si doba provozu podniku byla v ramci CIS 2010 59 let. V ramci CIS 2012 67 let.
Nejvice firem v obou prizkumech bylo zalozeno po roce 1990. Po roce 1990 zacal
,boom* zakladani firem. Ceska republika byla oteviena novym moznostem, novym
podnikatelim, a hlavné byla vy$s§i moznost vytvorit novou firmu. Nejvice firem, v obou
pfipadech prazkumu CIS, (cca 20 %) bylo zaloZeno mezi lety
1991-1993, tzn. stafi firem 18 a 19 let (CIS 2010) a v priazkumu CIS 2012 stafi firem
20 a 21 let.

Prumyslové odvétvi

V prizkumu CIS respondenti museli vybrat jedno pramyslové odvétvi, ve kterém jejich
firma podnika. Celkové podle obou prizkuma se vice firem zabyva vyrobou
nezli sluzbami. V obou CIS pruzkumech se vyrobou zabyvalo vice nez 3 100 firem.
V porovnani novéjsiho pruzkumu s pruzkumem CIS 2010 pfibylo firem, které se
zabyvaji high-technology vyrobou, a ubylo firem, které produkuji své vyrobky
v kategorii low-technology. V prizkumu CIS 2012 piibylo 322 firem, které se zabyvaji
sluzbami. Pfesnéji v kategorii knowledge services podnika 1 102 firem a v low-
knowledge services 778 firem. Vysledky jsou k dispozici na nasledujicim obrazku
(Obr. 8). Prumyslové odvétvi low-knowledge services se zabyva stavebni c¢innosti,
velkoobchodem i maloobchodem, leteckou dopravou i napfiklad ubytovacimi sluzbami.
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Pramyslové odvétvi firem CIS 2010, CIS 2012
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Obr. 8 Prumyslové odvétvi firem CIS 2010, CIS 2012

Externi vyzkum

Mezi inovacni aktivity firem patfi také spoluprace s externimi partnery a prebirani
¢i nakup novych znalosti/patentti. V priizkumech CIS jsou zjistovany dva atributy
spadajici do kategorie externiho vyzkumu. Prvni z nich je,
zdali firma zakoupila kreativni prace provadéné jinymi podniky (jiné podniky, dcefiné
spole¢nosti) nebo  vefejnymi ¢i soukromymi vyzkumnymi organizacemi. = Druhym
atributem je, jestli firma nakupovala ¢i licencovala patenty a nepatentované vynalezy,
know-how a dalsi typy znalosti od jinych podniki nebo organizaci k rozvoji novych nebo
vyrazné zlepSenych produktt ¢i procest.

Externi vyzkum CIS 2010 Externi vyzkum CIS 2012

9 |
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. Externi VaV

. Nakup nebo licencovani patentd ¢i vynalezl od jinych podnik

Obr. 9 Externi vyzkum CIS 2010, CIS 2012
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V prizkumu CIS 2010 k externi spolupraci pfistoupilo celkem 1 055 firem. 808 firem se
uchylilo k externimu vyzkumu a vyvoji a 541 firem nakoupilo externi znalosti. Celkem
295 firem zkombinovalo oba zptsoby ziskavani novych znalosti, tedy vyuzily k inovacim
externi vyzkum a vyvoj i nakup nebo licencovani patentti ¢i vynalezl jinych firem.

V prazkumu CIS 2012 kexterni spolupraci pfistoupilo 898 podnikti. Tak jako
v pfedchozim prazkumu pfevazoval externi vyzkum a vyvoj. Celkem 712 firem se tedy
uchylilo k externimu vyzkumu a vyvoji. 382 firem vyuzilo nakupu nebo licencovani
patentt ¢i vynalezi jinych firem. Necelych 200 firem vyuzilo obou moznosti externi
spoluprace. Vysledné pocty jsou ukazany na obrazku 9.

Typ spoluprace

V prizkumech CIS méli respondenti moznost vybéru S§esti (v pfipadé CIS 2012
sedmi) druhti spoluprace v péti raznych svétovych destinacich. Hodnoty byly pro
nazornost agregovany do nasledujicich grafi (Obr. 10 a 11).

V roce 2010 vyuzivalo urcity typ spoluprace 969 firem. Nejvétsi spoluprace bylo také
vyuzivano z Ceska nebo ze zemi EU, ETFA a zemi kandidujicich do EU. Ostatni svétové
spoluprace byly pro ceské firmy v minimalnim nebo dokonce nulovém poctu.
Pfi pohledu na jednotlivé typy spoluprace (Tab. 2) je patrné, Ze nejcasté&jSim typem je
dodavka materialti, soucasti a softwaru. Pro firmy je také velice dutilezitd spoluprace
s klienty a zakazniky. Vysoka spoluprace  je také s univerzitami nebo
ostatnimi vySSimi vzdélavacimi institucemi. Vysoky pocet firem také vyuzivalo
konzultaénich sluzeb v Cesku. Firmy mély dale moznost ¢i spiSe povinnost vyplnit,
ktery typ spoluprace je pro né nejcennéjsi (sloupec PMOS). Pro 251 firem byl
nejcennéjSi typ spoluprace s dodavateli, nasledné pro 241 firem byli duleziti
klienti a zakaznici a pro 108 firem byla dulezita spoluprace s univerzitami.

Rozdéleni podle typu spoluprace, dllezitosti spoluprace a
celkovy pocet firem vyuzivajicich urcity typ spoluprace

v roce 2010
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Obr. 10 Rozdéleni podle typu spoluprdace CIS 2010

Tab. 2 Typy spoluprdace
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A Dodavatelé zarizeni, materiali, soucasti a softwaru

B Klienti a zakaznici (CIS 2010)

B Klienti a zakaznici ze soukromého sektoru (CIS 2012)

B2 Klienti a zakaznici z vefejného sektoru (CIS 2012)

C Konkurujici spolecnosti nebo ostatni spolec¢nosti z vaseho sektoru
D Konkurujici spole¢nosti nebo ostatni spole¢nosti z vaseho sektoru
E Univerzity nebo ostatni vys§si vzdélavaci instituce

F Vladni nebo vefejné vyzkumné instituce

PMOS | Pro spole¢nost nejcenné;jsi typ spoluprace

(¢f0) Celkovy pocet firem vyuzivajicich urcity typ spoluprace

Vroce 2012 wurcity typ spoluprace vyuzivalo 1 081 firem. Tak jako v predeSlém
prazkumu nejvice firmy vyuzivaly spoluprace v Cesku nebo v Evropé. Také nejvice
vyuzivaly spoluprace s dodavatelijak v Cesku, tak iv Evropé. Oproti CIS 2010
byla kooperace klienti a zdkaznik(i rozdélena na klienty a zdkazniky ze soukromého
nebo vefejného sektoru. Muze byt zdliraznéno, ze mnohem vys$si pocet firem jiz vyuziva
spolupraci s univerzitami, avSak oproti pfedeSlému prizkumu firmy vyuzivaly nizsi
spolupraci s klienty a zakazniky ze zemi mimo Evropu. V roce 2010 téchto kooperaci
bylo 195 a v roce 2012 jizZ pouze 147.

Rozdéleni podle typu spoluprace, dilezitosti spoluprace a
celkovy pocet firem vyuzivajicich urcity typ spoluprace

v roce 2012
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Obr. 11 Rozdeéleni podle typu spoluprdce CIS 2012

4.3 Popisna prostorova statistika

Jak jiz bylo zminéno, oba datové soubory CIS 2010 i CIS 2012 obsahovaly prostorovou
slozku (kod okresu). Byla vytvorena databaze spojenim prostorové slozky a databaze CIS
a nasledné vybrané atributy byly vizualizovany v prostorové souvislosti. Vysledné mapy
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byly vytvareny v programu ArcGIS for Desktop 10.2 v kombinacise softwarem
Corel DRAW X7.
Pro vizualizaci byla pouzita vrstva okrest1 z databaze ArcCR® 500. Na tvorbé tohoto
obsahu databaze se podilela firma ARCDATA PRAHA, s.r.o., Zeméméficky ufad a CSU.
Data jsou distribuovana zdarma.
Jelikoz budou v nasledujicich mapach vizualizovany absolutni hodnoty dat, jez jsou
pfipustné vizualizovat bodovymi znaky nikoliv ploSnymi, byly vytvofeny ,centroidy“
kazdého okresu Ceska.
Po konzultaci s odbornikem (Mgr. Markem Vaculikem) a vedoucim diplomové prace byly
Vysledné mapy pro popisnou prostorovou statistiku jsou nasledujici pro oba datové
soubory:

e Pocty firem zGcastnénych prazkumu,

e pocty inovujicich firem,

e rozdéleni podle technické a netechnické inovace,

¢ mapy o podilu jednotlivych typt inovaci,

e rozdéleni podle technologické naroc¢nosti,

e soucast skupiny podnikt (Group membership, Svét a Evropa).

Pocet firem ziucastnénych prizkumu

V prabéhu let se pocty firem zucastnénych priuzkumu CIS méni. Jednim z dGvodu je
zvySovani zakladniho souboru firem a tim padem i zachovani procentualniho zastoupeni
firem, které se maji zGi¢astnit prizkumu. DalSim divodem mtize byt snizeni nakladt
na CIS pruzkum nebo nedostatek dotaci atim padem i snizeni vybérového vzorku.
V analyzovanych souborech ovSem dos$lo k nartstu firem v pribéhu let, a tudiz byl
analyzovany vzorek firem v prizkumu CIS 2012 navySen o 298 firem.

Jak lze vidét ze zakladniho rozlozeni nejvys§si zastoupeni firem v prazkumu je vzdy ve
velkych meéstech, také vychodnich hranic sousedicich se Slovenskem. NejvysSsi pocet
firem bylo zahnuty do prizkumu v Praze a to konkrétné 1009 v roce 2012 1224 firem.
Nejniz§i pocet firem v analyzovaném souboru z roku 2010 byl 11 ato v okresech
(12 respondentti). V prizkumu CIS 2012 narostl pocet firem na zapadnich hranicich
s Némeckem, nejvice vSak v okresech Praha (215) Ostrava-meésto (35), Most (20)
a Opava (19). Oproti tomu byl sniZzen pocet firem v okresech Novy Ji¢in (18), Liberec (13)
a Pisek (11). Porovnani je patrné na nasledujicim obrazku (Obr. 12).

Na vSech nasledujicich mapach zobrazen CIS 2010 vzdy vlevo a vpravo CIS 2012.
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Pocet firem zGcastnénych
CIS prazkumu
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Obr. 12 Pocet firem zucéastnénych pruzkumu CIS 2010, CIS 2012

Pocet inovujicich firem

Nejvyssi zastoupeni inovacénich aktivit bylo v Praze, jelikoz byl v Praze vybran i nejvyssi
pocet respondentti. V roce 2010 bylo v Praze 636 firem, které vykazovaly urcitou
inovacni aktivitu, a v roce 2012 téchto firem bylo jiz 646.

Nejvyssi snizeni poctu inovaénich aktivit probihalo v okresech Brno meésto (22), Liberec
(16), Olomouc a Zlin (14). Markantni zvySeni pocCtu inovacnich aktivit mezi prizkumy
neprobihalo. Nejvys$§i zvySeni bylo zaznamenano v Praze (10) a dale v okresech
Brno-venkov, Usti na Labem a Benesov (9) (Obr. 13).

Pocet inovujicich firem
« <15
e 16-30
® 31-60
@ 61-120

@ >10

Obr. 13 Pocty inovacénich aktivit firem v okresech CR (CIS 2010, CIS 2012)

Rozdéleni podle technické a netechnické inovace

Jak jiz bylo zminéno v prazkumu CIS, byly zjiStovany produktové, procesni,
marketingové a organizacni inovace, které se dale mohou délit na technicke
(technologické) ¢i netechnické (netechnologické). V roce 2010 se vyS§i pocet firem
uchylil k netechnickym inovacim. Celkem 2 456 firem inovovalo v organizac¢nich nebo
marketingovych inovacich. Méné firem (2 064) uvedlo, ze mélo né&jakou technickou
inovaci. Tento fakt je nazorné viditelny ve vétsiné okrestt Ceska (Priloha ¢. 3). Pouze
v okrese Tfebi¢ (8), kde byl nejvyssi rozdil. Dale Hodonin, Karvina, Pelhfimov, Usti nad
Labem, Sokolov, Ji¢in, Prostéjov, Pisek, Louny a Jesenik.

Vroce 2012 se pocty technickych a netechnickych aktivit obratily. Je tedy
pozorovatelny vysSsi podil technickych inovaci. Technickou inovaci uvedlo 2 247 firem
a netechnickou inovaci uvedlo celkem 2 034 firem.
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Nékteré firmy inovovaly jak v technickych, tak v netechnickych inovacich. Tento fakt
ovSem v mapach nebyl zohlednén. Na mapach velikost diagramu vystihuje pocet
inovacnich aktivit v daném okrese.

Podil jednotlivych typu inovaci

Dale byly zjisStovany podily jednotlivych typa inovaci. Vzdy
byla brana hodnota konkrétniho typu inovace v jednotlivych okresech podélena poctem
respondentt (Obr. 14, 15, 16, 17).

Vroce 2010 byl vysoky pocet technickych inovaci okolo okresti Brno a Ostrava-
meésto a v okresech od Prahy po Liberec. Nejvyssi podily technickych inovaci byly
v okresech Kolin, Usti nad Labem, Nachod a Kladno. Oproti tomu nejnizsi podily
technickych inovaci byly v okresech Klatovy, Kutna Hora, Znojmo a Sokolov.

Celkovy pocet netechnickych inovaci vroce 2010 byl vySS§i. Nejvy§Sich podila
dosahovaly okresy Kroméfiz, Rychnov nad Knéznou, Nachod a Chomutov. Nejniz§i
podily netechnickych inovaci byly v okresech Prostéjov, Pelhfimov, Plzen-sever

a Domazlice.
Technické inovace 2010, 2012

Relativni hodnoty inovujicich
firem v jednotlivych
kategoriich (%)

Netechnické inovace 2010, 2012 B 0 -14.00

14,1 - 28,00

28,1-42,00
42,1-56,00
56,1-70,00
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Obr. 14 podily technickyjch a netechnickyjch inovaci v okresech CR (CIS 2010, CIS 2012)

Oproti roku 2010 byl v roce 2012 vys§i pocet technickych nez netechnickych inovaci.
Nejvy§si podily technickych inovaci byly v okresech Blansko, Semily, Novy Ji¢in
v okrese Ji¢in. Nasledovaly okresy Domazlice, Sokolov a Rychnov nad Knéznou. V roce
2012 meély nejvysSsi podily netechnickych inovaci okresy Rakovnik, Uherské Hradisté,
Novy Jic¢in a Karvina. Nejnizsi podil netechnickych inovaci, také jako technickych mél
okres Ji¢in (5,3 %). Dale nasledovaly okresy Rokycany, Litoméfice a Ceska Lipa
(Obr. 14).
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Nejvys§si podil inovacénich aktivit v produktovych inovacich mély v roce 2010 okresy
Kolin, Opava, Usti nad Orlici (48-42 %) a v roce 2012 v okresech Novy Ji¢in, Uherské
Hradisté (44 %) a Blansko (35 %). Nejvétsi zmeény v produktovych inovacich nastaly
v okresech Klatovy, Praha-zapad, Kutna Hora (zvySeni o 20 %) a snizeni o 15 % a 10 %
nastalo v okresech Kolin a Pfibram (Obr. 15).

Procesni inovace byly podilové v jednotlivych okresech zastoupeny mnohem méné nez
produktové inovace. Nejvyssi zastoupeni bylo v roce 2010 okresech Zdar nad Sazavou
a Kladno (tésné nad hranici 42 %), v roce 2012 v okresech Blansko, Rakovnik a Cesky
Krumlov. Nejvétsi zmény v nartistu procesnich inovaci probihaly v okresech Blansko
Bruntal a Jindfichtiv Hradec (27-18 %) (Obr. 15).

Produktové inovace 2010, 2012

Relativni hodnoty inovujicich
firem v jednotlivych
kategoriich (%)

0 - 14,00

14,1 - 28,00
28,1-42,00
42,1-56,00

Obr. 15 Podily produktovych a procesnich inovaci v okresech CR (CIS 2010, CIS 2012)

Marketingovych inovaci bylo celkové nejméné, ovSem itak mohou byt zdlraznény
okresy jako napfiklad Kroméfiz, kde byla marketingova inovace nejvys$si (51 %) nebo
Opava a Semily. V roce 2012 byla nejvy$§i marketingova inovace v okrese Rakovnik
(52 %) nasledné v okrese Hodonin a Uherské Hradisté. Vysoké zmény nastaly poklesem
podilu marketingovych inovaci v okresech Ji¢in (41 %) a Kroméfiz (24 %) a nartistem
25 % v okrese Plzen-jih.
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Marketingové inovace 2010, 2012

Relativni hodnoty inovujicich
firem v jednotlivych
kategoriich (%)
Organizacni inovace 2010, 2012 0 -14,00
14,1 - 28,00

28,1-42,00
42,1-56,00

Obr. 16 Podily marketingovych a organizaénich inovaci v okresech CR
(CIS 2010, CIS 2012)

Nejvyssi organizacni inovace probihaly v roce 2010 v okresech Zdar nad Sazavou
(52 %). Dale v okrese Ceska Lipa (48 %) a Nachod (47 %). V roce 2012 byl vysoky ubytek
organizacnich inovaci. Nejvy$§§i zastoupeni Organizacnich inovaci bylo v okresech Novy
Ji¢in a Uherské hradisté (vzdy 36 %). Nejvyssi tibytek inovaci se pohyboval okolo 32 %
a byl v okrese Ji¢in. (Obr. 16)

Dale bylo podrobnéji nahlédnuto na zmény produktové inovace rozdilné ve zbozi a ve
sluzbach. U zbozi byl nejvys§i podil inovaci vroce 2010 v okresech Kolin,
Opava a Pfibram a v roce 2012 v okresech Novy Ji¢in, Zdar nad Sazavou a Plzen-jih.
Podily inovaci ve sluzbach nejsou vyrazné zastoupeny, ovSem najdou se okresy, ve
kterych byl podil inovace vy$§i. Vroce 2010 tomu bylo v okresech Praha, Cesky
Krumlov a Liberec. Pfi novéj§im priizkumu se nejvyS§imu podilu dostaly okresy Praha-
zapad, Praha a Most (27-22 %) (Obr. 17).

Dale byly vytvofeny mapy podrobné znacici zmeény v procesnich inovacich. Ty se
presnéji tykaly zmény metodiky procesu vyroby, logistiky zbozi a tdrzby systému.
Nejvys§s§i zmény v metodice procesu vyroby nastaly v okrese Usti nad Orlici (33 %),
v logistice zbozi v okrese Ceska Lipa (31 %) a v udrzbé systémti v okrese Kolin (35 %).
V roce byly nejvys§si zmény v procesu vyroby v okrese Rakovnik (41 %) (Pfiloha ¢. 4 a 5).
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Produktova inovace ve zbozi 2010, 2012

Relativni hodnoty inovujicich
firem v jednotlivych
kategoriich (%)

Produktova inovace ve sluzbach \ 0 -14.00
2010, 2012 L 14,1-2800 r——
Ve T 28,1-42,00 ~ 5
42,1-56,00 -

_50 100km

Obr. 17 podily produktovych inovaci ve zbozi a ve sluzbdch v okresech CR
(CIS 2010, CIS 2012)

Rozdéleni podle technologické narocnosti

Jak jiz bylo zminéno, firmy v dotaznicich vypliovaly standardizovany kéd NACE podle
své ekonomické ¢innosti. Dale podle kodu NACE byly firmy roztfidény do 7 tfid podle
technologické naroc¢nosti, kterou urcoval pravé kéd NACE. Jak je patrné z obrazku 8
nejvice firem bylo v obou pruzkumech osloveno z vyroby, resp. ze sektoru low
technology. Dale je popsano rozdéleni v jednotlivych okresech, jez je soucasti prilohy 6.
Sektor low technology je v kartodiagramu oznacen zelenou barvou. OvSem rozdéleni
podle okresti je dosti odliSné. Vysoky pocet firem se zaméfenim na lehké technologie
sidli v jizni casti Ceska a severni Cast je spiSe zaméfena na stfedné lehké a stfedné
§pickové technologie. Ve velkych méstech pfevlada sektor sluzeb (Praha, Brno, Ostrava).
Nejvice firem zameéfenych na Spickové technologie (high technology) je v roce 2010
v Praze (34) avSak nejvyS$§i podil vysokého prumyslu je v okrese Nachod (11,8 %).
Vysoky pomeér v oblasti stfedné Spickovych technologii byl v roce 2010 v okresech
Plzeni-jih  (54.5 %), Usti nad Orlici (36%) avCeském Krumlové (34 %).
V oblasti medium low technology, zabyvajici se vyrobou koksarenskych produkt
zpracovanim plastta, skla a kovovych produktd, je nejvy$si zastoupeni v okresech
Jesenik, Rokycany a Rychnov nad Knéznou (36-31 %). Nejvyssi pocet je vSak ve velkych
meéstech, ato v Praze (88), Brné (38) a Ostravé (28). Okresy s nejvySSim podilem
v oblasti low technology jsou Znojmo (61 %), Tfebi¢ (58 %) a Svitavy (53 %). Oblast
sluzeb je rozdélena na kategorie knowledge service alow knowledge service. Firmy
z oblasti znalostnich sluzeb se zabyvaji telekomunikaéni ¢innosti, programovanim,
bankovnictvim a pojiStovnictvim. NejvyS§i podil v tomto sektoru méla velka, a hlavné
univerzitni mésta Praha, Brno, Ostrava, Ceské Budé&jovice, Plzen, Pardubice, Usti nad
Labem a Olomouc (od 43 % do 20 %). V oblasti low knowledge service byl nejvyssi podil
v okresech Praha-zapad, Jihlava a Plzen-sever (30-22 %). Do oblasti ostatni bylo
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zahrnuto péstovani plodin, tézba a Gprava uhli, ropy a zemniho plynu, aktivity spojené
s rozvodem elektfiny, tepla, zemniho plynu, vody a sanace odpadu. Nejvyssi podil
v téchto kategoriich mél Jesenik (36 %), Most (24 %) a 20 % Pfibram, Bruntal, Karvina.

V roce 2012 bylo rozlozeni firem pusobicich v daném oboru podobné. Ve vétSiné pripadi
v jednotlivych okresech pfibylo ¢i ubylo pfiblizné 10 firem v dané oblasti. OvSem do
celého prazkumu 2012 byly nové zafazeny vSechny kategorie z informacni
a komunikaéni ¢innosti spadajicich do oblasti knowledge service nebo low knowledge
service a také kategorie vyzkum, vyvoj, reklama a prizkum trhu spadajici do
oblasti knowledge service. Proto nastal vroce 2012 velky nartst firem v Praze

spadajicich do kategorie knowledge service o celych 121 respondentti a v kategorii low
knowledge service o 74 respondentti.

Soucast skupiny podnikid (Group membership, Svét a Evropa)

V ramci prizkumu mély firmy povinnost vyplnit otazku, zda jsou soucasti urcité
skupiny podnikti a pokud ano, kde je hlavni sidlo této skupiny. V roce 2010 bylo
soucasti skupiny 1 800 podniktt avroce 2012 uvedlo 2 057 firem, Ze je soucasti
skupiny podnikt. Z grafu vyplyva, ze i kdyz byla firma v roce 2010 soucasti skupiny
stale, méla hlavni sidlo v Cesku. Dale nejvice firem sidli v Némecku (364), Rakousku
(114), Francii (109) (Obr. 18). Vysoky pocet firem ma také sidlo mimo Evropu.
Konkrétné ve Spojenych Statech Americkych (104) nebo v Japonsku (44) (pfiloha €. 9).
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Obr. 18 pocty firem jez jsou soucdsti skupiny podniku (CIS 2010, CIS 2012)

Tak jako v predchozim prizkumu i v roce 2012 byly firmy se sidlem skupiny nejvice ze
stfedni Evropy, Némecka, Rakouska a Francie. Vice firem mélo sidlo v Nizozemsku.
V Setfeni CIS 2012 se oproti roku 2010 vyskytly itakové firmy, které maji sidlo
v Bulharsku ¢i Estonsku (Obr. 18). Mimo Evropu mélo 122 firem sidlo
v USA a 47 v Japonsku. (pfiloha ¢. 10)
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Pocet firem majici sidlo v jiné zemi
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Obr. 19 Souéast skupiny podniku Evropa (CIS 2010, CIS 2012)

4.4 Vypocet intenzity inovacénich aktivit

Pro hodnoceni nejvy$§i miry inovujicich okresti byla vybrana metoda vypoctu
inova¢niho skoére v kazdém okrese v Cesku. Metoda spocivala ve vypoétu inovaéniho
»skore“ vybranych atributll v ramci kazdého okresu. Skoére S v ramci kazdého okresu
i proménnych g v rozsahu g={a,b,c,d} vychazi ze vztahu:

I
Se=3 (@)

Kde pro kazdou jednotku LAU 1 je [z pocet firem v okrese vykazujici néjakou
inovaci z mnoziny g. Rije pocet vSech respondenti v daném okrese i. Skoére Si; bylo
podle okresu sefazeno sestupné a rozdéleno do decilti. Dale se pracovalo vzdy s prvnim
decilem v ramcivybraného atributu gq. Vzdy nejvys§i hodnoty z kazdé kategorie
v ramci celého Ceska byly zobrazeny v mapach (Obr. 20 a 21).

Prace vypocta decilli byla provedena v softwaru Microsoft Excel. K rozdéleni danych
hodnot do decill bylo vyuzito prikazu percentile. Vysledné hodnoty byly spolu s kédy
okresu vyexportovany do .dbf souboru a nasledné v programu ArcGIS for Desktop 10.2
spojeny s prostorovou vrstvou okresu.

Pro vypocet inovac¢niho skore byly vybrany ¢tyfi rizné typy ukazatela:
e Technické,
e netechnické inovace,
e radikalni inovace,
e VaV intenzita.

Ukazatele se fadi do dvou skupin. Prvni z nich se tyka investic do inova¢niho procesu
a je méfena pomoci vydajl v okrese vynalozenych na vyzkum-VaV investice. Druha
skupina se zaméfuje na vysledky inovaénich aktivit, pfredstavujici technické,
netechnické nebo radikalni inovace. Radikalni inovace je v tomto pfipadé chapana jako
binarni proménna znacici novy nebo podstatné zlepSeny produkt (zbozi ¢&i sluzbu)
zavedeny na trh béhem prizkumu CIS 2010 nebo CIS 2012. Radikalni inovace se také
nékdy mutize nazyvat disruptivni inovace. Ta zahrnuje vys$si inovacni stupen, ktery ma
obrovsky trzni potencial. Tvori natolik velky pokrok, Ze Zadna starSi technologie mu
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nemuze konkurovat. V tomto pfipadé je radikalni inovace brana jako indikator vysoce
inovativnich firem.

Pro kazdou proménnou byla vytvofena jedna mapa v programu ArcGIS for Desktop 10.2
znacici okresy, které se dostaly do prvniho decilu vzdy v dané kategorii. Zvyraznéné
okresy znaci nejvy$§i moznou miru inovativnosti v dané kategorii (Obr. 20 a 21).

Technické inovace Netechnické inovace

Radikalni inovace B Okresyv1.deciu ~ VaV intenzita
[] Okresy v 2. - 10. decilu

50

Obr. 20 Nejvice inovujici okresy v CR (CIS 2010)

Pfi tomto pfistupu nebylo pravidlem, ze by vzdy stejné okresy byly nejvice inovujicimi.
Na obrazku (Obr. 20) 1ze vidét riznorodost okresti, jez jsou vzdy nejvice inovujici u dané
promeénné. Pfi technickych inovacich jsou nejvice inovujici okresy s velkymi meésty
a okolo nich. U netechnickych inovaci jsou v prvnim decilu zastoupena ¢tyfi nejveétsi
ceska mésta a okresy blizko Prahy a Hradce Kralové. Pfiradikalnich inovacich neni
vyjimkou opét Ostrava a okresy Rakovnik, Hradec Kralové, Mlada Boleslav, Praha,
Strakonice, Tachov a VySkov. Nejvys§i vydaje vynalozené na védu a vyzkum byly
v okresech Breclav, Blansko, Chrudim, Nachod, Mlada Boleslav, Mélnik a Plzen-jih.

Stejna metodika byla pouzita i pro data z prazkumu CIS 2012 (Obr. 21). U technickych
inovaci byly v prvnim decilu okresy Novy Ji¢in, Uherské Hradisté, Blansko, Semily,
Praha-zapad, Rakovnik a Tachov. Oproti pfedeslému Setfeni nebylo v technickych
inovacich v prvnim decilu anijedno velké mésto. Netechnické inovace byly
dosti rozmisténé po Cesku. Cast vysoce inovujicich byla na zapadé Ceska v okresech
Louny, Rakovnik a Usti nad Labem a druha ¢ast na vychodni strané Ceska v okresech
Karvina, Novy JiCin, Uherské Hradi§té a Breclav. Vysoky podil vydajii vynalozenych
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Technické inovace Netechnické inovace

Radikalni inovace B Okresyv1.decilu VAV intenzita
[ Okresy v 2. - 10. decilu

Obr. 21 Nejvice inovujici okresy v CR (CIS 2012)

Nasledovalo spojeni téchto okresti a nalezeni patficné vizualizaéni metody k ukazce
nejinovativnéjSich okresu. Kolikrat se okres objevil v prvnim decilu, takové meél
pfifazené inovacni skore. Postup pfifazeni inovac¢niho skoére znazornén je
na nasledujicim obrazku (Obr. 22).

Technické /Ri .

Netechnické /Ri . Wslednd
Ix-4x = >1;7a pa

Radikalni /Ri . ¢

VaV intenzita .

Obr. 22 diagram tvorby map s inovacnim skoére

Jiz sectené hodnoty inovaéniho skoére v kazdém okrese byly vizualizovany pomoci
kruznic v programu ArcGIS for Desktop 10.2. Vznikl komplexni pohled na inovaéni
aktivity. Také v téchto mapach jiz lze nalézt prostorovy vzor (pfiloha ¢. 13 a 14). Pro
podklad mapy byl vytvofen podil inovujicich firem tedy pocet inovaénich aktivit v daném
okrese podélen poctem firem zacastnénych prizkumu. Dale byly pomoci nastroje
Directional Distribution vytvoreny elipsy smérodatnych odchylek znazornujici trend
nejvice inovujicich okresti. Vysledna mapa byla exportovana do formatu PDF a nasledné
vizualné upravena v programu Corel Draw X7.

Maximalni pocet inovaéniho skére v kazdém okresu mohl byt ¢tyfi. Ctyfikrat se mohl
okres se svymiinovacemi dostat do prvniho decilu. Vysledky jsou znazornény
na nasledujicich mapach intenzity inovaénich aktivit (Obr. 23). Nicméné maximalni
realny pocet byl tfi. Maximalné tfikrat se v prizkumu CIS 2010 dostal do prvniho
decilu s inovacnimi aktivitami okres Ostrava-mésto. To konkrétné v technickych,
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netechnickych a radikalnich inovacich. Nejvice inovujicimi jsou v roce 2010 okresy
okolo hlavniho mésta Prahy, tzn. okresy Stfedoceského kraje a okoli. Dale byly nejvice
inovujicimi okresy okolo mést Brno a Ostrava-mésto. OvSem nebylo vyjimkou, ze nejvice
inovujicimi okresy byly pohrani¢ni okresy jako Nachod, Rakovnik a Ceska Lipa.

Podil inovujicich firem (%)
Pocet inovujicich firem / pocet firem (CIS)

Skére

Obr. 23 Intenzita inovacénich aktivit v CR (CIS 2010, CIS 2012)

V roce 2012 bylo rozdéleni nejvice inovujicich okresti obdobné. Okolo mésta Brna je
koncentrace vyS§si nez v roce 2010. Okres Ostrava-mésto jiz nema tak vysoké inovaéni
skore, avSak stale jsou inovace v okrese Ostrava-meésto a okoli vysoké. Inovace ve
ve Stfedoceském a Gasteéné Plzenském a Usteckém kraji. Také v pohraniénich
oblastech jako naptiklad v Usti nad Labem, Liberci a Prachaticich byla vysoka inovaéni
aktivita.

Dale jsou na mapé zobrazeny elipsy smérodatné odchylky, které zobrazuji trend nejvice
inovujicich okresti. Pomoci elips je mozné odhadnout mozné Sifeni aktivit (spillover
efekt) a zaroven zduraznit regiony Ceska, které podle CIS (v obou sledovanych obdobich)
vynikaji svou inovacni aktivitou firem. Pri porovnani elips smeérodatnych odchylek
v obou sledovanych obdobich Ize pozorovat trend okolo Prahy sunouci se smérem
na zapad. Trend inovaci okolo Brna se rozS§ifil a zménil sviij smér ze severojizniho na
zapadovychodni. U Moravskoslezského kraje byl trend koncentrovan okolo krajského
meésta (Ostrava-mésto) v Novém Jiciné a Karvineé.

4.5 Komplexni prostorova statistika

Dalsim krokem bylo vytvofeni prostorové statistiky. V programu ArcGIS for
Desktop 10.2 bylo vyuzito nastroju Spatial Statistics Tools. Toolbox Spatial Statistics
obsahuje nasledujici sadu nastroji (Obr. 24).

= @ Spatial Statistics Tools
& Analyzing Patterns
&1 Mapping Clusters
&; Measuring Geographic Distributions
& Modeling Spatial Relationships
& Rendering
B Utilities

Obr. 24 Sada ndstroju Spatial Statistics

K prostorové statistice byly po konzultacis vedoucim prace vybrany nasledujici
atributy:
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e Pocet inovacnich aktivit v okresech (CIS 2010, CIS 2012),

e produktové inovace,

e procesni inovace,

e marketingové inovace,

e organizacni inovace,

e podil nezaméstnanosti,

e pocet vysokoskolsky vzdélanych osob.
U atributu pocet inovacénich aktivit byl bran absolutni pocet (ne relativni), jelikoz datovy
soubor pruzkumu jiz svym expertnim vybérem zahrnuje 20,7 % u CIS 2010 (u CIS
2012, 21,5 %) daného vzorku firem Ceska.
K porovnani byla vybrana idata, ktera nebyla soucasti prizkumu CIS. Podil
nezaméstnanosti a pocet vysokos§kolsky vzdélanych osob v jednotlivych okresech mutze
mit vyznamny vliv na moznosti inovaci v jednotlivych okresech. Proto byly vybrany vyse
zminéné atributy ke zjiSténi, zda tento fakt odpovida predpokladu.
Obé proménné byly ziskany z vefejné databaze CSU podle vlastniho vybéru. Podil
nezaméstnanosti byl bran vzdy ke stfednimu roku prizkumu CIS. Pfi prizkumu CIS
2010 byl bran pomér nezameéstnanosti z roku 2009 a pfi prizkumu CIS 2012 z roku
2011. Proménna poctu vysokoSkolsky vzdélanych osob je v Cesku zjistovana pouze
pfi SLDB, tzn. v desetiletych intervalech. Pro analyzu mezi lety byly brany standardni
hodnoty zroku 2011, avSak pro pfedchozi prizkum byly poéty vysokoSkolsky
vzdélanych osob zprimérovany z let 2001 a 2011.
Prostorova statistika v tomto pripad€ zahrnovala:

e Prostorovou autokorelaci,

e LISA metody - lokalni indikator prostorové asociace,

e optimalizovanou hotspot analyzu,

e shlukovou analyzu.

V prvnim kroku byla vytvofena prostorova autokorelace ke zjiSténi, zda se v prostoru
nachazeji statisticky vyznamné shluky. Bylo vyuzito nastroje Spatial autocorelation
(Obr. 25) ze sady nastrojii Spatial statistics a atributu po¢tu inovaénich aktivit v Cesku.

' Spatial Autocorrelation (Morans I} - [} X
Input Feature Class Spatial Autocorrelation A
N (Morans 1)
|ukresy T =
Input Field Measures spatial
‘ oprava_inov_a_zakladni_vypocty.REL_INOV V‘ autocorrelation based on

feature locations and
[#] Generate Report (optional)

Conceptualization of Spatial Relationships
INVERSE_DISTANCE v‘

Distance Method

attribute values using the
Global Moran's | statistic

You can access the

| evucLmEAN_DISTANCE ~] results of this tool
(including the optional

Standardization report file) from the

Row v‘ Results window. If you

Distance Band or Threshold Distance (optional) disable hackgmund

\ 0 \ processing, results will

also be written to the

Weights Matrix File (optional) P dialog b
rogress dialog DoxX.

< >
oK Cancel Environments... << Hide Help Tool Help

Obr. 25 Ndstroj prostorové autokorelace
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Nastroj analyzuje, zda je dany soubor hodnot v prostoru jistym zptsobem usporadany
nebo zdajsou sousedni hodnoty odliSné od ocekavaného rozdéleni. Ukazka
uspofadanosti a rozptylenosti charaktert hodnot je na nasledujicim obrazku (Obr. 26).
Nastroj nevytvafi novou vrstvu ale pouze zpravu o hodnoté Moranova I. Moranovo I je
vypoc¢itano z hodnoty P-value a Z-skore. Pokud ma soubor hodnot tendenci se
shlukovat je hodnota Z-skére kladna. Pokud je hodnota Z-skére blizka nule soubor
bude mit neuspofadany charakter a zaporna hodnota naznacuje, ze jsou sousedni
hodnoty vyrazné odliSné, nez bylo o¢ekavano (tento vzor pfipomina Sachovnici). P-value
zase naznacuje, jak vyrazné jsou shluky statisticky vyznamné.

Rozptyleny charakter ..........cccocoviiviiiiiiiniin uspofadany charakter

]

Obr. 26 ukdazka rozptyleného a usporadaného
charakteru hodnot (polygonii) v prostoru

Pouzitim tohoto nastroje bylo zjistovano, jak moc jsou shlukovany hodnoty inovac¢nich
aktivit firem. Nejprve byly analyze podrobeny vSechny okresy, avSsak bylo zjiSténo, ze
tento postup vykazuje nahodily charakter u obou analyzovanych soubort (pocet inovaci
2010, 2012). Pokud byla Praha se svymi 636 inovacemi u CIS 2010 (646 inovacemi u
CIS 2012), vypusténa data vykazovala silné uspofadany charakter.
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Obr. 27 prostorovd autokorelace inovacnich aktivit (mimo Prahu, CIS 2010, CIS 2012)

V roce 2010 bylo Z-skoére na hodnoté 4,27 avroce 2012 byla hodnota Z-skoére vy§si
(4,95) (Obr. 27). To znamena, ze shluky v prostoru by mély byt dobfe identifikovatelné
i statisticky vyznamné pro oba CISy.

Dale byl pro analyzu shlukt a odlehlych (extrémnich) hodnot vyuzit nastroj Cluster and
Outlier Analysis, jinak nazyvany LISA (Obr. 28). Nastroj vyhledava outliery, tedy odlehlé
polygony vysokych ¢i nizkych hodnot obklopené opét vysokymi ¢i nizkymi hodnotami.

Nastroj umozinuje nastaveni rtznych typua vzdalenosti, resp. nastaveni prostorovych
vztahu  sousedstvi, kdy se porovnava okoli bud v uzivatelsky nastavené
vzdalenosti, nebo se sousedstvi stanovi na zakladé pfimého kontaktu hran (pfi pouziti
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polygonové vrstvy). Pro tuto pracibyla vybrana funkce inverzni vzdalenosti se
stanovenou hodnotou treshold distance 0 — tedy do porovnani vstupovaly vzdy pouze
sousedni polygony (okresy).

Obr. 28 Nastroj Cluster and Outlier analysis

Vysledkem této analyzy je nova polygonova vrstva obsahujici atributové sloupce
Z-skoére, P-value, local Moran Iindex a COType. Vysvétleni vysledku COType je
nasledujici:

HH - shluky vysokych hodnot

HL - odlehla vysoka hodnota a primarné obklopena niz§imi hodnotami

LH - odlehla nizka hodnota a primarné obklopena vyssimi hodnotami

LL - shluky nizkych hodnot

Shluky vysokych a nizkych hodnot
inovacnich aktivit firem

- Shluky vysokych hodnot | Vysoké hodnoty mezi nizkymi Shluky nizkych hodnot Nizké hodnoty mezi vysokymi

) Bt Okresy bez vyznamnych shluk

\?{ Nﬂ»\ o

J““{

}\ & /“‘ A :v

. B0 100km

Obr. 29 Analyza lokdlni prostorové asociace inovaénich aktivit firem v okresech Ceska
(CIS 2010, CIS 2012)

Tak jako u predchozi analyzy byla Praha z analyzovaného souboru pocétu inovacnich
aktivit vynechana a nasledné dodana jako shluk vysokych hodnot
mezi nizkymi hodnotami. U analyzovanych obdobi byly detekovany shluky vysokych
hodnot u Ostravy a v okresech pfi hranicich se Slovenskem. V roce 2012 byl jesté shluk
vysokych hodnot okolo mésta Brna. Shluk nizkych hodnot se v roce 2010 vyskytl
v blizkosti Plzné v okresech Plzen-jih a Domazlice. Outliery vysokych hodnot obklopené
niz§imi hodnotami byly v obou letech u velkych mést Praha, Brno, Plzen, Ceské

45



Budé&jovice. VySe zminéna mésta maji vysoky pocet firem a také vysoky pocet inovaénich
aktivit oproti okrestim v okoli. Pfi porovnani CIS 2010 a CIS 2012 lze v okrese Brno
pozorovat spillover efekt. Rozristani se inova¢nich aktivit do okolnich okresti. 2 Lokalni
outlier nizkych hodnot byl v roce 2010 v okrese Jesenik. Vysledky jsou patrné z vySe
uvedeného obrazku (Obr. 29).

Hotspot analyza, podobné jako LISA, vyhledava podobné polygony tedy shluky polygonu
vysokych ¢i nizkych hodnot. K tomu, aby byl polygon statisticky vyznamny, musi jej
opét obklopovat polygony vysokych ¢&inizkych hodnot. Proto hotspot shluky jsou
polygony s vysokou hodnotou obklopené polygony s vysokymi hodnotami a coldspot
shluky jsou polygony s nizkou hodnotou celkového poctu inovacnich aktivit obklopené
polygony s nizkymi hodnotami. Tento nastroj pracuje prostorové a porovnava sousedni
hodnoty kazdého polygonu do pfedem nastavené vzdalenosti. Vysledkem analyzy jsou
hodnoty Z-skére a P-value. Nastroj Optimalized Hot Spot Analysis lze nalézt v nastrojich
Spatial analysis. Pro vypocet, tak jako v pfredchozi analyze, byl vyuzit atribut celkového
poctu inovaénich aktivit firem v jednotlivych okresech. Pro ,vyrazné&jsi“ shluky byl dale
pouzit renderovaci nastroj Z-skére rendering, ktery zmirni rozdéleni hotspot a coldspot
shlukt. Hodnoty Z-skoére jsou rozdéleny podle nasledujici stupnice na obrazku (Obr. 30)

Z-score

Q50 100km

Obr. 30 Optimalizovand hotspot analyza (CIS 2010, CIS 2012)

Celkoveé lze pozorovat obdobné vysledky jako u analyzy LISA. V roce 2010 je shluk
vysokych hodnot na vychodé Ceska a shluk nizkych hodnot ve stfednich Cechéach.
V roce 2012 nema zadny z okresu Z-skoére vys§si nez -2 a tak shluk nizkych hodnot neni
tak koncentrovany. Jsou vSak patrné dva shluky, a to okolo mésta Ostrava a Brno.

Posledni analyzou ze souboru nastrojii Spatial statistics byla shlukova analyza. Pomoci
nastroje Grouping Analysis (Obr. 31) mohou byt shlukovany polygony pouze jednoho
atributu nebo i vice atributt. Lze opét vybrat vhodnou metodu volby sousedtl, metodu
méfeni vzdalenosti a vhodny pocet shlukti. Nastroj nabizi také moznost tvorby reportu o
vysledku.

Pri této analyze byly vybrany atributy poctu inovaci, pocty produktové, procesni,
marketingové, organizacni inovace, podil nezaméstnanych a pocet vysokoskolsky
vzdélanych osob. Nejprve bylo pfistoupeno ke shlukovani jednotlivych atributd,
v nastaveni byl vybran vzdy jeden atribut. Metoda vzdalenosti byla zvolena Continuity
edges only, tedy polygony, co se dotykaji, a vzdalenost euklidovska. Pro vyzkouSeni byl
zvolen pocet shluka Ctyfi, avSak pfi prvnich pokusech byla také zvolena moznost
posouzeni optimalniho poc¢tu shluku.
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Obr. 31 Nastaveni nastroje Grouping analysis

Pro stanoveni optimalniho poc¢tu shlukti u této metody slouzi tzv. pseudo F-statistics
test. Nejvys§i hodnota testu F-statistics by meéla byt zvolena jako optimalni pocet
shluktt. Ne vzdy to vSak odpovidalo expertnimu posouzeni a v nékterych pfipadech
nastroj doporucoval, aby byl shluk roztfidén do maximalniho poc¢tu shluku, ktery
analyza dovoluje, tedy patnacti shlukt. Proto v dal§ich analyzach bylo k optimalnimu
poctu shlukt pifihlédnuto, avSak expertnim posouzenim byl ve vétSiné pfipadt pocet
shluktl poupraven. V reportu, ktery je tvofen spolu s novou vrstvou shlukové analyzy,
jsou tvofeny také boxploty se standardizovanymi hodnotami, které znaci rozmisténi dat
v ramci kvartilll se zvyraznénim outliert (Obr. 32). Tyto boxploty byly nasledné vyuzity
jako legenda k popsani charakteru shluku.

Boxplot byl vzdy vysledkem v reportu u kazdé shlukové analyze. Byl proto pfilozen ke
kazdé mapé k porovnani a nahradil tézko definované shluky kazdé analyzy.

Global Median

Global Lower Quartile \ l /_ Global Upper Quartile

Global Lower Whisker .\\ / Global Upper Whisker
x ‘/

Outlier
} Group Mean \

Group Min Group Max

Obr. 32 Popis boxplotu kazdé shlukové analyzy

Pomoci nastroje Grouping analysis byly vytvofeny nasledujici mapy vzdy pro oba datové
soubory (CIS 2010, CIS 2012) (Obr. 33, 34, 35, 36).
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Obr. 33 Shlukova analyza pocétu inovacnich aktivit (CIS 2010, CIS 2012)

Pro rok 2010 byl zvolen optimalni pocet shlukti §est a pro rok 2012 devét shlukt. Tyto
mapy (Obr. 33) viceméné vystihuji stejné jevy jako LISA a hotspot analyza. Jen v roce
2012 jsou viditelné vétSi detaily. Samostatné stojici shluk je tu tvofen z okresti
Pardubice, Hradec Kralové a Usti nad Orlici. Shluk okolo mésta Plzeni je tvofen
z odliSnych okrest nez u CIS 2010.

Dale byly analyze podrobeny oddélené produktové, procesni, marketingové
a organizaéni inovace. U téchto proménnych bylo zvoleno sedm shlukt jako optimalni
pocet. V roce 2010 byly pro produktové inovace odlehlé hodnoty tzv. outliery v okresech
Brno, Ostrava-meésto a Plzen a regulérni shluk vysokych produktovych inovaci byl
rozdélen mezi okresy Olomouc, Opava, Karvina, Frydek-Mistek, Vsetin a Zlin. V roce
2012 v produktovych inovacich byly outliery vysokych hodnot stejné. Dale nasledoval
okres Ceské-Budéjovice a shluk vysokych hodnot stejny jako v pfedes§lém Setfeni, jen se
k nému pridaly dal§i okresy jako Uherské Hradi§té a Hodonin. Vysledek shlukovani
produktovych inovaci je soucasti prilohy ¢. 18.

Procesni inovace byly v roce 2010 shlukovany podobné jako produktové inovace. OvSem
shluk okolo okresu Pardubice a Hradce Kraloveé byl sjednocen
s okolnimi niz§imi hodnotami a byl vytvofen novy v okrese Liberec. V roce 2012 byly
regulérni shluky okolo Ostravy a Brna Vysledky shlukt procesnich inovaci jsou také
v priloze ¢. 18.

Vy$$§i pocet organizacnich inovaci zapri€inil vznik shluku pfes celou Moravu a ¢astecné
vychodni Cechy v roce 2010. v roce 2012 byl shluk s nejvyS§S§im poétem organizacnich
inovaci v okresech Pardubice, Hradec Kralové a Usti nad Orlici. Ukéazka v pfiloze ¢. 19
Marketingové inovace znaci v roce 2010 shluk v okresech Pardubice, Hradec Kralové
a Usti nad Orlici a nasledné vyssi koncentraci ve vychodni asti Moravy. V roce 2012 se
shluky okolo okresti Brno a Ostrava-mésto propojuji skrz okresy Zlin a Uherské
hradisteé (pfiloha ¢. 19).

V dalsim kroku byla vytvorena shlukova analyza pro vSechny Ctyfi proménné soucasneé.
Bylo vytvofeno dohromady devét shlukti pro obé sledované obdobi. Nejvyssi inovaéni
aktivity ve vSech kategoriich probihaly vzdy v okrese Brno, Ostrava-mésto a nasledné
v okrese Plzen. OvSem lze pozorovat rozdily, kdy v roce 2010 byl v Brné vysoky pocet
vSech inovacnich aktivit, ovSem v roce 2012 jiZ poklesl pocet procesnich a organiza¢nich
inovacnich aktivit. V roce 2010 byl v okrese Ostrava-mésto vysoky pocet produktovych,
procesnich i organizacnich inovaci, ale nizsi pocet marketingovych inovaci. Oproti tomu
v roce 2012 byl v okrese Ostrava-meésto niz§i pocet produktovych a marketingovych
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inovaci a vyS§i pocet procesnich a organizac¢nich inovaci. V roce 2010 lze pozorovat
shluk nizkého poctu vSech inovacénich aktivit v okoli Plzné a ¢astecné v okresech
Jihoc¢eského kraje. VSechny hodnoty inovaénich aktivit jsou umistény v prvnim kvartilu
(Obr. 34, boxplot vlevo). V roce 2012 takto nizky pocet inovacnich aktivit neni. Priméry
v§ech Ctyf typu inovaci spadaji az do druhého kvartilu.

VétSina okrestn v roce 2010 méla podprimérny pocet inovacnich aktivit a tim padem
vS§echny pruméry obou skupin lze nalézt v prvnim a druhém kvartilu. Oproti tomu v
roce 2012 vétSina shlukt, kromé prvniho (nejnizsiho), meéla vySSi pocet inovacnich
aktivit a byly zobrazeny ve ¢tvrtém kvartilu pfipadné mezi outliery, coz znaci vyssi pocty
inovacnich aktivit v ramci kazdé kategorie.

PRODUKTOVE 2010 | -‘.' 1 Q @ -0~ L] [ ] Q PRODUKTOVE 2012 | \I‘ [ )':P‘ ’Q | @ e °
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Obr. 34 Shlukovd analyza produktovych procesnich, organizacnich
a marketingovych inovaci (CIS 2010, CIS 2012)

Dalsim krokem byla shlukova analyza inovaénich aktivit s indikatorem poctu
nezaméstnanych osob. V nastaveni byl optimalni pocet shlukli stanoven na tfi a byly
vytvoreny shluky kombinujici relativni pocet inovacnich aktivit a podil nezaméstnanych
osob na poctu vSech ekonomicky aktivnich obyvatel. V roce 2010 nastal oc¢ekavany jev,
kdy okolo Prahy vznikl shluk velmi nizkého poctu nezameéstnanych osob a na druhou
stranu vysokého poétu inovaénich aktivit. Na jihu Ceska naopak vznikl shluk nizkého
poc¢tu inovacnich aktivit a vy$si podil nezaméstnanych osob. Shluky lze rozpoznat
z boxplotu uvedeného u kazdé mapy (Obr. 35).
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Obr. 35 Shlukova analyza kombinace inovacénich aktivit a nezaméstnanych osob
(CIS 2010, CIS 2012)

V roce 2012 byl ztéto analyzy vypustén okres Ji¢in, ktery mél velmi nizky podil
inovacnich aktivit a pfi této metodé vyrazné ovliviioval celou analyzu. Velka ¢ast Ceska
spadala do pramérnych hodnot, av§ak oproti roku 2010 vznikl shluk ze dvou okrest
Jesenik a Bruntal jez mél vysoky podil nezaméstnanych osob a velmi nizky pocet
inovacnich aktivit.

V poslednim kroku bylo vyuzito poctu vysokoskolsky vzdélanych osob, jejichz trvalé
bydlisté je v daném okrese. Jak jiz bylo zminéno, pocty vysoko§kolsky vzdélanych osob
jsou v CR s¢itany pouze v ramci SLDB kazdych deset let (naposledy v roce 2011). Pro
CIS 2012  Dbylatedy aktualni data k dispozici. AvSak pro rok 2010
data k dispozici nebyla, proto bylo pfistoupeno k vypoctu priméru ze SLDB let 2001
a 2011. Pocty vysoko§kolsky vzdélanych by mély vyznamné ovliviiovat pocty inovacnich
aktivit. Vysokoskolsky vzdélané osoby mohou do firem pfinaSet nové mySlenky, které
mohou byt nasledné realizovany v dané spole¢nosti. Je tedy pfedpoklad, ze vysoky pocet
vysokoskolsky vzdélanych osob v okrese by mohl souviset s vysokym poctem inovac¢nich
aktivit.

Pri této analyze byly nejprve vybrany vSechny okresy. Ve velkych méstech (Praha, Brno,
Ostrava) byl vysoky pocet inovacnich aktivit i vysoky pocet vysokoSkolsky vzdélanych
osob, avSak jinde shluky detekovany nebyly. Proto mésta (Praha, Brno Ostrava) jsou
automaticky brany jako jeden shluk, avSak geograficky oddéleny, ktery ma vysoky pocet
inovaci i vysokos§kolsky vzdélanych osob. V roce 2010 byla velka ¢ast stfedni a vychodni
Moravy ve velkém shluku ukazujici vysoky pocet vysokoSkolsky vzdélanych osob
i vysoky pocet inovacnich aktivit. Shluk je patrny z obrazku 36. Dale mohou byt
zminény okresy okolo Prahy (Praha-zapad, Praha-vychod a Kladno), tyto okresy maji
vysoky pocet vysokoskolsky vzdélanych osob, avSak jejich pocet inovaénich aktivit neni
vzdélanych i po¢tem inovaci je spiSe doplnkem, ma podprimérny pocet vysokoSkolsky
vzdélanych osob i inovaci v obou sledovanych obdobich.
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Obr. 36 Shlukova analyza vysokoskolsky vzdélanych osob
a relativniho poctu inovacénich aktivit

V roce 2012 lze zminit (jako v pfedchozim sledovaném obdobi) okresy okolo Prahy, které
maji vysoky pocet vysoko§kolsky vzdélanych osob, avSak jejich pocet inovacnich aktivit
neni tak vysoky. Také v okrese Ceské Budé&jovice byl vroce 2010 vyssi pocet
vysoko§kolsky vzdélanych osob, avSak niz§i pocet inovaci. V roce 2012 se tento fakt
obratil a podle standardizovanych hodnot zde byl vyS$Si pocet inovaci a nizsi pocet
vysokoskolsky vzdélanych osob.

Obecneé lze fici, ze jsou geograficky shlukovana univerzitni mésta a blizké okoli. Ostatni
okresy spadaji do druhého kvartilu u standardizovanych hodnot v boxplotu A maji
mirné nadpramérné ¢ispiSe prumérné pocCty vysokoSkolsky vzdélanych osob
i inovacnich aktivit.
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5 VYSLEDKY

V této kapitole jsou shrnuty dosazené vysledky diplomové prace. Hlavnim vysledkem je
prostorova analyza inovaci firem v Cesku, jez se sklada ze étyf ¢asti — nutného, i kdyz
neprostorového, popisu datového souboru CIS 2010 a CIS 2012, prostorova vizualizace
dat CIS, analyzy intenzity inovacnich aktivit pomoci inova¢niho skére, a prostorové
analyzy vybranych atributu.

Mezi zakladni vysledky této diplomové prace patii popsani zkoumanych datovych
souborti. Pokud bude bran vybér 25 % (CIS 2010), resp. 27 % (CIS 2012), firem
zGcCastnénych pruzkumu jako reprezentativni vzorek celé ceské ekonomiky, lze fici, ze
vétSina firem byla zalozena po roce 1990 a mezilety 1991-1993 bylo zalozeno 20 %
vSech aktualné (pro rok 2010/2012) fungujicich firem v Cesku.

Muize byt zminéno, ze v prvnim Setfeni bylo 5 151 respondentti, z nichZ se k inovacnim
aktivitam uchylilo 2 938 firem. V druhém S§etfeni o inovacich bylo 5 449 respondentt,
z nichz se 2 735 nahlasilo inovacni aktivitu. A¢koliv v druhém S§etfeni o inovacich bylo
vice firem, pocet inovacnich aktivit presto klesl. Divodem mohou byt zapocaté inovacni
aktivity, avSak nedokoncené ve sledovaném obdobi 2010-2012.

V roce 2010 uvedlo celkem 2 064 firem, Ze inovovalo v kategorii technickych inovaci
a2 456 firem inovovalo v netechnickych inovacich. V roce 2012 se k technickym
inovacim uchylilo 2 247 firem a k netechnické inovaci 2 034 firem. Nékteré firmy mély
své inovacni aktivity jak technické, tak i netechnickeé.

Pfi analyze typu spoluprace bylo zjisténo, 2ze nejvice firem spolupracuje
s dodavateli zafizeni, materialti, soucasti a softwaru z Ceska. Nasledné je vysoka
spoluprace s klienty, zakazniky a univerzitami. Nejcenné&jsi typ spoluprace je pro firmy
s dodavateli a nasledné s klienty a zakazniky. Vroce 2012 firmy nejvice
spolupracovali s dodavateli a také tato spoluprace byla pro né nejcennéjsi. Nasledné
vSak byla pro né cennéjsi spoluprace s univerzitami nez s klienty a zakazniky, jak tomu
bylo v roce 2010.

P1i zjiSténi inovacnich aktivit v jednotlivych okresech 1ze dojit k zavéru, ze nejvyssi pocty
inovacnich aktivit jsou vzdy ve velkych méstech, kde je i velky pocet firem. Firmy zde
maji blize k sob&, mohou si vymeénovat zkuSenosti a je zde vétSinou dobra logisticka
dostupnost pro rozvoj firmy. Nejvyssi pocet inovac¢nich aktivit byl v roce 2010 (celkem
636) i 2012 (646) v Praze. Vysoky pocet inovacnich aktivit byl vSak také pfi hranicich se
Slovenskem avroce 2012 také v Usteckém kraji pfi hranicich s Némeckem.
Pfi hranicich se Slovenskem jsou jisté ,dobré“ vztahy, které mohou napomahat
s inovaénimi aktivitami. Také v roce 2009 vznikl Cesko-slovensky prumyslovy klastr
sdruzujici podniky vychodni Moravy a zapadniho Slovenska. Jelikoz vSak tento projekt
bézi teprve od roku 2009, je otazkou, zda mél (a jak velky) vliv na pocet inovac¢nich
aktivit v tomto sledovaném obdobi (2008-2012).

Pfi rozdéleni na technické a netechnické inovace ve vétSiné okrestt v roce 2010
pfevazovaly netechnické inovace, avSak v roce 2012 se tento fakt obratil a ve vétSiné
okresu prevazovaly inovace technické.

Technologicka naro¢nost o firmé naznacuje, na jak vysoké Spickové uirovni ve vyrobé
¢i sluzbach firma se firma pohybuje. Vys§i pocet firem v obou prizkumech se zabyval
spiSe vyrobou nez sluzbami. Nejvice firem, v obou priizkumech, bylo osloveno z vyroby,
resp. ze sektoru low technology. Vysoky pocet firem se zaméfenim na lehké technologie
sidli v jizni casti Ceska a severni cast je spiSe zaméfena na stfedné lehké a stfedné
§pickové technologie. Ve velkych méstech prevlada sektor sluzeb (Praha, Brno, Ostrava).
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Nejvice firem zaméfenych na Spickové technologie (high technology) je v roce 2010
v Praze (34), avSak nejvy$Si podil vysokého primyslu je v okrese Nachod (11,8 %).
Vysoky pomeér v oblasti stfedné Spickovych technologii byl v roce 2010 v okrese Plzen-
jih (54.5 %). Oblast medium low technology je nejvice zastoupena v okresech Jesenik,
Rokycany a Rychnov nad Knéznou (36-31 %). Okres s nejvySSim podilem v oblasti low
technology je Znojmo (61 %). Nejvyssi podil v sektoru znalostnich sluzeb méla velka,
a hlavné univerzitni mésta Praha, Brno, Ostrava, Ceské Budé&jovice, Plzen, Pardubice,
Usti nad Labem a Olomouc (od 43 % do 20 %). V oblasti low knowledge services byl
nejvyssi podil v okresech Praha-zapad, Jihlava a Plzen-sever (30-22 %).

Vysledkem metody vypoctu inovaéniho skére jsou mapy ukazujici intenzitu inovac¢nich
aktivit. Pro vypocet skore byly vyuzity ¢tyfi proménné znacici vysokou miru inovacnich
aktivit (technické, netechnické inovace, radikalni inovace a intenzita védy a vyzkumu).
V prvni casti byly vytvofeny mapy s vyznaCenim téch okresti, které se dostaly do
prvniho decilu v jednotlivych kategoriich. Nasledné byly pocty v kazdém okresu secéteny
a byla vytvofena mapa intenzity inovacnich aktivit. Pfi pohledu na technické inovace
v roce 2010 Ize vidét, v jakych oblastech Ceska se nejvice tato inovace uskutecnila. Dva
okresy v severozapadni ¢asti Ceska a dva okresy ve vychodni ¢asti Ceska jsou spojeny
s tézkym nebo automobilovym pramyslem a je zde pfedpoklad vysokého poc¢tu inovaci
firem pusobicich v téchto oborech. Netechnické inovace vykazuji liniovy prostorovy vzor
ve stfedni ¢asti Ceska zahrnujici okresy Praha-zapad, Praha, Kolin a Hradec Kralové.
Vysoky pocet pfilehlych okresti radikalnich inovaci na hranicich Stfedoceského a
Jihoceského kraje. Konkrétné v okresech Beroun, Pribram, Strakonice a Tabor.
Vysledky atributu intenzity védy a vyzkumu nevykazuji zadny prostorovy vzor v ramci
Ceska. Je zajimavé, ze zadny okres s univerzitou se nedostal do prvniho decilu. Pouze u
okresu Mlada Boleslav mtize byt predpokladano spojeni automobilového primyslu na
technické univerzity v Praze a Liberci.

V roce 2012 jsou technické inovace vice rozptylené a je té€zké urcité néjakou souvislost
okrestl umisténych v prvnim decilu s prostorem. U netechnickych inovacich je zde jeden
shluk na vychodni Moravé pri hranicich se Slovenskem a dalsi shluk na druhé strané
Ceska v okresech Usti nad Labem, Louny a Rakovnik. Prostorové rozlozeni prvniho
decilu radikalnich inovaci se zda byt nékde mezi technickymi a netechnickymi
inovacemi. Cast okresu je z venkovského charakteru a ¢ast pfiléhajici k velkému méstu
(Plzen-jih a Pardubice). V ramci intenzity védy a vyzkumu se v roce 2012 potvrdilo
tvrzeni, ze vys$Si pocet intenzity VaV bude v klasicky univerzitnich meéstech. V prvnim
decilu jsou tedy okresy Praha, Brno, Ostrava-mésto, Plzen a Liberec.

Celkové vroce 2010 byly nejintenzivnéji inovujicimi tfi oblasti v Cesku. Oblast
Stfedoceského kraje, Brnénska a Ostravska zasahujici do okresu Bruntal (viz
pfiloha ¢. 13). Vroce 2012 byly zjiStény rovnéz tfi nejvice inovujici oblasti. Oblast
Stfedoceského kraje se vice posunula na zapad, brnénska oblast inovac¢nich aktivit se
roz§ifila do okolnich okresti a ostravska oblast misto okresi Opava a Bruntal
pribrala okres Karvina (pfiloha ¢. 14). V obou sledovanych obdobich se zadny okres
neumistil v prvnim decilu v Karlovarském kraji a v prvni sledovaném obdobi se dale
v prvnim decilu neumistily zadné okresy ze Zlinského, Usteckého ani z kraje Vysocina.

Hlavnim vysledkem prostorové statistiky bylo zjiSténi, ze vysSS§i pocet inovacnich aktivit
v obou sledovanych obdobich byl na vychodé Ceska a v centralni ¢asti spiSe priimérny.
Nejniz§i pocty inovacnich aktivit probihaly na Plzensku a castec¢né v Jihoceském kraji.
Vroce 2010 jsou tyto rozdily markantné&js§i, avSak jsou viditelné ivroce 2012
(ptiloha ¢. 16). Lokani statistiky ukazaly jako odlehlé polygony vySSich hodnot velka
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meésta a shluk vysokych hodnot v oblasti vychodni Moravy (pfiloha ¢. 15). Komplexni
shlukova analyza produktovych, procesnich, marketingovych a organizaénich inovaci
poukazuje na dva shluky velmi vysokych inovaci ve vSech kategoriich tahnouci se od
okresu Ostrava pfes Olomouc, hranic se Slovenskem az po Brno. V roce 2010 jsou
k nému zahrnuty i okresy Novy Ji¢in, Zdar nad Sazavou a Sokolov. Byl jisty odhad, ze
by néktery shluk mohl mit vyssi pocéty produktovych a procesnich inovaci a markantné
niz§i pocty marketingovych a organizacnich inovaci (nebo naopak), tento predpoklad se
nepotvrdil. Pouze v roce 2012 byl vokrese Brno vysoky pocet produktovych
a marketingovych inovaci a niz§i pocet procesnich a organizac¢nich inovaci. AvSak i
niz§i pocet procesnich a organizaénich inovaci v okrese Brno byl stale vysoky podil
oproti ostatnim okresim. Naopak v okrese Ostrava-mésto byl velmi vysoky podil
procesnich a organizacénich inovaci, a naopak pocet produktovych a marketingovych byl
0 néco nizsi.

Pri shlukovani inovacnich aktivit s poc¢tu vysokos§kolsky vzdélanych a podilem
nezaméstnanosti byl pfedpoklad, 2ze nizka mira nezaméstnanosti a vysoky pocet
vysokoskolsky vzdélanych vede k vysokému poctu inovaci. Pfedpoklad vysokého poctu
inovaci a nizké nezameéstnanosti se vroce 2010 potvrdil shlukem okolo Prahy az
k Usteckému  kraji. Naopak vroce 2012 se  potvrdila domnénka vysoké
nezameéstnanosti a nizkého poc¢tu inovaci, ktera nastala v okresech Bruntal a Jesenik.
Predpoklad souvislosti poctu vysokoS§kolsky vzdélanych s mirou inovaci byla spravna.
Mnoho vystudovanych lidi je stale ve velkych univerzitnich méstech a také v téchto
meéstech je velky pocet firem a vysokd mira inovaci. OvSem tyto lokalni vyjimky
potvrzuje velky shluk od Olomouce, pfes Ostravu az na vychod Moravy v obou
sledovanych obdobich, jez poukazuje na vysoky pocet inovaci i vysoko§kolsky
vzdélanych osob.

V prabéhu vypracovani diplomové prace byly spolecné s vedoucim prace
a konzultantem Mgr. Markem Vaculikem vypracovany prispévky zalozené na vysledcich
diplomové prace. Prispévky byly uverejnény v periodiku Journal of International Studies
a sborniku z konference Finance a vgykonnost firem ve védé, vjuce a praxi.

Priibézné vysledky prace byly prezentovany na vyroéni konferenci Ceské geografické
spole¢nosti v Ceskych Budégjovicich a také na studentské soutézi Gisacek 2017.
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6 DISKUZE

V prvni fadé by meéla byt diskutovana samotna kvalita datového souboru CIS. Kazda
firma by méla vyplnovat informace podle Oslo manualu, av§ak nikdo nemutze zarudit, ze
firma vyplnovanou otazku pochopi spravné nebo Zze sinebude odpovédi vymyslet.
VétSina otazek je vyplhovana typu ano/ne napiiklad uvedl vas podnik novy nebo
podstatné zlepSeny vyrobek. Nikde neni definovan termin ,podstatné zlepSeni vyrobku.“
Nicméné oslovené firmy jsou povinny dotaznik vyplnit pod hrozbou pokuty.

Jiz v prabéhu vypracovani diplomové prace a prezentaci prubéznych vysledkt
na ,Kartografickém dni Olomouc“ byla rozbéhnuta diskuze na téma kvalita CIS dat.
V tomto pripadé vSak musi byt brat data takova, jaka jsou a respektovana jejich kvalita.
Na druhou stranu vzorem vice nez 5 000 firem vkazdém prazkumu je natolik
reprezentativni, ze mens§inova Cast Spatnych nebo nedokonalych odpovédi mtize byt
zanedbana. Nutno zdtraznit, ze v Cesku (ani v ostatnich zemich EU) neexistuje zadna
jina takto rozsahla datova sada o inovacnich aktivitach.

Popisna prostorova 1 neprostorova statistika je dle autorcina nazoru
vypracovana dostatecné podrobné. Datovy soubor by Slo samoziejmé dale zkoumat z
jinych Ghld pohledu, vytvorit dalsi grafy ¢i popisné mapy, avSak prace by se posléze vice
zabyvala popisem datového souboru nez prostorovou statistikou. V ramci vypoctu
intenzity inovacnich aktivit mohlo byt vyuzito vice atributa k detekci nejinovativnéjsich
okresti. Ve své praci Adams (2011) vyuzival sedm proménnych, avSak po
konzultaci s odbornikem na ekonomii bylo rozhodnuto pouziti vySe zminénych d¢tyf
atributt za jako dostacujici a nejvice relevantni pro diplomovou praci.

V prabéhu prace Dbylave spolupracisdoc. Ing. Zdenou DobeSovou, Ph.D.
vyzkousSena metoda tvorby koeficientu asociace s vySSim poctem vybranych
proménnych pro ziskani shlukti. Prostorova asociace byla zvolena kvuli vétSinovému
poc¢tu proménnych typu ano/ne resp. 1/0. Tato metoda dovoluje klasifikaci shlukt
pouze na odpovédich typu 1/0, avsak program, ve kterém
byla metoda zkouSena, nedovoloval pouziti takto velkého reprezentativniho vzorku firem
a analyza nebyla dokoncena. Proto bylo od metody koeficientu asociace odstoupeno.

Po konzultaci s vedoucim diplomové prace a konzultantem z ekonomie bylo misto
vicerozmérné analyzy (vzhledem ke specifikim CIS dat, jejichz aspekty smysluplné
nedovolyjici vicerozmérnou analyzu se plné podarfilo odhalit az v priibéhu prace)
pfistoupeno k prostorové statistice CIS Setfeni pomoci vybranych atributi. Bylo
vybrano nékolik nejdulezitéjsich atributll k vytvoreni vysledné prostorové analyzy.

55



7 ZAVER

V ramci diplomové prace bylanad daty prizkumu Community Innovation
Survey vytvorena popisna neprostorova i prostorova statistika. Nasledné
byla analyzovana intenzita inovaénich aktivit v okresech CR pomoci inovac¢niho skore
za pouziti nékolika vybranych atribut a v posledni fadé byla vytvofena prostorova
statistika skladajici se z analyzy LISA, hotspot analyzy a shlukové analyzy.

Z neprostorové statistiky bylo zjiSténo, ze v roce 2012 byl pocet inovacnich aktivit o
néco malo niz§i nez v roce 2010 ikdyz se prizkumu CIS zudéastnilo vice firem. Z
pruzkumu také vyplyva, ze 20 % firem v Cesku bylo zalozeno mezilety 1991-1993.
Vétsina firem v Cesku se podle rozdéleni technologické naroc¢nosti vénuje spise
vyrobnimu sektoru nez sluzbam.

Podle vysledk®i intenzity inovacnich aktivit pomoci inovacniho skoére je velky shluk
nejvice inovujicich okresti okolo hlavniho mésta Prahy a nasledné kolem
Brna a Ostravy. V roce 2012 jsou tyto shluky obdobné, avSak oblast Stfedoceského
kraje se vice posunula nazapad, Brnénska oblast inovaénich aktivit se
rozsifila a Ostravska oblast misto okresti Opava a Bruntal pfibrala okres Karvina.
Vysledky shlukové analyzy viceméné potvrzuji vysledky pfedeslé metody pro vypocet
intenzity inovaci. Vysoky pocet inovacénich aktivit je v obou sledovanych obdobich od
Ostravy pres okresy vychodni Moravy az po Brno. Lokani statistiky ukazaly jako odlehlé
polygony vys§Sich hodnot velka meésta a shluk vysokych hodnot v oblasti vychodni
Moravy. Pfi shlukovani inovac¢nich aktivit, poctu vysokoSkolsky vzdélanych a podilu
nezaméstnanych byl pfedpoklad, ze nizka mira nezaméstnanosti a vysoky pocet
vysokoskolsky vzdélanych osob vede k vysokému poc¢tu inovaci. Pfredpoklad vysokého
poctu inovaci a nizké nezameéstnanosti se v roce 2010 potvrdil shlukem okolo Prahy az
k Usteckému  kraji. Naopak vroce 2012 se  potvrdila domnénka vysoké
nezameéstnanosti a nizkého poctu inovaci, ktera nastala v okresech Bruntal a Jesenik.
Pomoci metod prostorové analyzy a vypoctu inovacniho skoére lze hodnotit inovacni
aktivity firem za pouziti CIS dat. Atributy sesbirané v ramci prizkumi jsou vice nez
vhodné ke shlukové analyze a pfi vySSim poctu sledovanych obdobi lze efektivné
pozorovat meénici se shluky vysokych ¢i nizkych inovacnich aktivit. Datova sada CIS je
také, se svym obsahem vice nez 5000 zaznamu pro kazdé sledované, vynikajicim
reprezentativnim vzorkem ceskych firem.
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