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	V hodnocení využijte slovní vyjádření s respektováním charakteru a zaměření práce (filosofické, historické …)
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	Aktuálnost problematiky, originalita práce, praktická potřeba a uplatnění předpokládaných výstupů práce…
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	Autor působí v představenstvu spolku POSEJDON, proto považuje téma za aktuální a užitečné. Merketingová komunikace je běžným tématem bakalářských prací. Přestože je využití myšlenkových map zajímavé, považuji je spíše za vizualizační nástroj. V práci není uvedeno, jakým způsobem bude toto využito nebo může být využito v praxi.
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	Samostatnost zpracování, vhled autora do problematiky, přehled nejzávažnějších domácích i zahraničních literárních pramenů, databází, a to i v širších souvislostech zejména s ohledem na praktické výstupy.…
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	Autor zpracoval práci samostatně. Při pohledu na referenční seznam je zřejmé, že práce je výhradně tvořena webovými zdroji (74 ze 77 položek) s minimálním využitím odborné literatury. V celém referenčním seznamu jsou uvedeny pouze tři knihy. Například i v sekci zohledňující legislativní aspekty jsou uvedeny citace dle webu www.zakonyprolidi.cz, bez zdrojů z konkrétních zákonů.
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	Formulace cílů a záměrů práce, výzkumných otázek, hypotéz. Samostatné zvládnutí odborného problému, získaných údajů, odborného textu. Výsledky a závěry práce, skutečný praktický i teoretický přínos práce…
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	Cílem práce je analýza současné marketingové komunikace spolku POSEJDON a vypracování návrhů řešení marketingové komunikace s využitím grafických prvků v podobě schémat, myšlenkových map a fotokoláží.  V práci je položena výzkumná otázka. 
Ačkoliv práce má v názvu i cíli uveden pojem „marketingová komunikace,“ není tento pojem v přehledu poznatků ani jiných částech definován či vymezen. V práci zcela chybí kapitola, která by se věnovala metodice práce.  Na druhou stranu je zde několik kapitol, u kterých není zřejmá návaznost na cíl práce, například fundraising, turistika či bezpečnost na vodě (kap 2.10). V práci je málo zřetelná provázanost jednotlivých kapitol, především mezi souhrnem poznatků, výsledky a závěry.
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	Formální zpracování práce, jazyková a stylistická úroveň, rozsah práce, grafická úprava práce, dodržení publikační normy…
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	Grafické zpracování je na dobré úrovni, často jsou využívány tzv. myšlenkové mapy, které si autor oblíbil.  Rozsahem práce odpovídá bakalářské práci. Publikační norma nebyla vždy dodržena.
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	Poznámky, doplňky posuzovatele: 
	 
	

	
	Otázky k obhajobě:
	Na jaké konkrétní nástroje marketingové komunikace se bakalářská práce zaměřila?
	

	
	
	Jaké konkrétní změny v komunikaci spolku POSEJDON lze doporučit v návaznosti na výsledky bakalářské práce?
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	BODY
	KLASIFIKACE
	Poznámka

	14 a více
	A
	

	12 až 13
	B
	Minimálně dva body v každé položce

	10 až 11
	C
	Minimálně jeden bod v každé položce

	8 až 9
	D
	Minimálně jeden bod v každé položce

	6 až 7
	E
	Maximálně jedna "nulová" položka

	5 a méně
	F
	Více jak jedna "nulová" položka


