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, var P .. vy . B
V hodnoceni vyuzijte slovni vyjadfeni s respektovanim charakteru a zaméreni prace ody
(filosofické, historické ...) 0-4
Aktualnost problematiky, originalita prace, spoleéenska potieba prace... 4
Téma této prdace je rozhodné aktualni v dnesni dobé, kdy je pro autory i nakladatelstvi stale
narocnéjsi zaujmout potencidlni ctenare.
Uroven a kvalita teoretické éasti prace (prehled poznatki). Samostatnost zpracovani, vhled 5
autora do problematiky, literarni prameny, vyuziti databazi, zahranicni literatury...
Teoreticka prdace je clenéna prehledne a logicky. Nabizi pohled na rizné aspekty knizniho
trhu. Ma vsak i nékteré zdsadni nedostatky.
Zatimco nékteré casti jsou literaturou bohaté podepreny, k jinym (napv. 1.5.) a k nékterym
tvrzenim literarni prameny zcela chybi.
Autorka vyuziva dostatek zdroji ceskych, francouzskych i jinych.
Formulace cilCi a zamért prace, pfipadné vyzkumnych otazek, hypotéz... 3
V uvodu prdce autorka srozumitelné sdeluje hlavni cil této prdce — tj. srovndni
marketingovych strategii velkého a malého nakladatelstvi.
Metodika prace, vyuziti adekvatnich metod a technik zpracovani (vyzkumnych, statistickych, 3
jinych)...
V praktické casti autorka vyuzZiva poznatkii z casti teoretické, srovnava potencialni prinos a
rizika riznych strategii. Navrhuje téz moznd reSeni.
Zpracovani vysledkil prace, interpretace vysledka... 3

V' zaveru prdce autorka opakuje zdkladni fakta z teoretické casti prace, poté pristupuje
K vyhodnoceni praktické casti prace. To je zdarilé, je z néj patrna autorcina samostatnd uvaha
a napaditost.

Diskuse prace, zavéry prace, teoreticky a prakticky pfinos prace... 4




Prace obsahuje origindlni myslenky a nabizi Feseni, je tedy prakticky prinosnd.

Formalni zpracovani prace, jazykova a stylisticka uroven, rozsah prace, graficka Gprava prace,
dodrzeni publikaéni normy...

Graficka podoba prace je zdarila. Text je dobre rozclenén na odstavce. Velikost nadpisu je
vhodné zvolena.

V praci se vyskytuji dva fonty pisma (jiny na titulni strané, jiny ve zbytku textu).

Prace obsahuje nekolik obrazkii, grafii a tabulek, které jsou vhodné umistény a maji souladné
barevné provedeni.

Autorka vhodné pouziva prostredky koheze textu (connecteurs logiques).

V praci se vyskytuji preklepy a gramatické chyby, které ponékud snizuji celkovy dojem
(typicky vynechavani nebo nespravné uziti clenii, napr. Cible de marketing est... Le targeting
OU un « ciblage »...). Obcas se objevuji anglicismy (marketing communication).

Celkové hodnoceni prace a jeji specifika, nové trendy... Spoluprace, iniciativa a zajem autora o
kvalitni zpracovani, spolutéast na vyzkumnych, rozvojovych projektech (vedouci prace)...

Jde 0 zajimavou praci reflektujici soudobé trendy v marketingu. Mohla by pripadné jit o
trochu vice do §irky (viz otdzky k obhajobé).

Poznamky,
doplnky
posuzovatele:

Prace se zamé&fuje piredevS§im na propagaci danych nakladatelstvi na

socialnich sitich. Jaké jiné zptisoby propagace (webové stranky, reklamni
Otazky spoty, pfipadné jiné reklamni pfedméty...) vyuzivaji dand nakladatelstvi? Co
k obhajobé: autorka soudi o jejich efektivité?

Jaky je puvod nazvi zminénych spolecnosti? Jak muze takovy nazev
pomahat/Skodit jejich marketingu?

Hodnoceni celkem: praci nedoporuéuji k obhajobé

Body
celkem
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