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Anotace

Tato prace je studie vyroCnich zprdv, respektive jejich vybranych casti.
Primarnim cilem bakaldtské prace je preklad vybranych c¢asti, ktery je spojen
s jazykovou analyzou a dokladd jazykové odliSnosti anglictiny jako jazyka vychoziho
textu a Ceského jazyka, ve kterém je napsdn cilovy text.

Préce se skladd se z teoretické a praktické ¢4sti.

Teoretickd ¢dst obecné charakterizuje vyro¢ni zprdvu a vymezuje ji i vybrané
ukdzky z hlediska funk¢nich styla.

s vz

Praktickd ¢ast obsahuje vlastni pteklad a analyzu vybranych textl a piekladu.



Abstract

This bachelor thesis is a study of annual reports, particularly of selected parts.
The primary aim of this thesis is to translate selected parts that are connected with
a language analysis and illustrate language differences of English as a source
language and Czech as a target language.

The thesis has both theoretic and practical parts.

In the theoretic part there is a general characterization of an annual report and
its specification from the stylistic point of view.
The practical part includes a translation and an analysis of selected parts and

translation.
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Uvod

Pfi vybéru tématu mé bakalaiské prace hral dileZitou roli nejen obor, ktery
praveé studuji (angli¢tina se zaméfenim na aplikovanou ekonomii), ale také zaméfeni
mého nasledujiciho studia (cestovni ruch). Proto jsem zvolila pteklad vyrocni zpravy
cestovni kancelafe, ktery v sobé kloubi jazykovou specializaci mého soucasného
oboru, jeho odbornou ekonomickou cast a také je dzce spojen s tématem cestovniho

ruchu.

Primdrnim cilem mé bakaldfské prace byl preklad vyro¢ni zprdvy, respektive
jejich casti, ktery by byl spojen s jazykovou analyzou vybraného textu a pfevazné
dokladal jazykové odliSnosti anglictiny jako jazyka vychoziho textu a ¢eského jazyka,
ve kterém je napsdn cilovy text. S timto cilem jsou spojeny sekunddrni poZadavky
této prace, zejména provést analyzu zadaného textu a charakterizovat vyro¢ni zpravu

z hlediska jeji funkce a stylu, ve kterém je napséna.

K piekladu jsem vybrala dva texty tak, aby kazdy z nich byl napsdn v odliSném
stylu a zdroven oba odpovidaly stylovym normam, které jsou pfi psani vyroc¢nich
zprav uplatiovany. Kazdy z textl je vybrdn tak, aby se co nejvice liSil od toho

druhého a plnil svou vlastni funkci, kterd mu ve vyro¢ni zpravé naleZzi.

Prvni ukdzku tvofi dvodni slovo pfedsedy predstavenstva, kterd
je neodmyslitelnou soucdsti vyro¢nich zprdv. Jednd se o text, ktery je urCen
k zapisobeni na &tendfe, vyznaduje se jistou mirou expresivity. Uvodni slovo
predsedy predstavenstva si klade za cil shrnout celorocni pusobeni spole¢nosti.
Je vSak napsdno mén¢ odbornym stylem neZ jiné Casti vyrocni zpravy, tak, aby byl

text srozumitelny 1 béZnému piijemci.

Druhd ukdzka je naprostym protipélem té prvni. Cilem této ukdzky je dolozit
klasicky administrativné-odborny styl, ve kterém jsou napsdna fakta, kterd musi
vyroéni zprdva obsahovat. Je tedy zfeyjmé, Ze oproti pfedchozim ukdzkam
je ptekladové méné narocnd, pokud preklad hodnotime z hlediska tvofivosti. Mira
denota¢ni pfesnosti, jednoznacnosti a explicitnosti oproti piedchozi ukdzce bude

pti piekladu vyssi, aby doSlo k jednozna¢nému vykladu textu cilovym ¢tendfem.



Jako podminku pfekladu jsem zvolila zachovani funkce, kterou vychozi text
plni. Cilovy text je tedy vytvofen tak, aby slouZil stejné skupiné ¢tenéiti jako piivodni

vyrocni zpréava.

Bakalarské price je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢édst. Teoretickd Cast
se zabyva teorii pifekladu, pirekladatelskou analyzou, kterd je nutnd k vytvofeni
cilového textu, nebot prekladateli umoZznuje stanovit si pravidla, kterych se bude
pfi pfeklddani drZet, didle obecnym vymezenim vyro¢ni zprdvy ajazykovym
vymezenim tohoto tutvaru.

Praktickd cdst pak obsahuje vlastni pieklad jednotlivych textl a analyzu
vybranych textl a ptekladu, ktery doklddd teoretické poznatky. Nedilnou soucdsti

jsou kli€¢ové pojmy vztahujici se k tomuto tématu.



TEORETICKA CAST

1 Preklad

Nejjednodussi definice vymezuji ptreklad jako proces, pii kterém prevadime
text z jazyka vychoziho do jiného jazyka — tzv. cilového. Tato jednoducha definice
je sice pravdivd, nevyjadiuje vSak vSechny aspekty piekladatelského procesu.
Zékladnim principem piekladu je zachytit obsah origindlu pomoci odpovidajicich
prostifedkt cilového jazyka. Preklad je urcitou transformaci rozdili mezi jazyky, které
vyuzivaji odlisné systémové a jazykové prostiredky, a rozdilt v kulturnim kontextu.
Soucasné¢ m4a vSak tato transformace spole¢ny obsah informaci vyjadfenych textu —
tzv. invariant informace. To znamend, Ze ptfekladatel by mél k vytvoreni dspéSného
piekladu nejprve pochopit obsah vychoziho textu (jeho slozky obsahové i vyrazové
prostfedky) a ten ndsledné ptevést do cilového jazyka.

S obsahem je spojen tzv. situacni kontext, ktery musi pfekladatel pochopit, aby
nedochézelo k doslovnému piekladu, ktery by v cilovém textu mohl znamenat néco
zcela jiného neZ autor vyjadfil ve vychozim textu.

Kazdy text je napséan tak, aby plnil urcitou funkci. Zadani ptekladu obvykle
vyzaduje, aby cilovy text tuto funkci respektoval aplnil ji (neni to ale vzdy
podminkou). Neznamend to vSak, Ze by jazykové prostfedky musely odpovidat
bezvyhradné¢ originélu.

Po vymezeni charakteristickych rysii prekladu je tedy moZno definici ptekladu
vymezit naptiklad takto: ,,Pfekladem rozumime specifickou transformaci
slovesného dila z jednoho jazyka ve slovesné dilo v druhém jazyce, vyjadienou
prisluSnymi jazykovymi prostiedky tak, aby byla zachovana obsahova

(vjznamova), esteticka, stylisticka aj. hodnota originalu, tzn. jeho funké&nost.*!

! Zvacek, Dusan. Kapitoly 7 teorie piekladu I (Odborny preklad). Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity
Palackého v Olomouci, 1995. Str. 22



2  Piekladatelska analyza textu

Dobfe pfipravend analyza textu je nezbytnym nastrojem piekladatele, ktery mu
nejen pomiZe se v textu zorientovat, ale také vypofddat se s prekladatelsky

naro¢nymi ¢astmi zadaného textu.

Teoretické poznatky, podle kterych vytvoiim vlastni pfekladatelskou analyzu,
Cerpam z Clanku Z. Jettmarové (Volba strategie a rozhodovdni na zdkladé teorie
skoposu: komplexni kritéria prekladatelské analyzy textu), ve kterém ftika, Ze:
»Zdékladnimi orienta¢nimi body pro ptfekladatele jsou takové prvky komunikace jako
autor, puvodni sdéleni/text ve vychozim jazyce, puvodni piijemce/¢tenar,
piijemce/¢tenar prekladu, pivodni a nova komunikac¢ni situace, kde se jedna
predeviim o &asové prostorové a kulturni rozdily, odraZejici se v textu i v p¥ijemci.«?
Jettmarova dale hovofi o teorii skoposu (skopos je cil, ucel, ktery ma pteklad plnit),
kterd vymezuje dalsi dilezity cldnek piekladatelské analyzy a to inicidtora piekladu
neboli zadavatele/odesilatele. Ten totiZz vymezuje, zda by v piekladu mélo dojit
k zdsadnim zméndm provddénym za dcelem dosdhnout cile, pro ktery je pieklad
pofizovan.

Ddle je teorie doplnéna o poznatky Ch. Nordové (Translating as purposeful
activity : functionalist approaches explained).

Pfi tvorbé vlastni prekladatelské analyzy se fidim postupem, ktery vytvofila
Ch. Nordova, kdyZz specifikovala faktory, které by mél pifekladatel pii vytvareni
cilového textu zvazit a ze kterych se sklddd analyza textu, arozdélila je natzv.

mimotextové a vnitrotextové.

Zakladnim mimotextovym faktorem je odesilatel textu (iniciator), ktery
specifikuje jednotlivé pozadavky, které jsou kladeny na cilovy text, zejména zam¢r,
pro ktery je pieklad vytvofen.

V piipadé mého zadani byl pieklad vytvoien, aby slouzil jako soucast bakalarské

prace. Zakladnim poZadavkem tohoto zadani je vytvorit pieklad tak, aby co nejvice

? Jettmarova, Zuzana. Volba strategie a rozhodovdni na zdkladé teorie skoposu: komplexni kritéria
prekladatelské analyzy textu. (Sbornik 9x o prekladu: vybrané prispévky prednesené na podzimnich setkdnich
roku 1994.) Praha : Jednota tlumocniku a ptekladateld, 1995. Str. 25



odpovidal origindlu, a tak se jako ptekladatel nemusim zabyvat Zddnymi zdsadnimi
zménami.

Prekladatel by se mél ddle zaméfit na prijemce prekladu, zejména porovnat, zda
je pteklad vytvofen pro stejny okruh cilovych ctendri jako byl okruh ctendit
vychoziho textu nebo se od sebe lisi.

Pieklad této vyro¢ni zpravy je vytvofen pro obdobnou skupinu jako byli ctenafi
puvodniho textu.

Médium je zpisob, jakym je text zachycen — muZze se jednat o psany nebo
mluveny projev. Vychozi text se nachdzi v psané podobé¢, stejné tak bude vypadat
i cilovy text. Pismenné projevy jsou typické grafickym uspofdddanim, které vyjadiuji
autorovu schopnost usporddat své mysSlenky a také napomaha;ji lepSi orientaci v textu.
Vzhledem k povaze pieklddaného textu je toto uspofddani velmi dulezité a proto bude
cilovy text respektovat vychozi Clenéni dokumentu. (Vzhledem k tomu, Ze pteklad
neni vytvofen se zdmérem ho oficidlné uvetejnit, zachovam c¢lenéni na odstavce,
nikoliv grafickou podobu.)

Rozdily v misté a ¢asu vzniku origindlu a ptrekladu jsou vzhledem k rozdilnému
socidlnimu a kulturnimu prostiedi ¢tendit obvykle ,,pfekladatelskym ofiSkem.* Mlze
se stat, Ze cilovy jazyk urcity termin nepouZivd nebo jej dokonce nezné. K zachovani
funkce textu pouziji metodu funkéni ekvivalence, jejiZ primarnim cilem je zachovat
funkci textu a diky tomu se d4 vyhnout doslovnému piekladu, ktery by v jiném
prostfedi nemusel byt pro Ctendfe zcela pochopitelny.

Se vSemi mimotextovymi faktory je spojena funkce origindlu a piekladu.
V tomto piipad¢, jak uz mnohokrdt bylo zminéno vySe, je zachovani funkce
vychoziho textu podminkou piekladatelského zadani. Primarni funkci vyrocni zpravy
je informovat, z ¢ehoz je odvozen typ textu, ktery je charakterizovdn jako oficidlni
dokument. Stejné€ tak jako zachovani informacni funkce jsem si vytycila cil zachovat

dalSi funkce vyrocni zpravy — piesvédCovaci a ziskdvaci.

Vsechny mimotextové faktory jsou v pfimém spojeni s vnitrotextovymi. Obsah
neboli sémantiku textu by nemély tyto faktory v Zddném ptipadé€ narusit. Presupozice
piijemce nebudou pravdépodobné na stejné trovni jako presupozice Ctendit
puvodniho textu. Ctenaii prekladu nemusi mit vécné znalosti na stejné drovni jako
Ctendfi origindlu, nebot’ se jednd o text ze specidlni oblasti ¢innosti spole¢nosti, kterd

ma v misté, kde byl plivodni text vytvofen, velkou tradici. D4 se tedy ocekdvat, Ze



jako pfekladatel budu vyuzivat vétSi miru explicitnosti, aby byl vyklad textu pro
cilové ctendfe jednoznacny. Kompozice textu je vytvofena tak, aby dodrzovala
vnitini koherenci (souvislost, soudrznost). Pti prekladani se autor prekladu musi
zam¢éfit predevSim na systémové rozdily mezi vychozim a cilovym jazykem. Aby text
daval smysl jako celek, je nutné uspotfdadat jednotlivé vétné celky tak, aby obsahové
navazovaly (zde je nutné zohlednit odliSnosti jednotlivych jazykd v gramatické
struktuife vét) a dodrZet také Clenéni na téma a réma. D4 se pfedpokladat, ze 1 po
provedenych zméndch zlstane stejné c¢lenéni odstavel textu. V neposledni fadé
se prekladatel také musi zamyslet nad stylem (lexikdlnimi a syntaktickymi
zélezitostmi) — s ohledem na funkci obou textl se zde ptiklonim ke stejnému stylu,

v jakém je napsdn vychozi text, tak, aby odpovidal ¢eské konvenci.



3  Charakteristika vyro¢ni zpravy

3.1 Vyrocni zprava v SirSim kontextu

, Vyrocni zprdva je zdkladnim pravidelnym dokumentem kaZdé organizace. Neni jen
vykazem jeji celorocni prdce, ale je i ndstrojem jeji prezentace Vvici verejnosti,
spolupracujicim organizacim iddrciim. Je to tedy nezbytny propagacni materidl,

ktery se miiZe stdat dobrym doporucenim pro spoluprdci a podporu organizace. «

Pfedchozi definice vymezuje vyro¢ni zprdvu jako jakysi ndstroj, ktery mé
za tkol vytvifet dobry obraz spole¢nosti v jejim okoli. Je tedy soucdsti strategie
corporate communications, které maji zadkol budovat pozitivni postoje
k organizaci v podniku i mimo né&j. Svou ¢innosti se corporate communications snazi
ovlivilovat ve svlij prospéch vefejné minéni a co nejvice pfibliZit organizaci cilovym
skupindm.

Corporate communications jsou tvofeny jednotlivymi druhy komunikace, které
se zamétuji na jednotlivé oblasti. Z hlediska vyro€nich zprdv jsou nejdulezitéjsi cile
public relations a investor relations.

»Jako public relations oznacujeme ty formy komunikace managementu, které
organizaci pomdhaji pfizplisobit se jejimu okoli, meénit je nebo udrZet, ato
se zietelem k dosazeni cili organizace.“4 ZjednoduSen¢ feceno se public relations
zabyvaji vztahy s vefejnosti, pficemz piisobi tak, aby pozitivné ovlivnily spolec¢ensky
vyvoj. Proces, ktery by mél vést k dosazeni cilli organizace, je zaloZen na slad’ovani
z4jmU organizace a vetejnosti, naslouchdni vefejnosti a korigovani vlastniho postupu
tak, aby nedochézelo ke konfliktim.

Nejdtlezitéjsi z hlediska vyroc¢nich zprav jsou vSak cile investor relations.
o spole¢nosti,  jejich aktivitach, aktudlnich a o¢ekdvanych vysledcich
a perspektiva’lch“.5 Cilovou skupinou jsou pfedevS§im akcionafi spole¢nosti, ale také

vSichni, kdo maji potenciondlni mozZnost zasahovat do investicniho rozhodovéni.

3 hitp://www.agnes.cz/index.php?cmd=page&id=68
4 Svoboda, Viaclav. Public relations moderné a iicinné. Praha: Grada Publishing, a.s., 2006. Str. 17
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Kromé€ vyro¢nich zprdv jsou ndstroji investor relations vyro¢ni valné hromady

akciondrid, riznd sdéleni pro akcionatre, obchodni zpravy, zvetfejnéné bilance podnikl

a dalsi.

3.2 Struktura vyrocni zpravy

Vyro¢ni zprdva obsahuje vSechny diilezité informace o spole¢nosti. Uvodni ¢ast
byva vénovana piedstaveni spole¢nosti jak z hlediska jejtho pisobeni na trhu (véetné
zatazeno dvodni slovo pifedsedy piedstavenstva nebo generdlniho feditele, které
poukazuje na silné strdnky podniku a shrnuje pfedevSim tuspéchy daného roku.
V odborné ¢asti vyro¢ni zprdvy se pak nachdzi strategie firmy a financni ukazatelé

jako jsou napf. vysledky hospodafeni. Casté je také vyjadieni auditori.

Trendem dne$ni doby je neuvadét pii vytvareni vyroCnich zprdv pouze hola
fakta, data a Cisla, ale také tzv. pfibéh (corporate story), ktery ¢tendfiim pomiize
spoleCnost poznat. Vyro¢ni zprdava je pretvofena v urcity dialog mezi vrcholovym
managementem firmy a potenciondlnim investorem. Pouzivany jazyk by tedy m¢l byt
jasny a komunikativni, ve vhodnych pfipadech doplnén cizimi slovy a dzce
odbornymi vyrazy. Vedle rozpracovanych textll by vyro¢ni zprava méla poskytnout
také urcCity vytah informaci, jejich zvyraznéni a shrnuti tak, aby Ctenai ziskal prehled
o spolecnosti jiZz po pozorn¢jSim prolistovani dokumentu. (Jaloveckd, J. Vyroc¢ni

Vv s z

zprava jako nejdulezitéjsi nastroj IR)

3.3 Funkce vyroc¢nich zprav

Jak uz bylo zminéno v ptedchozich kapitolach, vyro¢ni zprava je vytvofena jako
nastroj investor relations, aby komunikovala s investory, ale i Sirokou vefejnosti. Jeji
hlavni funkci je tedy zprostfedkovat informace - funkce informac¢ni neboli
sdélovaci. Dobra vyro¢ni zprdava sivSak krom¢ informovani klade za cil také
presvédcit a ziskat nové investory, partnery, klienty adalsi cilové skupiny.

Druhotnymi funkcemi jsou tedy funkce presvédcovaci a ziskavaci.



Od funkci vyro¢ni zpravy se odviji ijeji jazykova stranka. Styly jsou totiz
uzpusobeny pravé funkcim a obsahu vyrocnich zprav. Vzhledem k tomu, Ze vyro¢ni
zprdva informuje o hospodaiskych ukazatelich, jednd se o odborné zaméfeny text.
Styl, ve kterém jsou tato data wuvedena a vychdzi ze stylu odborného,
je administrativni. U vyrocnich zprdv se setkdme také s oznacCenim styl dfednich
nebo oficidlnich dokumenta.

Ctendisky pfitazlivejsi je styl, ktery se uplatiiuje v propagaénich &éstech
vyroc¢nich zprav, styl publicisticky. Na rozdil od stylu administrativniho nepouziva
odborné terminy. PouZiti tohoto stylu vyrazné napomdhd komunikaci vyro¢ni zpravy

s jejimi Ctendfi.



4  Stylistika, funk¢ni styly

Prekladatelskych operaci, které se uzivaji v procesu transformace vychoziho
textu v cilovy, existuje mnoho. Prekladatelé si ptekladatelské operace vybiraji
v zavislosti na tom, o jaky typ textu se jednd, pfi¢emZ nejvice je zajima funkCni styl
textu, ucel textu a zplsob sdéleni. Jak uz jsem ale zminila v kapitole 1 (Ptfeklad),
zédkladem vytvofeni adekvatniho ptekladu je pfevedeni invariantni informace. Tato
informace je pfi prekladani chdpdna v SirSim smyslu. Jeji pfevadéni tedy nezahrnuje
pouze vécny obsah, ale také expresivitu a styl textu, nebot’ zdlezi také na zptlisobu,

jakym je informace sdé€lovéna.

Je tedy ziejmé, Ze samotné piekldddni nezahrnuje pouze proces prevadéni
vécnych informaci, ale také nutnost sezndmit se s teoretickymi poznatky z oblasti

stylistiky.

Stylistika, jak ndzev tohoto oboru napovidd, je nauka o stylu. Knittlovd styl
popisuje jako ,zpusob cilevédomého vybéru, zdkonitého uspotfddani a vyuZziti
jazykovych prostfedkt se zietelem k situaci, funkci, zdméru autora a k obsahovym
sloZkdm projevu“.6 V anglosaském pojeti se pro styl pouzivd termin registr, ktery
,predstavuje jazykovou variantu definovanou na zdkladé jejiho pouZziti v socidlnich
situacich®.”

Volba jazykovych prostfedkii je podminéna slohotvornymi ¢initeli, které

zpusobuji rozdily mezi jednotlivymi styly. Podle riznych pozadavki, které ma

vvvvvv

vvvvvv

4.1 Rozdéleni funkénich styla

Stylistika se podobné jako dal§i védni obory po dlouhou dobu rozvijela
a vytvarela nové koncepce, které vznikaly v riznych obdobich a rtiznych zemich.
Obecné je mozné funkéni styly rozdé€lit na vécné sdélné a esteticky sdélné neboli

umélecké. Z hlediska povahy prekladaného vychoziho textu se budu v nasledujicich

% Knittlové, Dagmar. K teorii i praxi piekladu. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2003.122
7 Urbanovd, Ludmila, Oakland, Andrew. Uvod do anglické stylistiky. Brno: Barrister & Principal, 2002. 9
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kapitoldch vénovat prvni z vySe zminénych skupin — vé&cné sdélnému stylu.
Pro dplnou a jasnou orientaci ve funkénich stylech je vhodné zatadit ndsledujici
schéma vychazejici z pojeti M. Jelinka. (Knittlovd, 2003) Je vSak nutné dodat, Ze

hranice stylll nejsou ustdlené, nybrZ se dynamicky méni a rizné se odliSuji.

FUNKCNI STYLY

m

VECNE SDELNE ESTETICKY SDELNE,
UMELECKE

ODBORNE INFORMATIV NI

ADMINISTRATIVNI  ZURNALISTICKY [TVAHOVY
NAUCNY PUBLICISTICKY BELETRISTICKY
HOVOROVY
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5 Administrativni styl

Administrativni styl je zdkladnim stylem, ktery se ve vyro¢nich zpravach
uplatiiuje. Pouziti tohoto stylu vychdzi hlavné ze skuteCnosti, Ze vyrocni zprdva
je svym zpusobem odborny ekonomicky text, ale zdroveil md byt srozumitelnd Siroké
vefejnosti, atak je pro jeji tvorbu vhodny pravé administrativni styl, ktery v sobé&

nese prvky stylu odborného, ale neni tolik slozity.

K jeho pojmenoviani se Casto uziva dalSich oznaceni jako ,,styl dfedni, prakticky
odborny, jednaci, styl dfednich*® nebo oficidlnich dokumentii. Byvd oznaGovén
za prekladatelsky nejméné nédroCny, nebot se fidi pomérné¢ piisnymi pravidly

a postrada estetické prvky, diky nimZ by byl text mnohoznacny.

Samotny administrativni styl je moZné roztiidit do nckolika Zanri. Pro naSi
potiebu lze vyuzit napiiklad Mistrikovo rozdéleni, podle kterého by vyrocni zpriva
patfila do Zanru oznamovaciho (déle zde patii vyhlasky, instrukce aj.). Dal§imi Zanry
jsou zde zZanry dokumentarni, kam patii smlouvy, protokoly, zapisy apod. a heslovy
se svymi dotazniky, tiskopisy atd. VSechny tyto Zanry jsou neosobni, autor byva
potlacen do pozadi a je vyjadien prvni osobou plurélu, adresat je obvykle zastupovan

druhou osobou plurilu.

DalSimi typickymi znaky administrativniho stylu jsou podle Knittlové ,,vécnost,

jasnost, jednoznacnost, prehlednost a struénost*.’ Texty neobsahuji Zddné subjektivni

slozky.

5.1 Jazykova strianka administrativniho stylu"’

Po jazykové strance je administrativni styl znacné stereotypni. Lexikdlné se da
oznacCit za chudy, nebot v textech pfevlddaji slova s primdrnim lexikdlnim

vyznamem.

8 Knittlova, Dagmar. K teorii i praxi prekladu. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2003. Str.

9 Knittlova, Dagmar. K teorii i praxi prekladu. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2003. Str. 127
' tato kapitola vychazi z publikace D. Knittlové K teorii i praxi piekladu a M. Krobotové Uvod do ceské
stylistiky
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Stejné jako styl odborny pracuje administrativni styl se systémem termint
a ustdlenych obratli. Vyro¢ni zprdava vyuZiva vlastniho ,terminologického aparatu*
zejména z oblasti, ve které podnik provozuje svou c¢innost, ale také standardni
ekonomickou terminologii.

Dile se zde uplatiiuji internacionalismy (slova pievzatd zjinych jazykd). Casté

je také uziti znacek, zkratek a smluvenych symbolt.

Z morfologického hlediska jsou texty spisovné a méné expresivni. Slova jsou
jen velmi mdélo (anebo vibec) citové zabarvend ataktéZ vyskyt intenzifikatora
je velmi nizky.

Casty je vyskyt verbo-nomindlnich frazi, které jsou vytvofeny pomoci slovesa
sponového charakteru a podstatného jména.

V anglickych administrativnich textech miZeme pozorovat vyskyt tvart, které
nazyvdme kondenzory (konstrukce s infinitivy, gerundii a ptiestimi).

Vzhledem k tomu, Ze jednou z funkci vyroc¢ni zprdvy je informovat cilové skupiny

o hospodaiské situaci podniku, vyskytuji se zde také ve zvySené miie ¢islovky.

Po strance syntaktické se administrativni styl vyznacuje urcCitou sloZitosti, ktera
je dana tendenci pomérn¢ zhusténého vyjadifovani. K tomu slouzi jmenné konstrukce.
Casto jsou také vyuzivany pasivni konstrukce. V angliéting se v administrativnich
textech v hojné mite vyskytuji polovétné vazby, které v cestin€ nemaji obdobu.

Véty jsou obvykle dlouhé arozvité, k identifikaci vztahi mezi nimi slouzi
jednoznacné spojky a predlozky. V ptipadech, kdy je nutné docilit stru¢nosti textu,

je bézné pouziti vyctl. Ddle se zde vyuzivaji ustdlend slovni spojeni.

5.2 Clenéni administrativnich texta

Zékladnim poZadavkem kladenym na administrativni texty je rychld a snadna
orientace v nich. Duraz je tedy kladen, zejména pfi zpracovani vyro¢nich zprdv,
na grafickou ptfehlednost.

V praxi by se autofi méli snaZit o vhodné vizudlni poddni svych textl. Jednd
se komplexni proces, ktery zahrnuje jasné usporadani textu od pocatku az do konce.

Zahrnuje peclivé Clenéni textu do odstavcl, ¢islovani, vhodné zvyraznéni nej-
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dulezitéjSich informaci a samoziejm¢ pouZiti tabulek, at’ uZz pro pouhé zveiejnéni

o P4

¢iselnych ddaji nebo shrnuti nejdulezitéjsich informaci.
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6  Publicisticky styl

Pouziti publicistického stylu ve vyrocni zprdvé souvisi predevSim s jeji
propagacni funkci. Autofi se tak snaZi nejen poskytnout potiebné informace a data,
ale také dodat vyro¢nim zpravam ,,Ctivou” podobu, ktera ¢tendte pozitivné ovlivni at
uz pii pouhém vytvareni siobrazu o dané spolecnosti nebo pfi samotném
rozhodovacim procesu. V odborné terminologii hovofime o vyuZivdni funkce

ziskdvaci a presvédcovaci.

Publicisticky styl vychdzi ze stylu védeckého. Jeho vznik je spojen s potiebou
piechodu od objektivniho konstatovdni faktu k poddvdni informaci subjektivnim
a presveédcivym zpuisobem. Soucasné¢ vSak také bylo potifeba kratSich faktografickych
utvart, které by byly poutavé a Zivé, a tak se zacalo vyuzivat prostiedkli uméleckého
stylu.

Tento styl je vyuzivdn nejen v novinidch a Casopisech, ale i v rozhlase, televizi
a filmu. Je odrazem doby i spoleCenského prostiedi a tudiz je vysoce proménlivy.
Prostiedky, které publicisticky styl vyuZivd, jsou také pfimo zdvislé na konkrétnim

textu, predevs$im oblast, ze které pochdzi.

Stejné¢ jako administrativni styl je mozZné i publicisticky rozdélit do nékolika
Zanru. Prvnim z nich je zanr zpravodajsky (informativni, Zurnalisticky), do kterého
muzeme zafadit napfiklad publicistickou zpravu, kratkou zprdvu, rozsifenou zpravu,
oznameni ¢i reklamu. Vyroéni zprdva patii do druhé skupiny zvané analyticky zanr
(publicisticky v uzsim slova smyslu), kam patfi také dvodnik, komentat, glosa,
novinaisky posudek, recenze ¢i kritika, pfipadné také projev, proslov apod. Posledni
zanr, beletristicky (literarni), je zastoupen dutvary jako dérta, sloupek, reportdz

a novinaisky fejeton.
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6.1 Jazykové vymezeni vyro¢ni zpravy v publicistickém stylu'!

Publicisticky styl je stejné¢ jako administrativni neosobni. Vdha nelezi
na autorovi, nybrz na sdé¢lovaném faktu. Nékdy vSak autor ve snaze navazat uzsi styk

se Ctendfem pouziva prvni osobu plurélu, coz je Casty jev ve vyro€nich zpravach.

Velmi dilezitym rysem publicistickych textli, a to i v pfipadé vyrocnich zprav,
je vyuzivani kontextovych znalosti ¢tenafd. V praxi to znamend, Ze autor nepovazuje
za nutné objasnit souvislosti a spoléhd na to, Ze mé Ctenaf alesponn zdkladni znalost
z dané oblasti ato predev§im kulturni, politické a tématické. Pro piekladatele
je ptevedeni textu z tohoto hlediska velmi obtiZzné, nebot’ se musi rozhodnout, zda
doplnit informace atim moznd casteCné oslabit uc¢inek plvodniho textu, nebo
informace ponechat dle pivodnich a riskovat tak, Ze C¢tendf prekladu nemusi text

zcela pochopit.

Lexikdlni prostfedky vyskytujici se v publicistickém stylu pojmenovavaji
piresné, jsou ale vSeobecné srozumitelné. Nenabyvaji charakteru termint jako
v administrativnich textech; pokud jsou terminy v textu uplatnény, tak obvykle
pochézeji z politické a vefejné srozumitelné oblasti. Ani opacny pél slovni zdsoby,
hovorové prostiedky, neni v publicistickych textech pftiliS uplatiovan. Publicistické
texty také ptiliS nevyuzivaji cizi slova.

Naopak castym je vyuZivani beletristickych prvk (napf. hyperbola — v mém textu
zastoupena pozitivné hodnoticimi adjektivy ve tvarech superlativii). OZiveni tohoto
stylu od strohého stylu administrativniho je umoZnéno Castym pouzitim hodnoticich

prostiedkt a intenzifikdtord. K nadlehceni textd déle pfispivd hovorova frazeologie.

7. morfologického hlediska se ve velké mife na rozdil od administrativnich
textti v publicistickém stylu vyskytuji ze slovnich druhti slovesa. Ddle je zde Casté

pouziti substantiv, adjektiv a predlozek.

Syntakticky je styl publicisticky charakterizovan vétou jednoduchou

s rozvitymi vétnymi Cleny, Casto nékolikandsobnymi. V hojné mite se zde vyskytuji

" tato kapitola vychazi z publikace D. Knittlové K teorii i praxi piekladu a M. Krobotové Uvod do ceské
stylistiky
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nepravé véty vedlej$i. Ze syntaktickych prostfedkti je Casty ptivlastek shodny.

Kondenzaéni prosttedky tvofi napt. vazby se sekundarnimi predlozkami.
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PRAKTICKA CAST

7  Vlastni preklad

7.1 Ukazka prvni — Chairman’s Statement

Prohlaseni piredsedy predstavenstva

Dr. Thomas Middlehoff

Nové uskupeni Thomas Cook Group ma obdivuhodny piivod, ktery vychdzi ze spojeni
jedné z nejstarSich a nejrespektovanéjSich spole¢nosti podnikajicich v cestovnim
ruchu, Thomas Cook AG, a vysoce dynamické spolecnosti MyTravel, ktera je zndma

diky podnikdni v Britédnii, severni Evrop¢ a Severni Americe.

Samostatné¢ méla kazda z téchto spolecnosti pozoruhodné vlastnosti. Dohromady tvofi
podnik opravdové mezinarodni dileZitosti. Nyni konkuruje Thomas Cook hlavnim
subjektim podnikajicim v cestovnim ruchu, nezdvislém cestovani a finan¢nich
sluzbach spojenych s cestovanim. Mame také idedlni pozici prosperovat z rostouci

poptavky, ktera je disledkem nové vznikajicich trhi.

NaSim zamérem je v budoucnosti maximalné vyuZit pfednosti spole€nosti. Ty
zahrnuji stabilni finan¢ni pozici, v rdmci oboru mimotddnou efektivitu podnikani
diky jednoduchosti organiza¢ni struktury, portfolio respektované znacky a vedouci

pozici v odvétvi cestovniho ruchu, co se ty¢e miry zisku.

Véfime, Ze jednim z naSich zdkladnich podnikatelskych specifik je kvalitni lidsky
potencial, ktery jsme vZdy méli a madme a diky némuZ zaujimame mezi konkurenci
vedouci pozici. Schopnosti a rtiznorodost naSich zaméstnanci ndm umoznuje

pfizplisobit nabidku spole¢nosti poZzadavkiim trhu, at’ uzZ podnikdme kdekoliv.
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Nehled¢ na flexibilitu, jeden aspekt naSeho podnikdni se nezméni. Jsme zavidzani
ptistupovat k jednotlivym krokiim na zdkladé podnikatelské strategie ,asset light*.'?
Za timto ucelem jsme ohldasili plany na slouceni vlastni némecké letecké spolecnosti
Condor se spolecnosti Air Berlin. NaSim zdmérem je vytvofit vedouci leteckou
spole¢nost, kterd bude pro podnik Thomas Cook Group dlouhodobym strategickym

partnerem.

Tyto plany jsou zcela kompatibilni se strategiemi, na jejichZ zdklad€ byla spole¢nost

Thomas Cook Group zaloZena.

Thomas Cook mél vzidy dspéch diky tomu, Ze znd své zdkazniky - snad i lépe nez
se znaji oni sami. Diky tomu jsme schopni vcitit se do jejich pfdni a tuZeb a pomoci
Jim splnit si své sny o cestovdni — nékdy dokonce pfed tim, neZ si je sami uvédomi.

Dnes tuto znalost kombinujeme se schopnosti pfizptusobit se kazdému posunu na stéle

dynamictéj$im trhu rekreacniho cestovani. To je jedna z nejsilnéjSich strdnek nového

Thomase Cooka.

Rad bych wvyuzil této pfiilezitosti k pod€kovani Peteru McHughovi a Johnu
Bloodworthovi, ktefi 31. prosince opustili radu a odesli do penze. Peter McHugh
se stal predsedou MyTravel v roce 2002, kdyZz se spole¢nost potykala s vaznymi
finanénimi problémy, a je tim, kdo se zaslouzil o obrat k lepSimu, ktery nakonec
umoznil slou€eni. Byl jmenovan pfedsedou akciové spolecnosti Thomas Cook Group
(spole¢né¢) s Manny Fontenla-Novoaou a podle pldnu odesel po Sesti mésicich. John
Bloodworth taktéZ v obratu MyTravel zaujimal jednu z klicovych roli jako feditel jeji

americké a britské pobocky. Obéma do budoucnosti pfejeme vSe nejlepsi.

Rada byla ptivodné vytvofena z ¢lent rad spole¢nosti Arcandor AG, MyTravel Group
plc a Thomas Cook AG. V pribehu roku jsme v rad¢ s potéSenim pftivitali dva nové
nezavislé feditele s nemalymi zkuSenostmi — Hemjo Kleina, byvalého c¢lena
pfedstavenstva spolenosti Lufthansa AG, aBo Lereniuse, predsedu Svédské

obchodni komory a né€kdejSiho piedsedu predstavenstva ABP Holdings plc.

"2 Strategie zaloZen4 na principu, kdy spole¢nost vlastni malé mnozstvi majetku (aktiv), ale ponechdva si
urcita (spravovaci, rozhodovaci) prava na tento majetek.
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Spole¢né s ostatnimi ¢leny rady bych rad vyjadril divéru novému vedeni podniku,
jemuz piedsedd Manny Fontenla-Novoa. V Cele s nejtalentovanéjSimi lidmi, ktefi
pracuji v odvétvi cestovniho ruchu, odvedli lidé tidici Thomase Cooka znamenitou

préci a podali obdivuhodny vykon, kdyZ spojili dvé spole€nosti.

Diky jejich vedeni a tvrdé prdci vSech zaméstnancl je podnik jiZ v soucasné dobé¢
uznavan za velmoc v celosvétovém rekreaénim cestovnim ruchu. Mame vuli, talent
a znalosti k tomu, abychom zustali na vrcholu odvétvi, ve kterém je nase jméno

po dlouhou dobu symbolem kvality a divéry.
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7.2 Ukazka druha - Strategy

Strategie

Manny Fontenla-Novoa

Udédlosti poslednich 12 mésicii byly pievratné. Slouceni spole¢nosti Thomas Cook
AG a MyTravel Group plc se zdmérem vytvofit spolecnost Thomas Cook Group plc
vedlo kroku plnému vyznamnych zmén, nejen pro naSi spoleCnost, ale také

pro odvétvi cestovniho ruchu celkové.

Nova Thomas Cook Group plc je velice optimistickd organizace s ambiciéznimi plany
do budoucnosti. V prvnim roce piisobeni se ndm s ohledem narozsah integrace
podafilo dosdhnout fady vynikajicich vysledkll a zaznamenat uspokojujici navySeni
provoznich ziskli. Slouceni je nyni do zna¢né miry dplné a s tim nejlepS§im z obou
byvalych podnikii sméfujeme do budoucnosti s velkou sebediivérou. Zastavame
jasnou strategii, kterd stavi na silnych zakladech a maximalizuje potencidl, dany tim,
Ze jsme nejznaméjsi a nejrespektovanéjsi jméno v cestovnim ruchu s mnoha uspéchy

a jedinec¢nou historif a dédictvim.

Nové hlavni vedeni skupiny vykonalo béhem Iéta strategické prezkoumani

a v listopadu jsme zveiejnili detaily pland.

Nyni médme jasnou strategii, kterd zahrnuje zlepSeni vykonu v hlavni c¢innosti
spoleCnosti - organizaci zdjezdl, rozvoji individudlniho cestovani, finan¢nich
sluzbach spojenych s cestovdanim a na vznikajicich trzich a rist celkovych pfijmi

a ziskl. Stanovili jsme si Ctyfi klicové cile:

> NavySeni provozniho zisku podniku v roce 2009/10 na vice nez 620 miliont
euro (EUR), coZ znamen4, Ze ukazatel EBITDA" prekroc¢i hodnotu 800 EUR.
> Ndrust pfijml podniku v roce 2009/10 na ptibliZnou hodnotu 13 miliard EUR.

*
EBITDA = Earnings Before Interest, Taxes, Depreciation and Amortization = zisk pfed droky,
zdanénim, odpisy a amortizac{
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> Nadrust zisku z finan¢nich sluzeb z 215 miliond EUR v roce 2005/06 na hodnotu
priblizné 370 miliond EUR v roce 2009/10.
> Narust zisku z nezavislého cestovani z 2,2 miliard EUR v roce 2005/06 na 3,3

miliard EUR v roce 2009/10.

Hlavni ¢innost spolecnosti — organizace zdjezdl - vytvari i naddle vétSinu naseho
zisku. Spole¢né se zvySovanim piijml podniku a zdroven naSim zdmeérem vyuZit
siln€jsi ristovy potencidl neorganizovaného cestovniho ruchu a finan¢nich sluzeb by
se vSak mél zménit pomér mezi ptijmy z jednotlivych €innosti. O¢ekdavame, Ze piijem
z hlavni ¢innosti (vyjma financ¢nich sluzeb) se vzhledem k celkovému objemu snizi
280 % vroce 2005/06 na72 % vroce 2009/10. Piijem z nezdvislého cestovdni
se podle ocekdvani zvys$i imérné z celku z 18 % v roce 2005/06 na 25 % v roce

2009/10, zatimco ptijem z financnich sluzeb se s nejvétsi pravdépodobnosti posune

ze 2 % na 3 % ve stejnych obdobich.

Uspé&iné podnikdme v odvétvi finanénich sluZeb v oblasti Spojeného kralovstvi. Toto
odvétvi vytvofilo v obdobi 2005/06 piijem 215 miliont EUR a provozni zisk
v hodnoté 52 miliont EUR. Tuto ¢ast podniku zamyslime vyznamné rozsifit
a v oblasti financnich sluZeb pldnujeme rozvinout podnikdni s vlastnimi kreditnimi
kartami tak, aby nulovy podil na pfijmu z tohoto odvétvi v roce 2005/06 stoupl na 13
% v roce 2009/10. To znamend, Ze podil pfijmu z deviz poklesne z 69 % na 56 %,

zatimco piijem z pojiSténi zlstane 31%.

Po listopadovém uvedeni naSi strategie natrh jsme uvefejnili pldny na program
zpétného odkupu akcii v hodnoté¢ 375 milioni EUR. Rada si plné¢ uvédomuje, Ze
vhodnd kapitdlovd struktura akciondiim zvySuje efektivitu jejich investic. Mysli
si také, Ze v soucasnych ekonomickych podminkidch cena akcii Thomase Cooka
necharakterizuje skute¢nou hodnotu podniku. V¢éti, Ze diky programu zpétného
odkupu, pfi které se zvysi vydélek na akcii (a zaroven podil) v souladu s procentnim
podilem akcii zpétn€ odkoupenych, budou akcie podniku pro investory atraktivnéjsi.
Proto rada zamysli vyuZit tento program na odkup akcii spole¢nosti v hodnoté okolo
375 milioni EUR a poZidat o souhlas akcionditi na mimofddné valné hromadé¢
porddané 12. cervna 2008. Tato turovenl programu zpétného odkupu odpovida

finanéni strategii podniku zaméfené narozvoj spoleCnosti diky akvizicim

22



a organickému ristu. N&§ piistup ke koupi zlstava stejny jako pii listopadovém
zvetejnéni strategie. Nehleddme velkolepé transakce, soustfedime se na menS$i koupé
komplementarnich podnikii. Odhadujeme, Ze v inoru 2008 bude akcionditim zasldn
ob&znik vymezujici vSechny detaily programu zpétné koupé. Zpétné odkupovéni bude
zahrnovat jak trZzni ndkupy, tak odpovidajici mimotrzni ndkupy od spolecnosti

Arcandor AG, kterd bude své akcie ddle drZet na stdvajici drovni.

ZamyS$lime zvySit pomér prodeje diky kontrolované distribuci na vSech naSich trzich.
Klicem k dosaZeni tohoto navySeni bude rostouci internetovy prodej. V roce 2007
se internetovy prodej pohyboval v rozmezi od 5 % v kontinentdlni Evropé do 35 %
v severni Evropé, s primérnymi 13 % prond§ podnik. Nasim cilem je zvySit

internetovy prodej spole¢nosti na celkovych 35 % do roku 2009/10.
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8 Analyza vybranych textu a prekladu

8.1 Ukazka prvni — ProhlasSeni piredsedy predstavenstva

8.1.1 Uvod

Prvni ukdzka byla vybrdna z Gvodni ¢4sti vyro¢ni zpravy spolecnosti Thomas
Cook, konkrétné se jednd o prohldSeni piedsedy predstavenstva. Tento druh textu
obvykle obsahuje kazda vyro¢ni zprdva bez ohledu na obchodni zaméteni spolecnosti,
setkdvdme se vSak s riznymi autory a riznymi pojmenovinimi — zprdva piedsedy,
dopis akciondilim, ivodni slovo generdlniho feditele a dalsi.

Tento text plni hned nékolik dkoli najednou, diky nimZ se zde také projevuje
velkd flexibilita, co se tyCe pouZzitého jazyka — klade sizacil sezndmit Ctendfe
s celoro¢nim plsobenim spolecnosti a majoritné zménami, které se béhem roku
uskutecnily, déle se stdvd propagacnim materidlem, ktery ptedstavuje spolecnost

v dobrém svétle a v neposledni fad¢ plni komunikaéni funkci s ¢tenéfi.

U konkrétni vybrané ukazky se jednotlivé znaky stylu projevuji v mensi mifte
nez je bézné, nebot je text zaméfen spiSe na vécnou stranku. Autor chce ve strucnosti
sezndmit Ctendfe s uddlostmi posledniho roku. Zaméfuje se pfedev§im na zdiiraznéni
jedinecnosti spole¢nosti a stru¢nou charakteristiku jejtho fungovani, proto se zde také
ve vétsi mife objevuje odbornd slovni zdsoba.

V analyze textu a jeho piekladu se proto po zatazeni textu z hlediska funkéniho
stylu zaméfim pfevazné na pouzité znaky stylu. Dolozim, jaké jazykové prostiedky
autor textu pouzivd, aby dodrZel normy daného stylu. Také zdivodnim né&ktera
prekladova feSeni.

Vybrana ukédzka je pomérné pestrd z hlediska charakteristickych vlastnosti.

V praktické casti se vSak vSem mozZnostem analyzy nevénuji, nebot’ ji provadim u

druhé ¢asti prekladu, pro ktery jsou tyto znaky typictéjsi.

Vybrané ptiklady ve vychozim jazyce (anglictin€) jsou zvyraznény tu¢né a jsou

podtrzeny. Jejich pfeklad do cilového jazyka (CeStiny) je zvyraznén pouze tucné.
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Pokud jsou ptekladové vyrazy soucdsti slovniho spojeni (poptipadé celé véty), je toto

spojeni ozna¢eno kurzivou.

8.1.2 Text z hlediska funkéniho stylu

Jak uZ bylo zminéno v pfedchozich kapitolach, prvni ukazka slouzi predevsim
k uspésné komunikaci se Ctendfi. Je tedy ziejmé, Ze text nemuze byt piili§ odborny.
Uplatiuje se zde publicisticky styl, ktery si obecné klade za cil subjektivni vyjadieni

faktu, které by ale nemélo byt ptili§ osobni.

V publicistickém stylu obvykle zlstava autor skryty. Nékdy vsak k navazani
bliz§tho vztahu se ¢tenafem a tim také uspé$néj$i komunikaci s nim pouziva prvni
osobu plurdlu, poptipadé 1. osobu singuléru.

V mé ukdzce se tato charakteristika objevuje velmi casto. Autor ji obvykle
vyuzivd, aby promluvil za celou spolecnost, kdy prvni osobou plurdlu oznacuje
vSechny Cleny spole¢nosti, miZeme také fici, Ze za né¢ mluvi :

Looking ahead, we will maximise our advantages.
Today, we are combining this knowledge with the skill...

Pouziti této osoby se zde také vyskytuje v ptipad¢, kdy by bylo moZzné ji

nahradit samotnym ndzvem spolecnosti:

We are also ideally positioned to benefit from...
Autor stejn¢ tak mohl fici ,,Thomas Cook is also ideally positioned®, pouZzitim
zdjmena ,,we* vSak zkracuje vzddlenost mezi Ctenafem a spolecnosti.

V zavéru prohlasSeni autor pfechdzi na uvozeni vét zdymenem ,,I“, aby vefejné
podékoval nékterym ¢lentim rady:

1 would like to take this opportunity to thank...
V predposlednim odstavci pak znovu vyuziva prvni osoby singuldru, ne vSak, aby
vyjadriil pouze sviij ndzor, ale promluvil za celou skupinu:
Together with my fellow Board members, [ would like to express
confidence in the new Group’s management team...
Z uvedenych piikladi vyplyva, Ze primdrni cil ¢astého pouZiti osobnich zdjmen nema
za ukol podtrhnout individualitu autora, nybrz se zde projevuje interpersondlni funkce

textu — tedy urcitd snaha o komunikaci a navdzani blizkého vztahu se ¢tenafi.
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8.1.3 Expresivita

Vzhledem k tomu, Ze tato ¢dst vyro¢ni zpravy by méla zapisobit co nejkladné;ji
na ¢tendfe, objevuje se zde vysokd mira expresivity. Ta se projevuje v oblasti
emocionality, tedy v pfipadé vyro€nich zprav kladnym hodnocenim, a intenzity,

konkrétné€ zesilovanim ucinku.

8.1.3.1 Pozitivni hodnoceni

Kladné hodnoceni je Casto pouzZivany prvek ve vyro¢nich zpraviach. Vyuzivina
jsou prevazné hodnotici adjektiva stojici pfed substantivy, kterd hodnoti. Jejich Casty
vyskyt v textu siklade za cil ptfitdhnout pozornost Ctendfe a zapisobit tak, aby
si vytvofil co nejlepSi ndzor na spolecnost.

Cestina jako cilovy jazyk ptekladu se sice pouZitim hodnoticich adjektiv také
vyznacuje, ne vSak v takové mifte, a tak bylo n¢kdy nutné jejich pteklad pfizplsobit,
aby odpovidal ¢eské stylistické konvenci.

Navzdory tomu, Ze toto prohldSeni neni typicky ,,protkdno* hodnoticimi
adjektivy, vyskytuje se zde jich dostatek na to, aby pozitivné ovlivnily tendfovy
mysSlenky. Velkd cast hodnoticich adjektiv siklade zacil vyjadfit jedineCnost

spole¢nosti. Z této skupiny pochdzi napi. adjektiva jako admirable, significant,

unrivalled, respected, considerable. Pii pfekladu jsem pouzila jejich slovnikové

protéjsky obdivuhodny, pozoruhodny, nesrovnatelny, respektovany, nemaly (s
piisluSnymi padovymi koncovkami), které by dle mého ndzoru dostatecné vystihovala
jedinecnost spolecnosti i v ceském prostiedi.

Piiklad, kdy jsem byla nucena zmirnit vyznam adjektiva, nastal u spojeni
severe financial difficulties. Slovnikovymi protéjsky jsou napf. vyrazy kruty, tézky,
naro¢ny. Adjektivum kruty by sice vyznamové¢ odpovidalo, v eském textu vSak neni
spojeni kruté problémy obvyklou kolokaci. Severe jsem proto pieloZila jako vazny,
coz ve spojeni s finanénimi problémy dostatecné vystihuje jejich miru.

Dalsim ptikladem je spojeni excellent job. Pro toto pfidavné jméno v ceStin€ existuje
Cesky vyraz excelentni, ktery mé stejny vyznam. Abych vSak nevyuzivala pfili§
mnoho cizich slov, zvolila jsem radé&ji spojeni znamenita prdce, které odpovida

i definici excellent — remarkably good."

13 http://dictionary.reference.com/browse/excellent
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K pozitivnimu hodnoceni jsou vyuZivdna nejen hodnotici adjektiva, ale také
dalsi slovni druhy. Ze substantiv jsou to napi. vyrazy jako advantages - prednosti,
quality - kvalitni, strengths — silné stranky, experience - zkuSenosti, confidence -
duavéra, leader — na vrcholu nebo trust - diivéra. Samotny vyskyt téchto substantiv
v textu ve Ctendfi vyvoldvd pozitivni smySleni o spole¢nosti. Jejich ptekladové
protéjSky jsem mnohdy ze stylistickych divodi ,.transformovala®“ do jiného slovniho
druhu, jejich pozitivni ladéni vSak bylo zachovéno.

Déile je moZno v textu pozorovat slovesa, kterd jsou pozitivné ladéna.
Ve vybrané ukdzce jsou zastoupena napt. ve spojenich has always succeeded by —
mél vidy aspéch diky tomu ato adapt ro every shift — prizpusobit se kaZdému
posunu. Nehledé¢ nato, Ze v prvnim piipad€é opét doSlo pfi pfekladu k urcitym
posuntim, ob¢ spojeni zustala pozitivni.

Vyjimecné se v textu objevila ve funkci hodnoticich prostfedkl i adverbia.
Napft. pfi pfekladu spojeni truly international jsem vychézela ze slovniho zdkladu,
od kterého bylo toto adverbium odvozeno, nicméné ze stylistickych divoda jsem
zménila slovnédruhovou kategorii. V cilovém textu setak objevuje spojeni

opravdova mezindrodni.

8.1.3.2 Intenzifikace

Expresivitu textu autofi ovliviiuji také pouzitim intenzifikdtorti. Dle Knittlové
»jejich vyznam vesmés obecné vyjadiuje velkou miru, velkou intenzitu néjakého
pocitu, postoje, hodnoceni*."*

Ve vybraném textu se intenzifikdtory objevuji pfevazné ve spojeni s hodnotici
prostfedky. Ve spojeni most widely respected se vyskytuje intenzifikdtor widely,
ktery vyznacuje velkou oblast, ve které je spolecnost respektovdana. V tomto piipadé
jsem vyraz zcela vynechala, a miru jsem vyjadfila superlativem nejrespektovanéjsi.

Jinym piikladem je spojeni highly successful. Misto doslovného ptekladu
vysoce jsem pouzila adverbium velmi, které se samo o sob¢ vyznacuje velkou mirou.

Poslednim ptikladem intenzifikace v textu je stupniovani adjektiv. V textu jsou

zastoupena superlativa adjektiv ve tvarech oldest, most widely respected, most

14 Knittlovd, Dagmar. K teorii i praxi prekladu. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2003.
Str. 65
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talented. V cilovém textu jsem také uplatnila superlativa. Pfi srovndni obou textl

je mozné pozorovat znaky jednotlivych jazykt, kdy anglictina se projevuje jako

(vétsinou) analyticky jazyk, zatimco CeStina uplatiiuje (vétSinou) syntetické tvoreni.

ProtéjSky superlativ vychoziho textu jsou tedy vyrazy nejstarsi, nejrespektovanéjsi

Ve

a nejtalentovanéjsi.

8.1.4 Pouzita vrstva slovni zasoby

Narozdil od béZnych publicistickych text, do kterych v uréitych ptipadech

pronikd i mén¢ formdlni styl, nevyskytuji se v tomto prohldSeni Zaddné neformdlni ¢i

hovorové vyrazy. Dalo by se dokonce fici, Ze se zde projevuje kromé bézné slovni

z4dsoby také ekonomickd sféra a specificky také slovni zdsoba z oblasti obchodni

¢innosti spolecnosti. Vyskyt této slovni zdsoby vymezuje text jako formdlni. Jejich

pieklad pozadoval zaméfit se na vécnou stranku a také vyzadoval znalost ekonomie,

aby pfi prekladu do cilového jazyka doSlo ke sprdvnému pifenosu vécnych informaci.

Pro ilustraci dokldddm nékterd problematicka slovni spojeni:

a respected brand portfolio — portfolio respektované znacky (zde jsem

zachovala slovo portfolio, nebot’ v Ceském jazyce se bé€Zn¢ pouziva stejny
vyraz a neexistuje pro n¢j jednoduché ceské slovo)

industry-leading margins — vedouci pozice v odvétvi cestovniho ruchu,

co se ty¢e miry zisku (anglicky vyraz ,margins“ md mnoho vyznamd,
z ekonomického hlediska je vSak obvykle spojovan s vyznamem zisk.
Ptreklad vyrazu jako ,zisk® by byl vSak nesprdvny, nebot v ekonomii
se bézné rozliSuje vice druht zisku. Pro lep$i srozumitelnost jsem zvolila
preklad opisnou formou, kterd je pro Ctenaie srozumitelnéjsi.)

an_asset-light business model — podnikatelska strategie asset light

(Ekonomické slovniky neobsahuji vysvétleni pojmu asset-light, proto jsem
nejdiive pfii identifikaci pojmu a ndsledném pieklddani vyuZivala zdroji
na internetu." P¥i piekladu jsem vyuZila ptivodniho ndzvu strategie, nebot

v Ceském ekonomickém prostfedi nemd vlastni ekvivalent a vyuziva praveé

' Napt. na http://www.reuters.com/article/HotelsandCasinos07/idUSN1318884120070214 nebo
http://seekingalpha.com/article/33060-amd-will-try-an-asset-light-strategy

28



anglického pojmu.16 V cilovém textu jsem ale ptidala stru¢né vysvétleni

strategie.)

8.1.5 Idiomy

V publicistickych textech se také ¢asto vyskytuji idiomy. Ty jsou obvykle téZko
rozpoznatelné, mnohdy totiZz samy o sob&é davaji smysl, aniZz bychom museli
premyslet o dalSim vyznamu téchto slovnich spojeni.

V mém textu se vyskytly idiomy dva. Prvnim z nich je spojeni looking ahead.

Doslovny vyznam tohoto spojeni je divat se doptedu, slovnik idiom1 jej vSak vykldda
jako ,,to think about the future«."” Cilovy jazyk (CeStina) podobny idiom nevyuziva.
Jako podminku ptekladu jsem si stanovila zachovani vyrazu ,future (budoucnost)®,
ktery vyjadfuje urcity plan. Pied Cesky vyraz jsem jeSté vlozZila sloveso v urcitém

tvaru ze stylistickych divodla. Celé vété Looking ahead, we will maximise our

advantages tedy v cilovém jazyce odpovida: NasSim zamérem je v budoucnosti
maximdalné vyuzit pfednosti spolec¢nosti.
Druhy idiom pifedstavuje spojeni ,tailor someone or something to someone or

something®, v mém piipad¢ tailor our business model to best meet market needs.

Idiom je vysvétlen definici ,,to fit or revise someone or something to fit someone or
something“.'"® Odpovidajici ¢esky idiom by mohl znit ,u$it na miru“. Pfekladové
reSeni by vSak potom vypadalo napf. jako ,,usit naSi nabidku na miru pozadavkiim
trhu®, coz by v cestin€ znélo piili§ kostrbaté. Zde jsem vyuzila faktu, Ze se nemusim
fidit pravidlem ,,idiom za idiom* a proto jsem vytvofila slovni spojeni podobného

vyznamu ve tvaru prizpusobit nasi nabidku pozadavkim trhu.

8.1.6 Preklad nazvi a jmen

Preklad ndzvl ajmen je vzdy pro pirekladatele ,,ofiSkem®, nebot’ musi zvolit
strategii, které se bude pfi prekladani ndzvi drzet. Pokud se rozhodne pro ponechéani
ndzvl a jmen v puvodnich tvarech, musi se pfekladatel rozhodnout, jak dany vyraz

zaradit do struktury ceské véty.

' Napt. na http://www.it-farma.cz/archiv/2008-04/23
'7 http://idioms.thefreedictionary.com/look+ahead
8 http://idioms.thefreedictionary.com/tailor
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Ve své préaci jsem ponechala veskeré ndzvy v pivodnim anglickém tvaru, nebot’
se béZné uZivaji v &eském jazyce a nékteré spoleénosti dokonce v Ceské republice
pod stejnym ndzvem podnikaji (Thomas Cook je znam jako spolec¢nost podnikajici
v cestovnim ruchu, ekvivalentni pieklad napf. TomaS Kuchat by byl nesmyslny).
Néazvy jednotlivych spoleCnosti jsem aZz na vyjimky nesklofiovala diky moZnosti
predsunout tzv. obecny klasifikdtor jako ,,spole¢nost, podnik®, coZz také dodalo
cilovému textu vhodné stylistické ladéni, napf.:

to merge our German airline, Condor with Air_Berlin - na slouceni
vlastni némecké letecké spolecnosti Condor se spolecnosti Air Berlin

members of the boards of Arcandor AG, MyTravel Group plc and

Thomas Cook AG - cleny rady spolecnosti Arcandor AG, MyTravel
Group plc a Thomas Cook AG

Sklonovani ndzva jsem provedla tam, kde ze stylistickych divodi nebylo
moZzné pfedsunout upfesnujici vyraz:

the greatest strengths of the new Thomas Cook - nejsilnéjsich strdnek

nového Thomase Cooka

people running Thomas Cook - lidé ridici Thomase Cooka

Problematictéjsi bylo piekladani vlastnich jmen, kde uz kvuli stylistické normée
¢estiny bylo nutné sklonovani provést a nebylo mozné predsunout upiesiiujici vyraz.
Jejich pteklad zde vychdzi ze sklofiovéni ¢eskych vlastnich jmen:

to thank Peter McHugh and John Bloodworth - k podékovdni Peteru

McHughovi a Johnu Bloodworthovi

led by Manny Fontenla-Novoa - v ¢ele s Manny Fontenla-Novoaou

Specifickym pozadavkem na pfeklad zde byl vyskyt pouze kiestnich jmen
ve vychozim textu — Peter became a John also played. Zde jsem méla moZnost bud’
v cilovém textu zachovat pouze kiestni jména, nebo pfidat dal$i informaci. Anglictina
piipousti v textech tohoto typu neformdalni oslovovani kiestnim jménem. Cestina je
vSak v tomto ohledu formdlnéjsi a pouziti pouze kiestnich jmen v ¢eskych oficidlnich
textech neni obvyklé. Rozhodla jsem se proto pfidat dalS$i informace v podobé

piijmeni — Peter McHugh se stal a John Bloodworth takté? zaujimal.

Specificky ptfeklad vyzZadoval vyraz ,,Group“. Vyskytoval se jak ve spojeni

s ndzvem spolecnosti, kdy jsem jej zanechala v pivodnim znéni (Thomas Cook
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Group), tak samostatné, kdy se nabizelo hned vice moZnosti — napf. skupina,
seskupeni, jednotka. Vzhledem k tomu, Ze vyraz zastupuje slouc¢ené spolecnosti, jsem

se rozhodla pro oznaceni podnik.

8.1.7 Slovosled

Spravny slovosled v cilovém textu je dalSim pozadavkem k tomu, aby byl
pieklad povazovan za kvalitni. Pfekladatel by se nemél nechat ,,zmdst* slovosledem
vychoziho textu. Angli¢tina jako vychozi jazyk je charakterizovdna pomérné pevnym
slovosledem, ceStina je vSak v tomto ohledu mnohem flexibilngj$i. Dulezitym
aspektem pfi vytvafeni prekladu je Clenéni natéma aréma. Tématem obecné
nazyvdme skutecnosti, které jsou ctendfiim zndmé, zatimco réma (jddro vypovédi)
piedstavuje informace nové. V neutrdlnim sdéleni obvykle stoji téma na zacatku véty
a réma pak na konci.

Piikladem vyuZiti ¢lenéni véty na téma a réma je ndsledujici véta:

John also played a valuable role in the MyTravel turnaround as head of
its US and later its UK business.
Pieklad vytvofeny podle anglického slovosledu by pak znél takto:
John Bloodworth taktéZ zaujimal jednu z klicovych roli v obratu
MyTravel jako Feditel jeji americké a britské pobocky.
Pokud vSak vétu roz€lenime na Cast vymezujici téma a Cast piedstavujici réma,
slovosled v cilovém jazyce se zméni. Tématem je zde jméno John Bloodworth, nebot’
uz bylo zminéno ve stejném odstavci. Stejné tak je ctendfim zndm obrat k lepSimu,
o némz pojedndvd piedchozi véta. Novou informaci je zde oproti tomu pracovni
pozice uvedeného muze. Pieklad véty tedy zni:
John Bloodworth takté? v obratu MyTravel zaujimal jednu z klicovych

roli jako reditel jeji americké a britské pobocky.

8.1.8 Pracovni verze a kone¢ny preklad

Pti pfekladani vybrané ukdazky dochazelo k postupnym upravdm cilového
textu. Hlavnim divodem, pro¢ jsem provadéla zmény, bylo, Ze jsem se mnohokrat
ve snaze nezménit informaci ve vychozim textu drzela pfedlohy. Prohl4dSeni predsedy

predstavenstva je vSak jedna z Casti vyro¢ni zpravy (kterych v tomto utvarG neni
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mnoho), ve které autor muZe projevit svou ,tvofivost“. Navic je zde nanejvys
dulezité, aby se piekladatel tidil zdkonitostmi cilového jazyka, nebot text ma byt
piistupny vSem vrstvdm Ctendid.
Béhem mé prace tak vznikal preklad, ktery je mozné oznacit za pracovni verzi,
a jeho néslednd upravend verze, kterou zde uvadim jako konecny preklad. Takovy
proces pfemény lze pozorovat v ndsledujici ¢asti odstavce:
We believe one of our main business differentiators is the high quality
of our people — past and present, leading the competition in terms of
quality of our workforce.
Pracovni verze prekladu znéla takto:
Veérime, Ze jednou z nasich zdkladnich obchodnich odlisnosti je kvalitni
lidsky potencidl — byvaly a soucasny, nad konkurenci vitézici diky
vlastnim zaméstnancum.
V cilovém textu se nachdzi hned nékolik spojeni, kterd je moZno upravit z hlediska
stylistického. Prvni dpravou je zména spojeni nad konkurenci vitézici. Tato forma
neni v publicistickych textech uZivdna, hodila by se spi§ pro styl umélecky. Cédsteéné
zde doSlo k ovlivnéni vychozim jazykem a proto jsem do kone¢ného ptekladu zvolila
v Cestin¢€ obvyklou kolokaci zaujimat mezi konkurenci vedouci pozici.
Dalsi zménu jsem provedla u upfesnéni kvalitniho lidského potencidlu. Spojeni
byvaly a soucasny je sice denotacné¢ spravné, nicméné¢ v CeStiné je z hlediska
,pritazlivosti textu mozné uplatnit Casto vyuzivané heslo méli jsme, mame (a
v mnoha piipadech autoti k podtrzeni sebejistoty uzivaji také ,,a mit budeme*).
Posledni provedenou zménou tohoto odstavce je spojeni obchodni odliSnosti.
Obchod nebo obchodovéani vychdzi ze zdkladniho vyznamu anglického slova
,business®. K vyjadieni ¢innosti spolecnosti, kterd obchoduje na trhu se sluZzbami,
se lépe hodi vyraz podnikani. Co se tyCe vyrazu odliSnost, zde jsem rad¢ji pfistoupila
k uziti substantiva specifikum, jehoZ vyznam zahrnuje zvlaStnost, pfiznacnost, ale
muZze také charakterizovat vyhodu.
Po provedenych zménach vznikla kone¢nd piekladova verze:
Vérime, Ze jednim znaSich zdkladnich podnikatelskych specifik
je kvalitni lidsky potencidl, ktery jsme vidy meli a mdme a diky nemuz

zaujimdme mezi konkurenci vedouci pozici.
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8.2 Ukazka druha - Strategie

8.2.1 Uvod

Druhy text byl vybrdan z Casti vyroCni zprdvy, kterd siza hlavni cil klade
poskytnout informace o ekonomickych Cinnostech spole¢nosti. Konkrétné je ukdzka
tvofena Casti strategie podniku.

Narozdil od prvni ukdzky sejednd o text, ktery je zaloZzen na pouZzivani
odbornych terminid. Ty pochézeji jednak ze sféry ekonomie, jednak z oblasti ¢innosti
spole€nosti — cestovniho ruchu.

Tento text je z hlediska pfekladu ndro¢né€jsi na presnost, méné ndrocny je pak
z hlediska tvofivosti. Vzhledem k tomu, Ze se jednd o odborny text, je klicem
k vytvofeni dobrého piekladu pochopeni souvislosti a schopnost tyto souvislosti
vyjadfit vhodnym zplisobem, tj. pfedev§im jednoznacné a co nejpiesnéji, v cilovém
jazyce.

V nésledné analyze zatadim text z hlediska funkéniho stylu a zaméfim
se na typické znaky tohoto stylu, které se v ukdzce vyskytuji, ajejich piekladova

feSeni.

8.2.2 Text z hlediska funkéniho stylu

Funkci této textové ukazky jiZ neni komunikace se Ctendfi, nybrz objektivni

<19
a

zachyceni faktii. Navzdory tomu, Ze ukdzka je opét mirné atypickd ~, je mozné ji

z hlediska funk¢nich styld zatadit do kategorie administrativnich textd.

8.2.3 Syntakticka stavba

Problematickou ¢asti nejen pfti pifeklddani, ale i pochopeni administrativnich
textli, je obvykle otdzka syntaktické stavby, ato zejména v oblasti konstrukce

vétnych ¢lent a slovosledu.

9V prvni &asti ukdzky se jestd z&4sti projevuji znaky publicistického stylu. Dile je zde ve v&tsi mife uZivano
zdjmen, kterd zastupuji spolecnost. V administrativnich textech vSak obvykle pfevlada piimé pouZivani
nazvu spolecnosti.
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7z

Administrativni styl se vyznacuje pouzivanim dlouhych vétnych konstrukei.
At uz se jednd o véty jednoduché nebo souvéti, mize byt gramatickd stavba vét velmi
slozitd. Zejména v anglictin€ se v administrativnich textech také objevuje fetézeni
jednotlivych  vyrazi v podobé nékolikandsobnych  vétnych c¢lenii  nebo
nékolikandsobnych piedlozkovych vazeb, které je narocné z hlediska identifikace
vztahll mezi jednotlivymi vyrazy a jejich celkové pochopeni.
Tento charakteristicky rys je moZzné doloZit napf. ndsledujici vétou:
It believes that a share repurchase programme will make the Group’s

shares more attractive to investors by increasing earnings per share in

step with the percentage of shares repurchased.

Vv o

Veri, Ze diky programu zpétného odkupu, pri které se zvysi vydélek

na akcii (a zdroven podil) v souladu s procentnim podilem akcii zpétné

odkoupenych, budou akcie podniku pro investory atraktivnéejsi.

Dalsi problém pro piekladatele predstavuji pomérné piisné pozadavky
na slovosled anglickych vét. Piekladatel by se pii své praci nemél nechat ovlivnit
vychozim jazykem, protoZze v cilovém jazyce by pak mohlo dojit k naruSeni
informacniho ¢lenéni textu (na téma a réma).

Z uvedenych znakl vyplyvd, Ze slozitd stavba jednotlivych vét mize ovlivnit
srozumitelnost textu jako celku. Dobrd srozumitelnost je vSak jednim ze zdkladnich
pozadavkl udspésné zvladnutého prekladu. Piekladatel by se proto mél pfi prekladani
nejprve dusledné zaméfit na pochopeni textu a ndsledné vytvofit cilovy text dle

standardl cilového jazyka.

Vybranda ukdzka je charakteristickd pravé vyskytem pomérné dlouhych
souvéti, ve kterych bylo v nékterych piipadech obtizné wurCit vztahy mezi
jednotlivymi vétami. Objevuje se zde jiZ zminéné fetézeni, které je podobné vyctim,
nicméné problematické z hlediska sklonovani.

V nékterych ptipadech jsem se z diivodi pochopeni souvéti odklonila
od ptivodniho anglického slovosledu, coZ se projevuje zejména zménou postaveni
pifsudku ve vété nebo tplnou zmeénou poradi jednotlivych vét v souveéti:

... financial services, the balance between our revenue streams should

change over time.

%0 Za zménu pofadi jednotlivych vét zde povaZzuji také vétné konstrukcee, které ve vychozim jazyce
gramaticky nezastupuji vétu vedlejsi, ale v cilovém jazyce vétu vedlejsi vytvéreji.
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... financnich sluZeb by se vsak mél zménit pomér mezi prijmy

z jednotlivych céinnosti.

(1) It believes (2) that a share repurchase programme will make the

Group’s shares more attractive to investors (3) by increasing earnings

per share in step with the percentage of shares repurchased.

(1) Véri, Ze diky programu zpétného odkupu, (3) pri které se zvysi

vydeélek na akcii (a zdroven podil) v souladu s procentnim podilem akcii

zpétné odkoupenych,(2) budou akcie podniku pro investory atrak-

tivnejsi.

Oproti angli¢ting je také mozné pti prekladu pozménit vétnou skladbu pomoci

pouziti nevyjddieného podmétu. K tomuto kroku jsem c¢asto pfistoupila zejména

ze stylistickych divodua.

8.2.4 Kondenzory

Typickym znakem anglického jazyka a zejména pak administrativnich texth
je tendence k sevienosti neboli kompaktnosti anglické véty. Kompaktnosti se dle
Urbanové rozumi vysokd mira zhu§téni vyznamu pfi vyjadfovani.?' Ta je zpisobena
kondenzory, které jsou vyjidieny jmennymi tvary slovesnymi*> ato konkrétné
konstrukcemi s infinitivy, gerundii a pficestimi. V administrativnim stylu i ¢eStina
usiluje o hutné vyjadiovani a vyuzivd svych kondenzac¢nich moznosti, ale dochdazi
i k ptfekladu kondenzori pomoci sloves v uritém tvaru a vedlejSich vét.

Ve vybrané ukdzce se ve velké mite vyskytuji konstrukce tvofené ing-tvary.
Pfi jejich prekladani jsem se drzela funkce, kterou ve vété plni:

Ve spojeni delivered an excellent set of results, reporting a healthy increase
se nachdzi kondenzor reporting. Pieklad tohoto tvaru by mohl znit napt. hlasici,
zaznamendvajici, nicmén¢ tato konstrukce by ve vét€ nebyla gramaticky spravné.
Dals§i moZnosti by bylo pouzZiti vedlej$i véty zdvislé na spojeni set of results
a prekladové fteseni by pak znélo kdyZ spolecnost zaznamenala, nicméné
z vyznamového hlediska a také kvili leh¢i orientaci v textu jsem zvolila rozdéleni
do dvou vé&t, z nichz kazda obsahuje vlastni sloveso v infinitivu — dosdhnout 7ady

vynikajicich vysledkit a zaznamenat uspokojujici navyseni.

*! Urbanovi, L. — Oakland, A. Uvod do anglické stylistiky. Barrister & Principal. 2002. Str. 31
*? Vétna kondenzace se viak neomezuje pouze na pouZiti jmennych tvart slovesnych.
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Spojeni that comes from being the best known and most respected name in
travel uziva kondenzoru ve funkci substantiva. Zde jsem vSak substantivum nahradila
slovesnym tvarem urcitym a piekladova verze tak zni dany tim, Ze jsme nejzndméjsi
a nejrespektovanéjsi jméno v cestovnim ruchu.

Dal$imi kondenzory tvofené pomoci ing-tvarl jsou napf. tvary presenting (uvedeni),
increasing (vedlejsi véta — pri které se zvysi), developing (rozvoj).

Ve vybrané ukdzce se také nachdzi pticesti minulé. Takovym piikladem
je spojeni having taken rhe very best. Ptesny pieklad by vyuzival pfechodniku. Jejich
pouZziti v§ak neni béZné, jsou povazovany spiSe za knizni vyrazy. Za dostaCujici zde
povazuji piekladové feseni s tim nejlepSim, nebot’ z celé véty je dostatecné jasné, ze

si spolecnost to nejlepsi ,,vzala®.

8.2.5 Pasivum

Dal$im typickym znakem administrativnich textd je pouziti pasivnich
konstrukei neboli trpného rodu. ,,Ve velké vétsin€ pasivnich vét €initel neni vyjadren,
protoze je bud nezndmy, nebo neni z hlediska mluvciho pro sdélovany obsah
relevantni.“*

TaktéZ v mé ukdzce se pasivni konstrukce vyskytuji. V nckolika ptipadech
se zde nachdzi pasivni konstrukce is_expected. Vzhledem k tomu, Ze v CeStiné neni
pouziti trpného rodu tak casté a uziti Cinného rodu by vedlo ke slozité vétné
konstrukci, pieloZzila jsem nasledujici pasivni formy jinymi zplsoby:

revenue from independent travel is expected to increase — prijem

z nezdvislého cestovdni se podle o¢ekavani zvysi

revenue from financial services is_expected to increase — prijem

z financnich sluZeb se s nejvétsi pravdépodobnosti posune

proportion of revenue from foreign exchange is_expected to fall — podil

prijmu z deviz poklesne (iplné vynechani pasiva)

* Libuge Dugkova a kol. Mluvnice sou¢asné angli¢tiny na pozadi ¢estiny. Academia Praha 1994. Str. 253
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8.2.6 Jmenné retézce

Hojn¢ vyuZivanym znakem anglického jazyka je schopnost substantiv
vykondvat funkci i dalSich slovnich druht, pfevdzné adjektiv. Pfi vyuZiti této funkce
tak dochazi k fetézeni substantiv, které vytvari tzv. jmenné neboli nomindlni fetézce.
Cestina vyzaduje vét§i gramatickou explicitnost, proto dochdzi pii prevadéni
nomindlnich fetézcl k uréitému uptfesiovani gramatickych vztahl mezi substantivy
(napf. pfidanim pfedlozky).

Spravné pochopeni nomindlnich fetézcli umoziiuje jejich ndsledny pievod
do cilového jazyka. To mize byt mnohdy problematické diky absenci
charakterizujicich koncovek substantiv, které by specifikovaly pteklddané vyrazy.

Preklad nomindlnich fetézci v administrativnim textu je zdvisly nejen
na spravném pochopeni vztahll mezi jednotlivymi substantivy, ale také na pfesném
pieloZzeni odbornych termint.

V mé ukézce jsem se setkala s nomindlnimi fetézci z ekonomické oblasti:

Spojeni our revenue streams jsem pielozila jako prijmy z jednotlivych

¢innosti. Na prvni pohled je jasné, Ze Ceské spojeni je mnohem explicitnéjsi. Vyraz
revenue se dd jednoduse prelozit jako prijem. Navzdory tomu, Ze cely nomindlni
fetézec by bylo mozZzné taktéz prelozit jednoslovné jako piijmy?, je nutné
v ndvaznosti na pfedchozi informace doplnit, o jaké ptijmy se vlastné¢ jedna.
Vzhledem k tomu, zZe pfedchozi véta ukdzky pojedndvad o jednotlivych ¢innostech
spole¢nosti, ve kterych obchoduje, je logické doplnit informaci z jednotlivych
¢innosti.

Dal$i nomindlni fetézec predstavuje spojeni credit card business. Jeho

preklad nenfi slozity, nebot’ se jednd o béZn¢ zndmy pojem. Zatazuji ho zde z divodu
dolozeni prekladu nomindlniho fetézce, kdy v cilovém jazyce (Cestin€) doslo
ke zméné pofadi vychozich substantiv tvofici tento fetézec a doplnéni piedlozky
upiesiujici zavislost jednoho substantiva na druhém. Vyslednym prekladem
je spojeni podnik s kreditnimi kartami.

Poslednim ptfikladem, ktery zde uvedu, je fetézec share repurchase

programme v cilovém textu zastupovan spojenim program zpétného odkupu akcii.
Jeho prevod do cilového jazyka je vytvofen pouhym pfidavanim padovych koncovek,

coz je umoznéno hlavné diky jasnému vyznamu jednotlivych substantiv. DoSlo zde

* http://www.moneyglossary.com/?w=Revenue+Stream
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pouze k navySeni spojeni o jeden vyraz, nebot substantivum repurchase nema
v Cestin€ protéjSek, ktery by se dal vyjadfit jednim slovem. Samotnd ptfedpona ,,re*
znamend znovu, nicméné v ¢eském ekonomickém prostfedi neni spojeni ,,znovu
odkupovani®“, které by se zde nabizelo, zaZito. Timto spojenim je pravé zpétna

koupé.

8.2.7 Zkratky a akronyma

Ve vyro€nich zprdvich setaké vyskytuji zkratky a akronyma, kterd jsou
obvykle ¢tendfiim vychoziho textu srozumitelnd. Pti jejich ptekladu je dilezité zvaZit,
jestli je vilbec nutné je prekladat. Nékteré zkratky a akronyma mohou byt pouZita
ve stejném znéni i v cilovém jazyce, jiné je naopak moZné preloZit, nebot existuje
ekvivalentni jednotka v cilovém jazyce. Pokud se ptrekladatel rozhodne dand
akronyma nebo zkratky ponechat ve vychozim jazyce, mé¢l by zvazit, zda Ctendfi
cilového textu disponuji dostate¢nymi znalostmi, aby je pochopili, nebo je nutné
doplnit dal$i informace.

Ve vybrané wukdzce se objevuje zkratka EGM. Vznikla ze spojeni
Extraordinary General Meeting, coz v CeStin€é znamena mimorddnd valnd hromada.
Toto spojeni nepouziva v CeStin€ zkratku a zdroven zkratka EGM neni béZné
pouzivanym pojmem Vv Ceském ekonomickém prostfedi. Proto jsem se rozhodla
prelozit cely vyznam zkratky, a tak v piekladu zkratku zastupuje spojeni mimoiadna
valna hromada.

Oproti tomu, druhd zkratka EBIDTA (kterou je mozné povazovat také
za akronym) je béZn¢ pouzivanou zkratkou v ¢eském ekonomickém prostredi a proto
jsem ji zanechala v pivodnim znéni. Vzhledem k tomu, Ze Ctenaii by ale vyznam této
zkratky nemuseli ,,deSifrovat* z divodu neznalosti, doplnila jsem do pozndmky
vyznam zkratky (Earnings before Interest, Taxes, Depreciation and Amortization)

a Cesky preklad tohoto vyznamu (zisk pfed uroky, zdanénim, odpisy a amortizaci).

8.2.8 Terminy

N2

Terminy vytvaii podstatnou ¢ast slovni zdsoby vyro¢nich zprav. Jsou to jednak

terminy ekonomické, jednak specifické terminy z oblasti podnikdni spolecnosti.
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Terminy se vyznacuji svou explicitnosti bez potieby jejich upfesiiovani.
Problematickym vSak mizZe byt prevddéni termini do cilového jazyka, zejména
terminologickych spojeni.

Hlavnimi terminy z oblasti podnikdni spole¢nosti, tedy cestovniho ruchu, byla

spojeni tour operating a independent travel. Prvni ze zminénych spojeni jsem

pielozila jako organizaci zajezdi. V Ceském prostiedi se sice ujal i vyraz odvozeny
z puvodniho ndzvu - tour operdtor, povaZzuji zde vSak v ndvaznosti na ptfedchozi
informace spojeni organizace zajezdu za jasn¢jsi popis ¢innosti.

Termin independent travel nabizel ptekladovych feSeni vice. Odborné

prekladové slovniky spojeni jako celek neobsahuji, nabizeji vSak terminy podobné.
Prvnim z nich je independent tourism znamenajici nezdvisly cestovni ruch. V ¢eském
prostiedi se pouZivd jednak pojem nezdvislé cestovdni, ale také jeho synonymni
spojeni individudlni cestovdni. Druhym terminem, ktery jsem vyuZila, je independent
organized tourism, ktery je pfekladan jako mneorganizovany cestovni ruch.
Ve spojeni make significant advances in independent travel jsem vyuZila prvni
piekladové moznosti — individualni cestovani, nebot’ druhé spojeni neorganizovany
cestovni ruch se vztahuje spiSe k vSeobecnému oznaceni (rGstovy potencidl
neorganizovaného cestovniho ruchu v celé Velké Briténii).

7. ekonomické oblasti se jako nejproblematictéjsi jevil preklad terminu

organic_growth. Ackoliv by se jako pfijatelnéjsi jevilo feSeni pfirozeny rust,

ekonomicky slovnik vyklddd spojeni jako organmicky riust a tento termin je mozné
v Ceském jazyce doloZit i nckterymi dalSimi zdroji.25 Proto jsem se rozhodla
pro druhé ze zminénych feseni.

Podle stejného principu, tedy pocesténi anglického vyrazu, je vytvoien
i ptekladovy protéjSek terminu acqusition. V piekladu se tak objevuje termin
akvizice.

Neékteré terminy mohou svym ndzvem az piili§ pfipominat Ceské terminy.

Takovymto piikladem je spojeni profit from operations, kdy substantivum

operations by bylo mozné pielozit jako operacni. V Ceském ekonomickém prostiedi

v ooz

se vSak spiSe nez operacni zisk pouziva terminu provozni zisk.

2 napft. http://www.henkel.cz/cps/rde/xchg/henkel_czc/hs.xsl/153_3556_CZC_HTML.htm
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Ptikladem méné ndro¢ného piekladu je termin foreign exchange. VSeobecné

se tento termin pieklddd jako cizi ména.V ekonomickém prostiedi vSak existuje
pro cizi ménu odborny ndzev, deviza.

Jako jednozna¢né terminy, které nepfedstavovaly Zzadny problém
pii pfekladani a obvykle byl jejich pfeklad vytvofen pomoci slovnikovych protéjska,
uvaddim vyrazy share (akcie), market (trh), transactions (transakce) nebo spojeni

off-market purchases (mimotrzni nakupy).

8.2.9 Data, ¢isla a znac¢ky

Pro administrativni text je charakteristické pouzivani dat, Cisel a riiznych
znacek. I nad prekladem téchto znakd je nutné se zamyslet. DuleZité je zejména
dodrzovat konvence cilového jazyka a také zvolit jednotny styl pro cely dokument.

Ve vybrané ukdzce se v hojné mife objevuje datum specifikujici rok,
popiipad¢ ptrelom roku. V tomto piipadé¢ jsem zachovala stejny formét, jako byl
pouzit ve vychozim textu. V piipad€ celého data jsem jiz ale pfikrocila k urcitym
zménam, které vychdzeji prevazné z pravidel ¢eského pravopisu. Z data 12 March
2008 tak vzniklo datum 12. ¢ervna 2008, kde rozdil je na pohled zfejmy v psani
tecky za ¢islem a v pravopisu malych pismen v ndzvech mésici.

Stejné jako data vyjadiujici roky jsem nechala v pivodnim formadtu i ¢iselné
udaje, tzn. ponechdni zapsani Cisel numerickymi znaky. Jedinou vyjimku zde tvofi
vyraz nulovy pochazejici z anglického zero, tudiz opét pifevzat podle forméatu
vychoziho textu.

Co se ty€e znacek, ani v jednom piipadé€ jsem se nedrzela vychoziho formétu.
Prvni pouZitou znackou byl znak pro ménu euro - €. Misto znaku jsem v cilovém
textu vyuzila vSeobecné zndmou zkratku pro tuto ménu — EUR. Z pivodniho €800
million tak vzniklo 800 miliénia EUR. Dal§im vyznamnym rozdilem je oddélovani
desetinnych mist. Zatimco jsou v angli¢tin€ ¢iselné udaje odd€lovany pomoci tecky —
€3.3. bilion, v c¢estiné je ekvivalentni vyraz ve forméatu uzivajicim c¢arku - 3,3
miliard EUR.

Posledni zménu v této oblasti predstavuje nahrazeni anglického vyrazu
pro procenta per cent smluvenou znackou mezindrodniho formatu % (80 per cent

tak ptedstavuje v cilovém textu 80 %).
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Zavér

Tato bakaldrskd prace je studii vyro¢ni zpravy cestovni kanceldfe Thomas
Cook. Primarnim cilem prace je preklad vyrocni zpravy, respektive jejich ¢ésti, ktery
je spojen s jazykovou analyzou vybraného textu a pfevdzné dokladd jazykové
odliSnosti anglictiny jako jazyka vychoziho textu a Ceského jazyka, ve kterém
je napsédn cilovy text. S timto cilem jsou spojeny sekunddrni pozadavky této préce,
zejména provést analyzu zadaného textu a charakterizovat vyro¢ni zpravu z hlediska
jeji funkce a stylu, ve kterém je napsdna. Od vychozich poZadavkil, které jsem
si v bakaldifské praci stanovila, se odviji ijeji struktura arozdéleni na teoretickou

a praktickou cdst.

Prvnim poZadavkem na tuto praci v teoretické ¢asti bylo obecné charakterizovat
preklad jako proces. Nasleduje piekladatelskd analyza textu, kterd se odviji
od obecnych poznatkii ziskanych z publikaci Z. Jettmarové a Ch. Nordové. Tyto
obecné poznatky jsem pievedla na konkrétni text, tedy vybranou vyro¢ni zpravu.
Vytvoteni prekladatelské analyzy mi pomohlo vymezit si jednotliva kritéria piekladu.
Jako hlavni poZadavek piekladu jsem si stanovila zachovani funkce, kterou vychozi
texty plni — tedy informacni funkci spojenou s funkci piresvédCovaci a ziskavaci.

V nésledujici casti jsem charakterizovala vyro¢ni zprdvu jednak v SirSim
kontextu, tedy jako ndstroj public relations, a déle jeji charakteristické rysy. Zde mi
vyrazné¢ pomohla studie J. Jalovecké a odbornd publikace V. Svobody Public
relations moderné a ucinné.

Soucasti teoretické Casti je také ivod do stylistiky a vymezeni zdkladnich pojmu
véetné¢ rozdéleni funkénich styld. Vzhledem k charakteru jednotlivych ukdzek
néasleduje vymezeni stylu administrativniho, jehoz znaky se projevuji v druhé ukdazce
- Strategie, a stylu publicistického, ve kterém je napsdna ukdzka prvni — ProhldSeni
piedsedy predstavenstva. Obecné vymezeni znakl jednotlivych styll mi vyrazné

pomohlo k jejich identifikaci v praktické casti.

Praktickd cast bakalarské prace se sklddd z vlastniho prekladu ajazykové

analyzy vybranych textl a ptekladu.
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Ptfi tvorbé vlastniho ptekladu jsem vychdzela ze stylistickych norem ceského
jazyka. Pti ptekladdni publicistického textu pro mé bylo zdsadni pochopeni vécného
obsahu a jeho nésledné pfevedeni do cilového jazyka. Cilem bylo vytvofit stylisticky
spravny text, aniZ bych se pfili§ odklonila od originalu.

U administrativniho textu bylo pochopeni vécné stranky jeste¢ dilezitéjsi.
Za zékladni pozadavek bych oznalila pteklad terminologie a vytvofeni takového
cilového textu, ktery sprdvné prevadi vychozi text. DilleZité zde bylo nenechat
se ovlivnit stylistickymi znaky anglického administrativniho stylu, coZ by vyvolalo
Spatnou srozumitelnost cilového textu.

Pti jazykové analyze prvni ukazky, ProhldSeni predsedy predstavenstva, jsem
se zamé&fila pfedevSim na typické znaky publicistického stylu a to zpiisob, jakym
autor komunikuje se ¢tendfi a jak zvySuje ucinek textu. V textu je moZné pozorovat
mnoho vyrazovych prostfedkt,, které maji za ukol pozitivné pusobit na Ctendfe.
V cilovém textu jsem proto hledala adekvétni zptsob, jak tohoto dosdhnout.

V konfrontaci s teoretickymi poznatky z oblasti stylistiky jsem zjistila, Ze vychozi
text je zaméfen spiSe na obsahovou stranku. Neobvykld je zde napiiklad pfitomnost
terminologie.

V této ukdzce bylo také dilezité dodrzovat Ceské clenéni vét na téma a réma. Zejména
bylo nutné nenechat se ovlivnit slovosledem souvéti ve vychozim textu, nebot’ by toto
¢lenéni zcela popiral.

Druhd ukazka, Strategie, byla prekladatelsky méné nédrocnd z hlediska
stylistického. Zdasadnim pozadavkem byl adekvétni preklad termint, které
se v textech tohoto typu vyskytuji. Naro¢né bylo dodrZeni gramatické spravnosti
textu, nebot’ se zde ve velké mife vyskytuji nékolikandsobné vétné Cleny. Jednotlivé
vztahy mezi nimi jsou téZce identifikovatelné a gramatickd nesprdvnost by zde
vyvolala nejasnosti pii vykladu textu. Prekladatelsky jsem se v této ukdzce musela
vyrovnat s mnoha znaky, které ceStina vyuZziva jen v malé mife anebo neuzivd vibec

— napf. nomindlni fetézce, polovétné vazby nebo pasivni konstrukce.

Preklad obou ukazek dolozil teoretické poznatky z oblasti lingvistiky.
Anglictina se zde projevila jako vétSinou analyticky jazyk, zatimco ceStina
je jazykem spiSe syntetickym. Jako ptekladatel jsem se musela rozhodnout, zda

cilovy text vytvofit explicitn¢js§i, nebo spoléhat na kontextové znalosti Ctenard.
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Problematickym byl i pfeklad vlastnich jmen a nazvu, pfi kterém jsem opét musela
zvolit adekvatni prekladatelsky postup.

Vysledek mého prekladu, tedy cilovy text, nevznikl pouhym pfeloZenim
ukdzek, aniz bych do nich pozdé&ji zasahovala. Béhem tvorby této price jsem
postupné jednotlivé cilové texty upravovala. (Tento proces dokldda i ¢ast analyzy
piekladu kapitola 8.1.8 Pracovni verze a konecny pieklad.) Béhem mé préce
se utvafely konecné cilové texty v zdvislosti na analyze jednotlivych ukdzek,
teoretickych poznatcich ataké nazdkladé mych predchozich prekladatelskych
zkuSenosti.

Vérim, Ze tato bakalafskd prace doklddd poznatky, které jsem béhem svého

studia ziskala.
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Resume

This bachelor thesis is a study of 2007 Thomas Cook Annual Report. My
selection of the topic was influenced by my area of study (English with Applied
Economics) as well as the area of my further study — tourism. I believe that this
bachelor thesis combines linguistic specialization of my current studies, including an

economical aspect, and is also connected with travel industry.

The primary aim of this thesis is to translate selected parts that are connected
with a language analysis and illustrate language differences of English as a source
language and Czech as a target language.

Two different kinds of extracts have been chosen for translation. Both of them
follow the patterns that are used when annual reports are being created. Each extract
is significantly different from the other.

The first text is called Chairman’s statement and was written to summarise
the events of the previous year. It is an example of a presentation text that is aimed to
create positive opinion of the company by readers.

The second text is a part of the company’s strategy written by its Chief
Executive Officer. In this case the text belongs to the rather economically specialized
parts of the annual reports. As it completely differs from the first text, the analysis
will also concern different grammatical issues.

I defined myself keeping the function of both texts as a fundamental task of
translation which means that the target text is created for the same type of target

language readership.

This bachelor thesis is divided into two parts: practical and theoretical. The
theoretical part contains translation theory, translation analysis, general description of
annual reports and the introduction into stylistics including the two functional styles
(administrative and publicist), in which the selected texts are written.

The practical part consists of my own translation and a linguistic analysis of selected
extracts as well as the analysis of translation. As an integral part, key terms section is

included.

44



In the first part there is a process of translation defined. A short definition
describes translation as a process of transmitting text from one language (source
language) into the other one (target language). This definition is specified through
other requirements for translation like keeping the function of source text and the

necessity to understand situational context as well as the cultural one.

The second chapter deals with translation analysis which helps the translator
to organize his or her thoughts when translating. It sets up individual criteria that a
translator has to think of to be able to create an adequate translation.

The requirements of this work are specified in this chapter. As it has already
been written before, it is fundamental not to change the function of the original texts.
However, as a translator I should not be influenced by a source language and
therefore I am required to think of time and place differences between the original
and the target text. Presuppositions of target readers should also be considered and it
can be assumed that the target texts will be more explicit because of lack of
information on the part of the target reader. Last but not least, there will be a lot of

stylistic differences between source and target texts.

Translation analysis is followed by characterization of annual reports. First
of all, annual reports are characterized as a public relations tool. Annual report is the
basic regular document that describes a company’s activity in a previous year and is
also an instrument for the company to present itself to the public and also to
investors.

In the current situation annual reports are being created not only by facts, numbers
and dates, but a successful annual report also contains so called corporate story that is
easily accessible to all of the readers.

There are two main functions of annual reports. The informative function is
here presented by “Strategy”. The second main function of annual reports is a

persuasive function that a “Chairman’s statement” performs.
The styles, which the extracts are written in, depend on the functions of annual

reports. There can be two kind of styles found in annual reports — the administrative

style and the publicist style.
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Administrative style has some common characteristic with professional style.
It is factual, explicit, clear, transparent and brief. From the lexicological point of
view it is not very diverse and it usually uses terminology. Typical feature is creating
noun groups and condensed language. As it informs the target groups about
economical conditions of the company, a lot of numbers appear here.

Publicist style is on the other hand very changeable. The main aim of this
style is to inform and at the same time shape the reader. Unlike administrative style it

is easy to understand and a wide range of vocabulary is used.

The second unit of the bachelor thesis consists of practical part. Firstly, it
contains my own translation of selected texts. Both texts are followed by language

analysis and analysis of translation.

The first text is a translation of Chairman’s statement. During the analysis of
this extract I realized that it was not so typical when considering lexical signs.
However, there are sufficient signs to positively influence readers’ minds. Czech
readers are not used to so strong appraisal expressions. Therefore my task was to
transfer these expressions in the correct way, so that they are acceptable in Czech
context.

An example could be severe financial problems. In a Czech context, an

expression severe is used in different collocations. The Czech equivalent is therefore
vazné financni problémy.

I also tried to avoid using too much internationalism. This involves translating
of excellent job as znamenita prdce instead of excelentni prdce.

Positive appraisal goes together with intensification which is in general used to
express large extent, the intensity of some feeling or attitude. Especially during
translating these expressions, Czech appeared to be rather synthetic language, while
English is usually analytical.

Although general vocabulary should be used in this part of annual report, there
is also economical terminology used. It results from the fact the extract is targeted
more pragmatically. It was most important to translate these expressions correctly as
well as understandably.

In this part I would also like to highlight the importance of translating a text as

a complex. From this point of view different rules of word order in English and in
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Czech had to be dealt with. Czech language is more flexible than English when
creating sentences, especially complex sentences. This required strong concentration
on topic, which is characterised as the information that has alredy been known, and
comment (also called focus), which is the most important and completely new
information. In case of exchanging the topic and comment, the sentence would be

understandable but at the same time it would distort information flow.

The final chapter deals with language analysis and translation analysis of
the administrative extract called “Strategy”. This extract is not rich in variety of
vocabulary, so syntactical means were concentrated on. A fundamental requirement
was to identify relations between individual expressions and organize them properly
in target language. This chapter is focused mainly on condensed language, passive
and noun groups.

Condensed language is represented by using constructions with gerunds,
infinitives and participles. Czech language also uses condensed language in
administrative texts; however the translation from English is usually created by
definite verbs and subordinate sentences.

Example of such condensed language is in expression delivered an excellent set
of results, reporting a healthy increase. In a translation definite verb was used, so that a
target expression is dosdhnout rady vynikajicich vysledkii a zaznamenat uspokojujict
navyseni.

The next issue analysed was the use of a passive voice. It is a very typical feature
in English professional texts and also possible to use in Czech language. However, the
active voice is often preferred when translating from English.

Here passive constructions have been translated differently. An example could
be a construction revenue from independent travel is_expected o increase where the
passive voice was changed into noun (prijem z nezdvislého cestovdni se podle
ocekavani zvysi).

English as an analytical language is able to create noun groups by chaining the
nouns. Czech, on the other hand, is an inflectional language and needs to express the
relationships between individual nouns in certain ways. A translator has to identify
the exact meaning of noun groups and transfer it into Czech according to grammatical

standards. Because the relationship between nouns is specified, the text became more
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explicit. In addition, there was a strong need to translate terminological words
correctly.
All of the above mentioned processes are found in translation of expression

our revenue streams. It was possible to translate it by one word. I decided to make

this expression more explicit because of the context, in which it appears. There is also
a specification of individual relations between nouns by adding a preposition.

The following part explains the translation of abbreviations and acronyms and
terminology.

Terminology is an important part of annual reports. It comes from the
economical domain as well as the sphere of company’s business. It is essential to
translate individual words according to their exact denotation meanings.

In the text there is some terminology that does not have exact translation
equivalents in Czech. There are also words whose origin comes from English
language.

The final part deals with dates, numbers and signs. When translating dates,
grammatical rules of Czech language were considered. An example is date 12 March
2008 transferred as 12. ¢ervna 2008. The only difference that appeared between
numbers was a translation of 3.3 billion into 3,3 miliard. The shift in currency
symbols and mathematical expressions is the most remarkable. These shifts were
made so that the text would comply with Czech usage. Using an abbreviation EUR
for sign € belongs here as well as a substitution of word expression per cent by sign

% .

The final result of my translation, the target text, has not been created without
later improvements. I was subsequently making adjustments during working on this
bachelor thesis. This process is also documented by chapter Pracovni verze a
konecny preklad. Creation of final target texts depended on the analysis of both
extracts, theoretical knowledge and on my previous translating experience.

While working on this bachelor thesis, I used both internet and printed
sources. In the theoretical part I found useful two main monographs: Monograph by
Dagmar Knittlovd K teorii i praxi piekladu and Uvod do ceské stylistiky by Milena
Krobotovd. These monographs largely contained information about both

administrative and publicist style. For the translation analysis I mainly used the
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article Volba strategie a rozhodovdni na zdkladé teorie skoposu: komplexni kritéria
prekladatelské analyzy textu, written by Zuzana Jettmarova.

From the practical point of view I used Uvod do anglické stylistiky by Ludmila
Urbanovd and Andrew Oakland. During the process of translating I mainly used

sources such as internet dictionaries and articles that deal with the topic.
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