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Uvod

Bakalarska prace nesouci nazev Reklamni strategie Mojmira Urbanka se zabyva
¢innosti ¢eského nakladatele a organizatora hudebniho zivota Mojmira Urbanka, jenz ptisobil
pievazné na pocatku 20. stoleti. Predmétem prace se stavaji metody Urbankovy propagace
a strategické vyuzivani reklamy na produkty jeho zavodu.

Prvni ¢ast predstavuje souhrn dostupné literatury, jez se zabyva danou problematikou,
a objevuji se zde také prameny, znichz je mozné cCerpat. Po kapitole, kterd struc¢né
piedstavuje osobnost Mojmira Urbanka a jeho podnikani, nésleduje piehled hudebniho Zivota
konce 19. a pocatku 20. stoleti na ¢eském uzemi. V centru zajmu jsou predevsim koncerty
a hudebni slavnosti, jelikoz pravé v této oblasti sehrdla rodina Urbankovych velkou roli.
V dalS$i casti jsou predstaveny obchodni strategie zavodu Mojmira Urbanka nezbytné pro
pochopeni vychodisek reklamnich strategii. Ty jsou analyzovany v nasledujicich kapitolach,
kde je reklama charakterizovdna na zakladé jejich cili, forem a vizudlniho zpracovani.
Pozornost je soustiedéna na obdobi mezi lety 1898 — 1919. Badani je tedy ohraniceno
pocatkem Urbankovy redaktorské Cinnosti v Casopise Dalibor, ¢emuz nasledovalo zaloZeni
vlastni znacky v roce 1901, a jeho smrti po skonCeni prvni svétové valky. Prace si klade za cil
vytvofit prehled vyvoje reklamnich strategii do Urbankova timirti.

Cilem piredkladané prace je vytvoreni studie, kterd analyzuje jednotlivé formy reklamy
vyuzivanych Mojmirem Urbankem a také identifikuje hodnoty, na jejichz zéklad¢ byly
reklamni strategie vytvaieny. Studie bude popisovat také prehledné informace o vizudlnim
stylu produktti Mojmira Urbanka a grafické upravé inzerce. Jednim ze zamért je vytvoreni
souvislosti mezi soucasnymi teoriemi marketingovych komunikaci, zejména pak reklamou
a Urbankovymi postupy. Aktualnost bakalaiské prace spociva v poukazani na pevné

zakotfenéné tendence, které v reklamé pretrvavaji dodnes.



Hlavnim metodologickym pfistupem je reSerSe dobovych pramenii, a to zejména
hudebniho periodika Dalibor. Toto periodikum bylo zvoleno, jelikoz spadalo
pod nakladatelsky a nékolikrat také redaktorsky dohled rodiny Urbankovych, coz se promitlo
do obsahu. V ramci analyzy bude pozornost vénovana piedevsim titulni stran¢, rubrice Kritika
hudebnin a inzerci. Dal§i metodu piedstavuje analyza vizualniho stylu a grafické upravy
literatury a hudebnin vydavanych zavodem Mojmira Urbanka. Ta se koncentruje piedevsim
na obalku a titulni list, jelikoz tyto casti tiskovin jsou klicové vramci propagace
a komunikace se zdkaznikem. Analyze budou podrobeny také Urbankovy inzeraty

publikované v ¢asopise Dalibor, jakoz i grafickd uprava titulni strany tohoto periodika.



Stav badani

Jadro bakalaiské prace pracuje zejména s dobovymi prameny archivovanymi
ve Védecké knihovné v Olomouci. Tyto prameny je mozné rozClenit na dvé Casti, kterymi
jsou dobova periodika a hudebniny. Kli¢ovym periodikem se stal ¢asopis Dalibor.: hudebni
listy, a to zejména diky publikované inzerci. Ta predstavuje dil¢i zdroj informaci, jez byly
dalezité pro zpracovani reklamnich, ale také obchodnich strategii Mojmira Urbanka. Druha
¢ast dobovych pramentl je tvoiena hudebninami vydanymi nakladatelstvim Mojmira Urbanka,
jez byly nezbytné pro analyzu vizualniho stylu. Velka ¢ast téchto hudebnin je umisténa také
v Knihovné Narodniho muzea. Pro Cely této bakalarské prace byla na nckterych obalkach
hudebnin vyretuSovana razitka knihoven, jelikoz rusila vizualni dojem.

Literatura, ktera by se zabyvala plsobenim rodiny Urbankl, neni nijak obSirné
zpracovana. VétSinou se jedna pouze o utrzky v publikacich, jez se zabyvaji jinym tématem,
ale v ramci kontextu jsou uvedeny také stru¢né informace o této nakladatelské rodin€. Autofi
se navic soustfedi pfevazné na FrantiSka A. Urbanka a jeho bratra Velebina.

Jedinou studii, jez komplexné zpracovava tematiku Urbankti a jejich plsobenti,
je prace Jitiho Kopeckého nazvana Urbdnkové vydavaji, proddavaji a organizuji. Komponuji?”
Tato studie byla publikovéna ve sborniku Opomijeni a neoblibeni v ceské kulture 19. stoleti
vydaném v roce 2007. Jifi Kopecky se zde zabyva postavenim Urbankii v ramci Ceského
hudebniho Zivota a charakterizuje zptisob, jakym spolupracovali s hudebnimi skladateli.
Jeji soucasti je také podkapitola zabyvajici se obchodnimi a reklamnimi strategiemi Urbanka.

Informace ve studii se soustfed’uji prevazné kolem FrantiSka Augustyna Urbanka a jeho bratra

Velebina. Mojmir Urbanek neni ve stfedu zdjmu, avSak je zminén pravé v souvislosti

' KOPECKY, Jifi. Urbdnkové vydavaji, prodavaji a organizuji. Komponuji? In:Opomijeni a neoblibeni v &eské
kultufe 19. Stoleti. Praha: KLP, 2007.



s reklamou. Tato studie je také soucasti rigordzni prace Kopeckého Hudba v ceskych zemich
kolem roku 1900 (2008).

Marketingovymi strategiemi FrantiSka Augustina Urbanka se ve své Diplomové praci
zroku 2010 zabyvala Jana Gajdosikova. Téma diplomové prace znélo Ceskd salonni
klavirni hudba v letech 1879 — 1900 a predpoklady jejiho vzniku.> Objevuje se zde kapitola
F. A. Urbanek a ceska klavirni a salonni hudba. Autorka zde reflektuje plsobeni otce
Mojmira Urbanka a nahlizi na néj jako na nakladatele, Séfredaktora periodika Dalibor a také
propagatora vydavanych hudebnin.

Pusobenim Urbankovych se zabyval také Ladislav Dolansky v publikaci Hudebni
paméti® vydané vroce 1949. Tato publikace popisuje hudebni Zivot v &eském prostiedi
na konci 19. a poc¢atku 20. stoleti. Hudebni paméti jsou cennym materidlem nejen, co se tyce
tématiky Urbanku, ale pfedstavuji hodnotny zdroj informaci v rdmci studia hudebniho déni
v daném obdobi. Pro vypracovani této bakalafské prace byly nejrelevantnéjsi kapitoly
Populdrni koncerty a Apostolové popularnich koncertii, kde Dolansky popisuje vznik
organizovanych popularnich koncertd, knimz dal impuls Velebin Urbanek. V téchto
kapitolach je zpracovana Cinnost Velebina s diirazem na jeho angazovanost pfi organizaci
populdrnich koncertd. Jméno Frantiska A. Urbanka je diskutovano pievazné v kapitole
Vydavani Smetanovych skladeb. Nakladatelstvi FrantiSka A. Urbanka je zde probirano v ramci
problematiky vydavani skladeb Bedficha Smetany. Mojmir Urbanek je opét pouze kratce
zminén v souvislosti se zménou vedeni Casopisu Dalibor a nastupem Ladislava Dolanského
na pozici redaktora.

Literatura k ceské hudbé konce 19. a pocatku 20. stoleti se sklada z mnohych

publikaci, které se vSak vétSinou soustfed’uji pfedevsim na konkrétni skladatele. Komplexni

> GAIDOSIKOVA, Jana. Ceskd salonni klavirni hudba v letech 1897 — 1900 a predpoklady jejiho vzniku:
diplomova prace. Olomouc: Univerzita Palackého, Filozoficka fakulta, 2010. 109 1., 7 L. ptil. Vedouci diplomové
prace Jiti Kopecky.

> DOLANSKY, Ladislav. Hudebni paméti. Praha: Hudebni matice Umélecké besedy, 1949.
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souhrn predstavuje studie Vladimira Lébla a Jitky Ludvové Novd doba (1860 — 1938)
uvedena v knize Hudba v ceskych déjindch® zroku 1989. Zminéna kapitola se zabyva
vyvojem Ceské hudby v tomto obdobi a zasazuje ho do kulturné-historického kontextu. Lébl
a Ludvova zde popisuji socialné¢ ekonomické podminky ovlivitujici napt. hudebni vzdélani
¢i dobovou produkci. V dal$i ¢asti se zaméfuji na riist obliby popularni hudby, provozovani
koncerti a program divadelnich instituci. Pozornost vénovali také roli skladateli, jejich
postaveni a vztahu ke kritice.

Tvorba této bakalarské prace si vyzadala také studium literatury, kterda se zabyva
reklamou. Téma reklamnich strategii je zpracovano v mnohych publikaci, vétSinou
v souvislosti s marketingem ¢i marketingovymi komunikacemi. Nejvyraznéji se marketingem
a jeho slozkami zabyva americky autor Philip Kotler. Mezi jeho nejkomplexnéjsi
a nejobsimgjsi publikace patii Moderni Marketing® z roku 2007. Kotler zde na marketing
nahlizi ze soudobého hlediska a hledd nové aktudlni formy. Definuje marketingové prostredi,
spotfebni trhy, produktové strategie atd. Jeho tvrzeni jsou doplnéna o konkrétni piiklady
skladajici se z analyz marketingovych postupti svétovych spolecnosti. V rdmci této prace
se stala klicovou kapitola Reklama, podpora prodeje a public relations. Kotler zde uvadi
déleni reklamy na zéklad€¢ rtznych faktor, hovoii o nezbytnosti stanoveni cili reklamy
a nabizi mozna feSeni v souvislosti s vyhodnocenim jednotlivych strategii. Podobna témata
zpracovavaji také daldi Kotlerovy publikace, jako jsou napi. Marketing od A do Z° nebo
Marketing management’ (zpracovano spoleénd s Kevinem Lanem Kellerem). Reklamni
strategie jsou popsany také v knize Marketingové komunikace,® jejiz autory jsou Patrick De

Pelsmacker, Maggie Geuens a Joeri Van den Bergh. Publikace byla vydéaa v roce 2003 a jeji

* CERNY, Jaromir. Hudba v ceskych déjindch. Praha: Supraphon, 1989, 483 s.

> KOTLER, Philip. Moderni marketing. Praha: Grada Publishing, 2007, 1041 s.

® KOTLER, Philip. Marketing od A do Z. Praha: Management Press, 2003.

7 KOTLER, Philip, KELLER, Kevin, Lane. Marketing managemenT. Praha: Grada Publishing, 2007.

8 PELSMACKER, Patrick de, GUENS, Maggie, BERGH, Joeri Van den. Marketingova komunikace. Praha:
Grada Publishing, 2003.



soucasti je kapitola nesouci ndzev Reklama. V této kapitole se autofi zabyvaji napt. tvorbou
kampang, cilovymi skupinami, strategii sdéleni a kreativnim napadem. Jeji soucasti je také
pripadova studie, ktera aplikuje teorii na konkrétni ptiklady z praxe.

Z Ceskych autort se reklamou zabyvaji napt. Zden¢k Kitizek a Ivan Crha ve spolecné
publikaci Jak psdt reklamni text’ vydané v roce 2003. Autofi vytvofili studii, jez shrnuje
teoretické poznatky tykajici se riznych typa reklamniho textu, a na jejich zaklad¢ zminuji
praktické rady pro reklamni textafe. S timto tématem souvisi také publikace z roku 2000
Reklama v cestiné'® napsand Svétlou Cmejrkovou. Autorka zde nahlizi na problematiku
analyzy jazyka uzivaného v reklamé. Uvadi metody této analyzy a dale se soustiedi
na rozliSeni jazykovych forem, které byvaji soucasti reklamnich textd. Odhaluje tak postupy
diky kterym se reklamni text stava zapamatovatelnym.

Co se tyCe historie Ceské reklamy, neobjevuje se pfilis studii, které by se timto
reklamy'!, jejiz autorkou je Pavla Vosahlikova. Soustfed’uje se piedev§im na druhou polovinu
19. stoleti a pocatek stoleti 20. Mapuje vyvoj reklamy od prostych vyvésnich Stiti
az po kratké reklamni spoty a zabyva se vlivem technického rozvoje na zplsoby uziti

reklamy. Jeji poznatky jsou pak zasazeny do historického a politického kontextu.

® KRIZEK, Zden&k, CRHA, Ivan. Jak psdt reklamni text. Praha: Grada Publishing, 2003.
1" EMEJRKOVA, Svétla. Reklama v cestiné. Praha: Leda, 2000.
"' VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. Praha: Leonardo, 1999.
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1. Osobnost Mojmira Urbanka

Mojmir Urbanek byl ¢eskym hudebnim nakladatelem konce 19. a pocatku 20. stoleti.
Jeho jméno je nejcastéji spojovano se znaCkou Edition M. U., pod kterou vychazely
nejruznéjsi hudebniny predevsim Ceskych autorti, avSak postupem casu sviij podnik vyznamné
rozsifil. Stal se dodavatelem hudebnich néstroji, gramofonti a obchodoval také s antikvariatni
literaturou. Do historie se zapsal nejen diky svému ptinosu v rdmci ¢eského hudebniho zivota,
ale zeyména kviili zptisobu, jakym vedl sviij zdvod. Na tehdejsi dobu byl Urbanek velmi
podnikavy a intenzivné vyuzival reklamu zamétenou na konkrétni cilovou skupinu. V ramci
nakladatelské cinnosti vénoval svou pozornost zejména popularni hudbé. Pravé vybér
publikovanych skladeb a zptsob jejich propagace byly diskutovanymi tématy jiz mezi jeho

soucasniky.'?

Obrazek 1: Portrét Mojmira Urbanka. Dalibor. 14. 3. 1912, r. 34, €. 22, s. 163.

2 URBANEK, Mojmir. In: Ceskoslovensky slovnik osob a instituci, Svazek 2, M-Z. Praha: Statni hudebni
vydavatelstvi, 1965, str. 819.
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1.1 Zivot nakladatele

Mojmir Urbanek byl nejstarSim synem ceského knihkupce a hudebniho nakladatele
FrantiSka Augustina Urbanka. Narodil se 6. kvétna 1873 v Praze. V mladi kratce pracoval
v otcove zavodg, ale vzdélani a zkuSenosti, které byly klicové pro jeho dalsi plisobeni, ziskal
predevsim béhem svych zahrani¢nich cest. Sir§iho rozhledu nabyl béhem praxe ve Strasburku
u firmy Hug, nebo také u Duranda v Patizi. Posléze se vydal do Londyna a Spojenych stati,
konkrétné¢ do Chicaga.13 Jako devatendctilety mladik pozoroval Zivot a poméry v USA,
porovnaval taméjsi zvyklosti s témi ¢eskymi a sbiral napady, jez by mohl v budoucnu uplatnit
ve svém vlastnim podniku. 14

Kratce po navratu do Ceska se v roce 1908 stal redaktorem &asopisu Dalibor: hudebni
listy, jenz byl vydavan nakladatelstvim Frantiska A. Urbanka. Jiz rok poté zalozil vlastni
znacku Edition M. U. (Edition Mojmira Urbanka) a sdm se stal hudebnim nakladatelem.
Urbankiv zavod zacal ¢asopis Dalibor brzy vydéavat, a vznikl tak pochopitelny stfet zajma.
Nicméné Mojmir na této pozici zlstal az do listopadu roku 1901, kdy redigoval posledni
&islo."” Redakci prevzal Ladislav Dolansky, kterého jiz v tmoru 1902 nahradil Josef Boleska.
V fijnu téhoz roku se v Daliboru objevilo ozndmeni vydavatele Mojmira Urbanka o dalsi
zméné ve vedeni: ,,Jelikoz redaktor pan J. Boleska nebyl pro jiné prace a obCasnou chorobu
sto vénovati se redigovani listu tak, jak toho nezbytné tfeba, byl jsem nucen toto Cislo sdm
dokon¢iti a prejimam redakci do konce roéniku.“'® S novym roénikem pfisel také novy

redaktor Jan Branberger. Avsak jiz v ¢ervenci roku 1903 se této funkce vzdal a na jeho misto

13 Tamtéz.

" KUKLIK, Vladimir. Za pFitelem Mojmirem Urbdnkem. Dalibor. 1919, &. 14, str. 110.
'S Dalibor. 30. 11. 1901, r. 23, &. 48, s. 376.

'S Dalibor. 31. 10. 1902, r. 24, &. 42, s. 334.
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nastoupil op&t Mojmir.'” Ten ziistal redaktorem az do listopadu 1904, kdy ho vysttidal Artug
Rektorys. To bylo naposledy, kdy byl Urbanek oficialné ve vedeni ¢asopisu, avSak z pozice
nakladatele mél stale vliv na obsah tohoto periodika.

Vedle pusobeni v casopise Dalibor a vedeni hudebniho zdvodu se stal Mojmir
Urbének také vyznamnym organizatorem hudebniho zivota. Podilel se na ptipravach koncert
Ceskych 1 zahrani¢nich skladateli, a diky tomu se stal vyznamnou osobnosti prazského
hudebniho svéta (vice v kapitole ¢. 2). Mojmir Urbanek daval rad najevo svou pfitomnost
a zakladal si na své popularité, coz dokazuje také vystavba domu Mozarteum v Jungmanovée
ulici v Praze, ktery pro n¢j navrhnul architekt Jan Kotéra v roce 1911. Stavba s neobvyklou
fasadou byla postavena do roku 1913 a brzo se ji zacalo fikat Urbankiiv dim. Soucésti domu
je také koncertni sii Mozarteum, kterd pojme az ctyfi sta lidi a kde se odehrdly mnohé
vyznamné koncerty."®

PLAN DRO MOVOUTAVEY 0BG DOML
NALADATEL TV [ A
V' DRA

FAE

EPEY
I=);
If

11
)

AN PRlCEL

Obrazek 2: Plan Mozartea vytvoreny architektem Janem Kotérou. Radmila Kreuzziegerova, Jan
Kotéra, Praha: Kant, 2001, s. 195.

' Dalibor. 11. 10. 1903, r. 25, &. 32, 5. 243.

8 KREUZZIEGEROVA, Radmila. Jan Kotéra. Praha: Kant, 2001, s. 196.
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Kdyz Mojmir Urbanek zemiel (29. zaii 1919), vyslo na jeho pocest specialni vydani
casopisu Dalibor. Autofi ¢lankii mu pfipisuji mnohé zasluhy: ,,Mojmir Urbanek objevil
se v kritické dob¢ prelomu, kdy hudebnimu zivotu ¢eskému bylo tieba modernéji vedené¢ho
usttedi. Urbanek pochopil tuto chvili a zalozil sviij zdvod na nejmodernéjSim svétovém
zékladu.“" Bohumil Ka3par se vyjadiil také k jeho spolupraci se skladateli: ,,Kolik talenti
objevil a uplatil! Dovedl hned v pocatcich svého zdvodu zajeti za nezndmym jménem
do podkrovni svétni¢ky i na zapadly venkov, prohlédl vSecky tajné prace i skizzy, nabadal,

1 «20

povzbuzoval a — vydava Mojmirovou pokracovatelkou se po jeho smrti stala vdova Iska

Urbankova a od roku 1925 tuto funkci prevzal jejich syn Mojmir Urbanek mladsi.!

1.2 Urbankovo podnikani

V hudebnim zadvodé¢ Mojmira Urbanka zprvu vychdzely prace takovych osobnosti,
jako byl Vitézslav Novak, Josef Suk nebo Josef B. Foerster. Pfestoze se pro vydavatelstvi
stale snazil ziskat velkd jména, hlavnim zdrojem piijmt se staly populdrni a Sansonové
skladby. Pozd¢ji prodaval také antikvariatni hudebniny nebo podobizny hudebnich skladatelti

¢1 pévcei jako vyzdobu do salonti.

Znacka Edition M. U. pfedstavovala novou slozku, kterd byla v roce 1900 vydélena
zpodniku Frantiska A. Urbanka®. Je tedy pfirozené, ¢ Mojmir v mnohém navazoval
na strategie otcova zavodu. Ten vedl nakladatelstvi spolecné se svym bratrem Velebinem:

,Zatimco se F. A. Urbanek staral o finance, vyfizoval obsahlou korespondenci a pofizoval

PDalibor. 1. 10. 1919, r. 36, &. 14, s. 107.

2 KASPAR, Bohumil. Mojmir Urbdnek. Dalibor, 1. 10. 1919, &. 14, str. 110.

*l URBANEK, Mojmir. In: Ceskoslovensky slovnik osob a instituci, Svazek 2, M-Z. Praha: Statni hudebni
vydavatelstvi, 1965, str. 819.

2 BEK, Josef a kol. Ceskoslovenskd viastivéda. Dil 9, Uméni. Svazek 3, Hudba. Praha: Horizont, 1971, s. 229.
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kopie od jakéhokoli dokumentu, po vzoru Frantiska Palackého si vedl tzv. kazdodenicky,
zkratka koncentroval na sebe veskeré déni, jeho mladsi bratr a zaméstnanec Velebin (1853 -
1892) se zdanlivé samostatné vénoval hudebnimu nakladatelstvi. Zatimco FrantiSek si drzel
odstup (pracoval ve svém ,kumbalku‘ u vysokého stolu a jednani vedl ve stoje), Velebin byl
naklonén vtipu a navazoval &etné pratelské styky.“* Velebin se znal s prednimi ¢eskymi
skladateli a téchto kontaktti hojné vyuzival. Diky své spoleCenské obratnosti a podnikavosti se
mu podafilo usporadat nékolik vyznamnych koncertii, zorganizoval napt. navstévu Petra Iljice
Cajkovského v Praze.** Pozdgji se rozhodl zalozit vlastni nakladatelstvi a cht&l se soustiedit
pravé na poradatelskou ¢innost. Smélé plany vSak nemohl zrealizovat, jelikoz roku 1892
zemiel. Byl to pravé Mojmir Urbéanek, ktery pozd€ji navazal na jeho myslenky. Udrzoval
kontakt se skladateli, pfemyslel o slabych mistech zavodu a snazil se vybudovat samostatny
podnik. To dokazuji také dlouholeté snahy o otevieni tiskarny, coz se mu podatilo az kratce

pred smrti.”

Mojmir Urbanek miiZze byt povaZzovan za obchodnika v modernim slova smyslu.
Pochopil, po ¢em je Sirokd poptavka, soustfedil se na nizké ceny a intenzivné vyuzival
reklamy. Diky své pili, kontaktim a zkuSenostem se mu podaftilo vybudovat stabilni zavod.
Jeho odptrci kritizovali pfedevS§im nizkou miru odpovédnosti ke kulturnimu poslani, ¢imz

e ., ., . , Y 26
minili zejména vydavani lacinych hudebnin s nizkou uméleckou hodnotou.

» KOPECKY, Jiti. Urbdnkové vydavaji, prodavaji a organizuji. Komponuji? In:Opomijeni a neoblibeni v Geské
kultute 19. Stoleti. Praha: KLP, 2007, s. 155.

* DOLANSKY, Ladislav. Hudebni paméti. Praha: Hudebni matice Umélecké besedy, 1949, s. 113.

» URBANEK, Mojmir. In: Ceskoslovensky slovnik osob a instituci, Svazek 2, M-Z. Praha: Statni hudebni

vydavatelstvi, 1965, str. 819.
2% Tamtéz.
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2. Urbankové a hudebni zivot

2.2 Situace na ¢eském uzemi

Hudebni kultura prvni poloviny 19. stoleti se potykala s problémy v podobé
nedostatku financi a absence hudebnich spolkd, jejichz vzniku branily politické okolnosti.
Pocatkem Sedesatych let vSak doSlo k razantnim zménam a ve druhé poloviné 19. stoleti
se formoval takovy typ hudebni kultury, ktery byl charakteristicky hustou siti stalych
vefejnych instituci, které byly schopné zajistit opakované uvadéni viech hudebnich druhi.*’

Zasadnim rysem hudebniho Zivota pfelomu stoleti byl vyvoj podoby koncertniho
provozu. Problematickym faktem bylo, Ze jesté v poloviné 19. stoleti u nas nebyly vyvinuty
novodobé koncertni konvence. VétSina koncertlh méla charakteristické rysy estrady, jelikoz se
vedle sebe kladly skladby rtiznych typl bez jakékoli logické navaznosti. Navic se mezi
jednotlivymi skladbami ¢asto objevovaly rtizné mluvené vsuvky a na zavér se inscenovaly
zivé obrazy. Tyto praktiky byly charakteristické ptredev§im pro spolkové akademie
a dobroginné koncerty.”® V druhé poloving 19. stoleti dochazelo k nejrazantn&jim proménam
koncertniho zivota a az do 90. let se vefejné provozovani hudby stale misilo se soukromym
(tradice muzicirovani v méstskych salénech, na farach apod).”

Koncertni praxe se koncem 19. stoleti zacala radikdlné proménovat: ,Piiliv
obyvatelstva do primyslovych mést zvétSil objem kulturniho déni a rozsifil rejstiik
koncertnich podnikil, soucasné se vSak podstatné zménil okruh aktivnich Gc€astniki hudebniho
se stale dliraznéji piesouvalo do profesiondlni oblasti. Tento proces se odehraval ve méstech
i v malych venkovskych obcich, kde si doméci sily ponechavaly zpravidla jen organizacni

funkce. Nejen malé spolky, ale i vétSi organizace se témto zméndm tézce prizpisobovaly.

* CERNY, Jaromir. Hudba v ceskych déjindch. Praha: Supraphon, 1989, s. 341.
¥ Tamtéz, s. 366.
¥ Tamtéz, s. 376.
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I na malych méstech se dostavily typické problémy profesiondlniho provozu: chybély penize,
poklesla nav§tévnost, zostiila se konkurence koncertnich kavaren.“*° B&hem profesionalizace
hudebniho provozu doSlo k vymezeni orchestralnich, komornich a solovych koncerti.
Pro vyvoj koncertni praxe byl dilezity také vznik Ceské filharmonie v roce 1896 i pravidelna
&innost &eského a ndmeckého Komorniho spolku.®!

Naopak soukromé saldny, jez byvaly v minulosti vyznamnymi, ztracely umélecky
vyznam, avSak diky své popularité byly stale vice atraktivnim mistem pro jejich navstévniky.
Staly se tak spiSe spoleCenskymi nez uméleckymi stiedisky. Tuto funkci tak prevzaly
soukromé spolecnosti, které se zabyvaly studiem hudby, coz byla napiiklad Podsilska
harmonie Vojtécha Novdka nebo Hudebni klub Zdenka Nejedlého. Praha vynikala
nad ostatnimi mésty, co se tyce bohatosti hudebniho Zivota a ostatni ¢eska i némecka stiediska

zistavala pozadu zejména po kvantitativni strance.>

2.3 Popularni koncerty

Popularni koncerty produkované Uméleckou besedou se staly soucasti prazského
hudebniho svéta. V roce 1885 prednesl Velebin Urbanek ¢lenim Umélecké besedy svilj navrh
na organizaci popularnich koncertii a stal se tak jejich iniciatorem. Pozadoval vybrany
program a nizkou cenu vstupenek. Clenové besedy méli zpocatku pochybnosti a k véci
se staveli skepticky, avSak Velebin je svymi peclivé pfipravenymi argumenty piesvedcil.
Koncerty mély byt pfedevsim vychovného charakteru, na programu se vyskytovala pfevazné
klasicka dila, jez byla lehce srozumitelnd pro Siroké publikum. Na organizaci se podilely

takové osobnosti jako Zdengk Fibich nebo Ladislav Dolansky.>

*® Tamtéz, s. 379

3 Tamtéz.

% Tamtéz, s. 379.

* DOLANSKY, Ladislav. Hudebni paméti. Praha: Hudebni matice Umélecké besedy, 1949, s. 111 - 112.
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Diky iniciativé Urbankd navstivilo Prahu hned né¢kolik svétovych skladateli:
,,D0 Prahy pfijel vroce 1882 francouzsky skladatel Camille Saint-Saéns a Urbankové diky
reklam¢, pozvankdm a Skrtim v nakladech dokazali zaplatit nemalé vylohy (1300zl.) V roce

“3 V Narodnim divadle dirigoval koncert a balet

1888 navstivil Prahu Petr Ilji¢ Cajkovskij.
Labuti jezero a vyjadtil se velmi pozitivng jak k orchestru tak k uéinkujicim.” O rok pozdgji
oslovil Velebin Urbanek Edvarda Griega. Planovany koncert v roce 1890 se vSak neuskute¢nil
kvtli obchodnim zajmim feditele Petersova nakladatelstvi v Némecku. V roce 1902 Mojmir
Urbanek obnovil komunikaci s Griegem a po spoleéné dohodé¢ bylo datum koncertu
stanoveno na 25. biezna 1903.%

Pro Mojmira Urbanka byla dirigentskda ucast Edvarda Griega jednim
z nejvyznamngjSich vrcholll jeho dosavadni ¢innosti v prazském hudebnim zivoté. Vénoval
proto neobycejnou péci pripraveé koncertu a ziskal pro spolupraci Emanuela Chvalu, jednoho
z nejuznavangj$ich  kulturnich  redaktord v Cechach. Urbanek se hrdé  hlasil
ke své potadatelské roli a svou pfitomnost pii pifipravach této uddlosti ptfipominal napf.
v inzeratech propagujicich Griegiv piijezd do Prahy. Spole¢né s Edvardem Griegem pfijela
také klaviristka Teresita Carreno-Tagliapietra. Jejich koncert probéhl v séle palace Rudolfina
a u prazského publika sklidil velky tuspéch. Vystoupili zde napf. sopranistka Magda
Dvotékova a orchestr kralovského zemského divadla. >’ Edvard Grieg se do Prahy vratil o ti
roky pozdéji (16. dubna 1906), rovnéz Urbankovou zasluhou. Tentokrat vSak vystoupil
jako interpret. BEhem svych navstév se setkal napt. s Antoninem Dvotfakem a pfijal pozvani
prazského péveckého sdruzeni Hlahol. Jeho Clenové tudiz méli moznost predvést mu své

’ v r 38
hudebni umeéni.

¥ KOPECKY, Jiti. Urbdnkové vydavaji, prodavaji a organizuji. Komponuji? In:Opomijeni a neoblibeni v ¢eské
kultufe 19. Stoleti. Praha: KLP, 2007, s. 156.

* DOLANSKY, Ladislav. Hudebni paméti. Praha: Hudebni matice Umélecké besedy, 1949, s. 117.

** REZNICEK, Ladislav. Ceskd kultura a Edvard Grieg. Praha: Epocha, 2007, s. 43, 53.

3" Dalibor. 14. 3. 1903, . 25, & 11-13, s. 96.

* REZNICEK, Ladislav. Ceskd kultura a Edvard Grieg. Praha: Epocha, 2007, s. 43, 53.
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Z organizacni ¢innost rodiny Urbankl je znatelny jejich zajem o Ceskou hudebni
kulturu: ,,Pravé u Urbankl spontdnné krystalizovaly specializované a profesionalni struktury
hudebni kultury; dfive nez naptiklad v Mést'anské besed¢ poprvé vystoupilo pozdé€jsi slavné
Ceské kvarteto (1892) odbylo si svilj soukromy kiest u Velebina Urbanka, popularni koncerty
zase piipravily pidu Ceské filharmonii. Jestlize vii¢i Umélecké besedé vznikaly averze
(pfipad Antonina Dvotéaka), ,salon Urbankav® k sobé ptitahoval ,mistry a mistficky*.
Hudebnici zde zdravé debatovali a navic byli seznamovani se svétovymi novinkami

(napiiklad vztahy s Milanem — Ricordi, s Petrohradem — Jurgenson).**

2.4 Hudebni slavnosti

Ke zna¢nému rozvoji dochdzelo také v rdmci organizace hudebnich slavnosti:
,Hudebni slavnosti byly v fadé mést a mistech Evropy po staleti zalezitosti panovnickych
rodt a velkych Slechtickych residenci. UZ od konce 18. stoleti vSak misto nich vznikal typ
mimofadnych spolecensko-kulturnich udalosti, které mély ryze obcansky raz a alespon
zpocatku 1 vyraznou funkci nacionalni. K témto uddlostem se také zprvu sdruzovaly vSechny
druhy uméni, ale pomérné brzy se tyto akce profesionalizovaly a tedy specializovaly.«*

Koncem 20. stoleti se zacaly hojné rozvijet hudebni slavnosti potddané v ramci
velkych prazskych vystav. Zajem o né byl tak velky, Ze se pro tyto udélosti stavély specialni
pavilony, naptiklad na HoleSovickém wvystavisti. Prestoze program slavnosti tohoto typu

tematikou. Nejvyznamngj§i slavnosti byl Cesky hudebni festival, ktery probéhl roku 1904

rovnéz na vystavi§ti a piilakal nékolik tisic nav§tdvnika.*' Vyznam festivalu spo&ival

3 KOPECKY, Jiti. Urbdnkové vydavaji, proddvaji a organizuji. Komponuji? In:Opomijeni a neoblibeni v ¢eské
kultufe 19. Stoleti. Praha: KLP, 2007, s. 156.
% CERNY, Jaromir. Hudba v ceskych déjindch. Praha: Supraphon, 1989, s. 382.
41 Ly
Tamtéz.
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v seznamovani vefejnosti stim nejlep§im z ceské hudby. Potadatelé si nedali za cil
prezentovat hudebni novinky, ale naopak poskytnout poslucha¢im vybér zkomorni,
orchestralni a sborové hudby vzniklé od roku 1860. Objevila se zde dila Smetany, Dvoraka,
Fibicha, Bendla atd.

Mojmir Urbanek si nenechal wujit prilezitost a usporddal vystavu hudebnin,
kterd se stala soucésti Ceského festivalu. Ta probehla v tstfedni sini Primyslového palace,
tudiz poutala velkou pozornost navstévnikli. Soucasti expozice byly také klaviry Antonina
Petrofa. Urbankovo nakladatelstvi vydalo také brozuru s pojednanim o vyznamu cEeského
festivalu a o evropskych festivalech obecné. Ta byla zdarma rozddvana navstévnikim

jeho vystavy v Primyslovém paléci.**

2 Dalibor, 20. 4. 1904, &. 16— 17. s. 139.
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3. Obchodni strategie Mojmira Urbanka

V roce 1904 byla v Daliboru uvedena Urbankova vyzva pro navitévniky Ceského
festivalu: ,,VSechny, kdoz pfijdete na festival, zvu k prohlédnuti svého zavodu, jenz jest
pozoruhodnosti Prahy. Pfedni nasi malifi Kalvoda, Rélink a Stroff vyzdobili jej uméleckymi

originaly.«*

Urbanek se snazil z Hlavkova paldce a pozdéji z nové vystavéného Mozartea,
kde sidlil jeho zavod, vytvofit oblibené misto pro své zakazniky. Skladatelé¢, hudebni
pedagogové i1 studenti byli zvani do jeho prodejny, aby si zde prohlédli nabizené produkty.
Zdurazioval, ze si nemusi nic zakoupit, ale pouze se informovat o novinkach, nebo si zdarma
prohlédnout nejen aktualni ceské cCasopisy, ale také zahrani¢ni odborna periodika.
V roce 1902 do prodejny umistil dva klaviry, na nichz byly zdkaznikiim piehrany skladby,
0 jejichz koupi méli z4jem.* Mohli si ji také zkusit prehrat sami. Tim byl podpofen prodej
skladeb od novych autorti. Ze vSech téchto aktivit Ize vycist Urbankiv zamér o vytvoieni
mista, kde by se setkdvali hudebni nadSenci, informovali se o novinkach a travili svij Cas.
To pochopitelné¢ podporovalo rast nakladatelstvi. Pokud je v prodejné rusno, piisobi
to na klientelu pfiznivéji a znacka ziskava na sile.

Vsechny vyse zminéné Urbankovy cCinnosti byly urcitymi formami komunikace.
Prostftedkem komunikace byl oblek pracovnika prodejny, inzerovana cena i vzhled prostor
nakladatelstvi — to vSe vytvarelo u navstévnika urcity dojem. Zminéné dojmy ovliviuji
zékazniky a ti si pak na jejich zakladd vytvaii nazor na znacku.* Urbanek se byl védom toho,
ze tyto faktory vyznamné pfispivaji k rozhodnuti zdkaznika pii vybéru a nadkupu danych
produkt. Nepodcenoval reklamu, ale uvédomoval si, Ze pouze tato strategie neni dostacujici.

Svymi kroky se snazil podporovat loajalitu zakaznikl. Loajalni zdkaznici si ke znacce vytvori

® Dalibor. 8. 1. 1904, r. 26, &. 15, s. 112.
* Dalibor. 31. 10. 1902, r. 24, &. 42, s. 335.
* KOTLER, Philip. Marketing od A do Z. Management Press, 2003, s. 61.
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urcity vztah, sami se informuji o novych produktech a délaji firmé reklamu uz jen tim, Ze jsou
s vyrobkem spokojeni.*°

Svym zékaznikim se Urbanek snazil vyjit vstiic ve vSech smérech. Pfijimal jak
postovni tak telefonické objednavky. Pokud se nejednalo o literaturu a hudebniny velké
velikosti, bez problému zasilal vyzadanou edici na ukazku. Zakaznici z jinych mést si tak
mohli jeho produkty pfed zakoupenim potfadné prohlédnout. V ramci Prahy pak byly
hudebniny dorucovany poslem az do domu a za tuto sluzbu si nic neuctoval. V inzerci
se objevuji také nabidky, které hovoii o moznosti splatek: ,,Zasilky na venek vytizuji
se obratem posty. TéZ na splatky nebo pokud Ize 1 na ukazku. Prazsti pp. Zakaznici racte
pouziti telefonu, vie dodam zvl4stnimi posly do domu, neuétuje za donasku.«*’

Vedle osobniho pfistupu a vytvareni pfijatelnych obchodnich podminek poskytoval
rizné finanéni vyhody pro stalou klientelu. Jiz od roku 1902 byl v Daliboru pravidelné
uvadén inzerat: ,,Odbératelim Dalibora zvlastni vyhody pii koupi hudebnin ze zdvodu

Mojmira Urbanka.«*

Tim se snazil udrzovat stal¢ Ctenafe a zaroven je urCitym zplsobem
ocenit. Pro pravidelné odbératele tak bylo automaticky vyhodnéjsi, aby dali ptednost
nakladatelstvi Mojmira Urbanka pted témi ostatnimi. Podobnou taktiku uplatiioval, aby ziskal
ptedplatitele Dalibora: ,,Kdo z pp. odbératelti naseho listu zasle predplatné nejméné na ptl
roku do 31. ledna 1910, obdrzi zdarma co premii vazany vytisk Hudebniho kalendaie
Dalibora na rok 1910.“* Tato vyhoda byla &tendftm Dalibora nabizena kazdoro&ng.
Predplatitelé byli pro Urbanka velmi dileziti, jelikoz pfedstavovali jistotu urcitého pifijmu
a zéaroven byli zaru€enymi pfijimateli reklamy na jeho hudebni zavod.

Urbanek nepropagoval hudebniny a literaturu ze svého zdvodu bez jakéhokoliv

potadku pouze s cilem oslovit co nejvice zdkaznikl. Naopak, mnohé edice se sousttedily

* Tamtéz, s. 109.

" Dalibor. 15. 12. 1906, . 29, &. 11, s. 103.
* Dalibor. 14. 12. 1902, r. 24, &. 1, s. 12.

¥ Dalibor. 8. 1. 1910, r. 27, &. 15— 17, s. 111.
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na konkrétni cilovou skupinu, na niz byla posléze zaméfena také inzerce. Mezi tyto edice patii
napt. Urbankova bibliotéka pedagogicka, Divadelni ochotnicek, Rozpravy hudebni, Bibliotéka
opernich a operetnich textii atd.’® Titulky inzerati pak jasnd urdovaly, & pozornosti
by nemély uniknout (,,Ceskému ucitelstvu®, ,,Zpévackym spolkim®, ,,Panim houslistim®).
Existovaly také edice, které byly vydavany ke specifickym pfilezitostem a uceliim,
jako napt. Vzdy vhodné dary hudebni, Pri festivalu, Hudba salonni. Urbanek bral v ivahu
také konkrétni ¢ast roku, objevovaly se pak tituly jako Silvestrovské pisne, K dobe Vanocni,
Hudebni dary vanocni , K masopustu, Sest oratorii pro svitky Marianské apod.

Strategie Mojmira Urbanka se orientovaly pfedevs$im na zajmy zakaznika a jeho
naslednou spokojenost. To koresponduje se strategiemi soucasnych firem a spolecnosti, kdy je
v centru zajmu predeviim zékaznik a jeho chovani.”' Zpisob vedeni Urbankova podniku

lze tedy oznacit za velmi pokrokovy.

YKOPECKY, Jifi. Urbdnkové vydavaji, prodavaji a organizuji. Komponuji? In:Opomijeni a neoblibeni v &eské
kultufe 19. Stoleti. Praha: KLP, 2007, s. 157.

' PELSMACKER, Patrick de, GUENS, Maggie, BERGH, Joeri Van den. Marketingovd komunikace. Praha:
Grada, 2003, s. 222.
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4. Reklamni strategie

4.1 Zavedeni vykladnich sk¥Fini

Na konci 19. stoleti si obchodnici ve velkych méstech navykli vystavovat své bozi ve
vykladnich skiinich. Vyklad byl vizitkou kazdého obchodu a obchodnika a stal se zakladnim
prostfedkem pro propagaci zbozi a sluzeb. Vykladni skiinn obsahujici vhodné naaranzované
produkty dokazala kolemjdouciho upozornit na to, Zze pravé na onom konkrétnim misté je
ke koupi zbozi, které by mohl potiebovat.”? Pfedchiidcem vykladni sk¥ing byl vyv&sni tit,
avSak diky naristajici konkurenci jiz nebylo mozné spoléhat se pouze na toto zakladni
oznadeni obchodu ¢&i vyrobny.”® Pro vétsinu prodejct v Praze i v dalsich ¢eskych méstech
ptedstavovalo zhotoveni vykladu velkou vyzvu, jelikoz mald okna kramki nebyla
uzptisobena k vystavovani zbozi.™* Avsak v 80. letech 19. stoleti se v Praze za¢aly budovat
palace s velkymi vystavnimi plochami. K jejich rozvoji pfispél také nastup Secese. V tomto
obdobi se usilovalo o vytvofeni prostorového a technického zdzemi pro nové zpiisoby
nabidky a propagace zbozi. Secese pfinesla také estetické zasady tykajici se aranzovani vyloh.
Zakladnim poZzadavkem byl jednotn uprava, obchod mél tedy piisobit dojmem celku.™

Na tyto tendence navazal Mojmir Urbanek vystavbou Mozartea, kterd zapocala v roce
1911. Urbankiv dim predstavoval sam o sobé jednu =z platforem pro komunikaci
se zdkazniky. Mozarteum bylo dokonale ptizplisobeno své funkei, tudiz obsahovalo dvé velké
prosklené vylohy. Hojné vystavené zbozi tak ldkalo zdkazniky z ulice k navstévé prodejny.
Na levé strané¢ domu byl vyvéSen S§tit nesouci jméno majitele nakladatelstvi, diky kterému
mohl byt zavod spatten jiz z dalky. To ocenili pfedev§im zdkaznici z jinych mést, kteti Prahu

pouze navstivili. Jméno Mojmira Urbanka se objevilo také na priceli budovy. Ani jeden

*> VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. Praha: Leonardo, 1999, s. 51.
3 Tamtéy, s. 52.

3 TamtéZ, s. 54.
55 TamtéZ, s. 63.
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z napisit neobsahoval zadnou zminku o zavodé ¢i nakladatelstvi. Z toho lze usoudit,
ze se Urbanek spoléhal na svou popularitu a nevénoval pozornost konkrétnimu oznaceni jeho

éinnosti.

Obrizek 3: Dobova fotografie vylohy Urbankovy prodejny. Otakar Novotny, Jan Kotéra a jeho
doba, Praha: Statni nakladatelstvi krasné literatury, hudby a uméni. 1958, ob. €. 241.

Obrazek 4: Napis Mojmir Urbanek vyvéseny na zdi Mozartea. Otakar Novotny, Jan Kotera a
jeho doba, Praha: Statni nakladatelstvi krasné literatury, hudby a uméni. 1958, ob. ¢. 241.
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4.2 Mojmir Urbanek a poc¢atky marketingové komunikace

Piestoze Mojmir Urbanek ptisobil v hudebnim svété predevSim na pocatku 20. stoleti,
jiz tehdy bylo mozné v jeho strategiich nalézt prvopocatky marketingové komunikace:
,Marketingovd komunikace oznacuje prostfedky, jimiz se firmy pokouseji informovat
a presvédcovat spotiebitele a pfipominat jim — pfimo nebo nepfimo — vyrobky a znacky, které
prodavaji. Marketingovd komunikace pfedstavuje v jistém smyslu ,hlas® znacky a je

«“% Usttednim prvkem

prostiedkem, jimz lze podnitit dialog a vytvaiet vztah se spotiebiteli.
programu marketingové komunikace je ve velké vétSin¢ pripadii reklama. AvSak ta neni
jedinou soucasti procesu vytvareni hodnoty znacky: ,,Reklama v prvé fad€ vytvari povédomi
o vyrobku, nékdy s nim zédkaznika podrobné¢ seznamuje, obcas jej pfim¢je, Ze propagovanému
vyrobku dé ptfednost, ale jen ziidkakdy vede k jeho koupi. To je diivod, pro¢ pouze reklama
nestaéi.>’ V sou¢asném marketingu se hovoii o tzv. marketingovém komunikaénim mixu,
jenz se sestava z Sesti hlavnich zplisobti komunikace — reklamy, podpory prodeje, udélosti,
public relations a direct marketingu.” Mojmir Urbanek se alespont Gaste¢n& pohyboval
ve vSech odvétvich marketingové komunika¢niho mixu. Podpora prodeje oznacuje soubor
motivacnich nastrojii, které maji za ukol stimulovat ndkup urcitych vyrobkl. Tyto motivacni
nastroje jsou typické svym kratkodobym charakterem.> Zasadnim zptisobem podpory prodeje
vyuzivanym v Urbankové zavodé, byla doCasnd zvyhodnénd cena na urcité zbozi. Mezi
udalosti, jez byly organizovany v z4jmu propagace a zachovani dobrého jména zavodu,
pattily jiz zminéné koncerty & vystava hudebnin béhem Ceského festivalu. Toto pocinani

uzce souvisi s Public relations, coZ je oznafeni pro soubor technik a néstroju, diky kterym

urcitd instituce buduje a udrzuje vztahy s vefejnosti. Vhodné uziti téchto néstroji poskytuje

°0 KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. Marketing management. Praha: Grada, 2013, s. 574
" KOTLER, Philip. Marketing od A do Z. Praha: Management Press, 2003, s. 109.

¥ KOTLER, Philip, KELLER, Kevin, Lane. Marketing management. Praha: Grada, 2013, s. 574.
*» KOTLER, Philip. Moderni marketing. Praha: Grada Publishing, 2007, s. 880.
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moznost nahlédnout na nazory vefejnosti a také je ovliviiovat.”® Vydavani periodika Dalibor,
jehoz prostiednictvim Urbanek komunikoval zaméry a ¢innost vlastniho zavodu zcela jisté
spada do této kategorie. Dalsi slozka marketingového mixu, direct marketing, je komunikac¢ni
disciplinou, kterd se vyznacuje pfesnym zacilenim a moznosti adaptace sdéleni s ohledem
na individualni potfeby dané cilové skupiny. Direct marketing nahradil nakladny osobni
prodej.®! Seznamy hudebnin vydanych v zavodé Mojmira Urbanka byly zikaznikiim zasilany
domd, ¢i se stavaly soucasti pfilohy Casopisu Dalibor. Toto pocinani zapada pravé do idey
dnesniho direct marketingu. Tyto ptiklady dokladaji podnikavost Mojmira Urbanka a jeho
snahu o hledani novych cest v ramci komunikace se zakazniky. Nejznatelnéji vyuzivanym
zpiisobem prezentace zdvodu a zbozi pak byla reklama.

Reklama je jakakoliv placend forma neosobni prezentace a propagace ideji, zbozi nebo
sluzeb. Reklama mtize byt cenové efektivnim zplisobem sdéleni, at’ jiz za ti€elem vytvoreni
preference, znadky nebo vychovy lidi.®* Jedna se o formu komunikace, jez ma za cil ovlivnit
prodej & nakup vyrobku, které uspokojuji potieby vyrobece, dodavatele i odbératele.®
V kontextu marketingového mixu je popisovana jako jeden z jeho nejstarSich,
nejviditelnéjSich a nejdalezitéjsich nélstrojﬁ.64 K efektivni reklamé Ize vyuzit mnohé

komunikac¢ni platformy. Urbanek se soustfedil zejména na tiskovou reklamu: inzerci, vnéjsi

baleni, vkladanou reklamu, brozury a propagacni tiskoviny, plakaty a letaky, symboly a loga.

% Tamtéz, 888.

*' Tamtéz, 928.

82 KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. Marketing management. 12. vyd. Praha: Grada, 2013, s. 606.

% JURASKOVA, Olga, HORNAK, Pavel. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Management Press,
2012, s. 190.

# PELSMACKER, Patrick de, GUENS, Maggie, BERGH, Joeri Van den. Marketingovd komunikace. Praha:
Grada, 2003, s. 203.
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4.3 Inzerce a ¢asopis Dalibor

Klicovou reklamni strategii Mojmira Urbanka byla inzerce. Inzerce v tisku neni
dynamickou reklamou a muze pulsobit pasivné, na druhou stranu poskytuje detailnéjsi
informace o produktu. Ctenaf, kterého inzerat zaujal, ma dostatek asu se jim zabyvat.®> Diky
specializaci rznych periodik 1ze zasahnout konkrétni cilovou skupinu. Také proto byla dil¢i
cast Urbankovy inzerce publikovana v Casopise Dalibor: hudebni listy. Ten se zamétoval
na osobnosti ¢eského hudebniho zivota, hudebni pedagogy, studenty a jiné hudebni nadSence.
Cilova skupina Dalibora tedy korespondovala s cilovou skupinou nakladatelstvi Mojmira
Urbanka. Dulezité je uvédomit si, ze Mojmir Urbanek byl zarovenn vydavatelem Casopisu.
Toto hudebni periodikum se tak stalo platformou pro uplatiiovani jeho reklamnich strategii.
Co se tyce inzerce, aZz na vyjimky zabirala jednu az dvé strany z celého casopisu, kromé
dvojcisel, kdy byl pocet stran pochopitelné znasoben. Velkou ¢ast inzerce tvorily inzeraty
Mojmira Urbanka a az do roku 1910 byly inzerity na jiné hudebni nakladatele spiSe
vyjimkou. Své misto zde mél jiz od pocatku vyrobce klaviri Antonin Petrof, avSak to pouze
z toho diivodu, Ze Urbanek se ve svych zacatcich prodejem hudebnich nastrojii nezabyval

a pozdéji dodaval prave klaviry této firmy.

4.4 Charakter inzerce

Tiskova inzerce a reklama vSeobecné se muze zaméfit bud’ na informacni, nebo

emociondlni apely. Mezi informacni apely patii cena, kvalita, vykon, dostupnost, specidlni
’ ’ ’ r , 66 ’ .o v s . 01 veir

nabidky, baleni, zaruky nebo nové népady.”™ V rdmci informacni reklamy je dillezity rozsah

sdéleni: ,,Rozsah, v némz zékaznici pfijimaji informativni reklamu, je silné¢ podminén

65 KRfZEK, Zdenck, CRHA, Ivan. Jak psat reklamni text. Praha: Grada Publishing, 2003, s. 127.
% PELSMACKER, Patrick de, GUENS, Maggie, BERGH, Joeri Van den. Marketingovd komunikace. Praha:
Grada, 2003, s. 218.
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hodnotou inzeratu, oblibenosti a postojem ke znacce. Jinak feceno, informace zahrnuté
v reklamé maji rozhodujici vliv na jeji hodnoceni. Informacni reklama mtize obsahovat jeden
nebo vice informaénich apelé.“®” Na druhou stranu emocionalné ladéna reklama vyvolava
u zékaznika spiSe pocity a emoce. Tento druh reklamy obsahuje mnoho neverbalnich prvkd,
které maji pusobit na predstavivost. Emocionalnim apelem muaze byt napi. humor nebo
vielost. U takovychto reklam dochazi k rozdilu mezi zamysSlenym obsahem emocionalnich
stimulll a skutecnymi emocemi, které vznikaji u zékaznika poté, co je vystaven pusobeni
reklamy. %

Inzerce zavodu Mojmira Urbanka byla zcela postavena na informacnich apelech.
Zakladem inzerce pocatku 20. stoleti byly reklamni texty a neverbalni prvky (kresby,
fotografie) se vyskytovaly spiSe vyjimecné. Pokud byly pouzity, nemély za ukol vzbudit
v zédkaznikovi emoce, ale spiSe jeho pozornost, zaujmout a néjakym zptisobem se odlisit od
ostatnich textovych inzeratl. Urbanek vyuzival informaénich apeld také z toho divodu, Ze
jeho produkty byly trvalého charakteru. Nejednalo se o zbozi urc¢ené k rychlé spotiebé. Pokud
se zamé&fil na hudebniny, literaturu a pozdgji také na hudebni nastroje, tedy produkty
dlouhodobé spotieby, musel ptirozené poskytnout vétsi mnozstvi informaci.

Vedle informacnich a emociondlnich apell je reklama definovéna také na zakladé
jejiho cile: ,,Cil reklamy je specifickd komunikacni tloha, kterou je tfeba splnit
se specifickym cilovym publikem béhem specifického obdobi. Cile reklamy Ize klasifikovat
podle primarniho Géelu — zda mé reklama informovat, piesvéd¢ovat, nebo pripominat.<®

Inzerce, jez méla za kol propagovat produkty zavodu Mojmira Urbanka, byla z velké
¢asti informacéniho charakteru. Informativni neboli informacni reklama je zaméfena

na vytvoreni povédomi o znacce a znalosti novych produkti v dob¢, kdy jsou uvadény na trh

7 Tamtéz.
68 Tamtéz, s. 219.
% KOTLER, Philip. Moderni marketing. Praha: Grada Publishing, 2007, s. 856.
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a spotiebitel s nimi jesté neni dobfe obeznamen. Avsak jejim predmétem mohou byt také
produkty jiz existujici. Informativni reklamy lze vyuzit také v ptipad¢, kdy je potieba napravit
mylné piedstavy o vyrobku, sluzbé& nebo rozptylit obavy spotiebiteli.”” Urbanek povazoval za
nezbytné propagovat vyslé hudebniny a poukazovat na jejich novost. Titulkem takovych
inzeratl byla casto slovni spojeni jako ,,Pravé vyslo!®, ,,Novinka!®, ,,Pravé vydano*! Inzeraty
také poskytovaly veskeré potiebné informace: nazev hudebniny a jeji typ, seznam skladeb,
autora i cenu. Inzerce spadajici do kategorie informativni reklamy byvala vécna, avSak pokud
to situace vyzadovala, byly pfinaSeny podrobné popisy produkti. Tak tomu bylo
napt. pii uvedeni malych klavira Bijou; ,,Maj klavir Bijou ze svétoznamé c. k. dv. Tovarny
Petrofovy s dvojitou anglickou repeti¢ni mechanikou, v apartnim anglickém slohu stavény,
velikosti 144 cm délky a 134 cm Site...“”" Pii propagaci klaviru, jehoz hlavni vysadou jsou
malé rozméry a hodil se tedy i do mensich mistnosti, bylo nezbytné uvést konkrétni rozméry
a zaroven zdlraznit charakteristické znaky, které ho v o¢ich zdkazniky vytvofily vyjimecnym.

Vedle inzeratt informativniho charakteru se objevovaly i takové, které mély za kol
zékaznika presveédCit. PresvédCovaci reklama je zaméfena na vytvofeni obliby, preference,
presvédéeni nebo kupniho zaméru ohledné vyrobku nebo sluzby.”” Juraskova a Hornak ji
charakterizuji jako ,,druh reklamy, ktery propaguje specifické rysy produkti nebo sluzeb
jednotlivych znacek. Cilem piesvédcovaci reklamy je zejména rozsifeni poptavky a posileni
vyrobku. Tento druh reklamy se snazi ptesveédcCit spotiebitele o vyhodach vyrobku a sluzeb,
jakoz 1 ovlivnit spotiebitele, aby dali pfednost produktu, sluzbé konkrétni firmy, spole¢nosti

pred produkty a sluzbami konkurence.*"

" JURASKOVA, Olga, HORNAK, Pavel. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Management Press,
2012, s. 194.

! Dalibor. 28. 10. 1911, r. 34, &. 1, s. 10.

?KOTLER, Philip. Moderni marketing. Grada, 2007, s. 857.

7 JURASKOVA, Olga, HORNAK, Pavel. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Management Press,
2012, s. 194.
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Urbanek se snazil potencialni zdkazniky presvédéit nékolika zplisoby. V prvé tfadé
povazoval za dulezité poukazovat na nizkou cenu hudebnin. Vedle zdiraznéni kvalit dané
hudebniny, vyznamu a vkusné obalky byla pozornost soustfedéna také na to, aby mél
zakaznik pocit vyhodného nakupu. To potvrzuje ¢lanek uvetejnén v Casopise Dalibor, jenz
se zabyval dosavadnim pasobenim Edition M. U. : ,,Vedle obsahu ucinila Edition M. U.
oblibenou i jeji uprava, zelenou obalkou zevni nad jiné podobnd elegantnimu vydani
Petersovu, nijakz s timto si nezadavajici v ohledu notové — grafického provedeni. Kone¢né
jeji levnost pii vSech téchto prednostech podminovala jeji popularnost. Specialné u nas, kde je
zamoznych pomalu a kde zvysené osvédcuje se zkusenost, ze nejméné penéz a nejvice smyslu
pro uméni byvaji atributy téze osoby, musi hudebnina pfedevsim byti levna, aby vnikla

do lidu.*™*

- V. NOVAK

{4

Wi 215 ;
slovenskych lidovych pisni

Obrazek 5: Uk4zka obalky hudebniny Vitézslava Novaka 25 slovenskych lidovych pisni vydané
pod znackou Edition M. U. Praha: Mojmir Urbanek, 1901.

" Dalibor. 12. 4. 1902, r. 24, &. 15, s. 131.
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Cvwr

,.Edition M. U. jest to nejlevn&jsi a nejcenngjii sbirka.“” 3. 4. 1904, r. 26, &. 16 — 17, s. 124.
Avsak Urbanek si byl védom toho, ze nelze poukazovat pouze na nizkou cenu, jelikoz tim by
vydavané skladby ztratily prestiz. Objevuji se takové slogany a titulky, které vedle sebe
kladou vycet kvalit publikovaného dila a jeho cenovou dostupnost: ,,Nadherné, ale levné dary
ve skvostnych vazbach™ (1908), ,,Skvélé a levné prilezitostné dary* (1904), ,,Nejlepsi a
nejlevnéjsi piana a pianina“ (1910).

Urbankovou dal§i presvédCovaci taktikou tedy bylo zddraznéni jedinec¢nosti
vydavanych hudebnin. Reklamni text se opiral o nejriznéjsi superlativy, avsak ty byly spise
pocitového charakteru a nebyly podpofeny konkrétnimi argumenty: ,,Nejoblibenéjsi z nasich
ceskych pisnickarti Kar. Pospi$il, podava tu takova roztomild kvitka své Musy, ze neni
pochyby, Ze stanou se tyto pisné v kratku vSenarodnim pokladem naseho lidu. Pro pévce jsou
to nejvdééngjsi &isla, jakd lze si jen pomyslit.“’® PiestoZe tento text vyzdvihuje tvorbu Karla
Pospisila, nepfina$i Zadnou informaci, kterd by podporovala tvrzeni o kvalit¢ jeho pisni.
Takovy postup byl charakteristicky pro Urbankovu inzerci. Snazil se zaujmout slovy
jako sensacni, krasny, skvostny, nejlepsi, nejpfednéjsi apod. Pokousel se v zakaznicich
vzbudit dojem jedineCnosti, ale bez podplrnych argument se ve vysledku jednalo pouze
o prazdna slova a subjektivni nazory. AvSak na konci 19. stoleti a na pocatku stoleti 20.
si takové postupy mohli podnikatelé dovolit. Lidé tehdy nebyli piesyceni reklamou a inzeraty
v Casopisech a novinach brali jako zdroj informaci o novinkach a jiz existujicim zbozi. Nebyli
obeznameni s tim, jak reklama dokaZe manipulovat a nestavéli se k ni nedivétivé jako dnes.”’

Nicméné mezi inzeraty popsanymi vySe lze najit také vyjimky. Jako piiklad muize

poslouzit reklamni text tykajici se upravy Bachovy Suity pro smyccové kvarteto: ,,Prvni

> Dalibor. 31. 10. 1902, r. 24, &. 42, s. 335.
"6 Dalibor. 8. 1. 1910, r. 32, & 15— 17, s. 126.
" KRIZEK, Zdeng&k. Jak psat reklamni text. Praha: Grada Publishing, 2003, s. 127.
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komorni skladba velkého klasika. V celé svétové literatuie hudebni dosud neexistovala Giprava
skladeb Bachovych pro péstitele komorni hudby. Prof. Jirdnek vybral ztemperovaného
klaviru, zjeho suit, anglickych a francouzskych, nejvdécngjsi cisla a podava je
tu v piistupném slohu.“’® Text apeluje na svétovou unikéatnost v kombinaci s vieobecnou
pristupnosti, obsahuje konkrétni informace a neni vystavén pouze na nic nefikajicich frazich.

V nékterych ptipadech se muze piesvédcovaci reklama stat reklamou komparativni.
Komparativni neboli srovnavaci reklama piimo ¢i nepifimo porovnavd jednu znacku
s ostatnimi. Pokud srovnava ptimo, obsahuje jména konkrétnich znacek a sdéluje, ze se od
ostatnich firem 1i§i v urcitych vlastnostech. Nepfimé porovndvani neobsahuje jméno
konkuren¢ni znacky, ale komunikuje zpravu, Ze propagovana znacka je lepsi nez vSechny
ostatni.”” Inzeraty propagujici zavod Mojmira Urbanka vyuzivaly komparativni reklamy méné
ve srovnani s reklamou informativni a pfesvédCovaci, ale 1ze najit i takové tendence. Jednalo
se zejména o nepfimé porovnavani, jak je mozno vidét napf. na jednom z inzeratli z roku
1906: ,Klavirni vytahy jsou specialitou mého zavodu, nebot nikdo neni jimi v Praze
tak zasoben, jako milj zdvod.“** O nepiimou komparativni reklamu se jednalo i v takovych
ptipadech, kdy bylo o Urbankové zavodé prohlaSovano, Ze je v urcité oblasti nejrozvinutéjsi:
,Plana a pianina nejlepSich soustav, nejpfednéjSich firem, nejlevnéjSich cen v Praze ma
Mojmir Urbanek.“®' T piestoze nebyla zminéna konkurence, prohlasenim, Ze je jeho firma
v nécem nejlepsi, ¢i ma nejveétsi sklad hudebnin, upozornioval na fakt, ze nikdo tuto préci
neodvadél 1épe. Tim dochéazelo k nepiimé komparaci.

Velkéa vétSina reklamnich sdéleni obsahovala také zminku o vydavateli a konkrétni
popis mista, kde jsou hudebniny k dostani: ,,Nakladatel Mojmir Urbanek v Praze. Hudebni

velkozévod — Sklad a pijcovna pian, pianin a amer. harmonii. Jungmanova tf. ¢. 14. Hlavkav

" Dalibor. 8. 1. 1910, r. 32, & 15— 17, s. 126.

7 KOTLER, Philip. Moderni marketing. Praha: Grada Publishing, 2007, s. 857.
8 Dalibor. 16. 10. 1906, r. 29, &. 1,s. 11.

81 Dalibor, 26. 3. 1910, r. 32, &. 28, s. 210.
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palac.<®

Pokud bylo na jedné strance umisténo vice inzeratd na Urbankovy produkty, tento
titulek se objevil hned né&kolikrat. Ctenat si tedy nemohl nev§imnout jména firmy. Cela
stranka pak jiz nebyla pouze inzerdtem na konkrétni skladby ¢i edice, ale dochazelo k
propagaci znacky Mojmira Urbanka vseobecné. Tyto postupy souvisi s druhem reklamy,
ktera je v soucasnosti nazyvana reklamou firemni. Jedna se o uzsi druh reklamy, kterd se
zamétuje na nevyrobkovou propagaci firem a spolecnosti za ucelem dosahnuti vétsiho zisku a
budovani pozitivniho obrazu v povédomi vefejnosti.*> Vedle inzerati na konkrétni hudebniny
z Urbankova nakladatelstvi tak lze najit i takové, které podavaji souhrnné informace o
ginnosti zavodu nebo apeluji na jeho unikatnost. Ctenati Dalibora tak byli upozortiovéni na to,
7e zavod Mojmira Urbénka je: ,.Jediny zavod svého druhu v Praze“.®*

Urbanek se svymi zdkazniky rdd komunikoval prostiednictvim rozkazovaciho
zpusobu. Nejen ze propagoval sviij podnik, ale také vyzyval své zdkazniky, aby sami Sifili
vydavané hudebniny: ,,V kazdé nejzapadlejsi vesnici musi byti alespon jeden vytisk ,Kytice*.
Doporucujte svym zndmym, roz§ifujte tuto sbirku, ktera je bez konkurence.®” Tento postup
uplatiioval také pii inzerci na samotného Dalibora: ,,Ptedplacejte a rozsifujte jediny Cesky
«87

tydenik Dalibor!“* | Odebirejte a rozsifujte Dalibor, jediny organ &eského hudebnictva.

Tim dochazelo k jistému zosobnéni firmy a zdkaznik mél pocit osobni komunikace a pfistupu.

4.5 Rubrika Kritika hudebnin

K propagaci hudebnin nebyla vyuzivana pouze ¢ast Dalibora uréena k inzerci. Zminky

o zasluhdch Mojmira Urbanka se objevovaly v mnoha ¢lancich, kliCovou roli vSak hrala

82 Dalibor. 7. 12. 1907, 1. 30, &. 9, s. 75.

% JURASKOVA, Olga, HORNAK, Pavel. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Management Press,
2012, s. 192.

$Dalibor. 30. 11. 1907, r. 30, &. 8, s. 67.

8 Dalibor. 26. 4. 1911, r. 33, &. 35, s. 301.

8 Dalibor. 26. 3. 1910, r. 32, &. 28, s. 200.

8 Dalibor. 21. 4. 1911, r. 33, &. 35. 5. 255.
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rubrika Kritika hudebnin pozdéji nazvana Nové hudebniny a knihy. Zde se mély objevovat
recenze na praveé vyslé hudebniny a literaturu, kterd s hudbou tizce souvisela. Své misto zde
nasly pfedevsim publikace ze zavodu Mojmira Urbanka, a pokud se objevil ¢lanek zabyvajici
se jinym nakladatelstvim (Nakladatelstvi Josefa Richarda Vilimka, Nakladatelstvi Bursik —
Kohout), byl umistén az na konec. Kritika hudebnin nepfindsela konstruktivni poznatky
o daném hudebnim dile. Clanky vyzdvihovaly kvality dané hudebniny a velebily hudebni
skladatele spolupracujici s Urbankovymi. Konkrétni informace a objektivni argumenty byly
nahrazeny pocitovymi nazory; ,,Nebo ve skladbach Novakovych ma piece vSe svoje vlastni
individuelni zabarveni, onu nuanci v pozdéjsich dilech ovSem zna¢né intensivnéjsi, jejiz
puvod je tak tézko najit, kterou je tak tézko slovem oznacit, kterou vSak tak dobfe zndme,
ponévadz prave pro ni, nadechujici svym jemnym ténem vSechny Novakovy skladby, tyto tak
milujeme.“*® Podobnym stylem se vyznaduje vé&tsina kritik. Piestoze se hovoii o skladateli
a jeho tvorbé, v podstaté se jedna o reklamu pro nakladatele, jelikoz ten mél uzitek z prodeje
danych hudebnin. Tuto skute¢nost umocnuje fakt, ze soucasti kazdého titulku byla cena
hudebniny a informace o tom, kde je k dostani.

Mojmir Urbanek byva zmifovan, jako vydavatel, ktery se zaméfil na ziskovost
popularni hudby. Jeho kritikim vadilo, Ze nevénoval vétSi pozornost artificialni hudbé
a novym proudim, a misto toho vydaval nenaro¢né skladby, které reklamou povySoval
na umélecka dila.* Avsak Mojmir Urbanek se trivialitou vydavanych skladeb netajil.
Ona jednoduchost je prave v ¢lancich Kritiky hudebnin mnohdy pfiznand, dokonce brana jako
pozitivum: ,,NasSi houslist¢ — i1 skromné&jsi, jen piiméfené inteligentni — pfipravi sobé
i poslucha¢i provedenim nového trojlistku mily, delikatni pozitek.“ *° Produkce Urbankova

zavodu tedy byla Casto interpretacné nendrocna a nepfili§ kvalitni co se ty¢e uméleckého

% Dalibor. 8. 3. 1900, & 26 a 27, 5. 212.

¥ URBANEK, Mojmir. In: Ceskoslovensky slovnik osob a instituci, Svazek 2, M-Z. Praha: Statni hudebni
vydavatelstvi, 1965, s. 819.

% Dalibor. 8. 3. 1900, r. 22, & 26 a 27, str. 212.

35



hlediska, jak spravné uvadi jeho kritici. Na druhou stranu tento fakt vétSinou neni skryvan,
naopak, nendro¢nost je prezentovana jako jedna z piednosti. V roce 1902 vysel v hudebnim
periodiku Dalibor ¢lanek Karla Hoffmeistera zabyvajici se nejvétsi Urbankovou edici Album
klasikii. Byl uveden pravé v rubrice Kritika hudebnin a Hoffmeister zde zdlraznil, Ze edice
obsahuje klasicka dila svétovych skladatelti a neni tedy mozné zvolit nevhodnou skladbu.
Konkrétng zmitiuje, 7e k vybéru neni zapotiebi hudebni &i umélecké inteligence.”’ Aviak tuto
informaci uvadi mezi vyétem kladnych znaki edice. Clanky uvedené v Kritice hudebnin tedy
vyzdvihovaly pozitiva vydanych skladeb a zaroven pfindsely informaci o nevysokych
pozadavcich na interpreta. Tato nepfiméa propagace tak mohla zasdhnout co nejSir$i okruh
potencialnich zakaznikd.

Vyse popsané praktiky mohou pfipominat druh reklamy, kterd je v soucasnosti
nazyvana skryta reklama. Jednd se o obrazovou, zvukovou nebo zvukové-obrazovou
informaci, kterd piimo ¢i nepfimo propaguje produkty, sluzby znacky nebo informace
o aktivitdch a cinnostech fyzickych ¢i pravnickych osob, a to v situaci kdy vysilatel nebo
poskytovatel medialni sluzby tuto informaci na vyzadani zdmérné vyuziva pro propagacni
ucely. Tato informace by pak vzhledem ke své povaze mohla klamat Vefejnost.92 Ptestoze
clanky vychazejici v Kritice hudebnin a v Daliborovi celkové korespondovaly s ¢innosti
Mojmira Urbanka a propagovaly jeho aktivity, sam Urbanek to nepovazoval za nic
nepatficného. Netajil se tim, Ze je vydavatelem Dalibora. Naopak, k této Cinnosti se hrdé
hlasil. Kdyz se v roce 1898 stal jeho redaktorem, v tvodnim ¢lanku oznacil ¢asopis Dalibor
jako jediné hudebni periodikum, které je na viechny strany nezavislé.” Toto tvrzeni si dovolil

1 pfesto, ze vétSina ¢lankl rubriky Kritika hudebnin zacinala titulkem, ktery informoval o jeji

""HOFFMEISTER, Karel. Album klasikd. Dalibor. 12. 4. 1902, 1. 24, ¢. 17, s. 139.
2 JURASKOVA, Olga a Pavel HORNAK. Velky slovnik marketingovych komunikaci: osmdesat pojmii, které by
mél znat kazdy manazer. 1. Vyd. Praha: Management Press, 2012, s. 195. ISBN 978-80-247-4354-7.

% Dalibor. 17. 12. 1898, 1.21,¢&. 1, s. 1.

36



nizké cen¢, vydavateli a adrese Urbankova zavodu. Kdyz se k tomu ptipocte i jednostranné
zamétfeny obsah inzerce, lze Dalibor pod pfimym nakladatelskym dohledem M. Urbanka

oznacit za ucelové periodikum, jez protézovalo jednu znacku.
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5. Vizualni styl reklamy

5. 1. Grafické zpracovani hudebnin

Mojmir Urbéanek pftikladal grafickému zpracovani hudebnin velky vyznam.
Uvédomoval si, Ze vizudlni stranka je jednim z faktorii, které ovliviiuji zdkaznikiv vybér.
Nejvétsi pozornost tudiz byla vénovana tpravé obalky a titulniho listu. Obalka je prvni véc,
kterou Ctenat uvidi, tudiz musi zaujmout. V mnoha ptipadech se mize stat diivodem, proc¢
zékaznik knihu otevie.”* Predstavuje opticky poutad, jenz ma za ukol knihu nebo jinou
tiskovinu propagovat. Navrh obalky nesouvisi pouze s jejim vzhledem, musi také jasné
sdélovat, jakym tématem se publikace zabyva. Stava se tedy nositelem nejen estetické ale také
informacni hodnoty. Z toho dlivodu je tiprava obalky zavaznym grafickym ¢i typografickym
ukolem. V zavislosti na formé zpracovani, dokaze charakterizovat danou knihu a také
ji doporucovat. Diky témto vlastnostem mize ziskat zdkazniky, a to i v konkurenci mnoha
dalsich knih umisténych na pultech prodejen.”

Na piedni stranu obalky se obvykle umist'uji zékladni informace, tedy predevsim titul
dila (pfipadné podtitul) a jeho autor. Ve vétsin€ piipadii se objevuje také znacka ¢i nazev
nakladatelstvi, u edi¢nich svazki pak znagka edice.”® Tyto tendence jsou znatelné také
na obalkach hudebnin ze zavodu Mojmira Urbanka. Zadni strana pak v mnohych piipadech
slouzila jako prostor pro umisténi reklamnich inzeratd, které velmi casto souvisely
s charakterem hudebniny. Pokud méla hudebnina n¢kolik dilti, mohlo byt pfimo upozornéno
na jeji pokraCovani. V ptipadé€, Ze na zadni stranu obalky nebyla umisténa inzerce, zlstavala
prazdna. Pouze v nekterych ptipadech se zde objevilo logo zavodu.

Design obalek hudebnin a literatury ze zdvodu Mojmira Urbanka podléhal vlivu Secese:

,»Styl secese se objevil na pocatku devadesatych let 19. Stoleti a rychle se rozsitil po celé

* BHASKARAN, Lakshmi. Design publikaci. Praha: Slovart, 2007, s. 46.
% BLAZEIJ, Bohuslav. Grafickd tiprava tiskovin. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1990, s. 143.
% BHASKARAN, Lakshmi. Design publikaci. Praha: Slovart, 2007, s. 46.
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Evropé¢ a Spojenych statech. Vrcholu dosahl na Svétové vystavé v Pafizi roku 1900,
na pocatku nového stoleti zacal upadat a zcela zanikl s vypuknutim prvni svétové valky.
Vznikl z aktivity nahromadénych hnuti, vyrobcl, vefejnych instituci, nakladatelstvi,
jednotlivych umélct, podnikatelti a mecenast.«®’ Tento styl ovlivnil architekturu, malifstvi,
sochafstvi, ale také dekorativni uméni a graficky design. Pravé v tomto obdobi byly plakaty
a jiné propagacni formy pozdvizeny na uméni. Nebyli tak jiz pouhymi nositeli informace,
ale ziskali také estetickou hodnotu.”® Secese se vyznaduje svymi sklony k ornamentélnosti,
pfi¢emZ ornament neni pouhou dekoraci, ale samotnou podstatou uméni.” Za jeji zékladni
znak jsou povazovany vlnité, asymetricky zaoblené kiivky. Dale se da identifikovat uzivanim
organickych ¢i pfirodnich forem, geometrickym dekorem a abstraktnimi tvary. Vyuziva také
specifické historické prameny a symbolismus, coz se vSak promitlo spiSe v malifstvi nez
v grafickém designu.'” Vyznamnym zdrojem bylo také japonské, severoafrické
a blizkovychodni uméni, které v Evropé predstavovalo svézi estetickou vizi. Do secesni
tvorby se promitla inspirace japonskymi dfevotisky, jez se vyznacovaly plochami barev,
vyraznymi evokativnimi liniemi, asymetrii, chybéjici prostorovou hloubkou a zjednodusenim
vyuzivali riiznymi zplisoby a pro riizné ucely. Jednim ze zpisobti byl konvencionalismus, coz
je pojem oznacujici stylizaci rostlinnych a kvétinovych tvart, které jsou pak pretvareny
do vzorl. Nicméné piiroda byla vyuzivana také pfimo a realisticky k vytvofeni tvaru

102

&i zobrazeni subjektu.'”® Dochézelo také ke spojeni prvki piirody a lidského téla: ,,Rada

secesnich d¢l predstavuje metamorfozu a spojeni lidskych tvarii s ptirodnim svétem. Evolu¢ni

%" MORANT, Henry de. Déjiny uzitého uméni. Praha: Slovart, 2004, s. 298.

% MRAZ, Bohumir, MRAZOVA, Marcela. Secese. Praha: Obelisk, 1971, s. 13.
" MORANT, Henry de. Déjiny uzitého uméni. Praha: Slovart, 2004, s. 298.

" Tamtéz, 300.

102 Tamtéz.
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teorie vidéla ¢loveka jako soucast prirody, takze prevaha metamorfovanych zenskych tvart,
Zasto jakoby unaSenych proudem, miiZe byt povazovéana za soudast této strategie.«'”

Pravé vyse zminéné secesni prvky se objevuji na obalkdch hudebnin. Mezi typické
priklady patti kolekce pisni Zlatd Praha: Smés z ceskych narodnich pisni (1908) sestavena
Mojmirem Urbankem. Na jeji obalce se vyskytuje postava zpivajici Zeny, jez je vyobrazena
ve stylu antickych muz. Typickymi secesnimi znaky jsou zrzavé vlasy prokreslené
dekorativnimi liniemi, svétly inkarnat a stylizovand postava ohrani¢ena konturou v barve
vlast. To kontrastuje s asymetricky zaoblenymi kiivkami, které vykresluji drapérii Satu.
V pozadi se ty¢i panorama Prahy vyobrazeno pfedevs§im v barevnych plochach. Secesni barva
neméla za kol budovat iluzivni prostor, spise zdtiraznit plochu, vétSinou zdobnym zptisobem.

¥ v v . r1..r 104
Secese uptednostitovala svétlou, chladnou a jasnou lokélni barevnost.

Tyto charakteristické
rysy je mozno vidét pravé na obalce Zlaté Prahy. Dal§im specifikem je vyuziti zlaté barvy,
coz v Secesi nebylo nic neobvyklého. Uziti této barevnosti zaroven koresponduje s nazvem
hudebniny a vytvari tak spojeni textu a obrazu. Diky zlaté barve a jisté vzneSenosti postavy

na obélce pusobila tato sbirka pisni honosngji. Vyuziti modernich prvkti a dekoraci

zduraznovalo Urbankovu snahu o soucasnost a popularitu.

183 Tamtéz
1" MRAZ, Bohumir, MRAZOVA, Marcela. Secese. Praha: Obelisk, 1971, s. 17.
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Obrazek 6: Obalka hudebniny Zlata Praha: Smés z ceskych narodnich pisni. Praha: Mojmir
Urbanek, 1908.

VétSina hudebnin z edice Edition M. U. byla sjednocena stejnym vizualnim stylem. Pfedni
strana obalky pusobila jednoduSe a thledné. Typografické zpracovani pirevazovalo nad
dekorativnimi prvky, mezi které patiil napt. zdobny vnéjsi okraj s opakujicim se ornamentem.
Obalka obsahovala také logo Edition M. U., které upozoriiovalo na fakt, ze vydavatelem
je Mojmir Urbanek. Opticky nejvyraznéjsi ¢asti pak bylo jméno autora a nazev dila. Urbanek
tedy sazel na lehce zapamatované grafické zpracovani, které si zakaznik mohl ulozit
do paméti a vzdy si ho spojit s Edition M. U. a produkovanymi hudebninami. Vzbudit
pozornost mé¢l titul vysdzeny ztucného, ale lehce Citelného antikvového fontu. Mojmir
Urbanek tak vychazel z ptedstavy, ze jiz samotné autorstvi skladeb dokadze zdkazniky
presvédcit. Mohl tak apelovat na zvu¢na jména popularnich skladateld anebo, naopak,

zaujmout né¢im novym.
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Obrazek 7: Obalka hudebniny Détské obrazky od Arnosta Krause. Praha: Mojmir Urbanek,
1911.

Obrazek 8: Obalka hudebniny 21 snadnych etud od Vojtécha Rihovského. Praha: Mojmir
Urbanek, 1919.

Dulezitou ¢asti hudebnin Edition M. U. nebyla pouze obalka, ale také titulni list. Titulni
list je hlavni vstupni stranou knihy. Obvykle obsahuje jméno autora, nazev dila, nékdy
také jméno ilustratora, nazev nakladatelstvi, misto a rok vydani.'® Titulni listy hudebnin
z Edition M. U. obsahovaly zminéné informace, né¢kdy byly dodany také obsahy skladeb,
misto tisku ¢i zminka o autorskych pravech. Titulni list je jiz sdm o sob¢ opticky velmi
vyrazny. Jeho Uprava by méla odpovidat celé grafické koncepci knihy a typograficky ladit se
sazbou.'® V tomto piipadé viak dochazelo k naprosto opaéné situaci. Titulni list obsahoval
hodné textu, ktery byl sestaven z nékolika fontl, tudiz neplsobil jednotné ani piehledné.

Uzité fonty byly velmi slozit¢ a zdobné, navic doplnéné o dekorativni ornamenty tvoiené

195 BLAZEJ, Bohuslav. Grafickd iiprava tiskovin. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1990, s. 154.
1% Tamtéz.
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z geometrickych tvari, rostlinnych motivii a vertikdlnich ¢i horizontalnich linii. Zbylou
plochu titulni strany zabirala ilustrace podlé€hajici secesnimu stylu. Jednalo se opét o postavu
zeny v rouchu bohaté¢ zdobeném asymetrickymi liniemi. Postava byla zachycena v pohybu,
coz ptineslo dalsi dynamiku do celkového vyznéni stranky. Titulni list tak nekorespondoval

s obalkou, ale naopak siln¢ kontrastoval s jeji jednoduchosti a ¢istotou provedeni.

Obrazek 9Titulni list hudebniny Détské obrazky od Arnosta Krause. Praha: Mojmir Urbanek,
1911.

Kresebny motiv titulni strany ztstaval v hudebninach Edition M. U. stejny. Dochazelo pouze
ke zméné textu a jeho fontu. Ménilo se také barevné provedeni, v n¢kterych piipadech barva
zaséhla krom¢ ilustrace také do pisma. To znamend, ze stali zdkaznici védéli, co ocekavat.
Avsak vyskytovaly se také vyjimky. Znateln€¢ rozdilnym zpracovanim titulni strany

se vyznacuji napt. Koledy vanocni od Vaclava Mladého. V tomto pripade byl text usporadan
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na stied a typ pisma se shodoval s pismem uzitym na obalce. Obalka a titulni strana tak spolu
alesponl ¢astecné korespondovaly a plisobily mnohem jednotnéji. Zpracovani vnéjs$iho okraje
odrazelo prvky chramové architektury a vyskytovaly se zde také pistaly wvarhan.
Toto vyobrazeni souviselo s tematikou hudebniny, jelikoz skladby byly uréeny pro chramové
kary. Vystavba grafického zpracovani Koled vdnocnich se zakladala na logickych
souvislostech a uprava hudebniny diky tomu ziskala konzistentni a ucelenou formu.

Dalsim strategickym tahem bylo zachovani stejného vizudlniho stylu u hudebnin,
které mély nékolik dilt. Ptikladem mohou byt sbirky pisni od Arnosta Krause Zlata zrnka.
Tato sbirka pro zacatecniky méla tfi dily. Obélka kazdého z nich je charakteristickd stejnym
vizudlnim stylem, odliSovala se pouze pouzitim jiné barevnosti. Vznikla tak kolekce tfi
hudebnin, ktera dohromady tvofila jeden celek. Zékaznikovi byla podsunuta myslenka,
ze by mél vlastnit celou edici a zakoupit si vSechny tfi hudebniny. Urcité hudebniny tak byly
pomoci grafického zpracovani vizualné sjednoceny a vytvarely lehce zapamatovatelné edice,
které se dostavaly do povédomi zakaznik. Druhy piipad reprezentuji jedine¢né navrzené
secesni obalky, jez dokdzaly upoutat pozornost a vzbudit zajem zakaznika jiz svou estetickou

hodnotou.

5.2 Logo zavodu Mojmira Urbanka

Mojmir Urbanek se snazil propagovat jméno své firmy, kdekoliv to bylo mozné.
Nazev a adresu zavodu uvadél na viditelnych mistech v Casopise Dalibor, v inzerci a také na
jednotlivych hudebninach. Tento typ komunikace zna¢né podpofilo uzivani grafickych
znacek. Ty mohou byt oznaceny jako loga, i kdyz ne pfili§ kvalitni. Logo je graficky

vyjadifena pojmova nebo pismova zkratka, ktera zprostredkovava informaci o daném subjektu
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a odliduje ho od ostatnich.'”’ Muze se stat dilezitym motivaénim faktorem a jiz pii jeho
tvorbé je nezbytné stanovit, jaké emoce ma vyvolavat, tak aby byly v souladu s celkovou
identitou firmy.'® Kvalitni logo musi spliiovat mnoho pozadavkd, jelikoz je zakladni
konstantou, kterd slouzi kjednoznacné identifikaci subjektu a je dulezitym prvkem
komunikace. M&lo by byt jedine¢né, jednoduché a dobie zapamatovatelné.'”

Mojmir Urbanek pouzival logo pfedevsim pro hudebniny znacky Edition M. U. Bylo
soucasti jednotného vizualniho stylu celé edice a objevovalo se v centru horni ¢asti obalky.
Skladalo se z nazvu edice napsaného kapitalkami (velkd pismena) umisténého na ¢erné plose.
Ten byl doplnén o dekorativni rostlinné motivy opét ve stylu secese. Rostlinné motivy
vykreslené pouze v jemnych liniich vytvéfely kontrast s jednolitou plochou. Logo se stalo
jedinym vyrazné¢ zdobnym prvkem obélek hudebnin z Edition M. U. Hrélo zde dulezitou roli
jak zinformacéniho tak emocionalniho hlediska. Také ztohoto diivodu mu byl vyhrazen
pon¢kud velkorysy prostor, ktery umoznoval vykresleni drobnych detaild, stinovani apod.
To vSak znemoznilo vyuziti loga napf. v inzerci, jelikoz jeho dekorativnost a slozitost
by velmi ¢asto nezapadala do konceptu grafického zpracovani inzerati. Pokud by s nimi
komplikovanost loga nekorespondovala, mohlo by byt naruSeno celkové vyznéni inzeratu.
Umisténi loga na inzerat by navic vyzadovalo jeho mnohonasobné zmenSeni. V takovém
piipadé by se jednotlivé detaily, linie a body slily dohromady a doslo by tak ke ztraté

Citelnosti. Pouzitelnost loga Edition M. U. se tak omezovala pouze na oznaceni hudebnin.

""" BLAZEJ, Bohuslav. Grafickd iprava tiskovin. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1990, s. 104.
1% VYSEKALOVA, Jitka, MIKES, Jifi. Image a firemni identita. Praha: Grada, 2009, s. 49.
1 BLAZEJ, Bohuslav. Grafickd iprava tiskovin. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1990, s. 104.
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Obrazek 10: Ukazka loga Edition M. U., jez bylo umisténo na obalce hudebniny Koledy Vano¢ni
od Vojtécha Mladého. Praha: Mojmir Urbanek, 1908 — 09.

Vroce 1912 se na zadni strance obalek objevilo nové logo znacky Edition M. U.
Vyznacovalo se o poznani jednodus$im grafickym zpracovanim, které ptipominalo formu
kulatého razitka. PfinaSelo informaci o tiskaiské spolupraci Prahy a Lipska a jeho hlavnim
ukolem bylo poukazovat na vyhrazend autorska prava Mojmira Urbanka. Také proto
obsahovalo jen velmi drobné a jednoduché dekorativni prvky a o poznani vice textu. Jeho
soucasti byl cely nazev Edition Mojmir Urbanek (misto obvyklé zkratky), tak aby se népis
rozprostiral po celém obvodu kruhu. Tim vSak doslo k nesmysInému zdvojeni, jelikoz jméno
majitele zavodu se objevovalo jesté jednou v souvislosti copyrightem. Logo tak obsahovalo

zbytecné mnozstvi textu, jehoz pouziti nebylo nutné.

Obrazek 11: Ukazka loga Edition M. U. Kovatik, FrantiSek. Album oblibenych popévkii. Praha:
Mojmir Urbéanek, 1912.
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Mimo grafické znacky oznacujici konkrétné Edition M. U. se objevoval také
jednoduchy symbol poskladany zinicidl Mojmira Urbanka. Symbol byl vyobrazen
na kruhovém podkladu a vytvarel tak jednoduché kompaktni logo bez zbyteéného dekoru,
u né¢hoz nebyl problém se zmensenim ¢i inverznim obracenim barev. Problémem zminénych
log bylo jejich uzivani. Jediné tcelné a pravidelné vyuziti mélo dekorativni logo Edition M.
U. naobalkach Urbankovych hudebnin. Zbyld dvé se objevovala nepravidelné¢ bez
jakéhokoliv konstruktivniho rozplanovani. Byla ndhodné tiSt€éna na obalky hudebnin.
Nemohlo tak dojit k tomu, aby si na né¢ zékaznici zvykli a spojovali si jiz samotny tvar
se zavodem Mojmira Urbanka. Loga tak nemohla plné reprezentovat firmu, naopak mohlo

dochéazet k mateni zakaznika.

Obrazek 12: Ukézka loga zdvodu Mojmira Urbanka. Bernhardt, Jan, F. J. Album mladych
pianistii. Praha: Mojmir Urbanek, 1911.

Problémem zminénych log bylo jejich uzivani. Jediné ticelné a pravidelné vyuziti mélo
dekorativni logo Edition M. U. na obalkach Urbankovych hudebnin. Zbyla dvé se objevovala
nepravidelné bez jakéhokoliv konstruktivniho rozplanovani. Byla ndhodné tiSténa na obalky
hudebnin. Nemohlo tak dojit k tomu, aby si na n¢ zakaznici zvykli a spojovali si jiz samotny
tvar se zavodem Mojmira Urbanka. Loga tak nemohla plné reprezentovat firmu, naopak
mohlo dochazet k mateni zdkaznika.
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5.3 Titulni strana ¢asopisu Dalibor

Casopis Dalibor se nevyznaduje vyraznym grafickym zpracovanim. Jeho tviirci vsadili
spiSe na piehlednost a zapamatovatelnost. Za dulezity byl povazovan tivodni ¢lanek umistény
prave na titulni strané. Ten se nejCastéji tykal vyznamnych udalosti ¢eského hudebniho Zivota,
jako bylo déni v Narodnim divadle nebo vyznamné koncerty. Objevovaly se zde také ¢lanky,
které se tykaly vyznamnych vyroci, napt. vyro¢i umrti Bedficha Smetany, Antonina Dvoraka
nebo Zdenka Fibicha. Takovy tvodni text dokézal ziskat pozornost ¢tenare a zaroven vzbudit
dojem, ze Casopis se zaobira dilezitymi hudebnimi tématy.

Hlavni ¢lanek ustoupil grafickému zpracovani titulni strany pouze ve vyjimecnych
ptipadech, jakymi byla zvlastni vydani Dalibora. Pfikladem muze byt ¢islo 11.-13. z roku
1903, které¢ bylo vénovano Edvardu Griegovi a jeho koncertu v Praze. Cely casopis byl
provazan s osobnosti skladatele, propagoval jeho koncert a ¢innost Mojmira Urbanka. Inzerce
pak byla pochopitelné¢ soustiedéna pravé na skladby Edvarda Griega vydané Urbankovym
nakladatelstvim. S touto komplexni reklamou korespondovala také titulni strana. Ta
obsahovala titulek ,,Dalibor Edvardu Griegovi“, a nachazela se zde i jeho fotografie s kopii

11
autogramu. '

19 Dalibor. 14. 3. 1903, r. 25, & 11. — 13, s. 81.
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——— JUBILEJNI ROCNIK XXV.

DALIBOR s

DALIBOR
EDVARDU GRIEGOVI

Obrazek 13: Titulni strana periodika Dalibor. 14. 3. 1903, r. 25, ¢. 11. — 13, s. 81.

Avsak obvykle byla jedinou graficky podstatnou ¢ésti titulni strany hlavicka. Ta byla
behem let zpracovavana pievazné typograficky a zachovavala si stejny design kazdé ¢islo,
dokud nedoslo ke zméné. Hlavicka titulni strany periodika Dalibor se za redakéniho a posléze
nakladatelského vedeni Mojmira Urbanka zménila celkem pétkrat. Jeji nejvyraznéjsi soucasti
byl titulek: ,,V propagacnich tiskovinach, na obalech vyrobki, ptebalech a titulnich i dalsich
¢astech knih, v novinach i ¢asopisech jsou titulky obvykle hlavnim typografickym poutacem.
Vyraznost titulku, forma jeho zpracovani vcetné umisténi podstatné ovliviuji vzhled
tiskoviny a urcuji miru optické plisobivosti celku. StéZzejni vyznam pro upravu titulkti ma druh
a zam&feni tiskoviny, obsah a rozsah textového a obrazového materialu.“'"! Existuje n&kolik
druhii titulkl, podle tvaru a vyznamu je lze rozliSit na jednoduché, slozené, kombinované

a stabilni. Jednoduchy titulek se sklada z jedné velikosti stejného typu pisma, stejné tak jako

" BLAZEJ, Bohuslav. Grafickd iprava tiskovin. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1990, s. 100.
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slozeny, avSak ten je doplnén o nadtitulek ¢i podtitulek. Kombinovany pak muize obsahovat
riizné typy pisma, jeho deformace a barevné akcenty.''?

Hlavni titulek Dalibora spadal do kategorie titulkl slozenych, jelikoz jeho soucasti byl
podtitulek Hudebni listy. Navic se jednalo také o titulek stabilni, jelikoz se pravidelné
pouzival a opakoval. Forma stabilniho titulku musi spliovat kritéria pro dlouhodobé
pouziti.'"® Nemuze se napiiklad zabyvat takovou problematikou a tématem, které za nékolik
tydnti nebudou aktudlni. Je potieba, aby titulek korespondoval s charakterem tiskoviny,
v tomto konkrétnim ptipad¢ casopisem. M¢l by podtrhovat jeho obsah a vyznam. Toho
lze docilit bud’ udernym kontrastnim vyrazem, nebo naopak vyrazem dokonalym, uhlazenym
a opticky jednotng puisobicim.''* Zpracovani titulku Casopisu Dalibor spad4 spise do druhé
kategorie. Zakladem bylo typografické zpracovani, kdy se pismo vyznaCovalo thlednym
zarovnanim tak, aby korespondovalo s bloky textu. Uvodni strana diky tomu pisobila &isté a
ptehledné.

K nejvyznamnéj$i zmeéné hlavniho titulku doSlo v roce 1899, kdy se stal Mojmir
Urbanek redaktorem. Vizudlni styl titulni strany se radikalné¢ proménil, jelikoz titulek byl
doplnén také o ilustraci a dekorativni prvky. Hlavicka se tak zménila z pouhého informacniho
zdroje na ¢ast titulni strany, kterd dokazala ziskat pozornost ¢tenéie. To souvisi s Urbankovou
snahou o roz$ifeni povédomi o asopisu. Nespoléhal se pouze na chytlavy Givodni ¢lanek, ale
snazil se zaujmout také zajimavym grafickym zpracovanim, které povazoval za dilezité.
Hlavni titulek byl vytvofen tuénym kresebnym pismem secesniho typu, které bylo rtzné
deformovéno a tim ziskalo ur¢itou dynamiku. Vedle titulku obsahovala hlavicka také portrét
hudebnika drziciho strunny hudebni néstroj. Tato ilustrace vykazuje secesni prvky, jakou je

napiiklad dekorativni linie v podobé¢ stylizované stuhy, jez vytvaii opticky vné&jsi ram titulku.

12 Tamtéz.
'3 BHASKARAN, Lakshmi. Design publikaci. Praha: Slovart, 2007, s. 46.
"4 BLAZEJ, Bohuslav. Grafickd iiprava tiskovin. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1990, s. 100.
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Secesni znaky lze zachytit také ve zdobnych prvcich na Satech hudebnika nebo liniich ve
vlasech. Soucasti hlavicky byly také informace o ro¢niku, ¢isle, datu, redakci a moznosti

predplaceni. Nachazel se zde také piehledny obsah celého Cisla.

CiSLo . V Praze, dne 13. ledna 1899, ROCGNIK XXI

l Piedplatné za kaZdé étvrtleti ¢ini 1 zl., postou v Praze 1 zl. 10 kr.,
strace jest v knihkupectvi Fr. A. Urbinks vedle Narodniho na venek 1 zl. 20 kr., do ciziny 1 zl. 50 kr. Jednotliva éisla po 12 b
divadla. i Kdo nevrati prva tii ¢isla, povaZovin jest za odbératele.

Vehizi kakdou sobotu o 8 strankdch — Redakce a admini-

Reklamace vyfizuji sedo 8 dni po vydani ¢isla. — Rukopisy se nevraceji.

OBSAH : K zitfejiimu jubilejnimu koneertu populdrnimu. Napsal prof. Lad. Dolansky. — Moderni budovy operni a divadla vibee. Pise

Coquerico. — Co pise ,H. St d v ,Dresden Nalﬁlrli)eh:an“ o koncerté ,Ceského kvartetta®., — Feuilleton : Beethovenily ,Fidelio® v ~Opeie

comique* v Pafizi. Pfel. Anna Huebrovi. — Repertoir Nar. divadla. — Koneerty v Praze; I Kone. kom. hudby. II. Konc. filharmonie. —

Koncertni prehled venkova. — Kritika hudebnin. — na — Zprivy 2 eiziny : Ceski hudba v cizine, Koncertni piehled ciziny. Hud. zpravy
z Petrohradu. — Rzné zpravy. — Smés, — Redakini ozndmeni. — Inseraty.

Obrazek 14 Hlavicka titulni strany periodika Dalibor. 13. 1. 1899, r. 21., €. 6, s. 36.

Avsak jiz pocCatkem 24. ro¢niku roku 1901 dosSlo k razantnimu zjednodusSeni jak
titulku, tak celé hlavicky. Mizi veskeré informace o redakci a také obsah. Titulek tvotilo
antikvové pismo s drobnymi serify a bylo zarovnano vlevo tak, aby na pravé strané vznikl
prostor pro obecné informace jako datum apod. Cela hlavicka tak ptisobila kompaktné
a zabirala mnohem mén¢ prostoru, tudiz prakticky ustoupila ve prospéch hlavniho ¢lanku.
O rok pozdéji doslo k pfipojeni nadtitulu, ktery oznamoval vydani jubilejniho 25. ro¢niku

Dalibora. Po cely rok tak bylo poukazovano na tradici a dlouholeté ptisobeni periodika.
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HUDEBNI LISTY
CISLO 1. w ROCNIK XXIv.
14. PROSINCE 1901. @ w@

Obrazek 15: Hlavicka titulni strany periodika Dalibor. 14. 12. 1901, r. 24, ¢. 1, s. 1.

JUBILEJNI ROCNIK XXV.
l HUDEBNI LISTY
DA l B O R CISLO 2. e ROK 1903,
V PRAZE, 17. LEDNA., @

Obrazek 16: Hlavicka titulni strany periodika Dalibor. 17. 1. 1903, r. 25, €. 2, s. 9.

Graficka uprava titulni strany ziistala v dalSich letech stejnd, pouze se ménil font
titulku a jeho zarovnani. AvSak nikdo z redaktor( jiz nevyvinul snahu o vytvoreni vizualné
pusobivého stylu. To souvisi také s faktem, ze Dalibor byl casopisem predevSim pro
predplatitele. Titulni strana tak nemusela apelovat na pozornost zédkaznika v novinovém

stanku.
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5.4 Vizualni stranka inzerce

roli hraje jak textovy obsah tak umisténi, pravé vizudlni stranka dokdze zachytit oko
zakaznika a podnitit jeho zajem. Inzerat mize sdélovat informace o vyhodnych nabidkach,
pokud vSak nejsou piehledné zobrazeny, nevynikne podstata sdéleni. Zakaznik tak musi
v inzeratu dlouho hledat, v hor§im piipadé mu nevénuje Zadnou pozornost.'” Inzertni &ast
novin a Casopisti obsahuje mnozstvi inzeratil, které propaguji urcity druh zbozi. Pti tvorbé
inzeratu, konkrétné pii jeho grafickém zpracovéni, je tfeba myslet na to, Ze tento druh
reklamy musi vyniknout v kontextu celé strany. Nestaci vytvofit propagacni material, ktery je
kvalitni po grafické strance. M¢l by obsahovat takové prvky, které ho odlisi od zaplavy
ostatnich inzeratl a ¢tenaf mu tak bude vénovat pozornost.

Urbankova inzerce apelovala pfedevS§im na nizkou cenu, unikdtnost a vzhlednou
grafickou stranku. Grafické feSeni inzerati pak mélo zdiiraznit tyto zakladni informace, které
byly klicovymi prvky celé reklamni strategie. Tviirci inzerce uzivali predev§im typografické
zpracovani a to pouze v ¢erné barvé. V inzeratech se objevovalo nékolik fonti ¢i jeho fezi,
tak aby byly jednotlivé informace odliSeny, text plsobil pfehledné a zakaznik se v ném
orientoval. Takovy postup byl nutny, jelikoz Urbankova inzerce poskytovala ¢etné informace,
coz se odrazilo v mnozstvi textu. Zvlasté zdiraznéna byla slova, ktera méla za tkol zaujmout
Ctenafe a vzbudit jeho z4jem o nabizeny produkt ¢i sluzbu (novinka, zdarma, levny, krasny).
Tato slova byla vytvofena tuénym fezem pisma a jejich velikost byla mnohonasobné vétsi nez
u bézného textu. V jejich blizkosti se ¢asto nevyskytovaly zadné dekorace, pouze Cistd plocha.

Diky tomu népis vystoupil z celkové plochy inzeratu a stal se viditeln¢jSim.

5 KRIZEK, Zden&k. Jak psat reklamni text. 2. vyd. Praha: Grada., 2003, s. 127.
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Obrazek 17: Ptiklad inzerce z periodika Dalibor. 8. 1. 1906, 1. 29, €. 8, s. 72.
Obrazek 18: Pfiklad inzerce z periodika Dalibor. 14. 2. 1903, r. 25, ¢. 6 — 7, s. 53.

Jelikoz byla vétSina inzerati zahlcena textem, nejvice vynikly takové, které
obsahovaly jen par struénych a vystiznych hesel. Cista plocha, jednoduchost a zajimavy font
v dostatecné velikosti plisobily mnohem udernéji, nez zdobné inzeraty pieplnéné
informacemi. Tento zplsob grafického zpracovani byl v ramci celé stranky nejviditelné;si
Jesté pisobivéjsiho efektu se dalo docilit inverznim obracenim barev. Bilé pismo na cerné
plose se v Casopise Dalibor objevovalo jen velmi ziidka. Neobvyklé zpracovani tak bylo
Ctenafem okamzité zachyceno. Inzeraty vyuzivajici ¢ernou plochu ani nemohly obsahovat

velké mnozstvi drobného textu, jelikoz hrozilo sliti pismen béhem ofsetového tisku.
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TKMOCHOVD s B

JCHODU A TANCU (15 skladebpiano) S|
ny.- MOJMIR URBANEK-Praha.

1l a vydavatel Mojmir Urbdnek. — »Politika« zdvod tiskaisky a vydavatelsky v Praze.

Obrazek 19: Pfiklad inzerce z periodika Dalibor. 8. 1. 1910, r. 31, ¢. 15 - 17, s. 126.

Objevovaly se také zdobné prvky, v podobé ornamentdlnich vnéj$ich okraji nebo
drobnych geometrickych ¢i rostlinnych tvard, které od sebe oddélovaly jednotlivé bloky textu.
Uziti atypického vnéjsiho okraje bylo jednim z moznych zplsobt, diky némuz se inzerat
odlisil od téch ostatnich. Mojmir Urbanek tuto skute¢nost nepodcenoval a vyrazné c¢i
asymetrické okraje, ramujici reklamni sd¢leni, se staly béZznou soucasti jeho inzerce.
Nejvyrazngjsi prikladem je pravdépodobné celostrankovy inzerat na hudebniny Edition M. U.
zroku 1902. Ve skutecnosti jde o devét inzeratl na rozliéné hudebniny, které jsou vsazeny
do vyfezu pismene E. Vné&j§i ram inzerat tvoii inicidlu pro zbytek textu. Vznikla
tak kreativni reklama, ktera propagovala jak jednotlivé skladatele a jejich tvorbu tak zavod

Mojmira Urbanka celkové.

F Fr., Cemny: Jos. Prochizka:
7 detskeho tivote. | Divei profily. | Sl=iz=5-

7 . ket & . i i B
FEAIOn M. LS| Boaition FaBlitien M. U 42z
= i

Py Vo drem et

-~ |DITION .\,

Obrazek 20: Pfiklad inzerce z periodika Dalibor. 9. 5. 1903, r. 25, ¢. 21 — 22, s. 168.
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Fotografie nebo ilustrativni obrazky byly soucasti inzerce pouze vyjimecné. Piikladem
muze byt inzerat na Urbankem dodavané gramofony. Tento inzerat byl uveiejnén v roce 1908
a obsahoval dvé¢ drobna vyobrazeni gramofonu a desky. Obrazovy material zde mél smysl,

jelikoz §lo o zavedeni moderni novinky, tudiz jiz samotny obrazek vzbuzoval zajem.

Prodei

G-RA.MOI:"ON'U‘

_ ,0DEGN-

" MF svétova znamka “FBH

_zavedli jsme pFl naiem hudebnim a klavir-
nim zavodé, abychom mohli i v fomfo oboru
své P. T. zakazniky obslouiifi.

Cenniky zdarma. Ceny tovarni,

' Plotny vyma&iiujeme. Na sklad& v3ecky populdrni novinky. Zasilame pouze
dobirkou. Desky dvoustranné malé po 3 K, velké po 6 K.

Depit :
MOJMIR URBANEK v Praze, Jungmannova tf. 14. Hlavkiv palac.
i Hudebni zivod. Sklad a piijtovna Klavirii Zivod s gramofony, strunami a potfebami pro houslisty,

Obrazek 21: Pfiklad inzerce z periodika Dalibor. 11. 4. 1908, r. 30, €. 30, s. 238.

Vyhodou umisténi inzerdtu na produkty Urbankova zavodu v ¢asopise Dalibor byl
fakt, Ze cCtenafi tohoto periodika meéli zajem o hudbu. Dalo se tudiz predpokladat,
ze se inzerci, kterd pro né¢ predstavovala zdroj informaci, budou zabyvat. V takovém ptipadé
se dostalo pozornosti i takovym inzeratim, které nebyly pfili§ vhodné zpracovany a mezi
ostatnimi zanikaly. Inzerce v ¢asopise Dalibor obsahovala pfevazné reklamu na Urbankovo
zbozi, tudiz v mnohych ptipadech neslo o to vyniknout nad konkurenci, ale spiSe zdiiraznit

aktualné nejdilezitéjsi inzerat jedné firmy.
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Zavér

Predkladand bakalaiska prace nazvana Reklamni strategie Mojmira Urbanka
se zabyva Cinnosti ¢eského nakladatele a organizatora hudebniho Zivota Mojmira Urbanka,
jenz pusobil pfevazné na pocatku 20. stoleti. Hlavni Cast predstavuji kapitoly zabyvajici
se metodami Urbankovy propagace a jeho strategickym vyuzivanim reklamy. Z divodu
nedostatecného stavu badani a literatury byly vyuzivany piedevsim dobové prameny (inzerce
v Casopise Dalibor, obalky hudebnin), které pfedstavovaly cenny zdroj informaci.

V kapitole Obchodni strategie byly pifedstaveny postupy Mojmira Urbanka a jeho
strategické kroky v ramci obchodni ¢innosti. Z dobovych pramenti bylo zjiSténo, ze Urbanek
se primarné¢ orientoval na zajmy zékaznika a jeho spokojenost, coz koresponduje
se soucCasnymi strategiemi firem. Zakaznikim vychazel vstfic, napf. moznosti splatek,
finan¢nimi vyhodami pro odbératele Dalibora, zasilanim hudebnin na ukézku ¢i bezplatnou
donaskovou sluzbou. Snazil se tak podporovat loajalitu klienti a vytvorit sit’ stalych
zéakaznik.

Reklamni strategie se tykaly piedev§im inzerce umisténé v Casopise Dalibor
a na obalkach Urbankovych hudebnin, avSak nepfima propagace se objevovala také v rubrice
Kritika hudebnin. Aplikaci soudobého rozdéleni reklamy na zakladé jejich cilu bylo zjisténo,
7e se inzerce vyznacovala pievazné informacnim charakterem, coz bylo dano dlouhodobou
povahou jeho produktli (neslo o spotiebni zbozi). Vyskytovala se také reklama ptesvédcovaci,
ktera apelovala pfedevSsim na vyhodnou cenu, unikédtnost a atraktivni vizudlni stranku
hudebnin ¢i literatury. Zaznamenany byly 1 pfipady nepiimé komparativni reklamy, kde
dochazelo ke srovnavani zdvodu Mojmira Urbanka s konkurenci. Moznost tohoto rozd€leni
vytvaii spojeni mezi soucasnymi reklamnimi strategiemi a praktikami Urbanka a dokazuje tak

pokrokovost tohoto hudebniho nakladatele. Dalsim ditkazem je fakt, ze Urbankovy kroky,
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jako bylo zasilani seznami hudebnin ¢i organizace udalosti, zapadaji do jednotlivych slozek
moderni teorie marketingovych komunikaci.

Jednim z cilti bakalafské prace bylo vytvofeni analyzy vizualniho stylu hudebnin
a propagacnich materidli Mojmira Urbanka. Co se tyCe obalek hudebnin, soustfedil
se Urbanek na dvé strategie. Jednou z nich bylo vytvoreni efektni zdobené obalky obsahujici
secesni motivy, jez dokdzala upoutat pozornost zakaznika. Druhou pak predstavovalo
vytvofeni jednotného vizualniho stylu pro vybrané hudebniny znacky Edition M. U. Snahu
o udrzeni jednotného stylu dokazuje také uzivani riznych log edici ¢i zdvodu. Az na zdobené
logo Edition M. U. se vSak tyto grafické znacky objevovaly pouze nahodile bez jakékoliv
struktury a nemohlo tak byt dosdhnuto pozadovaného efektu.

V ptipadé grafického zpracovani inzerce, se jednalo predevsim o typografickou Gipravu
obsahlého textu doplnénou o drobné dekorativni prvky. Podstatné bylo zjisténi, tykajici
se kvantity Urbankovy inzerce. Jelikoz vétSinovou ¢ést inzerce v periodiku Dalibor zabiraly
Urbankovy inzeraty, nebylo potieba usilovat o jejich derné grafické zpracovani. To se tykalo
také titulni strany Dalibora. Graficka uprava byla zaloZena na ptehlednosti a jednoduchosti,
jelikoz cCasopis byl uréen pifevazné pro odbératele. Titulni strana tak nemusela upoutat
pozornost zakaznika v novinovém stanku.

Téma reklamnich strategii Mojmira Urbanka jist¢ nelze povazovat za vycerpané. Dalsi
badani by se mohlo zabyvat srovnadnim strategii s jinymi ¢eskymi ¢i némeckymi nakladateli.
Vzhledem ktomu, Ze je velkd cast Urbankovych dovednosti pfipisovana jeho pobytu
v Americe, bylo by jist¢ zajimavé porovnat jeho Cinnost s ¢innosti soudobych americkych

nakladatelstvi.
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Resumé

Bakalatska prace s ndzvem Reklamni strategie Mojmira Urbanka se zabyva ¢innosti
c¢eského hudebniho nakladatele, jenz pusobil pocatkem 20. stoleti. Pfedmétem prace jsou
Urbankovy metody propagace a strategické vyuzivani reklamy. Cilem bylo vytvofeni studie,
jez by analyzovala jednotlivé formy reklamy vyuzivanych Mojmirem Urbankem. Pfedkladana
prace podava také prehledné informace o vizualnim stylu hudebnin, casopisu Dalibor a zde
publikované Urbankovy inzerce. Zamérem byla aplikace soucasnych teorii reklamy
a marketingovych komunikaci na postupy Mojmira Urbanka, a poukazat tak na skutecnost,
ze urcité tendence zlistavaji v reklamé dodnes nehled¢ na spolecensky a technologicky vyvoj.
Soucasti prace je také kapitola shrnujici ¢esky hudebni zivot na konci 19. a pocatku 20.
stoleti. V centru z4jmu jsou piedev§im koncerty a hudebni slavnosti, jelikoz pravé v této

oblasti je znatelny pfinos Mojmira Urbanka a jeho rodiny.
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Summary

This Batchelor thesis named Mojmir Urbanek’s Advertising Strategies deals with
Czech music publisher whose main impact was during start of 20" century. Subject of thesis
is focused on promotion methods and strategic advertising used by Mojmir Urbanek. The goal
was to create study based on analysis of Urbanek‘s advertising forms. It also presents synoptic
information about visual style of musical scores, magazine Dalibor and advertising which was
published here. Modern theories about marketing communications and advertising were
applied to methods of Mojmir Urbanek to prove fact that specific tendencies are still used
nowadays, even after social and technological progress. This thesis also includes chapter
about Czech musical life at the end of 19™ and start of 20" century. The chapter is focused
mainly on concerts and music celebrations because that was the area of meaningful influence

of Mojmir Urbanek and his family.
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Zusammenfassung

Diese Bachelor-Thesis mit dem Titel Werbestrategien von Mojmir Urbanek“ handelt vom
tschechischen Musikverlag, dessen Wirken hauptsidchlich Anfang des 20. Jahrhunderts
begann. Das Thema konzentriert sich auf von Mojmir Urbanek genutzte Werbemethoden und
—Strategien mit dem Ziel, eine Studie basierend auf der Analyse von Urbaneks Gestaltung von
Werbung zu erstellen. AuBlerdem werden synoptische Informationen iiber die visuelle
Darstellung von Noten, dem Magazin Dalibor und der Werbung, die dort verbreitet wurde,
aufgezeigt. Es werden moderne Theorien iiber Marketingkommunikation und Werbung an
den Methoden Mojmir Urbaneks angewandt, um zu beweisen, dass spezifische Tendenzen
selbst nach sozialem und technologischem Fortschritt heute immer noch genutzt werden. Die
Thesis enthdlt auch ein Kapitel iiber das musikalische Leben in Tschechien Ende des 19.
Jahrhunderts und Anfang des 20. Jahrhunderts. In diesem Kapitel geht es hauptsdchlich um
Konzerte und Musikfeste, da diese einen bedeutenden Einfluss auf Mojmir Urbanek und seine

Familie hatten.
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