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Cilem této diplomové prace je poukazat na nékteré jazykové aspekty reklamnich
slogan( na zakladé analyzy nékolika vybranych vzorkl. Prace je rozélen&na do 6 kapitol,
v nichZ diplomantka postupné poddva piehled nejvyznamnéjsich meznikd v historickém
vyvoji reklamy (1. Evoluzione della pubblicita), popisuje klicové strategie pouzivané pfi
vytvareni reklamy (2. Strategie pubblicitarie), zamysli se nad specificnosti reklamy v
online prostfedi (3. Pubblicita e social media), predstavuje hlavni rysy reklamniho
sloganu, jeho typologie i faktory, které jsou pfi jeho vytvareni podstatné (4. Slogan
pubblicitario), podava prehled jazykovych prostfedkl uZivanych v reklamnich sloganech
(5. Mezzi linguistici usati negli slogan pubblicitari) a na zavér vybrané slogany podrobuje
analyze z pohledu uZiti jazykovych prosttedk( (6. Analisi degli slogan pubblicitari).

Samotné téma je velmi zajimavé a skytd nepreberné mnoZstvi zplsobl uchopeni a
zpracovani.

Pfedlozena prace je napsana velmi ctivé, jejim prostfednictvim ma c¢tenaf moznost
nahlédnout ,pod poklicku" atraktivniho prostredi svéta reklamy a dozvédét se o ném
spoustu zajimavych skutecnosti. Pfesto je na tomto misté nutné poznamenat, Ze praveé
pasaze tykajici se reklamy jako takové (vyvoj, strategie, atd.) jsou pfilis rozsahlé na ukor
pasazi tykajicich se lingvistickych aspektt. Napfiklad schémata Flocha, Sempriniho a

Ferrara plsobi v tomto kontextu poné&kud samoucelné.



Znaéné nevyvaZzeny je pak pomér teoretické &asti vU&i &asti praktické, které je
vénovan velmi omezeny prostor.

Je také 8koda, Ze se pfi rozboru jednotlivych slogani autorka zaméfila témér
vyhradné na pfitomnost rlznych figur a tropd a az na nékolik vyjimek ponechala bez
povsimnuti jiné jevy, jako je struktura véty, slovesné zplsoby, interpunkce, atd.

Nicméné, na druhou stranu je tfeba upozornit na obrovskou peclivost, s jakou
diplomantka analyzuje vybrané slogany z hlediska jiz zmin&nych figur a tropQ. Pozitivné
hodnotim i konfrontaci sloganl v rlznych jazykovych mutacich v pfipadech, kdy se jedna
o vyrobek distribuovany a tedy i propagovany v rlznych zemich. V neposledni fadé
musim vyzdvihnout vysokou jazykovou Uroven a stylistickou vyvazenost celé prace.

I pres uvedené nedostatky je tato prace velmi kvalitni a odpovidd poZadavkdm

kladenym na vysokoskolské kvalifikacni prace.

Praci doporucuji k obhajobé a navrhuji ji klasifikovat znamkou C.

Témata k zamysleni:
1. Proc jste zafadila slogan O cosi. O pomi. mezi superlativni slogany?

2. V souvislosti se sloganem Sete d’estate? Sete d’Estathé zminujete slovni hficku.

Jak byste charakterizovala samotny nazev produktu?
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