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Abstrakt

Tato bakalarska prace porovnava nazory Ctyft lidi tvoficich na socialni siti Instagram, kteii se
na této socialni siti vénuji ceskému jazyku a literatufe. Prace méla za cil porovnat vnimani a
samotnou tvorbu pifi popularizaci ¢eského jazyka a literatury. Zaméfil jsem se rovn€Z na
duvody a motivaci k vytvofeni instagramovych profila s touto tematikou. K vypracovani byla
zvolena metoda kvalitativniho vyzkumu a technika polostrukturovanych rozhovorti s
vybranymi instagramovymi tviirci. Prace obsahuje vypovédi téchto osob, které se stale vénuji

produkci o ceském jazyce a literature.
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Abstract

This bachelor's thesis compares the opinions of four people who create on the social network
Instagram, who are devoted to the Czech language and literature on this social network. The
aim of the thesis was to compare the perception and the creation itself during the
popularization of the Czech language and literature. | also focused on the reasons and
motivation for creating Instagram profiles with this theme. The method of qualitative research
and the technique of semi-structured interviews with selected Instagram creators were chosen
for the elaboration. The work contains the statements of these people who are still engaged in

production about the Czech language and literature.
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Uvod

Pedagogické povolani, at’ uz se jednalo o pozici uéitelskou ¢i vychovatelskou, existuje
prakticky od nepaméti. Dlouhovékost profese s sebou logicky nese potiebu jit s dobou a
neustale se vyvijet. Bylo nepochybné zcela jiné byt ucitelem v dobéch staroveku, sttedoveku a
nejinak tomu je také v moderni dobé. Casto se o dnedni dobé ¥ika, Ze je uspéchana. A pravé
tento spéch piinasi dynamiku nejen do kazdodennich Zivoti, ale také do povolani. Dnesni
ucitel jiz neni a nemuze byt stejnym ucitelem, které zazil v mladi ¢i v mladi zazili jeho rodice.
Ptistupy, trendy, metody a moznosti jsou za poslednich nékolik desitek let jiné a pro mnohé
dospélé osoby, ktefi se ve Skolstvi nepohybuji, by mohly byt piekvapujici. Pedagogicka
profese, podobné jako cely svét, neni pouze o trendech ¢i metodach, ale také o komunikaci a
jejich moznostech. Ucitel dnes miiZze byt svym zakiim, a nejen jim, mnohem bliZ neZ

vV minulosti. Zejména pomoci digitalnich technologii a piislusnych nastroju.

Mozna blizkost ucitele a zaka prostiednictvim socialni sité nas velmi zaujala zejména
proto, ze jsme sami zaznamenali mnoho G¢th veénujicich se vzdélavani mladych lidi. Mimo
jiné i tato skute¢nost nas motivovala K vypracovani bakalaiské prace s timto zamétfenim.
Dnesni zéci travi s mobilnim telefonem, ktery je dnes jiz bézné ptipojen k internetu, nékolik
hodin denné a pomérnou ¢ast tohoto Casu se vénuji aktivité na socialnich sitich. Pokud
bychom vychazeli z modernich pedagogickych trendd, kdy se pedagog snazi Zaka vyucovat
pomoci nejriiznéjsich atraktivnich metod, je zcela legitimni vytvaret zajimavy a edukativni
obsah na socialnich sitich zacileny pravé na mladé lidi. Podobné formy edukace nés velmi
zaujaly a véfime, Ze by mohly rezonovat u dalsich lidi pohybujicich se v oblasti pedagogiky,

ale také u téch, ktefi se vénuji jinym oborim.

Bakalafska prace se zaméfuje na osoby provozujici ucty na socialni siti Instagram, na
nichzZ se snazi produkovanym obsahem vzdélavat nebo samotny pfedmét popularizovat. Prave
i popularizace samotného jazyka muze piiblizovat ¢i zatraktivitiovat hiife pochopitelnou ¢&i
nezazivnou latku, kterd se prezentovanim z jiné perspektivy stane pochopitelnéjsi nebo
zajimav¢jsi. Jsme si védomi, Ze podobnych ucti je velmi mnoho a jejich zaméfeni je
riznorodé. Analyza se bude vénovat, sohledem na studijni specializaci autora,
pouze piedmétu Cesky jazyk a profilim s nim spojenym. V nasi oblasti zajmu budou celkové
Ctyfi instagramové profily vénujici se jiz zminéné problematice. V praci bude také
akcentovano konkrétni zaméteni profil, kdy budou zkoumény dva ucty zamétené obecné na

cesky jazyk z mluvnické stranky a dva ucty vénujici se spiSe literatufe. Soustfedime se na



popis a porovnani téchto uctd, kdy za pomoci polostrukturovanych rozhovoru s jejich
provozovateli budeme zkoumat motivaci k tvorb¢, samotny obsah ¢i efektivitu jejich ¢innosti.
Pro ucely této prace jsme vybrali profily snazvem Bézici CeStinaf a Domaci ucitelka
z mluvnické oblasti a z literarni oblasti profily CojeZoe a Bookscalling. Vysledné piepisy

rozhovort jsou k dispozici v sekci piiloh.

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je zjistit, popsat a porovnat aktivitu ¢tyt profila
na socialni siti Instagram, které se vénuji popularizaci c¢eského jazyka. Prace se zamétuje
tedy na Ctyfi ucty, kdy dva z nich se specializuji na gramatickou ¢ast ¢eského jazyka a dva
specializujici se na literaturu. Vybér profili odpovidd zaméteni prace. To se soustied’'uje na

$kolni predmét Cesky jazyk, ktery obsahuje jak oblast mluvnickou, tak i oblast literarni.

K ziskani potfebnych dat bude vyuzita jiz zminéna technika polostrukturovanych
rozhovorQ s autory téchto profilti. Vyzkum se bude zabyvat motivaci téchto osob k jejich
¢innosti na socidlnich sitich, samotnym obsahem na téchto ucftech nebo piipadnym

vysledkim jejich ¢innosti promitnutych ve zpétné vazbe.

Hlavni vyzkumna otazka této prace zni: Jaké jsou formy popularizace ceského jazyka
pres socialni sit’ Instagram? Tedy hlavnim zamérem bude zmapovat samotny obsah a formy,
které jsou pouzity pro popularizaci Ceského jazyka na socialni siti Instagram. Dale bude
pozornost vénovana motivaci tviirct k této ¢innosti. BliZe se soustfedime rovnéz na samotnou
socialni sit’ a divod, pro¢ si vybrali pravé tuto socialni sit’. Sekundarni otazky, které doptedu
nebudou pfipravené, budou umoznovat rozebrani novych témat nezahrnutych v oblasti

primarnich otazek.

v

Hned v Gvodu samotné prace budou pfiblizena nova média, kdy se zaméfime na jejich
principy fungovani a kratkou historii. Dale budou blize piedstaveny socialni sité¢ a samotna
socialni sit’ Instagram. I zde se zamétime na jeji fungovani a historii. Tato kapitola je do prace
vlozena, protoze povazujeme za dulezité predstavit principy, na kterych online komunikace a
socialni sité funguji. Online komunikace prosla rychlym a dynamickym vyvojem a s trochou
nadsazky by se dalo tvrdit, Ze se méni kazdym rokem. To je diivod, pro¢ povazujeme za
dulezité zminit tento aspekt v praci. Socialni sité jsou pak fenoménem moderni doby, vyrazné

vstupuji do Zivott rejer mladych lidi a ovliviiuji jejich pohled na svét.

Vedle novych médii a socialnich siti se v nasledujicich kapitolach budeme vénovat

osobnosti influencera. Tedy osobé, kterd se vénuje tvorbé a obsahu na socialnich sitich



s motivaci néim ovlivnit a piildkat sledovatele. Tento fenomén bude konfrontovan se

starS§imi teoriemi o nazorovych vidcich.

Na zavér teoretické casti bude umisténa podkapitola vénujici se informalnimu uceni a
virtualnim komunitdm. Tyto podkapitoly urcuji kontext pro tuto oblast i ve vzdélavani a snazi

se hledat moznosti, jak rozvijet edukaéni proces i v tomto online prostiedi.

Do prace bude také zaclenéna kratkd kapitola vénujici se lidem, ktefi provozuji
zkoumané instagramové profily. Tito lidé budou predstaveni formou medailonki

informujicich o jejich skute¢nych profesich nebo aktivitach, jimz se vénuji.

Po teoretické casti bude piedstavena a popsdna zvolend metodika pro provadény
vyzkum. Byla zvolena kvalitativni metoda jiz zminénych polostrukturovanych rozhovori.
Tato metoda bude vhodnéjsi, protoze se diky ni jsme schopni dostat blize k vyzadanym
odpovédim, coz by u standartniho dotazovani nebylo mozné. RovnéZ v této kapitole bude
zminéno také zaméfeni celé prace, kdy bude predstaven konkrétnéji cil prace s vyzkumnou

otazkou. Na tuto otadzku se pokusime v praci najit odpovéd’.

V analytické €asti prace budou vysledné odpovédi zkoumanych jedinci vzijemné
porovnany. Budou porovnany motivace vzniku vybranych ucti, jejich obsah a pfipadna
zména vnimani ¢eského jazyka nejen samotnymi tvirci, ale také konzumenty obsahu. Hlavni
vyzkumnou otazkou této prace bude: Jaké jsou formy popularizace ceského jazyka pres
socialni sit Instagram? A dil¢i otazky: Jaky obsah zkoumané profily vytvaieji? Jaké jsou

motivace tvirct popularizacnich profilti na této socialni siti?

V zavéru budou vypovédi zhodnoceny a pokusime se o shrnuti vystupt, které vyzkum
nabidl. Rovnéz budou nastinény i dal$i mozna badani v tomto tématu, kterd budou mit

perspektivu zkoumanou oblast studovat blize nebo z jiného pohledu.



1 Teoreticka Cast

V této Casti je rozpracovan teoreticky zéklad této prace. Nejprve jsou popsana nova
média a jejich principy fungovéni. Nasledné je predstavena samotna socialni sit’ Instagram.
Dale se zamétime na pojem influencer, kdy je tento fenomén piedstaven a vysvétlen

s ohledem na koncept nazorového viidcovstvi, jez je izce spjat se socialnimi sitémi.

1.1 Nova média

Mezi stézejni oblast teoretické ¢asti bude patfit oblast novych médii, jakozto prostfedi,
v némz se odehrava online komunikace zkoumana pravé v této praci. Definic novych médii je
Siroké spektrum a je mnoho uhll, jak na nova média mizeme nahlizet. Zatimco Barbora
Osvaldova a Jan Halada nahlizi na nova média jako na termin oznalujici ,,medidlni
technologie zalozené na digitalnim, ¢iselném zpracovani dat. V obecné pojeti zastfesuji celou
oblast pocitatovych technologii, v uz§im se pak termin vztahuje k digitalnimi technologiemi
mediované komunikaci.“ (Osvaldova, Halada, 2007, s. 130) Zaroven vyzdvihuji rys
univerzalnosti digitalnich dat a z toho plynouci multimedialitu. Jiny pohled na pojmenovani
novych médii pfiblizuje Jakub Macek v knize Pozndmky ke studiu novych médii.
Poznamenava, Ze lepSim pojmenovanim novych médii je termin digitdlni média. Argumentuje
V tomto piipad¢ tim, ze kazdé médium, které ptichdzi po jiném, se stane logicky novym.
Pojem digitalni média neni dle n&j nejptesnéjsi, avsak alespon zohlediuje fakt, Ze tento typ

médii je zalozen na digitalnim koédovani dat. (Macek, 2013)

Pokud je rozebirano téma novych médii, je pfinejmensim vhodné aspoii stru¢né
vymezit termin kyberprostor. Pierre Lévy jej popisuje jako nové komunikacni prostiedi, jez se
sklada z propojeni pocitaci napii¢ celym svétem. Dle Lévyho kyberprostor neni pouze tato
sit’ hmotnych propojenych strojili, ale také bezbiehy ocedn informaci. Ten diky propojené siti
se dostava volné k uzivatelim a ti je bud’ vyuZivaji nebo naopak jej jesté zasobuji. (Lévy,
2000) V knize Redlne o virtudlni realite: umeni a véda virtudlni reality je Kyberprostor
definovan podobné. Zde mluvi o pocitaCovém prostredi, které zahrnuje velké mnozstvi
pocitacii, jesté vice uzivatell a obrovské mnozstvi dat. Je zde pouzito pfirovnani pocitace
k oknu do dat, jez tvoii toto prostiedi. (Aukstakalins a Blatner, 1994) Velmi casto se také
mluvi o kyberkultufe, kterd je vytvafena aktivitou na zminénych sitich. Je zajimave, Ze
uzivatel v kyberprostoru je zaroven také tviircem, kdy se ucastnici vzajemné ovliviuji. Velmi

dobrym piikladem kyberprostoru jsou tedy praveé socidlni sité, které redlné vyvareji vazby a
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atributy siti. Zaroven je zde velmi nazorny a dobfe patrny jev moznosti sledovani informaci

nebo kanald, ale také jejich produkce a sdileni.

1.1.1 Negativni stranky novych medii

Vedle velkého a rychlého rozvoje uzivani novych médii pfinasejicich mnoho moznosti
a zejména urychleni komunikace, je na misté také pfiblizit negativa spojena s timto
fenoménem. Jeden z nejcastéjSich negativnich aspekti je Digitalni propast. Jedna se o
znevyhodnéni wuzivateld, ktefi nedisponuji Zadnymi nebo alespon stejné vykonnymi
informaénimi technologiemi. Nebo nemaji staly ptistup k internetu a do online prostoru. Tato

skute¢nost je proto pro tyto uzivatele omezujici. (Pavlicek, 2010)

4

Pokud se zaméfime na negativa online komunikace, u niz vyuzivame pravé nova
média, nabizi se jich hned nékolik. Sherry Turkle ve svoji knize Alone together poznamenava,
ze praveé online komunikace vytésiiuje fyzicky mezilidsky kontakt. Poukazuje, Ze neni snadné
vidét skupinky lidi, ktefi jsou venku spole¢né a travi dohromady spole¢ny ¢as, avSak velkou
cast jejich setkani stravi sledovanim svého mobilniho telefonu. Poukazuje to na fakt, ze se
kontaktu lidé vyhybaji a hledaji moznost, jak byt sami. V online prostoru se podle Turkle
citime v bezpe¢i a vnimame online prostor jako néco realného, ale v tomto prostiedi jsou
vzajemné vazby naopak slabsi. Uvadi zde piiklad, Ze v piipad¢€ tizivé situace by nam na

pomoc nepfisla velka skupina naSich internetovych ptatel. (Turkle, 2011)

Mezi dalsi negativni vlastnost novych médii miiZzeme z¢asti povaZovat rychlost a
dostupnost, které jsou mnohdy pravem vyzdvihovany. Jedna se o kliCové vlastnosti novych
médii revoluéné¢ meénicich mimo jiné mezilidskou komunikaci. Ale pravé dostupnost a
rychlost reakci nas muze podle Turkle spoutat. Tlak na rychlou odpovéd’ se stava urcitou
normou a nedovoluje ndm odkladat telefon ¢i jiny pfistroj na dlouhou dobu. Zde se projevuje
rozdil mezi fyzickym kontaktem, pfi kterém mame moznost vytusit aktualnost a dalezitost
dotazu. V online prostiedi je to t&€z§i. Zaroven pfistroje na sebe upozoriuji a neni lehké
tomuto volani odolat a neodpovédét. Turkle poukazuje na studenty, kteti pfi uceni nejsou
mnohdy schopni ¢ist delsi ¢ast textu, aniz by nezkontrolovali sviij mobilni telefon. Ale nemusi
se nutn¢ jednat pouze o komunikaci. Telefony a online prostor nabizeji Sirokou Skalu

moznosti, které jsou dostupné ihned a rychle a dovedou nds vytrhnout z potfebného

soustfedéni. (Turkle, 2011)
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1.1.2 Socialni sité

S terminem nova média velmi tzce souvisi i nov€jsi termin socialnich siti. Jedna se o
silny fenomén, ktery ziskdva na popularité¢ zejména u mladsi generace. Tedy u lidi do tficeti
let, nicméné socialni sité jsou hojné vyuzivany napii¢ vékovymi hranicemi. V knize Novéa
media a socidlni sité jsou obecné socialni sité oznaceny jako propojeni skupin lidi, ktefi se
navzajem ovliviiuji. V online prostfedi poté autor definuje socialni sité jako ,,systém, ktery
umoznuje vytvaret a udrzovat seznamy vzajemné propojenych kontaktd, ptatel (Pavlicek,
2010, s. 125). Toto vzajemné propojovani a zaroven také vyhledavani novych socialnich
vazeb a pratel na online siti dopomaha k vytvareni virtudlnich komunit, kde se v digitalnim
prostiedi setkavaji lidé. Vedle vytvaieni virtualnich komunit je mozné vyuzivat doplnkové
sluzby online siti, kdy je mozno vyuzit nahravani fotografii, videi ¢i psani nejriiznéjSich
prispévkl. Avsak primarnim diivodem uzivani socidlnich siti jsou tvorba komunit, sdileni a

online komunikace. (Pavli¢ek, 2010)

~row s

Kazda komunita, tedy i ta virtualni se sklada ze tii ¢asti. Jsou jimi doména, mezilidské
vztahy a sdileni informaci. Doménou je mySleno nosné téma, tedy divod, pro¢ komunitu
vytvafet. Mezilidské vztahy jsou dilezité pro pocit sounalezitosti a zni pramenici
prohlubovani vzajemného poznavani a budovani vztahti. To probiha béhem spole¢nych aktivit
¢i pii spolecnych zajmech. Posledni ¢asti je sdileni informaci, které je nedilnou soucasti
fungovani komunit. Pravé sdilenim informaci, zkuSenosti a znalostmi byva komunita

budovéna. (Pavlicek, 2010)

Tyto tii aspekty mohou byt aplikovany i1 do pfikladu tématu této bakalatské prace, ktera
se zabyva online komunikaci v ramci socialni sité Instagram. Doménou je v tomto piipadé
popularizace ceského jazyka, na niz se podili zejména tviirci edukacniho obsahu, nicméné zde
zasahuji také ostatni uzivatelé a sledujici ve formé komentdii ¢i jiné zpétné vazby.
Mezilidské vztahy jsou budovany komunikaci v online pfispévcich od autorti ¢i komentafi
ostatnich uZzivatelli. A probihd mezi nimi sdileni informaci a znalosti smérem od tvirci
k uzivatelt, kteti vSak formou zpétné vazby ¢i komentait sdileji pocity a pomahaji vylepSovat

sdileny obsah.

V jiz zminéné knize Nova média a socidlni sit€¢ autor shrnuje termin socidlnich siti
pomoci definice, kterou prezentovali Boyd a Ellison v Journal of Computer-Mediated
Comunication. Dle ni socialni sit¢ nabizeji moznosti: vybudovani vefejného nebo Céastecné

vefejného profilu, propojovani profilu s dal$imi existujicimi profily na zdklad¢ rGznych
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podobnosti a prohlizeni si dalSich profilii s moZnosti navazani kontaktu a nasledné¢ho

mozného propojeni. (Boyd, Ellison, 2007)

1.1.2.1 Instagram

Socialni sit’ Instagram je globaln¢ jedna z nejpopularnéjSich socialnich siti, kterd je
vyuzivana celosvétové napii¢ vSemi generacemi. Jedna se o socialni sit, jiz smyslem je
sdileni fotografii a videi. Velmi moderni jsou tzv. stories prezentujici kratka videa, ¢i
fotografie s kratkou frekvenci. Je mozné je zobrazit jen béhem pouhych dvaceti ¢tytf hodin a
poté ze sit¢ mizi. Dalsi hojné¢ uzivanou véci je chat. Zde kromé textovych zprav je mozné
sdileni videi, fotografii ¢i samotnych profili. Profily mohou byt bud’ soukromé, nebo vetejné,
ty muzete sledovat bez povoleni uzivatele profilu. Vefejné profily patii pievazné

influenceram?

a osobnostem ¢i organizacim, které na socialnich sitich prezentuji svilij obsah.
Pro tuto praci jsou stézejni pravé tyto vefejné profily sdilejici obsah Siroké vetejnosti bez

nutné zadosti o povoleni sledovani.

M v

Instagram je uzivan celosvétoveé napii¢ generacemi a jedna se o tfeti nejrozsirenéjsi
socialni platformu po nejrozsifenéj$im Facebooku a YouTube. Alespoit jednou za mésic
otevie Instagram vice nez dvé miliardy uzivatelil. Instagram je nejpopuldrnéjsi u lidi mezi 18
a 35 lety, toto vékové rozmezi ¢ita vice nez 60 % vSech uZivatell této socialni sité. Naopak
skupina uzivateld starSich Sedesati péti let se podili pouze 3 %. Necelych 8 % uzivateli se
pohybuje ve veékové kategorii 13—17, ktera je dulezitd pro tuto praci. (Kumar, 2025)
Nejmladsi mozny vék pro zaloZeni profilu na této siti je pravé 13 let. V Ceské republice
uzivatel mladsi 15 let potfebuje souhlas rodicl, aby mohl disponovat G¢tem na této siti.

(Kopecky, 2024)

V Ceské republice jsou statistiky velmi podobné jako ve svété a budou tedy kopirovat
celosvétové vysledky. Je vSak dilezité zminit, Ze statistiky u nejmladsi v€kové skupiny
nemusi byt zcela presné. Mladi lidé, ktefi nedosahuji vékem k pottebné hranici, se ¢asto snazi
uvadét jiny veék, aby se mohli stat uzivateli sité. Poté vSak nespadaji do statistik pro svou
vékovou generaci. Pii rychlém rozmachu této sit¢ zejména u mladé generace Ize

predpokladat, Ze pocet uzivatelli mladsich 18 let je fadove vyssi.

1.2 Osobnost influencera

V dalsi podkapitole této prace se budeme vénovat pojmu influencer a fenoménu, ktery

jej provazi. Pocet lidi vénujicich se tvorbé obsahu na socialnich sitich, jenz je produkovan

! Tomuto fenoménu bude vénovéna dalsi podkapitola této prace.
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s urCitym zamérem neustale roste. Tento pristup voli stale vice uzivatelli, coz velmi uzce
souvisi se stale vétsi dostupnosti novych médii. Role influencerti na socidlnich sitich ma

pozitivni i negativni stranky a na ob¢€ se v této praci zameétime.

1.2.1 Koncept opinion leader

Koncept opinion leader se do Ceského jazyka piekldda jako koncept ndzorového
vidcovstvi. Tento pojem byl tzce spojovan s vlivem médii zejména v prvni poloviné
minulého stoleti. V dne$nim pojeti se velmi blizi pravé pojmu influencer, a proto bych v této
praci rad ptipomnél i tento nahled na ovliviiovani lidi pifes masova média. Jan Jandourek
opinion leadery (ndzorové vidce) ve své knize Sociologicky slovnik vymezuje jako jedince
tvofici mezi¢lanek mezi masovym médiem a konkrétnim publikem, kterému interpretuji
sdéleni médii. Toto publikum je tvofeno skupinou, kam patii i zminéni nézorovi vidci. Jedna

se 0 osoby snazici se ziskat vliv ve jménu publika. (Jandourek, 2007)

Samotny koncept opinion leadrii rozpracoval koncem 40. let Paul Lazarsfeld. Tento
model komunikace oznalil jako dvojstupnovy, kdy informace z masovych médii smétuji
k lidem skrze nazorové vudce, ktefi mohou ovlivnit jejich finalni zpracovani a utvaieni
pohledu. S pfichodem televize, tedy dal§iho velmi vyznamného masového média, byla tato

teorie zpochybnéna. (Postelnicu, 2018)

Se sociélnimi sitémi a jejich rozvojem se objevily také vyzkumy mapujici koncept
nazorového vudcovstvi i v této oblasti. Doslo zde k poznatklim a zjisténim, Ze pravé online
prostiedi umoziluje prostor pro nejruznéjsi aktéry, kde mohou navzajem komunikovat. Online
prostiedi tedy dava prostor masovym médiim komunikovat na stejnych platforméach. To je
rozdil oproti médiim typu rozhlas ¢i televize. Tento fakt vyuzivaji nejriznéjsi komunikatofi a
aktéfi, ktefi distribuuji obsah, ktery mize mit vliv na ostatni uZivatele této sité. VZdy je vSak
velmi dulezité piistupovat k dikladnym analyzam, aby se dal posoudit vysledny vliv
nejruznéjsich online aktéri. Ve studii Kathrine Jungnickel se miZeme setkat také s terminem
virtualni nazorovy vudce, ktery odkazuje pravé k takovym uzivatelim socidlnich siti, ktefi
maji vyznamnéj$i vliv na vétsi skupiny dalSich uzivatel, s kterymi komunikuji a blize

spolupracuji. (Jungnickel, 2018)

Miuzeme tedy fict, Ze koncept nazorového vidcovstvi stale v ur€ité mite plati. Tento
néhled na komunikaci, ktery se v prubéhu let vyvijel a je zde zfejmy posun ve vyznamu

pojmu opinion leader, si stdle svou podstatu udrzuje. Moznym vyvojem tohoto konceptu
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muze proto byt koncept influencerti. Relativné novy fenomén, ktery vSak do jisté miry

vychazi nebo je podobny konceptu ndzorovych vidct.

1.2.2 Influencer

Puvod slova influencer vychazi z anglického slova influence. To do ¢eského jazyka lze
ptelozit jako vliv ¢i ovlivnéni. A velmi podobnou konotaci bude mit pravé i ¢esky pojem
influencer. Definice influencera neni jasné dana a 1isi se od pfistupti vyzkumnika k této
problematice. Podle Jitky BureSové lze velmi slozité rozpoznat, kdo do této kategorie spada,
protoze influencer muze byt kdokoliv, kdo sdili obsah na socialnich sitich v online prostiedi.
Avsak pravé propojeni se socialnimi sit€émi je kliCové pro tento termin. A pravé vzajemna
komunikace ptes online sité¢ se jejich sledovateli je kliCovym aspektem, ktery oddé€luje
influencery od masovych médii. Tato pfima komunikace zlepSuje vzajemny vztah, jenz poté
vede k tomu, Ze influencer mize ovlivnit nejen nazory svych sledovateld, ale také jejich
chovéni. Piestoze BureSova tvrdi, ze pojem influencer je tézko definovatelny, nabizi nékolik
aspektt, které by mél spliiovat. Influencer by mél disponovat komunitou sledovateld, ktefi
nejen sleduji jeho obsah na socidlnich sitich, ale rovnéz jej aktivné komentuji a snazi s timto
jedince interagovat. Zaroven by mél byt na socidlni siti aktivni, byt odbornikem na téma,
kterému se pii tvorbé obsahu vénuje a mél by byt vnimany jako znama osobnost i mimo
socialni sité¢ a online svét. Influencer nemusi byt nikterak vékem omezeny, mize jim byt
kdokoliv a stejné tak se miize pohybovat v nejriznéjSich zajmovych oblastech jako hrani her,

cestovani, ale také nejrizné;jsi formy edukace. (BuresSova, 2022)

S pojmem influencer se Casto setkame také v oblasti marketingu, protoZze praveé tito
jedinci skrze socialni sit¢ vyuzivaji svij dosah k mnoha uzivatelim pii propagace
nejriznéjsich vyrobkli. Marketingovy specialista Vitézslav Klement v tomto ohledu vydéluje
specialni kategorii mikroinflucer. Tato kategorie se liSi od zakladniho pojmu zejména poctem
sledujicich, kterych je fadoveé 10 az 15 tisic. Zaroven je pro propagaci zajimavéjsi, protoze ma
sice men$i dosah k lidem, avsak jejich zakladny sledovatelii jsou mnohem lépe vyprofilované.
(Klement, 2019) Podobné kategorie, které se zejména lisi podle poctu lidi sledujicich sdileny
obsah, pfedkladd BureSova. Kromé kategorie mikroinfluencer ptidava jest€ nanoinfluencer
(pod 10 tisic sledujicich), makroinfluencer (nad 100 tisic sledujicich) a megainfluencer (vice
nez milion sledujicich). Podobné jako Klement si BureSova v§ima promény vztahii mezi
online osobnostmi a jejich nasledovniky?. Zatimco osobnosti s niz§im poétem fanouski

dokazi se svym publikem udrzovat do jisté miry blizke vztahy a jejich vzajemna interakce je

2 Casty je také pojem follower. Z anglického slova follow (nasledovat).
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vcelku bézna, tak jedinci s velkym pocétem sledujicich (megainfluencer, makroinfluencer) uz
mohou se svym publikem bliZe interagovat velmi slozité a prakticky k tomu nedochazi. Shodu
oba autofi nachazi také ve skladbé publik. Mensi publika byvaji tizce zamétena na konkrétni
oblast, které se influencer vénuje a byvaji proto vcelku homogenni. Obfi publika vSak jsou
poskladana z riznych sledovateli, kteti mnoho spoleénych rysti nemaji a jsou proto velmi

heterogenni. (BureSova, 2022)

Pro potieby této prace je nejvhodnéjSi skupinou pravé oblast mikronfluencert
s homogenizovanym publikem, které se zamétfuje na konkrétni obsah zaméfeny na jednu
konkrétni oblast. V nasem ptipadé se jedna o ¢esky jazyk a snahu o jeho popularizaci v online
prostiedi. Osobnost influencera neni spjata s konkrétni socialni siti, avSak v této préci bude
kladen diraz na tvlirce na socilni siti Instagram. Pravé profily této sit€¢ budou zkoumdany a
soucasti vyzkumu bude 1 tato oblast, kdy budeme zkoumat, zda se vybrané osobnosti citi byt

influencery.

Je otézkou, do jaké miry se tedy pojmy nazorovy vidce a influencer piekryvaji a kolik
toho maji vlastné spoleéného. Oba terminy maji velmi podobnou konotaci, kdy maji za cil
pusobit uréitym zplsobem na vybrané publikum. OvSem liSit se budou v prostfedi. Zatimco
influencer je spjaty s online prostiedim zejména socialnich siti, tak opinion leader bude
zastoupen v masovych médiich. Pfesto povazujeme oba koncepty za diilezité a jejich zafazeni

do teoretické Casti této prace za velmi vhodné.

1.3 Edukace pres socialni sité

Posledni kapitola teoretické Casti této bakalarské prace je vénovana samotné edukaci,
zejména edukaci s vyuzitim socialnich siti. Pro mladé lidi Zijici v dne$ni dobé je traveni
volného Casu v online prostiedi zcela béZzné a nabizi se tedy otdzka, zda a jakou formou se
V tomto prostedi vénuji svému rozvoji. Samotny fakt, Ze by se Zdk mohl vzdélavat ptimo pres

Svou oblibenou socialni sit’, by mohlo zvysit jeho zajem o studium nebo konkrétni pfedmét.

1.3.1 Koncept informalniho uceni

Forma edukace s vyuzitim socialnich siti je stile velmi neprobadané téma a spada tak
do kategorie spiSe uceni mimo béznou formu. Pro potfebu této prace je zatfazeno do uceni
informalniho. Jednozna¢né definice informalniho uceni neexistuje, protoze pohledy na toto
téma se znacné lisi. AvSak dalo by se vymezit jako zplisob nabyvani védomosti a upeviiovani
Vv kazdodennich dovednostech, postojich. Na zaklad€ kazdodenniho Zivota navic jedinec ziska

zkuSenosti a osvojuje si kompetence, at uz zprostifedi pracovniho, rodinného C¢i
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volnocasového. Avsak je nutné nezapominat na socialni prostiedi. (Pricha, Veteska, 2014)
Pravé do tohoto prostiedi by se daly zahrnout i socialni sité a ur¢ité benefity, které by v ramci
informalniho vzdélavani mohly nabidnout. Na misté je dobré podotknout, ze cely proces je
nedmysiny a trva po cely zivot. A pravé i tento faktor je pro vyvoj Elovéka zcela

nepostradatelny. (Pricha, 2014)

Samotné informalni uceni se navic ukazuje jako proces velmi pfirozeny a jeho uzka
souvislost s redlnym zivotem do jisté miry potlacuje pocit nejistoty a tlaku, ktery by ¢lovek
pocitoval u cileného a védomého studia. Velkou roli zde déale hraje komunikace a socialni
chovani, kdy je mozné vyuZivat kazdodennich zkuSenosti nabytych interakci s okolim. A
muZe se jednat o interakci ptimou ¢i mediovanou pies socialni platformy. Jak je v praci vyse
uvedeno nova média zprostiedkovavaji formu masové komunikace, kterd je zejmeéna diky

socialnim sitim $ifena mezi velkou masu uzivatelu.

1.3.2 Virtualni komunity

Cely tento proces se odehrdva v urcitém uéebnim prostiedi. Toto prostiedi, ve kterych
se jedinec vzdélava se nazyvaji edukacni prostfedi. Existuje mnoho pohledii na edukacni
prostfedi a jedno z moznych déleni je na makroedukacéni prostfedi a mikroedukaéni prostiedi.
Pro informalni uceni, které je vySe nastinéno je vhodnéjsi pravé mikroedukaéni prostiedi, kde
hraje velkou roli individudlni charakter prostfedi. Projevuji se zde zejména konkrétni ucebni
situace, jez se mohou odehravat za riznych okolnosti a v rozdilnych kulisach. (Priicha, 2014)
Tato prace se zaméfuje piedev§im na socialni interakce pies online prostfedi, které do velké
miry ovliviiuji a utvéareji znalosti a uceni. Tyto interakce probihaji v rdmci vytvofenych

komunit, které jsou v online prostiedi ozna¢ovany jako virtualni.

Nizozemsky sociolog Jan van Dijk znamy rovnéz pro praci s pojmy jako je sitova
spole¢nost. Ta je zaloZena na sitovém propojeni vSech socialnich vrstev. Od jedincti az po
spolecnost jako celek. (van Dijk, 2006) Rozpracovava vsak také koncept online komunit,
které vychézeji z ptivodnich organickych komunit. Organické komunity jsou zalozené na
fyzickém kontaktu a sdileni stejného Casu a prostoru, ale s vyvojem technologii a pfichodem
novych médii se vyclenuje také online komunita. Ta se utvafi ve virtualnim prostifedi a
klicovou vlastnosti uzivateld téchto komunit je touha se s nékym propojit. Fyzické misto ¢i
Cas zde nehraji vyznamnou roli. Vazby v této komunité byvaji vétSinou slabsi a uzivatelim

¢ini mensi problém opustit tuto komunitu nez komunitu organickou. (van Dijk, 2006)
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Vedle zminénych charakteristickych vlastnosti online komunity mizeme zminit také
uzké zaméteni samotnych skupin. V ném se promita touha propojit se s néjakym podobnym
jedincem, ktery navic sdili také podobné zaméteni. Napiiklad se jedna pravé o zajmy a
preference pii sledovani profild na socidlnich sitich. Zde si vybirame pravé ty, kterym se
chceme vénovat, a se kterymi se chceme propojit. Vytvaiime tak online komunitu, kde
vzajemn¢ budujeme nejen urcity vztah, ale mulze zde pomoci interakci dochazet

Kk informalnimu uceni, jeZ ve vysledku bude rozvijet osobnosti nejen dospivajicich jedinc.

2 Metodologicka Cast

V této ¢asti bakalarské prace bude popsan zvoleny metodologicky pfistup. Nejprve
bude predstaven kvalitativni vyzkum jako takovy a nasledné¢ se budeme vénovat konkrétni
metod¢, kterd byla vybrana jako vhodna pro tento vyzkum. V zavéru bude rozepsan cil prace

spole¢né s vyzkumnym zaméfenim.

2.1 Kvalitativni vyzkum

V této bakalaiské praci byl zvolen kvalitativni charakter vyzkumu. Existuje mnoho
definici kvalitativniho vyzkumu, protoze vzdy zalezi na pohledu badatele. Svaticek a Sed'ova
ve své knize Kvalitativni vyzkum v pedagogickych védach popisuji kvalitativni vyzkum jako
,proces zkoumani jevi a problémil v autentickém prostiedi s cilem ziskat komplexni obraz
téchto jevl zaloZeny na hlubokych datech a specifickém vztahu mezi badatelem a ti€astnikem
vyzkumu.“ Dale uvadéji, ze je cilem vyzkumnika rozkryt a reprezentovat chapani, prozivani a
vytvaieni socialni reality lidmi za pomoci nejriiznéjsich postupti a metod. (Svaticek, Sed’ova,

2007, s. 17)

Kvalitativni vyzkum byvéa ¢asto srovnavan s kvantitativnim. Oba ptistupy se lisi a jsou
vyuzivany na rizné typy vyzkumi. Jan Hendl vyzdvihuje kvalitativni vyzkum mimo jiné pro
jeho moznost ziskat podrobny popis a vhled pfi zkoumani, dale povazuje za vyhodu, ze
kvalitativnim vyzkumnikiim je umoznéno na zdklad¢ vyzkumu navrhovat teorie. Mezi vyhody
dale fadi dobré reagovani na mistni situace ¢i podminky anebo moZnost vyzkumnika zkoumat
dany fenomén v ptirozeném prostiedi. Na druhé strané jako nevyhodu vidi, ze ziskané
vysledky nemusi byt zobecnitelnd na populaci, obtizné se zde testuji hypotézy nebo teorie
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vyzkumu mohou byt ovlivnény osobou vyzkumnika a jeho nastavenim. (Hendl, 2008)
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Zajimavy piimér uvadi doktorka Renata Sedlakova ve své publikaci s nazvem Vyzkum
medii (2014) ptiblizuje rozdilnost vyzkumnych pfistupti srovnanim s lesem. Kvantitativni
vyzkumnik vidi pfi pohledu na les mnoho stromii, které jsou mezi sebou velmi podobné. Na
druhé strané kvalitativni vyzkumnici se pirevazené soustfedi na konkrétni stromy a sleduji,
V ¢em jsou tyto stromy odlisné. Sedlakova ptipousti, Ze by se kvantitativni védec spokojil 1 se
zkoumanim urcité ¢asti lesa. To vSak za predpokladu spravné vybraného useku lesa. Avsak
veédec vyznavajici kvalitativni pfistup tuto moznost vyuzit nemuze, protoze je pro n¢j kazdy
strom zcela jedine¢ny. Kvantitativni pfistup se tedy soustfedi na studium vétSich celkt skrze

analyzy hromadnych dat. (Sedldkovd, 2014)

| s ohledem na vySe zminéné vyhody a nevyhody kvalitativniho vyzkumu jsme pro
tuto praci zvolili pravé kvalitativni metodu. Jsme si védomi, Ze pravé kvalitativni pfistup mi
pomtiZze blize pochopit jednani a motivace tvirca profili zamétenych na predmét cesky jazyk.
Umozni ndm blizsi vhled do problematiky a nasledna komparace téchto ucti nastini pfipadné
rozdily. Zaroven je ndm jasné, ze vysledky naSeho vyzkumu nebudou moci byt piili§

zobecnovany ¢i replikovany na $irsi spolecnost ¢i na jiné tvirce.

2.2 Vyzkumnéa metoda

Kvalitativni vyzkum nabizi Sirokou Skalu vyzkumnych metod, at’ uz se jedna o rtizné
druhy rozhovord, pozorovani ¢i zkoumani dat. Hendl vymezuje hned nékolik moznosti
kvalitativniho dotazovani, kam fadi naptiklad strukturovany rozhovor, rozhovor s ndvodem,
neformalni rozhovor ¢i skupinovy rozhovor. Vzapéti uvadi, Ze tyto metody se mohou mezi
sebou rizné¢ kombinovat, kdy vymezuje moznost polostrukturovanych rozhovora. Ty se
vyznacuji pfesné definovanym ucelem, urcitou osnovou, ale zaroven také zvySenou pruznosti
celého mechanismu ziskavani informaci. (Hendl, 2008) Podle Hendla je vyhodou této
metody, Ze vyzkumnik ziska odpovédi na vSechny své otdzky a zaroven se muze doptat na
konkrétni oblast, kde potiebuje informace doplnit. Tato metoda umoziuje provést rozhovory
svice lidmi strukturovangji, a tim uleh¢i jejich pfipadné srovnani. (Hendl 2008)
S pfihlédnutim k t¢émto vyhoddm patfi tato metoda k nejoblibené€j$im a nejvyuZzivanéjSim

technikam kvalitativniho ptistupu. (Sedlakova 2014)

Na pocatku samotného vyzkumu je nutné si dobie vytipovat jedince, jeZ jsou vhodni
pro tento vyzkum a tuto metodu. Déle je nutné peclivé vybirat informace a uryvky, které
Z téchto rozhovort pii vyzkumu pouzZijeme a podlozime jimi zavéry tohoto zkoumani. Proto

je na vybér respondentt kladen velky diraz. (Hendl, 2008)
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Metodu polostrukturovaného rozhovoru rozpracovava i Sedlakova a u této metody
rozliSuje dva typy otazek. Jsou jimi primarni otazky, které jsou doptedu pfipravené a
sekundarni®, ty maji za cil doplnit informaci ¢i podnititi respondenta k dalsi vypovédi. Mohou
mit formu porozuméni ¢i souhlasu nebo shrnuti vypoveédi s zddosti o doplnéni. (Sedlakova,

2014)

Pti samotném vedeni rozhovoru doporucuje Hendl drzet se n¢kolika pravidel. Tazatel
by mél polozit vzdy jednu otazku, mélo by jit vzdy o dvoustrannou rovnocennou komunikaci,
tazatel musi dotazovaného neustale motivovat, ale nikoli ovliviiovat. Dale by mél tazatel dbat
na pribéh rozhovoru, aby dotazovany neodbihal od tématu. V neposledni fad¢ je podle

Hendla dobre si ujasnit samotnou délku rozhovoru, a to na jeho po¢atku. (Hendl, 2008)

Mezi nevyhody nejen této metody, ale vSech druhii kvalitativniho dotazovani, patii
efekt morcete. Jedna se o situaci, kdy si respondent uvédomuje, Ze se G€astni vyzkumu a snazi
se vystupovat a prezentovat jinak, nez by se projevoval mimo vyzkum. Tento efekt miize
zpusobit, ze bude zkoumana osoba zkreslovat své vypovédi, avsak tuto skute¢nost vyzkumnik
nema moznost prili§ ovlivnit. Samotné plsobeni tazatele mize ovliviiovat volbu vypovédi, to
nasledn¢ vede k nepreferované odpovédi. (Sedldkova, 2014) Tento pfistup vede automaticky

k modifikaci dané vypovédi.

Vedle metody polostrukturovanych rozhovori bude v praci pouzZita i komparace.
Sesbirana data ze Ctyi rozhovor budou v rdmci této préce také porovnédna. Pravé zakladni
struktura rozhovorl, ktera bude zahrnovat stejné otdzky pro vSechny, zaru€uje moznost

srovnani takto ziskanych dat.

3 Téz zvané sondazni. (Sedlakova, 2014)

20



3 Analyticka cast

3.1 Medailonky osob spravujicich zkoumané profily

Diive nez ptikro¢ime k analyze a ziskanych dat, které budeme vzajemné komparovat,
budou piedstaveny medailonky zkoumanych osobnosti. Pfedstaveni slouzi k pfiblizeni téchto
jedincii, ktefi tvofi na socialni siti Instagram obsah vénujici se ¢eskému jazyku a literatute.
Ptiblizeni respondentti, které¢ pii vyzkumu budeme jednotné¢ nazyvat informanti, poslouzi

k dotvoteni uceleného obrazu o nich.
Anna Venclova

Anna Venclova je studentkou Pedagogické fakulty na Univerzit¢ Hradec Kréalové, kde
studuje obor Ucitelstvi ceského jazyka a etické vychovy. Vedle studia se vénuje
individudlnim lekcim c¢eského jazyka, které poskytuje studentim, dospélym, ale také
cizincim. Anna Venclova spravuje instagramovy ucet s nazvem Domaci ucitelka od roku

2024 a ma na ném témert 17 tisic sledujicich.
Jakub Pavlovsky

Jakub Pavlovsky vystudoval na Pedagogické fakult¢ Univerzity Karlovy obor
andragogika a management ve vzdélavani. Momentalné pracuje jako ucitel na stiedni skole
Skola EU Praha. Vedle své pedagogické &innosti vede ve $kole také literarni klub. Literatute
se vénuje 1 jako redaktor literarniho casopisu Tvar. Ve volném cCase potfada nejriznéjsi
literarni setkani. Na Instagramu vystupuje jako Bookscalling a sleduje ho pfiblizné 14 tisic

followerti. Uget ma od roku 2014.
Jarmil Vepiek

Jarmil Vepiek je absolventem doktorského studia na Filozofické fakulté Masarykovy
univerzity v oboru Bohemistika. PIn¢ se vénuje jazyku. Pofada jazykové piednasky na
nejriiznéjsi témata pro Skoly ¢i jiné skupiny, poskytuje soukromé lekce zamétené na Cesky
jazyk nebo provadi jazykové korektury. Na Instagramu vystupuje jako Bé&zici CeStinatf a

sleduje ho vice nez 34 tisic lidi. Cesting se na svém uétu vénuje od roku 2020.
Karolina Zoe Meixnerova

Karolina Zoe Meixnerova je absolventkou doktorského studia v oboru Bohemistika na

Filozofické fakulté Univerzity Karlovy. Zde dostudovala také Zurnalistiku. Napsala kniZni
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trilogii vénujici se literatufe s nazvem Narodni opruzeni a knihu Privodce literarni hysterii.
Mimo to také potadad besedy s literarnimi tématy a jezdi prednéset zejména a stiedni Skoly
s liter&rnimi tématy. Na Instagramu vystupuje jako Cojezoe a jeji profil sleduje pies 47 tisic

instagramovych profilt. Na této platform¢ ptisobi od roku 2021.

3.2 Komparace dat

V této Casti prace bude predestiena samotnd komparace ziskanych dat, kterd jsme ziskali
pomoci polostrukturovanych rozhovoru s vybranymi informanty. Samotné piepisy rozhovora
jsou umistény na konci prace v sekci Ptilohy. Jednd se o autenticky piepis rozhovorii bez
jazykovych Uprav. Komparace bude rozdélena do podkapitoly, které budou reflektovat
jednotlivé tematické okruhy. Na zavér kazdé podkapitoly bude nasledovat kratké shrnuti

nejzakladnéjSich poznatkl zjisSténych kvalitativnim dotazovanim.

3.2.1 Motivace k vytvoieni instagramovych aéta

Motivace informantii k zalozeni UCth na platformé Instagram, které by se vénovali
Ceskému jazyku a literatufe byli rizné. Jakuba Pavlovského zaujala samotnd socidlni sit’
Instagram, kterd byla pro néj nova. Literarni obsah zvolil kviili lasce ke ¢teni, ale také jako
motivaci se ke ¢teni vice dostat. Motiv byl zajimavy, protoze jsem si Fekl, Ze bych mohl vyuzit
situace této nové sité. A tak to byl ten jeden diivod. A k tomu, co tam délat, tak mé napadlo, Ze
sam jsem vzdycky mél blizko ke cteni, ale néjak jsem nemél dostatek motivace cist pravidelné,
takze jsem si rekl, Ze to bude takovy profil i pro mé. Asi miizu rict, Ze opravdu jsem se diky
Instagramu rozecetl a prubézne mi i lidé psali, Ze je taky riizné motivuji a tak dale. TakzZe jsem
nebyl jediny, ale nejvic to pomohlo mé. Kdyz uz nic jiného, tak alespon ze mé se stdl

opravdicky ctenar. (Pavliovsky 2)

Anna Venclova popisuje jako hlavni ptivodni motivaci spontanni napad si zalozit
profil na Instagramu, kde plivodné chtéla nabizet tipy ucitelim. AvSak posléze se rozhodla
pfeorientovat se na §irSi publikum. Motivovala ji SirS§i dosah a pomoc druhym s ¢eskym
jazykem a zejména pravopisem. Prosté mé napadlo, Ze budu tvoFit na socidlni sité. Ze bych
mohla predavat jako tipy ucitelum nebo lidem, kteri taky takhle doucuji. Ale pak mi doslo, Ze
bude mozna zajimavéjsi tvorit obecné o pravopisu pro Siroké publikum, Ze to bude pro
v§echny Cechy. Ze to byla takova motivace, Ze to bude mit viastné moznd vétsi dosah a
pomiizu tim vic lidem. A motivace byla takova vlastné cista. Ja jsem nad tim ani moc

nepremyslela, Ze si zaloZim v Instagram. A viastné mé to hrozné chytlo. (Venclova 2)
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Pro Karolinu Zoe Meixnerovou slouzil instagramovy profil pro propagaci jejiho blogu,
avsak prichod pandemie covidu-19 ji pfinutil ke kreativité a tvorbé obsahu zaméfeného na
literaturu. Tak piivodné ten miuyj instagramovy profil, ktery se jmenuje Cojezoe, nevznikl s
timhle umyslem. Ja jsem ho pouzivala jako prostiedek pro propagovani mych clanki na
blogu, ktery se taky viitbec neveénoval literature. A pak az doba covidova me, jako spoustu
influenceru, donutila z nudy se nécemu venovat, dostat za sebe néjakou kreativitu. Kdyz jsme
byli zavieni doma. Takze musim uplne uprimné rict, Ze celé to vzniklo jenom pro moje

pobaveni a pobaveni ostatnich. A opravdu vysoké ambice jsem neméla. (Meixnerova 2)

Jarmil Veptek mél piivodné instagramovy et zaméteny spiS na béhani, kde obcas
ptidal ptispévek spjaty s Ceskym jazykem. I jej ovlivnila pandemie covid-19, podobné jako
Karolinu Zoe Meixnerovou. Béhem ni byl zadan lidmi na Instagramu, aby se vénoval vice
esting, a to jej presvédéilo. Ze mi zacali psat lidi. Béhem covidu. Byli to ucitelé, rodice, nebo
fanousci jazyka. A psali, jestli bych nechtél udelat néco zajimavého. Uz jsem o tom premyslel
jako delsi dobu, ale tohle mé presvédcilo. Ale rozhodné jsem mél v planu teda vénovat se vic

Jjazyku, protoze jsem byl tak orientovany. (Vepiek 2)

Informanty vedly k zalozeni instagramovych G¢ti zamétenych na ¢esky jazyk ¢i literaturu
rizné motivace. At uz to byla samotna sit’ Instagram nebo vyvoj ve spole¢nosti v souvislosti
s pandemii. AvSak pravé nédklonost k jazyku ¢i literatufe je spolecnd pro vSechny Ctyfi

informanty.

3.2.2 Cile

Kazda zamérné konana ¢innost méa mit svij cil, kam celé snazeni sméfuje. Podobné také
Ctyfi osloveni informanti smétuji k vyty¢enému cili. Pro Jakuba Pavlovského byl pivodni cil
motivovat lidi ke ¢teni. S poc¢atkem ucitelské kariéry se pak pridal cil motivovat 1 studenty a
mladé lidi. Tady to bylo viastné propagovat ¢teni a motivovat lidi ke cteni. A ted’ je to mozna
trochu troufalé, ale néjak kultivovat ctenarstvi. Nicméné stale ukazovani i toho, Ze to ma byt
Soucasti Zivota kazdého z nas. A ted' je to jesté vic ovlivnéno tim, zZe uz pét let ucim na stredni
Skole a sleduji mé studenti, tak je to dalsi motivaci pro mé, aby porad vidéli knihu. (Pavlovsky
3)

Anna Venclova si vytycila cil v podobé dosazeni urCitého poctu sledujicich za urcité
obdobi. Tento cil se ji podafit naplnilo a dal§im cilem je tvofeni online kurzi ¢eského jazyka.
Myslim si, ze jsem docela hodné cilevedoma, takze jsem si Fikala, Ze kdybych méla takovych

treba peét tisic, tak bych se aspon citila, Ze to ma néjaky smysl. Takze muj cil byl do roku 2025
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mit pét tisic sledujici, coz se mi viastné podarilo jesté zvysit nakonec. (Venclova 3) A asi
nemam motivaci vlastné v néjakych cislech. Myslim si, Ze uz pro mé to je ted docela hodné
lidi, ale chtela bych ted tvorit néjaké online kurzy, abych mohla zasahnout jeste nékoho

konkrétnéjsiho. Takze to je zatim muyj cil, délat konkrétnéjsi akce. (Venclova 4)

Karolina Zoe Meixnerova zminuje jako prvotni cil ziskani sledovanost profilu, avsak
zahy se cilem stala propagace jejich knih. Se zvySenou popularitou ptiznava, ze momentalnim
hlavnim cilem je vydé€lavani penéz. No, ze zacatku mi samozirejmé imponovala pozornost,
lajky, sledujici, tak mé to bavilo, ale to je prirozené. A pak jsem si Fikala, Ze by ten miyj
instagramovy profil mohl fungovat dobre i jako ndstroj néjaké propagace té knihy. Takze jsem
v tom dal pokracovala a na to se nabalily besedy a ja jsem si témi besedami postupné zacala i
vydélavat. Takze vlastné ten primarni cil, proc jsem to celé délala a proc to i dneska délam,

Jje, Ze mi to vydelava, je to moje Zivobyti. (Meixnerova 3)

Jarmil Veptek si zpocatku zadny cil nestanovil. Postupem ¢asu se vSak jeho cilem bylo
stat se popularnim ceStindfem na Instagramu, ktery neukazuje pouze, co je spravné a co
Spatné, ale zaroven dokaze véci vysvétlit. Nejditv jsem to jenom zkusil, ale zadny cil ani
nebyl. Ale zkusil jsem si udélat par prispévkii s tim, Ze se v budoucnosti muze hodit treba mit
néjakou sit’ kontaktu. Chci, aby to bylo, co se tématu tyce, poradné, ale zaroven, aby to lidi
bavilo. Takova odborna sranda jsem tomu rikal, nebo néco takového. Takze cil byl stat se tim,

kdo bude znamy cestinar, ten, kdo dovede v ramci Instagramu vysvetlit. (Veptek 3)

Cile informantt pfi tvorbé instagramového obsahu jsou rizné a u vSech se v pribéhu ¢asu
transformovaly. U Jakuba Pavlovského ptiSla mirnd uprava cile v momenté, kdyz se stal
ucitelem na stfeni Skole. Vyrazngj$i posun zaznamenala Anna Venclova, kterd si plivodné
vyty¢ila pocet sledujicich. Po dosaZeni tohoto poctu se pieorientovala na online kurzy. Pro
Karolinu Zoe Meixnerovou byl ptivodnim cilem sbér lajki a sledujicich, ale s rostouci
popularitou byl cil, aby se instagramovym profilem a aktivitami s nim spojenymi uzivila. Bez
cile k instagramové tvorbé piistupoval Jarmil Vepiek. Postupné se vSak jeho cilem bylo

kvalitn¢€ vysvétlovat prezentovanou latku.

3.2.3 Vztah k socidlni siti Instagram

V nasledujici kapitole bude porovnavan vztah informantt k socialni siti Instagram, kde se
vSichni pohybuji a vénuji se popularizaci ¢eského jazyka ¢i literatury. Porovname, pro¢ zvolili
pravé tuto socialni sit’ a jaké rozdily vidi oproti jinym socialnim sitim. Porovnavat budeme

takeé cas zde straveny.
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Na Instagramu si Jakuba Pavlovskeho oslovilo, Ze se jednalo o néco nového. Zaroven jej
oslovilo sdileni fotografii, ktera jej bavi stale. Tak to pro nas zase byla novinka par let. Ale
prosté to chvilku trvalo, nez se to poradné rozjelo. A mné se libila ta podoba sdileni
fotografii. A to si pravé myslim i do dneSka, Ze by mélo byt cilem. Sdilet hlavné vizualni

stranku veci na Instagramu. (Pavlovsky 4)

v

Anna Venclova si vybrala Instagram z dtivodu jeho rozsifenosti a vysoké popularity. Jo,
asi protoze muzu zasahnout spoustu lidi, no. Mam pocit, Ze Instagram ma uz kazdy druhy

clovek. Je to platforma zadarmo. Je to online svét, ktery je jednodussi. (Menclova 5)

Karolina Zoe Meixnerova zvolila socialni sit’ Instagram ze stejného divodu jako Anna
Venclova, tedy z davodu jeho popularity. Protoze myslim, Ze v tom covidu pred péti lety to
porad patrilo mezi, nebo to asi byla, nejpopularnéjsi socialni sit, kde jsem byla i ja. A vlastné
jsem i méla uz zkuSenosti s vytvarenim obsahu na socialni sité pro firmy a tak. Takze tam jsem

byla jako doma. (Meixnerova 4)

Zcela jinak se k prispivani na Instagram dostal Jarmil Vepiek, kterého pies tuto socialni
sit’ kontaktovali lidé. Predtim se pohyboval spiSe na socialni siti Twitter. VSechny lidi mi
pravé psali tam. Na Twitteru mé sledovali trochu, musim Fict, lidi ze vsech kategorii. Na tom
Instagramu, myslim, zZe to byly hlavné ti sportovci, ja nevim, jestli tam bylo néjak vic rodicii.
Ale na Twitteru taky nikdo nepise zpravy, tam vam prijde jedna zprava za rok. Spousta lidi
napise komentar, ale do zpravy skoro nikdo nic nepise. Na Instagramu kazdy den mam zpravy

od lidi, kteri mi psali v minulosti i od lidi, kteri mi piSou poprvé. (Veptek 5)

Jakub Pavlovsky vidi vyhody Instagramu oproti jinym sitim ve formé prezentovani.
Porovnava jej s Facebookem, ale tam se jeho aktivita spiSe vytraci ¢i transformuje. No, presné
ty fotografie. Ja jsem aktivni na Facebooku, jesté jsem z té generace, ktera to pouzivala bézné.
Takze na Facebooku jsem a daval jsem tam stejny obsah. Ale na Facebooku uz vlastné
nedavam uz nic. Obcas si vzpomenu, Ze ho mam, tak tam dam néco zpétné jeste, ale spis tam
jen zakladam uddlosti ke svym book clubum. Ale jinak uz to viastné nepouzivam a jiné sité

Jjsem ani nezkousel. Bylo to takové, Ze bych mohl, ale na to nemam uz kapacitu. (Pavlovsky 5)

Anna Venclova vedle Instagramu zkousela také socialni sit’ TikTok. Ta ji vSak piipadala
mén¢ osobni, zatimco na Instagramu mohla budovat urc¢itou komunitu. Facebook vnima jako
ne Upln¢ bezpecné prostiedi, ackoli funkcnosti ji Instagram pfipomina. 4 mam pocit, Ze
Instagram je, nechci rict bezpecnéjsi, to ne, ale na tom TikToku viastné jde spis asi hodné o ty

dosahy a vlastné vitbec o zadné budovani komunity. Ten Instagram mi prijde na to nejlepsi.
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Jeste vim, zZe hodné lidi to treba ddva rovnou i na Facebook, ale to nechci. Nevim, pro¢ mam
pocit, ze Facebook je néjakym zpiisobem, kdyz to reknu blbé, Zumpa trochu. Mam pocit, Ze na
tom Instagramu toho je méné a na tom TikToku taky, ale viastné mozna se jenom mylim.

(Venclova 6, 8)

Jiny pfinos zminuje Karolina Zoe Meixnerova, které vyhovuje, Ze se na Instagramu
pohybuji zejména mladi lidé, na které cili. Ze stejného divodu pouziva také platformu
TikTok. V mém pripadé je to urcité cilovka, protoze ja jsem cilila na skupinu studentii nebo
mladych dospélych dvacatnikii, tricatniki, jako jsem byla v té dobé ja. A ty se podle statistik
jasné pohybovaly predevsim na tom Instagramu. Takze kviili cilovce. Také jsem zahy zacala
postovat ta samé videa i na TikTok. Takze to jsou takové moje dve hlavni platformy, kde

pusobim. (Meixnerova 4, 5)

Jarmil Vepiek vidi hlavni rozdil oproti jinym sitim v objemu komunikace, kdy ptes
Instagram komunikuje Gplné nejvic. Porovnava jej s Facebookem a Twittrem. Pres Instagram
jde drtiva vétsina komunikace, ale mam i ucet na Facebooku. Urcité plati, Ze na Facebooku
komentaru je taky vzdycky dost, ale do zprav uz tam pise o dost méne lidi nez na Instagramu.

A na Twitteru si myslim, ze tam vsichni reaguji v tom feedu. (Veptek 6)

Na Instagramu travil Jakub Pavlovsky vice ¢asu v minulosti. Nyni se primérny denni ¢as
straveny na této socialni siti spise snizil. Zduvodnuje to nizsi aktivitou na siti. Tak kdysi to
bylo mnohem vic, chvilku meé to mrzelo a pak jsem mél takové smésné depresivni stavy. Takze
téch prispévkii stabilnich je tam uz méné a méné. A kolik casu, no tak to uz je jen par minut.
Bohuzel, ale denné no, denné jsem aktivni a denné néco davam. Ne jako kazdy den nesdilim

fotku knihy, to zase ne. (Pavlovsky 6, 7)

Anna Venclova si pfispévky pfipravuje narazové dopiedu, ovSem podobné jako Jakub
Pavlovsky se na siti pohybuje denné. To zdlezi, ja se snazim si to délat dopredu ty véci. Jako
opravdu neni to tak, Ze bych kazdy den to video tady natacela, to fakt ne. Délam to dopredu, a
pak z toho cerpam dva tydny, tri. Nekdy si to proste musim vytvorit sama, takze kdybych rekla
V pruméru mi to dd, nevim, piil hodiny denné. Ale snazim se vlastné kazdy den se na tom

podivat, odepsat na komentdre, takze rekla bych piil hodiny az hodina denné. (Venclova 9)

Velmi podobné jako Jakub Pavlovsky to méa s casem na Instagramu Karolina Zoe
Meixnerova. Diiv tam travila vice Casu neZ nyni a je to ddno sniZenim poctu ptispévki. To
zduvodiuje nizsi potiebou ziskavat nové sledujici a postupnym upozadénim Instagramu. No,

ono se to samoziejmé meni. Ja uz to aktivne délam ctyri roky. Takze za zacatku jsem vydavala
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video denné, a to byl ten duvod, pro¢ mi to takhle rychle stoupalo. Od toho jsem ted
odstoupila. Za prvé si myslim, Ze uz jsem dosahla néjaké mety tech sledujicich, a Ze uz to
uplné s literarnim profilem asi nejde vyboostovat vys, takze uz se nemam kam hnat. Za druhé,
i moje Zivotni priority se néjak meni, takZe uz ta tvorba obsahu na socialnich sitich pro mé
neni primarné tak duleZita jako treba praveé poradani téch besed nebo psani knih. Anebo se
vénovat zase uplné nécemu jinému. TakzZe jestli vas zajima, kolik jsem tomu vénovala v téch
zacatcich, tak to mohly byt popravdeé ctyri hodiny denné a ted’ to jsou tieba ctyri hodiny tydnée.

(Meixnerova 6)

Jarmil Veptek Instagramu vénuje méné nez hodinu denné. Ale pokud jde o to, co vénuju
tomu a co tam publikuju, at uz to jsou pribehy nebo prispevky, tak to je urcité jako pod
hodinu denné. Kdyz delam ten prispévek, coz ted uz moc nedeélam, takze to ani nestoji za re¢
skoro, kdybych mél dat prumér na den. A storicka se snazim kazdy den tam néco dat. Veétsinou

dam jednu az tri véci, ze nekde cestuju nebo beham nebo néco. Proste neprehanim to. (Vepiek

7)

Sociélni sit’ Instagram si vybrali informanti z riznych dtvodi. Jakuba Pavlovského
zaujala prace s fotografii. Annu Venclovou a Karolinu Zoe Meixnerovou piivedla
k Instagramu jeho popularita a mnoho potencialnich sledujicich. Jarmila Vepieka ptivedli
k Instagramu sledujici, kteti jej oslovili, aby se ji vice vénoval. Informanti spatfuji odli§né
vyhody Instagramu oproti jinym sitim. Zatimco Jakub Pavlovsky vidi vyhody ve formé
prezentace, tak Annu Venclovou oslovila moznost budovéani komunity, kterou na jinych sitich
nenaSla. Karolina Zoe Meixnerova preferuje Instagram kvili cilové skuping, ktera se
pohybuje prave na této siti. A Jarmil Vepiek oceniuje na platformé Instagram dobré moznosti
komunikace. Ptiblizna shoda vSak panovala u Casu aktivné straveného na Instagramu. VSichni
informanti zde travi primérné méné nez hodinu denné a shoduji se, Ze sit’ nav§tévuji téméf

kazdy den.

3.24 Volba témat
Pfi vyzkumu jsme se soustiedili na rovhomérné rozdéleni mezi literdrnim zaméfenim a
pfevazné mluvnickym. Proto se jednotliva témata budou u informanth liSit takto zakladné.

V této podkapitole porovname piistup k tématiim a jejich volbu samotnymi informanty.

Jakub Pavlovsky témata vybira podle sebe, co jej oslovi a zaujme. Snazi se obcas
zafadit 1 néjakd ucitelskd témata, ovSem odmitd, ze by si nékdy nechal s vybérem tématu

poradit. No, tak sdilim to, co ja mam rad, takze od toho se to odviji. Nikdy jsem nesdilel néco
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jen pro to, abych se zalibil. TakzZe sdilim konkrétni knihy, literarni setkani, pak literarni akce
a taky i literarni casopisy. A do toho sdilim teda i néjaky ucitelsky obsah, kdyz teda nejsem
ucitel cestiny. Ale jako povinna cetba se tam projevuje, nebo néjaké tipy na jinou literaturu,
kterou miizu zahrnout do vyuky. No, nékdy bohuzel chodi, ale ja nemam rad tipy od jinych
lidi, protoze se malokdy trefi. Uz jsem si vybudoval za téch deset let spis takovou averzi viici
tomu. Mam pocit, ze ja sam sobé umim nejlip poradit, co se tyce vybéru knih, protoze se v tom
pohybuju. Znam i ty autory, nakladatelstvi, vim, co mam rad, a zatim se jako moc nikdo
netrefil, takze nejaké tipy jako jsou, ale v podstate to nevyhledavam. A to zni hrozné. Ja mam

spoustu knih doma, co potrebuji precist, takze dalsi typy ani nevyhledavam. (Pavlovsky 8, 9)

Na rozdil od Jakuba Pavlovského se Anna Venclovéa nechdvé inspirovat okolim, kdyz
aktivné hledd, v ¢em lidé chybuji, a poté téma zpracuje. Ale pfiznava, Ze vyber je Casto
nahodny. Nekdy to je fakt nahodné. Ze nékteré véci hodné recykluji, protoze mam pocit, Ze to
pise strasné moc lidi Spatné a chci, aby se to dostalo k co nejvice lidem. Samoziejmé se
inspiruji mimo urcité. Nebo jsou véci, které nékdo napise Spatné, uvidim to, a tak to hned
pouziju. I ja, kdyz si néco vyhledavam a nejsem si jista, tak to priznam, zZe nékteré véci taky
nevim. Ale je to dalsi namet. Takze takhle, no. Inspiruji a hledam vlastné i na internetu, kdyz

si vyhleddavdam nejcastéjsi chyby. A tam potom cerpam. (Venclova 11)

Karolina Zoe Meixnerova si témata vybira sama a soustfedi se pifevazné na odleh¢ena
naméty. Pfes tyto méné naro¢né motivy se vSak Casto dostava k dal$im informacim, které
pomahaji bliZze predstavit prezentovaného spisovatele. Tak asi vybirdam ta zabavna. Kdyz
vycitim, Ze tahle situace ze Zivota konkrétnich autorii by mohla ty sledujici zaujmout.
Samozrrejmé, kdyby moje videa byly o tom, co vSechno za Zivot napsal Alois Jirdsek, tak
pochybuji, zZe bych se dostala tam, kam jsem se dostala s poctem sledujicich. TakzZe vim, Ze
vzdycky zabere Bozena Némcova a jeji milostni partneri z jejiho Zivota. Ted je velmi oblibeny
na mém profilu i Karel Havlicek Borovsky, protoze se mi pro moje sledujici podarilo z néj
udeélat takového idedlniho muze. TakzZe to jsou takovi dva, kteri zaberou vidy. Samoziejmée
hodné tahne i laska Karoliny Svétlé a Jana Nerudy a jak to bylo. TakzZe ja se prizndvam uplné
na rovinu, ja si vyberu nejaké bulvarni téma, to zpracuju, ale snazim se tak, aby to tomu
spisovateli neuskodilo. Napriklad ja jezdim po skolach a vysvetluji studentiim, Ze to neni
radno a neni hezké o Bozené Némcové mluvit, tak jako generace nasich dédeckii a babicek. Ze
to byla prostitutka a vysvetluju proc¢ a jaky mam na to nazor. Ale o ty bulvarni informace se
opiram a pak na to nabaluju jednoduseji ten vzdélavaci obsah. Lidi uz maji ten zaklad a uz si

to nechaji do sebe vpustit daleko lip, nez kdyby ten zdklad nemeli. (Meixnerova 8)
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Témata pisi Jarmilovi Vepiekovi sami lidé. Vénuje se zejména gramatické Casti jazyka a
soustiedi se na kvalitni vysvétleni dané jazykové zalezitosti. A pivodné jsem zacal tak, Ze mi
jen napsal né¢kdo dotaz a piisel mi zajimavy. 4 pak jsem si rikal rozhodné tady chci projet
vSechny veétné cleny, protoZe to mé bavi od malicka a nikde to nevidim, Ze by to nekdo
poradne vysvetlil. Tak jsem prosté do té gramatiky chtél nejvic rezat, protoze té se nikdo
nevenuje. Ne Ze bych si rekl, Ze nebudu délat pravopis, ale urcité jsem chtel vic delat
stylistiku, gramatiku. Z literatury tam jednou za cas néco dam, ale jinak to nechdam spis
profiliim, co budou celkoveé na literaturu orientované. A pravopis jsem se snazil zpracovavat,
kdyz jsem to povazoval bud’ za zajimavé téma nebo néco, v cem se hodné chybuje, ale zaroven

je to komplikované. Nikdy jsem nechtel, aby to byly dve véty. (Vepiek 9)

Pokud srovname literarni profily mezi sebou, tak 1ze pozorovat shodny ptistup ve volbé
témat, kterd si Jakub Pavlovsky i1 Karolina Zoe Meixnerova voli sami. Ackoli zamé&feni je
razné. Naopak spravci jazykovych profili se nechaji inspirovat okolim. Anna Venclova si
aktivn¢ vyhledava Casté chyby, které nasledné zpracovava a Jarmil Vepiek vedle tipti od

sledujicich zpracovava dle n¢j zajimava jazykova témata.

3.2.5 Forma prispévki
Socialni platforma Instagram nabizi n¢€kolik variant pfispévku. Jednd se o stories, fotku
nebo reels, kratké video. V této podkapitole bude predstavena forma obsahu a piispévku a

samotné typy piispévkill na socialni siti Instagam.

Jakub Pavlovsky na svém instagramové profil produkuje zejména edukativni obsah, kdy
uziva nejcasteji stories a fotky. OvSem pokud by mél vice Casu, vé€noval by se vice reelsim.
Interaktivni uz moc ne prave, mam méné casu. Ale spis informacni, abych sdilel novinky, nebo
co se hodi. Stories, potom fotky a potom reels. Téch mam jenom padr, protoze to zase zabere
spoustu casu natocit, sestrihat a tak dale. TakzZe tomu se spis vvhybam. Jako rad bych to délal,

ale na to uz nezbyva moc kapacita. (Pavlovsky 10,11)

Anna Venclova se rovnéz vénuje edukativnimu obsahu, avSak snazi se do n¢j vkladat
prvky interaktivity. Na rozdil od Jakuba se vénuje nejvice reelsim a nejméné piijemna jsou
pro ni stories. Myslim si, ze muyj je hodné edukativni, Ze se nezaméruju na néjaké vtipy, aby to
bylo vtipné. Takze se snazim hodné edukovat, ale snazim se to vidycky zamérit na to, at’ mi
pripadné lidi pisou do téch komentaru. Takze se snazim vzdycky je podnitit k tomu, aby se
vwolala néjaka akce u nich a napsali tieba do komentdri, jestli to je spravné nebo Spatné. Ze

snazim se je do toho zapojit. Ja tvorim i ty normalni, klasické prispévky, ale nejvic mam ty
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Reels. Se stories trochu bojuju, protoze se do toho musim kazdy den kopat, abych néco

vytvorila. (Venclova 12, 13, 14)

Pro Karolinu Zoe Meixnerovou byl zpocatku hlavni naplni zdbavny obsah, nicméné
momentalné se snazi prevazné o obsah vzdélavaci. Pokud odhlédne od Instagramu, nejvice ji
bavi interakce s lidmi béhem besed. Podobné jako Anna Venclova tvoii hlavné kratka videa a
stories by ji bavily, ale ¢asto na n¢ zapomind. A ted spis, kdyz uz teda vytvorim néjaky obsah,
tak myslim, Ze je to uz podstatné vic vzdelavaci a driv jsem jela striktné na tu zabavu a na ty
trendy. Ty online besedy, které deélam, jsou mi nejmilejsi, protoze s témi lidmi uz mluvim. ja
mam zaklad v téch videich. Storicka by me hrozné bavily, ale ja si nikdy nevzpomenu pres den
na to, ze bych méla néco udelat. Takze se zaméruji predevsim na ty reels, které maji podle me,
nebo statisticky je to dané, maji vetsi dosahy, takze lépe funguji nez ty prispévky. (Meixnerova
9, 10)

Jarmil Veptek, stejné jako vSichni ostatni, tvoii zejména vzdélavaci obsah, ale snazi se jej
délat zajimavé. Forma jeho pfispévkil je rGznd, ovSem nejcastéji a nejradéji tvoii fotky
s popiskem. Videa by jej bavila, ale neméa dostatek motivace se k nim propracovat. Kdyz to
takhle pojmenujeme tak asi spis edukativni. Co se tyce tech prispévku. ProtoZe tam jsem
prosté napsal na konec, Ze jestli vas néco napadd, tak napiste. Ale Ze bych delal prispévky,
které by byly zalozZené jako na interakci s témi, co to sleduji, tak to ne. VZdycky jsem se chtél,
co nejlip vénovat tématu. Tak aby to lidi rozesmalo, a aby si lidé nerekli, Ze to je gramatika,
to mé nezajimd. Tehdy ta videa nebyla na Instagramu, nebo dala se tam dat, ale nikdo to
nedelal. Vsechno bylo statické, a to se mi libilo, protoze jsem si vymyslel ty svoje barvicky a
moc jsem nechtél do tech videi. I kdyz mé to pak nakonec bavi, ale dokopat se k natdaceni

videa. Napadne mé néco, ale pak to prosté nezrealizuju. (Vepiek 10, 11)

VSichni ¢tyfi informanti se shodli, Zze na Instagramu tvoii zejména edukativni obsah.
Formy jejich prispévki jsou rizné. Zatimco Anna Venclova a Karolina Zoe Meixnerova tvori
zejména kratka videa, tak Jamil Vepiek s Jakubem Pavlovskym preferuji fotografie

S popiskem. Oba by se videim radi vénovali, ale neumoziiuje jim to ¢as nebo slaba motivace.

3.2.6 Dosah prispévki
Diilezitym aspektem uspéchu na socidlnich sitich je dosah ptispévka, tedy kolik ke kolika
uzivatelim se produkovany obsah dostane. V této ¢asti porovname, jaky dosah maji

zkoumané instagramové ucty, a které konkrétni prispévky méli nejvetsi dosah.
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Dosah prispevkii od Jakuba Pavlovského se pohybuje v rozmezi dvou tisic az dvou a pul
Narodni opruzeni ¢i Divé Bary. Tak kolem dvou tisic je to ted. Nicméné tak jako téch dva a
pul tisice vzdy. Zrovna to je prispévek fotografie s knihami od Cojezoe. Narodni opruzeni, tak
to je fajn. A pak je to, to je hezky, povinnd cetba. Je to Divd Bara. A obraz Doriana Graye.
(Pavlovsky 13, 14)

Anna Venclova dosahuje se svymi piispeévky vyssi sledovanosti nez Jakub Pavlovsky.
Jeji dosah se primérné pohybuje kolem patnacti tisic zobrazeni. Nevzpomina si, ktery
ptispévek byl nejsledovanéjsi, ale uvédomuje si, ze dosdhl vice nez milion zobrazeni. Vim, Ze
nejvic je pres milion. A jeden, to bylo hned na zacatku, mél nejakych 100 tisic. Tak to vim, Ze
ze zacatku to bylo takhle hodné. Ale priimérny dosah, ja nevim, 15 tisic na jednom reels bych
rekla. Ale zadlezi. Vétsinou maji nejméné 35 tisic, ale nékteré maji okolo 20, 40, a nékdy to je

100 tisic. (Venclova 16)

Dosah ptispévkt Karoliny Zoe Meixnerové se oproti za¢atklim spis snizil. Vysvétluje to
tim, Ze jiz neni tak aktivni na socidlni siti a jeji ptispévky tak vidi primérné kolem dvaceti
moderni Zena. No, tak je to ted’ mnohem méné, nez to bylo. A to souvisi prave s tim, kolik ja
tomu vénuji casu a jak casto postuju ty prispevky. Ted ta frekvence neni tak vysoka, takze uz
se ani to video nedostane ke vsem sledujicim. Jakoze jestli se mi 20 000 lidi ted’ podiva na
video a v§ech 20 000 lidi to bavi, tak jsem s tim uplné spokojena. Vidycky v téch uplné nejvic
viralnich prispévcich figurovala Bozena Nemcovd. A uplné to nejvic viralni bylo natocené
viastné na zaklade trendu, ktery byl o tom, Ze moderni Zena néco rekne o tom, co je v dnesni
dobé normalni, treba o poctu sexualnich partnerii, nebo s kym vcéera stravila noc. Ja tam mdm
tu zenu z 19. stoleti, ale tu odstrci BoZzena Nemcova a zepta se, jaké to bylo. S pochopenim, Ze

Bozena Némcovd ma tu dusi z 21. stoleti. To asi bylo nejuspesnéjsi video. (Meixnerova 12,
13)

Jarmil Vepiek primérné hodnoty zobrazeni piispévkl v hlavé nemd. Videa odhaduje na
dese az dvacet tisic zobrazeni a u pfispévkll jsou to tisice az desetitisice. Nejpopularné;si
piispévek, ktery se vénoval cestin€ bylo video o dvou . Ted’ z hlavy tézko Fict, ale jak jsem
Fikal. Videa maji za posledni treba dva roky, co tam néjaké reels davam, tak to byva od téch
10-20 tisic. U prispévkii to jsou tisice nebo desetitisice. Pokud to ma tisic lajku, tak zhruba

desetkrat tolik to mad zhlédnuti. Prumér v hlavé nemdam. A na Instagramu a TikToku bylo
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populdrni video o dvou i. Znélé a neznélé. Bylo to tak efektivné natocené. Ze jsem piibéhl a

sklouzl se na téch bezeckych botdach a zacal mluvit. (Vepiek 14, 15)

Vétsinou se dosah pfispévkl informantli pohybuje v fadu tisicti ¢i nizSich desetitisict
zobrazeni. D4 se fici, Ze vyraznéji dokazi lidi zasahnout videa, kterd se snazi tvorit hlavné
Anna Venclova a Karolina Zoe Meixnerova, ale ob¢as video vytvoii také Jarmil Vepiek.

v

Naopak Jakub Pavlovsky, ktery se videim vénuje nejméné, ma primérny dosah nejnizsi.

3.2.7 Publikum

VSsichni Ctyfi informanti maji vice nez deset tisic sledujicich na svych instagramovych
profilech a zasahuji tedy relativné velké publikum. V dals$i podkapitole bude pozornost
zamétena pravé na publikum. Konkrétné na cilové skupiny a interakci mezi publikem a

osobou zpravujici zkoumany instagramovy profil.

Cilovou skupinu Jakub Pavlovsky mél, ale nyni jiz na nikoho specidlné¢ nemiti. Avsak
domniva se, ze jeho sledovatelé musji mit kladny vztah k literatuie i vécem, které k ni patfi.
Tady jsem se spis chtel zalibit. Hlavné témi fotkami. TakzZe to v podstaté byli asi vsichni. Coz
je cilovka, ktera neexistuje. A ted’ uz asi mi to je jedno. Myslim si, Ze mé miize sledovat
kdokoliv. Prosté ten, kdo ma rdd cteni, ale navic se zajimd i o to okolo. Takze byl tak jako

angazovanéjsi ctenar. (Pavlovsky 15, 16)

Naopak zcela konkrétni cilovou skupinu ma profil Anny Venclové. K této cilove
skupiné se Anna Venclova postupné propracovala a nema v planu své zaméteni meénit. Kdyz
se podivam, tak ja vidim, kdo mé sleduje a jaka je nejvetsi cilovka. Ta ve véku 25 az 55 let je
viastné nejsilnejsi a jsou to zZeny z 80 %. Takze moje idedlni cilovka jsou Zeny ve véku 25 az
55 let. Tim jsem se vyprofilovala a nemam v planu to ménit, protoze vim, zZe mé sleduji nejvic

tito lidé, tak to tvorim pro né. (Venclova 20)

Cilovéa skupina profilu Karoliny Zoe Meixnerové je, podobné jako od Anny Venclové,
konkrétni, avSak odliSuje se Sir§im zédbérem skupiny. Objevuji se zde zejména lidé mladsi, ale
také zastupci stfedni generace, ackoliv tato skupina je spiS margindlni. 7Tak stoprocentné to
Jsou stredoskolaci, vysokoskolaci a pak podle mé hlavné Zeny zhruba do 35. A pak tam jeste
Jsou vétsinou pani ucitelky, kdyz to jde vekoveé vys. Takze to potom klidné stoupa do 55. Ale to
Jje nejmensi skupina a vSechno to podle me jsou jako extra knihomolky nebo mé sleduji hodnée

ucitelé cestiny. (Meixnerova 15)
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Velmi Siroce zaméten je na svém profilu 1 Jarmil Vepiek. Pro néj je patii do cilové
skupiny vSichni s kladnym vztahem Kk jazyku. Podobn¢ jako vySe zminéné ucty i na jeho
profilu tvofi vétSinu sledujicich zeny. OvSem vékové zastoupeni je velmi pestré. Ja myslim, zZe
asi vSichni lidi, kteri maji radi cestinu a vsichni, kteri by mohli mit radi cestinu. Ja mam
spoustu interakci s lidmi z riznych vékovych kategorii. Pisi mi lidé, kteri radi ctou a jsou to
automechanici. Jsou to ucitelé, studenti, seniori. Nedovedu uplné rict, ale kdyz jsem se dival,
tak na Instagramu jsem meél osmdesdt procent zen a dvacet procent muzii. Ale je to opravdu

od pubertakii po seniory. (Vepiek 16)

Jak jiz bylo zminéno, tak Jakub Pavlovsky tvofi pfevazné edukativni obsah a své
sledujici ptilis nevybizi k reakcim. Se svym publikem se snazi interagovat formou komentait,
na které odpovida. Tak kdyz jsou komentdre, tak na né reaguju. U prispévku. Na reakce na
stories samoziejmé reaguju, pokud je to k reagovani. Pokud maji zdjem, reaguju na jejich

otazky, dotazy. Ale to je asi viechno. (Pavlovsky 17, 18)

Jiny pfistup smérem k interakci s publikem voli Anna Venclova. Ta se snazi s publikem
aktivné komunikovat, a dokonce jej k tomu vybizi. Jad hodné vyzyvam ty lidi k té akci, aby to
udelali. To znamena, kdyz ja tam dam video, kde typuji, jestli tam je y nebo i. Ale je pravda, Ze
na kazdy prispévek mi vidycky prijde néjaky komentar, i kdyz tam neni vyzva K néjaké akci.
(Venclova 24) Aktivné také odpovida na komentate ¢i pfichozi zpravy, ackoliv na negativni
komentaie nereaguje. V ramci téch prispévkii, hlavné v téch komentarich, nékdy v ramci
zprav, kdyz mi nékdo napise. Vyménime si néjaké zpravy, takze ve soukromych zpravach. A
potom kdyz davam néco na stories, treba néjakou anketu, otdazku. Tak jeSté skrze to.
Samozrrejmé na hate komentare treba viibec neodpovidam. Jinak se snazim na kazdy komentar
opravdu odpovédet. Nékdy to je narocné, kdyz je to prispévek, kde po nich chci néjakou
spravnou odpoved. A kazdému odepsat, jestli to ma spravné nebo Spatné, je nékdy narocné.

Ale snazim se, aby kazdy dostal tu odpoved. (Venclova 22, 25)

Karolina Zoe Meixnerova rozdé€luje interakce s publikem na dvé casti. Prvni pies
socialni sité a ta druh probihé na besedach ¢i prednaskach. Ja se prave snazim pusobit hodné
offline. Ja jezdivam na besedy, které si poradam sama. Jsou to besedy pro verejnost, kam si
clovek muze koupit vstupenku a prijit. Nebo jezdivam i do Skol na zdkladé pozvani néjakého
ucitele, ktery me sleduje. (Meixnerova 18) Pii online interakci na socidlni siti Instagram se
snazi hledat rovnovahu. Dava sledujicim moznost otdzek a odpovédi, ale zaroven si snazi
hlidat ¢as straveny na socialni siti. Urcité, kdyz je to otdazka, na kterou znam odpoved, a ktera

neni hejt nebo cokoliv, tak na to uplné rada v klidu, zareaguju. Jednou za cas delam takové
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Q&A, kde maji lidi moznost se zeptat. Myslim, Ze takhle komunikuji tak akordt, aby mé to
uplné nezahltilo, abych mela i néjaky cas pro sebe a cely den jenom nesedéla nad

Instagramem. Ale zase tak, aby to nevypadalo, Ze na své sledujici pecu. (Meixnerova 19)

Jarmil Vepiek s publikem interaguje zejména pies komentaie a zpravy, na které se snazi
odpovidat. Ale vylozené k interakci ve svych piispévcich nevyzyva. Pokud se ozve nékdo
V komentari, tak s nim cokoliv proberu. Vylozené k tomu ale nevyzyvam, aby nékdo komentar

napsal. A kdyz mi nékdo napise zpravu, tak na ni odpovim. (Veptek 17)

Cilové skupiny zkoumanych profili se celkem 1isi. Zatimco Jakub Pavlovsky
s Jarmilem Veptekem cili zejména na uzivatele zajimajici se o jazyk nebo literaturu, tak
profily Anny Venclové i Karoliny Zoe Meixnerové jsou zaméteny na konkrétn&jsi skupiny.
At uz se jedna o vek ¢i pohlavi. Zajimavé je, Ze u vétSiny informanti tvoii vétSinu publika
zeny. Nejaktivnéji z informanti komunikuje Anna Venclova, kterd k interakci pfimo vybizi.
Castedné aktivné se snazi interagovat Karolina Zoe Meixnerova, av$ak snaZi se pii tom &as na
siti vyvazovat. Jarmil Vepiek i Jakub Pavlovsky reaguji na podnéty sledujicich, avsak aktivné

k interakci nevybizeji.

3.2.8 VIliv na vnimani jazyka

Ackoli ma Cesky jazyk vyraznou casovou dotaci vramci vyuky na zéakladnich a
sttednich Skolach, nepatii k nejoblibenéjSim pfedmétim. Aktivita informant na socidlnich
sitich v§ak miize mit vliv na vnimani ¢eského jazyka. Populariza¢ni forma moderni cestou
pfes stale popularngjsi socialni sité nabizi cestu k zatraktivnéni jazyka jako takového. V této

kapitole se zaméfujeme na tuto promeénu.

Vliv tvorby na socidlni siti na vniméni jazyka je podle Jakuba Pavlovského téZko
prokazatelny, ale pfesto v n&j véfi. No, nabizi se to a doufam v to. Nemam asi hmatatelné
ditkazy na to. Kdyz si tak pekné predstavim riizné ty komentare nebo sdilim treba prave tipy
na jinou cetbu nez na to, co se nejvic prodava v knihkupectvich, tak jsou reakce takové, zZe
dekuji za tipy, Ze to neznali, Ze si to prectou, Ze zkusi teda tohle. TakzZe zda se, Ze jo, Ze par lidi
urcite bude, kteri néjakym zpusobem se podivali jinym smerem a zjistili, Ze jdu naproti jejich
chuti po nejakém vzdélavani tieba. (Pavlovsky 19) Jako nepiimy dikaz vidi stale rostouci
komunitu, ktera se Gi¢astni jeho book clubt. Ty potada a propaguje je pres Instagram. A pak je
to, co je nejvic videt, ze skrz Instagram jdeme i do téch book clubu, které poradam uz osmym
rokem. A tam jsou lidi, které znam pres Instagram. A u nich to je nejvic videt, ze opravdu

chodi pravidelné, zajimaji se, ctou knihy, ptaji se. A je to vlastne diky tomu jenom, Ze to
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ukazuju na Instagramu, a ze pak se diky tomu sejdeme. Takze to je viastné takova prodluzena

ruka, ten vedlejsi dopad socialnich siti. (Pavlovsky 20)

Anna Venclova také doufa, ze svou tvorbou piispiva k lepSimu obrazu ¢eského jazyka
ve spolec¢nosti. Domniva se, ze ji sleduji lidé s jiz pozitivnim vztahem k ¢estin€. Ja doufdam, Ze
ano. Ale myslim si, ze mé sleduji hodné lide, kteri tu cestinu maji radi. Zaroven i lide, kteri
maji tu vnitini motivaci, ze se chteji v ni zlepsit. Takze tam si myslim, Ze to je jako snazsi tim
zpusobem zaujmout a mit k té cestine lepsi postoj, protoze to je viastné kazdého svobodna
viile, jestli mé bude sledovat a jestli se chce v té cestiné zlepsit. Takze rada bych, kdyby to

trosku menilo. (Venclova 26)

Na zaklad€ pozitivni zpétné vazby od sledujicich se Karolina Zoe Meixnerova domniva,
7e jeji tvorba ma vliv na vnimani literatury, kterou na svém profilu popularizuje. Poklada to
za jednu ze zéasadnich motivaci k ¢innosti na Instagramu. Ja dostivam opravdu tydné
minimalné dvé zpravy od nékoho, kdo mi napise, Ze diky mym videim si precetl Babicku a Ze
ho to fakt bavilo. Nebo diky mné zacala cist Karolinu Svetlou, nebo Jana Nerudu, nebo
cokoliv. Takze ja to nepotrebuji nikomu dokazovat, ale vim, Ze to ma prosté pozitivni vliv na
to, jak pak ten clovek pristupuje k literature, a i k té cetbé. A to myslim, Ze je super. Kdyby to
tak nebylo, kdyby mi lidi psali, Ze to nikoho nezajima, ze ta knizka je stejné nebavila, tak ja to
prestanu délat. Ale tohle je takova dobra motivace, kterda mé Zena vidycky dal. (Meixnerova
21)

Také Jarmil Vepiek véfi, ze lidé maji diky jeho tvorbé lepsi vztah k ¢eskému jazyku.
Doklada to na zpétné vazbé, kterou dostava. Je v8ak nutné doplnit, Ze se vétSinou jednalo o
zpétnou vazbu k prednaskam, které sam potada. Ja vérim, ze studenty dovadim k tomu, aby tu
cestinu méli aspon trochu radsi. A nékteri mi to i pisou. Zazil jsem uz tri nebo ctyri bohemisty,
kteri za mnou prisli a rekli, Ze jsem mél viiv na to, ze $li studovat bohemistiku. To je takovy
nejvétsi uispéch. Po predndskdach mi také pisi, Ze dékuji za predndsky a at se mam fajn. Ze se i
zasmali a normalné v cestiné, ze se nezasméji. To je ale tim, Ze tam mluvim obcas nespisovne.
Pouziju vétu v jejich jazyce nebo reknu néco handcky. To jsou prekvapeni a kuli oci. U
starsich napriklad jsem byl na prednasce v jedné knihovné za Prahou a bylo tam kolem triceti
senioru. Mluvil jsem obecné o jazyce, ale i o jazyku mladeze a bylo to hrozné super, protoze
se celou dobu smali a hrozné je to zajimalo. Ze to bylo sice neformalni, ale Ze si to moc uZili.

(Vepiek 18)
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V otazce vlivu tvorby na vnimani ¢eského jazyka jsou vSichni Ctyfi informanti jednotni
a shoduji se, Ze jejich tvorba zasahuje sledujici a déla pro né¢ Cesky jazyk ¢i literaturu
atraktivnéjSimi. Anna Venclova nezmiiluje konkrétni piiklady, na kterych by mohla dolozit
pozitivni dopad na vnimani ¢eského jazyka. U Karoliny Zoe Meixnerové a Jarmila Vepieka
se pozitivni dopad projevuje zp€tnou vazbou pres socidlni sit’ nebo piimo po besedach, které

potadaji. Jakub Pavlovsky vidi pozitivni vliv jeho tvorby na rostouci komunit¢, ktera se schazi

k diskuzim nad literaturou, a byla formovna pravé ptes jeho instagramovy profil.

3.2.9 Vzdélavani pres socialni sité

Socialni sit€¢ maji stale vétsi vliv na kazdodenni zivoty zejména mladych lidi. Nabizi se
proto také otazka, jestli je mozné se pies socialni sité vzdélavat. Je mozné, aby takové
vzdélani bylo relevantni a dostatecné kvalitni? V této podkapitole se budeme vénovat pohledu

TV

informantd na problematiku spojenou se vzdélavanim ptes socialni site.

Pohled Jakuba Pavlovského na vzdé€lavaci aspekt socidlnich siti je spiSe optimisticky.
Povazuje socidlni sit¢ za misto, kde mladi lidé travi ¢as a mohou si vzdélavaci obsah vyhledat.
Nicmén¢ se obava, ze to vétsSina nedela. Potencidl urcité maji. Asi ne tolik lidi ho vyuziva. To
vidite, ze kdyz skrolujete ve volné chvili, tak tam toho edukativniho zase moc neni. Asi musite
dukladneé vyhledavat a narazit na spravné profily a lidi, kteri maji edukativni obsah. Ale
rozhodné si myslim, ze je to dobry ndstroj. TikTok asi uz ne, ale Instagram asi jo. (Pavlovsky
23) Dodava, Ze je tieba lidem vzdélavaci obsah upravit, aby pro né byl atraktivni. Ale ten
obsah jim musi jit troSku na ruku. Generaci, kterd ma néjaké pozadavky a vkus, nezaujmete

béznym postem, ale musite to prizpusobit tomu, aby je to zaujalo. (Pavlovsky 24)

Podobné se vyjadiuje i Anna Venclova, kterd se domniva, Ze tam zejména Zaci druhého
stupné zakladni Skoly travi spoustu asu. Kdybych zminila treba déti na druhém stupni, tak na
téch socialnich sitich jsou hodné, a kdyz ten cas miizou stravit tim, Ze se néco nového nauci,
tak to mné prijde, ze k tomu pravé ty socialni sité mély slouzit. K tomu, Ze se dozvim néco

nového, a kdyz by to bylo v ramci té cestiny, tak je to super, no. (Venclova 27)

Tezi o mladych lidech travicich na socialnich sitich ¢as opakuje také Karolina Zoe
Meixnerova. Socialni sité povazuje za médium, které bude v budoucnu hlavnim vzdélavacim
médiem mi Skolu. Nicméné je potieba tomuto médiu pfizplisobit obsah. Zde zdlraziuje
hlavné zabavou formu. No, myslim, Ze urcité. Co jiného? Na socidlnich sitich mladi lidé travi
ted nejvic casu. Pokud se ten obsah da udelat tak, ze se u toho pobavi i edukuji, tak si myslim,

Ze je to tiplné ta nejlepsi mozna cesta vypéstovat v nich ten vztah k tomu. Ze se tési na kazdé
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video a myslim, Ze se to pravé da udélat, Ze to opravdu nemusi byt jenom nuda, ale da se
vzdeélavat zabavné. No, takze si myslim, Ze socidlni site by ted mély byt hlavnim médiem, kde
vzdélavat a jak k tomu pristupovat. Kromé skoly samozirejme. (Meixnerova 22) Socialni média
podle ni zcela nenahradi vyuku, ale mohou minimalné vzbudit u nékoho zajem o konkrétni
téma. No rozumim, ale to je pravé to, zZe on staci vzbudit ten zdjem. Kdyz mate clovéka, ktery
netusi, co zasluzneho udelal Karel Havlicek Borovsky, a pro¢ ho vyhnali do Brixenu, ale pak
vidi video o Havlickovi, ktery je v Brixenu a néco tam resi. Tohle miize vzbudit u néj zajem a
na zdklade toho si to treba vyhleda. A uz je mnohem v tu chvili informovanéjsi nez predtim,

nez videél to video. A takhle to podle mé funguje. (Meixnerova 23)

Podobné jako ostatni vidi situaci i Jarmil Veptek. Podle n¢ho zalezi, co si lidé na
socialnich sitich hledaji a sleduji. Nabizi také obraceny pohled, kdy by méli socidlni sité
vyuzivat 1 ucitelé. Nejen pro zatraktivnéni vyuky, ale pro lepsi pochopeni svych zaka. Kdyz
budou sledovat kvalitni obsah, tak urcité je to super doplnéni. At uz se jedna o néco
aktualniho nebo o riizné obory, tak vidy se da najit néco zajimavého. Zaroven je super, kdyz
site vyuzivaji i ucitelé a je super, kdyz se na nich vyznaji. ProtozZe potkdavam plno cesStinari a
nékteri Ziji v tom svéte. VetsSinou jsou mladsi, ale neni to nutné. Je super znat ten jejich svet a
budete se snimi vnem pohybovat. Sledovat, co se v dnesni komunikaci déje. Nejen cO je

napsane v ucebnici. Ukdzat, Ze vam to neni cizi. (Vepiek 19)

Pti pohledu na sociélni sit¢ coby prostor ke vzdélavani zaujimaji vSichni informanti
shodny pozitivni postoj. Vyjadiuji domnénku, Ze by socidlni sité¢ k tomuto Gc€elu slouzit mély.
Jakub Pavlovsky spolecn¢ s Karolinou Zoe Meixnerovou zdaraziuji, ze by forma
vzdélavaciho obsahu méla byt zpracovana zdbavné. Zajimavy pohled pfinasi Jarmil Vepiek,
ktery zahrnuje do tohoto tématu nejen studenty a mladé lidi, ale také ucitele. Ti by podle n¢j
mohli na socialnich sitich blize pozorovat a poznat generaci svych zaka, kterd se v tomto

prostiedi velmi ¢asto pohybuje.

3.2.10 Spoluprice se Skolami
Cinnost informantii neni vyluéné spjata pouze s produkci na Instagramu, ale vénuiji se i
jingm formam popularizace ¢i edukaci vramci Ceského jazyka a literatury. Posledni

podkapitola v této Casti prace bude srovnavat miru spoluprace se skolami.

Se Skolami Jakub Pavlovsky nespolupracuje. Nicméné sdm dokonuje momentalné
studium cCeského jazyka, ktery by chtél v budoucnu vyucovat. Poté by chtél své nabyté

zkusenosti vyuzivat a spolupracovat s jinymi institucemi. Nicméné dodeélavam si studium
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cestiny a uz trosku premyslim, koho bych mohl oslovit, kde hledat informace. Kolem cestiny a
literatury je toho spoustu. Ne vSichni o tom védi, ale staci zacit u Ustavu pro ceskou literaturu
Akademie ved. Ta dela ceskou kniznici spolecné s Hostem. Nebo dilny, seminare a tak dale.

To bych pak rad vyuzival. (Pavlovsky 25)

Podobn¢ jako Jakub Pavlovsky ani Anna Venclova pifimo se Skolami nespolupracuje.
Avsak aktivné se mimo svého Instagramu vénuje také poskytovani online lekci ceského
jazyka. Tyto lekce zamétuje na svou cilovou skupinu, kterou tvoii prevazné stfedni generace.
Viastné se skolami vitbec nespolupracuju. Ja jenom ucim individudlni lekce pro toho, kdo se
se mnou chce ucit. Mam to na sebe, aniz by do toho nékdo zasahoval. Viastné jsem v jedné
Jjazykové skole a tam ucim Cestinu pro cizince, tak to, ale jinak ne. No, urcité bych k mladsim
nesla, protoze ja teda ucim deti na 2. stupni soukromé lekce, ale nechci ty kurzy cilit na née.

(Venclovéa 28, 31)

Karolina Zoe Meixnerova, na rozdil od ptedeslych dvou informantd, aktivné se Skolami
spolupracuje. Jezdi pfevazné na sttedni Skoly s prednaskami, které si objednavaji sami ucitelé.
Své prednasky povazuje za doplnéni hodin literatury, takze se nejednd o nahrazeni Skolniho
vykladu. Spoluprace probiha tak, ze ucitelé mi napisi a pozvou mé k nim do skoly, at' uz je to
néjakd jejich vlastni iniciativa nebo v rdamci néjakého grantu nebo néjakého jejich
prednaskového dne nebo cokoliv. A prijedu tam a viastné s temi uciteli narovinu resim, ze miij
vwklad nemd nahradit Skolni vyklad. Ze by nebylo dobré, aby mé tam postavili pred ziky a
Fekli si dobry, Narodni obrozeni jsme probrali, jdeme dal. To viibec. Oni at’ proberou s Zaky
Babicku a to, proc si tu Babicku maji precist. A ja pak prijdu a zacnu o Bozené Némcové Fikat
cely ten zbytek, ktery se tireba do hodin literatury uz jednoduse nevejde. TakzZe ja jsem takovy

bonus, nez abych tam puisobila v roli toho ucitele. (Meixnerova 24)

Jarmil Vepiek se také vénuje prednaskam, které vSak nejsou urcené pouze pro Skoly, ale
Siroké vetejnosti. Podobné jako u Karoliny Zoe Meixnerove, tak 1 Jarmila Vepieka se jednd
dulezitou soucast svého profesniho Zivota. Spolupraci bych nazval jediné to, Ze na nékteré
Skoly jedu uz za ¢tyri roky poctvrté. Ze se domlouvame predem, Ze prijedu zase. Ale to jsou ty
prednasky. Obcas prednasim jen pro ty ucitele, kde se bavime o komunikaci mladeze.

(Vepriek)

Spolupraci se Skolami se aktivné vénuji pouze Jarmil Vepiek a Karolina Zoe Meixnerova,
kteti pravideln¢ do skol jezdi ptfednaSet. Zatimco Anna Venclova se vénuje online lekcim

Ceského jazyka, které poskytuje studentim nebo cizincim, tak Jakub Pavlovsky se ptfimo
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mladym nevénuje. Vedle své produkce porada book cluby, které jsou vSak piistupny vSem,

tedy i mladym lidem.
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Zavér

Tato bakalafska prace byla zaméfena na porovnani Ctyf vybranych osob spravujicich
profily na socialni siti Instagram, které jsou zaméteny na popularizaci ¢i vzdélavani v oblasti
ceského jazyka a literatury. Pro tuto praci byli vybrani Jakub Pavlovsky (profil Bookscalling),
Anna Venclova (profil domaci ucitelka), Karolina Zoe Meixnerova (profil CojeZoe) a Jarmil
Vepiek (profil Bézici cestinaf). S témito osobami jsme vedli polostrukturované rozhovory,
které obsahovaly okruhy otdzek stejné pro vsechny respondenty. Hovory byly vedeny
prostiednictvim videohovort. Tento zplisob byl vybran z dvodu uSetfeni Casu i cestovnich
néklada. Vsichni respondenti stouto formou souhlasili. Okruhy otazek i piepisy vSech

rozhovort jsou k dispozici na konci prace v ¢asti Pilohy.

Hlavnim cilem této prace bylo zmapovat formu popularizace a styl prezentovani ¢eského
jazyka ptes socialni sit’ Instagram. Hledali jsme tedy odpovéd’ na hlavni vyzkumnou otazku,
ktera znéla: Jaké jsou formy popularizace ceského jazyka pres socidlni sit Instagram? Mimo
jiné jsme se vSak zabyvali motivaci zkoumanych jedincii k vytvoreni jejich profilu a obsahem,
ktery na Instagramu vytvafeji, jejich publikem ¢&i dopady jejich cinnosti. Vysledky
jednotlivych zjisténi jsme v dalsi Casti prace navzijem porovnali. Komparace byla mozna

prave proto, Ze informanti odpovidali na stejné otazky.

Cil prace se podafilo naplnit. Provedli jsme komparaci Ctyi instagramovych profili
zaméfenych na Cesky jazyk a literaturu. Jednalo se o vyznamné profily, u kterych pocet
sledujicich ptesahoval deset tisic. Mnohdy 1 mnohonasobné. SnaZili jsme se porovnat jejich
pohledy na nejriznéjsi souvislosti S tvofenim obsahu s tématikou ¢eského jazyka a literatury.
Pokud bychom chtéli odpoveédét na hlavni vyzkumnou otazku, tak formy a cesty pro
prezentaci jazykovédného obsahu pies socidlni sit’ Instagram se mtiZe riznit. VSichni osloveni
respondenti vyuzivaji odliné cesty, ovSem jednoticim prvkem je kladny vztah k jazyku a

vasen pro dany obor.

Forma jejich produkce, kterda mé charakter popularizacni, ale také edukacni, je u vSech
Ctyf zkoumanych ¢t velmi podobna. LiSi se zaméteni, kdy se na profily vénuji spise
literarni tématice a dva se soustfed’uji prevazné na jazyk. Kazdy z oslovenych informantt
vénuje instagramové tvorbé témét kazdy den, ackoli se jejich primérnd denni aktivita
pohybuje pod jednou hodinou. Vsechny zkoumané ucty vyuzivaji vSechny formy ptispévki
socialni sit¢ Instagram, tedy ptibeh, reels ¢i fotografii s popiskem. OvSem lisi se jiz v ¢etnosti

vyuzivani téchto moznosti.
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K zalozeni profilti vedly informanty rizné motivace. Jednalo se o reakci na neobvyklou
situaci pfi pandemii, kterd pred par lety zménila kazdodenni zivot vétSiné obyvatel. Pravé
pteklopeni do virtudlniho zivota béhem pandemie vyuzili Karolina Zoe Meixnerova a Jarmil
Veptek. Silnym motivem byla samotnd platforma, kterd imponovala Anné¢ Venclové a
Jakubovi Pavlovskému. Spole¢nou motivaci pro vSechny informanty byl samotny vztah
k Ceskému jazyku a literatufe. Tedy k oblasti, ktera je vSem velmi blizka natolik, Ze se

rozhodli na Instagramu vénovat prave této oblasti.

Ackoli se pohybuji i na jinych sitich, Instagram je jejich hlavni platformou. Vyhody
oproti jinym sitim vidi v préaci s fotografii a v popularité samotné sité. Dale na Instagramu
ocenuji poskytnuti moznosti na budovani komunity nebo velmi dobré komunika¢ni moznosti
pro interakci s publikem. Samotna interakce s publikem, tedy s jejich sledujicimi, probiha u
informantd rizn¢. Zatimco Anna Venclova se svym publikem komunikuje Casto, a dokonce
publikum K interakci vybizi, Jarmil Veptek spolecné s Jakubem Pavlovskym se sledovateli
komunikuji, ale aktivné jej k tomu nevybizi. Slozeni publika se opét rtzni. Skladba
sledujicich od Anny Venclové a Karoliny Zoe Meixnerové je konkrétnéjsi a samotné autorky
cili na konkrétni vék. U muzskych zastupci je publikum mnohem S$irsi, kde v€k nehraje
vyznamnou roli. Zajimavym zjisténim je, Ze vétSinu sledujicich u v8ech zkoumanych ucta

tvori Zeny.

Dalsi oblasti, kde panuje shoda napti¢ v§emi zkoumanymi ucty je dopad jejich produkce
na socialni platform¢. Kazdy z informanti véti, Ze svou €innosti pfispiva ke kladnému vztahu
svych sledujicich s ¢eskym jazykem ¢i literaturou. Dokladaji to také na pozitivni zpétné
vazbe¢, kterou dostavaji nejen pies online zpravy, ale také piimo na besedach ¢i jinych akcich.
Ty jsou spojené pravé s jejich instagramovou ¢innosti, kde se formuji komunity, a ty se
nasledné schazeji. Pozitivni zpétnd vazba tedy muze byt urCitym indikatorem, ze se pies
socidlni sit¢ dafi vylepSovat obraz Ceského jazyka a literatury ve spolecnosti. Zaroven vsichni
nahliZi pozitivné na socialni sit€ jako jednu z forem vzdélavani. MozZnost vzdélavat se pres
socialni sité¢ vidi realn¢, ale pokladaji za nutné zapojeni uzivatelii v aktivnim vyhledavani
vhodného edukativniho obsahu. Karolina Zoe Meixnerova s Jakubem Pavlovskym se shoduiji,
ze by mél byt ptizptisoben vzdélavaci obsah, ktery by mél byt zpracovan spiSe zédbavnou

formou. Ta je typicka pro toto prostiedi.

Vyzkum pfinesl n€kolik zajimavych zjisténi, ktera by se dala i dale zkoumat. Nabizi se
moznost studia samotného publika podobnych profilii, kde by se vyzkum zaméfil na pohled

na nabizeny obsah ¢i moznost kvalitné se zd¢lavat. Dals$i moZnosti by bylo vyzkum rozsitit na
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jiné socialni sité. Porovnani se socialni siti TikTok by byla zajimavé, protoze ob¢ sité jsou si

podobné.
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Prilohy

Priloha €. 1

Okruhy otazek

Co vas vedlo k zaloZeni instagramového profilu zaméfeného na ¢esky jazyk a literaturu?
Jaky byl vas pivodni cil a doznal néjakych zmén béhem casu?

Proc jste volil prave Instagram?

Jak vybirate témata, kterym se vénujete?

Preferujete spiSe edukativni, zdbavny nebo interaktivni obsah?

Jaky prispévek mél nejvétsi dosah nebo sledovanost?

Jaka je vase cilova skupina?

Jakym zptsobem interagujete se svym publikem?

Myslite si, Ze vasSe ptispévky méni pohled vasich sledujicich na ¢esky jazyk a literaturu?
Planujete do budoucna néjaké zmény nebo rozsiteni obsahu?

Myslite si, Ze popularizace ceStiny a literatury ma redlny dopad na vniméni jazyka mezi

lidmi?
Mohou byt socialni sit€¢ vhodnym a efektivnim néstrojem pro vzdélavani?

Ma sociélni sit’ Instagram néjaké vyhody oproti ostatnim sociadlnim sitim?



Priloha ¢. 2
Prepis rozhovoru s Jakubem Pavlovskym
26. 3. 2025
1. Martin Ritz (MR): Mohl bych vas poprosit o kratké predstaveni vas a vaseho profilu?

Jakub Pavlovsky (JP): Ja jsem si svuj profil zalozil v roce 2014, takze uz jsem oslavil
jubileum vloni. A to bylo v dob¢, kdy instagramové ucty tykajici se propagace knih a ¢teni u
vétsinou se zpozdénim. Takze i to. A tim padem nas bylo opravdu jenom né¢kolik, co si tak
vybavuju, néco jako bookstagram. V podstaté to slovo jeSté neexistovalo, to vzniklo az
pozdé&ji. A od zacatku mym cilem bylo propagovat zejména ¢teni ¢ehokoliv v podstaté, teda
jako zejména knih, ale jakychkoliv knih, v jakémkoliv jazyce. A ukazoval jsem, mél jsem
takovou sérii, kolem tii set fotografii dohromady, jak sedim v tureckém sedu na rtznych
bizarnich mistech, abych vlastné ukazal, Ze opravdu nikdo si nemiize stézovat na to, Ze neni si
kde cist. A Ze opravdu se to cteni da realizovat kdekoliv. Samoziejmé je to tak jako s
nadsazkou. Po nikom jsem nechtél, aby si Cetli na zemi v tramvaji, nebo v takovém tom talifi
na Letné a podobné. Ale kdyz to bylo na siti, tak to ma potad i Sokovat. Tak to byl ten zamér,
a to se postupné¢ ménilo, protoze ¢lovek dospivd, za¢ne pracovat, ma jiné zajmy a tak dale.
Nastésti ta propagace Cteni ziistala, ale uz se nefotim v tureckém sedu. Myslim, ze naposled to
bylo tak pfed dvéma, tfemi lety. Ale ¢teni propaguji nadale jenom jinou formou, spis 1 offline,
coz si trochu protifeci, ale je mi to piijemnéjsi. Ale stale to, co ddvam na Instagramovy profil,
tak se tyka knih nebo kultury nebo néjakého uméni. Pfispévkl uz mam taky méné. Ve feedu
spi§ jedu stories, ale vlastné u toho zlstavdm, chci byt vniman jako ten, kdo propaguje
ctenafstvi. Ted’ uz tfeba konkrétné néjaké Zanry nebo 1 autory, zZe uz to neni tak obecné, ale uz

jdu spi§ do konkrétnich.

2. MR: Co vés vedlo k zalozeni instagramového profilu zaméfeného na Cesky jazyk a

literaturu?

JP: Motiv byl zajimavy, protoZe jsem si fekl, Ze bych mohl vyuzit situace této nové sité. A
tak to byl ten jeden diivod. A k tomu, co tam délat, tak mé& napadlo, ze sdm jsem vzdycky mél
blizko ke ¢teni, ale n&jak jsem nemél dostatek motivace €ist pravidelné, takZe jsem si tekl, Ze
to bude takovy profil 1 pro m& Abych mohl mit profil o tom, kde propaguju cteni, tak

samoziejmé bych mél ¢ist, aby to nebylo jen kritické. TakZe jsem sdm sebe nejvic motivoval.



Asi miizu fict, ze opravdu jsem se diky Instagramu rozecetl a prubézné mi 1 lidé psali, Ze je
taky rizn€ motivuji a tak dale. Takze jsem nebyl jediny, ale nejvic to pomohlo mé. Kdyz uz

nic jiného, tak alespon ze mé se stal opravdicky ¢tenar.

3. MR: Jaky byl vas ptivodni cil a doznal n¢jakych zmeén béhem casu?

JP: Asi jenom mirn¢. Tady to bylo vlastné propagovat ¢teni a motivovat lidi ke cteni. A ted’
je to mozna trochu troufalé, ale né€jak kultivovat Ctenafstvi. Nicméné stale ukazovani i toho,
7e to ma byt soucasti zivota kazdého z nas. A ted je to jesté vic ovlivnéno tim, ze uz pét let
uc¢im na stfedni Skole a sleduji me studenti, tak je to dalsi motivaci pro me, aby poiad videli
knihu. Takze kdyz pjdou na Instagram a nesleduji bookstagramery, tak alespon vypliuji ja

tuto mezeru.

4. MR: Proc jste zvolil pravé Instagram? Bylo to néco nového?

JP: Jo, to bylo tady asi od 2014, ale ja uz jsem na Instagramu od 2011, myslim. Tak to pro
nas zase byla novinka par let. Ale prosté to chvilku trvalo, neZ se to pofadné rozjelo. A mné se
libila ta podoba sdileni fotografii. A to si pravé myslim i do dneska, ze by mélo byt cilem.
Sdilet hlavné vizualni stranku véci na Instagramu. A teda konkrétné to, Ze od toho to vzniklo.
Ted vlastné lidé se rizné€ vypisuji, pisi dlouhé staté a pak se jim to nevejde do popisku, tak to
davaji formou grafiky. A to tam podle mé nepatii, nebo jenom vyjimeéné. TakzZe jestli by to
bylo jako fotografie a kratky popisek, tak to se mi libilo. Takze ano, sice by se nabizelo, kdyz
chei propagovat c¢teni tim, ze budu o tom psat, ale zase zname lidi, ti to maji radi
zjednoduSené, takze lepSi ukézat fotku, kterd je vSetikajici. Nebo je prosté ten obsah
pochopitelny do nékolika vtefin a nemusi se procitat zase textem. Takze i z tohohle divodu.

Ze vlastné jsem vyuzival v podstaté jako i lidské navyky.

5. MR: Ma socialni sit’ Instagram néjaké vyhody oproti ostatnim socidlnim sitim?

JP: No, pfesné ty fotografie. Ja jsem aktivni na Facebooku, jesté jsem z té generace, kterd to
pouzivala bézné€. Dneska jsme zrovna méli ve Skole workshop a ptali se mych studentti na to,
které sit¢ pouzivaji nejvic a Facebook tam ani jeden nefekl, tak mé to zarazilo. Je to jen 15 let
rozdil, tak jsem zacal citit rozdil. Takze na Facebooku jsem a daval jsem tam stejny obsah.

Ale na Facebooku uz vlastné nedavam uz nic. Obcas si vzpomenu, ze ho mam, tak tam dam



néco zpetné jeste, ale spis tam jen zaklddam udalosti ke svym book clubtim. Ale jinak uz to
vlastné nepouzivam a jiné sité jsem ani nezkousel. Bylo to takové, Ze bych mohl, ale na to

nemam uz kapacitu.

6. MR: Kolik ¢asu musite denné nebo tydn¢ Instagramu obétovat?

JP: Tak kdysi to bylo mnohem vic, chvilku mé to mrzelo a pak jsem mél takové smésné
depresivni stavy. Ne, ze bych se z toho néjak hroutil, ale vici svému publiku. Kdyz ¢lovék
vynalozil spoustu usili, aby se nékam dostal a pak vidi, jak tfeba klesaji lajky. Ale to mé
nastésti uz preslo. Uz se nehroutim a o to vic vlastné nedavam na ten profil véci, protoze ta
fotka, kdyz chci, aby néjak vypadala, tak zabere n¢jakou chvili. Nefotim ja, sam se nevyfotim,
takze musim angazovat n¢koho dal§iho. Do stories to neni problém, ale pak kdyz chci byt
vyfocen, tak mé nékdo musi vyfotit, takze je to prace dal§iho ¢loveka. Pak ta fotka ma prosté
100 lajkt a tak si fikdm, ze to ani nemé snad cenu, to vlibec délat, takze to mé tak jako
demotivovalo v tomto. TakZe téch ptispevkl stabilnich je tam uz méné a méné. A kolik Casu,
no tak to uz je jen par minut. V podstaté se snazim i do stories davat opravdu jako hezké
fotky, nejenom vlastné rychle vycvaknuté nékde za pochodu. Ale to, Ze vim, Ze stories lidé

sleduji vic, takZe tim padem si ddvam zaleZet, aby ta fotka vypadala viibec dobte.

7. MR: Ale dalo by se fict, Ze vlastné je to na denni bazi, ze denné tfeba par minut, ale je to

opravdu denné.

JP: Bohuzel, ale denn¢ no, denné jsem aktivni a denné¢ néco davam. Ne jako kazdy den
nesdilim fotku knihy, to zase ne. Ale je to tak vlastné¢ se mnou spjaté, ze uz to délam

automaticky v podstat¢.

8. MR: Jaka vybirate témata, kterym se vénujete?

JP: No, tak sdilim to, co ja mam rad, takze od toho se to odviji. Nikdy jsem nesdilel néco jen
pro to, abych se zalibil. To jsem nedélal, ale ted’ se bavime o konkrétnich knihach nebo tak.
TakZe sdilim konkrétni knihy, literarni setkani, pak literarni akce a taky i literarni asopisy. V
jedné z redakci jsem taky aktivnim ¢lenem, takZe to se propisuje, mohlo by vic, to je pravda,

ale 1 tak. A do toho sdilim teda 1 n¢jaky ucitelsky obsah, kdyZz teda nejsem ucitel ceStiny. Ale



jako povinna Cetba se tam projevuje, nebo néjaké tipy na jinou literaturu, kterou muazu

zahrnout do vyuky.

9. MR: A chodi vam tieba tipy od vasich sledujicich, co tieba by se dalo zpracovat?

JP: No, n¢kdy bohuzel chodi, ale j& nemam rad tipy od jinych lidi, protoze se malokdy trefi.
Uz jsem si vybudoval za téch deset let spi$ takovou averzi vici tomu. Mam pocit, ze ja sam
sobé umim nejlip poradit, co se ty¢e vybéru knih, protoze se v tom pohybuju. Znam i ty
autory, nakladatelstvi, vim, co mam rad, a zatim se jako moc nikdo netrefil, takze né&jaké tipy
jako jsou, ale v podstaté to nevyhledavam. A to zni hrozn¢. Ja mam spoustu knih doma, co

potiebuji precist, takze dalsi typy ani nevyhledavam.

10. MR: Preferujete spi§ edukativni, zdbavny nebo interaktivni obsah?

JP: Interaktivni uz moc ne pravé, mam ménég ¢asu. Ale spis informacni, abych sdilel novinky,
nebo co se hodi. Mam rad sdileni tipi na knihy, které nejsou tolik vidét, takze aby se o ni
dozvédéli 1 ostatni. Marketing nakladatelstvi je néjak nastaven na hlavni tituly a kazda kniha
ma trochu jiny rozpocet na propagaci. A nékdy i ty kvalitni tituly se nedostanou mezi lidi,

takZe takhle aspon drobn¢ pomuzu.

11. MR: Jaké typy prispévku jsou pro vas vyhovujici? Stories, reels nebo fotky?

JP: Stories, potom fotky a potom reels. Téch mam jenom par, protoZe to zase zabere spoustu
Casu natocCit, sestfihat a tak dale. TakZe tomu se spi$ vyhybam. Jako rad bych to délal, ale na
to uz nezbyva moc kapacita. Starat se o instagramovy profil, aby byly splnéné ty pozadavky

dneska, tak to by chtélo jako i polovi¢ni tivazek.

12. MR: A tieba n¢jaka nejoblibenéjsi forma z téch tii, kdybyste mél vic ¢asu?

JP: Kdybych m¢l vic ¢asu, tak mam né&jaké népady na reels, ale to by fakt potiebovalo vic
Casu. A pak si feknu, Ze mizu pockat. I mné napadaji rizné népady, jak si z toho udélat 1
srandiCku, aby to lidi 1 néjak zabavilo. Aby to lidi zaujalo. TakZe tteba propojit néjak Cetbu s
fitness, ze cloveék tam mize ud¢€lat vtipna videa s knithami namisto ¢inek a takovéto véci. Ale

nevim, jestli to nékdy zrealizuju. Aby to ¢lovéka fakt trklo. Pak skroluje, tak aby to zaujalo.



Prosté¢ ud¢lat ten reels, jak si Ctu, tak to by asi nebylo Upln€ zajimavé. No, predstavuji. No,

predstavuji.

13. MR: Mate ptedstavu, jaky dosah maji vase ptispévky? Kolik lidi mohou oslovit?

JP: Tak to plus, minus. Tak kolem dvou tisic je to ted’. Takze se to trochu snizilo Kdyz mam
14 tisic sledujicich, tak asi spousta téch profilti uz neexistuje. Nebo jsou z ciziny, takze ani
nerozumi tomu, co tam ddvam a tak dale. Takze tam jsou, ale. Nicmén¢ tak jako téch dva a

pul tisice vzdy.

14. MR: Jaky ptispeévek mél nejvetsi dosah?

JP: Ja si dohledam. Asi to bude takova jeden hezka fotka upravend, kde kolem mé litaji
knihy, takZze naptiklad jestli tady néco takového se da najit. Tady vidim jenom za posledni
néjaké tydny. Ono nejlepsi. A tady vidim vSechno. Tak dame tieba piispévky. Asi se mizeme
nastavit. Posledni dva roky. No tak to je zajimavy. Zrovna to je piispévek fotografie s
knihami od Cojezoe. Narodni opruzeni, tak to je fajn. A pak je to, to je hezky, povinna Cetba.
Je to Diva Bara. A obraz Doriana Graye. Tak to je dobra zprava zase. No a Sluha dvou pant.

To vidite, to je zajimavy.

15. MR: Dé¢kuju moc. Kdyz jsme vlastné u toho dosahu, tak mate vy viibec vytyCenou tteba

néjakou cilovou skupinu, pro kterou to délate?

JP: Asi jsem mival. A ted’ uz asi mi to je jedno. Myslim si, Ze m¢ muze sledovat kdokoliv.
Prosté ten, kdo ma rad Cteni, ale navic se zajima 1 o to okolo. Ze neskonéi u knihy, ale chodi

titeba po néjakych setkanich nebo po festivalech nebo jde na kiest, na autorské cteni. TakZe

vewr

16. MR: Kdyz jste fikal, ze pivodné jste mival, tak jen tak pro zajimavost to byla jaka

skupina?

JP: Tady jsem se spi$ chté¢l zalibit. Hlavné t€émi fotkami. Takze to v podstaté byli asi vSichni.

Coz je cilovka, ktera neexistuje. TakZe mozna se to spis ted’ vytiibilo.



17. MR: Jakym zplisobem interagujete se svym publikem? Mate s nimi néjaké interakce?

JP: Tak kdyz jsou komentafe, tak na né reaguju. U pfispévku. Na reakce na stories
samoziejm¢ reaguju, pokud je to k reagovani. Ale to je asi vSechno. Skoro nekomentuju

nikomu nic. Nikomu nic nelajkuju.

18. MR: Ale kdyz n&jaky sledujici projevi néjaky nazor do diskuze, tak se tomu nebranite.

JP: Ne, rozhodné ne. Pokud maji z4djem, reaguju na jejich otazky, dotazy. Takze to urcit¢ jo.

19. MR: Myslite si, Ze vasSe prispévky méni pohled nebo piistup vasich sledujicich na cesky
jazyk a literaturu?

JP: No, nabizi se to a doufdm v to. Nemédm asi hmatatelné diikkazy na to. Kdyz si tak pckné
pfedstavim rtizné ty komentafe nebo sdilim tfeba pravé tipy na jinou Cetbu nez na to, co se
nejvic prodava v knihkupectvich, tak jsou reakce takové, ze dékuji za tipy, ze to neznali, Ze si
to preCtou, ze zkusi teda tohle. Takze zda se, Ze jo, ze par lidi urcit¢ bude, ktefi n¢jakym
zpusobem se podivali jinym smérem a zjistili, ze jdu naproti jejich chuti po néjakém
vzdélavani tieba. Nebo jsem v minulosti délal i ¢tenarské vyzvy, kde vlastné jedny z téch
ukolll byly tfeba 1 konkrétniho zadani. Precist si eskou sbirku poezie, basni, nebo ceského
autora, protoze se ukazuje, ze tfeba nekteti vilbec nectou ptivodni ¢eskou literaturu. Nebo si
méli precist komiks a tak. Takze néjaké to rozSifovani obzoru ur€ité probiha. Ale nemizu

ukazat konkrétné.

20. MR: Jo, jasng, ale né¢jaka forma zpétné vazby tam existuje.

JP: Tak to je. A pak je to, co je nejvic vidét, Ze skrz Instagram jdeme i do téch book clubti,
které pofaddm uz osmym rokem. A tam jsou lidi, které znam pies Instagram. A u nich to je
nejvic vidét, ze opravdu chodi pravidelné, zajimaji se, ¢tou knihy, ptaji se. A je to vlastné diky
tomu jenom, Ze to ukazuju na Instagramu, a ze pak se diky tomu sejdeme. TakZe to je vlastné
takova prodluzena ruka, ten vedlej$i dopad socialnich siti. A vlastné i chut’ téch lidi potom jit

trochu ze socialnich siti do toho osobniho nevirtualniho svéta.

21. MR: A mate pocit, Ze ta komunita roste?



JP: No rozhodné jo. A nejen jakoze u mé, ale vSeobecné lidi maji ted’ v poslednim roce, dvou
chut’ se schazet osobné a bavit se o knihach. Nejenom ptes Instagram, ale opravdu se jakoby
vratit k tomu fyzi¢nu. A to ukazuje tfeba situace, kdy jsem byl o vikendu na jedné akci v
Kunsthalle, kde probiha tu a tam cteni. Koupite si vstupenku a tfi hodiny si Ctete s ostatnimi
lidmi ve velké mistnosti pii hudb&. Clovék si fekne, pane boZe, co to je za napad? Ale pak
kdyz tam jste, tak zjistite, ze to lidi fakt vyhledavaji, Ze jsou ochotni si zaplatit ten Cas, aby

méli ¢as na étent.

22. MR: Myslite si, Ze popularizace CeStiny, opét ve vaSem piipad¢ spis literatury, ma vliv na

vnimani jazyka jako takoveho?

JP: VUc¢i jazyku vSeobecné, myslite? Ja tieba nevim, jestli uplné odpovim na otdzku podle
ptedpokladu, ale ja celou dobu, co mam Instagram, tak ve vSech pfispévcich a ve vSech
stories vzdycky piSu spisovné a spravné cesky, doufam, nebo néjaké chyby jsem nckdy
udélal. Ale uz jen tfeba timto, ze nikde nepiSu hovorové nebo obecnou cCestinu. Pisu velké
pismeno na zacatku véty a moje véta ma i tecku, takze to se snazim. To je tak, ale nepouzivam

anglicizmy, az na vyjimky asi.

23. MR: Mohou byt socialni sit¢ vhodnym a efektivnim nastrojem pro vzdélavani?

JP: Potencial urcité¢ maji. Asi ne tolik lidi ho vyuziva. To vidite, ze kdyz skrolujete ve volné
chvili, tak tam toho edukativniho zase moc neni. Asi musite dikladn€ vyhledavat a narazit na
spravné profily a lidi, ktefi maji edukativni obsah. Ale rozhodné si myslim, Ze je to dobry

nastroj. TikTok asi uz ne, ale Instagram asi jo.

24. MR: Mate pocit, ze pro tu mladsi generaci je to schidngjsi cesta, jak se k informacim

dostat. Travi tam dost Casu.
JP: Ano, pravé proto, ze nemusime jim jit moc naproti, kdyZ vime, Ze jsou na tom
Instagramu. Ale ten obsah jim musi jit trosku na ruku. Generaci, kterd mé néjaké pozadavky a

vkus, nezaujmete béznym postem, ale musite to pfizptsobit tomu, aby je to zaujalo.

25. MR: Spolupracujete s uciteli nebo se $kolami v ramci edukativniho procesu?



JP: Zatim moc ne. Nicméné dodélavam si studium cCeStiny a uz troSku premyslim, koho bych
mohl oslovit, kde hledat informace. Kolem cestiny a literatury je toho spoustu. Ne vSichni o
tom vé&di, ale stai zagit u Ustavu pro ¢eskou literaturu Akademie véd. Ta déla ¢eskou kniZznici
spole¢né s Hostem. Nebo dilny, seminafe a tak dale. To bych pak rad vyuzival. UZ nyni

v ramci hodin ob¢anské vychovy pisi se studenty eseje, kde dbam i na jazykovou stranku.



Priloha ¢. 3
Prepis rozhovoru s Annou Venclovou
2. 4. 2025
1. Martin Ritz (MR): Mohl bych vas poprosit o kratké piedstaveni vas a vaseho profilu?

Anna Venclova (AV): Tak ja vlastné jsem zacala s Instagramem, myslim si, ze jsem si ho
zalozila na konci unora 2024. Takze vlastné ted’ je to néjaky rok, co ho mam. A vlastné
nejsem Clovek, ktery by uplné takhle déval vetfejné sviij Zivot nebo néjakym zplisobem
pracovala se socialnimi sitémi, takze pro me to byla vlastn¢ takova upln¢€ novinka a chtéla
jsem to jenom zkusit. A vlastné mé nenapadlo, ze to bude néco, co bude soucasti kazdého
mého dne, protoze ptidavam piispévek fakt skoro kazdy den. TakZe se to né&jakym zplisobem
rozrostlo. Co se tyce toho profilu, tak je vylozen¢ zaméteny na pravopis. Nemam tam obecné
cestinu, je to fakt hodné na pravopis. Hodné se zaméfuju na n¢jaky nejcastéjsi chyby v

cesting, které chci ukazat lidem. Tieba chytaky nebo hodné ¢asto opakujici se chyby.

2. MR: A co vas teda vedlo k zalozeni instagramového profilu zaméteného na ¢estinu?

AV: Prosté mé napadlo, Ze budu tvofit na socidlni sité, ale nejprve na téma, protoze ja ucim
jako individuélni lekce, hodné se tomu vénuju, tak jsem premyslela, Ze zacnu tvofit obsah na
tohle téma. Ze bych mohla predavat jako tipy uéitelim nebo lidem, kteii taky takhle doucuji.
Ale pak mi doslo, ze bude mozna zajimavéjsi tvotfit obecné o pravopisu pro Siroké publikum,
ze to nebude vyloZené pro ucitele, pro ty, ktefi pfedavaji ty znalosti, ale Ze to bude pro
viechny Cechy. Kdyz to tak feknu. A Ze budu vzdélavat $iroké publikum. Ze to byla takova
motivace, Ze to bude mit vlastn€ mozna vétsi dosah a pomizu tim vic lidem. A motivace byla
takova vlastné Cistd. J& jsem nad tim ani moc nepfemyslela, ze si zalozim v Instagram. A

vlastné me to hrozné chytlo.

3. MR: Jaky byl vas ptivodni cil, se kterym jste do toho §la? Ptipadné se zménil béhem casu?

AV: Vlastné jo, ja jsem pfemyslela, jakd bude ta moje cilova skupina. Jednu chvilku ze
zacatku jsem si myslela, Ze to budou déti. Jako tieba na druhém stupni, které se pfipravuji na
ptijimacky. Ale nakonec to bylo jinak. Na Instagramu, kdyz tam mas profil jako
podnikatelsky tcet, nevim ted’ presné, tak tam mas statistiky. Tam vidis, jaky typ lidi t&

sleduje, takze jsem si v§imla, Ze mé& vlastné¢ mladi lidi viibec nesleduji. A sleduje mé& hodné



vekova kategorie 30+, takze jsem troSku to zaméieni zménila. A cil? Myslim si, Ze jsem
docela hodné¢ cilevédoma, takze jsem si fikala, ze kdybych méla takovych tieba pét tisic, tak
bych se aspon citila, ze to ma né&jaky smysl. Takze muj cil byl do roku 2025 mit pét tisic

sledujici, coz se mi vlastné podaftilo jesté zvysit nakonec.

4. MR: M¢ni se dal vas cil?

AV: Piemyslim. No, cilovka je ted’ ur€ité jina, jsou to prosté dospéli lidé. A asi hemam
motivaci vlastné v né¢jakych ¢islech. Myslim si, Zze uz pro meé to je ted’ docela hodné lidi, ale
chtéla bych ted tvofit né&jaké online kurzy, abych mohla zasahnout jest¢ nékoho
konkrétnéjsiho. Takze ted’ka pfemyslim, udélam online kurz na to, jak psat spravné e-maily a
n¢jaké dal$i ndpady jsou, ale zatim to je jenom v hlavé. Takze to je zatim miyj cil, délat

konkrétnéjsi akce.

5. MR: Pro¢ jste zvolila prave Instagram?

AV: Pro¢ jsem zvolila Instagram? Jo, asi protoze muzu zasahnout spoustu lidi, no. Mam
pocit, Ze Instagram ma uZ kazdy druhy ¢lovek. Je to platforma zadarmo. Je to online svét,

ktery je jednodussi. Pfemyslim vlastné, jak jinak by to Slo.

6. MR: Nikdy jste neuvazovala o n&jaké jiné socialni siti?

AV: Jesté jsem premyslela, Ze to budu dévat na TikTok. ProtoZe jsem to takhle konzultovala s
jednim kamaradem a ten fikal, at’ to dam na TikTok, Ze tam to m4 jesté vetsi dosah. A vlastné
jsem tam dala jenom jedno video a ptrekvapilo m¢, jak to tam $ilené narostlo. A mam pocit, Ze
dosahy a vlastné viibec o Zadné budovéani komunity. Ten Instagram mi pfijde na to nejlepsi.
Jesté vim, Ze hodné lidi to tieba dava rovnou i na Facebook, ale to nechci. Instagram je mi

néjakym zpisobem piijemnéjsi a jednoduchy na ovladani.

7. MR: Takze jste jenom na Instagramu nebo mate i néjaké jiné sit¢?

AV: MozZna tam pofad mam jedno video na TikToku, ale nezruSila jsem profil. Nicméné dalsi

jsem nepiidala, takze jsem jenom na Instagramu.



8. MR: Ma podle vés socialni sit Instagram néjaké vyhody oproti jinym sitim?

AV: Ten Instagram si mi libi na tvorbu obsahu. J4 se fakt jako nevyznam, podle mé to umi i
TikTok a Facebook, Ze je mozné tam davat i piibéhy, videa. Ale ten Instagram se mi libi
z4dzemim, co se tyCe n¢jaké techniky a mozna i co se tyka komunity. Nevim, pro¢ mam pocit,
ze Facebook je néjakym zptisobem, kdyz to feknu blb€, Zumpa trochu. Mam pocit, Ze na tom

Instagramu toho je méné a na tom TikToku taky, ale vlastné mozna se jenom mylim.

9. MR: Kolik ¢asti denné obétujete tvorbé na Instagramu?

AV: No, to bych taky sama rada véd¢la. To zélezi, ja se snazim si to délat dopiedu ty véci.
Jako opravdu neni to tak, ze bych kazdy den to video tady natacela, to fakt ne. Délam to
doptedu, a pak z toho ¢erpam dva tydny, tfi. Dfiv mi to trvalo vic ¢asu natocit ty videa, ale
mam pocit, ze uz to zvladnu za dvé€ hodiny si prfedtoCit videa tfeba na dva, tfi tydny. Ale
samoziejm¢ pak zalezi od typu pfispévku. Nékdy si to prost€ musim vytvorfit sama, takze
kdybych fekla v priméru mi to d4, nevim, pul hodiny denné. Nékdy déle, nékdy méné.
Vlastné ted” vim, ze jsem od nedéle nedala zadny pfispévek, néjak na to nemam chut, takze
zas nula minut. Ale snazim se vlastné kazdy den se na tom podivat, odepsat na komentare,

takze fekla bych pil hodiny az hodina denné.

10. MR: Mate né&jaké oblibené Uty vénujici se popularizaci ceského jazyka?

AV: Musim se podivat sama na to, protoze ja n¢jak nejsem schopna. Ja se pfiznam, ze ted’
hodné¢ sleduju ucty uciteld, ktefi vyloZen€ nejsou zaméteni na Cestinu, ale tieba uci ¢eStinu. A
pak samoziejmé sleduju Cervenou propisku, co se tyka uétil, kteii popularizuji &estinu.

Pak sleduju tfi ucitelky. Sleduji vlastné i profil na angli¢tinu, kterym se inspiruju néjakym
zpusobem. Vlastné mé kupodivu inspiruji ty, ktefi se nezamétuji vylozené na Cestinu, ale ze
se inspiruju tim ndpadem na tvorbu. Nebo potom sleduju CeStinarské perlicky. Pak je to
angli¢tina, no tak to nebudu fikat, kdyZ je to na tu &eStinu. Protivna uéitelka, Cestina az

K maturiteé.

11. MR: Jak vybirate témata, kterym se vénujete? Ma to néjaky kli¢ nebo je to nahodné?



AV: Nékdy to je fakt nahodné. Ted’ jsem dneska piemyslela, ze bych rada. Ze nékteré véci
hodné¢ recykluji, protoze mam pocit, ze to piSe strasn¢ moc lidi Spatn¢€ a chci, aby se to dostalo
k co nejvice lidem. Takze mam hodné véci, které opakuju. Samoziejmé se inspiruji mimo
urcité. Nebo jsou véci, které nékdo napiSe Spatné, uvidim to, a tak to hned pouziju. I ja, kdyz
si néco vyhledavam a nejsem si jista, tak to pfiznam, ze ne€které véci taky nevim. Ale je to
dalsi namét. Takze takhle, no. Inspiruji a hledam vlastné 1 na internetu, kdyz si vyhledavam

nejcastéjsi chyby. A tam potom Cerpam.

12. MR: Preferujete spiSe edukativni zdbavny nebo interaktivni obsah?

AV: Myslim si, ze mlj je hodné¢ edukativni, ze se nezaméfuju na néjaké vtipy, aby to bylo
vtipné. Bojim se toho, ze to nebude vtipné, ze to bude vtipné jenom pro mé, tak se do toho
nepoustim. TakZe se snazim hodné edukovat, ale snazim se to vzdycky zaméfit na to, at’ mi
ptipadné lidi piSou do téch komentaiti. Aby to vlastné nebylo o tom, Ze ja tam dam piispevek
a neptdm se na nazor ostatnich. TakZe se snazim vzdycky je podnitit k tomu, aby se vyvolala
né&jaké akce u nich a napsali tieba do komentait, jestli to je spravné nebo $patné. Ze snazim se

je do toho zapojit.

13. MR: Jaké typy ptispévku jsou pro vas vyhovujici? A ktery typ je nejvic oblibeny?

AV: Ja se snazim délat nejvic Reels. Ze zacatku jsem se snazila, abych tam nebyla vidét. Ale
postupem uZz jsem tam byla vidét. Takze myslim si, Ze je to u lidi oblibené, kdyZ tam jsem
vidét ja. Zaroven vysoké dosahy maji 1 videa, které jsou Uplné€ nejjednodussi na tvorbu, kde
dam jenom ptiklad a na jedné je sloupecek, kde je spravné a Spatné. A to ma prosté dosah a
piineslo mi to tteba 2000 lidi. Jeden tenhle pfispévek ma Cloveék za dvé minuty. Takze co se
tyka né&jaké oblibenosti, tak jsou tyto. Ale vlastné tvofim i ty normalni, klasické piispévky, ale

nejvic mam ty Reels.

14. MR: A kdybyste méla fict tieba nejoblibené;jsi?

AV: Pfemyslim. Ale asi Reels. Se stories trochu bojuju, protoze se do toho musim kazdy den
kopat, abych néco vytvofila. Nevim moc, co tam davat, abych vlastné ty lidi nezahltila,
protoze sama nemam rada, kdyZ nékdy koukam a je tam deset stories. Ale pro me je problém

dat i jedno.



15. MR: Mate piedstavu, jaky dosah maji vase ptispevky? Kolik lidi mohou oslovit?

AV: Mam, ale to zalezi. Jde o primér nebo o néco jiného?

16. MR: MuzZete fict i maximalni dosah, ale zajima mne i1 primérny dosah vasich ptispévki.

AV: Vim, Ze nejvic je pfes milion. To mam jeden pfes milion. A jeden, to bylo hned na
zaCatku, mé¢l n¢jakych 100 tisic. To jsem mela 50 lidi a mélo to dosah. Tak to vim, ze ze
zacCatku to bylo takhle hodné. Ale myslim si, Ze nejvic je jeden milion, ted’ toho nedohledam.
Ale pramérny dosah, ja nevim, 15 tisic na jednom reels bych fekla. Ale zalezi. VétSinou maji
nejméné 5 tisic, ale nékteré maji okolo 20, 40, a nékdy to je 100 tisic. Ale nevim, jaky by byl

pramér, asi 15.

17. MR: Ptekvapi vas né¢kdy tyhle dosahy?

AV:Jo.

18. MR: Spi$ pozitivné nebo negativné?

AV: No, takhle. Piekvapi, ale zdroven to vydési. Pfedstava, ze to vidi milion lidi, tak to je
jako Silené. Zaroven s poctem zhlédnuti na videu pfichazi spousta lidi, ktefi komentuji ty
piispévky a n€kdy to jsou lidé, ktefi jsou zli. A ti tam jenom pfijdou né€co napsat a ani mé
nesleduji. Takze toto pro mé neni Zadnd velka vyhra. Na druhou stranu, ano, fakt m¢ to

pfinese spoustu dobrych lidi, ktefi mé chtéli sledovat, takZe to je jako fajn.

19. MR: Planujete do budoucna néjaké zmény, nebo teba rozsitfeni vaSeho obsahu?

AV: Premyslim. Tak urcité kdybych se chtéla zlepsit, tak v oblasti toho vizudlu urcité. V
kvalité téch videi. Kdyz se podivam rok zpatky, tak tam taky vidim zménu a v tom bych se
chtéla zlepsit. Zase nejsem zadny technicky talent, tak to je pro mé& slozité. A u zaméfeni si
chci nechat pravopis, myslim si, ze by to bylo akorat komplikovangjsi, kdybych to hnala
n¢kam jinam, nebo kdybych davala ptijimacky. Do toho se nechci poustet viibec, takze takhle.

A jediné, co chci, je praveé tvorba néjakych téch digitalnich produkti, néjaké online kurzy.



20. MR: Jaka je vaSe cilova skupina?

AV: No cilovka jsou urcité¢ lidi. Kdyz se podivam, tak ja vidim, kdo m¢ sleduje a jaka je
nejvetsi cilovka. Ta ve véku 25 az 55 let je vlastné nejsilnéjsi a jsou to Zeny z 80 %. Takze
moje idealni cilovka jsou zeny ve véku 25 az 55 let. Tim jsem se vyprofilovala a nemam v
planu to ménit, protoze vim, Ze me sleduji nejvic tito lidé, tak to tvofim pro né.

21. MR: S touto cilovou slupinou jste spokojena?

AV: Jo.

22. MR: Jakym zptisobem s nimi interagujete?

AV: V ramci téch ptispévki hlavné v téch komentatich, n€kdy v rdmci zprav, kdyz mi nékdo
napise. Vyménime si néjaké zpravy, takze ve soukromych zpravach. A potom kdyz davam
néco na stories tieba néjakou anketu, otazku. Tak jesté skrze to.

23. MR: D4 se tfeba n¢jak primérné odhadnout, kolik lidi tfeba se vam ozve?

AV: Zalezi. Zalezi pti ¢em, ale nevim, fekla bych tak tficet lidi. To je docela dost, to je dobry.
24. MR: A v n&jakych komentatich?

AV: V komentéfich je to urcité vic, bych fekla. V komentatich vic. Zalezi. Ja hodné vyzyvam
ty lidi k té akci, aby to udé€lali. To znamena, kdyz ja tam dam video, kde typuji, jestli tam je y
nebo i. Ale je pravda, Ze na kazdy prispévek mi vzdycky pfijde néjaky komentat, i kdyZ tam
neni vyzva k néjaké akci.

25. MR: A na ty komentéfe se snazite n¢jak reagovat?

AV: Jo. Na né€ktery nereaguji. Samoziejmé na hate komentare tteba vitbec neodpovidam. To

jsem si tikala, lepSi nekomentovat. Viibec na to nereaguju, jako kdyby to tam nebylo, nemazu

nic. Nechdvam to byt, oni se tam n¢kteii lidi pak mezi sebou hadaji. Jinak se snazim na kazdy



komentai opravdu odpovedét. Nekdy to je narocné, kdyz je to prispévek, kde po nich chcei
n¢jakou spravnou odpoveéd. A kazdému odepsat, jestli to ma spravné nebo Spatné, je nékdy

naro¢né. Ale snazim se, aby kazdy dostal tu odpovéd’. I kdyby to bylo jenom smajlik.

26. MR: Myslite si, ze vase prispévky méni pohled nebo ptistup lidi k jazyku nebo na Cesky
jazyk?

AV: J4 doufam, Ze ano. Ale myslim si, ze m¢ sleduji hodné lidé, ktefi tu CeStinu maji radi.
Zaroven 1 lidé, ktefi maji tu vnitini motivaci, ze se chtéji v ni zlepSit. Takze tam si myslim, ze
kazdého svobodna viile, jestli mé bude sledovat a jestli se chce v té Cestiné zlepsit. Takze rada
bych, kdyby to trosku ménilo. Myslim si, Ze to je jako pfijemnéjsi, protoze kdyz je ¢loveék
dospély, tak si po vecerech nesedne k jazykové. Tak mam pocit, Ze to je dobra forma, kde si

jednou denné v ramci minuty mizou procvicit néco. Takze rada bych, aby to tak bylo.

27. MR: A myslite, Ze mazou byt socidlni sit¢ vhodnym a efektivnim néstrojem pro

vzdelavani?

AV: Ja si myslim, ze urcité. Kdybych zminila tfeba déti na druhém stupni, tak na téch
socialnich sitich jsou hodné, a kdyz ten ¢as miizou stravit tim, Ze se néco nového nauci, tak to
mné piijde, zZe k tomu praveé ty socialni sit€¢ mély slouzit. K tomu, Ze se dozvim néco nového,
a kdyZ by to bylo v ramci té Cestiny, tak je to super, no.

28. MR: A spolupracujete s uciteli nebo se skolami v ramci edukativniho procesu?

AV: Vlastn¢ se Skolami vilbec nespolupracuju. Ja jenom ucim individualni lekce pro toho,
kdo se se mnou chce ucit. Mam to na sebe, aniz by do toho n¢kdo zasahoval. Vlastné jsem v
jedné jazykové Skole a tam u¢im CeStinu pro cizince, tak to, ale jinak ne.

29. MR: A to jsou online lekce?

AV: Oboje vlastné. Jak online lekce, tak 1 soukromé prezenéni.

30. MR: A tfeba v tomto vidite né¢jakou budoucnost?



AV: Jo, jo, jo.
31. MR: A v nich cilite spi$ zase na tu vasi cilovku téch star§ich?
AV: Ano, v rdmci toho svého Instagramu. Vlastné pro tu svoji komunitu lidi, co mam na

Instagramu. No, urcit¢ bych k mlad$im nesla, protoze ja teda u¢im déti na 2. stupni soukromé

lekce, ale nechci ty kurzy cilit na né.



Priloha €. 4
Prepis rozhovoru s Karolinou Zoe Meixnerovou
3.4.2025

1. Martin Ritz (MR): Ja bych vas na zacatek poprosil o néjaké kratké stru¢né predstaveni vas

a vaseho profilu.

Karolina Zoe Meixnerova (KZM): Tak muj profil, ktery se teda jmenuje Co je Zoe, ale
vlastné tomu projektu fikdm Literarni hysterie, tak zacal spi§ jako zabavny profil, ne
vzdélavaci. To je asi nutno fict, Ze to nebyl mlj pavodni zamér lidi vzdélavat, ale spis
pobavit. A jelikoz jsem 1 vystudovand bohemistka a tim tématem jsem zila, je moje oblibené,
tak jsem si fikala, Ze na to zkusim vymyslet néjaky zabavny obsah na socialnich sité. Takze
popularizuju ¢eskou literaturu, a pravé zejména dobu 19. stoleti, narodni obrozeni skrz

spisovatele a jejich Zivotni udalosti, které mizou, ale i nemusi souviset s dily, co napsali.

2. MR: Co vés vedlo k zalozeni instagramového profilu zaméteného na literaturu?

KZM: Tak ptivodné ten mij instagramovy profil, ktery se jmenuje Cojezoe, nevznikl s timhle
umyslem. J& jsem ho pouZzivala jako prostfedek pro propagovani mych ¢lankd na blogu, ktery
se taky vilbec nevénoval literatufe. A pak az doba covidovd mé, jako spoustu influencerd,
donutila z nudy se né€emu vénovat, dostat za sebe néjakou kreativitu. KdyZ jsme byli zavieni
doma. Takze musim Uplné¢ upfimné fict, ze celé to vzniklo jenom pro moje pobaveni a
pobaveni ostatnich. A opravdu vysoké ambice jsem neméla. Myslim, Ze prvni video nebo
ur¢it€¢ moje prvni video bylo o tom, co by spisovatelky 19. stoleti nosili v souc¢asnosti. Takze
to bylo Cisté hol€ici outfitové video. A Ze to nakonec dopadne knihami a besedami, by mé v tu

chvili fakt viitbec nenapadlo.

3. MR: Jaky byl vas piivodni cil a doznal n¢jakych zmén v priibéhu ¢asu?

KZM: No, ze zacatku mi samoziejm¢ imponovala pozornost, lajky, sledujici, tak mé to
bavilo, ale to je pfirozené. Pak se postupné zacal formovat ten cil sepsani a dopsani toho
privodce Literarni historii, ktery vlastné vychazel z mych podcastt, kterych jsem méla s Lucii
Zelinkovou jeste tenkrat té dobé. Ale to je jesté doba pred tim mym Instagramem. Ja jsem tam
méla solo dily, kdy jsem vypravéla o 19. stoleti a o téch spisovatelich a na zéklad€ toho jsem

si fekla, Ze by bylo dobré to dat do knihy. A pak jsem si fikala, ze by ten muj instagramovy



profil mohl fungovat dobie 1 jako nastroj néjaké propagace t€¢ knihy. Takze jsem v tom dal
pokracovala a na to se nabalily besedy a ja jsem si t€émi besedami postupné zacala i vydélavat.
Takze vlastn€ ten primarni cil, pro¢ jsem to celé délala a pro¢ to i dneska délam, je, Ze mi to

vydé€lava, je to moje Zivobyti.

4. MR: Pro¢ zrovna Instagram?

KZM: Protoze myslim, ze v tom covidu pied péti lety to potfad patfilo mezi, nebo to asi byla,
nejpopularnéjsi socialni sit, kde jsem byla 1 ja. A vlastné jsem 1 méla uz zkuSenosti s
vytvairenim obsahu na socialni sité pro firmy a tak. Takze tam jsem byla jako doma. No, a pak
jsem se rozhodovala, jestli davat ta videa i na TikTok. Ale protoze jsem si k tomu na TikToku
taky nasla cestu, zacal m¢ bavit, n¢jak jsem ho zacala chapat, pro¢ se tam vlastn¢ déje to, co
se tam déje. Tak jsem zahy zacala postovat ta samé videa i na TikTok. Takze to jsou takové

moje dvé hlavni platformy, kde ptisobim.

5. MR: V ¢em tfeba vidite vyhody Instagramu oproti jinym socidlnim sitim?

V mém piipad¢ je to ur€ité cilovka, protoze j& jsem cilila na skupinu studentii nebo mladych
dospélych dvacatnikd, tficatniki, jako jsem byla v té dobé ja. A ty se podle statistik jasné

pohybovaly pfedevsim na tom Instagramu. Takze kvuli cilovce.

6. MR: Kolik ¢asu denné vénujete Instagramu?

KZM: No, ono se to samoziejme¢ meéni. J4 uz to aktivné d€lam ctyti roky. TakZe za zacatku
jsem vydavala video denné¢, a to byl ten divod, pro¢ mi to takhle rychle stoupalo. Od toho
jsem ted’ odstoupila. Za prvé si myslim, Ze uz jsem dosdhla n&jaké mety téch sledujicich, a Ze
uz to uplné s literarnim profilem asi nejde vyboostovat vys, takze uZ se nemam kam hnat. Za
druhé, 1 moje zivotni priority se n¢jak méni, takze uz ta tvorba obsahu na sociélnich sitich pro
me neni primarné tak diilezita jako tieba praveé poradani téch besed nebo psani knih. Anebo se
vénovat zase Upln€ nécemu jinému. TakZe jestli vas zajima, kolik jsem tomu vénovala v téch
zacatcich, tak to mohly byt popravdé ctyfi hodiny denné a ted’ to jsou tieba Ctyfi hodiny
tydné.



7. MR: Mate vy néjaké oblibené ucty vénujici se ceskému jazyku, ptipadné literatute, které

sama sledujete?

KZM: Jazykové profily. Tak samoziejmé znam Cervenou propisku, kterou sleduji a dlouho
jsem sledovala. Ale musim se piiznat, Ze na bohemistice, kterou jsem studovala, jazyk nebyla
moje parketa. M¢ vyhodili od statnic, ja jsem malem tu $kolu nedodélala prave kvili jazykove
Casti, takze to upln€¢ nevyhleddvam. Ale literarni profily a i Bookstagramy, profily Béziciho
cestinare nebo Bookscalling Jakuba, vSechny tyhle profily vlastn¢ viceméné sleduji a bavi mé

to.

8. MR: Jak vybirate témata, kterym si vénujete?

KZM: Tak asi vybirdm ta zdbavna. Kdyz vycitim, Zze tahle situace ze zZivota konkrétnich
autori by mohla ty sledujici zaujmout. Samoziejmé, kdyby moje videa byly o tom, co
vSechno za Zivot napsal Alois Jirdsek, tak pochybuji, ze bych se dostala tam, kam jsem se
dostala s poctem sledujicich. Takze vim, ze vzdycky zabere Bozena Némcova a jeji milostni
partnefi z jejiho zivota. Ted je velmi oblibeny na mém profilu i Karel Havli¢ek Borovsky,
protoZe se mi pro moje sledujici podafilo z néj udé€lat takového idedlniho muze. Takze to jsou
takovi dva, ktefi zaberou vzdy. Samoziejmé hodné tahne i laska Karoliny Svétlé a Jana
Nerudy a jak to bylo. TakZe j& se pfiznavam Uplné na rovinu, ja si vyberu néjaké bulvarni
téma, to zpracuju, ale snazim se tak, aby to tomu spisovateli neuSkodilo. Napftiklad ja jezdim
po Skoléach a vysvétluji studentim, ze to neni radno a neni hezké o BoZené Némcové mluvit,
tak jako generace nasich dédecki a babicek. Ze to byla prostitutka a vysvétluju pro¢ a jaky
mam na to ndzor. Ale o ty bulvarni informace se opiram a pak na to nabaluju jednoduseji ten
vzdélavaci obsah. Lidi uZ maji ten zaklad a uz si to nechaji do sebe vpustit daleko lip, nez

kdyby ten zaklad nem¢li.

9. MR: Preferujete spise edukativni, zabavny nebo tieba interaktivni obsah?

KZM: No, to se taky méni, j& asi nejvic ted’ preferuju interaktivni obsah. Ty online besedy,
které d€lam, jsou mi nejmilejsi, protoze s témi lidmi uz mluvim. A nejedné se o néjaké viralni
video, které vidi piill milionu lidi a kazdy to pochopi jinak, kazdy si tfeba z toho odnese néco
jiného. A zrovna néco, co ani nechci tim videem fict. Takhle to mdm pod kontrolou, ze

opravdu fikam to, co fikat chci a predavam to, co predavat chci. A ted spis, kdyz uz teda



vytvoiim néjaky obsah, tak myslim, Ze je to uz podstatn¢ vic vzdélavaci a diiv jsem jela

striktn€ na tu zabavu a na ty trendy.

10. MR: Jaky typ ptispévkil vam nejvice vyhovuje? Stories, fotky, reels?

KZM: Jo, ja mam zaklad v téch videich. Storicka by m¢ hrozné bavily, ale ja si nikdy
nevzpomenu pies den na to, Ze bych méla néco udélat. Ja si fikam, budes ta influencerka, co si
rano vyfoti tu snidani. A lidi to budou sledovat i pravé kviili tob€, a ne jenom kvuli té
literatufe, coz by mi taky pomohlo néjak v t€ popularité. Ale ja tohle v sob¢ vilbec nemam. Ja
se rano Vv klidu nasnidam a nefe$im telefon. TakZe se zaméfuji piedevsim na ty reels, které
maji podle m¢, nebo statisticky je to dané, maji vétsi dosahy, takze 1épe funguji nez ty

prispévky.

11. MR: Dalo by se fict, Ze je to vase oblibena forma z téch tfi.

KZM: Jo, urcite.

12. MR: Mate ptedstavu, jaky dosah maji vase ptispévky? Kolik lidi mohou oslovit?

KZM: No, tak je to ted mnohem méné&, nez to bylo. A to souvisi pravé s tim, kolik ja tomu
veénuji ¢asu a jak Casto postuju ty prispévky. Ted ta frekvence neni tak vysoka, takze uz se ani
to video nedostane ke viem sledujicim. Cisla jsou niz&i. Ale o to si myslim, Ze to publikum je
do toho vice poloZzené. Ze to jsou fakt uz ti skalni fanousci, které opravdu zajima to, co délam.
A to, ze se to uz nestava viralnim a nedostava se to n€ékam, odkud si ¢lovék z toho nic
nevezme, tak mi vlastné nevadi. Jakoze, jestli se mi 20 000 lidi ted’ podiva na video a vSech

20 000 lidi to bavi, tak jsem s tim ipln€ spokojena.

13. MR: Jaky ptispévek mél nejvyssi dosah nebo sledovanost?

KZM: Vzdycky v téch Upln€ nejvic virdlnich pfispévcich figurovala Bozena Némcova. A
Uplné to nejvic virdlni bylo natocené vlastné na zakladé trendu, ktery byl o tom, Ze moderni
zena néco fekne o tom, co je v dneSni dobé normalni, tfeba o poctu sexualnich partnerti, nebo
s kym vcera stravila noc. A zena z 19. stoleti na to odpovida: Upalte tu ¢arodéjnici a tak dale.

Byl to prosté takovy trend. J4 tam mam tu Zenu z 19. stoleti, ale tu odstr¢i BoZzena Némcova a



zepta se, jaké to bylo. S pochopenim, ze Bozena Némcova ma tu dusi z 21. stoleti. To asi bylo

vvvvvv

14. MR: Planujete do budoucna néjaké obsahové zmény?

KZM: J4 spi§ asi pravé uz zaCnu pomalu opoustét to 19. stoleti, protoZze koncim vlastné
knizni sérii Narodni opruzeni. Ted v kvétnu mi vychdzi tfeti dil, a to téma tim planuji uzavfit.
Ur¢ité co se ty¢e mého spisovatelské produkce. Jak potom se zachovdm na tom Instagramu,
jestli dal budu tvofit videa anebo Uplné zménim smér, anebo tieba zménim jenom literarni
obdobi. To vam ted’ka zatim bohuzel nefeknu, ale protoze ted’ stojim na té kiizovatce, kdy se
teprve rozhoduji, co vlastné chei délat, co m¢ bude bavit. Na rovinu fikam, ze uplné ta
zabavna videa, kde jsem se prevlikala za ty spisovatele, uz se budou objevovat minimalné. Uz
je to role, ve které se necitim. Uz to prosté¢ nejsem ja. Uz jsem se dostala jinam. Taky to
souvisi samoziejmé 1 s vékem a prioritami zivotnimi. Takze urcit€ uz se nevratim do starych

koleji, ale kam to povede, to je otazka.

15. MR: Mate né¢jakou cilovou skupinu?

KZM: Mam urcité. Tak stoprocentné to jsou stfedoskolaci, vysokoskolaci a pak podle mé
hlavn€ Zeny zhruba do 35. A pak tam jeSté jsou vétSinou pani ucitelky, kdyz to jde vekove
vys. TakZe to potom klidné stoupa do 55. Ale to je nejmensi skupina a vSechno to podle mé

jsou jako extra knithomolky nebo mé sleduji hodné& ucitelé Cestiny.

16. MR: Takze by se dalo fict, ze pfevazné mladsi generace?

KZM: Ur¢ite, ja bych fekla tak 20 az 35, to je nejvic.

17. MR: A je to vlastné¢ skupina, na kterou umysln¢ cilite?

KZM: Myslim, Ze ti mladsi lidé, ti dvacatnici, tak ti me sleduji ¢isté kvali studijnim
diivodiim. Hledaji inspirace nebo néjaké berlicky pro Skolni vyklady k maturité. Maturanti
vzdycky mé tieba zacnou sledovat, rok mé sleduji a pak mé odsleduji. A takhle se to jako

potad toci, cirkuluje. A pak ti stali sledujici, to jsou ty holky 25 az 35. A na to ja primarné

cilim, protoze vim, ze ty jsou proste stalice.



18. MR: Jakym zptisobem se svym publikem interagujete?

KZM: Ja se pravé snazim pusobit hodné offline. J& jezdivam na besedy, které si poradam
sama. Jsou to besedy pro vefejnost, kam si ¢lovék maze koupit vstupenku a pfijit. Nebo
jezdivam 1 do Skol na zakladé pozvani néjakého ucitele, ktery me sleduje. Do toho pisu knihy,
coz je taky zdroj komunikace, a tim jim pfedavam to, co chci. A pokud jde o komunikaci ptes
socialni sité, tak v prispévcich nebo ve storickach, kdy mluvim sama za sebe, tak se snazim
byt pratelska, hovorova. Snazim se mit ke vSem rovny pfistup, nebojim se zajit pro sprosté
slovo, protoze ja tak, jak mluvim normalné, nechci se stavét nikdy do role vyucujiciho ucitele
nebo skolitele. Vzdycky ptijdu, feknu: Tak, ted’ vam chei néco povedét, ale je upln€ v pohodé
diskutovat, je uplné v pohod¢€ nesouhlasit, je upln€¢ v pohod¢ dopliiovat mtj vyklad o vase
znalosti, protoze my jsme tady, abychom si povidali o literatuie a ne, abych vam tady

prednasela, kdyz vlastné ten odbornik viibec nejsem.

19. MR: Co naptiklad komentate pod piispévky na socidlnich sitich? Stihate reagovat?

KZM: Ur¢ite, kdyz je to otazka, na kterou znam odpovéd’ a ktera neni hejt nebo cokoliv, tak
na to Uplné rada v klidu, zareaguju. Jednou za ¢as délam takové Q&A, kde maji lidi moZnost
se zeptat. Myslim, Ze takhle komunikuji tak akorat, aby mé to uplné nezahltilo, abych méla 1
n¢jaky Cas pro sebe a cely den jenom nesedéla nad Instagramem. Ale zase tak, aby to

nevypadalo, Ze na své sledujici pecu.

20. MR: To Q&A je formou téch storicek?

KZM: Je to tak. Je to tak.

21. MR: Myslite si, ze vaSe prispévky méni pohled nebo piistup vasich sledujicich na ¢esky

jazyk? Nebo ve vasem piipadé literatuie?

KZM: Tak jazyku si nemyslim, protoZe jestli ano, tak jenom Cist&, protoze mi v téch mych
ptispévcich hledaji pravopisné chyby. Ale jo, tohle je takova otazka, kterou dostavam casto,
protoze tieba mi odpiirci si mysli, Ze mé tim dostanou. A ted’ mi feknéte, jestli si myslite, ze

lidi si piectou ty knizky, kdyz vidi takovy obsah o Zivoté toho autora. Ale ja vim, Ze to tak je.



Ja dostavam opravdu tydné minimalné dvé zpravy od nékoho, kdo mi napise, ze diky mym
videim si piecetl Babicku a ze ho to fakt bavilo. Nebo diky mn¢ zacala ¢ist Karolinu Svétlou,
nebo Jana Nerudu, nebo cokoliv. TakZe ja to nepotiebuji nikomu dokazovat, ale vim, ze to ma
prosté pozitivni vliv na to, jak pak ten Clovek pfistupuje k literatufe, a i k té Cetbé. A to
myslim, Ze je super. Kdyby to tak nebylo, kdyby mi lidi psali, Ze to nikoho nezajima, ze ta
knizka je stejn¢ nebavila, tak ja to prestanu dé¢lat. Ale tohle je takova dobra motivace, ktera

m¢é zene vzdycky dal.

22. MR: Myslite si, ze mohou byt socidlni sit¢ vhodnym a efektivnim ndastrojem pro

vzdélavani?

KZM: No, myslim, ze ur¢ité. Co jiného? Na socidlnich sitich mladi lidé travi ted’ nejvic Casu.
Pokud se ten obsah da ud¢lat tak, ze se u toho pobavi i edukuji, tak si myslim, Ze je to Gplné ta
nejlepsi mozna cesta vypéstovat v nich ten vztah k tomu. Ze se t&si na kazdé video a myslim,
7e se to prave da udélat, Ze to opravdu nemusi byt jenom nuda, ale d& se vzdélavat zdbavné.
No, takze si myslim, ze socidlni sit¢ by ted’ mély byt hlavnim médiem, kde vzdé€lavat a jak k

tomu pfistupovat. Kromé Skoly samoziejmé.

23. MR: Nemohou byt ta videa pfili§ kratk4?

KZM: No rozumim, ale to je pravé to, Ze on staci vzbudit ten zajem. Kdyz mate Clovéka,
ktery netusi, co zasluzného udélal Karel Havli¢ek Borovsky, a pro¢ ho vyhnali do Brixenu,
ale pak vidi video o Havlickovi, ktery je v Brixenu a néco tam fe$i. Tohle mize vzbudit u néj
z4jem a na zakladé toho si to tfeba vyhledd. A uz je mnohem v tu chvili informovanéjsi nez

predtim, nez vidél to video. A takhle to podle mé funguje.

24. MR: Spolupracujete s uciteli nebo se Skolami v ramci edukativniho procesu?

KZM: Spoluprace probiha tak, ze ucitelé mi napisi a pozvou me k nim do Skoly, at’ uz je to
néjaka jejich vlastni iniciativa nebo v ramci né&jakého grantu nebo né&jakého jejich
pfednasSkového dne nebo cokoliv. Takze v tu chvili se domluvime na podminkach. Ja& si
normaln¢ za to necham platit, protoze tohle je forma mého vydélku. A pfijedu tam a vlastné s
t&mi uditeli narovinu fe$im, Ze mij vyklad nema nahradit $kolni vyklad. Ze by nebylo dobré,

aby mé tam postavili pred zéky a tekli si dobry, narodni obrozeni jsme probrali, jdeme dal. To



vubec. Oni at’ proberou s zaky Babicku a to, pro€ si tu Babi¢ku maji ptecist. A ja pak piijdu a
zatnu o Bozen¢ Némcové fikat cely ten zbytek, ktery se tieba do hodin literatury uz

jednoduse nevejde. Takze ja jsem takovy bonus, nez abych tam ptisobila v roli toho ucitele.

25. MR: Jak vas to bavi, tyto besedy?

KZM: Tak to strasn¢ zélezi na publiku. Jsou piednasky, které jsou tizasné, protoze studenti
reaguji, ptaji se a je vidét, ze maji takové rozsifené o€i, ze je to zajima. A pak jsou studenti,
ktefi tomu nedaji ani Sanci. Od zacatku vidite, jak maji mobily nebo néco a ja to chapu.
Protoze nejcastéji, to je paradox, nejcastéji jezdim na technické Skoly a na primky. Protoze
tam vétSinou jsou ty zoufalé uclitelky, které uz nevi, co se studenty maji délat, jak jim to maji
predat. Tak mé zavolaji jako Upln¢ sladkd moznost. Ale ja uz tyhle studenty nemam, jak
zachranit, kdyz nemam na ¢em stavét. Kdyz ti kluci vétSinou nevi, kdo je Méacha, tak jak ja
muizu nékoho zaujmout pro to témat. Kdyz nemaji ani ten zéklad. TakZe to jsou tak vétSinou

hodné tézké prednasky. Ale musim fict, Ze ve vétSing piipadl jsou ty prednasky super.



Priloha €. 5
Piepis rozhovoru s Jarmilem Vepirekem
1.4.2025
1. Martin Ritz (MR): Mohl bych vas na uvod poprosit o kratické piedstaveni vas a vaSeho

profilu?

Jarmil Vepiek (JV): Jasné. Studoval jsem bohemistiku od roku 2008 do roku 2018, takze po
doktorat. A uz nékdy v zavéru doktoratu, feknéme, dva, tii roky, jsem d¢lal lektora. Uz jsem
m¢l Instagram tfeba od roku 2010 nebo 2011, ale v zavéru doktoratu jsem v ty sité¢ netesil.
Potom jsem zacal v 2014 b¢hat, tak jsem tam zacal davat tréninky a zacali mé sledovat n¢jaci
lidé kvuli tomu béhani. A pak se folowefi zacali dozvidat, co studuju a Ze taky u¢im. A zacal
jsem tam troSku pronikat s tou ¢estinou, ale spi§ jenom v piibézich. Ob¢as jsem se k nécemu
vyjadrtil nebo tak. Ale postupné jsem se prejmenoval pravé z toho svého jména na Bézici
cestinar. Kdyz pfisel covid, byl to takovy spoustéc, tak to vlastné byl rok 2019, 2020. A zacali
mi psat lidé, jestli nechci dé€lat n&jaké piispévky o gramatice a pravopisu a tak. A fikali, ze
tam uz existuje takovy ucet, takovy ucet, ale kdybyste tfeba ud¢€lali néco, kde se fakt lidi néco
dozvi ze Siroka trosku, Ze to nebude jenom tohle se pise spravné, tohle se piSe Spatné, ale ze
tam date obCas néjaky vyklad k né€emu a tak. A fikdm jo, to by Slo. J4 uz jsem o tom sdm
pfemyslel, ale zacal jsem to davat vic do téch storicek. Samotné piispévky zacaly aZz n&jak
V dubnu, az kdyZ se vlastn¢ vratili po té€ prvni dlouh¢ karanténé¢ Zaci do Skol. Ale ono to tehdy
jesteé nebylo tak jako ted’, Ze algoritmus uplné zabiji cloveéka, a kdyZ to nedéla tak, jak to chce
Instagram, tak jak jim se to libi. A kdyz chvilku néco nevytvotite, tak ta sledovanost umira
totalné. A to srovnani pravé toho dosahu, to je divod, pro¢ ted’ka uz toho moc netvofim.
Déavam tam potad sviij osobni zZivot, obas délam piispévek, ale pfedtim to jelo pravidelné.
Byl jsem na to zvykly, protoze kazdy ptispévek mél, nevim, tieba tisic, tisic pét set lajku a
dosah desitky tisic zhlédnuti. A fikal jsem si, fajn, tak k nékomu se to dostane, tak méa smysl
to délat. Sledovalo mé tfeba tisic lidi a udé¢lal jsem piibeh a mélo to tfeba osm tisic zhlédnuti,
skoro vSem se to ukazalo. A ted’ tam mam uz dlouho pies tfi az pét tisic, a uz to ani neklesa,
ani nestoupa. Pofad se to né&jak drzi, uz dva roky skoro stejné. A dam piib¢h a vidi to tieba
tisic lidi. A tfeba 6x, 7x, 8x mén¢, nez kdyz jsem mél tfetinu sledujicich, coz je Gpln¢ Silené

srovnani.

2. MR: Co vés vedlo k zalozeni G¢tu na Instagramu?



JV: Ze mi zadali psat lidi. Béhem covidu. Byli to ugitelé, rodi¢e, nebo fanousci jazyka. A
psali, jestli bych nechtél udé€lat néco zajimavého. Uz jsem o tom premyslel jako delsi dobu,
ale tohle mé pfesvédcilo. Ale rozhodné€ jsem mél v planu teda vénovat se vic jazyku, protoze

jsem byl tak orientovany.

3. MR: Jaky byl vas ptivodni cil a ménil se v pribé¢hu casu?

JV: Jo, jo. Urcité. Nejdiiv jsem to jenom zkusil, ale Zadny cil ani nebyl. Ale zkusil jsem si
udélat par prispevku s tim, ze se v budoucnosti miize hodit tfeba mit néjakou sit’ kontaktl. At
uz budu fesit, co chci za pét let. Tak jsem si fekl, bude to dobry byt néjaky influencer, kdyz si
myslim, ze dovedu o té gramatice, nebo pravopise néco, co asponl nejsou nesmysly. Aspon
tam vysvétlit tu véc pofadné a by bych rad tim, kdo tohle na sebe vezme. Oproti té spousté
profild, kde je to jen pofad jedno slovo. S nebo z. To mé¢ nebavilo. Tak jsem si fikal, ze se
tomu jazyku budu vénovat trochu vic do hloubky, ale taky trosku neformalné. Chci, aby to
bylo, co se tématu tyce, potadné, ale zaroven, aby to lidi bavilo. Takova odbornd sranda jsem
tomu fikal, nebo néco takového. Takze cil byl stat se tim, kdo bude znamy cestinafr, ten, kdo
dovede v ramci Instagramu vysvétlit. A pak samoziejmé, kdyz piisly pfednasky, kdyz mi
poprvé napsali po ptl roce, at’ jdu nékam piednaSet, at’ vymyslim néjakou srandu, coz bylo
pravé v 2020. Uz ten Cerven jsem oznamil a mél jsem okamZité plny cely ¢erven. Dvacet Skol.
Na nékolika z nich jsem byl do té doby vickrat. No jenomze pak jsem uz zacal d¢€lat i ty svoje
kurzy a vyucovani a korektury jsem délal davno. TakzZe se to nabalilo o hodné véci. No a pak
postupné jsem si fikal, stoprocentné chci tady néco tvofit, jenomze jsem jest¢ nevedél, jak to
ten algoritmus zabije. Od toho roku 2022 jsem pozoroval, Ze uz to viibec nefungovalo tak

dobfe jako predtim.

4. MR: Pro¢ prave Instagram?

JV: Tak ja jsem vlastn¢ zacal na Twitteru, tehdy se jesté pouzivaly hashtagy. Byl to rok 2020,
2021 a myslim, ze tou dobu jsem ud¢lal nevim, néjakych 200, 300 tweetl, to jesté bylo 140
znakl. A ja jsem se jako snazil v téch 140 znacich vysvétlovat, nebo ukdzat néco zajimavého
o jazyce. Tam mi to krasné rostlo, a pak jsem vlastn¢ piesSel na Instagram. Nejdiive v téch

storickach jsem psal ty véci, co byly pod tim hashtagem na Twitteru, a pak zacaly ty



piispévky. Takze zacalo to na Twitteru, kde jsem zacal byt n¢jak znamy, jako CeStinar. Tak to

bylo tam.

5. MR: Instagram pfiSel pfirozen¢ nebo pfisel spousteéc?

JV: VSechny lidi mi pravé psali tam. Na Twitteru mé sledovali trochu, musim fict, lidi ze
vSech kategorii. Na tom Instagramu, myslim, Ze to byly hlavné ti sportovci, ja nevim, jestli
tam bylo né&jak vic rodi¢i. Ale na Twitteru taky nikdo nepiSe zpravy, tam vam pfijde jedna
zprava za rok. Spousta lidi napiSe komentai, ale do zpravy skoro nikdo nic nepise. Na
Instagramu kazdy den mam zpravy od lidi, ktefi mi psali v minulosti i od lidi, ktefi mi piSou

poprvé.

6. MR: Jaké ma Instagram vyhody oproti ostatnim socidlnim sitim?

JV: Pies Instagram jde drtiva vétSina komunikace, ale mam 1 Gi¢et na Facebooku. Urc¢ité plati,
ze na Facebooku komentait je taky vzdycky dost, ale do zprav uz tam pise o dost mén¢ lidi
nez na Instagramu. KdyZz porovname jako pomér followeti vs. zpravy, tak potad by to bylo

niz$i. A na Twitteru si myslim, Ze tam vSichni reaguji v tom feedu.

7. MR: Kolik ¢asu musite Instagramu denné nebo tydné vénovat?

JV: Jako co musim a co vénuju, to je taky rozdil. Ale pokud jde o to, co vénuju tomu a co tam
publikuju, at’ uz to jsou piibéhy nebo piispévky, tak to je urcité jako pod hodinu denné. Kdyz
délam ten prispeévek, coz ted’ uz moc nedélam, takZze to ani nestoji za fe¢ skoro, kdybych mé¢l
dat primér na den. A stori¢ka se snazim kazdy den tam néco dat. VétSinou dam jednu az tii
veéci, ze nékde cestuju nebo béhdm nebo néco. Prosté nepifehdnim to. Urcit€ nemivam nikdy
skoro dny, kdybych déval deset pfib¢htli, coz spousta tviircih mé kazdy den. Ale vim, Ze to

taky asi funguje, ze ten Instagram chce, aby ten tviirce potad byl aktivni.
8. MR: Mate né&jaké oblibené ucty vénujici se jazyku?
JV: Mam, mam, mam. Profily, které nejsou jenom néjak spojené, ale vylozené se vénuji

jazyku, tak myslim, Ze o nich mam celkem piehled. A ted’ tfeba nejvic feSim, coz nevim teda,

jestli by vas napadlo, ale ten pfijimacky s Robinem. To neznam praveé, musim fict. To neznam



pravé, musim fict. Je to néjaky kluk, myslim, ze ma pod tficet. Pravdépodobné mé maturitu a
vubec netuSim, jestli studoval néjak ceStinu, matiku nebo angliCtinu. Ale d€ld prosté
,»doucka®, jak tomu fika. A ten je jest¢ mnohem neformalnéjsi nez ja. A on takhle vali Gplné
Silené véci, ale kdyz se podiva Clovek na ten obsah, tak mé to trosku Stve. Protoze je to ted’
stoupajici hvézda v ramci n¢jakého uceni na sitich, déla super vymakana videa s néjakym
tymem. Ale kdyz se podivate na ty materidly, co sdili, tak tam jenom v ramci CeStiny ¢lovék
vidi strasné zjednoduseni nebo neptesnosti. A strasné¢ mé bavi ten projev, bavi mé, jak se
snazi maximalng pfiblizit mladym. Ale Stve ta kvalita, kdyz nékdo se prezentuje jako ucitel a
jsou tam chyby nebo nesmysly. A pak jsou samoziejmé ty tradi¢ni profily, jakoze Cervena
propiska, a pak Jazykové $peky, Cestinaiské $peky. A to je ten styl, tohle spravné, tohle
Spatné. Coz zase nemam nic proti, kdyz to je vSechno spravné. No a pak jest¢ tfeba Na
potitku, to je super. Literatura. Nepsali jsme si nikdy s autorem, ale je to takovy super
pohodaf. A hlavné je vidét, ze fakt rozumi literatura. Akorat u né&j potfadd podle m¢ bude

preferovana platforma YouTube.

9. MR: Jak vybirate témata svych ptispévkt?

JV: Kdyz se ¢loveék podiva, tak na profilu je 130 piispévkl od zacatku, ale predtim byla
frekvence kazdy tyden, pak kazdy mésic a ted’ uz ani kazdy mésic. A pivodné jsem zacal tak,
ze mi jen napsal n€kdo dotaz a ptiSel mi zajimavy. Napftiklad, jak vzniklo ostoSest. A pak
jsem si fikal rozhodné tady chci projet vSechny vétné Cleny, protoze to mé bavi od malicka a
nikde to nevidim, Ze by to n€kdo potradné vysvétlil. Tak jsem prosté do té gramatiky chtél
nejvic fezat, protoZe té se nikdo nevénuje. VSechny ty profily jsou pofad jenom kde je méekky,
kde je tvrdy, vyjmenovana slova a pofad dokola. Ne Ze bych si fekl, Ze nebudu d€lat pravopis,
ale urcité jsem chtél vic délat stylistiku, gramatiku. Z literatury tam jednou za ¢as néco dam,
ale jinak to necham spi§ profilim, co budou celkové na literaturu orientované. A pravopis
jsem se snazil zpracovavat, kdyZ jsem to povazoval bud’ za zajimavé téma nebo néco, v Cem
se hodné chybuje, ale zaroven je to komplikované. Naptiklad zapis ¢islovkovych vyrazi, Ze to
je taky legenda a ja jsem tam fteSil vic do hloubky tvaroslovi Cislovek a tak. Nikdy jsem

nechtél, aby to byly dvé véty.

10. MR: Preferujete spiSe obsah zabavny, edukativni nebo interaktivni?



JV: Kdyz to takhle pojmenujeme tak asi spi§ edukativni. Co se tyCe téch piispévkii. Protoze
tam jsem prosté napsal na konec, Ze jestli vas néco napada, tak napiSte. Ale ze bych délal
ptispévky, které by byly zaloZené jako na interakci s témi, co to sleduji, tak to ne. Vzdycky
jsem se chtél, co nejlip vénovat tématu. Tak aby to lidi rozesmalo, a aby si lidé netekli, ze to
je gramatika, to m¢ nezajima. Aby se k tomu dostalo co nejvic téch lidi, které to prave
nezajima tak aby stejné se k tomu dostali a vydrzeli pieéist ten ptispévek. Protoze jinak by to

bylo jenom pro ty, co to stejn€ znaji a srdicko vam daji, ale nic nového se nedozvi.

11. MR: Jaky typ ptispévku je pro vas vyhovujici? Stories, reels, ptispévek?

JV: Tehdy ta videa nebyla na Instagramu, nebo dala se tam dat, ale nikdo to nedélal. V§echno
bylo statické, a to se mi libilo, protoze jsem si vymyslel ty svoje barvicky a moc jsem nechtél
do téch videi. Pak jsem ale zalozil TikTok, a kdybych se na to nevykaslal tak uz jsem mohl
mit mozna téch followerd hromadu. Ale ono to rostlo totiz rychle, ja jsem béhem par videi
m¢él pies 10 tisic followerl. Pak jsem ale néjakou dobu nic nenatocil, myslim par mésici, a
pak jsem prosté udélal najednou video a zhlédnuti to mélo dvé stovky misto 10 tisic nebo 20
tisic. Rikam, co je sakra. A pak jsem to udélal po druhé, po tfeti a nic. Vechny videa, co jsem
natoCil na TikToku, tak mély straSn¢ malé ¢&isla, takZze mé to odradilo. Na Instagramu to
funguje celkem dobfe ty reelsy, vétSinou se dostanou na 10 - 20 tisic. KdyZ nato¢im lepsi, tak
to jde ke 100 tisictim tieba, ale celkové zatim nejsem ten typ. I kdyz mé to pak nakonec bavi,

ale dokopat se k nataceni videa. Napadne mé néco, ale pak to prosté nezrealizuju.

12. MR: Jaké by byla oblibena forma?

JV: Asi potad ten prispévek. Kdybych se naucil pracovat s né€jakymi aplikacemi, ale jesté to
uplné neumim. Chtél bych mit hezké efekty, ale jesté¢ to nejde. Mozna kdybych se v tom
orientoval 1épe, tak by byly moje nejoblibenéjsi videa. Taky mam pofad nejradsi napsat text a

pohrat se s grafikou.
13. MR: Mate piedstavu, jaky dosah maji vaSe ptispévky? Kolik lidi mohou oslovit?
JV: Ted z hlavy tézko fict, ale jak jsem fikal. Videa maji za posledni tieba dva roky, co tam

néjaké reels davam, tak to byva od téch 10 - 20 tisic. Ale kolikrat lidé u vide stravi pouze 15

nebo 20 vtefin, i kdyz to video ma minutu. Ale to se tikd, Ze musite zaujmout v prvnich dvou



vtefinach. U ptispevkill to jsou tisice nebo desetitisice. Pokud to ma tisic lajkfi, tak zhruba

desetkrat tolik to ma zhlédnuti. Prumér v hlavé nemam.

14. MR: Jaky byl ptispévek, ktery mél nejvétsi dosah? O ¢em byl?

JV: Jo, to nebyla moc cesStina. Kdyz zacala valka na Ukrajiné, tak jsem tam ptidal siluetu
Putina a napsal jsem tomu néco. To bylo asi prvni nebo druhy den po zacatku té valky. To ma
asi pét tisic lajka a zhlédnuti asi pil milionu. Ale pfechodniky mély nékolik tisic lajkli. A na
Instagramu a TikToku bylo popularni video o dvou . Zn¢€l¢ a neznélé. Bylo to tak efektivné

nato¢ené. Ze jsem piibéhl a sklouzl se na téch béZeckych botach a za¢al mluvit.

15. MR: Planujete do budoucna néjaké zmény nebo rozsifeni obsahu?

JV: Vypada to tak, Zze budou vladnout videa. Tak bych chtél d¢lat reely klidn€ o tématech,
které uz jsem zpracoval. Ale udélat to ted” formou videa. A projizdét témata gramatickd i

pravopisna s orientaci na studenty.

16. MR: Jaka je vase cilova skupina?

JV: Ja myslim, Ze asi vSichni lidi, ktefi maji radi ¢eStinu a vSichni, ktefi by mohli mit radi
¢estinu. Ja mam spoustu interakei s lidmi z riznych vékovych kategorii. Pisi mi lidé, ktefi radi
¢tou a jsou to automechanici. Jsou to ucitelé, studenti, seniofi. Nedovedu uplné¢ fict, ale kdyz
jsem se dival, tak na Instagramu jsem m¢l osmdesat procent Zen a dvacet procent muzi. Ale

je to opravdu od pubert’dkli po seniory.

17. MR: Jakym zptsobem se svym publikem interagujete?

JV: Pokud se ozve n€kdo v komentafi, tak s nim cokoliv proberu. Vylozené k tomu ale

nevyzyvam, aby n€kdo komentat napsal. A kdyZ mi nékdo napiSe zpravu, tak na ni odpovim.

18. MR: Myslite si, Zze vase prispévky na socialnich sitich méni pfistup k jazyku? Nebo
pohled na jazyk?



JV: Ja véiim, ze studenty dovadim k tomu, aby tu ¢eStinu méli asponi trochu radsi. A néktefi
mi to 1 piSou. Zazil jsem uz tfi nebo Ctyfi bohemisty, ktefi za mnou piisli a fekli, ze jsem m¢l
vliv na to, ze §li studovat bohemistiku. To je takovy nejvétsi aspéch. Po piednaskach mi také
pisi, ze dékuji za prednasky a at’ se mam fajn. Ze se i zasmali a normalné v &eiting, Ze se
nezasméji. Ze jazyk neni pouze spravné, nebo $patné, a Ze to neni jen o tom. To je ale tim, Ze
tam mluvim obcas nespisovné. Pouziju vétu v jejich jazyce nebo feknu néco hanacky. To jsou
piekvapeni a kuli o¢i. U starsich naptiklad jsem byl na pifednasce v jedné knihovné za Prahou
a bylo tam kolem tficeti seniorti. Jako ptatel t¢ knihovny. Mluvil jsem obecné o jazyce, ale i o
jazyku mladeze a bylo to hrozn¢ super, protoze se celou dobu smali a hrozné je to zajimalo.
Piisli si popovidat i po prednasce, e dlouho nic takového nezazili. Ze to bylo sice neformalni,
ale ze si to moc uzili. J& jsem jim tam fikal, aby nezavrhovali mlad¢ lidi jen proto, ze
pouzivaji jiné vyrazy a jina slova. Vyrustaji s internetem a s témito médii a je velmi tézké, aby

je ta angli¢tina a s ni spjaté vyrazy nesemlely.

19. MR: Myslite, Ze mizou byt socidlni sit€¢ vhodnym a efektivnim nastrojem pro vzdélavani?

JV: Urcité mohou byt. Pokud budou na sitich sledovat profily, které je budou bavit a néco je
naudi, tak samoziejmé. Pak uz zdlezi na nich, jestli sleduji fuuny profily nebo National
Geographic. KdyZ budou sledovat kvalitni obsah, tak urcité je to super doplnéni. At uz se
jedna o néco aktualniho nebo o riizné obory, tak vzdy se da najit néco zajimavého. Zaroven je
super, kdyz sit¢ vyuZzivaji 1 ucitelé a je super, kdyzZ se na nich vyznaji. Protoze potkavam plno
CeStinaft a néktefi Ziji v tom svéte. VEtSinou jsou mladsi, ale neni to nutné. Je super znat ten
jejich svét a budete se s nimi v ném pohybovat. Sledovat, co se v dnesni komunikaci dé&je.

Nejen co je napsané v uéebnici. Ukazat, ze vam to neni cizi.

20. MR: Spolupracujete s uciteli nebo se $kolami v ramci edukativniho procesu?

JV: Spolupraci bych nazval jediné to, Ze na nékteré skoly jedu uZ za &ty¥i roky podtvrté. Ze se
domlouvame ptfedem, ze piijedu zase. Ale to jsou ty pirednasky. Obcas prednasim jen pro ty
ucitele, kde se bavime o komunikaci mladeZze. Abych jim to pfiblizil. Nebo nabidnu Skole
pfistup na HeroHero, aby je mohly pouzivat ve vyuce. Ale neni to z&dna kontinudlni

spoluprace, kterou bych koordinoval.

21. MR: A skoly si pfednasky objednavaji samy?



JV: Ano. Od té doby, co jsem v roce 2020 zacal. Tam jsem napsal poprvé, zda by méla Skola
zajem. A os té doby se Skoly ozyvaji samy. Mam i sviij web a je tam k tomu né&jaké info.
Jedna je populariza¢ni pfednaska a jedna je sranda pfednaska. Pak je tam jedna k didaktickym
testim a pro pedagogy. Takze je to mix obCas tam vlozim néjakou o komunikacnich
kompetencich ¢i jazyku mladeze. A vétSinou pak navzajem pies doporuCeni se to dostava

NS4

k dal$im lidem a Skolam, a tak se to postupn¢ Sifi.
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