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Hodnocené aspekty prace Udélené hodnoceni
1  Aktudlnost a zavaZnost problematiky A
2 Samostatnost zpracovani, vhled autora do problematiky, originalita A

prace
3  Formulace cili prace a jejich splnéni A

4  Koncepce tématu, logické ¢lenéni textu

5 | VyuZiti relevantni literatury: stav badani, vyuZziti databazi a zahrani¢ni B
literatury, interpretace a kriticka reflexe textu

6 | Adekvatnost pouZitych metod a jejich aplikace
7  Formulace zavéra a prinos vysledku

8 | Formalni stranka prace: graficka uprava, jazykova a stylisticka urover,
citaCni praxe a bibliografické odkazy

Slovni vyjadieni, naméty a otazky k obhajobé:

Studentka zvolila zajimavé téma vizualni identity metalové skupiny Slipknot. Ve svém souhrnu jde o
dobrou praci, psanou vétsinou kultivovanym jazykem a s porozuménim dané problematice.

Text sestava ze dvou Casti: teoretické a praktické. V té prvni autorka definuje pojmy jako graficky design
a vizualni identita. Nasledné se blize zaméfuje na zminénou skupinu: jeji historii, zanrové zafazeni a
vizualni styl. Druha ¢ast obsahuje prakticky vyzkum na zaklad¢é dotazniku, ktery autorce vyplnilo 87
nahodné vybranych 0sob star$ich Sestnacti let, 59 zen a 28 muzt. Jeho cilem bylo zjistit, do jaké miry si
posluchaci uvédomuji dilezitost vizuélni identity popularné hudebniho umélce a do jaké miry je
ovliviiuje.

Ptes celkovy pozitivni dojem z ptedloZené prace, spatiuji Caste¢né problém V jisté nesourodosti
uvedenych dvou ¢asti: zatimco ta prvni je zaméfena na konkrétni okruh metalu, respektive na takzvany nu
metal a skupinu Slipknot, druha ¢ast k otazce vnimani vizualniho stylu ze strany posluchacu piistupuje
obecné bez jakychkoliv Zanrovych piedpokladi a specifik, uz vibec ne s vazbou na Slipknot, nu metal,
metal, metalovou subkulturu apod. Vyzkum zaméteny timto smérem by ovSem ¢tenaf ocekaval jak
vzhledem k nazvu prace, tak i obsahu prvnich kapitol. Ve vysledku prizkum pfinasi zjisténi, ze
posluchace na skladbé primarné zaujme melodie, nikoliv videoklip nebo obal desky, dale fakt, ze téméft
polovina dotazanych by si nechala vytetovat logo své oblibené kapely; jako dilezity vysledek vyzkumu
autorka uvadi zjisténi, ze posluchaci hudby, ktefi se zabyvaji vytvarnym uménim, maji zvysSeny zajem o
vizualni identitu hudebnich tvirct.



Autorka se v praci dotyka nekolika rovin plsobeni vizualni identity, respektive vizualni identity ve vztahu
k marketingu, dale k psychologii poslucha¢t a k uméleckému vyrazu nositele dané identity. Uvedené tii
roviny se v praci prolinaji bez pevnéjsiho koncepéniho ukotveni.

Vyhradu lze sméfovat ¢astecné k vybéru literatury, napiiklad k absenci odbornych textli o metalu, misto
nichz se vétSinou cituje z publicistiky, k uvadéni bakalatské prace Adély Hradilkové v ramci stavu badani
na prvnim mist¢, citovani nepfili$ relevantniho textu, jehoz spoluautorem byl lvan Polednak apod.

Otazka k obhajob¢: autorka uvadi, Ze dilezitym meznikem ve vyvoji vizualni identity popularni hudby je
obdobi mezi lety 1938 a 1973, ve kterém byly vytvofeny prvni piebaly hudebnich alb (s. 14). Zajima mé
predevsim kritérium, které definuje uvedenou horni ¢asovou hranici.

Zavér: Spis, ktery prosel provérkou plagidtorstvi a neni plagiatem, doporucuji k obhajobé.
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