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Pozn.:

Témou prace je jazykova analyza vybranych reklamnych sloganov. Téma je zaujimava z
jazykového, kulturneho aj prekladového aspektu. Praca je rozdelena do Siestich kapitol. V
prvych troch sa autorka zaoberd vyvojom reklamy, reklamnymi stratégiami a reklamou
na socialnych sietach; v Stvrtej venuje pozornost reklamnym sloganom a ich typoldgii
(ako priklady vyuziva vlastny korpus priblizne 90 reklamnych sloganov z réznych oblasti
uvedeny v prilohe prace); v piatej sa venuje jazykovym prostriedkom reklamnych
sloganov s ohladom na rétorické figlry a jazykové hracky. V praktickej Casti sa autorka
zamerala na sedem sloganov potravinarskych firiem talianskej aj zahrani¢nej
proveniencie (Barilla, Mdller, Estathé, Pomi, Lavazza, Kitkat, Lindt) a vyuzZitie
jednotlivych rétorickych figur. Okrajovo sa venuje aj sloganom v dialekte.

Komentar: Praca je prehladne usporiadana. Ciel Uvodnych kapitol je na prvy pohlad
ambicidzny, najméa pokial ide o zamer priblizit na malom priestore bohat( historiu
reklamy. Autorke sa to aj napriek tomu podarilo, aj ked mozno na Ukor priestoru, ktory
mohol byt venovany konkrétnym otazkam tykajucich sa sloganov, napr. ich spracovaniu
u inych autorov, suhre lingvistickych, paralingvistickych a extralingvistickych prvkov ako
neodmyslitelnej sucasti reklamnych textov ¢i jazykovym hrackam. Uvedené by pracu
obsahovo obohatilo a vaéSmi prepojilo teoretick( a praktick( ¢ast. Na uvedené ostava
priestor pri moznom buducom detailnejSom spracovani témy, pri ktorom by bolo
potrebné vychadzat aj z dalSich existujicich prac (aj mimo talianskeho jazykového
priestoru) publikovanych online alebo v tlacenej podobe (vedecké clanky, zaverecné
prace réznych uUrovni). Ciel prace, poukazat na vyuzivanie re¢nickych figlr a na vyvojové
posuny v starSich a novsSich sloganoch, autorka splnila. Pracu by bola obohatila aj
obrazova farebna priloha.

Treba ocenit, Ze autorka pracovala samostatne, Ze praca je napisand v talianine a ma
dobru jazykovua Uroven.

Otazky na diskusiu:

Je mozné kratko zhrn(t, v ¢om spociva podstata tvorby Uc¢inného reklamného sloganu?



Na s. 42 uvadzate falsi amici, viete uviest nejaké vyuzitie tohto javu v reklame?

Pracu odpordc¢am na obhajobu a hodnotim ju znamkou C.
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