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Pozn.:

· 1. kapitola věnovaná vývoji reklamy je zbytečně příliš podrobná a vzhledem k zaměření práce se jeví poněkud samoúčelnou. 

· V kapitole věnované výpůjčkám je zcela opomenut fenomén kalku.

· Pro větší přehlednost by z grafického hlediska jistě bylo vhodnější uvedené příklady sloganů zobrazit odlišným typem písma.

· I přes uvedené výhrady autorka prokázala dobrou orientaci v tématu. Práci doporučuji k obhajobě a navrhuji ji ohodnotit známkou  v ý b o r n ě .
V Olomouci dne:     27.8.2008
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