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	1. Problémová oblast (záměr práce)
	ano
	jen částečně 
	ne

	Problémová oblast závěrečné práce je stanovena v souladu s aktuálními vědeckými poznatky v dané oblasti
	
	x
	


	2. Cíle práce
	ano
	jen částečně
	ne

	Cíle práce jsou formulovány jasně a konkrétně 


	
	x
	

	Cíle práce jsou formulovány v souladu se stanovenou problémovou oblastí.
	
	x
	

	Cíle odpovídají struktuře závěrečné práce


	x
	
	

	Stanovené cíle byly naplněny 


	
	x
	


	3. Teoretická východiska práce
	ano
	jen částečně
	ne

	V práci jsou rozpracovány klíčové kategorie, které zakládají její teoretický rámec.
	x
	
	

	Téma je náročné na zpracování teoretických poznatků


	
	x
	

	Autor pracuje s aktuální odbornou literaturou a zdroji


	
	x
	

	Autor provádí analýzu a hodnocení aktuálního stavu zkoumání v dané oblasti a vyvozuje závěry pro praktickou část práce
	
	x
	

	Použité zdroje a prameny korespondují s tematickým zaměřením práce
	x
	
	

	Práce vychází z primárních zdrojů


	x
	
	


	4. Praktická část práce
	ano
	jen částečně
	ne

	Autor volí adekvátní metody a postupy s ohledem na tematické zaměření práce
	
	x
	

	Autor správně používá metody a postupy sběru a zpracování empirických dat
	x
	
	

	Autor vyvozuje platnost závěrů s ohledem na zjištěné údaje
	
	x
	

	Praktická část práce je náročná na zpracování empirických dat
	x
	
	


	5. Formální náležitosti 
	ano
	jen částečně
	ne

	Práce je logicky uspořádána
	x

	
	

	Práce má přiměřenou stylistickou úroveň
	
	x
	

	Odkazy a citace jsou v souladu s platnou citační normou
	
	
	x

	Práce má vhodnou grafickou úpravu (úprava textu, grafů, tabulek, příloh atd.)
	x
	
	


	6. Hodnotící kategorie specifické pro obor
	ano
	jen částečně
	ne

	sprachliche Angemessenheit
	
	x
	

	Rechtschreibung, Gramatik, Syntax entspricht den Anforderungen einer Bacc-Arbeit
	
	x
	

	
	
	
	

	
	
	
	


7. Připomínky a otázky k obhajobě:  

Kritik
- Die Arbeit enthält zahlreiche Fehler in der Grammatik, Syntax und Rechtschreibung

- Der theoretische Teil bleibt sehr an der Oberfläche. Werbung wird mit dem Duden, Internetseiten und einem Buch (sic!) definiert. Der Informationswert ist gering.
- Die Gliederung weist formale Mängel auf (sie beginnt auf S. 5, ist nicht richtig durchstrukturiert und die Zeilenabstände sind uneinheitlich)
- das Literaturverzeichnis ist nicht alphabetisiert und deshalb sehr unübersichtlich

- die Verfasserin benutzt kaum Forschungsliteratur, die Arbeit gründet hauptsächlich auf Internettquellen. Lexika, der Duden u.a. gelten nicht als Forschungsliteratur

Fragen
· Die Verfasserin schreibt auf S. 32: „Leider benutzen nur wenige deutsche Hersteller deutschsprachige Slogans, meistens werden diese übersetzt.“

· a) Warum wird dieser Umstand bedauert? Sollte das Produkt nicht verständlich in der Landessprache beworben werden?

· b) die deutsche Drogeriekette ‚DM’ wirbt mit dem Satz ‚Hier bin ich Mensch, hier kauf ich ein. Es handelt sich dabei um ein abgewandeltes Zitat aus Goethes ‚Faust’, das in Deutschland allgemein bekannt und positiv besetzt ist: ’Hier bin ich Mensch, hier kann ich sein’. Die tschechische Übersetzung, die auf diesen Hintergrund nicht rekurriert, wirkt verstörend. Welche kulturellen Missverständnisse können durch die Übersetzung von Slogans entstehen? Wie könnte man sie vermeiden?
Závěr:

Práce  je doporučena/nedoporučena k obhajobě.
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