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ÚVOD
Masová média plní roli, která je nezbytná pro fungování demokratického státu. Nejen proto by měla být média věrným obrazem společnosti, ve které působí, politiky nevyjímaje. Hlavním úkolem sdělovacích prostředků je pomáhat orientovat se v nepřeberném množství událostí a faktů. Mají tak moc, vliv a schopnost konstruovat realitu. Z velké části jsou tyto vytvářené obrazy skutečnosti přijímány tak, jak je média předkládají. Ve volebním boji by měla proto informovat o akcích, cílech a programech všech politických stran co nejobsáhleji, co nejpřesněji, a pokud možno neutrálně. 
Zřejmě nejrozsáhlejší prostor ve zkoumání volebních kampaní jako takových, zaujímá výzkum jejích účinků. Nejen politologové si kladou otázku, do jaké míry jsou kampaně užitečné a jakým způsobem dokážou ovlivnit rozhodnutí voličů.
 Někteří akademici se sice i dnes domnívají, že kampaně nemají významný vliv na rozhodování voličů, nicméně většina z nich je přesvědčena, že hrají podstatnou roli v předvolebním období. Mimo jiné Milton Lodge, Marco Steenbergen či Shawn Brau se řadí mezi skupinu akademiků, která zastává názor, že již samotná kandidátova kampaň předurčuje výsledky voleb. Jejich oponenti míní, že výsledky jsou dány ještě před začátkem kampaně a kampaň samotná má jen omezený vliv. Mezi tyto vědce jistě patří také Thomas M. Holbrook či G. Bingham Powell či Steven E. Finkel. Andrew Gelman, Gary King, Randolph Stevenson či Lynn Vavreck jsou hlavními představiteli názoru, že kampaně slouží jako prostředek, který nabízí voličům informace, které jsou zásadní při volebním rozhodování (tzv. information enlightenment hypothesis, enlightenment = poučení, objasnění). Na jejich úlohu je tedy nahlíženo primárně jako na informační, nikoli jako na manipulační či přesvědčovací. 
V České republice stojí výzkum účinků volebních kampaní teprve na začátku i přesto, že kampaně tvoří nepostradatelnou součást voleb. Tento neuspokojivý stav je dán především tím, že volební kampaně, a s tím spojeny i jejich analýzy, mohou působit jen v demokratických zemích. Daný stav v České republice nastal až po roce 1989. Zatímco v zahraniční odborné literatuře můžeme nalézt desítky studií, v tuzemsku lze mluvit jen o několika málo pokusech, mezi něž musím jistě zařadit mimo jiní práci Marka Proroka, Petra Chlebouna a Libora Mihalky, kteří se v jedné z kapitol knihy Volby do Poslanecké sněmovny 2002
, zabývali úlohou médií ve volební kampani. Podobně se i Barbora Petrová zabývala politickými příspěvky v denících v jedné z kapitol knihy Volby do Poslanecké sněmovny v roce 2006
. Nedostatečný výzkum volebních kampaní, ale také přesvědčení, že tato oblast tvoří důležitou součást pro fungování demokracie, mě vedly k rozhodnutí věnovat se v daném textu právě této oblasti.
Tato práce aplikuje tzv. information enlightenment hypothesis v českém kontextu, konkrétně na volbách do krajského zastupitelstva, které se konaly ve dnech 17. – 18. října 2008. Tato hypotéza nahlíží na média jako na doručovatele „obsahu“. Jinými slovy, důležitým faktorem není, jak často se jednotliví kandidáti či kandidátní strany objevují v médiích, ale záleží na obsahu těchto sdělení. V textu si tedy kladu za cíl zkoumat způsob, jakým média informovala o předvolební kampani. Zda-li se zaměřila na témata související s průběhem volebních kampaní, mezi něž řadím například popis předvolebních kampaní, průběhu voleb či osobní život politiků, nebo plnila zprostředkující roli nejdůležitějších témat, například přiblížení postojů kandidátů či kandidátních stran na určitou problematiku. V práci budu ověřovat následující primární hypotézu: Vybrané české deníky přinášely v období „horké volební kampaně“
 především informace
, které jsou nepostradatelné pro formování kompetentnějších názorů voličů, čímž naplňovaly svou roli zprostředkovatele informací. Z časové, ale i prostorové náročnosti výzkumu všech typů médií jsem se zaměřila pouze na tisk, a to na nejvýznamnější zástupce tzv. seriózního zpravodajského tisku, tedy na deníky Hospodářské noviny, Právo, MF Dnes a Lidové noviny. 
Text je členěn do čtyř kapitol. První z nich se zaměřuje na představení použité metodologie, kterou jsem, vzhledem k její rozsáhlosti, zařadila do samostatné kapitoly. Druhá kapitola se věnuje přiblížení teorie, ze které text práce vychází. Teorie a empirie netvoří v  textu dva rovnocenné celky, i přesto lze považovat teoretickou část pro účely této práce za plně dostačující. Při sestavování teoretického rámce se opírám o anglo-americkou literaturu, a to zejména ze dvou hlavních důvodů. Za prvé je výzkum na toto téma nejrozvinutější a nejrozsáhlejší, a za druhé, v České republice jsem nenašla dostatečnou literaturu, která by se fenoménem tzv. information enlightenment hypothesis zabývala. Je nutno také poznamenat, že analyzovat veškerou zahraniční literaturu, která se k dané tématice váže, je téměř nemožné. Proto zdroje, se kterými pracuji v teoretické části, chápu pouze jako základní. 
V empirické části práce, která zahrnuje třetí a čtvrtou kapitolu, se budu snažit využít danou teorii na příkladu krajských voleb 2008 v České republice, konkrétně na příkladu Olomouckého kraje. V této části práce si kladu za cíl zkoumat, jakým způsobem se vybrané české deníky, tedy Hospodářské noviny, Lidové noviny, MF Dnes a Právo, věnovaly volební kampani, zda-li se zaměřily především na záležitosti související s průběhem volebních kampaní, mezi něž řadím například popis průběhu kampaní, průběhu voleb a osobní život politiků, či se věnovaly především oblastem, které jsou podstatné pro samotné rozhodování voličů, tedy programovým otázkám jednotlivých politických stran, povolebním koalicím či vnitrostranickým záležitostem.
 Kolik prostoru věnovala média volební kampani na titulních stránkách a kolik v regionálních přílohách? Informovaly deníky rovnoměrně o všech hlavních parlamentních politických stranách?
 To jsou jen některé z klíčových otázek práce. V samotném závěru práce shrnuji všechny sledované jevy a vyhodnocuji dílčí hypotézy, které by měly napomoci ověřit hypotézu primární. Pro názornost vysvětlovaných jevů doplňuji text o tabulky a grafická schémata. 
1. METODOLOGIE PRÁCE
Analýza mediálních obsahů je jedním z hlavních úkolů při výzkumu politické komunikace. Jaká metoda analýzy je použita, závisí na úkolech, které si výzkumník stanoví. Mezi klasické příklady lze uvést dva metodologické přístupy k analýze, jež se od sebe vzájemně v mnohém liší, a to: hermeneutická textová a obrazová analýza; a kvantitativní obsahová analýza. Hermeneutická analýza představuje velmi důkladný rozbor jednotlivých mediálních obsahů. Tímto způsobem je možné analyzovat pouze několik málo textů, zato z mnoha různých aspektů. Při použití kvantitativní obsahové analýzy se mediované obsahy zkoumají s ohledem na několik vybraných znaků. Charakteristickým rysem této metody je vysoká míra strukturovanosti, a s tím je spojen i vysoký stupeň ověřitelnosti. Mezi další přednosti této metody patří možnost zpracovat velké množství textů, které lze přehledně znázornit v číselných hodnotách, tabulkách a grafech.
 Po podrobnějším seznámení se s tématem a možnostmi zpracování jsem se rozhodla klást důraz na metodu kvantitativní. Přesto jsem však použila také metodu kvalitativní, konkrétně v podkapitole, která analyzuje jednotlivá témata relevantních příspěvků.
Výzkumný proces kvantitativní obsahové analýzy je teoreticky vytyčen následovně: výzkumné téma – operacionalizace – plánování a organizace – přípravná a ověřovací fáze – sběr dat – vyhodnocování. V praxi však nelze jednotlivé fáze šetření od sebe tak přísně oddělovat, může se například přihodit, že se při vyhodnocování vyskytnou nová výzkumná témata, která budou potřebovat dodatečné šetření.
 Výzkumné téma této bakalářské práce jsem popsala již v úvodu. Dané téma obsahuje některé pojmy, které je nyní nutné přesněji vymezit. Volební kampaň jsem analyzovala v období od 1. září 2008 do 18. října 2008
, tedy do druhého dne krajských voleb. Dva měsíce před volbami jsou všeobecně brány za období „horké volební kampaně“ a toto tvrzení podpírá také Andrew Gelman a Gary King, kteří ve své analýze uvádí, že šest týdnů je optimálních pro „poučení“ voličů.
 Současně danou lhůtu považuji za dostatečnou pro shromáždění relevantního množství dat. Následovalo další potřebné vymezení, které spočívalo ve výběru deníků. Pro co nejméně zkreslené závěry jsem se rozhodla pro využití nejvýznamnějších zástupců tzv. seriózního zpravodajského tisku, a to: Hospodářské noviny, Lidové noviny, MF Dnes a Právo. Právě z důvodu serióznosti jsem vynechala v dnešní době český nejčtenější deník, a to Blesk.
 Do analýzy jsem nezahrnula okresní deníky z důvodu následné velké datové kvantity.
Další fází operacionalizace je stanovení výběrového vzorku. Rozhodla jsem se pro analyzování první stránky deníků, a protože se tato práce zabývá analýzou krajských voleb, bylo potřebné zaměřit se také na regionální přílohy. Na prvních stránkách jsem analyzovala zpravodajství, vynechala jsem tedy rubriky typu – úhel pohledu, sloupek a jiné. V rámci příloh jsem se zabývala také domácí rubrikou deníků.
 Do analýzy tedy nespadala rubrika zahraniční, ekonomická, sport a jiné. Součástí Hospodářských novin nejsou regionální přílohy, z toho důvodu analýza těchto příloh vychází pouze z Lidových novin, Práva a MF Dnes. Regionální přílohy se týkají střední a východní Moravy, neboť tato práce analyzuje volby do olomouckého krajského zastupitelstva. Z celého analyzovaného obsahu byla vynechána inzerce, neboť není relevantní pro tuto práci, protože se zaměřuje na způsob informování médií, nikoli na placenou inzerci politických stran. Pro co nejmenší zkreslení výsledků jsem analyzovala všechna vydání vybraných deníků z daného období. Tento výběr s sebou nesl samozřejmě značnou velikost datového vzorku, proto jsem se rozhodla pro zkoumání pouze první stránky. Výběr první stránky deníků lze odůvodnit mimo jiné také dvěma základními principy, které patří mezi požadavky na výzkumné metody, a to: reliabilita a validita.
                         

Při plánování a organizaci analýzy je potřeba stanovit si mediovanou obsahovou jednotku. Jako tu jsem zvolila příspěvek v deníku. Tedy jakýkoliv článek, který se zabývá předvolební kampaní. Jeho součástí může být také fotomateriál. V této práci jsem se soustředila pouze na analyzování pěti největších politických stran
. Celý příspěvek byl hodnocen vždy najednou, nebyl tedy rozdělován na samostatné mediované obsahové jednotky, například dle jednotlivých výroků mluvčích. Relevantní příspěvky byly vybírány dle stanovených klíčových slov v titulcích a mimo jiné také na základě obsahu, který je relevantní pro tuto práci.
 Seznam klíčových slov jsem vytvářela v průběhu kódování, a to ze samozřejmého důvodu, že předem si tato slova vytvořit nelze. Do  přílohy
 jsem přiložila tento seznam. Následovalo stanovení proměnných, čili jednotlivých kategorií, které budou kódovány. Jejich seznam a příslušné rozdělení je opět přiloženo v příloze. Proměnné jsou samozřejmě rozdělené do dvou skupin, a to: analytické a identifikační. Číslo, titulek, měsíc, den vydání příspěvku a deník jsou proměnnými identifikačními, zbylé jsou proměnnými analytickými. Jednotlivé analytické proměnné a postup, který jsem užila při jejich kódování, jsou podrobně popsány v příslušné kapitole, která s danou proměnnou pracuje. Při samotném kódování se vyskytly případy, že příspěvek bylo možno zařadit současně k několika proměnným. Pro jednoznačnější závěry jsem se tedy rozhodla, že příspěvek zařadím pouze k jedné proměnné, a to k té, k níž se vztahovalo nejvíce informací v rámci příspěvku. Všechny články jsem třídila osobně, neboť mezi výhody samostatného kódování jistě patří samotné hodnocení, které bylo provázáno dle stejného měřítka, jakkoliv subjektivního. Mezi nevýhody jistě patřila velká časová zátěž. Pro nakódování celého datového vzorku jsem využívala program Excel a Inkscape, který mi pomohl při výpočtu plochy, kterou jednotlivé deníky věnovaly předvolební kampani.

2. TEORIE ÚČINKŮ VOLEBNÍCH KAMPANÍ 

2.1 INFORMATION ENLIGHTENMENT HYPOTHESIS 
Počátky výzkumu účinků volebních kampaní lze zaznamenat již v meziválečném období 20. století, kdy první teoretická škola reaguje na formování masové společnosti. V čele této školy stál Walter Lippman, který byl přesvědčen o tom, že možnosti masových médií znásobují schopnosti politických lídrů manipulovat veřejným míněním.
 Ve 40. a 50. letech došli akademici k závěru, že politické kampaně mají minimální vliv, neboť rozhodnutí voliče se vytváří již dávno před začátkem volební kampaně.
 Druhá akademická škola tedy zastávala názor, že vliv médií je spíše minimální, neboť krátkodobé účinky kampaní nemohou změnit rozhodnutí voličů, nýbrž pouze aktivizovat jejich skryté predispozice.
 Avšak Dee Allsop a Herbert Weisberg ve své studii uvádí, že výzkum z roku 1988 prokázal nárůst nezávislých a neangažovaných voličů, vzrůstající přechodnost mezi kandidáty během kampaně, a také krátkodobý dopad masmédií, který stimuluje volební záměry.
 


Někteří akademici se sice i dnes domnívají, že kampaně nemají významný vliv na rozhodování voličů, nicméně většina z nich je přesvědčena, že hrají podstatnou roli v předvolebním období. Mnozí vědci dokonce tvrdí, že samotná kandidátova kampaň určuje výsledky voleb. Tento názor utvrzují mimo jiné také Milton Lodge, Marco Steenbergen či Shawn Brau, kteří ve své společné studii uvádějí, že voliči jsou velmi citliví na informace, které jsou obsahem kampaně.
 Na straně druhé Thomas M. Holbrook či G. Bingham Powell či Steven E. Finkel se přiklání k tezi, že výsledky jsou dány ještě před začátkem kampaně, a kampaň samotná má jen omezený vliv, neboť utvrzuje dřívější preference a postoje voličů. Andrew Gelman a Gary King stojí v čele skupiny akademiků, jejichž nejnovější výzkumy chápou kampaně jako prostředek, který nabízí voličům informace, které jsou zásadní při volebním rozhodování (tzv. information enlightenment hypothesis, enlightenment = poučení, objasnění).
 Jejich teorie vychází z nastoleného trendu poklesu počtů voličů, kteří jsou dlouhodobě rozhodnutí pro svou stranu. Voliči jsou méně předvídatelní ve svých preferencích, současně jsou však závislejší na toku informací obsažených v kampani. Tudíž se mnozí teoretici domnívají, že kampaně pomáhají dotvářet voličům jejich názory na politické události a témata, čímž formují jejich posuzování politických stran.

Andrew Gelman a Gary King vytvořili roku 1993 hloubkový výzkum fenoménu, který se vyskytoval pravidelně v amerických prezidentských volbách - výsledky byly vysoce předvídatelné již na počátku předvolebních kampaní, zatímco průzkumy veřejného mínění, které se konaly jen několik týdnů před volbami, přinášely často hodnocení opačná.
 Autoři tvrdí, že rozluštění daného rébusu leží v prezidentské kampani. Průzkumné modely závisí na několika základních proměnných, mezi něž akademici řadí aktuální ekonomickou situaci země a prezidentskou popularitu. Tyto proměnné mají výrazný podíl na tvorbě rozhodnutí. Nesoulad mezi průzkumem veřejného mínění ve vrcholném období kampaně a předpovědními modely je způsoben tím, že voliči, v době předvolebního průzkumu, nepoužívají informace o skutečných hodnotách základních proměnných. Důvod, proč takto voliči nečiní, je ten, že nemají před začátkem kampaně přesnou znalost o těchto základních proměnných a o vztazích, které panují mezi proměnnými a jejich preferencemi. Avšak v jejím průběhu se voliči mnohem více „učí“ o těchto proměnných a hlavně o jejich politické závažnosti.
 Autoři tedy nabízí hodnověrnou hypotézu „osvětlení preferencí“(enlightened preferences), dle níž mají média silný vliv na výsledky voleb – ne skrze matoucí reklamy či spin-doctoring, ale skrze zprostředkující roli nejdůležitějších témat, a mimo jiné také postojů kandidátů či kandidátních stran na danou problematiku. Tento zprostředkující proces závisí na médiích, jejichž úkolem je poskytnout informace, kterým voliči věnují pozornost.
 Kampaň představuje jednu z nejefektivnějších možností, jak přimět voliče, aby přemýšleli o vládě. Dokonce i ti lidé, kteří se běžně o politiku nezajímají a neprojevují o ní sebemenší zájem, bývají v předvolebním období kampaní zaměstnaní. Tato hypotéza nahlíží na média jako na doručovatele „obsahu“. Jinými slovy, důležitým faktorem není, jak často se jednotliví kandidáti či kandidátní strany objevují v médiích, ale záleží na obsahu těchto sdělení. Z analýzy, kterou autor provedl, vyplývá, že noviny, které jsou všeobecně chápány jako seriózní, mají velký potenciál ovlivnit podporu jednotlivých kandidátů či kandidátních stran.
 Tuto tezi potvrzuje ve své práci Kenneth Newton, který taktéž objevil, že pravidelné čtení novin silně a pozitivně ovlivňuje zapojení občanů do politiky, na rozdíl od pravidelného sledování televize.

Problém v analýze A. Gelmana a G. Kinga spočívá v tom, že „poučovací hypotézu“ verifikovali jen na datech amerických prezidentských voleb od roku 1952. Nyní je potřeba vyzkoušet jejich teorii na jiných příkladech, jak se o to pokusili R. Stevenson a L. Vavreck ve své studii, kdy danou hypotézu potvrzují na celonárodních datech ze 13 demokracií a ve 113 volbách v letech 1960-1990. Zaměřili se především na samotnou délku kampaní, která dle nich, ovlivňuje míru učení voličů o základních proměnných, které jsou důležité pro rozhodování. Jejich analýza je tedy založena na ideji, že voliči se rozhodují na základě základních proměnných, mezi něž patří post na škále - vláda versus opozice - a politická pozice kandidáta či kandidátní strany a stav ekonomiky státu. Zatímco s hodnotami některých proměnných jsou voliči obeznámeni již před volbami (např. pozice na škále - vláda versus opozice), s jinými se voliči seznámí, dle autorů, až v průběhu kampaně (např. politická pozice, skutečný stav ekonomiky).
 Autoři tvrdí, že výsledky voleb záleží také na samotném přenosu informací o hodnotách základních proměnných na voliče. Některé kampaně však mohou pozbývat samotnou podstatu informovanosti o skutečném stavu ekonomiky nebo o pozicích kandidátů či kandidátních stran. Proto autoři zastávají názor, že je to soutěživá povaha kampaně, která zajistí, aby voliči nemohli být špatně informovaní. Bez skutečné soutěživosti můžou být pravdivé zprávy ukryty a poté voliči nebudou skutečně reflektovat základní proměnné. Z výše uvedeného tedy vyplývá, že čím větší je soutěživost kampaní, tím větší je jejich informovanost. Autoři zároveň uvádí dvě podmínky pro definici soutěživosti, a to souměrnost a pronikavost. Souměrnost je následně definována tak, že stanoviskům kandidátů či kandidátních stran k určitému problému je věnován přibližně stejný prostor. Bez této symetrie, může být volič jednoduše systematicky oklamán o skutečných hodnotách základních proměnných. Podstata pronikavosti spočívá v tom, že kampaně by v ideálním případě měly být schopny pokrýt svým poselstvím všechny voliče. V době všeobecného volebního práva musí kampaň proniknout do masmédií, ať již přímo (např. reklama) či nepřímo (např. zprávy).
 Akademici Pascal Sciarini a Hanspeter Kriesi se ve své práci zaměřili především na informační tok. Směr informačního toku ovlivňuje směr změny. V případě jedno-stranné kampaně, ti voliči, kteří mají opoziční názor, ale jsou méně politicky uvědomělí, směřují k tomu, že nekriticky přijmou zprávy, které obdrží. Zde je velká pravděpodobnost změny jejich názoru, zatímco u vysoce uvědomělých voličů, kteří mají taktéž opoziční cítění, existuje velké procento, že se budou k této kampani stavět odmítavě. Naopak u voličů, jejichž priority jsou v linii s dominantní zprávou, lze očekávat, že jejich názory získají na síle.

 R. Stevenson a L. Vavreck uvádí, že samotná podstata „poučovací hypotézy“ vězí v tom, že volič získá prostřednictvím kampaně dostatek informací na to, aby mohl nezkresleně ocenit základní proměnné. Bez dostatečného času pro tento „proces“ budou voliči tlačení k „deformovaným“ rozhodnutím. Autoři tedy přichází s hypotézou, že „poučení je méně úspěšné v kampani, která trvá jen krátce
, než v kampani, která je dostatečně dlouhá“.
 A. Gelman a G. King nespecifikují, jak dlouhá má být kampaň, aby dostatečně „osvítila“ voliče, ale ve své studii poskytují důkaz, že kampaň, která trvá okolo šesti týdnů, je adekvátní. V průběhu šesti týdnů voliči vstřebávají informace markantně, zatímco kampaň kratší, nežli uvedená doba, lze chápat způsobem, že brání učení.
  
Kevin Arceneaux vytýká ve své studii R. Stevensonovi a L. Vavreckovi, že „poučující hypotézu“ nepotvrdili přímo, neboť se nezabývali výzkumem na mikroúrovni, kterou tolik podtrhují A. Gelman a G. King. Především data na individuální úrovni mohou skutečně otestovat danou hypotézu, neboť je pravděpodobné, že vlivy kampaní jsou různorodé napříč lidmi i zeměmi. Někteří voliči
 si mohou být více vědomi základních proměnných, o kterých kampaň informuje, a některá politická uspořádání
 a volební systémy
 mohou být více prospěšné pro to, aby kampaň „osvětlovala“ více než ostatní.
  
Ačkoliv nedávno studium kampaní přešlo na přední místo zájmů mnoha politologů, výsledky současných výzkumů se v některých případech shodují se závěry studií ze 40. let. Mezi takovéto případy lze zařadit analýzu Stevena E. Finkela, který míní, že ačkoli lidé změní své postoje během kampaně, změna je v souladu s již dříve existujícími náklonnostmi.
 Závěr studie Thomase M. Holbrooka je podobný – volební kampaně ovlivňují veřejné mínění jen nepatrně, neboť je velmi snadno převýší současný stav národní ekonomiky, popularita kandidáta či kandidátní strany. Kontext kampaně je utvářen převážně ekonomickými podmínkami země, které mohou v určitou chvíli upřednostňovat jednoho kandidáta před druhým.
 Na to však R. Stevenson a L. Vavreck reagují tím, že voliči ani nemusí znát přesný stav státní ekonomiky, dokud o nich jednotliví kandidáti či kandidátské strany nezačnou informovat. Tím ovšem autoři nepopírají, že by ekonomický ukazatel nepatřil mezi důležité základní proměnné, které mohou formovat rozhodnutí voličů.
                     
Mezi zastánce „poučovací“ hypotézy můžeme zařadit Samuela L. Popkina, který poukazuje ve své studii na citlivost voličů, jak se média vyjadřují o jednotlivých kandidátech či kandidátních stranách. Tuto svou hypotézu dokazuje na případě amerických prezidentských voleb z roku 1992, kdy příznivé informace o Billu Clintonovi vedly k růstu jeho voličské podpory.
 Na podporu tvrzení, že kampaň plní důležitou roli v „poučování“ občanů lze uvést, mimo jiné, také studii Charlese H. Franklina z roku 1991, který zkoumal kampaň do Senátu USA roku 1988 a zjistil, že voliči, kteří se zajímali o kampaň, byli více precizní v hodnocení senátora.

Teoretici však zároveň poukazují na slabé stránky této teorie. Omezení leží v tom, že je obtížné pozorovat znalost voličů o určité problematice, neboť je těžko měřitelné, co lidé znali již před začátkem kampaně. Bez panelového šetření, které by započalo šest týdnů před volbami, tedy v době, kdy se voliči „učí“nejvíce, je obtížné vystopovat vlivy kampaní. Proto nezbývá nic jiného, nežli se snažit získat co nejvíce informací, které poskytnou dostupná data a ponechat dalšímu výzkumu, jestli naše závěry potvrdí či vyvrátí. Další problémy, kterým můžeme čelit při ověřování této hypotézy, je také správný výběr informací, které jsou důležité pro dokázání vlivu kampaní.

3. OBSAHOVÁ ANALÝZA PRVNÍCH STRÁNEK DENÍKŮ
Tato a následující kapitola se zabývá samotnou analýzou vybraných deníků. Na základě představené teorie jsem si stanovila několik dílčích hypotéz, jejichž postupný rozbor mi pomůže zodpovědět primární hypotézu této práce, která je uvedená v úvodu. V této analytické části bych měla zjistit, zdali vybraná česká média plní roli informačního zprostředkovatele, který voličům napomáhá vytvářet kompetentnější rozhodnutí. Cílem textu je zodpovězení následujících hypotéz. Hypotéza číslo 1 zní: Deníky se věnovaly z větší části příspěvkům, které se zabývaly informacemi o programech politických stran, vnitrostranických situacích stran a o možných povolebních koalicích, než-li článkům, které souvisely s průběhem volebních kampaní. Při ověřování této hypotézy lze také pozorovat, jestli se verifikuje následující hypotéza číslo 2: Čím více se krátí období před samotnými volbami, tím se zvyšuje intenzita výskytu příspěvků, které se věnují volební kampani. Volební kampaň lze považovat za informativní, jestliže mimo jiné média přinášejí informace o politických stranách co nejrovnoměrněji. Lze předpokládat, že čím více je kampaň soutěživá, tím přináší více informací. Poslední hypotéza číslo 3 zní: Vybrané deníky nesouměrně informovaly o politických stranách, neboť nejvíce prostoru poskytovaly dvěma nejsilnějším kandidátům, tedy ČSSD a ODS. Nejprve budu dané hypotézy zkoumat na prvních stránkách vybraných deníků, v následující kapitole na regionálních přílohách.

                                                                                                           3.1 PROSTOR VĚNOVANÝ JEDNOTLIVÝMI DENÍKY PŘEDVOLEBNÍ KAMPANI
Nejprve budu komparovat absolutní počet příspěvků na dané téma v tom kterém deníku. Při komparaci jsem materiál rozdělila na dva časové úseky, tedy září a říjen, abych mohla zároveň pozorovat, zdali se potvrdí hypotéza číslo 2. Graf číslo 1 a 2 porovnává celkový počet vydání jednotlivých deníků v měsíci září a říjnu s vydáními, která měla na první stránce relevantní příspěvek.
Podíváme – li se na tabulku číslo 1, vidíme, že Hospodářské noviny a MF Dnes vítězí v počtu otisknutých relevantních příspěvků, tedy příspěvků, které se dotýkaly volební kampaně. Shodně vydaly po 12 článcích. Zároveň u těchto dvou deníků nepozorujeme, že by se zvyšovala kvantita relevantních příspěvků s tím, jak se volby blíží. Na předposledním místě se umístilo Právo, a to s 11 články. U Práva však můžeme ukázkově prezentovat vysoký nárůst relevantních článků, v říjnu vytisklo cca 2,5krát více článků, než v září. Ačkoli jsem uvedla, že Právo se umístilo na třetím místě, rozdíl oproti Hospodářským novinám a MF Dnes je opravdu minimální. To však již nelze tvrdit o Lidových novinách, které prezentovaly na prvních stránkách vydání volební kampaň pouze čtyřikrát. Na základě tabulky číslo 1 nelze verifikovat hypotézu číslo 2, neboť kromě Práva, žádný jiný deník nenavýšil v říjnu podstatně počet relevantních příspěvků. 

Z grafu číslo 1 lze usuzovat, že počet výtisků, které na své titulní stránce nesly relevantní příspěvek, je minimální. Následující graf může na první pohled vypadat optimističtěji, ale nesmíme zapomenout, že do grafu nejsou započítány vydání, která vyšla po 19. říjnu 2008, neboť tato doba již nebyla předmětem analýzy. I přesto se lze domnívat, že by nárůst byl v měsíci říjnu nepatrně vyšší, neboť deníky ještě několik dní po volbách rozebíraly povolební výsledky. Zároveň však usuzuji, že tento nárůst by představoval jen nízké číslo, neboť deníky věnují první stránky převážně nejaktuálnějším tématům. Z grafů se lze domnívat, že deníky se věnovaly kampani minimálně. 
Ovšem jak vyplývá z přílohy, v analyzovaném časovém období vydaly deníky celkem 163 čísel, z toho 29 vydání mělo na první stránce alespoň zmínku o kampani, což činí cca 17,79 %. Dané číslo, dle mého názoru, lze považovat spíše za nízké vhledem k tomu, že se jedná o analýzu posledních cca šesti týdnů před volbami, kdy lze očekávat, že intenzita výskytu relevantních zmínek bude častější, neboť v tomto období, dle mnohých vědců, voliči nejcitlivěji vnímají předvolební kampaň. Nesmíme však opomenout, že podstatou prvních stránek deníků není hluboká analýza určitého problému, nýbrž přinášet různé druhy důležitých zpráv. Podstatné informace k předvolební kampani však deníky přináší také na druhých a třetích stránkách, a to v rubrikách, které se týkají informací z domova. Právě neanalyzování těchto stránek může způsobovat jisté zkreslení při vyhodnocování hypotéz. 
Tab. 1: Počet relevantních příspěvků na prvních stranách vybraných deníků                 
	
	Hospodářské   noviny
	MF Dnes
	Lidové noviny
	Právo
	CELKEM

	ZÁŘÍ

(1.9.2008 – 30.9.2008)
	3
	3
	2
	3
	11

	ŘÍJEN

(1.10.2008 – 18.120.2008)
	4
	4
	2
	8
	18

	CELKEM
	7
	7
	4
	11
	29


Zdroj: autorka
Graf 1: Celková vydání versus vydání, která měla na prvních stránkách příspěvek o volební kampani (září)                                          
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Graf 2: Celková vydání versus vydání, která měla na prvních stránkách příspěvek o volební kampani (říjen)
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Při analýze prostoru věnovaného politickým příspěvkům, které se zabývaly volební kampaní, jsem dále považovala za důležité zaměřit se na plochu příspěvků, neboť i ta je jednou z dalších proměnných, které jsem potřebovala k ověření výše uvedených hypotéz (viz tab. 2). Nezáleží pouze na počtu příspěvků, které vybrané deníky otiskly, ale také na samotném rozsahu článku. Pro lepší srovnání slouží grafy číslo 3 a 4. Poněkud jiný obrázek se nám naskytne při pohledu do tabulky číslo 2 a následným porovnáním s tabulkou číslo 1. Nejvíce prostoru v měsíci září věnovala tématice volební kampaně MF Dnes, následovaná Právem, Hospodářskými novinami a nakonec Lidovými novinami. Ze zářijových údajů z tabulky číslo 1 zjistíme, že Hospodářské noviny, MF Dnes a Právo věnovalo předvolební kampani stejný počet příspěvků, tedy 3. Vzájemné porovnání nám prozradí, nakolik se deníky zabývaly jednotlivým článkem. Pokud budu předpokládat, že větší rozsah příspěvku rovná se podrobnější zpracování problému, měla MF Dnes větší tendenci rozebírat téma relevantního příspěvku podrobněji, než je tomu u Hospodářských novin, Práva či Lidových novin. Pokud se zaměříme v obou tabulkách na říjnové hodnoty, Hospodářské noviny a MF Dnes uveřejnily stejný počet článků, ale u MF Dnes se výrazně zvyšuje plocha věnovaná jednotlivému příspěvku. Z předložených výsledků se lze domnívat, že MF Dnes se obecně věnuje rozsáhlejším analýzám, než ostatní vybrané deníky. Na druhém místě se umístily Lidové noviny, poté Hospodářské noviny a nakonec Právo, které v říjnu uveřejnilo nejvíce článků ze všech, ale byly nejméně rozsáhlé. Za pozitivní lze jistě vnímat trend, že v říjnu se celkově zvýšil jak počet relevantních příspěvků, tak i jejich rozsah. 
Tabulky číslo 3 a 4 zobrazují detailněji rozsah relevantních příspěvků. Jak lze pozorovat napříč všemi deníky, nejvíce příspěvků jak v září, tak i v říjnu, se pohybovalo v rozmezí 1-10%, poté v rozsahu 11-20%. Z tabulek tedy vyplývá, že deníky se detailnějšímu rozsahu příliš nevěnovaly, i když v říjnu lze pozorovat nárůst relevantních článků ve skupině, která představuje rozsah 21 – 30%. Domnívám se, že tato plocha již umožňuje prostor pro detailnější analýzu. Na ploše, kterou představuje první skupina, a v níž se pohybuje nejvíce příspěvků, nelze poskytnout dostatečný prostor pro rozebrání tématu. V druhé skupině nalezneme sedm článků. Zde již můžeme mluvit o pokusu analyzovat určité téma. Jestliže i nadále budu vycházet z hypotézy, že čím rozsáhlejší příspěvek, tím detailnější analýza, lze tedy usuzovat, že informace, které jsou poskytovány voličům na prvních stránkách, dostatečně nenapomáhají k vytváření kompetentnějších rozhodnutí. Ovšem účelem první stránky deníku není poskytovat rozsáhlý příspěvek, ale stručný přehled důležitých informací z různých oblastí. Je velmi pravděpodobné, že deníky nabídnou rozsáhlejší analýzu tématům na dalších stránkách, tj. ve většině případů se jedná o druhou, třetí či čtvrtou stranu deníku. Neboť se jedná o krajské volby, lze očekávat, že nejvíce plochy deníky budou předvolební kampani věnovat na stránkách regionálních příloh.
Tab. 2: Celková plocha příspěvků věnovaná předvolební kampani                                         
	
	Hospodářské   noviny
	MF Dnes
	Lidové noviny
	Právo
	CELKEM

	ZÁŘÍ

(1.9.2008 – 30.9.2008)
	1,64%
	2,35%
	1,42%
	2,15%
	7,56%

	ŘÍJEN

(1.10.2008 – 18.120.2008)
	3,57%
	7,56%
	1,87%
	6,37%
	19,37%

	CELKEM
	5,21%
	9,91%
	3,29%
	8,52%
	26,93%


Zdroj: autorka
Graf 3:  Celková plocha relevantních příspěvků věnovaná předvolební kampani v září                                                                      

[image: image3.png]2,5

15

0,5

Hospodarskénoviny MF Dnes Lidovénoviny Pravo





    Zdroj: autorka    
Graf 4: Celková plocha relevantních přípěvků věnovaná předvolební kampaní v říjnu 
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Tab. 3: Detailní rozsah relevantních příspěvků v měsíci září                                                  
	Rozsah relevantního příspěvku
	Hospodářské
noviny
	MF Dnes
	Lidové
noviny
	Právo
	

	1 - 10% 
	2
	1
	1
	1
	

	11 - 20%  
	1
	1
	0
	1
	

	21 - 30%
	0
	0
	1
	1
	

	31 - 40%
	0
	1
	0
	0
	

	41 - 50%
	0
	0
	0
	0
	

	51 – 60%
	0
	0
	0
	0
	

	61 - 70%
	0
	0
	0
	0
	

	71 – 100%
	0
	0
	0
	0
	


Zdroj: autorka
Tab. 4: Detailní rozsah relevantních příspěvků v měsíci říjnu (do 19. 10. 2008)

	Rozsah relevantního příspěvku
	Hospodářské

noviny
	MF Dnes
	Lidové

noviny
	Právo
	

	1 - 10% 
	1
	1
	1
	6
	

	11 - 20%  
	2
	1
	0
	1
	

	21 - 30%
	1
	1
	1
	1
	

	31 - 40%
	0
	0
	0
	0
	

	41 - 50%
	0
	0
	0
	0
	

	51 – 60%
	0
	0
	0
	0
	

	61 - 70%
	0
	1
	0
	0
	

	71 – 100%
	0
	0
	0
	0
	


 Zdroj: autorka
3.2 TÉMATA RELEVANTNÍCH PŘÍSPĚVKŮ

Nyní se zaměřím na samotná témata relevantních příspěvků. Jak jsem již uvedla na začátku této kapitoly, mezi tyto příspěvky byly zařazeny ty, které se týkaly volební kampaně. Příspěvky byly rozděleny dle jejich obsahu do následujících skupin: 1 = programová témata; 2 = popis průběhu kampaně; 3 = osobní život politiků; 4 = vnitrostranická situace; 5 = možné povolební koalice, povolební politická situace; 6 = průběh voleb. V průběhu samotného kódování se vyskytl problém, jak zařadit příspěvek, který se dotýkal několika témat zároveň. Pro jednoznačnější výsledky jsem se rozhodla zařadit článek pouze k jedné skupině, a to na základě toho, které téma v daném článku zaujímalo nejvíce prostoru. U proměnné, která v příloze nese název politická strana v příspěvku, jsem zaznamenala k relevantnímu příspěvku pouze tu politickou stranu či strany, které hrály v článku podstatnější roli, nezaznamenala jsem stranu v případě, že byla zmíněna např. pouze jedenkrát.
Na základě tzv. information enlightenment hypothesis volební kampaň plní roli informativní. Přenos informací mezi politiky a voliči by měla obstarávat média. V rámci této teorie je velmi důležité, co samotný přenos obsahuje, tedy jinými slovy, které informace média poskytují, které analyzují, kterým věnují největší prostor. Jádrem této práce je právě tato část, která nám prozradí, na které informace se vybrané deníky v tzv. horkém období kampaně, nejvíce soustředili. Akademici, ale i volební stratégové se domnívají, že v této době voliči věnují kampani největší pozornost, a proto je dané období nejdůležitější. Aby mohli voliči vytvářet kompetentnější rozhodnutí díky kampani, je nutné, aby také média představovala podstatná témata. Mezi informace, které lze považovat za stěžejní pro voliče jsem zařadila příspěvky, které se týkaly: programových témat, možných povolebních koalic či povolebních situací a vnitrostranických záležitostí. 
Tabulky číslo 5 a 6 nám uvádějí počet příspěvků, které jednotlivé deníky věnovaly určitým tématům. V září deníky rovnoměrně (kromě Práva, které věnovalo o jeden příspěvek méně) vytiskly nejvíce článků, které se týkaly průběhu kampaně. Jak vyplývá z tabulky číslo 5, programovým otázkám, které by měly patřit mezi nejdůležitější, nevěnoval žádný deník ani zmínku. Po článcích, které se zabývaly průběhem kampaní, deníky věnovaly nejvíce prostoru vnitrostranickým situacím. Při kódování jsem do této skupiny zařadila pouze ty články, které zmiňovaly vnitrostranické problémy, které se objevily například kvůli programovým nesouladům. Pouze Právo alespoň zmínilo téma, které patří také mezi zmíněné stěžejní, a to povolební koalice. I tyto informace nesmí volič postrádat při formování názoru, neboť v poměrném volebním systému je velká pravděpodobnost, že bude vládnout koalice. Příspěvky, které se týkají průběhu kampaně a osobního života politiků, neřadím mezi stěžejní témata v rámci analýzy, kterou se tato práce zabývá. Předpokládám, že nejsou podstatná pro formování kompetentnějších názorů voličů, měly by spíše jejich názory jen dotvářet. Téma – průběh voleb – jsem do analýzy zařadila, protože jej nelze vynechat, ale tyto články přinášejí pouze informace obecného charakteru. Závěrem tedy lze říci, že v září se z 11 relevantních článků pouze čtyři věnovaly tématům, která jsou pro tuto práci nejdůležitější. Z přílohy lze vyčíst, že tři z těchto článků zabíraly cca 20% prostoru, z čeho lze usuzovat, že se deníky snažily alespoň o určitou analýzu. 
Následná tabulka číslo 6 poukazuje na to, že Hospodářské noviny se v říjnu věnovaly stejným tématům jako v září, pouze se zvýšil počet článků o jeden. MF Dnes se zaměřila na jiná témata než v září, nejvíce příspěvků věnovala možným povolebním koalicím. Lidové noviny v říjnu upozorňují na volby pouze v jejich obecné úrovni, věnují se pouze skupině – krajské volby. Právo v říjnu nejenže uveřejnilo nejvíce příspěvků, ale také nejvíce věnovalo vnitrostranické situaci. Z celkového počtu článků se nejdůležitějším tématům věnovalo devět z 18. Nyní pozorujeme pozitivní prvek, že polovina příspěvků se věnovala informacím, které mohou nejvíce přispět k formování kompetentních názorů. Příspěvky, které se však věnovaly vnitrostranické situaci, zabíraly jen prostor kolem 10%. Tato plocha stačí pouze na základní představení problému. Dva články, které se věnovaly povolebním koalicím, se řadí do skupiny o velikosti mezi 21-30%, což lze považovat za uspokojivé. V grafu číslo 5, který znázorňuje celkové rozložení témat relevantních příspěvků, tyto články představují klíny světle a tmavě modrý a klín oranžový. Není překvapující, že se na prvních stránkách deníky nejvíce věnovaly průběhu kampaní, neboť jde o atraktivní a velmi aktuální téma. 
Tab. 5: Téma relevantních příspěvků v měsíci září                                                                  
	Téma relevantního příspěvku
	Hospodářské

noviny
	MF Dnes
	Lidové

noviny
	Právo
	

	1 = programová témata
	0
	0
	0
	      0
	

	2 = popis průběhu kampaně
	2
	2
	2
	1
	

	3 = osobní život politiků
	0
	0
	0
	0
	

	4 = vnitrostranická situace
	1
	1
	0
	1
	

	5 = možné povolební koalice
	0
	0
	0
	1
	

	6 = průběh voleb
	0
	0
	0
	0
	


Zdroj: autorka
Tab. 6: Téma relevantních příspěvků v měsíci říjnu (do 19. 10. 2008)                                    

	Téma relevantního příspěvku
	Hospodářské

noviny
	MF Dnes
	Lidové

noviny
	Právo
	

	1 = programová témata
	0
	0
	0
	      1
	

	2 = popis průběhu kampaně
	2
	0
	0
	1
	

	3 = osobní život politiků
	0
	1
	0
	0
	

	4 = vnitrostranická situace
	2
	0
	0
	4
	

	5 = možné povolební koalice
	0
	2
	0
	0
	

	6 = průběh voleb
	0
	1
	2
	2
	


Zdroj: autorka  
Graf 5: Celkové rozložení témat relevantních příspěvků v období 1. září 2008 – 19. Říjen 2008
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     Zdroj: autorka
3.3 INTENZITA ZMÍNEK O JEDNOTLIVÝCH POLITICKÝCH STRANÁCH

V následující kapitole se zaměřím na intenzitu zmínek o jednotlivých stranách v rámci relevantních příspěvků, které uveřejnily vybrané deníky. Daná kapitola je pro tuto práci důležitá z důvodu, který vyplývá z tzv. information enlightenment hypothesis. Aby si volič mohl vytvářet kompetentnější názory, měla by mu média přinášet nejen příspěvky o podstatných událostech v dostatečném rozsahu, ale je také důležité, aby média informovala o politických stranách co možná nejrovnoměrněji. Následně tedy budu porovnávat deníky i strany mezi sebou. Pro tuto analýzu používám proměnnou, která je v příloze uvedena pod názvem – politická strana v příspěvku. Při kódování jsme nerozlišovala, zdali byla strana zmíněna jedenkrát či vícekrát, ale při této analýze rozhodovalo, kolik prostoru bylo politické straně v příspěvku věnováno, či zdali byla zmínka o straně podstatná. Bylo-li tomu tak, strana byla do analýzy zahrnuta. 
Jak lze vyčíst z tabulky číslo 7, Hospodářské noviny, Lidové noviny, Právo a MF Dnes věnovaly relevantní příspěvky pouze dvěma největším politickým stranám, ČSSD a ODS. Z výsledků lze vypozorovat zajímavý jev, že strany informovaly o ČSSD a ODS rovnoměrně. Pouze Lidové noviny, pokud se zmínily o předvolební kampani, tak pouze v souvislosti se stranou ČSSD. KSČM, KDU-ČSL a SZ nebyla věnována ani několikařádková noticka. V říjnu, dle tabulky číslo 8, Lidové noviny a Hospodářské noviny informovaly opět pouze o dvou největších politických stranách, poměrně také rovnoměrně. Lidové noviny se v říjnu již také začaly zabývat ODS. Právo již vytisklo články, které poukazovaly i na ostatní politické strany, přestože jejich počet činí polovinu všech zmínek o dvou nejsilnějších stranách. Z přílohy lze také vyčíst, že pokud byly tyto politické strany zmíněny, tak nikdy ne samostatně. Jednalo se zejména o určité téma, ke kterému se politické strany vyjadřovaly. Z přílohy také vyplývá, že příspěvky, ve kterých se objevovaly tyto politické strany, měly rozsah pouze do 10%. Tento rozsah stačí pouze na několikařádkovou zmínku, ne však na alespoň částečnou analýzu problému. MF Dnes na svých prvních říjnových stránkách také zmínila KSČM, KDU-ČSL, SZ, ale z přílohy vyplývají podobné výsledky jako u deníku Práva. 

Tab. 7: Celková intenzita zmínek o jednotlivých politických stranách v září                                

	Celková míra zmínek o jednotlivých 

politických stranách
	Hospodářské

noviny
	MF Dnes
	Lidové

noviny
	Právo
	Celkem

	1 = ČSSD
	2
	3
	2
	    2
	9

	2 = ODS
	2
	3
	0
	2
	7

	3 = KSČM
	0
	0
	0
	0
	0

	4 = KDU-ČSL
	0
	0
	0
	0
	0

	5 = SZ
	0
	0
	0
	0
	0


Zdroj: autorka
Tab. 8: Celková intenzita zmínek o jednotlivých politických stranách v říjnu              (do 19. 10. 2008)  

	Celková míra zmínek o jednotlivých 

politických stranách
	Hospodářské noviny
	MF Dnes
	Lidové

noviny
	Právo
	Celkem

	1 = ČSSD
	2
	4
	2
	     6
	14

	2 = ODS
	3
	3
	2
	2
	10

	3 = KSČM
	0
	2
	0
	1
	3

	4 = KDU-ČSL
	0
	2
	0
	2
	4

	5 = SZ
	0
	1
	0
	1
	2


Zdroj: autorka
4. OBSAHOVÁ ANALÝZA REGIONÁLNÍCH PŘÍLOH VYBRANÝCH DENÍKŮ
Tato kapitola je strukturovaná podobným způsobem, jako ta předcházející. Považuji za žádoucí analyzovat nejen první stránky deníků, ale také regionální přílohy. Lze předpokládat, že deníky budou věnovat volební kampani více prostoru právě na těchto stránkách, neboť se jedná o krajské volby. Výsledky, které by vyplývaly pouze z prvních stránek deníků, by byly jistě zkreslující. Analyzovat nyní budu pouze tři deníky, neboť Hospodářské noviny regionální přílohy nevydávají. Tato práce se zabývá volbami do olomouckého krajského zastupitelstva, jedná se zcela logicky o přílohy, určené této územní oblasti. Čtvrtá kapitola si klade stejný cíl práce a dílčí hypotézy, jako kapitola předcházející, tedy hypotéza číslo 1 zní: Deníky se věnovaly z větší části příspěvkům, které se zabývaly informacemi o programech politických stran, vnitrostranických situacích stran a o možných povolebních koalicích, než-li článkům, které souvisely s průběhem volebních kampaní. Následuje hypotéza číslo 2: Čím více se krátí období před samotnými volbami, tím se zvyšuje intenzita výskytu příspěvků, které se věnují volební kampani a poslední hypotéza číslo 3 zní: Vybrané deníky nesouměrně informovaly o politických stranách, neboť nejvíce prostoru poskytovaly dvěma nejsilnějším kandidátům, tedy ČSSD a ODS.
4.1 PROSTOR VĚNOVANÝ JEDNOTLIVÝMI DENÍKY PŘEDVOLEBNÍ KAMPANI
Nejprve se opět zaměřím na komparaci absolutního počtu relevantních příspěvků, které se objevily v regionálních přílohách ve zkoumaném období. Názvy regionálních příloh se napříč deníky neshodují, jejich seznam je uveden v příloze. Materiál jsem i nyní rozdělila na dva časové úseky ze stejného důvodu, který je zmíněn v předcházející kapitole. Tabulka číslo 9 zobrazuje údaje o kvantitě relevantních příspěvků.
Srovnáme – li výsledky z tabulky číslo 1 a 9, vidíme, že počet výskytu relevantních příspěvků byl vyšší u regionálních příloh, nežli na prvních stránkách vybraných deníků, a to i přesto, že do tabulky číslo 9 nebyly zahrnuty Hospodářské noviny. Domnívám se, že podobné výsledky bychom dostaly i v případě, že by součástí Hospodářských novin byly také regionální přílohy. Potvrdil se tedy předpoklad, že v regionálních přílohách se deníky krajským volbám věnovaly více. Z předložených výsledků lze také vyčíst, že se u regionálních příloh nezvýšil celkový počet výskytu relevantních článků mezi měsícem září a říjen, naopak zůstal stejný. Pouze MF Dnes zvýšila výskyt relevantních článků téměř dvojnásobně, naopak Lidové noviny a Právo počet snížily. Na základě těchto výsledků tedy nelze potvrdit hypotézu číslo 2, která předpokládá, že intenzita výskytu příspěvků se zvýší s tím, jak se krátí doba před samotnými volbami. Nejvíce relevantních článků otisklo Právo, poté MF Dnes a nakonec Lidové noviny, které se krajským volbám věnovaly nejméně. V říjnu, tedy v měsíci konání voleb, Lidové noviny dokonce neotiskly ani jeden relevantní článek, z čehož lze usuzovat, že míra informovanosti o krajských volbách byla prostřednictvím zpráv Lidových novin minimální. Je velmi obtížné vysvětlit pokles výskytu relevantních článků v říjnu u deníku Právo. Lze se jen domnívat, že tento pokles byl částečně vyvolán poklesem zájmu deníku o tuto problematiku.             

Následující grafy číslo 6 a 7 poukazují na to, kolik regionálních příloh neslo na svých stánkách relevantní článek. Počet příloh, které se zabývaly volební kampaní, je poměrně nízký. Je obtížné říci, čím si vysvětlit tento neuspokojivý výsledek. Za jedno z vysvětlení považuji nižší atraktivnost krajských voleb na rozdíl od voleb do Poslanecké sněmovny. V dnešní době je nastolen trend nezájmu voličů o volby všeobecně. Tento nezájem vyvolává na straně médií nižší potřebu podrobně informovat nejen o předvolební kampani.
Tab. 9: Absolutní počet relevantních příspěvků v regionálních přílohách  vybraných deníků
	
	MF Dnes
	Lidové noviny
	Právo
	CELKEM

	ZÁŘÍ

(1.9.2008 – 30.9.2008)
	5
	2
	12
	19

	ŘÍJEN

(1.10.2008 – 18.10.2008)
	12
	0
	6
	18

	CELKEM
	17
	2
	18
	37


         Zdroj: autorka
Graf 6: Počet regionálních příloh v září                                             
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Zdroj: autorka
Graf 7: Počet regionálních příloh v říjnu
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Zdroj: autorka

I v této kapitole se zaměřím na rozsah jednotlivých relevantních příspěvků, neboť jak jsem již uvedla výše, nejen počet příspěvků je důležitý. Vycházím z přesvědčení, že jestliže by deník vydával mnoho relevantních článků, ale jednalo by se pouze o několikařádkové noticky, nejednalo by se o dostatečnou analýzu problému. Toto přesvědčení vychází z teze, že větší rozsah znamená také hlubší analýzu problému. Tento závěr však nelze zobecnit, neboť není to tak vždy, např. pokud většinu rozsahu příspěvku tvoří obrázek.

Tabulka číslo 10 poskytne pohled na rozsah příspěvků. MF Dnes věnuje stabilně regionální příloze čtyři strany, Lidové noviny pouze jednu a Právo věnuje od jedné do tří stran. Tabulka číslo 10 se může na první pohled zdát poněkud zkreslená, neboť i když například Právo otisklo v září nesrovnatelně více relevantních příspěvků, nežli Lidové noviny, procentuálně se nám jejich výsledky zdají přibližné. Je to samozřejmě z důvodu, že každý deník věnuje regionálním přílohám odlišný počet stran. Proto jsou více výpovědní tabulky číslo 11 a 12. I přesto lze z tabulky číslo 10 vyvodit, že v září nejvíce prostoru věnovala relevantním příspěvkům MF Dnes. Dle tabulky číslo 9 jsme zjistily, že nejvíce příspěvků v měsíci září otisklo Právo. V říjnu vydala MF Dnes nejvíce příspěvků, také jim věnovala nejvíce prostoru z vybraných deníků. Současně můžeme pozorovat nárůst celkové plochy příspěvků v měsíci říjnu u MF Dnes a Práva, Lidové noviny nevěnovaly volební kampani ani zmínku, což jistě nelze považovat za uspokojivé i vzhledem k tomu, že v září otiskly pouze dva příspěvky. Lze tedy usuzovat, že čtenáři Lidových novin nebyly dostatečně informování o předvolební kampani. Pro lepší srovnání výsledků slouží grafy číslo 8 a 9.
Tab. 10: Celková plocha příspěvků věnovaná předvolební kampani v rámci regionálních příloh 

	
	MF Dnes
	Lidové noviny
	Právo
	CELKEM

	ZÁŘÍ

(1.9.2008 – 30.9.2008)
	   3,75%
	2,46%
	4,90%
	11,11%

	ŘÍJEN

(1.10.2008 – 18.120.2008)
	8,23%
	0%
	6,05%
	14,28%

	CELKEM
	11,98%
	2,46%
	10,95%
	25,39%


     Zdroj: autorka
Graf 8: Celková plocha relevantních příspěvků věnovaná předvolební kampaní v září
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       Zdroj: autorka
Graf 9: Celková plocha relevantních příspěvků věnovaná předvolební kampaní v říjnu

[image: image9.png]MF Dnes

Lidové noviny

Prévo





     Zdroj: autorka
Tabulky číslo 11 a 12 poskytují detailní rozsah relevantních příspěvků ve sledovaném období. Lze pozorovat, že příspěvky v regionálních přílohách zabírají větší rozsah, než tomu bylo u prvních stránek deníků, což samozřejmě vyplývá z charakteru prvních stran. Za pozitivní lze jistě vnímat meziměsíční nárůst rozsahu relevantních příspěvků. Z přílohy vyplývá, že příspěvky, které dosáhly nejvyšších rozsahů, byly věnovány samotnému představení kandidátů. Toto představení nepřinesly pouze Lidové noviny. Tabulka číslo 11 ukazuje, že Právo je deník, který uveřejnil nejvíce příspěvků o ploše do 20 procent. Tuto plochu nepovažuji za dostatečnou pro potřebnou analýzu, neboť se jedná pouze o velmi malý rozsah. V říjnu však Právo přineslo méně příspěvků, nežli v září, ale věnovalo jim větší prostor. U MF Dnes lze pozorovat, že ačkoli deník uveřejnil v září pouze pět relevantních příspěvků, valná většina se pohybuje ve skupině s nejvyšším rozsahem. V porovnání s ostatními deníky lze pozorovat, že MF Dnes měla v září tendenci vydávat menší počet článků na úkor hlubší analýzy.
 To však již nelze tvrdit v říjnu, neboť MF Dnes přinesla nejvíce relevantních příspěvků ze sledovaných deníků a věnovala jim také nejvíce prostoru. Deník Právo v září přinesl naopak více příspěvků o kratším rozsahu, nežli MF Dnes. Naopak v říjnu Právo vydalo méně článků, ale zato rozsáhlejší. 

Za uspokojivé lze považovat vysoký počet článků, které dosahují vyšších rozsahů, neboť lze předpokládat, že vyšší rozsah přináší voličům více informací. Předpoklad, že se deníky budou v regionálních přílohách věnovat volební kampani mnohem rozsáhleji, lze potvrdit jen částečně, neboť dané tvrzení můžeme porovnat pouze s výsledky, které nám poskytly titulní strany vybraných deníků, za druhé tento předpoklad lze potvrdit pouze u dvou deníků, MF Dnes a Právo, neboť u Lidových novin jsem zaznamenala dokonce méně příspěvků v regionální příloze, nežli na prvních stránkách.
Tab. 11: Detailní rozsah relevantních příspěvků v měsíci září                       

	Rozsah relevantního příspěvku
	MF Dnes
	Lidové

noviny
	Právo
	

	1 - 10% 
	0
	0
	5
	

	11 - 20%  
	0
	0
	3
	

	21 - 30%
	1
	1
	1
	

	31 - 40%
	0
	1
	3
	

	41 - 50%
	0
	0
	0
	

	51 – 60%
	0
	0
	0
	

	61 - 70%
	1
	0
	0
	

	71 – 100%
	3
	0
	0
	


            Zdroj: autorka
Tab. 12: Detailní rozsah relevantních příspěvků v měsíci říjnu                        (do 19. 10. 2008) 

	Rozsah relevantního příspěvku
	MF Dnes
	Lidové

noviny
	     
	

	1 - 10% 
	1
	0
	0
	

	11 - 20%  
	3
	0
	1
	

	21 - 30%
	0
	0
	2
	

	31 - 40%
	2
	0
	1
	

	41 - 50%
	2
	0
	1
	

	51 – 60%
	1
	0
	0
	

	61 - 70%
	1
	0
	0
	

	71 – 100%
	2
	0
	1
	


           Zdroj: autorka
4.2 TÉMATA RELEVANTNÍCH PŘÍSPĚVKŮ
Nyní se zaměříme na jednotlivá témata relevantních příspěvků. Mezi tyto příspěvky byly zařazeny ty, které se týkaly volební kampaně. Příspěvky byly rozděleny, stejně jako u analyzování prvních stránek, dle jejich obsahu do následujících skupin: 1 = programová témata; 2 = popis průběhu kampaně; 3 = osobní život politiků; 4 = vnitrostranická situace; 5 = možné povolební koalice, povolební politická situace; 6 = průběh voleb. Tato podkapitola je koncipována stejně, jako ta, která se zabývala tématy relevantních příspěvků na prvních stranách deníků. U proměnné, která v příloze nese také název politická strana v příspěvku, jsem zaznamenala k relevantnímu příspěvku pouze tu politickou stranu či strany, které hrály v článku podstatnější roli, nezaznamenala jsem stranu v případě, že byla zmíněna např. pouze jedenkrát. V průběhu kódování jsem se opět setkala s problémem, jak zařadit příspěvek, který se dotýkal několika témat zároveň. Pro jednoznačnější výsledky jsem se rozhodla zařadit článek pouze k jedné skupině, a to na základě toho, které téma v daném článku zaujímalo nejvíce prostoru. 

V této části práce se zaměříme na obsahy relevantních příspěvků. Dle tzv. information enlightenment hypothesis není tolik důležitý počet zmínek, ale jejich rozsah a téma příspěvku, neboť aby voliči mohli vytvářet kompetentnější rozhodnutí, je nutné, aby také média představovala podstatná témata. Mezi informace, které lze považovat za stěžejní pro formování kompetentnějších názorů voličů, jsem zařadila příspěvky, které se týkaly: programových témat, možných povolebních koalic či povolebních situací a vnitrostranických záležitostí. Ostatní témata jsou chápána jako „okrajová“, mezi něž řadím příspěvky, které se zabývají průběhem kampaně či osobním životem politiků. Tato podkapitola si klade za cíl zjistit, kterým informacím se vybrané deníky věnovaly více, zdali tedy média plní důležitou informativní roli.
Ze srovnání tabulek číslo 5 a 13 vyplývá, že první stránky deníků se v září nevěnovaly ani zmínkou programovým otázkám, naopak nejvíce článků se zabývalo samotným průběhem kampaně. Domnívám se tedy, že vybrané deníky vnímaly průběh kampaní za atraktivnější, než samotné programové otázky. V září noviny věnovaly první stránky převážně „okrajovým“ příspěvkům, v říjnu lze mluvit o rovnoměrném pokrytí. Dle tabulky číslo 13, která zaznamenává počet relevantních příspěvků k jednotlivým tématům, se deníky celkově nejvíce zabývaly programovými otázkami politických stran. Následovaly příspěvky, které popisovaly průběh kampaně. Počet příspěvků, které se věnovaly informacím, které považuji za podstatné při formování názorů voličů, je téměř shodný s příspěvky „okrajovými“. Deník Právo se věnoval příspěvkům, které nepovažuji za „okrajové“, nejvíce ze všech vybraných novin.  Naopak MF Dnes  přinášela tyto informace pouze zřídka. Lidové noviny, které za celé analyzované období věnovaly volební kampani pouze 2 zmínky, se jednou zabývaly programovou tématikou a poté samotným průběhem voleb. 

Ze srovnání grafů číslo 5 a 10 vidíme, že se procentuelně velmi odlišuje tématika, která je uveřejňována na prvních stránkách deníků, a která je v regionálních přílohách. Například regionální přílohy se zabývaly programovými otázkami mnohem více, než-li první stránky deníků, a naopak popisem průběhů kampaní se věnovaly častěji první stránky. Obdobný výsledek nalezneme u vnitrostranické problematiky. Jestliže na prvních stránkách dané téma tvořilo cca 31 %, v regionálních přílohách se vůbec neobjevilo. Tyto výsledky tedy potvrzují domněnku, že jedním z důvodů, proč deníky umísťují příspěvky o průbězích kampaní ve větší míře na titulní stránky než v regionálních přílohách, je právě jejích větší atraktivita, než-li například programová tématika politických stran.  Ovšem pro zobecnění této domněnky by bylo potřeba více empirických důkazů. 
Tab. 13: Téma relevantních příspěvků v měsíci září                                     

	Téma relevantního příspěvku
	MF Dnes
	Lidové

noviny
	Právo
	

	1 = programová témata
	3
	1
	        4
	

	2 = popis průběhu kampaně
	1
	        0
	5
	

	3 = osobní život politiků
	0
	0
	1
	

	4 = vnitrostranická situace
	0
	0
	0
	

	5 = možné povolební koalice
	0
	0
	1
	

	6 = průběh voleb
	1
	1
	1
	


            Zdroj: autorka
Tab. 14: Téma relevantních příspěvků v měsíci říjen (do 19. 10. 2008)           

	Téma relevantního příspěvku
	MF Dnes
	Lidové

noviny
	Právo
	

	1 = programová témata
	7
	0
	        1
	

	2 = popis průběhu kampaně
	1
	0
	3
	

	3 = osobní život politiků
	1
	0
	0
	

	4 = vnitrostranická situace
	0
	0
	0
	

	5 = možné povolební koalice
	1
	0
	0
	

	6 = průběh voleb
	2
	0
	2
	


            Zdroj: autorka
Graf 10: Celkové rozložení témat relevantních příspěvků v období 1. září 2008   – 19. říjen 2008 
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       Zdroj: autorka
4.3 INTENZITA ZMÍNEK O JEDNOTLIVÝCH POLITICKÝCH STRANÁCH
V následující kapitole se zaměřím na intenzitu zmínek o jednotlivých stranách v rámci relevantních příspěvků, které uveřejnily vybrané deníky. Daná kapitola je pro tuto práci důležitá z téhož důvodu, který je uveden výše, v předešlé kapitole. Následně tedy budu porovnávat deníky i strany mezi sebou. Pro tuto analýzu používám proměnnou, která je v příloze uvedena pod týž názvem – politická strana v příspěvku. Při kódování jsem nerozlišovala, zdali byla strana zmíněna jedenkrát či vícekrát, ale při této analýze rozhodovalo, kolik prostoru bylo politické straně v příspěvku věnováno, či zdali byla zmínka o straně podstatná. Bylo-li tomu tak, strana byla do analýzy zahrnuta.
Z tabulky číslo 15, která poukazuje na celkovou intenzitu zmínek o jednotlivých politických stranách v měsíci září, vyplývá, že ČSSD byla zhruba dvakrát více zmiňována, nežli ostatní politické strany, které byly uváděny téměř rovnoměrně. Pokud se zaměříme na jednotlivé deníky, uvidíme detailnější pohled. U MF Dnes lze předpokládat, že informovala o všech vybraných politických konkurentech rovnoměrně, to platí také pro Lidové noviny. Ovšem Právo lze, na základě této tabulky, vnímat způsobem, že drtivou většinou se zmiňovalo pouze o ČSSD, ostatním politickým stranám věnovalo pouze několik málo zmínek. Jednou z možností, jak si vysvětlit takový zájem o tuto politickou stranu, je poměrně brzké (vzhledem k ostatním zkoumaným politickým stranám) a výrazné zahájení volební kampaně. Dalším dílčím vysvětlením může být také všeobecná náklonnost Práva k levici.
Na základě přílohy této práce lze získat detailnější představu o informování deníků o jednotlivých stranách v měsíci září. Jestliže deník Právo informoval o ČSSD, tyto příspěvky se vyskytovaly v rozsahu od 1 – 40 procent, z čehož lze usuzovat, že se mnohdy deník zabýval i rozsáhlejší analýzou tématu, která se hlavně vztahovala k této straně. Pokud se již Právo věnovalo i ostatním politickým stranám, jednalo se o příspěvek, který zahrnoval všechny politické strany. Vzhledem k jeho rozsahu lze usuzovat, že se jedná pouze o určitou zmínku. Naopak MF Dnes přinášela příspěvky, které měly dostatečná prostor pro analýzu tématu, ale vzhledem k počtu stran v příspěvku obsažených, nelze předpokládat, že by zde byl zpravidla velký prostor pro dostatečné analyzování postoje každé strany. Lidové noviny přinesly pouze dva články, které taktéž informovaly o všech zkoumaných politických stranách. Vzhledem k tomu, že se v MF Dnes a v Lidových novinách vyskytovaly v září pouze výše popsané typy příspěvků, lze předpokládat, že tyto deníky se pokusily o víceméně rovnoměrné informování o všech vybraných politických stranách.
Tabulka číslo 16 poukazuje na měsíc říjen. Ze sloupce, který vypovídá o celkové míře zmínek o jednotlivých politických stranách, vyplývá, že ČSSD a ODS byly zmiňovány rovnoměrně. Domnívám se, že tento výsledek vychází z přibližování samotných voleb, kdy lze předpokládat, že se dynamika předvolebního boje, převážně u dvou hlavních proti-kandidátních stran, zvýšila. Ostatní politické strany jsou již zmiňovány rovnoměrně. Rozdíl u počtu zmínek, které se týkaly ČSSD a ODS a ostatních politických stran, vychází z důvodu, že se jedná o dvě největší strany v České republice, kdy prvá z nich se nacházela v danou chvíli v opozici, druhá zastávala vládní posty. Nyní lze porovnávat pouze MF Dnes a Právo, neboť Lidové noviny se v regionálních přílohách o krajských volbách již nezmínily. 
Na základě přílohy lze usoudit, že pokud MF Dnes v září informovala rovnoměrně, v říjnu již věnovala značný prostor dvěma největším stranám. Zbývající strany jsou vždy zmíněny pouze v rámci jednoho příspěvku, tudíž jednotlivým stranám není věnován prostor, který by dostatečně analyzoval například postoje jednotlivých stran k danému problému. Deník Právo věnoval v říjnu opět více prostoru ČSSD, ale i KSČM vzhledem k ostatním politickým stranám. Tento výsledek lze chápat alespoň jako částečné potvrzení domněnky, že Právo věnuje více prostoru převážně levicových stranám. Jiné politické strany jsou opět zmiňovány ve společných článcích, podobného charakteru, který byl nastíněn výše.
Tab. 15: Celková intenzita zmínek o jednotlivých politických stranách v září                               
	Celková míra zmínek o jednotlivých 

politických stranách
	MF Dnes
	Lidové

noviny
	Právo
	Celkem

	1 = ČSSD
	5
	2
	       10
	17

	2 = ODS
	5
	2
	2
	9

	3 = KSČM
	4
	1
	2
	7

	4 = KDU-ČSL
	5
	2
	1
	8

	5 = SZ
	5
	2
	1
	8


Zdroj: autorka
Tab. 16: Celková intenzita zmínek o jednotlivých politických stranách v říjnu                  (do 19. 10. 2008)   
	Celková míra zmínek o jednotlivých 

politických stranách
	MF Dnes
	Lidové

noviny
	Právo
	Celkem

	1 = ČSSD
	10
	0
	       5
	15

	2 = ODS
	12
	0
	3
	15

	3 = KSČM
	5
	0
	4
	9

	4 = KDU-ČSL
	6
	0
	3
	9

	5 = SZ
	7
	0
	1
	8


Zdroj: autorka
ZÁVĚR

Média určují témata, o kterých lidé mluví, a jiná, dle nich méně důležitá, odsouvají do pozadí a nastolují agendu, která je voliči následně chápána jako významná (tzv. teorie agenda-setting). V poslední době pevná voličská jádra stran oslabují a počet nerozhodnutých voličů narůstá. Lidé jsou méně předvídatelní ve svých volebních preferencích, současně narůstá také jejích závislost na toku informací, které média přinášejí. Lze se tedy domnívat, že volební kampaně jsou užitečné v tom smyslu, že voličům pomáhají dotvářet jejich posuzování politických témat a událostí, ale také jejich postoj vůči politickým stranám (tzv. teorie information enlightenment hypothesis). 

Jak bylo v úvodu konstatováno, práce se snaží zodpovědět hypotézu, kterým informacím byla věnována většina relevantních příspěvků, které deníky poskytly v období „horké“ předvolební kampaně. Zda-li většina příspěvků přinášela informace o programech politických stran, vnitrostranických situacích stran a o možných povolebních koalicích či se spíše zaměřily na popis průběhu volebních kampaní. Nejprve jsem se zaměřila na první stránky vybraných deníků. Ovšem analyzování pouze prvních stránek deníků může způsobit jisté zkreslení při vyhodnocování jednotlivých hypotéz, protože deníky vydávají příspěvky o kampaních také na druhých a třetích stránkách rubrik, které se týkají informací z domova. 29 ze 163 vydání nesla na svých prvních stránkách informaci o volební kampani. Tento výsledek je spíše nízký vzhledem k tomu, že se jedná o období posledních šesti týdnů před volbami, kdy, dle mnohých vědců, jsou voliči nejcitlivější na informace, které mohou ovlivnit jejich rozhodnutí. Na druhou stranu je však zřejmé, že předvolební kampaň se nebude nikdy objevovat na prvních stránkách každodenně. Rozsahy relevantních příspěvků byly zpravidla kratší. Nepředpokládá se, že by deník rozebíral na první stránce určité téma rozsáhle. Hypotéza číslo 1, která předpokládá, že se deníky věnovaly z větší části příspěvkům, které se zabývaly informacemi o programech politických stran, vnitrostranických situacích stran a o možných povolebních koalicích, než-li článkům, které souvisely s průběhem volebních kampaní, nelze verifikovat. Deníky se věnovaly dokonce o tři procenta více příspěvkům, které pojednávaly o popisu průběhu kampaní. U této skupiny témat lze předpokládat, že jsou pro voliče více atraktivní, a proto je deníky uveřejňovaly na prvních stránkách častěji.
Co se týče hypotézy číslo 2, počet příspěvků sice v měsíci říjnu vzrostl, ale toto navýšení nebylo u většiny deníků výrazné. Také samotná plocha příspěvků se navýšila, ale opět růst nebyl nijak markantní. Z daných důvodů se proto přikláním k nepotvrzení druhé hypotézy i přesto, že v ní není upřesněna míra intenzity výskytu, z čehož by se dalo usuzovat, že i mírné navýšení tuto hypotézu verifikuje. Důvodů, pro které nelze potvrdit první ani druhou hypotézu, může být několik. Za prvé, domnívám se, že se deníky méně zabývají volební problematikou z důvodu nezájmu voličů, pro které je dnes charakteristická apatie směrem k politice jako celku. Tuto apatii usuzuji mimo jiné z velmi nízké volební účasti
 v posledních letech. Za druhé, tato analýza se zabývá krajskými volbami. Domnívám se, že nezájem voličů je mimo jiné také ovlivněn jejích nedostatečnou znalostí kompetencí krajů. Ovšem jedná se pouze o domněnku, která může být předmětem dalšího zkoumání. 

Naopak verifikovat lze hypotézu číslo 3, a to, že vybrané deníky nesouměrně informovaly o politických stranách, neboť ČSSD a ODS byly zmiňovány mnohem více, nežli zbylé tři politické strany. Jestliže se tedy deníky nevěnovaly rovnoměrně všem politickým stranám, je opět volební kampaň méně informativní a rozhodnutí voličů mohou být ovlivněna nevyvážeností poskytnutých informací. Média se zaměřila pouze na volební souboj dvou největších politických stran, ostatní strany byly zmiňovány pouze okrajově. Proč tomu tak bylo, lze mimo jiné vysvětlit také tím, že malé politické strany se nemohou svou volební kampaní rovnat stranám největším. ČSSD a ODS v posledních letech představují také vztah opozice – vláda, což také přináší větší pozornost ze stran médií. Nezanedbatelným prvkem je také vyostřenost jejich kampaní, což média samozřejmě reflektují. 
U regionálních příloh bylo samozřejmě větší zaměření na krajské volební kampaně, než-li u titulní strany deníků. Průměrná celková plocha věnovaná deníkem relevantním příspěvkům činila cca deset procent. Jednalo se převážně o menší počet článků, ale zato rozsáhlejšího charakteru. Příspěvky byly cca z poloviny věnovány tématům, která se zabývala programovými otázkami a vnitrostranickými situacemi. U regionálních příloh tedy v porovnání s prvními stránkami zvýšil výskyt relevantních příspěvků, ale rozdíl není velmi vysoký. Taktéž se důležitým tématům věnovaly deníky zhruba do 50 procent, jak tomu bylo u prvních stránek. Rozdíl však spočívá v tom, že příspěvky v regionálních přílohách měly znatelně větší rozsah, což z hlediska informovanosti je uspokojivý výsledek. 
Co se tedy týče první hypotézy v rámci regionálních příloh, nelze ji verifikovat, neboť článkům, které se zabývaly popisem průběhů kampaní, byla věnována stejná pozornost jako příspěvkům, které přinášely například programové informace. Možné příčiny shledávám stejné jako ty, které jsem uvedla u titulních stránek deníky, a to nezájem voličů a nedostatečné obeznámení voličů s kompetencemi krajů. Nelze potvrdit ani druhou hypotézu, neboť celkový počet příspěvků se dokonce nepatrně snížil, než-li zvýšil. Pokles je minimální, ale přesto je tento výsledek při nejmenším zajímavý. Myslím si, že celková politická apatie voličů je nepřímo podporována také nízkou informovaností o krajských volbách prostřednictvím zpráv analyzovaných deníků. Ovšem pro potvrzení této domněnky by bylo potřeba zkoumat, jak již bylo zmíněno, také stránky, které vybrané noviny věnují zprávám z domova, a následně ji podložit ještě dalšími výzkumy. Třetí hypotézu lze potvrdit, podobně jako u analýzy titulních stran, neboť i zde byly dvě největší politické strany zmiňovány častěji, než-li ostatní. Příčiny jsou stejné jako ty, které jsem uvedla vyhodnocování hypotéz u titulních stránek deníků.
Za slabé místo této práce považuji fakt, že nebyly analyzovány také stránky, které se věnovaly domácímu zpravodajství, neboť by tímto byla zkoumána celá sekce, v níž lze nalézt podstatné informace k volební kampani. Přesto se domnívám, že celkové výsledky analýzy nejsou příliš zkreslené, neboť tato práce se zabývá krajskými volbami, u nichž lze očekávat, že nejvíce informací deníky uveřejňují na stránkách regionálních příloh. Analýza vybraných deníků, které patří mezi zástupce tzv. seriózního tisku, však přinesla výsledky, které nejsou v souladu s předloženou teorií, tzv. information enlightenment hypothesis. Na základě zodpovězení dílčích hypotéz nelze verifikovat hlavní hypotézu této práce, neboť deníky na prvních stranách a na stranách regionálních příloh nepřinášely především informace, které jsou nepostradatelné pro vytváření kompetentnějších názorů voličů. Relevantní příspěvky se z velké části věnovaly pouze seznámení voliče s problémem, ale rozsáhlejší analýzy přinesly jen výjimečně. Ačkoli se cca polovina relevantních příspěvků věnovala důležitým tématům, za úskalí těchto článků považuji fakt, že většina z nich pouze seznámila voliče s problémem, příspěvky ale postrádaly hlubší analýzu tématiky. Na základě provedeného výzkumu se domnívám, že vybrané české deníky nenaplňovaly při krajských volbách do olomouckého zastupitelstva roli kvalitního zprostředkovatele informací k vytváření kompetentních názorů voličů.
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� Za vrcholné období kampaně je obecně považováno časové rozpětí cca dvou měsíců před samotnými volbami. Tuto tezi podpírá také A. Gelman a G. King, kteří potvrzují, že cca šest týdnů před volbami vnímají voliči kampaň nejintenzivněji.


� Mezi tyto informace řadím příspěvky, které se zabývaly programovými tématy, vnitrostranickými záležitostmi a možnými povolebními situacemi, možnými povolebními koalicemi.


� Do analýzy jsou zařazeny pouze ty vnitrostranické záležitosti, které se bezprostředně týkaly volební kampaně.


� Občanská demokratická strana, Česká sociální strana demokratická, Křesťanská a demokratická unie – čs. strana lidová, Komunistická strana Čech a Moravy, Strana zelených. Důvod, pro který jsem volila právě tyto politické strany jen ten, že ve zkoumaném období tvořily a stále ještě tvoří nejdůležitější aktéry na české politické scéně.
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� Respektive do 19. října 2008, neboť se jedná o víkendová vydání deníků.


� GELMAN, Andrew – KING, Gary: Why are american presidential election campaign polls so variable when votes are so predictable? British Journal of Political Science, 23, 1993, s. 437.
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� Každý ze čtyř deníků pojmenoval rubriku, která se zabývá domácím zpravodajstvím, jinak. Seznam těchto názvů je v příloze, která je v datovém souboru Excel, umístěná na přiloženém CD.


� SCHULZ, W.(ed.): c.d., s. 34.


� Občanská demokratická strana, Česká sociální strana demokratická, Křesťanská a demokratická unie – čs. Strana lidová, Komunistická strana Čech a Moravy, Strana zelených.


� Vynechány byly příspěvky, které se voleb sice dotýkaly, ale jen na základě jejich organizace, nebyly v nich zmíněny informace, které by se týkaly politických stran. 


� Tato práce obsahuje pouze jednu přílohu, která je v datovém souboru Excel. Příloha je uložená na přiloženém CD.
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� Například v roce 1988 v amerických prezidentských volbách George Bush starší byl za vítěze označován již v červenci, zatímco několik málo týdnů před volbami průzkumy veřejného mínění ukazovaly, že jeho vyzyvatel, Michael Dukakis, vede o 19 procent. In: STEVENSON, Randolph T. – VAVRECK, Lynn: Does campaign lenght matter? Testing for cross-national effects. Cambridge University Press, 30, 2000, s. 220.
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� Musím také uvést, že formování názorů na určitou problematiku nezáleží pouze na politické kampani, ale také na externích vlivech, například mezinárodní situace. In: SCIARINI, Pascal – KRIESI, Hanspeter: Opinion stability and change during an electoral campaign: results from the 1999 swiss election panel study. International Journal of Public Opinion Research, 2003, s. 431-453.


� Krátké kampaně jsou dnes typické pro volby, které se konají předčasně.


� STEVENSON, R. T. –  VAVRECK, L.: c.d., s 223.


� GELMAN, A. – KING, G.: c.d., s. 437.


� Politické uvědomění reflektuje stupeň přijímání politických informací. Lze očekávat, že lidé s nižším stupněm politického uvědomění mají menší politickou znalost, pravděpodobněji tedy více akceptují politické sdělení, které k nim v průběhu kampaně dorazí. Následkem toho by se měli z kampaní více vzdělávat, nežli lidé s vyšším stupněm politického uvědomění. Napříč všemi úrovněmi politického uvědomění, lidé více spojují ekonomickou situaci s jejich volebními preferencemi, čím více se volby blíží. Naproti tomu, spojení ideologie a volebních preferencí je silnější, když se volby konají do šesti týdnů, a to s velkou pravděpodobností u lidí s nižší úrovní politické uvědomělosti. Naopak, vztah je oslaben u voličů s vyšší politickou uvědomělostí, neboť ti vstupují do kampaně s pocitem vyhraněné stranické ideologie, a tedy užívají kampaně „pouze“ ke sběru jiných relevantních důkazů. Lidé s menší politickou uvědomělostí využívají tedy kampaně k nalezení politické strany, se kterou by se ztotožnili nejen ideologicky.      


� V země, kde je pravidlem jednobarevná vláda, jsou voliči lépe schopni přisoudit určité straně kladné či záporné hlasy za současnou ekonomickou situaci, nežli v zemích, kde jsou pravidlem koaliční či menšinové vlády. Tedy kampaně v zemích, kde odpovědnost za ekonomickou situaci je snadněji ztotožnitelná s určitou politickou stranou, mohou teoreticky více vzdělávat voliče o spojení mezi ekonomikou a jejich hlasy.


� Země, ve kterých voliči odevzdávají hlas pro stranu spíše než pro kandidáta (či v zemích smíšeného volebního systému), jsou více vhodné pro vliv kampaní, neboť charakterizují volební rozhodnutí, které se týká porovnání stranické ideologie a hlavně ekonomického směřování. Volební systémy zaměřené na kandidáta totiž znesnadňují volbu, neboť spíše než strana, kterou zastupuje určitý kandidát, je ve volbě rozhodující právě charakter dané osoby.
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� Opět za předpokladu, že větší rozsah příspěvku znamená jeho hlubší analýzu. Je to však velmi zobecněné, neboť valnou část příspěvku může tvořit přiložený fotomateriál.


� Volební účast do krajských zastupitelstev není vysoká, v Olomouckém kraji je následující: rok 2000 – 34,19%; 2004 – 28,44%; 2008 – 38,50%.
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