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1. UVOD

Pro svou bakat&kou praci jsem si vybrala téma reklama. Reklameefiee aktualni a
rozStené téma. Reklama je vSude kolem nas, setkavamaiskazdy den na kazdém kroku.
Kazdy den vidime desitky plakatillboardi a dostavameizné letaky. Reklama na nas &ito
predevsim z televize a radia. Na internetu na nastakeuvyskakuji reklamni bannery a chodi
ndm nevyzadané reklamni e-maily. Reklama se olgetaké ve filmech a seridlech formou
zapojovani vyrobk urcitych zna&ek do dje.

Reklama je ekonomicky nastroj, kterym je stimulwagpoptavka a jetdezita i pro
jednotlivé spatebitele. Diky reklaré se lidé mohou dozdét, Ze \ibec existuje &aky novy
vyrobek uspokojujici jejich pegeby. Zjisti, jaké ma vyrobek vlastnosti,éem je jeho
vyjime¢nost, jaké nadm byly provedeny inovace, jaké jsou jeho vyhodiajge jeho cena a
kde ho mohou ziskat. Z pohledu firem je navitedité budovat své dobré jméno a tim ziskat
duveru zékaznik. Jak vime, uz davno nestanovy produkt vymyslet a vyrobit, ale musi se

také ungt prodat.

Tato prace maérit casti. Prvnicast je teoreticka, druhd obsahuje tématické prdacovn

listy a teticast se sklada ze slovniku.

V teoretickécasti se zabyvam popisem a analyzou pracovnich. lBfto pracovni
listy tvori terminy z oblasti reklamy, obsahuji texty acewii. Dale se skladaji z kontrolnich
cviceni, kterd zahrnujiizné akoly. Tyto pracovni listy jsou zakmmy klicem se spravnym
feSenim k danym c#enim. Pracovni listy by &y slouZit studentm pii osvojovani polského
jazyka a k ziskani slovni zdsoby z oblasti reklamy.

Soutasti této prace je také analyza vykladového slayriitery tvai dvé st polskych
a ¢eskych vyrat, jejich definice, slovni spojenifilady uziti a také specializace. Z tohoto
slovniku jsowerpany vyrazy, které slouzi k analyze ro&gilekladu vcestire a polstirg.

V teoretickécasti se dale zabyvamiypodem a vztahy obou jaz§k Jazyky jsou zde
porovnany jak z genetického, tak z typologickéhadidka. Také jsou zde zkoumany
analytické tvary, u kterych jsou uvedenykady.

Dulezitou kapitolou je fejimani slov, v které byla pouZzitdgulevSim literatura Prof.
PhDr. Edvarda Lotka, CSc. V této kapitole sénuji prejatym lexénim a zvlast pak
problematice z jakych jazykoyly piejaty. Do této kapitoly p&ttaké internacionalismy.



Déle se zabyvam neologismy, synonymy, zradnymvysla polysémii #kterych
vyraai.

Za zmirgnymi tématickymi pracovnimi listy se nachazi s slovnik. Cely polsko-
cesky slovnik daného tématu s definicemi, slovniojesgm a piklady uziti je giloZzen k této
praci na CD-ROMu.

Tato prace byla vytwena pro inovaci vyuky fekladu a tlumeeni odborného
polského jazyka a #ha by poslouzit studedin k ziskani nové slovni zasoby.



2. PRACOVNI LISTY

Prvni ¢ast bakal&ské prace obsahuje tématické pracovni listy, kteai slouzit
studenim a studentkam polonistiky jako podklad pro vyuklborného polského jazykdip
piekladu a tlumdeni. Studenti si dikytto tématickym pracovnim li&n mohou prohloubit
slovni zasobu v oblasti reklamy, ktera si myslimyvglmi znAmym a roz&nym tématem.

K vypracovani &chto tématickych pracovnich Hlstbyla pouzita pedevSim polska
literatura Na tamach prasy cz. {2009) Bogustawa Kubiakapiirucka Reklama(2005)
Roberta Nowackého a dale metodickdrygka ABC metodyki nauczaniazyka polskiego
jako obcegq2005) Anna Seretna a Ewa Ligka.

Tyto tématické pracovni listy by #ty slouzit hlavié studenim pfi vyuce jazyka u

odbornych témat a seznameni s reklamou a jejinmydr

Obsah d&chto tématickych pracovnich listie zangten na wité druhy reklamy.
Obsahuji zékladni informace o reklawbec, reklant televizni a internetoveé reklamTyto
tématické pracovni listy se skladaji recasti rozdlenych na oddily A, B, C.

Prvnicast se ¥nuje slovni zasal ktera obsahuje 50 slaek z texti a cviceni €chto
tematickych pracovnich ligt Maji studenim usnadnit pochopeni textu a @hh cviceni.
Slovnik obsahuje zakladni a razgsié vyrazy z oblasti reklamy.

V druhé casti se nachazeji texty a ¢gni k tématu. Vzdy nad texty je uvedeno,
k jakému druhu reklamy pat Studenti by si zde &i osvojit odborny text a nadit se s nim
pracovat. Na jednotlivé texty navazuje souhizniych cvéeni. Myslim si, Ze ) vyuce jazyka
obcegok tomu poznamenavaji: “Czytanie jest jednnajlepszych mdiwosci utrwalania i
rozszerzania stownictwa, pod warunkiera,pracujemy z tekstami dostosowanymi do potrzeb
uczcych se.” (Seretny, Liphska 2005: 102) Proto jsou déchto pracovnich list zahrnuta
cviceni typu ,etlumaite” a ,prelozte”, jeknéte vlastnimi slovy, ,zamyslete se“ atd. Tato
cviceni jsou vystagna tak, aby si studenti mohli stale praoxat swij mluveny projev,
nebali se komunikovat &ct swij vlastni nazor. Blezitd jsou kléova slova a pochopeni
informaci zahrnutych v textu. Kehterym textim jsou gidany pro ndzornost také obréazky.

Posledni ieti ¢ast se w¥nuje kontrolnim cwenim a je z&wetnym oddilem
tématickych pracovnich ligt Tato cvEeni obsahuji feklad polskych text do ¢eského
jazyka, dophovani slov do textu, ffazovani spravnych definic a obrézkspojovani

polskych aceskych ekvivalerit a vybirani spravné odpédi z vice moznosti. Také maiji



slouzit k ziskani informaci k danému tématuredevsim ke kontrole osvojeni slovni zasoby.
Pro spravné vypbni téchto cviteni a zodposzeni otazek je iezity spravny peklad a
pochopeni textu. ,Nowe stowa zapagtmjemy najlepiej, gdy pojawiagjsic w naturalnym dla

“! Texty obsahuji také os&ni pro samostatnouipravu s moznosti spravné

siebie kontekcie.
kontroly v klici.
Ke kazdému c¥eni je vypracovan klise spravnynieSenim. Ten je ten studenim

pro vlastni kontrolu i samostudiu a také vyujicim i vyuce.

Nejvice jsemterpala z éiznych¢lanka z internetu, z polskych publikaci o rekisma
materiafi, které jsem ziskalaripsvé studijnim pobytu v Polsku. Jsem &dema, Ze internet
neni zrovna t@véryhodnym zdrojem, al€lanky jsou upraveny tak, aby nebyly dlouhé a
slozitée. DChlezitym faktorem p vystavike texti byla jejich srozumitelnost a obsahova
zajimavost.

Myslim si, Ze zahrnuté texty, slékh a cvéeni nejsou obtizné a snad budou pro

studenty zajimavé.

3. LEXIKOGRAFICKA CAST

3.1 Pouzité slovniky

Pro tvorbu slovniku jsem ngsgji pozivala Uniwersalny stownik dzyka polskiego
pod redakci Stanistawa Dubisze z roku 2003 a 2R@8y ma celkenttyii svazky. Slovnik
obsahuje vyznam,ipod slov, slovni spojeni a frazeologismy. Také adnternetu nachazi
Stownik pzyka polskiegoa zpoplatiny Uniwersalny stownik gzyka polskiegoktery je
nejvetSim internetovym slovnikem v Polsku a obsahujekol 00 tisic hesel. Nasla jsem zde
vétSinu definici a také gvod slov. Pro hledani¢kterych vyraa jsem také pouZzildolsko-
cesky slovnilarla Olivy z roku 2004.

Z ceskych slovnilkk jsem nejvice pouZzival&lovnik spisovneestiny pro Skolu a
verejnosts Dodatkem Ministerstva kolstvi, mladezelavichovyCeské republikyedaktof
Filipce, DaneSe, Mackia a Mejstika z roku 2001Nova slova vestirg, slovnik neologiztha
Nova slova vestirg, slovnik neologizin2, redakce Olgy Martincové z roku 1998 a 2004 a
Novy akademicky slovnik cizich sld#iho Krause z roku 2005. Vyhledavanicaskych
slovnicich bylo obtizgsi. Cesky slovnik, ktery by mi bylifnosem jakdJniwersalny stownik

jezyka polskiegojsem neobjevila a u mnohych sléek jsem ndla problémy s definicemi.

1 SERENTNY, A., LIPNSKA, E.,ABC metodyki nauczaniazyka polskiego jako obcegérakéw, 2005. s. 85
2 KUBIAK, B., Na tamach prasy cz. Krakéw, 2009. NOWACK|R., piirutka Reklama2005.



V poslednifadt jsem zvolila opisnou definici a nebo ji vyila pomoci publikaci o reklaén
jako nap. prirucky ReklamaRoberta Nowackiego z roku 2005 a internetu.

Dale jsem pouZilgesky a polsky narodni korpusc&rpani pikladi uziti vyrazi a
nekdy také slovniho spojeni. Pokud dany vyraz nebigbrpusech nalezen, byl vyhledan na

internetu a jeho zdroj je vzdy uveden Z&ladem uziti.

3.2 Polskoéesky vykladovy slovnik

DalSi ¢ast bakalgské prace zahrnujgesko-polsky slovnik, ktery se sklada z vyraz
spojenych s reklamou. Slovnik obsahuje celkem 260n&ovych hesel. Je vypracovan
v programu Microsoft Office Access 2003.

Pro tvorbu slovniku jsem musela jako prvni vybsptavné vyrazy. Slovnik tvb
polské aceské vyrazy, zdroj ekvivalence, chronologické distigké kvalifikatory, polské a
ceské definice, polska &eska spojeni, polské @&ske piklady uziti, dale specializace a
frazeologizmy. Jednotliva slovnikova hesla jsouazprwana jednoduSeighledré a zahrnuji
jen nejdilezit&jSi informace.

Mezi stylistické kvalifikatory, které jsem rigjsgji pouzivala, pai neutralni, ale takeé
specifické. Chronologické kvalifikatory zahrnujiakhé neutralni, ale také se zde objevuji
slova, které jsou neologismy. Kvalifikatory, ktew&uji do jaké oblasti dany vyraz pat
nendlezi pouze do oblasti reklamy, atedevSim ekonomiky, medii a informatiky. &is se
objevily kvalifikatory uneni.

P¥i vybéru hesel byly pouzity uvedené pracovni listy, pkdutie o reklaré a internet.
Snazila jsem se vybrat co nejvice odbornych Wyrale musim fiznat, Ze to nebylo snadné.
Bylo pro me velmi obtizné vymyslet 200 slov specifickych peklamu. Nepod@o se mi
objevit oborové slovniky reklamy, které by podlé byly piinosem pro dané oétwi. VétSinu
vyrazi se mi ve slovnicich nepadla nalézt, a proto jsem musela definice ftvgpomoci
riznych publikaci o rekla#i a internetu.

Nejcasgji jsem vyrazy vyhledavala na internetovye¢bskych i polskych strankach
s reklamnimi pojm$; poté jsem porovnakeské a polské ekvivalenty a definice. Pokud byly
vyznamo¥ identické, pouzila jsem j€eska a polska spojeni &ildady uziti jsem nepst;i
hledala v internetovych ¢eskych (www.cnk.cz) a polskych narodnich korpusech

(www.nkjp.cz a www.korpus.pwn.pl.) V fipac Ze, dany vyraz v internetovych korpusech

¥ NOWACKI, R., girutkaReklama?2005.
* www.kingstyle.cz/cs/slovnik-reklamy/?mt=4. [20.2011] www.folplex.com.pl/pl/pages/oferta_spr/. [79
2011] www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/. [20.2011] www.4media.pl/slownik.htm[19. 7. 2011]



nebyl nalezen, zadala jsem ho do internetovéhoedgvd&e Google a vyhledavala slovni
spojeni nebo ifklad uziti, rtkdy také oboji. Vyrazy, které jsem vyhledala a wefiala
pomoci internetu, jsou uvedeny pod vlastnim zdrojenmznamena pod myntipnenim. Za
piikladem uziti je vzdy uveden internetovy zdroj Wap vyrazu agencja reklamowa
(reklamni agentura)byla objevena definice — ,firgnustugova, ktéra doradza oraz realizuje
dla swych klientow rénego rodzaju kampanie reklamowe*
(www.folplex.com.pl/pl/pages/oferta_spr/details.ph@=47&from=A&to=C, cit. 10. 7.
2011), ale vcestirg byla vyhledana kratSi definice — ,spatest zabyvajici se reklamni
¢innosti a sluzbami* (www.kingstyle.cz/cs/slovnikkl@my/?mt=4, cit. 9.7. 2011). K
polskému spojeni byloffazena ,dua agencja reklamowa“ adeskému ,znama reklamni
agentura“. Polskyifklad uziti zni ,Pomystodavackampanii okazata siznana amerykeska
agencja reklamowa MacCannErickson, ktora zainicjawgrzygotowata i sfinansowata
reklame pogody ducha.” (www.nkjp.pl/poligarp/nkjp-balanégaery/3/, cit. 7. 7. 2011) A
desky griklad ,Cenu mu udila Ceska reklamni agentura za reklamni Sot TV spot ICzec
made.” (www. ucnk.ff.cuni.cz/verejny.php, cit. 81.2011).

Nejvice problematicka byla prace s neologismyrétbyly do polStiny acestiny
piejaty v nezminéné forne. Nap. slovabuzz marketing, claim, launch, headline, layout,
direct mail, mediaplan, merchadising, wobbler, piotplacement (buzz marketing, claim,
headline, launch, layout, direct mail, mediaplarerohadising, wobbler, product placement).

Mezi dalSi problémova slata patila badania marketingowe, badania rynku, grupa
docelowa, reklama poréwnawcza, strona internetowdzerunek firmy, zachowanie
konsumenckie a znak towarowy (reklamni agenturaketiagovy vyzkum, pekum trhu,
cilova skupina, srovnavaci reklama, internetovarsér, obraz firmy, spéebitelské chovard

vyrobni znaka).

4. POVOD JAZYKA

Cestina spokné s polstinou jsou slovanské jazyky aipalio skupiny indoevropskych
jazyki. Cestina a poltina nalezi do zapadoslovanskych fazykto jazyky maji stejny
puvod a proto jsou si oba jazyky velmi podobné. dadtina, tak polStina v gramatice pouziva
sklonovani. Maji sedm pdidv singularu a pluralufitimenné rody, ufujeme u nich Zivotnost,
nezivotnost a slovesny vid. (Price 1998: 426)

-Prvnim pismem, které uzivaly slovanskeé jazyky biylaholice, naslednnahrazena

cyrilici, ktera se doposud vyuziva rfap bulharstig. DalSi slovanskeé jazyky se piSi latinkou
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se spezkami nebo diakritiky k vyja@ni charakteristickych slovanskych hlasek {naplske
<cz>,¢eské <¢>)." (Price 1998: 428)

4.1 Cestina

Prvni pisemné doklady pochéazeji z 10. stol. Dalsivislé texty jsou z pol. 13 stol.
Vyzrélost ran&estiny je dana népmym vlivem cirkevni slovanstiny jako prvniho knitin
jazyka uzivaného n&eském uUzemi. Moderni spisovny jazyk vznikal v&otérodniho
obrozeni v 19. stol. Ne§tSi zasluhu na tom ¢hJosef Dobrovsky.

,Cesdi v piibéhu asu Zili v sousedstviémecky mluviciho obyvatelstva. To zanechalo
stopy na jazyce ve vinachgjatych slov jako nazv predntta vnesenych Rmci. Mnoho
¢eskych idion a ustalenych metafor vzniklo jako paralelagkneckym.” (Price 1998: 69)

Béhem néarodniho obrozeni i p@&m, kdy procestinu byla vytvéena terminologie,
byla doplrgna slovy pejatymi z jinych slovanskych jazyk hlavreé z polStiny a rustiny.
Pozdji do ¢estiny pronikla slovni zasoba z jinych zdrojaf. mnoho sowtismi nebo kalki,

v dnesSni dob zastaravajicich, a angliciZimm nejvice vSak z oblasti sportu, gacové
technologie a obchodu (konec 20 stol.),castji prejimané z smciny. (Price 1998: 70)
,Cestina byla véfcna k utitym skupinam kulturnich vyrazz francouzstiny nebo italstiny, a
k typickému &ieni internacionaliziin feckého nebo latinskéhaiyodu.” (Price 1998: 70)

Slovenstina ovlivnila slovni zdsobu velmi mélo.

4.2 Polstina

.Na prelomu 15. a 16. stoleti polStina nebyla jednotnyamdardnim jazykem. &né byly
vypuj¢ky a kalky z latiny, gmciny a ¢eStiny. V 17. a 18. stol. je patrno, Ze jazyktrgpolu

s celou zemi valkami s Ruskem a Svédskem, a fadediletou valkou. Za moderni polstinu je
pokladan jazyk, ktery vznikl ve druhé pol. 18 std.roce 1918 se stalo Polsko ép
nezavislym statem, coz umoznilo rozk\polStiny ve Skolstvi, tisku i rozhlase. Televiae
pohyb obyvatelstva po druhé &evé valce pispély k homogeni a adaptabili jazyka.
Nekteré prvky, dive pokladané za hovorove, bylyijpty do spisovné normy. PolStina
existovala jako spisovny jazyk ve zm& normované podabod pa&. 16 stol., picemz
projevovala vzistajici jednotu formy a pluralitu funkci, které ysoharakteristické pro jazyk
spisovny. “ (Price 1998: 346)
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5. VZTAHY CESTINY A POLSTINY

5.1 Geneticka ribuznostéestiny a polstiny

Podle knihyCestina a polstina viekladatelské a tlumnické praxi(Lotko 1986) se
geneticka fibuznostéestiny a polstiny projevujerpdevsim ve slovni zasglkde nalezneme
hodre shodnych slov, &dy pouze hlaskavnebo slovotvoré& obménénych.

V této praci se také nachazeji slova podobna druhgmyku. Ke zcela shodnym
slovaim pati nag. billboard, design, grafika, internet, katalog, lggmarketing, reklama,
poster, program, prospekt, spot, transpardfsslovim s malym rozdilem, ktery neslySime a
pouze jej uvidime i zapisu slova, p#tnag. afis — afisz, editor — edytor, servis- serwis, zisk
— zysk, sponzor — sponsor, text — teRstle se zde objevuji slova, u kterych je rozdilélce
samohlasky, napplakat — plakat, kupén — kupon, médium — mediarmat — format, nedn —
neon, radio — radio, vystava — wystawdalezneme zde ale mnoho slov, ktera se lisi hlaskov
nebo jsou slovotvok obmenéna, nap. distribuce — dystrybucja, expozice — ekspozycja,
financovat — finansowa etiketa — etykieta, anketa — ankieta, brozuraesbura, konkurence
— konkurencja, hosteska — hostessa, strategieategfia, publikace — publikacja, propagovat
— propagowad, originalni — originalnya dalsi.

Také v gramatice, v ohybéani slov a vé&né stavh je hodré shod, které vyplyvaji
ze spoléného vyvoje. ,Zevrub¥Si srovnani vSak ukazuje, Zze me@&stinou a polstinou
existuje rovez dost strukturnich rozdil které mohou sobit jisté potize nejen
v piekladatelsko-tluménické a didaktické praxi, ale ve vzajemné komunikadec. Tak
nag. rodilému Poladkovi 2Zuji vnimani ¢eskych promluv ¢etné ¢eské odvozeniny
(syntetismy), protoze polstina nema tak béhaizvinuté odvozovani a davasto gednost
analytickym pojmenovanim nebo stow cizim. Na druhé straéncesky mlui, ktery uziva
polstiny, si dost&ko zvyka na jmenné #poby vyjadovani, na izné, pro polStinu tak
typické konstrukce, v nichZ je oslabena uloha o&dbrslovesnych tvér nag. na ¢asté
uzivani pechodniku, infinitivnich vazeb a vazeb s podstatigménem slovesnym.” (Lotko
1986: 35)

5.2 Typologicka ptibuznostéestiny a polstiny

Cestina a polstina patk flexivnim jazykim, ale mira flektivnosti je u nichazna.
Spisovn&estina je ze vSech slovanskych jakryiejflexivrgjsSi a polstina se v hodrsnerech,
hlavre v syntaktické a lexikalni rovif) velmi Zetelre odchyluje od flexivniho typu. (Lotko
1986: 36)

12



6. ANALYTICKE TVARY

E. Lotko uvadi: ,Mluvime-li o analytickych pojmenénich (analytismech), myslime
tim predevsSim syntakticky usouvztagh@ spojeni slov, ktera t¥ioformalni i vyznamovy
celek; jsou to strukturni prgEky k jednoslovnym pojmenovanim — tzv. syntetism
Srovnanicestiny a polstiny zde odhalujeildzité rozdily, které souviseji s typologickym
charakterem porovnavanych jaziykPolStina jako jazyk ménflektivni ma vyrazny sklon
samostat®é vyjadiit pojmenovaci zaklad (n&pkolej, pukt...) a pojmenovacitignak (nap.
zelazna, wyjcia...), vyzn&uje se tedy bohatstvim analytickych pojmenovérného druhu.
Naproti tomu flexivijSi ceStina (zejména jeji neodborné styly) ma analyiigpodstatg
mére, nevyjaduje tak ¢asto samostatnpojmenovaci zaklad a pojmenovadizpak, ale
vyjadiuje oba vyznamové komponenty v jednom &|osynteticky (srov. pol. koletelazna,

punkt wygcia —c¢es. Zeleznice, vychodisko).” (Lotko 1986: 58)

V praci se nachazeji napvyrazy adres internetowy, agencja reklamowa, badanie
marketingowe, badanie rynku, buzz marketing, ceoakdlrencyjna, direct mail, gra
komputerowa, grupa docelowa, kanat telewizyjny, fdi@mmcja prasowa, mass media,
mediaplan, prawo autorskie, produkt placement, pubklations, reklama negatywna,
reklama pozytywna, reklama poréwnawcza, strona rietewa, telefon komodrkowy,
wizerunek firmy, zachowanie konsumenckie, znakrtowa (internetova adresa, reklamni
agentura, marketingovy vyzkum,ipkum trhu, buzz marketing, konkufencena, direct
mail, paiitacova hra, cilova skupina, televizni kanal, tiskowiflerence, masmeédia, media
plan, autorské pravo, product placement, publicatiehs, negativni reklama, pozitivni
reklama, srovnavaci reklama, internetova strankabitni telefon, obraz firmy, spé@bitelské

chovani, vyrobni znka).

Lze fici, Ze ¢eStina tak fejima lexémy pro naSe jazykové presti netypické. U
nekterych slov vSak dochazi k tzv. univerbizaci. “Umibizace je vytvi&eni jednoslovnych
pojmenovani z viceslovnych.” (www.slovnik-synonym.cit. 8. 8. 2011) Jde obvykle o
podstatné jména. Yestire se objevuj&astji nez v polstig. Nag. u slovareklamni agentura
se pouziva hovorové sloweklamka naopak v polsti pouzeagencja reklamowaCilové
skupire seiika cilovka ale v polstig jen grupa docelowaTiskovou konferenanazyvame
tiskovkoy ale v polstig je to konferencja prasowaVyjimku tvori mobilni telefon,ktery
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v ¢estirt nazyvame spiseobil, a stej@ tak v polStig fekneme mistdelefon komaorkowy,
komorka V ¢estire slovim televizni kanédhb pocitacova hratikdme ve zkratc@V kanadlaPC
hra, coz jsou zkratky z anglického jazyka.

Anglicka slova jakgublic relations, product placement, buzz marke#rirect malil
pati mez slova nova, jak v jazyceském, tak v polském a proto nejsou nijak adapimvan

Naopak slov@ublic relationspievzalo anglickou zkratkBR do polStiny icestiny.

7. PREJIMANI SLOV

.Prejimani slov cizojaziného mivodu je podmitno politickymi, ekonomickymi a
kulturnimi kontakty mezi jazykovymi spalenstvimi. Pejatd slova fichazeji s novymi
skut&nostmi.“ (Grepl, Hladkd, Jelinek 2008: 100)

Edvard Lotko uvadi, Ze preéestinu je charakteristické téeni novych pojmenovani
predevsim odvozovanim z domacich zaklada rozdil odcestiny polStina la a dnes ma
veétSi schopnost iigjimat hotova pojmenovani z jinych jazykByla to slova latinského a
feckého jpvodu, déle slova gvodu francouzského (tzv. galicismy) a v dnesni édolo
polstiny pronika mnoho anglicizim (Lotko 1986: 75)

.Hlavni tendenci v sailasnécestirt je nafst mnozstvi fejatych slov, zejména z
anglictiny. Prejata slova se ustalujigdevsim progednictvim publicistiky a ozraji v prvé
fadk pojmy tykajici se viejného Zivota, ekonomie, fitacové techniky (nap briefing,
dealer, leasing, lobovat, management, marketingypciber, databédze). Vznika také mnozstvi
odvozenych a slozenych slov otkjatych zaklad (nag. azylant, bezprecedentni, biomasa,
legislativec, makrostruktura). V hovorow@stirt a slangu se stale vice raz§e uzivani
zpodstatilych prvnich ¢asti sloZzenych cizich slov (napdisko, retro, video). Nadémé
modni uzivani gkterych grejatych slov vSak ¢kdy vede k rozvalovani a zamlzZzovani jejich
vyznamu (nap filozofie: filozofie navrhu, filozofie prodeje;qulobrg, alternativni, dimenze,
identita, nestandardni, reflektovat apod.).” (Grépadka, Jelinek 2008: 103)

Dale Edvard Lotko uvadi: “Z hlediskagkladatelsko-tluménické a didaktické praxe
je dilezité si uedomit, Zecestina diky velkym odvozovacim moZnostemiivad jednoho
slovotvorného zakladu bokatozvinuté slovotvorn&ady aceledi (skupiny slov stejného
zakladu). Navic totoZznost zakladu sdruzuje vSederikalni jednotky a vytva tak jednu
spole&énou pedstavovou oblast. Naproti tomu slovni zasoba ipglStobsahuje vice

nemotivovanych slov, vice nerozvinutych, mél@gtaych slovotvornycttad aceledi s tim
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vytvéri také vice pedstavovych oblasti.” (Lotko 1986: 76) Napoviny — novinA (gazeta —

dziennikarz).

Do polstiny gichazeji v sotiasné dob nejen samostatna cizi slova, ale celé cizi
skupiny gejatych slov, coz je podstatnédét pro jazykovou praxi. f&devSim v povatame
dokz se velice snadno vyjky slovotvorré dotv&ely. (Lotko 1986: 77) Nap tyto modely:
konkurow@& — konkurencja — konkurencyjny — konkurenpropagowa& — propagacja —

propagacyjny — propagator — propagatorka — propagski.

Na prejimani cizich slov jak vestirg, tak v polstig maji nej¢tsi viiv a gichazeji
k nam diky médiim, publikacim a é#anych odbornych obéra oblasti.

7.1. Rivod slov

V této praci se nachazejirquevSim slova igjata, jde zejména o vifEky

z anglického, francouzského a latinského jazykke s& objevuji slovagmeckéhojeckého a
italského fivodu. Byla objevena slovargvzata z vice jazyka nasla se i slova zcela polska.
Mezi slova anglického gwvodu pati nag. hostessa (hostess), e-mail (skr. electronic mail),
budtet (budget) design, dealer, dngiel (jingle), biznes (business), copywriter, toag,
slogan, public relations, tester, spot, poster,mpaozja (promotion), Internet (Inter(national)
net), marketing, sponzor, telewizja (television)(hasteska, e-mail, rozpet, design, dealer,
zrelka, byznys, copywriter, casting, slogan, publidatiens, tester, spot, poster, akce,
internet, marketing, sponzor, televize, K@ slovaim s francouzskym gywodem nalezi nap
afisz, (afiche) ankieta (enquéte), anons (anonce), broszura (bn@hiemisja (émission),
format, gazeta (gazette), kupon (coupon), programogramme), reklama (réclame), servis
(service), transparent, ..(afis, anketa, anonce, brozura, vysilani, formatyimg kupon,
program, reklama, servis, transparent, Slpva latinského jvodu zahrnuji nap akcydens
(accidens), animacja (animato), artykut (articulugudycja (auditio), fundacja (fundatio),
informacja (informatio), komunikacja (communicatiqhroponowa (propono), prospekt
(prospectus), seminarium, oryginalny (originaligerswazja (persuasio), ... (akcydence,
animace, clanek, p@ad, nadace, informace, komunikace, navrhovat, pkispseming
originalni, peswdcovani, ...)Ke slovim nimeckého fivodu pati nag. marka (Marke), druk
(Druck), oferta (Offerte), plakat, publicystyka @#aistik), tapeta (Tapete), ... (zfla,
tiskovina, nabidka, plakat, publicistika, tapeta),.fecky pivod maji pouze slov&atalog

(katalogoss)a telefon (tele- + -fon) - katalog telefon dovo italského fivodu je impreza
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(impresa) - akceSlovy pochéazejicimi z vice jaz§kjsou nap. dystrybucja &ng. a fr.

distribution), ekspozycja, kampanif.(campagnea it. campagna), komercyjngang., fr.
commercial a niem. komerzial), konkurencja, prasgrodukt atd. (@istribuce, expozice,
kampaiz, konkurence, tisk, produkitd.). Polskymi slovy jsou n&pdziennik, brukowiec,

mieskgcznik, nadawé nabywca, ... (denik, bulvar¢si’nik, vysilat, kupuijici, ...)

7.2. Internacionalismy

VétSina vypijcek ma povahu internacionalisim které jsou fejimany pedevsim

z evropskych jazyk
»ZVIAStni skupinu pejimanych slov tvid slova mezinarodni (internacionalismy),

uzivana ve #sSin¢ evropskych a ¥asti neevropskych jazyk Jsou to pedevSim nadnarodni
lexikalni jednotkyreckého nebo latinskéhaiyodu, ¢asto ungle vytvarené zieckych nebo
latinskych slovnich zaklad(nag. automobil, magnetofon, televize). Hat nim velkacast
mezinarodni odborné terminologie (famazvy \dnich disciplin: biologie, filozofie,
geografie). Charakteru internacionalismmabyvaji dnes i slovaigjimana z jednotlivych
narodnich jazyk, nag. italskd hudebni terminologie, anglicka sportowipd@itatova
terminologie.” (Grepl, Hladka, Jelinek 2008: 102)

V reklan® se nachazi mnoho internacionalisnMezi r¢ pati slova latinského a
feckého fivodu, z latinynag. akcydens, artykut, animacja, audycja, fundacjastiacja,
komunikajca, oryginalny, prospekt, strateg@aseminarium (akcidencieflanek, animace,
porad, nadace, ilustrace, komunikace, originalni, peld, strategiea semin#) a zirectiny
slovakatalogatelefon (katalog telefon).

8. NEOLOGISMY

.Neologismy jsou relativéd nova slova, kterd dosud pe&vnezakotvila v posdomi
vSech mluvich nebo jsou alespgest jako nova podiovana. Postugntento giznak novosti
ztraceji, zainaji se vyskytovat ve&si frekvenci a stavaji se platnou &asti lexikalniho
systému (nap chlebanek, sjetina, zviditelnit, zohlednit). “r@pl, Hladka, Jelinek 2008: 95)
,0zn&eni slova neologismus zavisi tedy na spemskych podminkach a na spmaském
hodnoceni.” (Hausern 1980: 43)
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V této praci se vyskytuje také velké mnozstvi ngdon, které jsem nasla ve
Slovniku neologizinl a2 Olgy Martincové z roku 1998 a 2004 jako hapanner, billboard,
briefing, bulvéar, casting, catering, copywriter,reict mail, goodwill, hosting, image, insert,
internaut, link, MMS, outdoor, poster, public retats, tapeta, teaser, telemarketing,
teleshopping, trailer (banner, billboard, briefingprukowiec, casting, catering, copywriter,
direct mail, goodwill, hosting, image, insert, imtauta, link, MMS, outdoor, poster, public
relations, tapeta, teaser, telemarketing, telezgkinailer).

Neologisnim je WtSi pozornost &hovana az od konce 60. let. Neologismy k nam
piichazeji ze vSechiznych oboi jako nap. z kultury, sportu, ekonomiky, techniky a také
reklamy. V €chto oborech jsou stale pouZzivany nové technol@giedizeni jako nap
notebook, internet, mobilni telefon. Technologie Héle vyviji, a proto se setkavame

S novymi pojmenovanimi vaznych oblastech naseho Zivota.

V reklanme se také objevuji vyrazy, kteréide nebyly moc znamé a v dnedni dcle
pouzivaji. V. mnoha ifjpadechcestina i polStina igjima vyraz nezgnény, pouze mu je
piitazen rod a nebo je vytieno mnozn&islo a dodany flexivni koncovkyNapr. slovo
poster (posteryochazi z angitiny a tento pojem znamena reklamni plakat. Vyrgdso
billboard, bannera link pati také mezi neologismyBillboard (billboard) - vétsi reklamni
tabule, banner (banner)- obrdzek v podab prouzku vkladany na webovou stranku a
odkazujici na webové stranky inzerujici firmy apdshnnerovy prouzek, reklamni prouzek,
link (link) - propojeni mezi jednotlivymi strankami, dokumemia internetu; propojovaci

prvek, odkaz; hyperlink.

9. SYNONYMA

Nyni bych se zasfila na lexémyartykut, audycja, degustacja, emisja, fundacja,
klient, konsument, marka, nadaty@erswazja, produkd talon ¢lanek, p@ad, ochutnavka,
vysilani, nadace, zakaznik, sfdtitel, znaka, peswdcovani, vyrobeka poukaz).Tyto
lexémy jsou ve slovniku uvedeny pouze s jednimveitgntem druhého jazyka. Existuji vSak
synonyma, ktera se pro dané vyrazyeském jazyce také pouZzivajyraz degustacja
(ochutnavka)pielozime také jakadegustacecoz je odbor§Si nadzev ochutnavky. Slovo
fundacjamizeme také felozit jakofundace coz je synonymum ke slowiadace Lexémy
klient, konsument produkt (zakaznik, sp@bitel a vyrobek)mizeme pelozit také jako

klient, konzument a prodykdle tato slova se pouzivaji méNyraztalon (poukaznamena
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takétalon, ale pouziva se jertidka. Taképerswazja (peswdcovani) mizeme pelozit jako
persvazeale toto slovo najdeme spiSe v odbornych jazykbygublikacich.

To samé mzeme sledovat u polskych vyfazadresat (adresat) — odbiorca; afisz
(afis) — plakat; agent (agent) — ajent; ankieta Kata) — kwestionariusz; anons (anonce) —
inserat; audycja (ptad) — program; brata (branZe) — sektor; biznes (byznys) -
przeds¢biorstwo; czasopismaidsopis) - periodyk, pismo; ekspozycja (expozicaystawa,;
emisja (vysilani) — nadawanig¢aké niizeme najit synonyma u neologigmmay. brukowiec
(bulvar) — bulwaréwka, szmattawiec, szmata; copigvri(copywriter) — tekster; image
(image) — wizerunek; link (link) — hypedze;

VySe uvedené znamena, Ze oba jazyky maji tendencpigjata slova najit rodinny
vyraz. Edvard Lotko ve své kniz€estina a polstina vigkladatelské a tlumioické praxi
fika: ,Dobra znalost slov podobného vyznamu (synomgmySuje pohotovost ve vyjaavani,
usnadiuje vyker vystizného pojmenovani a dava tak stylu zadoacvitost vyrazu.” (Lotko
1986: 24)

9. 1. Zrddna slova

V této praci se nachazikolik zradnych slov. Edvard Lotko ve své kniZeadna
slova v polstia a cestire uvadi: ,Za zradna slova v polstia ¢estirg Ize povazovat lexikalni
jednotky, které jsou v obou jazycich form&lshodné nebo podobné, ale vyznamaeboli
stylow odlisSné.” (Lotko 1992: 8) Jako ukazkatke poslouzit nap slovo artykut, které
znamen&eskyclanek— . artykut w gazecigealev cesSire artikl je zbozj audycja (poad) —
nagr. audycja telewizyjnaale v¢estire slovoaudiceznamena vnihi slySeni, poselstvi vySsi
moci, emisja (vysilani}- emisja radiowaale véestire emiseznamena vydavat, vysilat nap
penize. Dale sloveadawa (vysilat)— nadawa w telewizjj ale vcesting slovo nadavatje

viN s

meénova jednotka.

10. POLYSEMIE

Mezi translatologické problémy gatzv. polysémie, coZz znamena, Ze jeden vyraz ma
vice vyznani. PodlePrirucni mluvnicecestiny je polysémie definovana jako ,existence vice

nez jednoho vyznamu pro jednu formu.” (Grepl, Hiadkelinek 2008: 89)
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Ve slovnicich jsem u d&kterych slov jsem naSla dokonce az &evyznami. Tyto
ukazky pochazeji ¥niwersalnego stownikagzyka polskieg@a zeSlovniku spisovnéestiny
pro $kolu a véejnost® Nap. slovo produkt m& @t vyznami. Za a) to, co zostalo
wyprodukowane i jest przeznaczone na sprzedgto, co jest przeznaczone do sgma lub
przygotowania potraw, c) wytwor czyjedziatalngci artystycznej, spotecznej, czyjego
umystu itp., d) o kimd lub o czynd uksztattowanym przez jakigsrodowisko, ideologi, ustrgj
itp., e) substancja powstap w wyniku reakcji chemicznych lub biologicznycichodacych
w organizmie. Daestiny toto slovo feloZzime jakovyrobeka ma pouze dva vyznamy. Za a)
vyrobeny pedmet, material apod., produkt, b) coékdo vlastnordané zhotovi, vytvor.
Reklama a) dziatanie mage na celu zacleenie potencjalnych klientow do zakupu
konkretnych towaréw lub do skorzystania z dlkaaych ustug, b) plakat, napis, ogtoszenie,
krotki film itp. stuzgce temu celowi. \£estirg je to takéreklamaa znamena za a) igné
doporiovani (zbozi apod.) moznym zajeimt, b) prostedky k tomu slouzici. Slovprasa
v polstint znamenédza g ogot dziennikdébw i czasopism, b) zesp6t ludzi psch w
czasopismach, ¢) maszyna, atlzenie do wywierania nacisku na jakmateriat lub
przedmiot, aywane m.in. przy wyttaczaniu oleju z nasion atdétiny ho pelozime jakdisk,
ktery vcestit ma 5 vyznam. Za a) mechanickérgnaseni pisma nebo obrazga papir,
textil apod., b)¢innost potebna k vyti&ni dila, publikovani, c) (starobyla, vzacna) &gt
kniha, d) noviny a&asopisy jako stlovaci prostedek, e) vytidina pismena. Dale slova jako
prospeki nadaé, katalog dzingel (prospekt, vysilat, katalog, 2tka) atd.. Slovogazeta
ceskynoviny maji pouze jeden vyznam, jak v polgtitak véestire. Naopak slovgrogram,
cesky taképrogram ma v polstig 9 vyznant a vcéestire pouze 4. Z toho tedy vyplyva, Ze
vyrazy maji v danych jazycich uzsi nebo SirSi vyanaez jejich ¢esky nebo polsky

ekvivalent.

® DUBISZ, ST.,Uniwersalny §lownik¢jz¥l§a polskiegoWarszawa, Wydawnictwo naukowe PWN, 2006.
FILIPEC, DANES, MACHAC, MEJSTRIK, (red.),Slovnik spisovnéestiny pro Skolu a vejnosts Dodatkem
Ministerstva Skolstvi, mladezedotychovyCeské republiky2001.
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11. TEMATICKE PRACOVNI LISTY

A. Slovni zasoba — Reklama

PL Ccz
dziatalno$¢ gopodarcza hospodarska Cinnost
Edukacja vzdélani
Firma firma

funkcja edukacyjna

vzdélavaci funkce

funkcja informacyjna

informativni funkce

funkcja konkurencyjna

konkurencéni funkce

funkcja perswazyjna (naktaniajgca)

presvédcovaci funkce (pfinucujici)

funkcja przypominajaca

pripominajici funkce

funkcja wspierania sprzedazy

funkce podpora prodeje

Idea myslenka
komunikat perswazyjny presvédcovaci zprava
Konkurencja konkurence
Konsument spotrebitel
Korzystanie (po)uzivani, vyuzivani
Marka znacka

Nabycie kupé, ziskani
Nadawca odesilatel
Nakfonienie presvédceni
Nieosobowy neosobni

Odbiorca odbératel
Odpornosé odolnost

Oferta nabidka

Ptatny placeny

Popieranie podpora
potencjalny klient potenciondlni klient
Potrzena potieba

Producent vyrobce

Produkcja vyroba

Produkt vyrobek
Produkujacy vyrabéjici

Promocja akce, sleva
Przedsiebiorstwo podnik

Przedstawienie

predstaveni, prezentace

reklama internetowa

internetova reklama

reklama prasowa

tiskova reklama

reklama radiowa

radiova reklama

reklama telewizyjna

televizni reklama

reklama zewnetrzna

venkovni reklama

Sprala véc
Sprzedawca prodavac
Sprzedaz prodej
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Towar zboii
Tworzenie tvorba
Ustuga sluzba
Utrwalenie upevneéni
Wizerunek vzhled
Wyksztatcenie vzdélani
Wspédtzawodnictwo soutézeni
Zaspokojenie uspokojeni
zwiekszenie zvyseni

B. Polsko-cCesky, cesko-polsky oddil

Funkcje reklamy

T

Funkcja Funkcja wspierania Fukcja Funkcja
informacyjna sprzedazy edukacyjna konkurecyjna
Funkcja Funkcja

nakfaniajgca przypominajgca

1. Prectéte si text.

Reklama to informacja pofgczona z  komunikatem
perswazyjnym. Stowo reklama pochodzi z tacifnskiego reclamo,
recla, znaczy informacja. Najczesciej jej celem jest naktonienie
do nabycia lub korzystania z okreslonego towaru lub ustugi, lub
tez popierania okreslonych spraw lub idei.

W dzisiejszym Swiecie spotykamy sie z nig na codzien. Ale czym
tak witasciwie jest? Na pewno informacja, ale jaka konkretnie?
Wedtug definicji reklama jest wszelkg ptatng formga
nieosobowego przedstawiania i popierania produktéw, ustug
oraz idei przez okreslonego nadawce. Gtéwng funkcjg reklamy

jest funkcja perswazyjna (naktaniajaca), ale na uwage zastuguje
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takze informacyjna rola komunikatu reklamowego. Do
najpopularniejszych celdow reklam zalicza sie m.in.: zwiekszenie
wysokosci sprzedazy reklamowanych produktéw i ustug,
utrwalenie wsrdd konsumentow wzglednej Swiadomosci
wizerunku marki producenta, wyksztatcenie wsrod odbiorcéw
odpornosci na reklamy innych firm produkujgcych podobne
wyroby, diugotrwata edukacja potencjalnych klientéw, walka z
konkurencjg, a takze tworzenie wizerunku. Reklama moze by¢

telewizyjna, internetowa, prasowa, radiowa, zewnetrzna, ...

2. Najdéte v textu informace, které povazujete za klicové, a
podtrhnéte je.

3. VSimnéte si slovni zasoby spojené s tématem (schéma).

4. Reknéte vlastnimi slovy, co je to reklama.

5. Zakrouzkujte spravnou odpovéd na zakladé informaci

podanych ve vySe uvedeném textu.

1. Zazwyczaj ma na celu sktonienie do nabycia lub korzystania z
okreslonych towarow czy ustug, popierania okreslonych spraw
lub idei. P/N
2. Z reklamg spotykamy sie tyko czasami. P/N
3. Reklama jest formg osobowg ptatnego przedstawiania i
popierania towardw, ustug lub idei. P/N
4. Gtéwna funkcjg reklamy jest funkcja informacyjna. P/N
5. Celem reklamy jest zwiekszenie wysokosci sprzedazy
reklamowanych produktéw. P/N

6. Reklama moze by¢ tylko telewizyjna i prasowa. P/N

P —prawda, N - nieprawda
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Reklama telewizyjna

Zalety

Wady

- jest oglgdana przez najbardziej
masowg widownie

- stosujgc obraz i kolor moze
najwierniej przekazac¢ walory
krajobrazu

- wysokie koszty

- ograniczenie mozliwosci selekcji
odbiorcow

- czasowe ograniczenie przekazu

- "ulotnos¢ reklamy " - reklamowe
migawki sg rownie szybko ogladane
jak i zapominane

- dtugi czas produkcji i wprowadzania
ogfoszen reklamowych

- trudnosc¢ reagowania odbiorcow
reklamy

- " natarczywosc " reklamy - widz
czesto traktuje jg jako zto konieczne,
przerwe na reklamy wykorzystuje
czesto na zrobienie sobie herbaty

1. Pfectéte si text

Reklama telewizyjna jest najpopularniejszg formag reklamy.
Najwiekszymi reklamodawcami telewizyjnymi sg koncerny
oferujgce  produkty  czestego  zakupu: Zywnosciowe,
kosmetyczne i chemie gospodarcza oraz firmy
telekomunikacyjne. Telewizja ma najwieksze mozliwosci
oddziatywania. Zadne inne medium nie dociera do tak duzej
czesci spoteczenstwa. Jednoczesnie poswieca sie na nie
zdecydowanie najwiecej czasu. Telewizja charakterizuje sie
rowniez najwiekszg atrakcyjnoscig przekazu. Decyduje o tym
potaczenie obrazu, dZzwieku i ruchu. To wszystko sprawia, ze
reklamy telewizyjne charakteryzujg sie przede wszystkim

dynamikg jakiej nie mozna zastosowac w innych mediach.
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Telewizja jest najlepszym medium reklamowym dla
przedsiebiorstw, ktdre muszg doktadnie zaprezentowad swdj
produkt szerokiej grupie odbiorcéw czy tez wytworzyé wokot
niego odpowiednig atmosfere. Koszty przygotowania i emisji
reklamy telewizyjnej sg wysokie, korzystajg z niej zazwyczaj
firmy posiadajgce duze budzety reklamowe. Podstawowg formag
reklamy w telewizji sg spoty emitowane w blokach
reklamowych. W telewizji publicznej bloki reklamowe sg
umieszczane wytacznie miedzy poszczegdlnymi programami,
natomiast w stacjach komercyjnych czes¢ blokéw reklamowych

jest emitowana w czasie trwania programu.

2. VSimnéte si tabulky a feknéte 2 klady a zapory televizni
reklamy.

3. Najdéte v textu informace, které povazujete za klicové v
televizni reklamé. Podtrhnéte je.

4. Reknéte svymi slovy, co je to reklamni spot.

5. Zakrouzkujte spravnou odpovéd.

1. Reklama telewizyjna jest najpopularniejszg

forma reklamy. P/N
2. Telewizja ma najmniejsze mozliwosci oddziatywania.  P/N
3. Na telewizje poswieca sie najwiecej czasu. P/N
4. Spot reklamowy to potgczenie obrazu,

dzwieku i ruchu. P/N

5. Reklamy oferujg tylko produkty. P/N

P — prawda, N — nieprawda
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Reklama internetowa

1. Prectéte si texty

Najpopularniejszym i najszerzej stosowanym elementem
promocji ktora mozna prowadzi¢ przy pomocy Internetu jest
reklama internetowa. Jej zadaniem, tak samo jak reklamy w
innych mediach jest m.in. informowanie grupy klientow o
nowym produkcie lub ustudze oraz wywarcie bezposredniego
wptywu na jego zachowanie. To co odrdznia reklame
internetowg od tradycyjnej, to mozliwos¢ dopasowania jej
ekspozycji do indywidualnego zachowania konsumenta. Jej trzy
gtowne cele to budowanie sSwiadomosci istnienia produktu,
ustugi lub strony internetowej w umystach potencjalnych
odbiorcéw, dazenie do zwiekszania sprzedazy przez Internet,
stymulowanie uzytkownikow do cyklicznych odwiedzin witryny
WWW.

Reklama internetowa jest silnym instrumentem promocyjnym
ale tylko wtedy, gdy trafia do odpowiedniego odbiorcy, a
emitowany przekaz jest dobrany do jego profilu. Nalezy zwrdcic
uwage na fakt, iz jej zadanie wigze sie albo z kierowaniem
internauty na strone internetowg firmy, gdzie moze on
zapoznal sie z jej ofertg, albo z budowaniem Swiadomosci

marki.

f" i | D Bapnnes

¥ Redyeamacl

ALY =k e s
: merm 4 T L 2R

VIR0 VORI GRLARY =y
Baner tradycyjny, to graficzny element o tresci reklamowe;j
umieszczany w gornej czesci strony. Klikniecie w jego obszarze
powoduje przeniesienie uzytkownika do reklamowanego
serwisu. Standardowy rozmiar to 468x60 pikseli. Jego

modyfikacje to interaktywny baner rozwijany, ktory ,rozwija
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sie” po najechaniu na niego kursorem myszy do wiekszego
rozmiaru (468x240 pikseli), co pozwala na pokazanie
dodatkowych tresci oraz baner ptywajacy, ktéry po
wyswietleniu jest stale widoczny w tym samym miejscu okna
przegladarki, przesuwajgc sie wraz z przewijaniem tresci strony.
Dzieki temu pozostaje zawsze widoczny dla odwiedzajgcego
serwis. Zwykle zawiera krzyzyk odsytajgcy go w standardowe

miejsce.

(slevovy kupén NASCOCARD)

cislo kupénu: NSCPGZ2116B-1BAB-91711-4K

- "i slevove kupbny
S leva ! SLEVENKY
20% Slevenky, s.ro.

na tvorbu a nasledné Y
zobrazeni stranek Braunova 4, Praha 3
na webovem portalu tel: +420 774 787 887

whnwwy. slevenky. cz

podpis:

e " slevové kupbdny
platnost do: 30.8.201 1 1] 4 NASCOOARD

zelena linka: B00 55 1111 - www. slevove-kupony. cz

E-mailing — listy poczty elektronicznej w formie plikéw
tekstowych (txt) lub html wystany do uzytkownikéw kont
pocztowych. Czesto stosowana forma reklamy internetowej ze
wzgledu na niskie koszty wdrozenia. Jest ona tez coraz mniej
skuteczna ze wzgledu na coraz lepsze systemy filtrowania

poczty elektronicznej.

. B
SamploN). _~

domaci zabavy

Billboard (megabaner) to baner, jednak o znacznie wiekszym
rozmiarze (maksymalnie — 750x100). Tak jak baner réwniez
posiada swojg rozwijang (do rozmiaréw 750 x 400) i ptywajaca

odmiane.
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Skyscraper w odrdznieniu od banera jest
forma pionowg, umieszczana na szczycie
jednej z bocznych kolumn strony. Rozmiar
standardowy to 120x600, maksymalny - 1
160x600 pikseli. Posiada rozwijang i
ptywajaca wersje. Kolejna forma to boks
Srodtekstowy (rectangle), ktory
umieszczany jest centralnie wewnatrz
tresci  prezentowanych na  stronie

(rozmiary 300x125 lub 300x250 pikseli).

"

D) Radio

It's Time t0 Upgrade!

Button jest stosunkowo niewielka i przez to nie rzucajaca sie w

oczy formg o standardowych rozmiarach 120x60 pikseli,
najczesciej wykorzystywang przez wzajemnie reklamujgce sie,

spokrewnione tematycznie serwisy.
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rlicrosoft

3 Windows’?

Tapeta (watermark) to forma reklamowa umieszczona w tle
witryny, najczesciej zawierajgca logo reklamodawcy.
Watermark jest najczesciej wykorzystywany jako jeden z

elementdw ztozonych akcji promocyjnych.

2. Pretlumocte text E-mailing do ¢estiny.
3. Najdéte v textu informace, které povazujete za

klicové, a podtrhnéte je.

4. Vytvoite pisemny preklad textu Tapeta.
Dbejte na styl.

5. Zamyslete se nad jinymi formami internetové reklamy.
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C. Kontrolni cviceni

1. Pfetlumocte nasledujici text do cestiny.

Reklama to informacja potaczona z  komunikatem
perswazyjnym. Stowo reklama pochodzi z tacinskiego reclamo,
recla, znaczy informacja. Najczesciej jej celem jest nakfonienie
do nabycia lub korzystania z okreslonego towaru lub ustugi, lub

tez popierania okreslonych spraw lub idei.

2. Prelozte nasledujici text do cestiny. Pouzijte slovnik.

Wedtug definicji reklama jest wszelkg ptatng forma
nieosobowego przedstawiania i popierania produktow, ustug
oraz idei przez okres$lonego nadawce. Gtéwng funkcjg reklamy
jest funkcja perswazyjna (naktaniajgca), ale na uwage zastuguje

takze informacyjna rola komunikatu reklamowego.

3. Priradte k nasledujicim sloviim spravnou definici.

1) Przedstawianie a) Odstepowanie czegos$
przez sprzedawce na
wiasnos¢ kupujgcemu za
okreslong sume

2) Komunikat b) Diatalnos¢ gospodarcza
stuzgca do zaspokojenia
potrzeb ludzi

3) Ustuga e) Zaprezentowac¢ komus
cos, podajac blizsze
informacje, aby mégt sie
z produktem albo ustuga
zapoznaé

4) Sprzedaz d) Wytwor pracy ludzkiej
zaspokajajacy jakas
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5) Towar

potrzebe cztowieka
przeznaczony na sprzedaz
f) Informacja przekazywana
w procesie bezposredniej

komunikacji z drugg osoba

4. Priradte k nasledujicim sloviim ¢i slovnim spojenim

spravnou definici:

1. Marka a) osoba, ktdéra kupuje towary lub ustugi, jezeli ma taka potrzebe
2. Reklama b) dziatanie w celu zwiekszenia sprzedazy
3. Firma c) wspdtzawodnictwo w proponowaniu korzystniejszych ofert

4. Konsument

d) znak/symbol/logo na produktach; podpis producenta

5. Konkurencja

e) informacja potgczona z komunikatem perswazyjnym

6. Promocja

f) inaczej przedsiebiorstwo

Reklama telewizyjna

1. Pfretlumocte text do cestiny.

Reklama telewizyjna jest najpopularniejszg formag reklamy.
Najwiekszymi reklamodawcami telewizyjnymi sg koncerny
oferujgce  produkty  czestego  zakupu: Zywnosciowe,
kosmetyczne i chemie gospodarcza oraz firmy
telekomunikacyjne. Telewizja ma najwieksze mozliwosci
oddziatywania. Zadne inne medium nie dociera do tak duzej
czesci spoteczenstwa. Jednoczesnie poswieca sie na nie
zdecydowanie najwiecej czasu. Telewizja charakterizuje sie
rowniez najwiekszg atrakcyjnoscig przekazu. Decyduje o tym
potaczenie obrazu, dZzwieku i ruchu. To wszystko sprawia, ze
reklamy telewizyjne charakteryzujg sie przede wszystkim

dynamika jakiej nie mozna zastosowac w innych mediach.
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2. Priradte k nasledujicim obrazkim slovnim spojenim

spravnou definici:

1. Marka bezalkoholowego napoju a)
gazowanego. Powstata pod koniec XIX
wieku i jest obecnie jedng z \
najpopularniejszych marek na swiecie.
m lovin’ it

b)

2. Sieé bardw szybkiej obstugi, zatozona

w 1940 r. w San Bernardino w Kalifornii.

3. Finska firma elektroniczna zajmujaca sie
obecnie produkcjg urzadzen dla
telekomunikacji, powszechnie znana z

produkcji telefondw komédrkowych.

d)

4. Amerykanska firma, jeden z najwiekszych

N U K IA na swiecie producentdw obuwia, odziezy i

akcesoridéw sportowych.

31



5. Amerykanska wytwornia filmowa e)

powstata w 1983 roku w Los Angeles.

Studio zajmuje sie tworzeniem i o /
dystrybucjg gtéwnie filmow i bajek dla W
dzieci i mtodziezy.

Reklama internetowa

1. Doplnite spravné vyrazy

instrumentem marki
kierowaniem odbiorcy
ofertg
Reklama internetowa jest silnym 1. .................. promocyjnym
ale tylko wtedy, gdy trafia do odpowiedniego 2. ............. a

emitowany przekaz jest dobrany do jego profilu. Nalezy zwrdci¢
uwage na fakt, iz jej zadanie wigze sie albo z 3. ...
internauty na strone internetowag firmy, gdzie moze on
zapoznacsie z jej 4. ............. albo z budowaniem swiadomosci

S50

2. Prifadte polské a ceské ekvivalenty.

1. Internauta A. stranka

2. Ekspozycja B. vysilany

3. Emitowany C. uZivatel internetu
4. Witryna D. vystaveni

3. Vyberte spravnou odpovéd.

1) Tapeta to:
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a) niechciane lub niepotrzebne wiadomosci elektroniczne
b) obrazek lub zdjecie umieszczone jako tto na ekranie

komputera

2) Skyscraper to:
a) banner duzych rozmiaréw umieszczany w srodku strony
b) banner duzych rozmiaréw umieszczany na szczycie

jednej z bocznych kolumn strony

3) Banner to:

a) to graficzna forma przekazania tresci informacyjnych badz
reklamowych, czesto bedaca odnosnikiem do strony
promowanego produktu

b) krétkie informacje tekstowe zamieszczone w Internecie

4) Button to:

a) graficzny element o tresci reklamowej umieszczany w gornej
czesci strony

b) obrazek, po kliknieciu w obszar ktérego uzytkownik zostaje

przeniesiony na strone reklamodawcy

5) Billboard to:

a) graficzna reklama w formie animacji z mozliwoscia zawarcia
efektow dzwiekowych

b) graficzna reklama dynamiczna umieszczana na gorze strony

w miejscu tradycyjnego bannera

6) E-mailing to:

a) graficzny element o tresci reklamowej umieszczany w gérnej
czesci strony

b) jest reklamg w postaci listéw poczty elektronicznej w formie

plikdow tekstowych (txt) lub html
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Kli¢ ke cvicenim

B. Cesko — polsky oddil

Reklama

cv. 5/str. 3
. Pravda
. Nieprawda
. Nieprawda

1
2
3
4. Prawda
5. Prawda
6

. Nieprawda

Reklama telewizyjna

cv. 5/str. 5
1. Prawda

2. Nieprawda
3. Prawda

4. Prawda

5. Nieprawda

Reklama internetowa

cv. 2/str. 9

E-mailing - dopisy elektronické posSty ve formé textovych
soubor( (txt), nebo html zasilané uZivateldm e-mailovych ucta.
Je to Casto uZivana forma internetové reklamy z dlivodu jejim
nizkym zavadécim nakladim. Je stidle méné ucinna kvali stale

lepsSim systémUm filtrovani elektronické posty.

cv. 4/ str. 9

Tapeta (watermark) je forma reklamy umisténa na pozadi

stranky, nejcastéji obsahujici logo inzerenta. Watermark je
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nejcastéji pouzivan jako jedna ze soucasti slozenych reklamnich

akci.

C. Kontrolni cviceni

Reklama

cv. 1/str. 10

Reklama je informace spojena s presvédcovaci vypovédi. Slovo
reklama pochazi z latinského reclamo, recla a znamena
informace. Vétsinou je jejim cilem presvédcit ke koupi nebo
pouziti urcitého zbozi nebo sluzby, nebo také podpora urcité

véci nebo myslenky.

cv. 2/str. 10

Podle definice je reklama véskera placend forma neosobni
prezentace a podpory vyrobkd, sluzeb a myslenek konkrétnim
odesilatelem. Hlavni funkci reklamy je funkce presvédcovaci,
ale pozornost si zaslouzi také informacni role reklamniho

sdéleni.

cv. 3/str.10-11
1.e),2.1),3.b),4.3),5.d)

cv. 4/str. 11
1.d), 2.e),3.1),4.a),5.¢), 6.b)

Reklama telewizyjna

cv. 1/ str. 11

Televizni reklama je nejpopuldrnéjsi formou reklamy.
NejvétSimi televiznimi inzerenty jsou spole¢nosti, které nabizeji
produkty castého nakupu: potraviny, kosmetické a Cistici
prostiredky pro domacnost a telekomunikacni spolec¢nosti.

Televize mé nejvétdi moinosti plisobeni. Zadné jiné médium
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neoslovuje tak velkou c¢ast spotrebitelll. Soucasné je jim
vénovano rozhodné nejvice casu. Televize je charakteristicka
nejvétsi atraktivitou vypovédi. Rozhoduje o tom spojeni obrazu,
zvuku a pohybu. To vse zpuUsobuje, Ze televizni reklamy jsou
charakteristické predevsim dynamikou, kterou nelze pouzit v

jinych médiich.

cv. 2/str.12-13
l.e),2.a),3.d),4.c),5.f)

Reklama internetowa

cv. 1/str. 13
1. instrumentem, 2. odbiorcy, 3. kierowaniem, 4. ofertg,

5. marki

cv. 2/str. 13
1.C
2.D
3.B
4. A

cv. 3/str. 13 -14
1.b), 2.b),3.a),4.b),5.b), 6.b)
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12. RILOHA — STRU CNY SLOVNIK

HAStO

HESLO

adres internetowy
adresat

afisz

agencja reklamowa
agent

akcydens
animacja

ankieta

anons

artykut

audycja

badania marketingowe
badania rynku
banner

barter

billboard

biznes

brarza

briefing

broszura
brukowiec

budzet

buzz marketing
casting

catering

CD-ROM

cena konkurecyjna
claim

internetova adresa
adresat
afis
reklamni agentura
agent
akcidence
animace
anketa
anonce
¢lanek
péad
marketingovy vyzkum
@izkum trhu
banner
barter
billboard
byznys
branze
briefing
brozura
bulvar
rozpaet
buzz marketing
casting
catering
CD-ROM
konkurém cena
claim
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HASLO

HESLO

copywriter
czasopismo
dealer
degustacja
design
direct mail
druk
dystrybucja
dziennik
dzingiel
edytor
efektywna¢
ekspozycja
e-malil
emisja
etykieta
finansowa
firma
format
fundacja
gazeta
goodwill

gra komputerowa
grafika
grupa docelowa
hasto
headline
hostessa
hosting
ilustracja

copywriter
casopis
dealer
ochutnavka
design
direct mail
tiskovina
distribuce
denik
zrelka
editor
efektivnost
expozice
e-malil
vysilani
etiketa
financovat
firma
formét
nadace
noviny
goodwill
pdtacova hra
grafika
cilova skupina
heslo
headline
hosteska
hosting
ilustrace
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HASLO

HESLO

image
impreza
informacja
insert
internauta
internet
inwestycja
jakasé
kampania
kanat telewizyjny
katalog
klient
komercyjny
komunikacja
komunikat
koncepcja
konferencja prasowa
konkurencja
konkurs
konsument
kreatywnd¢
krzyzowka
kupon
launch
layout

link

logo
magazyn
marka
marketing

image
akce
informace
insert
internaut
internet
investice
kvalita
kampa
televizni kanal
katalog
zakaznik
komemi
komunikace
@edni zprava
koncepce
tiskova konference
konkurence
souiz
spébitel
kreativita
Kizovka
kupon
launch
layout
link
logo
magazin
zn&ka
marketing
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HASLO

HESLO

mass media
mediaplan
merchandising
mieskcznik
MMS
multimedia
nabywca
nadawa
nadawca
nadruk
naklejka
neon
odbiorca
oferta
ogtoszenie
ogtoszeniodawca
opakowanie
organizacja
oryginalny
outdoor
perswazja
plakat
plansza
podarunek
poda

pokaz
polect
poligrafia
pomyst
popularny

masmeédia
media plan
merchandising
mesicnik
MMS
multimédia
kupujici
vysilat
odesilatel
potisk
nalepka
nedn
pijemce
nabidka
inzerat
inzerent
obal
organizace
originalni
outdoor
feswdcovani
plakat
panel
darek
nabidka
ukazka
doporuit
polygrafie
napad
popularni
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HASLO

HESLO

popyt

poster
potencjalny
prasa

prawo autorskie
prezentacja
prébka

product placement
produkt
program
promocja
propagowa
proponowa
prospekt
przekaz
przemowienie
przerwa

public relations
publicystyka
publikacja
rabat

radio
radiotacja
reklama

reklama negatywna

reklama poréwnawcza

reklama pozytywna
reklamodawca
reporta
rozpowszechi

poptavka
poster
potencionalni
tisk
pravo autorské
prezentace
vzorek
product placement
vyrobek
program
akce, sleva
propagovat
navrhovat
prospekt
odkaz
projev
pauza
public relations
publicistika
publikovani
rabat
rozhlas
rozhlasova stanice
reklama
negativni reklama
srovnavaci reklama
pozitivni reklama
zadavatel reklamy
reportéz
rozsfit
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HASLO HESLO
rozrywka zabava
seminarium semirfa
serwis servis
sklep prodejna
slogan slogan
SMS SMS
spam spam
sponsor sponzor
spot spot
sprzedawa prodavat
strategia strategie

strona internetowa
symbol

talon

tapeta

targi

teaser

tekst

telefon

telefon komaorkowy
telekomunikacja
telemarketing
teletekst

telewizja
telezakupy

tester

towar

trailer

transmisja
transparent

internetova stranka
symbol
poukaz
tapeta
veletrh
teaser
text
telefon
mobilni telefon
telekomunikace
telemarketing
teletext
televize
teleshoping
tester
zbozi
trailer

Penos

transparent
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HASLO

HESLO

trend

tygodnik

ulotka

ustuga

wada
wideoklip
witryna
wizerunek firmy
wizualny
wizytowka
wktadka
wobbler
wydarzenie
wydawnictwo
wynik

wystawa
zachowanie konsumenckie
zaleta
zaproszenie
znak towarowy
zwiastun

zysk

trend

tydenik

letdk

sluzba

vada

videoklip

vyloha

obraz firmy

vizudlni

vizitka

iloha
wobbler
udalost
vydavatelstvi

vysledek
vystava

sfadtitelské chovani

klad
pozvanka
vyrobni zi&a
trailer

zisk
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13. ZAVER

Cilem mé préace bylorpdstavit téma reklama z jazykového hlediska. Hiavakolem
bylo nashromé&zdit co nejvice materialu daného téraatytvdit z ného slovni zasobu. Prace

je rozctlena do i ¢asti.

V teoretickécasti jsem se zabyvala analyzou zpracovaného miatekéery tvai
pracovni listy a polsk@esky vykladovy slovnik z oblasti reklamy. SnaZsgarm se objasnit
postupy a shrnula, &&mu ma vypracovany material slouzit. V tétésti jsem zkoumala
rozdily a vztahy mezi alna jazyky. Také jsem zde rozebiratejpta slova a uvedlaiglady
z vypracovaného materialu. Zabyvala jsem®emgdem slov, internacionalismy a neologizmy.
V neposlednitacd® jsem v této¢asti zkoumala synonyma, zradna slova, polysémin@xa

problematiku pekladu a tlumaeni.

Druhacast prace obsahuje tematické pracovni listy. Tyd@qvni listy jsem vytvidla
pomoci texit obsahujicich odborné terminy z reklamy. Texty jsaieny z konverzénich a
gramatickych cvieni. Cvteni jsem se snazila vytiibtak, aby byla pro studenty zajimava a
aby pro & nebyla pilis slozita. Obsahuji zakladni informace z reklamyjsou doplana
obrazky. Zahrnuji také Klise spravnynieSenim pro kontrolu. Cilenddhto pracovnich lisit
je ziskat novou slovni zasobu z oblasti reklamya&ih se pracovat s odbornym textem.
Pracovni listy jsou zpracovanyquaevsim pro studeny a maji byt pomocnym materigggm

vyuce polského jazyka.

Tieti ¢ast prace se nachazi na CD, které je k préltzeno. Je zde uvedena slovni
zasoba daného tématu, kterouifwavé st polskych ateskych vyraéi. U kazdého vyrazu je
uveden zdroj ekvivalence, chronologicky a stylisfi&valifikator, dale je zde uvederaska
i polska definice, slovni spojeni &@ildady uziti. Jsou zde zaznamenany i frazeologiztere
se ovSem objevily pouzetidka. Tato slovni zasoba byla vytema pomoci uvedenych
tématickych pracovnich ligt odbornych publikaci a internetuiddevSim jsemcerpala

z polskych aeskych vykladovych slovnik
Domnivam se, Ze téma reklamy je tématem zajimagyate aktualnim a myslim, ze

pro mnoho studefitoblibenym. Slovni zasoba z oblasti reklamy zasahdp jinych oblasti,

piedevSim do oblasti ekonomiky a medii.
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14. ABSTRACT

Key words: Polish-Czech and Czech-Polish terminology datgbaseksheets, vocabulary,
translation, interpretation, dictionary, languagéations, borrowed words, the etymology of
words, neologisms, synonyms, advertising

In this thesis the author analyzes the terminolfsgyn the field of advertising. The thesis

includes texts about the basic types of advertjswgch the author has created a practical
exercises for. The task of this section is to irateveaching of translation and interpreting in
Polish. In the next section the author deals whth torm of Polish and Czech language,
borrowing of the words, neologisms and other lagguaroblems. The last part of this thesis
consists of vocabulary, consisting of 200 termsftbe field of advertising.

15. STRESZCZENIE

Stowa kluczowe: polsko-czeska i czesko-polska terminologiczna bdaaych, arkusze
robocze, stownictwo, ttumaczenie pisemne, ttumaezestne, stownik, stosunk¢zykowe,
zapayczenia, etymologia wyrazéw, neologizmy, synonynmaglama

W swojej pracy autorka analizuje terminologt zakresu reklamy. Praca zawiera teksty
dotyczce podstawowych rodzajow reklamy, dla ktorych ddorstworzyta ¢wiczenia
praktyczne. Zadaniem tej @i jest innowacja nauki ttumaczenia pisemnego oistrego w
jezyku polskim. W kolejnej a&ci autorka zajmuje sipostaci jezyka polskiego i czeskiego,
zapayczeniami, neologizmami i innymi problemamgzykowymi. Ostatnia c&¢ pracy
zawiera stownictwo, skladgje s¢ z 200 termindéw z zakresu reklamy.
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16. ANOTACE

Autor: Jana Spiigarova

Fakulta: Filozoficka

Katedra: slavistiky — sekce polonistiky

Néazev bakal&ské prace: Terminologicka baze a tématické pracovni listy im@vaci vyuky
a prekladu (Reklama)

Vedouci bakal&ské prace: Mgr. Martina Bdilova

Pocet znakii: 61 899

Pocet priloh: 1

Pocet tituld pouzité literatury: 19

Kli éova slova: polsko<eska atesko-polska terminologicka databaze, pracovni,liskyvni
zasoba, feklad, tlumeeni, slovnik, vztahy jazyk piejata slova, fvod slov, neologismy,
synonyma, reklama

Ve své praci se autorka zabyva analyzou odborméinetogie z oblasti reklamy. Prace
obsahuje texty o zakladnich druzich reklamy, keykteautorka vytvéila prakticka cvéent.
Ukolem tétoc¢asti je inovace vyukyiekladu a tlumeeni v polském jazyce. V dal&asti se

autorka zabyva podobou polskéh@eského jazyka, igjimanim slov, neologismy a jinymi
jazykovymi problémy. Posledidést prace tvio slovnik,¢itajici 200 vyra# z oboru reklamy.
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