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Uvod

Dimenze zivotniho stylu jsou spjaty s nasi kulturou, vzd€lanim, socialnim
postavenim, touhou po dokonalosti, oblibé, modé. Mdda napodobuje urcity vzor,
napodobenim tohoto vzoru pak jedinec uspokojuje svou potiebu. Moda privadi jedince
na cestu, po niz kraceji vSichni, pteménuje chovani kazdé osoby v pouhy ptiklad. Tak
jako reklama, ktera oslovuje co nejvic potencidlnich zakazniki ze vSech dostupnych
médii, urcuje, co je mddni, snazi se vyvolat ndkupni reakci.

Jako synonymum reklamy by se mohlo s nadsazkou pouzit slovo smér (cesta).
Reklama urcCuje smér, kterym se mame vydat. Reklama udava smér nasim touham,
nasemu zivotu, ovliviluje lidskou mysl. Smér, ktery udava, mize byt pozitivni
I negativni, to vSe zavisi na lidské odolnosti, vnitini spokojenosti a zejména zdravém
rozumu. Pouze poznani naSich skutecnych potfeb ndm miize zabranit propaddnim vliviim
reklamy s n¢kdy az devastujicimi U¢inky na naSe smysSleni a zejména naSe financni
moznosti. Reklama se jiz nestdvd pouhym oznamenim, reklama ma za cil presvedcit,
a to jakymkoli zptisobem. N¢kdy az velmi nevhodnou agresivni formou. Takova reklama
muize vyvolavat u slabych a emocné nevyrovnanych jedincii potfebu nezdrzenlivého
nakupovani, ze kterého se postupné stava zavislost.

Cilem této prace je zmapovat historicky vyvoj reklamy v Rusku, zaméfit se na jeji
specifika a popsat sou¢asny stav. Prace je rozdélena do péti hlavnich kapitol. Uvodni &ast
vymezuje pojem reklama v obecném méfitku. Nasleduje cast, ktera popisuje historicky
vyvoj reklamy v Rusku, tato ¢ast je rozdélena do podkapitol podle forem reklamy a je
chronologicky tazena. Dale pokracuji kapitolou, ktera se zabyva souCasnym jazykem
reklamnich textli, jejich tvorbou a pouzivanymi jazykovymi 1 mimojazykovymi
prostiedky. V posledni, paté kapitole, popisuji souCasny stav reklamy a jeji vyvojové
tendence.

Hlavnim zdrojem, z néhoz jsem cCerpala informace, je mési¢ni staz v Rusku,
na které jsem byla v zimnim semestru v zaii roku 2013. Navstévovala jsem Kostromskou
statni univerzitu N. A. Nékrasova, kde jsem se aktivné ucastnila kurzl s nazvem ,,Jazyk
a styl reklamy*, které vyucoval prod¢kan filologické fakulty A. E. Jakimov. Diky témto
kurziim jsem nasbirala mnozstvi jazykového materialu, ktery v této bakalarské praci
analyzuji. Béhem pobytu v Rusku jsem nashromazdila i dal$i studijni materialy, reklamni
letaky, priklady reklamnich textt i fotografickou dokumentaci. Vzhledem k tomu,

ze V Ceské republice témét neexistuje odborna literatura, kterd se zabyva ruskou



reklamou, pouzivam ve své praci predevSim literaturu zahrani¢ni. Ve své praci jsem
Cerpala také z ruskych internetovych zdroji, pfedevsim v online databazich reklamnich
sloganti. Souc¢asti mé prace je resumé v ruském jazyce.

Téma bakalaiské prace jsem si zvolila hned z n¢kolika divoda. Jednim z nich
je bezesporu fakt, ze vzhledem k ekonomickému zaméfeni mého oboru je mi reklama
blizka, nebot’ reklama je nedilnou souc¢asti managementu a marketingu kazdé organizace.
Reklama je rozhodujici nastroj obchodu. Dal§im divodem, pro ktery jsem si toto téma
zvolila, byl pravé mij pobyt v Rusku a moznost na vlastni o¢i poznat a seznamit
se s reklamou v této zemi. Proto jsem se aktivné zabyvala jak historii ruské reklamy, tak
jeji zajimavou soucasnosti, az po trendy, kterymi se reklama v Rusku ubird. Veskeré

poznatky nyni pfedkladdm v této bakalatské praci.



1. Reklama

1.1 Uvod do reklamy

‘

., Kdybych mel poslednich pét dolaru, tak tri z nich venuji na reklamu. *

Henry Ford *

Reklama je slovo, které charakterizuje nasi dobu. Je mozné ji najit prakticky
vSude, obklopuje kazdého z nas a vSichni jsme jejim cilem. EXistuje spousta definic
reklamy, napiiklad zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy stanovuje: ,,Reklamou
se rozumi oznameni, predvedeni ¢i jina prezentace Sifené zejména komunikaénimi médii,
majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje
zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo
zavazkl, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znélmky.“2 Obecné¢ se da fict,
ze reklama je placena forma prezentace produktid nebo sluzeb, kterd si klade za cil
ovlivnit ndkupni chovani spotiebitele.

Reklamni sdéleni zasahuje do reality a ukazuje ndm svét fantazie, svét fikce,
kterou nabizi. Nedrzi se pevnych hranic, ale zasahuje 1 do odvétvi jako naptiklad
Skolstvi, zdravotnictvi, kultura a dalsi. ,,Reklama se dnes uziva k tomu, aby ovliviiovala
postoje etické, socidlni, narodni, obcCanské, aby formovala pozadavky ekonomickeé
i ekologické, vytvafela nase globalni pojeti svéta.“® To znamend, Ze reklama miZe mit

pozitivni vliv na lidské vnimani a plsobit jako primarni prevence.

1.2 Déleni reklamy

Reklamu muzeme délit z nékolika hledisek:
1. Podle ucelu délime reklamu na:

e informativni — naptiklad uvedeni nového produktu na trh
e presvédCovaci — vytvari selektivni poptavku

e Upominaci — jejim ucelem je piipomenout zékaznikovi vyrobek nebo sluzbu
2. Podle kategorie délime reklamu orientovanou na:

e spotiebitele

! Dostupné na <http://citaty.net/autori/henry-ford/>.
2 srov. ust. § 1 odst. 2 zakona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozd€jsich predpisi
s CMEJRKOVA, Svétla. Reklama v cestiné. 1. vydani. Voznice: Leda, 2000. s. 11.



e produkt
e trh

e vlastni podnik

3. Podle druhu média délime reklamu na:

e Internetovou — pocet uzivateli internetu stale roste a tak roste i popularita
reklamy na internetu. Jedna se predevsim o reklamu formou bannert. Takova
reklama je pro piijemce Casto nevyzadanou a nepiijemnou.

e Televizni — diky tomu, Ze televize je v souCasné dob¢é nedilnou soucasti kazdé
domacnosti se reklama prostiednictvim televize t&$i velkému uspéchu. Spojenim
pusobeni obrazu, jazyka i1 zvukil mé televize velky vliv na ptijemce reklamy.

e Tiskovou — charakteristickym rysem reklamy v tisku je jeji stalost, piijemce
se kdykoliv mtze k reklamé vratit, ma ji stale na o¢ich. Reklama v tisku by méla
umét zaujmout na prvni pohled.

e Rozhlasovou — rozhlas je postupné vytlacovan modernimi médii, ale i zde ma
reklama bezesporu své misto. Reklama v rozhlase se vyznacuje spojenim jazyka
a zvukovych efektl, castym opakovanim reklamniho sdéleni a dlrazem
na snadnou zapamatovatelnost.

e Venkovni — do této kategorie spadaji billboardy, plakaty, napisy atd. Text musi
byt kratky a vystizny, reklamni sdéleni ma jen omezenou dobu na to,

aby piijemce ovlivnilo.

1.3 Jazyk v reklamé

Jazyk je jednou z hlavnich zbrani reklamy, Casto byva doplnén neverbalnimi
prostiedky, nebo se naopak v reklamé& vyskytuje minimaln€¢ naptiklad jen v nazvu
produktu nebo firmy. Ve velké mife se v reklamé uplatiiuje hra se slovy. Reklamni
sdéleni by mélo byt jasné, srozumitelné, jednoduché a lehce zapamatovatelné. Velky

diiraz pti tvorbé reklamnich texti je kladen na origindlnost obsahu.
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2. Historie reklamy v Rusku

2.1 Pocatky reklamy

Reklama bezesporu vznikala s rozvojem obchodu. Za viibec prvni dochovanou
zminku o reklamé je povazovéana hlinéna tabulka stara asi 4000 let, ktera byla objevena
archeology v Egypté a na které stalo: ,,Zde ziji ja, Rinos z Kypru z milosti bohii obdaieny

“* Tato tabulka je povaZzovana za prvni nalezenou

uménim vylozit neomylné kazdy sen.
a dochovanou reklamu viibec.

Prvni zminky o reklamé v Rusku mtzeme datovat do IX. stoleti, kdy probihaly
dulezité obchodni styky s Byzantskou fisi. Obchodovalo se piedevs§im s kozeSinami,
medem, voskem a Inem. Podle archeologickych nalezii mlizeme povaZovat za prvni
znamky reklamy olovéné peceti, které byly nalezeny na nejvytizenéjSich mistech
obchodu. Na pecetich jsou zaznamenany rizné symboly. V symbolech mizeme najit
sémioticky plivod znakd vlastnictvi, femeslnickych a obchodnich znamek. Dale byly
nalezeny zbytky keramiky, na jejiz spodni stran¢ bylo razitko femeslnické dilny, odkud
pochazela. Tyto peceté a razitka miizeme povazovat za prvni ndznak reklamy na ruském
uzemi.

Dalsi rozvoj reklamy byl velmi pomaly. Divodem, byly socidln¢ ekonomické
podminky a pfedev§im zplisob Zivota, kdy se vSe potiebné vypéstovalo na vlastnim
statku a tak nevznikala potfeba jinych produktd. Velké vzdalenosti, nedostate¢né
rozvinuta infrastruktura, negramotnost obyvatelstva a absence tisku. Vsechny tyto

faktory mély piimy vliv na proces rozvoje reklamy v Rusku.

2.2 Ustni reklama

Za pocatek rozvoje ruské reklamy mlZeme povazovat X. — XI. stoleti, kdy
s rozvojem obchodu vznikla i potieba zaujmout zakaznika a vyzdvihnout sviij produkt.
Obchodnici si najimali své vyvolavace (3a3biBayibl), aby jejich produkt ptedstavili
vefejnosti. Podle Viktorie Vasiljevny Ucenovové je mozné rozdélit ustni folklorni

reklamu v Rusku na tii sméry:”

1. Reklamni tvofivost podomnich prodejct, trhovci, toulavych femeslniki, ktefi bud’
obchazeji stale stejnd oblibend mista ve velkych méstech, nebo se nékde ocitnou

nahodou.

* Dostupné na <http://www.m-journal.cz/cs/reklama/uvod-do-reklamy/uvod-do-reklamy__s304x456.html>.
® Yuenosa B. B., Crapeix H. B. Hemopus pexnamei. 2-¢ uznanue. Cankr-Ilerepoypr: [Mutep, 2002. c. 83
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2. Reklamni tvofivost stalych vyvolavacu, ktefi jsou ve srovnani s podomnimi prodejci

a trhovci agresivngjsi a ktefi neustdle rozvijeji techniky tstni reklamy.

3. Reklama, ktera spojuje oba vyse uvedené piiklady, reklama na trzich, kterda ma velké

moznosti.

Trhovci nabizeli své produkty vyvoldvanim jednoduchych hesel jako napiiklad:
NUPOJICKU 2opsyUe, aneibCuhbl — aumonsl — xopowu. Podomni prodejci, nabizejici
predevsim femeslné vyrobky, pozdéji také knihy a luboky (lidovy tisk doplnény kresbou
na papife, dieve ¢i textilu).6

RozliSujeme dva zakladni Zzanry ustni folklorni reklamy, a to: potfekadla

a prapovidky. Jsou to kratké Zanry, tvofené dvéma nebo étyfmi versi.

Ptiklad potekadla: Ceeuxu!Ceeuxu!

.
Topsim apue neuxu.

Priklad pripovidky: I1rnamus eenuanvhoie,

s 6006 mpaypoel neyanvhule,
s ymexu 110606101 He 8peOHble —

8
Kpunonuner nposonounvie meomnwie!

2.3 Rozvoj Zanra ustni reklamy

,»V historickych pramenech se mizeme docist, ze od XVIIIL. stoleti bylo v Rusku
n¢kolik tisic trhli, které fungovaly kazdy den. Mezi nejznaméjsi patii Archangelsky,
Solvycegodsky, Brjansky a Tichvinsky trh, nachazejici se ve stejnojmennych méstech.
Tyto trhy byly na obchodnich stezkach mezi Ruskem a Zapadem.*®

Spole¢né s rozvojem obchodu se rozviji 1 Zanry ustni reklamy. Vznika naptiklad
recitativni pfemlouvani, obrazkovy flasinet — rajek (pa€k), kde se za sebou promitala
série obrazki a rajeSnik (paémuuk) — ten, jez stroj ovladal, vypravél piibéh, ktery se na
obrazcich odehraval. Rajesnici se obraceli pfimo k pfichozim a ldkali je na zajimavou
podivanou. Na trzich se stavély stanky ozdobené barevnymi obrazky, plakaty a napisy.
U takovych stankil lakali vyvolavaci k navstéve, ve velké mife pouzivali hyperbolické

vyrazy, Sokujici informace a povzbuzujici fraze.

® Viz piiloha — obrazek €. 1

" Yuenosa B. B., Ctapsix H. B. Hcmopus pexnamei...c. 85.

® Tamtéz

° Yuenosa B. B., Crapsix H. B. Hemopust pexnamei...c. 88. (vlastni preklad).
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2.4 Tisténa reklama

Srozvojem knihtisku se zdrovenl rozvijela i reklama, prvni tiSténé plakaty
se vV Rusku objevily uz v XVIIL stoleti. Prvni novinova reklama se objevila roku 1621
Vruéné psanych novinach snazvem Kypantsl (cely nazev: BectoBble mnmcpma —
Kypanrtsr), které vychazely v nékolika exemplatich pouze pro cara Michaila Fjodorovice
Romanova a Bojarskou dumu.’® Noviny mély za ukol predeviim informovat o situaci
Vv zahrani¢i. Reklama se Vvnovinach objevila ve formé lubokd s politickym,
nabozenskym, nebo zabavnym tématem.

Prvni tisténé noviny, které vydéaval Petr 1. vySly 2. ledna roku 1703 pod nédzvem
Bemomoctu (cely nazev: BemomocT O BOGHHBIX M WHBIX JIelaX, JOCTOWHBIX 3HAHUS
Y MaMSATH, CIyYUBIIMXCS B MOCKOBCKOM TOCY/apCcTBE M B MHBIX OKPECTHBIX CTpaHax).
Klasicka reklama v téchto novinach nebyla, ale byly zde otisknuty ¢lanky informaéné —
reklamniho charakteru. Vroce 1719 byl ve druhém <¢isle novin otisknut clanek
0 blahodarnych ucincich mineralnich vod v novych laznich, kam jezdi odpocivat carevna
a jiné vyznamné osobnosti.™* Tento &lanek mé&l nejen informovat &tenafe, ale piedeviim
vyzdvihnout pfednosti danych 14zni a tak zvysit jejich navstévnost.

Od roku 1728 zacaly misto novin Bemomoctu vychazet noviny s ndzvem:
Cankr-IletepOyprckue BemomoctH, které vydavala Akademie ved.? Tyto noviny
vychézely na rozdil od Védomosti pravidelné¢ — prvni rok kazdy tyden, pak dvakrat
za tyden. Poprvé se zde muzeme setkat s komeréni reklamou, kdy obchodnici platili
novinam za svou reklamu. V poloviné XVIII. stoleti byl objem reklamy
v Sankt-Petérburskych védomostech vétsi nez zakladni informacni ¢ast novin. Soukromé
reklamni texty obsahovaly jen zékladni informace naptiklad: V xynya Hxoea [armena na
oonvwioll  yiuye npomus 3umHeco 080pya NpPOOAMCA camvle Cceedcue YCmepcyl,
YUMPOHBL U KAULMAHbL NOBALLHOIO YEHOI0, 0 uem uepe3 cue obwssnsemcs (rok 1737,
5. vydani).'?

V roce 1756 zacala Moskevskd univerzita vydavat MockoBckue BEIOMOCTH,
noviny, které byly strukturou a obsahem velmi podobné Sankt-Petérburskym
védomostem. Jednou ze zmén byla rubrika s nazvem O ruskych knihach, kterou vedl
Nikolaj Ivanovi¢ Novikov. V této rubrice byla reklama na vSechny knihy, které¢ vydalo

univerzitni nakladatelstvi a knihy, které se prodavaly v univerzitnim knihkupectvi. Pocet

¥ Dostupné na <http://journalistic.narod.ru/Kuranti.htm>.

" Dostupné na <http://www.advertiser-school.ru/advertising-history/first-russian-ad-in-press.html>.
2 Dostupné na <http://www.fallaf.narod.ru/reklama/istor02.htm>.

3 Dostupné na <http://www.advertiser-school.ru/advertising-history/first-russian-ad-in-press.html>.
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reklam tisténych v Moskevskych védomostech neustale nartstal a tak od roku 1775
zacala vychdzet specialni ptiloha, ktera obsahovala jen reklamy.

ZruSeni nevolnictvi v roce 1861 znamenalo odstranéni Cetnych statnich zakazt
umist'ovani reklam. Napomohlo rozvoji kapitalismu, na coz reklama svizné zareagovala
a pocet reklam v tisku se n¢kolikandsobné zvysil. Nejvice komercnich reklam vychéazelo
v novinach I'osoc (1863 — 1884), IMerepOyprekuii aucrok (1864 — 1916), MockoBckuit
aucrok (1881 — 1916), Hosoe BpeM;I.14 V roce 1878 v Petrohradu vznikd prvni reklamni
agentura pod nazvem: LlenTpanbHas KOHTOpa 06bsaBIeHHi, kterou zaloZil Cech — Ludvik
Metcl.® Agentura zpo&atku pouze umistovala komeréni a soukromou reklamu do novin,
postupné¢ se zménila na Toproseiii gom JI. 1 O3. Meruis u K°. Zacatkem XX. stoleti
se stala monopolem na ruském trhu tisténé reklamy a dosdhla mezindrodni urovné.
Agentura méla své poboCky ve VarSave, Berling, Pafizi a New Yorku. Metcelova
reklamni agentura se stala uznavanou spole¢nosti pod nazvem Poccuiickoe aknmoHepHoe
obmecTBo o0wsBiIeHUNA. UZ pouze neumistovala reklamu do novin, ale vytvafela
reklamni slogany, piekladala informace o zahranicnim zbozi do ruského jazyka
a vypracovavala reklamni strategie na uvedeni nového zbozi. Agentura fungovala az do

fijna roku 1917.

2.5 Reklama v Sovétském svazu

Rijnova revoluce roku 1917 odstartovala novou éru reklamy. Reklama se stala
politickym nastrojem a jejim hlavnim cilem byla propaganda komunistickych myslenek.
Ukolem bylo presvédgit spotiebitele k ndkupu vyhradné sovétskych vyrobkt. Reklama
byla pod pfisnym dohledem, publikovat ji mohlo pouze sovétské vedeni a délnicka
rada.'®

Prvni dekret, ktery omezoval reklamu, byl vydan jiz v listopadu roku 1917
ajmenoval se: O BBeeHHHM TOCYJAPCTBEHHONH MOHONMONMM Ha OOBsBIcHHS.  Timto
dekretem byl zaveden monopol na placenou reklamu rozsifovanou v tisku a v souvislosti
stim byl zabaven majetek vSech reklamnich agentur, které¢ do této doby fungovaly.

Neékolik let reklama v SSSR™ jako takova vibec neexistovala. Objevovala
se pouze politicka reklama s agitacnim a propagandistickym namétem. Sovétské urady

pouzivaly reklamu pro vlastni propagaci a mobilizaci obyvatel do Rudé armady.

" Dostupné na <http://www.wmt-omsk.ru/reklama_v_rossii/osnovnoj_potok_kommercheskih_obyavlenij.html>.
' Dostupné na <http://www.e-xecutive.ru/wiki/index.php/Mcropusi_pexmampi>.

1 Viz piiloha — obrazek & 2

" Dostupné na <http://ochendaje.livejournal.com/201777.html?thread=3792177>.

18 SSSR = Svaz sovétskych socialistickych republik
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V roce 1922 po ptechodu k Nové ekonomické politice, stat doCasné povoloval
existenci soukromého vlastnictvi. V dusledku toho byly statni podniky nuceny soutézit
se soukromym sektorem a tak bylo vytvofeno mnozstvi syndikati - sdruzeni podnikii,
které maji vlastni vyrobni, ale ne obchodni samostatnost.*® V reakci na vzniklou situaci
se opét objevuje reklama jiného, nez propagandistického zaméteni.

Postupné dochézi k oziveni reklamy v tisku, narodni noviny H3Bectus otiskly
v roce 1921 informaci o tom, ze opét piijimaji inzerci a uz v roce 1923 tvotily piijmy
Z reklamy vice nez dvé tiretiny piijmt z kazdého vydani. V roce 1922 vznika pii novinach
OkoHomuueckas >xu3Hb reklamni agentura J[Burarens, ktera méla za ukol kontrolovat
veskerou inzerci priamyslového zbozi, ur¢eného pro venkovské obyvatele. Vznikaji
i dalsi reklamni kancelafe, napiiklad: Pexmamrtpanc, Cssi3b, Buk-pekinama (zabyvala
se hlavné vyrobou a umistovanim reklamnich plakatd v uritych regionech);
IMpompeknama (reklama prumyslovych podnikd); Moctoprpekiama (reklama pro
jednotlivé spotiebitele, poskytovani poradenskych sluZeb pro statni a druzstevni firmy).°
K nejlepsim tvlircim reklamy ve 20. letech patiili naptiklad V. Stépanova, A. Levin,
L. Lisickij a dalsi. Nelze opomenout ani V. Majakovského a A. Rodéenka, ktefi pracovali
spole¢né, a jimi vypracované reklamy byly ocenény stfibrnou medaili na mezinarodni
vystave v Patizi. Vytvareli reklamu naptiklad pro Moccensnpom a rym4

Lidovy komisariat vnitiniho obchodu SSSR vydal vroce 1935 usneseni
0 pouzivani reklamnich technik k rozsifeni obratu zboZi O6 ucnosb30BaHMM METOJOB
peKIaMbl JUISL pacimmpenus: ToBapooobopotos. V souladu s timto byla zaloZena kancelaf
Toprpexmnama, kterd se starala o rozsifeni a vyrobu techniky pottebné pro reklamu.

V 60. letech se v SSSR ve srovnani s pfedeslymi roky vysoce zvysila individualni
poptavka po kvalitnim zboZi. Tato skute¢nost ovlivnila i reklamu a tak zacaly vznikat
specializované organizace jako: Buermroprpekiama (1964), Corosroprpexiamay (1953),
reklamni organizace Aeroflotu pod nazvem Asuapekinama (1962), Ministerstva kultury
a dal$i. Pro koordinaci reklamnich aktivit v celé zemi byla zaloZzena Meziresortni rada
pro reklamu ptfi Ministerstvu obchodu SSSR. Vychézelo nékolik specializovanych
publikaci jako naptiklad: Pexnama, Kommepueckuii BectHuk, [Tanopama, HoBbie ToBapbI
a dalsi. V 70. a zaCatkem 80. let v SSSR vychazi vice nez 70 specializovanych

reklamnich publikaci, kter¢ byly vétSinou vkladany jako piiloha do novin.

Y LINHART, Jifi. a kol. Slovnik cizich slov pro nové stoleti. Litvinov: Dialog, 2003. s. 358
% Dostupné na <http://www.fincareer.ru/advertis/?Etapy_razvitiya_reklamy:Reklama_sovetskogo_perioda>.
?! Viz p¥iloha — obrazek &. 3
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Rozvijel se také vyvoz zbozi za hranice. Pfedmétem zajmu zahrani¢nich trhti byly
predevsim automobily, traktory, primyslové stroje, ale také cigarety a slavnd ruska
vodka. Vznikl ¢asopis Coserckuii Dxcropt. Od roku 1964 se redakce tohoto Casopisu
stala divizi spole¢nosti Buemroprpexmama, které se starala o reklamu sovétskych
produktii v zahrani¢i. Casopis byl vydavan az do roku 1980 a by distribuovan
ve 120 zemich.

Dalsi velké zmény v reklamé souviseji s poCatkem tzv. piestavby - Perestrojky
v roce 1985. Zakon O kooperaci (O koomepanuu) Z roku 1988 poprvé od dob NEPu
povolil soukromé podnikani. Tato skutecnost mela nejvetsi vliv na statni podniky, které
byly nuceny vyvijet vétsi usili pro navazani obchodnich vztahd a rozvijet vlastni
reklamni ¢innost. Hlavnimi reklamnimi médii se stala televize a tisk. Tvirci reklamy
si uvédomovali, Ze uz nestaci jen strohd, jednoducha reklama, a tak zacaly vznikat hravé
televizni reklamni spoty. I reklama v novinach se postupné zménila a zdokonalila, jeji
tvirci si najimali zndmé herce, modelky a vytvarniky, aby docilili co nejlepsiho
vysledku. V roce 1989 se z organizace Corosroprpekiama vytvorila Coro3pekiama —
celosvazovd asociace, kterd se zabyva vyrobou reklamnich prostfedkii a realizaci
reklamnich aktivit.

Spotfebni  druzstva meéla Vv SSSR svou vlastni, autonomni reklamu.
Tu rozpracovavalo 30 reklamnich agentur a vice nez 200 umélecko - designovych dilen,
které poskytovaly Sirokou skalu reklamnich sluzeb. Regionalni spotiebni druzstva
zameéstnavala naptiklad znalce zbozi, organizatory reklam, umélce a tvirce.

Sest mésict pied definitivnim rozpadem SSSR byl v roce 1991 Nejvyssi radou
statu piijat zakon o obchodnich znamkach (O ToBapHbix 3Hakax). V roce 1990 se poprvé
objevila neonova reklama na stfeSe domu v Moskvé a byla to reklama na firmu
Coca-Cola. V roce 1991 prvni komeréni televizni kanal 2 x 2 zafadil do svého vysilani
pravidelnou reklamu. Vznikla fada soukromych rozhlasovych stanic, na kterych reklamni
oznameni tvotila kazdodenni soucast vysilani.

I ptes to, ze v SSSR existovala centralizovana a rozsahla reklama, byla jeji role
V rozvoji obchodu znacné podcenovana. To bylo zptsobeno ptedevsim nedostatkem
vétsiny spotiebniho zbozi. Reklama na dané zbozi tak byla zcela zbytecna. Reklama byla
vnimana pouze jako prostiedek klamani a ohlupovani kupujiciho a propagandy
kapitalistického zplisobu zivota. Panoval nazor, Ze reklama je pfili§ draha a naklady na
ni pfispivaji ke zbidaceni pracujicich lidi. Podle odhadi byly naklady na reklamu v SSSR
okolo 0,04 — 0,05 % z maloobchodniho obratu (napiiklad ve Spojenych statech
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americkych to bylo 7 — 8% z maloobchodniho obratu)? Uroveti reklamy ve srovnani
Sjinymi zemémi byla velmi nizkd, reklamni texty byly primitivni a jednotvarné.
Vétsinou méli jednotnou formu typu: [leiime momammusiii cox, Iletime cosemckoe

wamnanckoe, Jlematime camonemamu Aspoghroma.

2.6 Reklama po rozpadu SSSR

Rozpad SSSR vroce 1991 znamenal pro Rusko velké zmény. Probihaly
ekonomické reformy, zménila se socialni situace obyvatel. Zmény zaznamenala také
reklama v Rusku, dosavadni reklamni agentury byly zruSeny a misto nich vznikaly nové.
Reklamnich agentur byly v Moskvé a Petrohradé¢ stovky a ve velkych méstech
a pramyslovych oblastech vznikaly stale dalsi. Pocet lidi, kteti se zabyvali reklamou,
prudce rostl, v polovin¢ devadesatych let to bylo kolem 50 tisic lidi a kazdym rokem toto
Cislo nartstalo. Vznikaly reklamy, které dosahly velkého uspéchu na prestiZnich
mezinarodnich soutézich. Vysoce cenény byly prace ruskych reklamnich umélci
1O. I'peivoBa, T. bekmamberoBa, B. Akomnosa a dalSich.

Trzni ekonomika vyrazné zmeénila obsah a formu reklamy. Reklama se stala
hlavnim prostfednikem mezi spotfebitelem a vyrobcem. Ztratila svlij propagandisticky
a agitacni charakter a zaCala se vice zamé&fovat na spotiebitele. Na rusky trh zacala
ve znacné mife pronikat reklama ze zahraniCi. V televizorech a radiich se velmi casto
objevuje reklama na zahrani¢ni vyrobky a jen vzacné bylo mozZzné slySet nebo vidét
reklamu na narodni vyrobky. I pfes skutecnost, Ze naklady na takovou reklamu byly
pomérn¢ znacné, zahrani¢ni vyrobce to neodradilo a jejich produkty se na ruském trhu
t&sily uspéchu.

Rozvoj reklamniho trhu si Zzadal i vlastni specialisty Vv této oblasti.
Na univerzitach vznikaly specializované obory, které pfipravovaly odborniky v oborech
jako: Reklamni marketing, reklamni management a dal$i. Kvalitativni a profesionalni
uroven reklamy se tak zacala postupné zvySovat.

Ekonomicka krize v Rusku v roce 1998 se projevila také v mnozstvi a kvalité
reklamy. Proces rozvoje reklamy se pozastavil, mnohé zahrani¢ni reklamni agentury
a investofi prerusili svoji spolupraci s Ruskem. Malé nestabilni reklamni agentury byly
zruSeny. Diky tomu, Ze byla zastavena expanze malych a nevyznamnych reklamnich
agentur na rusky trh, zlstaly pouze profesionalni a kvalitni reklamni agentury. Pocinaje

rokem 2000 se velké zahrani¢ni reklamni agentury a investofi postupné navraceji

%2 Dostupné na <http://www.nrtm.ru/index.php/istorija-razvitija-reklamy.html>.
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na rusky trh a pfinaSeji nové inovace a technologie. Reklama se postupné opét dostava
na vysokou uroven. Ruska reklama ptekonala i ekonomickou krizi v roce 2008, ptiblizila

se k nejlepSim zapadnim vzoram, ale zachovala si sviij osobity styl.

2.7 Historie pravni apravy reklamy v Rusku po roce 1991

V souvislosti s ekonomickymi zménami a rozmachem reklamy vznikla potieba
nové pravni Upravy reklamni ¢innosti a ¢innosti s tim spojenych. Jeden z prvnich zdkond,
O ochrané prav spotiebiteltt (O 3ammre npaB norpedurereii), vesel v platnost 7. dubna
1992. Zakon stanovoval pozadavky na informace o vyrobku nebo sluzb¢, které by mél
spotiebitel védét a ukladal odpovédnost za poruseni prava spotiebitele na danou
informaci. Dal$i zakon O ochrané¢ zdravi ob¢ani (O6 oxpane 310poBbs rpakiaan) byl
ptijat 22. Cervence 1993. Zakon zakazoval reklamu na alkoholické népoje a tabak a takeé
propagaci zakazanych 1€kt a metod lécby. V Cervnu roku 1994 byly piijaty vynosy
prezidenta Ruské federace. Prvni byl o ochrané spottebitelii proti klamavé reklamé
(O 3ammre motpeburenelr ot HemoOpocoBecTHOU pekiambl) a druhy o ochrané prav
investort (O 3amuTe MpaB HWHBECTOPOB), vynosy stanovovaly omezeni pro reklamu
finanénich sluzeb a zavedly statni kontrolu reklamy. Zadny z téchto zakond nezabranil
Sifeni klamaveé reklamy tak byl 14. Cervence roku 1995 Statni dumou Ruské federace
piijat zakon O reklamé (O pexname), stal se hlavnim zakonem, ktery upravoval reklamni
¢innost v Ruské federaci. V roce 1995 byla také zaloZzena Vefejna rada pro reklamu
(OomectBennsiit Coser 1o pekiame), ktera méla za cil rozvijet systém regulace reklamy
a harmonizovat zajmy spotiebitelt reklamy, médii a podnikateld v reklamni oblasti.
V roce 2000 byla Vefejna rada pro reklamu piejmenovana na Ruskou radu pro reklamu
(Pexamubiit Coer Poccun). V souvislosti se zménami a rozvojem reklamniho trhu byl
13. biezna 2006 piijat federdlni zakon cislo 38FZ O reklamé, ktery je platny
do soucasnosti.

Od 15. listopadu roku 2013 vstoupil v platnost zakon, ktery zakazuje jakoukoliv
reklamu na tabakové vyrobky. V souladu s pravnimi piedpisy je zakazana reklama
tabaku, tabdkovych vyrobkl a potieb s tim spojenych jako jsou zapalovace, fajfky, vodni
dymky a jiné. Firmy zabyvajici se vyrobou téchto produkti nemohou umistovat svou
reklamu ve sd€lovacich prostiedcich ani na internetu, provadét propagaci a sponzorovat
jakékoliv akce. Takové zmény byly piijaty do zakona O reklamé v souvislosti s piijetim
zakona OO0 oxpaHe 3/I0POBBS TPAXKIaH OT BO3ACHCTBUS OKPYKAIOIIET0 Ta0auHOTO JbIMa

U TI0CJIeACTBUM Tabaka.
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2.8 Televizni reklama

Televize se stala jednim z nejpopularnéjSich prostfedkt masmédii. Televizni
reklama ma pevnou pozici na reklamnim trhu a je povazovana za jednu z nejucinnéjsich.
Reklama v televizi neodbytné a pevné vstoupila do naSeho zivota, stala se jeho
kazdodenni soucasti a vétSinou ji ani nevnimame. RozliSujeme nékolik zakladnich typi
televizni reklamy: reklamni spoty (kratka vétSinou 30 sekundova videa, kterd propaguji
urcity produkt nebo sluzbu), teleshopping (delsi videa, kde je adresatovi detailné popsan
produkt a jsou predstaveny vSechny jeho funkce, § 2 odst. 1 pism. r) zakona
¢. 231/2001 Sbh. O provozovani rozhlasového a televizniho vysilani udava nasledujici
definici: teleshoppingem se rozumi piimad nabidka zbozi, a to vcetné¢ nemovitého
majetku, prav a zavazkil, nebo sluzeb, urend vefejnosti a zafazend do rozhlasového
Citelevizniho wvysilani za Uplatu ¢i jinou protihodnotu.) dal$im typem reklamy
je vposledni dobé hojné vyuzivany product placement (jedna se o pouziti nebo

zakomponovani podporovanych vyrobkt nebo znacky pfimo do televizniho potfadu).

2.8.1 Ruska televizni reklama

Prvni etapa ruské televizni reklamy se datuje do doby SSSR. Vibec prvni
televizni reklamou byla reklama na kukufici z roku 1964. Jednalo se o reklamni spot
Vv délce dvou minut s elementy muzikalu, tato reklama pfipomina spiSe kratkometrazni
film. Zajimavosti je, Ze plechovky kukufice nejsou oznafeny Zadnou znackou. Nebyl
divod, protoze vSechny vyrobky v té dobé byly jednoho typu a nebyla moznost vybéru
ani konkurence. Za prvni vyznamny prilom v rozvoji televizni reklamy se povazuje
soutéz s nazvem IlepBblil BCECOIO3HBIN CMOTP-KOHKYPC peKJIaMHBIX (uiabmoB, ktera
se konala v roce 1984. Hned v roce 1987 probéhla dalsi soutéz. Tyto soutéze umoznovaly
posoudit situaci v zemi a zvysit latku profesionalnim tvircim sovétské reklamy.

Prvni ruské reklamni spoty byly orientovany vyhradné na propagaci domaciho
zbozi a firem, piikladem mutze byt automobil Volha, nebo moskevsky zavod na vyrobu
ventilatorit Mosen. Divaky byla reklama pfijimana jako piijemné zpestfeni jinak
nezajimavych televiznich pofadd. V tisténé formé televiznich programt bylo vyznaéeno,
kdy se ktera reklama bude vysilat, nebot’ nebylo vyjimkou, ze jeji délka mnohdy
dosahovala az 10 minut.

V roce 1992 se zacala na obrazovkach objevovat reklama propagujici spotfebni
zbozi, ktera se obracela predevsim K bohatS$im vrstvam obcant. Reklama tak neplnila

funkci socialniho stabilizatoru, jako vSude jinde ve svété, ale naopak demonstrovala
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velké socidlni rozdily. Teprve po perestrojce zacala reklama ziskavat vyraznéjsi rysy,
ale i nadale se objevovaly reklamni spoty bez napadu.

V letech 1992 — 2000 byla reklama brana jako uméni. Hlavnim tkolem nebylo
prodat vyrobek, ale ukazat adresatovi krasnou reklamu. Reziséfi reklamnich spoti
se snazili drzet krok se zdpadem. Piikladem takovéto reklamy jsou reklamni spoty banky
Imperial. Slavni herci, nadherné kostymy, fraze, ze kterych se pozd¢ji staly citaty, to vse
bylo mozné v reklamé najit. Nicméné v reklamé opét chybi jakékoliv informace o bance,
nebo o tom jaké produkty a sluzby klientiim nabizi.

Dtlezitym meznikem pro televizni reklamu byl zacatek 21. stoleti. Reklama
prosla velkymi zménami a byla brana za dulezitou hybnou silu obchodu. Stale castéji
se na obrazovkach bylo mozné setkat s reklamnimi spoty, které opravdu nabizely zbozi
ane jen se spoty, které prezentovaly dovednosti jejich reziséra. Vyrobky jsou
prezentovany pod vlastni znackou, na kterou je v reklamé¢ kladen diraz. Ve spotech
se poprvé objevuji grafy, kreslené postavicky a znacky produktti.

V soucasné dobé ruska televizni reklama dosahuje vysoké trovné. Roste pocet
talentovanych a kreativnich tvircii reklamy, ktefi sméle konkuruji svym zahrani¢nim

kolegim.

2.9 Venkovni reklama

Pod pojmem venkovni reklama se obecné rozumi rlzné reklamni poutace
a billboardy na vetejné¢ dostupnych mistech, dale rtizné panely, plachty a velkoplosné
obrazovky. Je to forma reklamy, které se nemiize piijemce branit, je ji vystaven
bez ohledu na to, jestli ma o reklamu zajem.

Trh ruské venkovni reklamy podle tidaji Russ Outdoor v prvni poloviné roku
2012 vzrostl o 12,1% ve srovnani s rokem 2011.% Objem trhu tak za Sest m&sict &inil
22,6 miliardy rublti. Na dany nartst reklamniho trhu se promitlo zvySeni nadkladi na
vybérova fizeni pofadand za ucelem realizace urCitého reklamniho zaméru. Za jeden
Z hlavnich faktori, které zpomaluji celkovy rist segmentu venkovni reklamy
je povazovana nepfizniva situace pro trh venkovni reklamy v Moskvé — pokles objemu
reklamy v metru a méstské hromadné dopravé, zakaz reklamnich poutacl zavéSenych
nad silnicemi. Tempo ristu trhu venkovni reklamy v Moskvé c¢inilo 6,8 procent,
v Petrohradu 14,6 a v ostatnich méstech dokonce 15,5 procent. Nicméné nejvétsi podil

47,2 procent stale tvoii trh venkovni reklamy hlavniho mésta Moskvy. NejpopularnéjSim

% Dostupné na <http://www.rbcdaily.ru/media/562949984704619>.
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formatem venkovni reklamy jsou billboardy ve velikosti 6 X 3 metry, ale do popiedi

se dostavaji mensi billboardy velikosti 3,7 x 2,7 metru. *

2.9.1 Reklama v ruském metru

Rusko jako stat je na tfetim misté ve svété v poctu mést, které disponuji podzemni
hromadnou dopravou (metro). V Rusku je metro v téchto méstech: Moskva, Petrohrad,
Novosibirsk, Kazaii, Samara, Niznij Novgorod a Jekatérinburg. Metro je jednim
zZ nejrychlejSich zpasobu dopravy po mésté, a t&si se tedy velké oblibé. Kazdy rok v
Rusku piepravi vice nez 4,2 miliardy cestujicich, coz je dvakrat tolik, nez cestujicich
po siti zeleznic. Takovéto podminky poskytuji moznost spolecnostem oslovit velké
mnozstvi potencidlnich zédkazniku.

Reklamu je tak moZné najit v metru téméf na kazdém kroku. Oslovuje adresaty
na eskalatorech, ve vagonech metra jsou umistény specialni reklamni panely, reklama
je ina vstupnich turniketech a malé samolepky s reklamnim sdélenim jsou prakticky
vsude. V reklamnich ozndmenich v metru mizeme najit jeden hlavni nedostatek. Firma,
ktera se rozhodne umistit svou reklamu pravé do metra, musi pocitat s tim, ze cilovou
skupinu tvofi lidé se stfednimi a niz§imi pfijmy. Proto se reklama na drahé luxusni zboZzi
Vv takovém pfipad¢ spi§ mine UCinkem a vice pozornosti sklidi reklama na zbozi
kazdodenni potieby, dostupné Siroké vetejnosti.

| reklama v metru ma sva pravidla. Mezi né patii napiiklad zakaz jakékoliv
politické reklamy nebo reklamy s ndbozenskym obsahem. Diivod je takovy, Ze politické
slogany nebo ndbozZenské symboly mohou u cestujicich vyvolat nesouhlas, nespokojenost
a tak by mohlo dojit k nepokojim, coz je vV podminkach uzavieného prostoru metra
nezadouci a hlavné nebezpecné.

Veskera reklama v ruském metru je fizena firmou Metpoc Meaua. Tato firma ma
sice jen predkupni pravo na rozmisténi vizualni reklamy v metru, ale de facto
je monopolem na trhu, takze jeji prava maji mnohem §irsi rozsah.

Zacatkem roku 2014 moskevské metro spustilo vlastni televizni kanal. Kanal
nejméné jednou do hodiny vysild aktualni zpravy, informuje cestujici o novinkach
a situaci v metru a také informuje o rozhodnutich provedenych ruskou vladou. Poskytuje
1 informace o situaci na silnicich, situaci ve mésté. UCi cestujici jak se chovat
pii krizovych situacich v metru. Také pravideln¢ informuje o souCasnych kurzech mén

a 0 piedpovédi pocasi. Televizni kanal vysild v tichém reZimu.

* Viz ptiloha — obrazek ¢&. 4
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2.10 Socialni reklama

Pojem socialni reklama ptedstavuje formu reklamy, kterd propaguje napt. rizné
akce spojené se solidaritou obCantl, Casto ji zadava stat, nebo neziskové organizace, jedna
se napiiklad o reklamu na boj proti rakoving, proti tyrani déti, proti domacimu nasili
a podobné. Ma za tkol v lidech probudit moralku, ukazat na problémy ve spolecnosti,
vybizet ke konkrétnim kroklim a ¢inlim, nuti nds zamyslet se. Na rozdil od komer¢ni
reklamy socialni reklama neprezentuje z4jmy urcit€¢ osoby nebo znacky, ale z4jmy statni
a spoleCenské a také nema za ukol Vydélévat.25 Jeji forma je upravena nalezitym
zakonem.

Za pocatky socialni reklamy v Rusku se povazuji ponauceni, ktera hlasala
pravoslavna cirkev nebo ufednici statniho aparatu. Nejprve pouze V ustni formé
a postupné se takovato ponauceni dostavala i do novin. Nejrozsifené;$i formou socidlni
reklamy bylo moralizujici kdzani. To se tykalo fady otazek napiiklad: alkoholismu,
prostituce, organizace ruznych spolkd atd. Toto moralizujici kazani rozsifovala také
védecka elita, kterda se ve 2. poloving 19. stoleti vyskytovala v univerzitnich méstech.
Védci se zajimali o probihajici socidlni a demografické procesy a v ptipadé, ze zjistili
néjakou odlisnost od normalniho stavu tak o tom spole¢nost vefejné informovali. Mimo
to publikovali v novinach tematické ¢lanky zaméfené na prevenci riznych nemoci.
V dobé prvni svétové valky se objevovaly plakaty na pomoc obétem vélky, na rtizné
charitativni akce. Postupné s rozvojem barevného tisku zacala na reklamnich plakatech
dominovat ervena barva, ktera je typickou barvou pro reklamni plakaty té doby.

Socialni reklama v obdobi Sovétského svazu plnila propagandistickou a agitacni
funkci. Jejim hlavnim tkolem bylo ukazat obfantiim v SSSR to, v jak dokonalém
a spravedlivém svété Ziji, na rozdil od svéta vSech ostatnich. Vznikaly plakaty, které
oslavovaly vitézstvi revoluce a politickych boji (ptiklad: Oxmabpckas pesonoyus —
mocm k ceemaomy oyoywemy. Crasa napoonvim ceposim nomemkunyam!), které vyzyvaly
k obnové narodniho hospodaistvi (ptiklad: Komynusm ecmv cosemckas enacme niroc
anekmpugurayusi eceti cmpanel.). Vznikaly ale i plakaty, které byly proti sovétské
nadvlad¢ (priklad: Ymo necem wnapody oOonvuesusms.). Na plakatech bylo casto
vyobrazeno ohromné prostranstvi Sovétského svazu, predevsim jeho evropska ¢ast, nebo

portréty Stalina, Lenina, Marxe a Engelse. Nejcastéjsi formou textu byla agita¢ni hesla

% KY3HELOB, I1.A. Coyuanvnas pexnama. Mocksa: FOuutu-/lana, 2010. c. 9
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a vyzvy, které smérovaly k obéantim (ptiklad: Jaem ceepx nnana!, Hzyuaiime eenuxuti
nymo napmuu Jlenuna — Cmanuna!).

Druhd svétova valka prispéla krozvoji specifickych kompozicnich forem
reklamy. Popularnim se stal tviréi tym umeélct a grafikli pod ndzvem KykpbHHKCHI
(M.B. Kympusiros, IT1.H. Kpsutos, H.A. CokoinoB), ktefi byli autory grotesknich karikatur
na antifadistické a protivale¢né téma.”® Socialni reklama se snazila lidem piedkladat
motivy, jako jsou protizapadni a protikapitalisticka propaganda, uspéchy v dobyvani
vesmiru, zem&délstvi a mySlenky marxisticko-leninské ideologie. V letech 1960 — 1970
musela socialni reklama bojovat s masovym alkoholismem. Vznikaly plakaty, které mély
preventivni charakter.

Socialni reklama se v Rusku na obrazovkach televizorli objevila aZz koncem
90. let. Nejznaméjsi jsou spoty Pycckoro npoekra, které trvaly dvé az tfi minuty, jednalo
se 0 nenarocné scénky, kam byli zapojeni i znami rusti herci. Byly zde ukazany vyjevy
ze zivota prumérného ruského obcana se stejnymi vSednimi problémy kazdého z nés.
Jedna se naptiklad o spoty: beperure 11060Bb!, 3T0 MOi1 ropoa, Beps B cebs a dalsi.

Soucasna socialni reklama v Rusku se zabyva pfedevsim problémy spojenymi
se zdravym zivotnim stylem (koufeni, alkoholismus, drogy...), osobni bezpecnosti
obcanit (dodrZzovani pravidel silnicniho provozu), vyzyva ke splnéni obcanskych
povinnosti (platit dan¢, vyzivné...), k ochrané zivotniho prostiedi, k patriotismu, lasce
k vlasti a Kk posileni rodinnych vztahti, k pomoci détem bez domova atd. Je mozné

se s ni setkat jak na venkovnich reklamnich poutacich, tak v televizi a na internetu.

2.11 Festivaly reklamy

Ruskd reklama sbirda uspéchy 1 na mezinarodnich festivalech. Jednim
Advertising Festival), ktery se potada od roku 1954, ale az v roce 1977 se misto konani
natrvalo ustalilo a stalo se jim mésto Cannes ve Francii. SoutéZ je rozdélena do né€kolika
kategorii podle toho, na jaky produkt je reklama zaméfena, nebo podle formy reklamy.

Rusko se poprvé zucastnilo mezinarodniho festivalu reklamy v Cannes v roce
1989 a hned slavilo velky uspéch. Reklamni spot 3A3-1102 na automobil znacky
TaBpus  reZisérky  Tatjany  Martyncevové, plsobici vreklamni  agentuie

Bremrroprpekiama, ziskal bronzového lva v kategorii obchodni reklama.?’ Na dalsi Ivy

?® Viz ptiloha — obrazek &. 5
%" Dostupné na <http://www.canneslions.ru/history>.
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Rusko ¢ekalo sedm let. V roce 1996 ruska reklamni agentura Video International vyhrala
stfibrného a bronzového Iva za spoty 1996 a Hcropus nro6Bu v kategorii banky. V roce
1998 dosahla na c¢tvrtého lva agentura EURO RSCG MAXIMA. Reklama na ruskou
vodku znacky CwmmupHoB byla ocenéna bronzovym lvem v Kategorii Press&Poster.
Dalsiho bronzového lva obdrzelo studium Apremus JleGenea v roce 2001 za projekt
Juzaiin cracetr mup. V roce 2005 pak ziskala agentura IQ Marketing pro Rusko prvniho
zlatého lva za projekt Packpack ropon - reklamni kampan pro déti z mésta Beslan
a Vv roce 2006 dalsi zlaty lev za reklamni kampan pro internetovy obchod O3on. V roce
2011 byla ocenéna bronzovym lvem reklamni agentura Bocxom za projekt Kuuru-
ocBexxuTenn a také agentura Leo Burnett Moscow za projekt ®@orooxora. V tom samém
roce stiibrného lva vyhrala obchodni znacka Depot WPF za design obald mlécnych
vyrobkt mlk a zlatého lva vybojovala agentura Leo Burnett Moscow za projekt pro firmu
LEGO. Vroce 2012 agentura Look At Me obdrzela zlatého lva za projekt Parking
Douche. Vroce 2013 ziskala reklamni agentura Bocxom 5 zlatych Ivi, jednoho
stfibrného a jednoho bronzového za projekt 3actaBb yMHOBHHMKOB paboraTh a projekt
Aymmorun reklamni agentury Y &R Moscow vyhral lva bronzového.

V Rusku se samoziejmé konaji i ndrodni reklamni festivaly vice ¢i méné
vyznamné. Uvedu jen nékteré: Festival reklamy Unes!, ktery se kona od roku 1997,
organizatorem tohoto festivalu je ['opoackoe o0beauHeHuEe pexiiamructoB HoBocuOupcka
(FOPH). Je to festival pro reklamni tvirce z Ruska a ze zemi SNS.” Déle Yecrubiii
¢decTuBaNb pekiiaMbl U MeJMaKOHTeHTa, znamy pod zkrdcenym nazvem YecHok, ktery
se kona v Jekatérinburgu od roku 2011 a jeho organizatorem je agentura Streetart. Jeden
Z nejvétSich festivali, ktery se kond v Moskvé a mé mezinarodni ucast MockoBckuit
MEXKIyHApOAHbIH (ecTtuBans pekinambl. Festivaly, Pexknmamuas ¢umika, MoCKOBCKHii
Mononexusiii @ectuBansy ConuansHoil Pexnambl - MMO®CP, festival socialni reklamy
ITopa! a dalsi.

Jak byva zvykem, nehodnoti se jen ty nejlep$i reklamni pociny, ale také
ty nejhorsi. Kazdy rok je méstem Sankt-Petérburg a Leningradskou oblasti vyhlasovéana
soutéz snazvem Antireklama. Soutéz md za cil dosdhnout sniZeni poctu Spatné
anekvalitni reklamy v ulicich danych mést. Pod pojmem Spatnd reklama maji

organizatofi na mysli reklamu nevkusnou, neetickou, nemoralni nebo absurdni. Vyherce

%8 SNS = Spolecenstvi nezavislych stati
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této soutéze obdrzi Anticenu za reklamu. NejznaméjSim vyhercem této soutéze

je supermarket ITsrepouka, ktery na své billboardy umistil slogan ,,Yoap no suiyam! .

2.12 Nejvyznamnéjsi reklamni agentury v souc¢asném Rusku

V soucasné dob¢ na ruském trhu operuje velké mnozstvi reklamnich agentur.
Za zminku stoji napiiklad agentura Video International (Bumeo Wurtepnemnn), jedna
z nejvétsSich reklamnich agentur Ruska a Evropy. Dale pak Bremroprpeknama,
Gazprom-Media holding (I'asmpom-Meauna Xonauur), Starcom MediaVest Group,
BBDO Moscow, Russ Outdoor a dalsi. Spole¢nost E-reneparop sestavila zebiicek
zaujimaji agentury: Bocxon, BBDO Russia Group, Leo Burnett Moscow, Red Pepper,
Wucruakr (dany Zebiicek a ostatni  vysledky jsou dostupné na adrese:
http://www.sostav.ru/blogs/33071/13457/). Vsechny uvedené organizace nabizeji svym

zakazniktim Siroké spektrum sluzeb na profesionalni urovni.
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3. Jazyk soucasné reklamy

Reklama neni pouze hnaci silou obchodu, ale je to také podnét pro rozvoj jazyka.
Vznikajici potfeba reklamy na rizné zbozi je spojena se vznikem rlznych typi
reklamnich texti, jako je napfiklad inzerdt — na zbozi nebo sluzby, upoutavka —
informace o obsahu novin, ¢asopisti a filmu, anotace — kratky reklamni text na knihu
nebo film a dalsi. V duasledku historického a ekonomického vyvoje vznikla specificka
stylisticka podoba reklamnich textli, ktera se vytvofila na zakladé oziveni tradic ruské

reklamy a ptisobenim reklamy zapadni.

3.1 Tvorba reklamnich texti

MtuzZeme najit mnoho publikaci, které se zabyvaji otizkou tvorby reklamnich
textt a uvadgji zpusoby, jak udélat reklamu co nejefektivnéjsi. V knize Reklama
Vv Cesting, CesStina v reklamé uvadi autorka dtlezity fakt o tom, ze reklamni text by m¢l
byt pro &tenafe snadno zapamatovatelny a &tenaf si jej mize ve vhodnou chvili vybavit.?
Pro snadnou zapamatovatelnost textu tak tviirci vyuzivaji zndmych frazeologismui nebo
ustalenych slovnich spojeni, vyuzivaji ndzvy pisni, filmG nebo literdrnich dé&l.
V reklamnich textech dale mUzeme najit naptiklad fec¢nické otazky, kde se reklama
obraci pfimo na piijemce, basnické figury, kaligramy, hru s velikosti pismen, opakovani
slov a mnoho dalsich prostiedkd. ,,Adresata je tieba stale znovu a znovu ziskavat

a presvédcovat, Ze je to praveé on, koho reklama oslovuje a kdo se ma citit byt osloven.«*

3.2 Jazykové prostiedky v ruské reklamé
V reklamnich textech nejsou vymezeny zadné hranice v oblasti jazyka a tak maji
jejich tvilirci mnoho moZnosti. V nasledujicich kapitoldch uvedu piiklady jevi, se kterymi

je mozné se v reklamnich textech setkat.

3.2.1 Syntax
Reklama netoleruje vyfecnost a slozité obraty, protoze ze své podstaty musi byt

spiSe dynamicka neZ rozvitd a statickd. Zpravidla pfevladaji jednoduché véty, které jsou

vvvvvv

2 “MEJRKOVA, Svétla. Reklama v cestiné...s. 47
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vhima.

wewvr

tazaci véty

- Bovi ewe ne 6 6enom? (reklama na praci prasek), Maiionez baticad. Kmo
agice ezo He 3naem? (reklama na majonézu)

rozkazovaci véty

- Bouiiou na ceoeit cmanyuu, kynu nuso "Heeckoe" u nacaascoaiics! (reklama
na pivo), Mano ne noxaxcemcs! (reklama na televizor), Eww. [leu. XKyu Orbit
(reklama na zvykacky)

nevétné utvary

- Nlpy3vs. @panyus. Konwvsx (reklama na konak znacky JKan-XXak)

piima fec
- "Anvgpa-6anx”. Ja, smo mou 6anx!,(reklama na banku) L’Oreal. Beow
5 9moeo docmouna! (reklama na kosmetiku)

parcelace

- ¢lenéni jedné dlouhé véty na jednotlivé kratsi tseky.

- Bce mensemca. K nyuwemy!

3.2.2 Morfologie

vvvvvv

nebot’ se jednd o slovni druhy, které maji nejvétsi potencidlni dopad na spotiebitele.

AvSak jenutné zminit 1 dal§$i vyuZivané slovni druhy jako zajmena, jejichz

prostiednictvim reklama oslovuje svého adresata pfimo, nebo pifidavna jména, ktera

vyjadiuji vlastnost reklamovaného produktu.

infinitiv

- Cnabo nomepsamo 2onosy? Cnabo nocudems no-yapcku? (reklama na vodku
[Hapckast)

pfitomny Cas

- Cok «Acnu-cao». Mama 3naem, uemy s pao! (reklama na dzus Scau-can),
Pocmazcposxkcnopm. Cuipok, komopwiii mul mooum! (reklama na tvarohovou

ty¢inku)
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e minuly ¢as
- Taxo, kax mot sooopasun. (reklama na automobil), Hypoghen. 1 60nv
npowwna.(reklama na léky)
¢ budouci cas
- Mup nuxoeoa ne 6yoem npexcnum. (reklama na automobil)
e zijmena
- Beow Bl smoeo docmoiinst, Mup, cozoanmwiii 015 meosi.
e piidavna jména
- 1. stupent - Hacrnadumeco msaekum, HeHcHbIM 8KYcom coka « Tonycy!

- 2. stupen — IIamumecmuviti Wrangler Unlimited. /Jocmaensiem 60nvuie

Hapoody 8 boliee yoaieHHble Mecmd.

- 3. stupen - Cambiii 3¢hgpexmusHblil cnocod nobpumuvcs npocm, Kaxk pasz, 08d,

mpu!

3.2.3 Neologismy

Rusky jazyk je bezesporu velmi bohaty, ale i1 pfesto stale vznikaji nova slova.
Tvtrci reklamnich textd se uchyluji k tvorbé novych slov - neologismi hned z nékolika
davodi. Jednim z nich je jiz zminéné potieba zaujmout adresata tak, aby si reklamni text
zapamatoval, dale to je potieba odlisit se od stavajici reklamni terminologie, nebo

absence vystizného slova pro dany produkt.
Neologismy mtzeme délit do n€kolika skupin, zde bych uvedla pouze ty hlavni:

a) zcela nova slova
- jejich vznik souvisi s pfichodem nového produktu na trh, naptiklad namnepcer —

jednorazové pleny, nebo kcepoxc - kopirka

b) lexikalni neologismy
e piidanim sufixu
- Ptiklady: Yyncyumecov emecme! (reklama na lizatka od firmy Chupa Chups),
Mwmm, xax wokonaono! (reklama na Cokoladu) Komenuzauus eceii cmpanul
nawunaemcss ¢ wuac!/, (reklama firmy Teplograd) Camsie Oecwessie

konbachocmu, CHukepcHu 8 ceoem gopmame! ...
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e pridanim prefixu
- nejpouzivanéjsi je prefix cymep-, ktery se vyskytuje v nejcastéjSich
reklamnich terminech jako cynepyena, cynepxauwecmso, cynepckuoku,
Cynepynakoexa

- Piiklady: Cynepkauecmso no cynepuyene! (reklama na praci prasek od firmy

Sorti), Cseepxzawuma. Cynep-apomam (reklama na deodorant Mennen Speed
Stick)
e skladanim slov
- Piiklady: Apomaeuss ucmunnoco koge slozeni slov apoma + marust (reklama
na kévu Jacobs), AbbAcomomno  cormeununi  mio3uxi.  slozeni

ABBA + abcomrotHo (reklama na muzikal MAMMA MIA)

3.2.4 Miseni latinky a azbuky

Twviirci reklamnich textd také Casto vyuzivaji grafické odlisnosti latinky a azbuky.
Do reklamniho textu psaného azbukou vlozi cast slova latinkou. VétSinou se jedna
o nazev vyrobku nebo firmy. Naptiklad: JKemuyocuna sVOLVOmoyuu. (reklama
automobiltt znatky VOLVO S40), Xeamum meumamo — nopa o6LADAms (reklama
automobilll znacky LADA). U celosvétové znamych firem a vyrobkil se vétSinou jejich
nazev ponechd v latince, ale zbytek je ptepsan azbukou. Naptiklad: Haoeorcnas 6vimosas
mexuuxa cywjecmgyem. [lokazano Zanussi (reklama na elektronické spotiebice), Coenaii

naysy - ckywati Twix (reklama na ¢okoladové ty¢inky Twix).

3.2.5 Graficka hra

V tisténé reklam¢ je dalSim prostiedkem pro upoutdni pozornosti adresata
graficka hra s pismeny nebo c¢isly. Pomoci neobvyklého umisténi velkych pismen
Vv reklamnim textu je na danou ¢ast kladen vétsi diiraz a zaroven muze autor dosahnout
mnohoznacnosti daného textu. Jedna se naptiklad o tyto slogany: weeiil]apckue uacei
(mBeitiiapckue + mapckue, reklama hodinatstvi), Bce no MAKCHMymy! (reklama
na cigarety znacky MAKCUM), ¢ THO/THmex — oviuume necko (reklama na nosni kapky
Odmonutek, kde se autor zdiraznénim ¢asti ndzvu daného obraci pfimo ke spotiebiteli).
V reklamnich textech mizeme najit 1 Cislovky, a to bud’ jako soucast textu (Hoewiti
APUI100KPAT 6 pycckom cmune, HalOOswue cetighor — becnpoyenmmuotii kpeoum.) nebo
je cCislovka soucasti oznaceni vyrobku nebo firmy (Nikon D50 — we ynycmu momenm!).

Dale se v reklamnich textech objevuje opakovéani pismen, vétSinou dokresluje dany
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slogan, nebo mé u adresata vyvodit urCity pocit (Red Bull oxpuvinssaseeeem, Mmm, kax

ULOKOLAOHO).

3.2.6 Jazykova hra
V ramci jazykové hry obvykle dochédzi k védomému poruseni jazykovych norem
a pravidel verbalni komunikace s cilem dosahnout vétsi expresivity vyjadieni. ,,Ackoli
je mozné prezentovat vyrobek bez jazyka a spoléhat se zcela na vizualni asociaci
myslenek, vétSina reklam ma jazykovy komponent a velky pocet reklam uziva jazykovou
hru.3! Jazykova hra ma za kol zaujmout spotiebitele a presvédCit jej, ze produkt
uspokoji urcitou potiebu, a ze je nejlepsi. Vyrobek je zapotiebi pojmenovat a vytvofrit
k nému zajimavy text, takovy, ktery nas piekvapi, zaskoCi nebo nejlépe vyprovokuje.
To ma za ukol jazykova hra, kterd dezautomatizuje vnimani jazyka i skute¢nosti, snazi se
upoutat nasi pozornost, a to napiiklad: rymem, nezvyklym spojenim slov, pfirovnanim,
béasnickou metaforou atd. Casto obsahuje tajemstvi, které nuti adresata zamyslet se nad
jeho rozlusténim, upouta jeho pozornost a napomuze k zapamatovani.
Ptiklady jazykové hry v reklamnich textech:
e parafraze potekadel a prislovi
- Bosemu owcusue 3a poea (misto Bo3pmu Obika 3a pora, reklama
na automobily Dodge), ITuso 6e3 «Kupuewexk» — Oenveu na éemep (misto
[TuBo 6e3 Boaku - neHbru Ha BeTep, reklama na suchary «Kupuenikny)
e rymy, rytmus, souzvuk
- lloxynas — omovixaeuwb, omovixas - noxynaewwn! (reklama obchodniho
centra), Yucmum anyboice, wucmum nyuuie (reklama na zubni kartacek)
e protiklady
- Mexcoynapoonoe kauecmeso — pycckuti xapaxmep. (reklama na vodku)
e gradace
- 1. 400.000 3pumeneii, 800 Mamueii. 7.651 Hosvix maueu. M moavko ooun
xpornomemp ROLEX WIMBLEDOM. (reklama na chronometr)
e metafora
- umozinuje preneseni vyznamu na zakladé vnéj$i podobnosti, v reklamée
je metafora casto tvofena na zakladé slov sku3HB, 310pOBbE a pouziva

se hlavné na reklamu kosmetiky, 1€k, parfémi a podobné

31 EMEJRKOVA, Svétla. Reklama v cestiné...s. 13.
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- Tenepv y 300posvs 08a 6xyca: ceedcas mama u aumon (reklama na zubni
pastu), Kynume mecmo noo coanyem! (reklama na cestovni kancelar),
Opudpneiim. Jleekuii nymo k kpacome, Ucmounuk 300posvs kodcu (reklama
na kosmetiku)

personifikace

- pripisovani lidskych vlastnosti nezivym vécem

- Tenepv xapma nnamum Bawm! (reklama na bankovni sluzby), 4 — Kanaoey.
(reklama na pivo)

antiteze

- protiklad dvou tvrzeni

- Munumym epemenu — maxcumym noxkynok (reklama obchodniho fetézce),
Indesit. Muvt pabomaem — b1 omowixaeme (reklama na elektronické
spotiebice znacky Indesit)

anafora

- opakovani stejného slova na zac¢atku versi nebo vét t€sné za sebou

- Hosvle komnviomepol - Hosvle doxoowt (reklama na elektroniku), Teot denw -

meost 6ooa. "Apxwiz" (reklama na vodu znacky Apxsi3 )
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4. Soucasné tendence ve vyvoji ruské reklamy

V soucasné dob¢ dochazi k velkym zménam struktury zadavateli reklamy.
Klasické predstavitele inzerovaného zbozi, kterymi byly cokolddové tycinky, zvykacky,
pivo, kava a dal$i, postupné¢ nahrazuje reklama na nabidky mobilnich operatort,
internetovych obchodl, bankovnich sluzeb a moderni -elektrotechniky. Reklama
se paradoxné stdva méné efektivni, nez tomu bylo v minulosti. To je dano velkym
mnozstvim reklamnich oznameni, v ¢emz je Rusko jiz srovnatelné se Spojenymi staty
americkymi. Praimérny Rus za jeden den vidi tisic reklam, a reklama tedy nema
o¢ekavany dopad na spotiebitelovu volbu.

S technickym rozvojem se rozsSifuji moznosti Sifeni reklamy. Diky internetu,
kde se shromazd'uji informace o tom, co dany uzivatel vyhledava, co ho zajima a kde
se nachazi, mize reklama oslovovat své adresdty jménem, pficemz piesné vi, co jim
nabidnout. Neni vyjimkou ani telefonické oslovovani moznych spotiebiteli anebo osobni
kontakt. Pro dosazeni kvalitniho pokryti cilové skupiny roste potieba a vyznam
multimedialni reklamni kampanég. To je reklamni kampan, kterd vyuziva nékolik riznych
typt médii, coz zvySuje nejen pokryti, ale ma také vliv na spotiebitele. Roste role
marketingovych vyzkumu pii pfipravé reklamni kampané. Pokud mé reklamni kampan
velky rozpocet, je dulezité snizit rizika ztrat. Pro tvirce reklamy je hlavni to, ze reklama
nemusi bezpodmine¢né pfinést zisk, ale hlavné nikdy nesmi danou znacku poSkodit.

Televizni reklama se stale drzi na nejvyssi pozici v Zebficku médii, kterymi je
reklama $ifena, a tak do znacné miry urcuje vyhlidky a tendence rozvoje reklamniho trhu
Vv Rusku. Na televiznich obrazovkach ovSem dominuje piedevSim reklama zahrani¢nich
spole¢nosti. Pro narodni firmy je tvorba televizni reklamy a néklady spojené s jejim
odvysilanim pfili§ ndkladnd a zisky, které takova reklama pfinese, jsou zanedbatelné.
Takovy pfistup vede v souc¢asné dobé k témét tiplné absenci ruskych narodnich reklam
na obrazovkach televizord.

Soucasna ruska reklama se potyka i s dal§imi problémy. Neustale vznikaji nové
reklamni agentury, kterymi je trh reklamy pfesycen a které nejsou schopny produkovat
kvalitni reklamu. Neddvné reklamni festivaly poukédzaly na fakt, ze vysledky praci
studenti vysokych Skol, které se zabyvaji vyukou profesionalti pro reklamni trhy, jsou
velmi Spatné. Témér vétSina Rush povazuje reklamu za zdroj informaci a nebere ji jako

zpisob zabavy.
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Rusky reklamni trh mé nékolik specifickych ryst, kterymi jsou: neznalost
a neprofesionalita reklamnich tvlrct, velka davétivost spotiebitelii a bezohlednost médii.
Nasledkem totalitni minulosti statu jsou rusti ob¢ané diverivi ke vSemu, co jim televize
a tisk predkladaji, véetné reklam.

Zkusenosti ekonomicky rozvinutych zemi ukazuji, Ze moderni trzni ekonomika
V poslednich letech mezinarodni reklamni trh ovlivnilo snizeni rastu svétové ekonomiky,
které mélo dopad na zanik nékterych vysoce rozvinutych spolecnosti. Mnoho spolecnosti
se sloucilo v jednu, snizila se kupni aktivita spottebiteli, coz nuti zadavatele reklamy
zadat od reklamnich agentur efektivnéjSi vyuziti rozpoctu na provedeni reklamni
kampané. V Rusku ma proces globalizace reklamniho trhu své zvlastnosti. Zapadni
reklamni agentury davaji pfednost spolupraci S ruskymi agenturami ptfed sloucenim.
Dtivodem je to, ze zahrani¢ni reklamni agentury nemaji zkusenosti s ruskym trhem a tak
uvitaji spolupraci s mistni agenturou, kterd zvlaStnosti ruského reklamniho trhu zna.
Prikladem takové spoluprace je zahrani¢ni agentura Ogilvy&Mather a ruskd agentura
[Iponaranna. Neni vyjimecny takovy piipad, kdy se ruska reklamni agentura pftipoji
k vétsi zahrani¢ni agentufe, takova agentura ma pak moznost poskytnout svym klientim
reklamni sluzby i1 v zahrani¢i a vyuzivat zkuSenosti zahrani¢nich kolegt. Ptfikladem
je slouceni ruské agentury Hasurarop, ktera se v roce 2010 stala soucasti mezinarodni
sit¢ reklamnich agentur DDB Needham, v roce 2009 se agentura AsnsenTa piipojila k siti
Lowe Lintas...

Soucasnd ruska reklamni tvorba dosahuje vysoké urovné. Snizil se pocet
reklamnich oznameni, ale zvysila se jejich kvalita. Klicovym faktorem, ktery ma vliv

na rozvoj trhu reklamy, je regulace ze strany statu.
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Zavér

Tato bakalaiska prace si kladla za cil analyzovat historicky vyvoj reklamy
vV Rusku. Na zaklad¢ provedeného zkoumani se podatilo zmapovat vyvoj a soucasny stav
ruské reklamy i se zakladnim jazykovym rozborem reklamnich text. Lze tedy vyslovit
piesvédceni, ze cile bakalarské prace byly splnény.

Na zacatku této prace jsem vysvétlila zasadni pojem reklama a uvedla jsem
zékladni déleni reklamy.

Ve druhé Casti této prace jsem se soustfedila na vytvofeni stru¢ného ndstinu
historie ruské reklamy od prvnich archeologickych zminek o reklamni ¢innosti, ptes
reklamu v carském Rusku az do doby Sovétského svazu a soucasnosti. Popsala jsem
historicky piehled ruské reklamy, o které jsou prvni zminky jiz z IX. stoleti, dale ustni
formu reklamy a reklamu formou luboku a rajeki a také prvni tisténou novinou reklamu.
Nastinila jsem vyvoj reklamy v Sovétském svazu a zmény, které se odehraly po jeho
rozpadu. Nasledné¢ jsem zpracovala vyvoj pravni Upravy reklamy v Rusku,
coz je dulezity faktor, ktery velmi ovliviiuje stav a formu reklamy. V dalSich ¢astech své
bakalaiské prace jsem se zabyvala nejdulezitéjsimi typy reklamy, a to reklamou televizni,
venkovni a socialni, popsala jsem jejich historicky vyvoj a vymezila jejich specifika
apozici na ruském trhu reklamy. Vytvofila jsem kratky ptehled ruskych festivalt
reklamy a uvedla jsem Uspésné ruské reklamy na mezinarodnim festivalu v Cannes.

Ve treti kapitole se zabyvam jazykem soucasné reklamy. Reklamni texty jsem
analyzovala z hlediska syntaktického a morfologického. Dale jsem uvedla piiklady
tvorby neologismil v ruskych reklamnich textech, ptiklady grafické hry reklamy, miseni
latinky a azbuky a jazykové hry s reklamnimi slogany. DoSla jsem k zavéru, Ze texty
areklamni slogany jsou origindlni, ve vétSiné zkoumanych piipadd spliuji zakladni
marketingové pozadavky na struCnost, jasnost a vystiznost. Tvlrci textl vyuzivaji
moderni zplsoby tvorby, inspiruji se zdpadni reklamou, ale zdroven kladou diraz
I na narodni charakter reklamy.

V posledni kapitole jsem zkoumala soucasné tendence ve vyvoji ruské reklamy,
kladla jsem diraz na ekonomickou stranku reklamy a na shrnuti a popis problémd,
se kterymi se reklamni trh v soucasné dob¢ potyka.

Ruska reklama byla, je a bude svym pojetim vzdy trochu odlisnd od zapadni
koncepce reklamy. Domnivam se, Ze n¢kdy v reklamé padaji posledni zabrany etiky

a dobrého vkusu. Prodejci se snazi za kazdou cenu 1 kontroverzni formou propagovat své
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vyrobky. I kdyZ se snazime byt k t€émto reklamam liberdlni, ne vzdy se libi, n¢kdy spise
Sokuji. V Rusku jsem ve velkych méstech jako Moskva, Petrohrad, Jaroslavl, ani pii
cestach po této zemi zadnou takovou reklamu nespatiila. Rusové by tuto reklamu
nepftijali, jejich kultura, vira, politickd viile a touha pro vnitini spokojenosti by vyvolala

velkou vinu odporu.
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PE3IOME

Temoit Moell OakanmaBpcKoil paOOTHI SIBISETCS ONMUCAHWE PA3BUTHUSL PEKIAMBI
B Poccun u ee coBpemenHoe coctosinue. Mosi paboTa COCTOMT U3 YETHIPEX OCHOBHBIX
yacTeil.

B mepBoii uwactu Moeil pabOTHI s Aal0 OIpeesieHHE TIOHATHIO «PEKIaMay
Y Ha3bIBal0 OCHOBHOE pa3JIeJICHUE PEKIIaMBlI.

Bropost wacte mnocesieHa ucrtopun peknambel B Poccun. Pexknama B Poccum
Hauyajla pa3BUBATBbC C pa3BUTHEM Toproiau. llepBoil peknaMoi, HaWJIeHHOM
Ha Tepputopur Poccuu, MOKHO CUMTATh apXEOJIOTMUYECKUE HAXOJKH U3 JIEBSITOTO BEKa.
DTO ObUIM CBUHIIOBBIE TJIOMOBI, HAWJIEHHBIE B MECTaX HanOOJee 0KUBJIICHHBIX TOPTOBBIX
MEePEBAJIOYHBIX MYHKTOB, 1 TIOMEYECHHBIC PA3IMYHBIMUA CUMBOJIAMH, KOTOPHIC JOJKHBI
ObUTH 0003HAa4YaTh COOCTBEHHOCTH, PEMECICHHHUYECKYI0 U TOPrOBYIO MPUHAAJIC)KHOCTD.
Hanee B Poccuu pasBuBanach yctHas (popma pekiambl: KyIIbl MpHOeraiu K yciayram
npodeccnoHabHBIX  3a3biBall. OHHM  KpHYQIA  TPOCTHIC  PEKJIaMHBIC  TEKCTHI,
9TOOBI IPHUBJICYsL BHUMaHUE Tokynateneid. [lo3gHee GopMUpPYIOTCS HOBBIC BapUAHTHI
YCTHOM peKJIaMbl, MPEKJE BCEro, peUUTaTUBHBIN yroBop. Paek - BapuaHT 3penuuiHou
IapMaHK{, T/I€ paellHUK Bpalal PYy4yKy, KapTUHKH MEHSUINCb, U OH pPacCKa3bIBall
HCTOPUIO, KOTOPYI0 MOXHO ObUIO BUJETh Ha KApTUHKAX; JyOOK — KapTUHKA, I/e ObuI
HalMCaH KOPOTKUH TEKCT, KOTOPBIM CHayajlia BBINOJHSI CIEAyIoNue (QyHKIUU:
o0pa3oBaTeNnbHyI0, pa3BleKaTeIbHYI0, PEIUTHO3HYI0; HO TOTOM Hayal BBITOIHAThH
KOMMEPUECKYIO (DYHKITUIO U CIY>KUJI ATl pacIIpOCTPAHEHUS PEKIaMHON MH(POPMAIUH.

B 1621 rony B pykxonucHoi raszere «KypaHTbD» MOSIBUIOCH NEPBOE Ta3eTHOE
oObsBnenue. C 1703 roga Havanu BBIXOOUTH IeyaTHbIE ra3eThl. B mepBoil meuaTHoM
razete «BemomocTu»  pekiiaMa BCTpedanach PpeIKo W uUMena WHGOPMAIMOHHBIN
xapaktep, HO ¢ 1728 roma ra3zera Hayalla BBIXOJAWTb PETYIAPHO M peKiIama
yKe mpuoopesia KoMMmepueckuii xapaktep. B 1756 romy MOCKOBCKHIT YHUBEPCHUTET
Hayal n3MaBaTh TazeTy «MOCKOBCKHE BEIOMOCTH». B 93TOol Tazere paboran
H.N.HoBukoB, koTopblii pykoBoausl otaenaoM «O pycckux KHUrax». OH pekjiaMupoBa
BCE€ KHUTH, U3/IaHHbIE YHUBEPCUTETOM U T€, KOTOPbIE MPOJIABAIUCh B YHUBEPCUTETCKOM
KHIOKHOM Mara3uHe. [loCTemeHHO KONMMYeCTBO PEKIaMHBIX OOBSBICHUNW B Ta3eTe
«MOCKOBCKHE BEIOMOCTH» YBEIMYMBAIOCh, W ¢ 1775 roma Hadamo u3AaBaThCsS

CIICIIUAJIBHOC TTPUIIOKCHUC, KOTOPOC COACPIKAIIO TOJIBKO PCKIIaMYy.
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B 1861 rony B Pocun 6b110 OTMEHEHO KPETOCTHOE MPABO, YTO OYEHb HOBJIHLIO
Ha peKjaMy. YBEIMYWIOCh KOJIMYECTBO PEKJIaMHBIX OOBSBICHHI B Ipecce, caMoe
O0JIbIIIOE KOJIMYECTBO pekiaMbl OblI0 B razerax «l'osoc», «llerepOyprckuil mucTok»,
«MOCKOBCKHH JTUCTOK» U TaK JaJee.

[lepBoe peknamMHOe areHTCTBO BO3HUKIO B Poccunm B 1878 romy um umeno
HazBanue «llenTpanpHas KoHTOpa OOBsBiIeHUI». OHO ObUIO OcHOBaHO JlrOIBUTOM
MertiieM, 4€XOM IO IIPOUCXOXKACHUIO. JJaHHOE areHTCTBO B Haydaje ABAALATHIX FOJOB
JOCTHUIVIO MEXIYHapOJHOIO0 YpOBHS. ATrEHTCTBO MMeno cBou (uimansl B Bapuiase,
Bepmune, ITapmke u Hero-Mopke u npoomkano pa6orats 10 okTs6ps 1917 roza.

Crnenyromuii eproJi UCTOPUU Pa3BUTHS POCCUUCKOW PEKJIaMbl - 3TO TEPHO
Cogerckoro cowsa. C 1917 roga peknama crajia MOJIUTHYECKUM HHCTPYMEHTOM,
U ee IJIaBHOM 1IeNbl0 OblIa IpolaraHiia KoMMyHHUcTHYeckux wuued. Kommepueckoit
pekigamMbl HOYTM He ObUIO, a CYIIEeCTBOBaJa TOJIBKO IOJIMTHYECKas pekjiama
C arUTallMOHHOM W IIPOIaraHucTCKon TeMou. Ilocie nepexoa kK HOBOM SKOHOMHUYECKOU
IIOJINTUKE MPOUCXOAUT OKMUBIIEHUE PEKJIAMBI B Ipecce. BO3HUKAIOT HOBBIE PEKJIAMHBIE
areHTCTBA, Takue Kak «J/IBurarenwpy», «Pexiamrpanc», «Caasp», «Buk-pexnamar»
u apyrue. Cpeau camblX U3BECTHBIX JIIOJEH, CO3/1aBaBIIUX PEKJIAMY B JIBaAllaThle TOJbI,
MOXHO Ha3Batb B. Maskosckoro, JI. Moopa, A. Poguenko, K. FOona, A. Jlelineky
U ApYyTHUX.

Jlpyrue BakHble W3MEHEHMs B peKjaMe CBs3aHbl ¢ mepectpoiikoil (1985 ron).
3akonoM «O koomepamuuy» OBUIO pa3pelieHO CO3JAaHUE  YACTHBIX MPEANPUSTHH,
YTO IPUBEJIO K Pa3BUTHUIO PbIHKA, TpeOoBanach Oosiee MHTEpecHas pekjama. Pexnama
IIOCTETIEHHO M3MEHAJIACh: B HEM CTaJlM BBICTYNATh WU3BECTHHIE AKTEPbl, MAHEKEHIUIIBI
U Apyrue U3BECTHBIE JUIa TOro BpeMeHH. Ho HECMOTpsl Ha 3TM M3MEHEHUs, YPOBEHb
pekiaMbl ObII TOCTOSHHO OY€Hb HHM3KUM, B pEKJIaMe HCHOJIb30BAIUCH IPOCTHIE,
0JIHOOOpa3HbIe TeKCThl. Pekinama cunTanack usnuiHeil u qoporoii. E€ pons B pa3BuTHH
TOPTOBJIM 3HAYUTENILHO HEJIOOLIEHEHA, 3TO MPEXkKE BCEro MOTOMY, YTO PEKIIAMUPOBAIIUCH
MPOAYKTHI, KOTOpble HEBO3MOXKHO OBLIO KYMUTh, UX MPOCTO HE ObUIO B Mara3uHax.
Takast pexiiama OosbIlie pa3ipakaia JitoJei, 4eM Oblila UM MOoJIe3Ha.

Pacnag CoBeTckoro coro3a [ajl Hayajao OOJBIIMM HM3MEHeHWsM i1 Poccum.
[IpoBoaminck 3KOHOMHYECKHE pedopMbl, H3MEHSUIOCh COLMAIBLHOE IOJOKEHUE
HACEJIEHHUs, U BCE 3TH NPOLIECCHl  MMEJH BIMSIHHME HAa peksaMy. Bospacrano konndyecTBo
pEKIaMHBIX areHTCTB U JIIOJEH, 3aHMMAarolmxcs pekiamol. Peknama yxe He Hocuia

aruTallMOHHBIA M TPOMAraHAMCTCKUM XxapakTep U Obula 0Oojee OpHEHTHpPOBaHA
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Ha noTpebutens. Ha pycckuii pbeIHOK TIpoHHMKaeT 3apyOexHas peknama. Ho warme
MOSIBIIICTCS. peKJiaMa Ha 3apyOekHbIe MPOAYKTHI, @ HE Ha HAIMOHAIbHBIC. XOTS JUIA
MHOCTPAaHHBIX KOMITAHUM pacXo/ibl Ha TAKYIO PEKJIaMy OYEHb BBICOKH, UM 3TO OKYIAETCA.
B Poccun cymectByer BBICOKMI CIIPOC Ha WHOCTpPaHHbIE TOBapbl. B yHuBepcuTeTax
BO3ZHUKAIOT CIELMAIU3UPOBAHHBIE KYpPChl, KOTOPHIE IOJAIOTaBIMBAIOT CIIELUAINCTOB
B cpepe peKIamsbl.

Sl m3yyana HCTOpPUIO MPABOBOIO PEryJUpoOBaHUs pekiambl mocie 1991 rona.
bbuto co3aHo HECKONbKO 3aKOHOB, Kak Harmpumep: «O 3amuTe mpaB MoTpeOuTenein,
«O06 oxpaHe 370pOoBBsl Tpaxknan», «O 3ammTe mMoTpeOUTENe OT HETOOPOCOBECTHOM
peknambl». B HacTosimiee BpeMsi NEUCTBYET TJIaBHBIM 3aKOH, KOTOPBIM pEryJHpyeT
pekiamy B Poccun - 310 deaepanbublii 3akoH HOMep 38D3 «O pekiiame.

B cnenyromeld 4Yacth S OCBETWJIa MCTOPUIO COBPEMEHHOW TEIEBU3MOHHOMN
pekinamsl B Poccun. IlepBas TeneBu3noHHas pekyiama nosisuiiack B 1964 roay - 3to 6b1a
pekinama o Kykypy3e. Coor anwicd JBE MMHYTBI, MMEN MIO3MKJIOBBIM Xapakrtep;
MpPUMEYaTeNIbHO TO, YTO B peKjaMe He ObT yKazaH copT KyKypysbl. Ho 310 He umeno
3HAYEHUs, TOTOMY YTO HE CYIIECTBOBAJIO pa3HOOOpa3us MPOAYKTOB U BHIOOpA MOMPOCTY
He Obuto. OCHOBHas 3ajayda 3aKil04ajach HE B TOM, YTOOBI peajn30BaTh MPOIYKT,
a yToObl MOKa3aTh MHTEPECHYIO UCTOPHUIO. Pexxuccepbl peKIaMHBIX POJIMKOB IMBITAIOTCS
uATH B Hory c 3amaaoM. Ilpumepom Takux OOBABICHMH SBISIOTCA POJMKU OaHKa
«Mmnepuan». B Hacrosmiee BpeMsl poccuiickas TEIEBU3MOHHAs peKilaMa y)Ke JOCTUIIa
BBICOKOI'O YPOBHS U MOXET KOHKYPHPOBATh C 3alaIHOM.

Hapyxnas pexnama B Poccum craHoButcs Bce Oosiee momynsipHOM. PbeiHOK
HapyxHO! peknamsl B 2012 roay, no ganHeiM Russ Outdoor, Beipoc. Camyro 605b11yI0
JIOJII0 Ha PhIHKE HapyKHOH peKJIaMbl 3aHMMAET pekinaMa B ctoauue Poccnn - Mockse.

ConuanbHas peknama B Poccun umeer nnmHHyro ucropuro. E€ HauanoM MokHO
CUMTaTh BCEBO3MOXKHbIE TMoOy4yeHHs Pycckoil mnpaBocinaBHoit 1nepkBu. Haubonee
pacrpocTpaHeHHOH (HOpMOI COMATEHON PEKIIaMbl OBLITH HPaBOYUYUTEIHHBIE MPOTTOBEIH.
OHM Kacamuch TaKMX BOMPOCOB KakK aJKOTOMU3M, mpocTutyuus u ap. [lonoOHble naeu
pacrpocTpaHsyia M ydeHas 3JMTa, KOTopas B JajbHelleM MyOJIMKOBala B raserax
TEMaTUYECKHE CTaTbU, OPUEHTUPOBAHHBIE HA MPO(UIAKTUKY Pa3IMUHBIX 3a00JI€BaHUM.
B mepuon IlepBoil MHpOBOM BOWHBI MOSBWINCH IUIAKATHI, IPU3BIBAIONIUE ITOMOYb
KepTBaM BOWHBI M pa3IMYHBIM OyaroTBopHUTENbHBIM (oHgam. B CoBerckom corose
COllMAJIbHAS PeKJiamMa BBITIOJHIIA aruTAllMOHHYIO U ITPONaraHaAuCTCKyro GyHkuu. beum

CO3daHbI IIJIAKaTbl, KOTOPLIC ObLIN IMOCBAIICHBI IIPa3aHOBAHUIO HO6€I[BI PEBOJIIOIN A
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u nonutudeckoit 6oprde. B 1960 — 1970 roapl commanbHas pekjiama JOJDKHA Oblia
OOpOTbCSI C MAacCOBBIM QJKOTOJM3MOM. BO3HUKanmM IJIaKaTel, KOTOpPHIE HMEIH
IIPEBEHTHUBHBIM XxapakTep. B TeneBuaeHMM couuanbHas pekjiaMa MOSBUJIACh B KOHIIE
NEBSHOCTBIX TOJOB. OJTO OBUIM pEKJIaMHBIE POJIUKHU «Pycckoro mpoekTay.
OHu noKa3plBaJIM CLEHBl M3 JKU3HM cpenHero rpaxaanuHa Poccun. CoBpemeHHas
colmaipHas pexiama B Poccun otpakaer mpo0GiieMbl, CBsI3aHHBIE CO 3J0POBBIM 00pa3oM
KU3HU, JUYHOM OE30MacCHOCTBIO TpaXk/JaH, OXPAaHOW OKpY’Kalolled cpeibl, YydacTheM
B cyabp0ax 0€3I0MHBIX JIETEH U APYTUMH MPOOIeMaMH.

Pycckas pexnama moiydaeT Harpaabl Ha MEXAYHapoaHbIX (ectuBamsx. CambiM
MPECTIDKHBIM sIBIsieTcs: MexmyHapoaubiii KaHHCKUN (ecTuBanb peKIIaMHBIX POJIMKOB,
KOTOpBIM mpoucxoautr yxe c¢ 1954 roma. Ha stom ¢ectuBane Poccus 3a Bpems
€ro CyIIeCTBOBaHUs IOJy4yuia HECKOJbKO Harpaa. B Poccum TOXE mnpoucxonsr
HallMOHAJIbHBIE (ECTUBAIM pPEKJIaMbl, Kak Hampumep ¢ectuBaip «Maes!y», «HecTHslii
(decTuBanb peKIaMbl U MEIUAKOHTEHTa», «MOCKOBCKHI MEXKIYHApOIHBIA (ecTUBAID
pEeKJIaMbl» U IpyTHE.

Ha poeiHke poccuiickoil pekiiaMbl B HacTosee BpeMs paboTaeT HECKOIBKO
KpPYIHBIX peKjaMHbIX areHTcTB. K HuM npunaanexar Hanpumep «Buneo MuTepHenmHmy,
«Buemroprpekinamay, «lasnpom-Meana Xomauar», «Starcom MediaVest Groupy,
«BBDO Moscowy, «Russ Outdoor.

B Tpetheil uactu Moeii paboThI s MOCTapanach OTPa3UTh SA3BIKOBbIE OCOOEHHOCTH,
HCIIOJIb30BaHHbIE B pekiame. [IpoaHanu3upoBaB pekjamMHbIE TEKCTh, S TpUBENa
MIPUMEPBI Pa3IMYHbIX SI3BIKOBBIX CPEACTB, KOTOPbIE UMEIU MECTO B pekiame. S u3yuunna
o0pa3oBaHME HEOJOTU3MOB B pEKIAMHBIX CIIOTaHAaX, MCIOJIb30BaHUE JIATHUHCKOTO
mpudTa u rpadudIecKyro UTPY B peKJIAMHBIX 3aT0OJIOBKaX.

B nocnenneid yactu Moel OakanaBpcKoil paOOThI s ONMUCHIBAI0 COBPEMEHHBIE
TEHJCHIIMH B Pa3BUTUU pekiaMbl. [[pon3onuim n3MeHeHus, KOTopble UMEIOT BIUSHUE Ha
colepkaHue peksaMbl. Celiyac y)xe HENMONYJSpPHO PEKIaMHpPOBaTh TaKUE MPOIYKTHI,
Kak Kode, IMI0KoJaAHble OaTOHYMKH, TMBO U JAPYrHe, UX MMOCTENEHHO 3aMEHsEeT peKjiama
Ha YCIyrd MOOWIBHBIX OIEpPaToOpoB, OAHKOBCKUE YCIYTM U  COBPEMEHHYIO
NEeKTpOoTeXHUKY. PexiiaMa craHoBUTCS MeHee OJ(PGEKTHBHOM, YeM B MPOLLIOM.
JTO0 cneACTBUE TOrO, YTO HAa COBPEMEHHOM DPEKJIAMHOM PBIHKE HAXOJUTCS OTPOMHOE
KOJINYECTBO OOBSIBICHUH, M TOKYNAaTelIu YyxXe He YIEeNA0T TaKk MHOIO BHUMAaHHA
pekname, kak padblmie. C TEXHUYECKMM pa3BUTHEM DACIIUPSIIOTCS W BO3MOXKHOCTHU

pacnpocTpaHeHUs] pekjamMbl. bONbLION  MOMYNSAPHOCTHIO  MOJIB3YeTCs  peKiIaMa
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B uHTepHeTe. Ceifuac oHa yke MOXKET 00paIlaThCs K 3aKa34uKy IO UMEHH, OTBEYAET €To
uHTepecaM M TpeOoBaHUsAM. TeneBH3MOHHAs pekiiaMa IOCTOSIHHO 3aHUMAeT IepBOE
MECTO B peHTHHI€ CPEJICTB MacCOBOI MH(OpMAIMK, KOTOPbIE PaCIPOCTPAHSIOT pEKIaMy.
Ho B mocnenHee BpeMss MOXHO HaONIOJaTh M IOJIHOE OTCYTCTBUE HAlMOHAIBHOM
peKIIamMbl Ha 3KpaHax TEJIEBU30POB.

Pexnama nomkHa 60poThesl ¢ HECKOIBKUMHU ITpobieMaMu. [10CTOSHHO BO3HUKAIOT
HOBBIE PEKJIAMHBIE areHTCTBA, KOTOPbIE HE B COCTOSIHUU IPOM3BOJIUTH KAYECTBEHHYIO
pexnamy. IlouTm Bce pycckue CUMTAIOT pekjIaMy HCTOYHMKOM HHPOpMAaLUU U
HE IPUHUMAIOT €€ KaKk (popMy pa3BiIecUCHHUS.

KnroueBbIM (akTOpOM, KOTOpBI BIMAET HA PA3BUTHE PEKIAMHOTO PHIHKA,

SABJIICTCA PEr'yJIMPOBAHUC peKHaMHOﬁ MNpOAYKIIUU I'OCYAapCTBOM.
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