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Místo pro poznámky hodnotitele
:

Práce splňuje formální i obsahové požadavky kladené na bakalářskou diplomovou práci. Autorka se nejprve zabývá problematikou zkoumání vlivu (primárně audiovizuální) reklamy na publikum ze sociologické perspektivy. V první části definičně jednak vymezuje klíčové pojmy zkoumání a kontrastuje je s jinými významově podobnými pojmy či pojmy rodově nadřazenými, a jednak charakterizuje reklamu z hlediska její společenské funkce. V dalších částech se věnuje výkladu tzv. ideologického paradigmatu zkoumání reklamní komunikace (pasivní a manipulovaný recipient) a důvodům změny tohoto paradigmatu ve prospěch tzv. interpretativního paradigmatu (aktivní a kritický recipient). Přínosem závěrečné části je reformulace otázky po vlivu reklamy v otázku po podmínkách možnosti vlivu reklamní komunikace, přičemž se autorka opírá o zakládající publikaci sociologie reklamy M. Schudsona. Práce se vyznačuje dobrým teoretickým rozhledem; autorka umí pracovat s odbornou (cizojazyčnou) literaturou, čerpá z primárních zdrojů a argumentace a členění práce je přehledné. Nechybí ani komparace, provazování jednotlivých pozic (viz rozšíření Packardovy teze o podprahové manipulaci o názory M. Lindströma v jeho nedávno vydané knize, zapojení kvalitativního výzkumu Ritsona a Elliota do části o sociologickém zkoumání vlivu reklamy apod.) a kritická práce s tvrzeními a argumenty autorů. 1) Zajímalo by mne, jak by autorka definičně vymezila podprahovou reklamu (jasná definice v práci absentuje). Lze považovat hudbu v nákupních supermarketech za manipulaci se zákazníkem? Je product placement podprahovou manipulací? 2) Autorka se podle mého názoru nedostatečně kriticky vyrovnává s argumentem K. Galbraitha o vzniku nových potřeb v důsledku působení reklamy. Tyto potřeby podle G. nejsou naléhavé (přirozené), a proto je lze kritizovat. Lze ale na této tezi založit kritiku reklamy? Četba románu také není naléhavou potřebou, a přesto bychom pravděpodobně neodsuzovali doporučení přítele (či dokonce reklamní spot), že si máme daný román přečíst (spotřebovávat). Co si autorka myslí o G. argumentu? 3) A nakonec otázka velmi obecného ražení: Dokázala by autorka zaujmout stanovisko k tezi, že ačkoliv vliv konkrétní reklamy je podmíněn sociálním a kulturním kapitálem recipienta, přesto má reklama jako žánr vliv na způsob naší komunikace a sebe-prezentace: žijeme v propagační kultuře? Souhlasila by autorka s tímto tvrzením a proč ano či ne? 
Závěr (doporučení nebo nedoporučení k obhajobě a návrh klasifikace): 

Práci doporučuji k obhajobě a navrhuji známku B.
Datum:

Podpis: 

� Nehodící se škrtněte.


� Stupnice hodnocení: 0–5 bodů


� Rozpětí klasifikace: 
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� Slovním hodnocením je možné upravit předběžné hodnocení a zdůvodnit zejména zvýšení navrhované známky – např. proto, že zvolený problém je obtížný nebo originální. UPOZORŇUJEME, ŽE KAŽDÝ POSUDEK MUSÍ OBSAHOVAT TAKÉ SLOVNÍ HODNOCENÍ!!!





