Příloha č. 6 - Manuál pro vedoucího k power pointové prezentaci Orientace v médiích
Stránka č. 1 – Nadpis
Stránka č. 2 – Pojmy a definice
Vedoucí řekne účastníkům, že na této stránce jsou některé z pojmů, ke kterým přiřazovali definice na začátku aktivity. Mohou si tedy nyní zkontrolovat, jestli pojmy přiřadili správně. Vedoucí pro přehlednost přečte pojmy a případně je dovysvětlí, pokud to bude potřeba. Vedoucí také účastníkům sdělí, že další pojmy a jejich definice se dozví na následujících stránkách.
Stránka č. 3 – Hoax
Vedoucí vysvětlí účastníkům definici hoaxu a poté přečte příklad hoaxu. Po přečtení příkladu se může zeptat účastníků, jaké zvláštní nebo netypické znaky v něm vidí. Poté, co účastníci řeknou nějaké své nápady, vedoucí je shrne. Zmíní, že se v textu objevuje často mnoho vykřičníků za sebou, což se v ověřených zprávách nestává. Dále se v textu objevují spojení jako „Dejte si pozor”, „Rozesílejte”, „Není to výmysl” a „Pošli to dál”, která jsou také znakem, že toto není ověřená a pravdivá zpráva. Dále také zpráva vyvolává u čtenáře strach a paniku, což je opět špatným znakem. 
Účastníci mají během prezentace u sebe Průvodce po internetu a s jeho pomocí mohou text lépe odhalit.
Stránka č. 4 – Poznáte hoax?
Vedoucí řekne účastníkům, že na této stránce jsou dva texty. Jeden z nich je hoax a druhý je normální titulek u zprávy z internetu. Vedoucí dá účastníkům chvíli na to, aby si oba obrázky přečetli (první z nich jde hůře přečíst, proto je lepší, když ho vedoucí přečte nahlas) a rozhodli se, který z nich je hoax a který ne. Poté se zeptá na jejich tipy, a nakonec jim řekne správnou odpověď. Obrázek vlevo je hoax a obrázek vpravo je klasický článek. Pomocí Průvodce internetem a znalostí z minulé stránky si vedoucí s účastníky zopakuje znaky hoaxu a mohou společně některé najít v textu vlevo.
Stránka č. 5 – Clickbait
Vedoucí opět vysvětlí definici clickbaitu. Může také vysvětlit význam slova clickbait, aby účastníci lépe porozuměli celému pojmu. Slovo click znamená v češtině klik nebo kliknout a slovo bait znamená návnada. Slovo clickbait tím pádem znamená návnadu pro to, aby člověk kliknul (na video, na článek atd.). Na příkladu obrázku vedoucí vysvětlí účastníkům, že titulek na obrázku se snaží přimět čtenáře, aby si článek přečetl. Když to čtenář udělá, pravděpodobně po dočtení článku zjistí, že titulek je zavádějící a že se samotným obsahem článku zase tak moc nesouvisí nebo obsah článku není tak extrémní, jak vypadá z titulku.
Stránka č. 6 – Poznáte clickbait?
Vedoucí vysvětlí účastníkům, že na této stránce jsou tři obrázky. Dva z nich jsou clickbaity a jeden není. Opět dá vedoucí účastníkům nějaký čas na to, aby si promysleli, které z obrázků jsou clickbaity. Poté účastníci sdělí, co si myslí a vedoucí jim odhalí správné odpovědi. Clickbaity jsou obrázky „Můj život se zákeřnou chorobou” a „Brožová”. Poslední obrázek (náhled videa) s dorty není clickbait. Opět může vedoucí s účastníky probrat některé znaky clickbaitu na obrázcích.
Stránka č. 7 – Dezinformace
Vedoucí opět vysvětlí definici a zdůrazní, že dezinformace je v podstatě stejný pojem jako fake news a někdy se kryje také s hoaxy a konspiracemi. Dále vedoucí popíše účastníkům obrázek a přečte jim malý text dole na obrázku. Tlačítko na selfie, o kterém se na obrázku mluví, je přiblíženo v pravém rohu obrázku.
Stránka č. 8 – Fake news
Vedoucí vysvětlí účastníkům, že nejprve se seznámí s fake news a až poté bude kvíz na hádání dvou obrázků. Vedoucí vysvětlí definici a ukáže na obrázku znaky fake news (v tomto případě by se dal obrázek označit i za hoax nebo konspirace). Dále vedoucí vysvětlí, že cukrovka a rakovina jsou lékařsky prokázané, a proto je lež a výmysl, když někdo tvrdí, že jsou vymyšlené. A peroxid vodíku je pro lidský organismus škodlivý a rozhodně by ho člověk nemohl požít, protože peroxid vodíků způsobuje žaludeční potíže nebo podráždění očí a kůže.
Stránka č. 9 – Poznáte dezinformaci/fake news?
Na této stránce jsou opět dva obrázky. Jeden z nich je v pořádku a druhý z nich je dezinformace/fake news. Vedoucí opět dá účastníkům chvíli času na rozmyšlenou, poté se jich zeptá na jejich názor, a nakonec jim řekne správnou odpověď. Obrázek vlevo je správně a obrázek vlevo je dezinformace/fake news. Opět může vedoucí s účastníky na obrázku vlevo najít některé znaky dezinformace/fake news. V článku se objevují vykřičníky a na první pohled nelogické informace (fyzika v potravinách atd.).
Stránka č. 10 – Konspirace
Vedoucí opět vysvětlí definici konspirace a ukáže na obrázku znaky konspirace. Celý obrázek pracuje s tím, že země není kulatá, ale plochá. Vedoucí vysvětlí účastníkům, že to, že země je kulatá (oválná), je také ověřená informace, a proto je tento článek konspirace.
Stránka č. 11 – Poznáte konspiraci?
Na stránce jsou opět dva obrázky, jeden je konspirace a druhý je v pořádku. Účastníci opět dostanou chvilku času na rozmyšlenou. Poté se jich vedoucí zeptá na jejich názor. Nakonec jim vedoucí sdělí správné odpovědi a to, že obrázek vlevo je konspirace a obrázek vpravo je v pořádku. Vedoucí vysvětlí, že konspirace na obrázku opět protiřečí faktům, protože v dnešní době jistě víme, že Finsko existuje a máme pro to mnoho důkazů.
Stránka č. 12 – Emoce a strach
Vedoucí řekne účastníkům, že na této stránce jsou dva titulky, které mluví o stejné události, jen každý je napsaný jinak. Jeden je správný a druhý špatný (vzbuzuje strach a vyvolává negativní emoce). Účastníci zase dostanou chvíli na to, aby si rozmysleli, který je který. Poté se jich vedoucí opět zeptá na to, co si myslí. Správným titulkem je titulek první (více nahoře), který nevyvolává strach. Špatných titulkem je titulek druhý (dole), který svými slovy vyvolává strach a negativní emoce.
Stránka č. 13 – Nálepkování
Stejně jako u minulé stránky jsou zde dva titulky na stejné téma. Jeden je správný a druhý špatný a ten nálepkuje určitou skupinu lidí. Účastníci opět dostanou čas, poté řeknou svůj názor a pobaví se o tom s vedoucím. Správný titulek je dole a špatný je nahoře (s obrázkem). Vedoucí opět projde s účastníky znaky, kterými se titulky liší.
Stránka č. 14 – Manipulace s obrazem
Na poslední stránce vedoucí účastníkům ukáže, jakým způsobem lze v médiích manipulovat s obrazem. Na obrázku nahoře je vidět anglická politička a obrázek vypadá tak, že jsou kolem ní davy lidí s velkými transparenty. Vypadá to, že vzadu je velký transparent přes celé pozadí. Když se podíváme na fotku dole, vidíme realitu. V pozadí stojí autobus a lidí je kolem docela málo. Tak velký rozdíl udělá to, z jaké dálky fotku fotíme. Upozorníme účastníky, že takových fotek je na internetu mnoho, a proto nemůžou věřit všemu, co uvidí a měli by se snažit si věci ověřovat. Řekneme účastníkům, že Průvodce po internetu si mohou vzít domů a pomocí něj se orientovat v médiích i doma.

