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V hodnoceni vyuzijte slovni vyjadreni s respektovanim charakteru a zaméreni prace
(filosofické, historické ...) 0-4

Aktualnost problematiky, originalita prace, spolecenska potieba prace... 3

Téma je aktuadlni z pohledu ekonomické situace, kdy rada firem rozsifuje své aktivity na nové
zahranicni trhy diky rostoucti ekonomice a priznivym podminkdam rozvinutého evropského jednotného
trhu. Prace vSak neni prilis originalni a o vyssi spolecenské potrebé také nelze hovorit. Otazkou také
zustava, zdali prdace vychazi z redlnych potieb firmy expandovat do zahranici.

Uroven a kvalita teoretické éasti prace (prehled poznatki). Samostatnost zpracovani, vhled
autora do problematiky, literarni prameny, vyuziti databazi, zahranicni literatury...

Teoreticka cast je dobre zpracovana, obsahuje vymezeni potrebnych pojmii a postupii, které jsou

V praci nasledné vyuzivany. Nasledna analyza trhu s nealkoholickymi napoji a analyza vybraného
pripadu (firmy Kofola) jsou vzhledem k rozsahu BP dostatecné podrobné, a to za vyuziti jak verejnych
zdrojii, tak primého kontaktu s firmou.

Formulace cilCi a zaméri prace, pfipadné vyzkumnych otazek, hypotéz... 3

Z uvodu je evidentni, Ze hlavnim cilem prdce je prozkoumat potencial exportu produktii firmy Kofola
do Francie. Uvod vSak misty zacind moznd az prili§ rozvijet samotné téma, a to na tikor
metodologického vymezeni prace. Popis cilii prace, postupu, stanovené vyzkumné otazky sice jsou
obsazeny v ramci vymezeni obsahu jednotlivych kapitol, praci by viak jisté neuskodil samostatny
odstavec explicitné definujici tyto naleZitosti.

Metodika prace, vyuziti adekvatnich metod a technik zpracovani (vyzkumnych, statistickych,
jinych)...

Metoda zpracovani teoretickeé casti, zakladni analyzy trhu i vybraného pripadu (firmy Kofola) je
adekvatné zvolena a provedena. Nasledné je naplanovano pouziti vhodnych ndastrojii pro vytvoreni
obrysit marketingového planu/marketingové strategie v souvislosti se vstupem na novy zahranicni trh.

Zpracovani vysledki prace, interpretace vysledk... 3

Jak bylo zminéno vyse, postup pro dosazeni vysledkii v praci je pomérné dobre naplanovan, avsak
samotné vysledky ziistavaji spise v obecné rovinnée. Rozpracovany navrh marketingového
planu/marketingové strategie je pomérné strucny. Byt jsou vyuzity poznatky z predchozich kapitol, jisté
by navrzeny marketingovy plan mohl ve vétsi mive vyuzivat vysledky analyz (analyza trhu, analyza
firmy) a celkové by mu méla byt vénovana v ramci rozsahu prdce mnohem veétsi pozornost.

Diskuse prace, zavéry prace, teoreticky a prakticky pfinos prace... 2

Co se tyce zaveéri prace, byt studentka postupovala systematicky a vyuzivala praktické metody, jedna
se spise o obecnd konstatovani bez vyssi pridané hodnoty pro pripadné prakticke vyuziti. Jak jiz bylo
naznaceno, bohuzel chybi konkrétni rozpracované navrhy, cisla ¢i postupy, které by byly v praxi
vyuzitelné v Souvislosti se vstupem na francouzsky trh a jeho specifiky.



7 Formalni zpracovani prace, jazykova a stylisticka uroven, rozsah prace, graficka Gprava prace,

dodrzeni publikaéni normy...

Z formalniho hlediska je prace na relativne dobré urovni. Text je prehledné strukturovdn a
formatovan. Drobnym nedostatkem je zpracovani nadpisii u grafii a tabulek (u nékterych tabulek
nadpis chybi, u jinych je nevyrazny a odlisny od formatu nadpisii u grafit). Misty je text relativné
nahusten a zaslouzil by vice mezer (napv. za grafy nebo pred cislovanim nékterych stran) a objevuji se
vV ném drobné preklepy (dvakrat tecka na konci vety apod.). Text samotny je viak velmi ¢tivy s jazykem
na dobré urovni. Citacni norma je dodrzena, jen nékteré zdroje jsou vyuzity pro prilis dlouhé pasaze,
coz miize na prvni pohled vytvaret dojem, ze u nekterych odstavcii zdroje chybi.

Celkové hodnoceni prace a jeji specifika, nové trendy... Spoluprdce, iniciativa a zajem autora o 3
kvalitni zpracovani, spolutcéast na vyzkumnych, rozvojovych projektech (vedouci préce)...

Celkoveé prace piisobi dobrym dojmem. Studentka vsak absolvovala podpriimérny pocet osobnich
konzultaci a neponechala si v rezervé dostatek casu na hlubsi zpracovani praktické casti. Nicméné,
zdjem o téma ze strany autorky byl projeven, coz dokazuje napr. kontakt se samotnou zkoumanou
firmou.

Poznamky,
dopliky
posuzovatele:

Jak lze wvyuzit specifika francouzského trhu, kultury apod.

k nastaveni/ptizptisobeni marketingového planu/strategic pro potencialni
Otazky export? Cim by mohla byt napf. marketingova komunikace odli§na oproti
k obhajobé: CR?

Jak vnima francouzsky trh produkty stfedni/vychodni Evropy?
Je mozné uspét s alternativou na trhu, kde ma tak dominantni postaveni Coca
Cola?

Hodnoceni celkem: 25 ’

doporucuji praci k obhajobé
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* nehodici se vymazte nebo Skrtnéte



