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2,295 Průběžné hodnocení před obhajobou:*

Kritika pramenů a literatury

Práce naplňuje zadání

Stanovení a formulace cíle práce

Stanovení metodologie a její adekvátnost

Strukturace analytické části, její soudržnost, naplnění metodologie

Dosažené výsledky práce, naplnění cíle práce

Naplnění citační etiky, bibliografie (pozn. aparát, prameny a literatura)

Jazyková úroveň (gramatika, stylistika, ediční pravidla)


*Hodnocení "nedostatečně" u jakékoli z kategorií je důvodem pro nedoporučení práce k obhajobě.

Práce byla dostatečně konzultována: ANO/NE

Práce byla zkontrolována v programu Theses.cz s výsledkem (uveďte v písemném hodnocení – vyplňuje pouze vedoucí práce)
Práci doporučuji k obhajobě: ANO
Otázka pro obhajobu:

V čem konkrétně je branding České televize specifický ve srovnání s jinými veřejnoprávními televizemi?
Písemné hodnocení (především vysvětlení důvodů pro snížení hodnocení): 

Barbora Štenclová si pro svou bakalářskou práci zvolila příliš široké téma, z čehož vychází i většina problematických bodů hodnocení. Nejen, že se věnuje budování značky ČT napříč celou touto institucí, v rámci celého programu vysílání a dalších aktivit (charitativní akce, partnerství, koprodukce filmů), ale snaží se postihnout vývoj brandingu od začátku 90. let až do současnosti. Výsledkem je práce, která přináší spíše povrchní analýzu a velkou míru pouhé deskripce, ať již jde o historii ČT po roce 1992, proměny mediálního trhu v ČR či značky jednotlivých kanálů. Rozsáhlost sledovaného tématu a období neumožňuje autorce na omezené ploše dojít k objevným závěrům.
Za nejpřínosnější část práce tak považuji původní kvalitativní výzkum, který autorka provedla mezi 227 respondenty a v jehož rámci zjišťovala funkčnost marketingových strategií ČT. Je podle mého názoru promarněnou příležitostí, že jeho popis a výsledky zařazuje do práce až na samotném konci (str. 71-72), přičemž jeho výsledky sporadicky vkládá do některých kapitol již dříve, bohužel však bez potřebného kontextu a především vyhodnocení.
Za další pozitivum považuji snahu autorky napsat práci v anglickém jazyce, tu však do velké míry kazí všudypřítomné chyby a čechismy, které by dokázala odstranit pečlivá korektura rodilým mluvčím.

Přes zmíněné výhrady práci doporučuji k obhajobě.
Datum: 19. 5. 2014                  Jméno a podpis: Mgr. Veronika Klusáková, Ph.D.
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List1

		Hodnotící kritéria				podíl na  známce		hodnocení

		Práce naplňuje zadání				5%		1

		Stanovení a formulace cíle práce				5%		2.5

		Kritika pramenů a literatury				10%		2.5

		Stanovení metodologie a její adekvátnost				10%		2

		Strukturace analytické části, její soudržnost, naplnění metodologie				25%		2.3

		Dosažené výsledky práce, naplnění cíle práce				25%		2.5

		Naplnění citační etiky, bibliografie (pozn. aparát, prameny a literatura)				10%		2

		Jazyková úroveň (gramatika, stylistika, ediční pravidla)				10%		2.7

		Průběžné hodnocení před obhajobou:*						2.295
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