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UuvoD

Knizni kultura je specifickym odvétvim lidské ¢innosti a mySleni. MuZeme o ni
mluvit od roku 1450, kdy byl vynalezen knihtisk Johannem Gutenbergem. O knizni
a Ctendiské kultufe v ¢eskych zemich je v§ak mozné mluvit az po etapach narodniho
obrozeni. Knizni kultura neni pouze o knihach a aktu cteni. Je tuzce spojena
S pojmem cCtenafstvi, které Jiti Travnicek definuje jako planovité a cilené rozvijeni
Cetby za pomoci skoly, knihoven a jinych vzdeélavacich instituct, casto je doprovazeno
instituciondiné organizovanymi kampanémi a podpirnymi akcemi.® Mnohé akce
potadaji knihovny, spisovatelé, Skoly a $kolky atd. Ctenafstvi je také spjato se
sekundérni literaturou, recenzemi, literarnimi rozbory, Casopisy, kniznimi blogy,
¢tenafskymi fory, diskuznimi skupinami na socidlnich sitich, online databdzemi
a podobnymi misty na novych médiich, kde jednotlivi Ctenafi mohou sdilet

a produkovat své dojmy ze Cteni.

Riaznorodé zamérené blogy zazivaji v poslednich letech velky vzestup. Jde o nové
médium, jehoZ obsah tvoii vétSinou amatéii. Autorem muze byt kazdy. Sikovni
jedinci si mohou blogovanim 1 pfivydélavat. Zaroven pro rizné firmy a podniky
mohou byt blogefi zajimavym zpusobem reklamy konkrétniho produktu. Moje
diplomova prace se zabyva kniznimi blogy, které pro svou ¢tenost a sledovanost jsou
dobrym marketingovym ndstrojem, pomoci kterého si mohou jednotliva

nakladatelstvi ¢i autofi knih délat pomérné levnou formou reklamu na své produkty.

Sama jsem z generace mladych lidi, ktefi se pohybuji na internetu od mladi a nova
média jsou pro né¢ velkym zdrojem informaci. Ja i moji vrstevnici blogy sledujeme
a reklamu ve formé osobni zkuSenosti ¢i ¢tenafskeé recenze vnimame spiSe pozitivné.
Povazuji se za osobu z cilové skupiny piijemct blogerskych sdéleni. Blogeti obvykle

pusobi jako virtudlni ptatelé, kteti se se ¢tenari déli o své dojmy.

V teoretické Casti jSOU srovnany nova a stara média, definovany zakladni pojmy
zknizni a Ctenarské kultury a popsana soucasna situace Ceské knizni blogosféry.
Zminény jsou &tenafské vyzkumy Jifiho Travnicka, které jiz v Ceské republice
probé&hly (2007, 2010, 2013) a né¢které dalsi, které mapuji Ctenaiskou kulturu, tj.

chovani ctenaiti, vybeér knih ke koupi, knizni trh, ndvaznost na internet apod.

! TRAVNICEK, Jifi. (2008) s. 35.



V praktické ¢asti se zamefim na vniméni kniznich blogli u ¢tenati studentského veku
(15-20 let, tedy viechny stupné $kolského vzdélavani — od 9. tiidy ZS pies stiedni
Skoly po 1. a 2. ro¢niky na vysokych $kolach), ktefi s digitalnimi médii denné pracuji
a jsou pro n¢ hlavnim zdrojem informaci. Kvantitativni vyzkum bude probihat
formou dotaznikového Setfeni. Bude Sifen ptfed virtualni skupiny i osobné na
sttednich Skolach a gymnaziich v Olomouckém kraji. Déale probéhne kvantitativni
vyzkum zaméfeny na autory kniznich blogi i na jejich Ctenafe a kratky dotaznik
dostanou i nakladatelstvi, kterd s blogery Casto spolupracuji. Zajimat mé bude
predevsim jejich vybér blogera, nakolik jej vnimaji jako nastroj reklamy, co od jeho
piispévkl oc¢ekavaji apod. Bude osloveno alesponn 300 mladych lidi, 50 blogerd

a 50 ¢tendit blogt.

Nakladatelstvi a dalsi instituce (distributor, knihkupectvi) nabizeji blogerim rtzné
spoluprace. Obvykle se jedna o vytisky novych knih, které bloger zrecenzuje
a ptipadné zvefejni odkaz ¢i banner s odkazem na instituci. Jedna se o popularni
formu reklamy a zviditelnéni titulu i samotné instituce. Predpokladam, ze praveé

reklamy skrze blogy a facebookové stranky jsou cileny na mladou generaci lidi.

V dotazniku na knizni blogery mé bude zajimat jejich vnimani a pfistup k praci,
jejich metody a spoluprace s Ceskymi nakladatelstvimi. Respondenti budou
z tradi¢nich psanych blogti i tzv. vlogl (videoblogti). Skrze blogy se zvetejni treti typ
dotazniku — ptimo pro jejich ¢tenaie. Respondent se k dotaznikovému Setfeni dostane
skrze Ctenou stranku. Tato cilova skupina neni dale specifikovana, v dotazniku mi
pijde o profilovani respondenta, tedy kdo je ¢tenatem kniznich blogi (pohlavi, veék,
zaméstnani), co od blogera o¢ekavaji, jak jej vnimaji, kolik ¢asu na blozich travi

a jak vnimaji recenze coby reklamu na knihy.

Posledni dotaznik smétuje piimo do nakladatelstvi, ktera blogy (nabizeji jim zdarma
knihy k recenzovéani, ale vyménou za reklamu, proklik na e-shop apod.).
V anonymnim dotaznikovém Setfeni vyzkoumam jejich strategii, zda jsou pro né

blogeti dobrou formou propagace apod.

Vsechny typy vyzkumti jsou statisticky vyhodnoceny.



TEORETICKA CAST

1. Tisténa a online média - propojeni starych a novych médii
1.1 Médium
Médium je prostiedek pro predavani informaci. Zakladni typologii uvadi Bednatik,

Jirak, Kopplova v knize D¢jiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti (2011):

primarni média: zaklad mezilidské komunikace jako je jazyk a nonverbalni

formy komunikace

e sekundadrni média: uvmoznuji komunikaci pirekonéavat ¢asové nebo prostorové

bariéry, napf. pismo, knihtisk, telegraf nebo telefon

e terciarni média: taktéz oznacovana jako masova, umoziuji oslovovat velké

skupiny pfijemct, tzn. masovy tisk, rozhlas a televize

o kvartérni média: téZ oznaCujeme jako nova, digitdlni nebo sitova; Siroka

skupina digitalni technologii, které jsou vzajemné propojitelné

Toto rozd€leni je tieba doplnit myslenkou medialniho teoretika Marshalla
McLuhana, Ze kazdé médium obsahuje i médium jiné. To znamena, ze sekundarni
médium (pismo) zahrnuje primarni (jazyk), terciarni (masovy tisk) sdruzuje obé
predeslé (pismo, jazyk) a kvartérni (digitalni, nova) média obsahuji ¢asti vSech

predchozich kategorii.

1.1.1 Nova a stara média

Pojem nova média zavedl v 60. letech 20. stoleti M. McLuhan. Oznacuje jim
elektronickd média, kterd vznikaji spojenim tradi€nich médii a vypocetni
technologie. Editofi ptirucky Handbook od New Media Lievrouw a Livingstone
(2002) poukazuji na to, ze ,,"nova média" je obtizné definovat. Jejich podstatné rysy
jsou: jejich vzdjemnd propojenost pro individudlni uzivatele jako odesilatele
1 pfijemce; interaktivita; rozmanité zplsoby vyuziti a otevieny charakter;

" <

vSudypiitomnost a "decentralizace".



Martin Lister (2003) je definuje na zékladé¢ péti kli¢ovych charakteristik:

[EEN

. digitalni: zalozeny na pocitaci ¢i diginalnim nosici

2. interaktivni: uzivatel média se stava spolutviircem

3. hypertextualni: médium se sklada z vice ¢asti, které jsou navzajem propojeny,
mohou na sebe odkazovat

4. disperzni: média jsou vice rozptylena nez masmédia, stira se hranice mezi
tvlrei a piijemci, kazdy je miize interpretovat, mizi centralni autorita

5. virtualita: nova média tvofi virtualni prostor mezi digitalnimi sitémi, kde se

odehravaji interakce ptijemce

Nova média jsou vétSinou spojeny s internetem ¢i mobilnimi elektronickymi
zafizenimi. Typickymi zastupci jsou online zpravodajstvi, blogosféra, internetové
televize, komunikaéni prostiedky (SMS, e-maily, chaty, diive ICQ, nyni Messenger),
e-shopy, socialni sité (Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, Linkedin), aplikace
chytrych zafizeni a virtudlni realita. Jako tzv. stard média lze oznacit knihy, noviny,

casopisy, rozhlas a televizi.

U tradi¢nich médii se mluvi o jednosmérné komunikaci (¢tenaf je pfijemcem média,
ale ne jeho tviircem), nové formy médii vytvareji interaktivni prostiedi (Ctendf je
tedy nejen pifijemcem, ale téz spoluautorem). Tento jev lze v blogosfére
demonstrovat na diskuznich vlaknech pod jednotlivymi ¢&lanky/videi. Zanr
¢lanku/videa je jednostrannou formou komunikace (rozdéleni na tviirce a ptijemce),
v diskuzi se onen pfijemce stava dalSim tviircem — pfidava vlastni nazor, hodnoti,

e vt 2
vyjadiuje emoce, rozsifuje sdéleni apod.

Lev Manovich (2001), rusky medialni teoretik, rozliSuje stara a nova média podle
SirSich ekonomickych, socialnich a politickych charakteristik doby. Stard média
oznacuje jako obdobi masové standardizace (fordismus) a nova média jako
informacni éru (post-fordismus). Podle né&j dochazi ke zméné vnimani = soukromé
a individualni zalezZitosti (soukromé c¢teni knih, novin, sledovani televize, diskuze
doma) se nyni pfendsi do vefejného prostoru a stava se sdilenym a analyzovatelnym

obsahem.®

> McQuail (2009), 5.50-52
* Manovich (2000), s. 61
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1.1.1.1 Remediace

Jay David Bolter a Richard Grusin (2000) zavadé&ji pojem remediace, ktery reflektuje
soucinnost starych a novych médii. Remediace oznacuje propojeni vSech typti médii,
jsou na sob¢ zavisla. Tedy stara média se pretvareji do novych (televizni kandl ma
i web a facebookovou stranku, v muzeich jsou interaktivni tabule a dotykova zafizeni
atd.) a nova média zprostiedkovavaji ta stara (digitalizace knihoven, digitalni
slovniky, Wikipedie apod.). Timto pojetim se ni¢i pomyslné hranice

mezi virtualnim a skuteénym svétem i digitalnim a analogovym médiem.

11
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1.2 Blogy a blogosféra
S rozvojem modernich technologii a novych médii (hlavné online forem) se objevily

nové formy lidské komunikace, napi. weby 2.0 a pod né&j spadajici blogy, videoblogy
a socialni site.

1.2.1 Definice pojmu blog

Jednoduchou definici nabizi online vykladovy slovnik Dictionary.com. Ten jej
definuje jako: "webovou stranku obsahujici nazory, vlastni zkusenosti a pozorovani
jednoho nebo vice autord".* Bylo zaznamenano v letech 1995-2000 a vzniklo
abreviaci (zkracenim) pojmu web log. Pfidava také sloveso "to blog" (blogovat; psat
blog; pfidavat ptispévky na blog) a oznaceni osoby Cinitele "blogger"” (autor blogu;
ten, kdo bloguje). Uziva se i pojem ,,post (¢lanek na webu ¢i blogu, prispévek,
zprava) a s nim spojené sloveso ,,to post = zvefejnit (pfip. pouzivany anglicismus

postovat)“ (ptidavat nové ¢lanky a ptispévky na blog).

Podle Susan Herringové je blog ,,casto aktualizovana webova stranka, jejiz ptispévky
jsou podle data publikovani chronologicky fazeny od nejnovéjsich po nejstarsi. Jde
o novou formu webové komunikace pro zvySeni popularity, tato forma vSak doposud
nebyla systematicky popsana. Autofi blogli je vzajemné propojuji, tvofi interaktivni
prostiedi, zaméFuji se na vnéjsi udalosti a vyuZivaji tento nastroj k sebe-prezentaci

(self-promotion).«

Definice Herrigové je pomérné struna a zastarala. Byron a Broback
ve své publikaci se vymezuji pojem blog na zaklad€ jeho charakteristik. Jedna se
o webovou stranku, kde jsou jednotlivé ptispévky chronologicky fazeny a maji svou
pevnou adresu, kterou je mozZné citovat. Mezi dalsi specifika fadi prostor pro diskuzi
(vkladani komentait) a moznost odebirat nové piispévky pomoci systému RSS®.
Posledni uvedenym charakteristickym rysem je tfidéni publikovanych ¢lankt do
tematickych archivli (podle témat 1 data publikovani), na blogu je taktéz povoleno

vyhledéani.’

* Dostupné z: http://www.dictionary.com/browse/blog?s=t

> Herringova a kol., 2004, s. 1

® RSS (Really Simple Syndication) je standardizovany format zalozeny na XML, ktery se pouziva k
distribuci aktualnich zprdv a dalSich ¢asto aktualizovanych obsah, které se objevuji na webovych
strankach.

7 Byron a Bromback (2008), s. 2
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1.2.2 Historie blogovani
Z pohledu historie je blog velmi mladé médium. Prvni blog (formou spiSe osobni

web) vytvofil Justin Hall vroce 1994, a to snazvem Links.net®. Pojem weblog
zavedl Jorn Barger (autor blogu Robot Wisdom) v roce 1997 a zkraceny pojem blog
poprvé pouzil programator Peter Merholz. V roce 1999 byl spustén server Blogger,
ktery tviircim velmi usnadnil praci. Do t¢ doby bylo na internetu pouze 23 blogt.
V roce 2006 se jejich pocet pohyboval okolo 50 miliond, i kdyz vSechny nemusely
byt aktivni a ¢inné. V soucasné dob¢ neni mozné piesny pocet urcit. V roce 2017 se
odhadovalo 350 milioni Tumblr blogi (jeden z blogovacich servert, spadajici pod
Yahoo.com), jak uvadi &lanek na Blogging.org.? Web Statista.com™® uvadi pocet
téchto blogli k dubnu 2018 na 409 miliond. V tomto poctu jsou zapoclitany
I neaktualizované weby a blogy.

® Dostupny z: http://www.links.net/vita/
? https://blogging.org/blog/how-many-websites-and-blogs-are-on-the-internet/
1% https://www.statista.com/statistics/256235/total-cumulative-number-of-tumblr-blogs/
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1.2.3 Technicka podoba blogi
Vétsina blogii v soucasnosti funguje na néjaké blogovaci platformé. Jedna se

o webovy systém, ktery zabezpecuje formu blogu (vkladani ¢lankid 1 fotografii,
chronologi¢nost, fazeni do tematickych celkii i ¢asovych useku, diskuzi k ¢lankim,
odkazovani, moznost e-shopu apod.) a umoznuje uzivateli jednoduché zalozeni
a naslednou administraci blogu. Mezi svétoveé nejrozsitenéjsi blogovaci systémy patii
Blogger.com** a Wordpress.com*?, ktery neslouzi pouze blogerim. Z &eskych
platforem je mozné uvést ty nejvétsi: Blog.cz™® a Bloger.cz' (dfive i Sblog.cz
a Bloguje.cz). Mnozi (slavnéjsi) blogefi jiz vyuzivaji moznost vlastni domény (né
velkého  blogovacitho  systému).  Prostor k  blogovani a  diskuzi

v CR také poskytuji nékteré zpravodajské online weby, napiiklad: iDnes.cz."

1.2.3.1 Stitkovdni (tagging)
V soucasné dobé je velmi rozSifeno tzv. Stitkovani (tagging). Jedna se o uvadéni

sémantickych kli¢ovych slov (¢i frazi) u jednotlivych pfispévkil, coz usnadiuje
¢tenadfi jednodu$si orientaci na blogu. Je nutné vSak Stitky (tagy) pouZivat
systematicky, aby pod jednim tagem bylo uvedeno vice c¢lankd s obdobnou

tematikou.
Castymi $titky u kniZznich blogti jsou:

e jména autorl

e nazvy nakladatelstvi

e slova jako: recenze, recenzni vytisk, prirtstky, pravé jsem oteviela, aktuality,
tipy na knihy, novinky, velky knizni ¢tvrtek...

e hodnoceni (procenta, hvézdicky)

" Dostupny z: https://www.blogger.com.
2 Dostupny z: https://wordpress.com.
 Dostupny z: http://blog.cz.

" Dostupny z: http://www.bloger.cz.

" Dostupny z: http://blog.idnes.cz.
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1.2.4 Blogosféra

A%

propojené konverzace jednotlivych blogerti a vzajemné propojeni ¢lanka na zakladé

., 16
odkazovani.

Blogosféra je v online slovniku Dictionary.com definovana jako "oblast
internetovych blogt a lidi, ktefi je piSi i ¢tou. Jednd se o (neformalni) kolektivni
termin pro oznadeni prostoru weblogii na internetu."*’ Tento pojem vznikl v letech
2000-2005, a to kompozici slov blog + sféra.

'® Herringova a kol.(2005), s. 1
' Dostupné z: http://www.dictionary.com/browse/blogosphere?s=t
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1.2.4.1 Typologie blogosféry
Blogosféra je velmi proménliva a neptfehlednd. Denné blogy vznikaji a zanikaji,

mnohé jiz neaktivni jsou stdle technicky funkcni. Je tézké zatadit ji popsat

a typologizovat. Navrhuji nasledujici:

1. Podle formy:

O

©)

Klasické psané blogy
Videoblogy (ptipadné fenomén YouTuberingu)

2. Podle profesionality autora:

o

o

Profesionalni — piSe/nataci je odbornik v daném oboru (napf. politicka
videa a komentéfe J. Sidla na Seznam Zpravy'® nebo knizni a kulturni
recenze P. A. Bilka na Respektu®®)

Amatérské — piSe je amatér, jde o vetSinu kniznich blogh

3. Podle autora

o

o

Soukromé blogy (jeden ¢i dva autofi)
Blog instituce &i firmy (napf. blog Martinusu®, Blog knihkupectvi
Neoluxor?!, Dobry blog knihkupectvi Dobrovsky??)

4. Podle tematického zaméfend.

O

Modni blogy (fashion blogosphere)

Blogy s tematikou kosmetiky (beauty blogosphere)
Fotografické blogy(photograhy blogosphere)
Gastro blogy (food/gastro blogosphere)

Politicky zamiené blogy (political blogosphere)
Blogy matek (mama blogosphere)

Knizni blogy (book blogosphere)

a dalsi...

'® Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/autor/jindrich-sidlo-54

' Dostupné z: https://www.respekt.cz/autori/petr-a-bilek

%% Dostupné z: http://blog.martinus.cz/

*! Dostupné z: https://neoluxor.cz/blog/

*2 Dostupné z: https://www.knihydobrovsky.cz/blog
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1.3 KniZni blogosféra

1.3.1 Historie

Historie knizni blogosféry je jeSt€ obtizné¢ dohledatelna. Za jeden z prvnich
literarnich blogh (pouZivané oznadeni angl. litblog) je povaZovan BookSlut®, ktery

byl zalozen v dubnu 2002 (a posledni pfispévek byl v dubnu 2016).

V CR nejsou pfili§ zkoumany, proto je t&zké uréit, kdy knizni blogy vznikly. Jako
jedny z nejstarSich kniznich blogl (jsem za pomoci skupiny Knizni blogefi) nasla
Renéinu Servenou knihovnu®* a Knizni Typi25. Prvni pfispévky na obou webech jsou

Z roku 2006.

1.3.2 Definice kniZniho blogu
Knizni blogy lze definovat jako moderni podobu ¢tenarskych deniki. Jde o webové

stranky, které si mizZe zaloZit kazdy (obvykle aktivni ¢tenar). Jedna se o amatéra,
ktery spoluutvaii medialni obsah, tvoii tedy ob¢anskou Zurnalistiku. Tento typ tvorby
médii se mize jevit jako nekomeréni a nezavisly (osvobozen od tlaki majitele ¢i
obchodu), ale je tfeba zminit, Ze velké mnozstvi (nejen) kniznich blogerti funguje na
zaklad¢ spolupraci, kde je sponzoruje urcitd komercni firma ¢i instituce
(nakladatelstvi, knihkupectvi, sam autor), které na n¢j mivaji také vliv. Mnozi blogefi
pisi pouze o tématech jsou spojenych s knihami a Ctenafstvim (literarni akce,
autogramiady, autorska Cteni), néktefi pisi 1 o svém Zivoté¢ a béZznych starostech.
Knizni blogy jsou podle Steinerové® ,mistem, kde se ze &tenafe konzumenta stava

osoba vefejné ¢innd, kterd propaguje literaturu a podnécuje diskuzi o ni*.

Réda bych hned zpocatku uvedla, Ze v této diplomové praci budu mluvit o kniznich
blozich, tedy o téch, které recenzuji knihy a mluvi o vécech spojenych s knihami,
kniZnim trhem a literaturou, ¢imz vytvareji komunitu podobné orientovanych ¢tenait
(napt. blogy s fantazy literaturou, blogy s knihami pro déti apod.). Nemluvim o
literarnich blozich — téch, kde autofi publikuji svou autorskou literarni tvorbu (basné¢,
fejetony, povidky apod.), ani o velmi znamych a populdrnich blogerech a blogerkach,
ktefi o svém blogovani €1 zivoté napsali a vydali knihu (napt. Karel Kovar (Kovy) —

OVSEM, M. Dolezalovéa — Kafe a cigarko, Annie Sponge — Tovarna na sny apod.).

% Dostupné z: http://www.bookslut.com/blog/

** Dostupné z: http://www.cervenaknihovna.com/
% Dostupné z: http://kniznitypi.blog.cz/

% steinerova (2010), 5. 476
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1.3.3 Knizni blogefri
Tradi¢ni bloger publikuje na web psané clanky, piipadné¢ videa (booktubeii

=kniZnich youtubefi na portilu YouTube?’). Tematika a Zanry jsou stejné, jde pouze

0 odliSnou formu sdéleni.

Za knizni blogery povazuji ty tvlirce, ktefi pisi na blog piedevsim ¢lanky o literatuie,
literarnich akcich, recenzuji knihy a podobné. Mnozi blogeti pisi o piectenych
knihéach, i1 kdyz se jejich blog nezabyva primarné literaturou, ty do této kategorie
primarné nefadim. Obvykle blog piSe amatér (ne profesionalni zurnalista, ¢i literarni
kritik) a jeho zamérem je predevsim podélit se o své Ctenaiské zkusenosti a dojmy
z ptectené knihy. V Castych pfipadech se nejednd o naplnéni Zanru recenze (chybi

kontext knihy, objektivni hodnoceni, znalost dalSich d¢€l od autora apod.).

Podle vyzkumu Steinerové?® ,»maji mezi anglicky pisicimi kniznimi blogery pievahu
zeny (75 %), a to ptredevSim ty v produktivnim véku.“ Podle mych zkuSenosti
odhaduji v ¢eském prostredi také prevahu Zen, ale spiSe mladSich a studujicich

(15-30 let). Prakticka ¢ast tuto domnénku podlozi, nebo vyvrati.

Mnohdy je tém aktivnim a Sikovnym nabizena spoluprace od instituci (knizni
nakladatelstvi, distribuce), na zakladé které dostavaji recenzni vytisky. Néktefi si

vSak udrzuji jen recenze téch knih, které si sami vybrali k Cetbé.

1.3.3.1 Motivace
Blogerova motivace k tvorbé vlastniho média a komunika¢niho kandlu mutze byt

riznoroda. Teoreticky se jedna o self-promotion (sebe-zviditelnéni a propagaci),
sdileni Ctenarské zkuSenosti, kritické mySleni a hodnoceni, Zurnalisticka praxe
(vhodna tfeba pro studenty). Dal$imi motivacemi mize byt pfiblizit knizni svét
laiklim, podpofit diskuzi o literatuie a pfitdhnout ke ¢teni 1 nectenafe. Knizni bloger
obvykle §ifi informace o zajimavych knihach (nejCastéji novinkach) mezi své

Ctenafe, coz jsou obvykle vrstevnici.

7 Booktuberingu se vénuje kapitola 1.3.3.2.
% Steinerova (2010), s. 478479

18



1.3.3.2 Booktuberi
Podle slovniku Cambidge Dictionary YouTuber je ,,0soba, ktera pravidelné piidava

videa na portdl YouTube.com, sdm v nich vystupuje a sdili je.“29 Typickym zanrem
videi je haul (testovani produktll), tutoridl (navodné video, napf. u kosmetiky

a liceni) ¢i DIY (=do it yourself, navod na vyrobu véci doma).

YouTubefi tvotici videa o knihdch se oznacuji jako booktubeti (jako BookTube je
obcas oznaCovana mnozina kniznich videi z YouTube.com). Obvykle knihy slovné
recenzuji ¢i shrnuji vice knih v jednom videu, ptipadné hovoii o kniznich tématech,
nataceji diskuze o knihéch s dal§imi lidmi (ptételi, ¢leny rodiny apod.) apod. Témata
a zameéteni jsou stejné jako u psanych, jde pouze o jinou formu s dal§imi moznostmi

(napf. video pfimo s autorem, video z knizniho veletrhu, rozhovor atd.).

iSO

Typickymi ceskymi booktubery jsou Knihdnkov — Irouskovo kralovstvi™ Dorota

Noon®,Radsi knihu®?, Molly v knize*, Ondrej Mergl34, Svét podle Marilee® atd.

NejcastéjSimi formami jsou recenze, hauly, rozhovory, unboxing a reportaze

7 kniznich akci a veletrhi.*®

?° Cambridge Dictionary: https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/youtuber
*® Dostupné z: https://www.youtube.com/channel/UCgZc58F5HezNCCUKUOHakyA

*! Dostupné z: https://www.youtube.com/channel/UCX6BuTG8X6e JyRFMJdOuCg

32 Dostupné z: https://www.youtube.com/channel/UC7NB1Ugj0glOGtiDpi9lqfg

** Dostupné z: https://www.youtube.com/channel/UCXs423hKSLvWxGBUdNN9n7w

** Dostupné z: https://www.youtube.com/channel/UCm5SbNFecwkLBMtHURsFpAw

% Dostupné z: https://www.youtube.com/user/Marketak13

% Viz kapitolu 1.3.5.3
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1.3.4 Komunita kniZni blogosféry
Van Dijk (2006) hodnoti virtualni komunitu jako ,,spolecenstvi osob, které nejsou

svazany Casem a prostorem. Jejich socialni vazby jsou vytvoreny v elektronickém
(virtudlnim) prostiedi s pomoci zprostfedkované komunikace. Tato spolecenstvi

37 N X4 A%l & . .
“*" Na Ctenarské a blogerské komunity se

mohou utvaret spolecnou identitu a kulturu.
1épe hodi jeho oznaceni komunity zajmu (the community of interests), které definuje
nésledujicim zptsobem: "Clenové virtualni komunity zdjmu maji vétsinou jednou
véc spolecnou: zajem, ktery je spojuje dohromady. Ve vSem ostatnim jsou socialné
heterogenni." *® Upozoriiuje viak na to, Ze virtualni komunity byly objeveny

internetovymi obchodniky, kteii skrze n& mohou 1épe cilit své obchody.*

Ceska knizni blogosféra tvoii virtualni komunitu. Blogefi se nepovazuji tolik za
konkurenci, naopak se vzdjemné sleduji, blogy jsou spokojovany a navzijem ptateli.

Blogefti spolu délaji rizné srazy, ptipadné spolecné rozhovory a videa.

Knizni blogefi (i jejich ¢tenafi) se také sdruzuji do blogerskych skupin na
Facebooku. Na nich spolu komunikuji, déli se o nové ¢lanky, vzajemné se informuji
o literarnich (ptip. prodejnich) akcich a domlouvaji srazy. Typickymi ptiklady jsou
Knizni blogefi*® (4830 sledujicich), Cesti ELITNI bootubefi*! (39 &leni) a Ctenafsky
klub &eskych booktuberi*? (285 sledujicich). Knizni blogefi a jejich &tendfi vytvareji
také velkd spoleCenstvi na Ctenafskych skupinach, kterych je na Facebooku velké
mnozstvi. Uvadim ty nejvétsi: Co Steme™ (37 035 ¢lend), Cteme to, co nas bavi**

(6832 ¢lentt) a Cteme, co nas bavi a naplﬁuje45 (4035 élenﬁ).46

Vétsina ma kromé blogi také svou facebookovou stranku, pies kterou komunikuje se
Ctenafi a informuje na ni o aktualizacich na blogu. I na ni vznika komunita ¢tenaft.
Tento komunikacéni kandl muze oslovit dal$i ctendfe skrze reklamu a sdileni

napft. ve skupinéch.

%’ Van Dijk (2006), s. 166

% Van Dijk (2006), s. 36

** Van Dijk (2006), s. 172

“* Dostupné z: https://www.facebook.com/groups/341390309380288/

*! Dostupné z: https://www.facebook.com/groups/1484064478559700/

*> Dostupné z: https://www.facebook.com/booktuberi/

* Dostupné z: https://www.facebook.com/groups/308886217696/?ref=br_rs
** Dostupné z: https://www.facebook.com/groups/257296704644667/

** Dostupné z: https://www.facebook.com/groups/813959631976556/

e Udaje o blogerskych a ¢tenarskych skupinach jsou platné k 23. 4. 2018.
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1.3.5 Podoba kniznich blogti
Na blozich se obvykle objevuji psané texty doplnény fotografiemi, vyjimkou nejsou

ani videa. Texty jsou adresovany d¢tenaiim, ktefi v nich casto byvaji piimo
oslovovani, pfipadné¢ vyzyvani k diskuzi (obvykle otdzkou na konci c¢lanku).
Ptispévky jsou psany neformaln¢, mnohdy i nespisovné, smétuji ke Ctenaifim jako
k ptatelam, jejich jazyk je vSak nejednotny. Néktefi autofi pisi velmi nespisovné
a spontann¢ (jako by zachycovali vlastni mluveny projev v¢etné emoci), jejich text je
nepiehledny a obsahuje rizné chyby. Jini se ale snazi o korektni vyjadfovani na

velmi vysoké urovni, jejich texty jsou sice neformalni, ale strukturované a na Grovni.

1.3.5.1 Grafickd podoba
Grafika blogli obvykle odrazi jeho zaméfeni. U blogi tohoto jsou nejcastéjsi motivy

knihy, fotografie knihoven apod., které se spolu snazvem zobrazuji v zéhlavi
stranky. Podobnym stylem se téma odraZzi i v ndzvech blogl a v pfezdivkach blogera
(Knihankov, Knizni blog neblog, Zapisky jedné knihovnice, Knizni doupé,
Knihokopka, Knizni vesmir, Mdj knizni raj, Book Lover apod.).

Obvykle na levém okraji se nachazi menu/obsahova liSta, kde jsou ¢lanky nejcastéji

fazeny podle nasledujicich kritérii:

e Datum publikovani (obvykle je menu sloZzeno z mésict a rokl a ¢lanky Ize

hledat jako v archivu),
e Téma (recenze, soutéze, novinky atd.)
e Zanry (recenze jsou fazeny na fantasy, young adult, kuchaiky...)
o Tagy (které v dobrém systému mohou zahrnovat vS§echny ptedchozi kategorie

a ¢tenafim umoznuji velmi piehledné hledani)

Viditeln¢ zvefejiovand byvaji také loga a bannery instituci, se kterymi bloger

spolupracuje. Bannery byvaji s proklikem na oficialni web ¢i e-shop.
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1.3.5.2 Dalsi formy knizZnich blogii
Dalsi formou je firemni blog, ktery zlepsuje a zefektiviiuje komunikaci s koncovymi

zakazniky a je moznou levnou formou reklamy. V knizni kultufe miZzeme mluvit
napfiklad o blogu internetového knihkupectvi Martinus*’, kde najdeme tradiéni psané
Clanky i videa. Tematicky zda najdeme recenze a tipy na nové knihy, ukazky
z aktualn¢ nabizenych knih, fotodokumentaci, pozvanky na literarni akce (autorska
¢teni, autogramiddy), rozhovory s autory, tipy na zajimavé autory, soutéze a také
kazdorocn¢ potfadda akci Knizni vyzva. Dal§imi podobné ladénymi jsou

Blog knihkupectvi Neoluxor® a Dobry blog knihkupectvi Dobrovsk}'/49.

1.3.5.3 Typologie blogerskych prispevkii
Na blozich nejsou pouze recenze. Je mnoho typickych zanrti a kategorii, které

blogeti zvetejiiuji. Pro nékteré jsou specificka slangova oznaceni. U kazdého typu

uvadim odkaz na ptislusny typ ¢lanku ¢i videa.

e Recenze — nejcastéjsim typem prispévki v knizni blogosfétre. Recenze ma ale
v mnohych ptipadech podobu popisu knihy (autor a informace o ném, nazev,
podtitul, fotografie, pocet stran, popis distributora, cena, téma knihy,
nastinéni dé€je, rok vydani, vydavatelstvi apod.). Autofi ¢lanki neumi knihu
posoudit objektivné, nevidi kontext, neznaji zbylou tvorbu autora apod. Nejde
o profesiondlni recenzi. Jedna se spi§ o osobni hodnoceni titulu, dojmy ze
¢teni a ptatelské doporuceni ¢i nedoporuceni. Hodnoceni byvéa slovni, pomoci
hvézdigek &i vyjadienim v procentech.®® U nékterych recenzi se miiZe objevit
znacky RC ¢1 ARC, ¢imz bloger dava najevo, Ze knihu ziskal jako recenzni
vytisk, u ARC jesté pred oficialnim uvedenim na trh.>*

e Piedvadécka/HAUL - piedvadéci video. Napi. Co jsem si koupila na
Svéte knihy®%, co se da nyni koupit v Kosmasu a Levnych knihach® atd.

e Lakacka — Clanek ¢i video o kniZnich novinkéch, které¢ se teprve chystaji.
Maji ¢tenafe nalakat ke koupi a ptrecteni napt. dalSich dild série, nové knihy

znamého autora apod.**

* Dostupny z: http:// blog.martinus.cz/

*® Dostupné z: https://neoluxor.cz/blog/

* Dostupné z: https://www.knihydobrovsky.cz/blog

*% Bichlin&in blog: http://bichlicka.blog.cz/1710/recenze-porad-jsem-to-ja

> RC = reading copy (recenzni wytisk); ARC = advanced reading copy (recenzni vytisk pfed uvedenim
titulu na knizni trh)

>2 Svét podle Marilee: https://www.youtube.com/watch?v=qZBI91lsj 0

>3 Foxi: https://www.youtube.com/watch?v=2 DJvsoHaoc
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e Unboxing/Rozbalova¢ky — takto jsou obvykle oznacovana videa, kde bloger
rozbaluje zasilku z nakladatelstvi a predstavuje recenzni knihy, které ziskal.
Utelem videa je nalékat &tenate k dal§imu sledovani (piipadné informovani
o novinkach na kniznim trhu). Videa pasobi autentickym dojmem, ale jsou
pfedem pfipravovana, piipadné sesti{hana.”

e Knizni priristky — piispévek na blogu, ktery shrnuje posledni nakupy
blogera (knihkupectvi, Levné knihy, antikvariaty), obsahuje stru¢ny popis
knih a obvykle i poznamky o tom, na kterou se bloger nejvice t&3i.”®

e Khnizni tip — video ¢i ¢lanek, kde je vyzdvizena jedna (podle blogera) velmi
zajimava kniha, obvykle za mésic.”

e Shrnuti (mési¢ni, roéni) — ¢lanek ¢i video o v§em, co se blogerovi stalo — O
si koupil, co predetl, jakou navézal spolupréci apod.™®

e Pravé ¢tu — kratké ¢lanky o rozectenych knihach, kde bloger zhodnoti titul
v priibhu &teni. Obvykle nabité emocemi a citovs zabarvenymi slovy.>

e KhniZni vyzva — obvykle knihomolské novorocni predsevzeti, které zahrnuje
planovany pocet piectenych knih v dal§im roce a rizna specifika (knihy
Ceskych autoril, svétové bestsellery, kniha z roku mého narozeni, oblibena

kniha mé babicky, kniha v originale apod.).®

>* Knihankov: https://www.youtube.com/watch?v=FI6CtVuigPg

>> Molly v knize: https://www.youtube.com/watch?v=fygkOwgBYqk

>® Zaost¥eno na knihy: http://zaostrenonaknihy.blogspot.cz/2018/03/knizni-prirustky-6.html
>’ Knizni denitek: http://kniznidenicek.blogspot.cz/search/label/Kni%C5%BEn%C3%AD%20TIP
> Mj knizni raj: https://muiknizniraj.blogspot.cz/2018/03/mesicni-shrnuti-unor.html

>? Spisy jedné knihomolky: http://knihomolkaa.blogspot.cz/p/prave-ctu.html

% Book Lover: https://maia-booklover.blogspot.cz/p/kni.html
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1.3.6 Kritika kniZnich blogt
Literarni profesionalové jsou aktivitami kniznich blogert mnohdy znepokojovani

a ostfe je kritizuji. Vytykaji jim jejich Ctivost a populdrnost na ukor kvality recenze

a dobrého vybéru tituli.

Sir Peter Stothard, $éfredaktor The Times Literary Supplement (britsky literarni
tydenik), odstartoval v roce 2012 diskuzi o vlivu kniznich blogerti na stav souc¢asné

literarni kritiky a také na stav literatury jako takové.

Ve Velké Britanii i v Americe se Siri ndzo¥, Ze tradicni, na argumentech postavend
kritika, Fikajici lidem, zda je kniha dobra, je na ustupu. (...) Je uZasné, Ze existuje
tolik blogii a webit zamerenych na knihy, nicméné byt kritikem je o nécem uplné

jiném, nez jen sdilet knihy podle viastniho vkusu. Ne kazdy nazor je stejné cenn)f.“el

Podle Stotharda (2012) je vzestup fenoménu blogert znepokojujici, protoze takova
neodborna kritika miize ve vysledku uskodit &tenaftim i samotné literatuie. Ctenéfi

kniZnich blogl se zam¢ti na méné kvalitni knihy a ty hodnotné budou ptehlizeny.

Ronald McDonald v ivodu své knihy The Death of the Critics® pise, Ze ,,0bdobi
profesiondlu a informovanych znalcii, jejichz vkus a osobni hodnoceni byvala dobry
voditkem pro verejnost, byla znicena verejnosti, ktera si sama ndrokuje schopnost
hodnotit viastni kulturni spotiebu. (...) Kritik coby nezavisly soudce c¢i ucitel dal
prednost kritikovi, ktery verejné sdili subjektivni nadseni. Pokud miize byt takovym
kritikem kazdy, jiz nepotrebujeme specialisty a zasvécené profesiondly.* Nekritizuje
vSak bezvyhradné jako Stothard. Ocefiuje i svédomity pfistup nékterych blogerd,
kteti svou praci délaji poctivé. Upozoriiuje 1 na jejich trefné a promyslené kritiky,

které nejsou ovlivitovany myslenim a politikou literarnich profesionala.

® Stothard (2012): https://www.independent.co.uk/arts-entertainment/books/features/the-bionic-
book-worm-8168123.html
*2 McDonald (2007),s. 4 -5
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2. KniZni marketing

2.1 Reklama
Reklama je medialni formou, kterd prostupuje tradi¢nimi 1 novymi médii. Ma podobu

fotografie, videa, sloganu, loga, recenze, haulu, unboxingu apod. vybrala jsme si
definici od McQuaila pro jeji jednoduchost: ,,Reklama je placenou propagaci zbozi
nebo sluzeb v médiich, je uréena pro spotiebitele. “®® Reklama mé vytvofit povédomi
o znacce, vyvolat pozitivni asociace u spotiebitele, nebo povzbudit jeho kupni
chovani. Reklama je soucasti rozsahlého odvétvi vyzkumu trhu, public relations (PR)

a marketingu, kterym se budu zabyvat dal.

2.2 Marketing
Marketing neni pouhou reklamou (realizaci), ale planovanou a promyslenou strategii,

ktera spojuje vyrobu, propagaci i prodej, a to vSe s ohledem na cilového zakaznika.
Lze jej definovat jako spoleCensky a manazersky proces, prostfednictvim kterého
uspokojuji jednotlivei i skupiny sva pfani a potieby v procesu vyroby a smény
vyrobki a hodnot. Je také procesem plénovani a realizaci koncepce, tvorby cen,
propagace a distribuce myslenek, sluzeb a zbozi.® Nejde pouze o prodej, ale
o celkové planovani vyroby a naslednou propagaci. Oproti prodeji je marketing
planovan dlouhodob&é a ma zaméfenou cilovou skupinu (zna svého zakaznika —

urcuje jej na zdkladé pohlavi, véku, regionu, socidlni skupiny, zajmi apod.).

Typi marketingu je hodné (ambientni marketing, viralni marketing, event marketing,
buzz marketing, undercover marketing, neboli produkt placement...atd.). V piipadé

blogli mluvime o virdlnim marketingu.

® McQuail (2009), s. 579
* Mullerova (2012),s.7
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2.2.1 Viralni marketing
Je marketingovou technikou, ktera pro Sifeni obsahu vyuziva socialni sité (YouTube,

Facebook). Tato aktivita je planovand a fizena, je soucasti Sirsi strategie. Povahou
a formou reklamniho sdé€leni (online) motivuje pfijemce k dalsimu sdileni informace,
které probihd spontdnné. Virdlni marketing probihd i na dalSich platformach jako

jsou komunitni webové stranky, chaty, diskuzni fora a blogy.

Ptinosem pro Sifitele (napf. knizni blogery) je zdbava a emoce, socialni postaveni

(slava, prestiz) a vécny uzitek (finance, recenzni vytisky, VIP vstupy na akce apod.)

Vyhodou pro zadavatele (nakladatelstvi, knihkupectvi, distributor) jsou velmi nizké
vstupni naklady a cileni na velké publikum (u kniznich blogert jde o cilovou
zajmovou skupinu — aktivni ¢tenafi). Za nevyhody lze povazovat nejisty vysledek
a vysoké nasazeni pii komunikaci (s blogery, s novymi zijemci o spolupraci,

na vlastnich webech a facebokovych strankach apod.).

Tento typ propagace je v soucasnosti velmi ¢asty u vSech kniznich instituci (maji
vlastni web, facebookovou stranku, kam téméf denné piibyvaji piispévky).
Propagace na facebookové strance funguje sdilenim obrazkdi novych knih,
upoutdvkami na novinky, moznosti pfedprodeje, upozoriiovanim na slevové akce
instituce, soutéZemi o knihy ¢i ndkupni poukazy, sdilenim recenzi od blogerd apod.
Dalsi moznosti je osloveni zakaznika, ktery jiz u instituce (na e-shopu) nakoupil,

a to formou elektronického magazinu, newsletteru a e-mailovou reklamou.

2.2.2 KniZni marketing
Zpisobil propagace knih je velké mnozstvi, v soucasnosti se zakaznik (Ctenar) mize

citit zahlceny ¢i dezorientovany. Nejcastéji jsou knihy propagovany online (web
instituce, e-shop, newlettery, blogy apod.), v odbornych periodicich, na plakatech
a billboardech (v doprave, v knihkupectvich, knihovnéach 1 Skolach), pomoci akci
(knizni veletrhy, autogramiady...), literarni ceny (Nobelova cena za literaturu,
Statni cena za literaturu, Magnesia Litera...) apod. Dulezitou roli hraje i uspotadani
knih v knihovnach a knihkupectvich (rozdéleni podle zanrd, regal s novinkami,

zviditelnéni novych knih apod.), vylohy, vstupni prostor apod.
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3. Ctenarstvi v Ceské republice

3.1 Terminologie ¢teni
Pro ucely této diplomové prace si populaci ¢lenim do tii kategorii — aktivni Ctenafi

(alespon jedna kniha za mésic), Ctenaii (alespont jedna kniha za rok) a nectenaii
(neptectou za rok zaddnou knihu). Déle pracuji s pojmy Cteni a Ctenafstvi, které v této

kapitole definuji na zakladé Travnickovych studii.

3.1.1 Cteni
Jiti Travni¢ek ve své prvni vyzkumné publikaci o Ceském ctendistvi uvadi tuto

jednoznacnou definici: Cteni je medidlni aktivita zamérend na knihy a jejich dusevni
prisvojovani; cas venovany kniham; zdkladni aktivita souvisejici s knihami;

socio-kulturni dovednost.®®

Cteni je z pohledu psycholingvistiky vniméani psané podoby jazyka a porozuméni
psanému textu. Psycholingvistika se ¢tenim zabyva primarné pti uceni se aktu cteni
u d&ti, piipadné zkouma vliv psychickych mechanismii u zkugenych &tenaid. ®
Naratologie definuje ¢teni jako souhrn ¢innosti, jeZ jsou predpokladem kazdého textu
a porozuméni jeho struktuie. Opét jej dale konkretizuje na Cteni obrazné a doslovné,
¢teni maximalni a minimdalni a také dva modely Cteni (Eteni ptibéhu a Cteni diskurzu.

(Shaun Gallagher)). '

Uzce je ¢teni spojeno i pojmem &etby, ktery je konkrétnéjsi a spojuje se s vztahem ke
knihdm. Cetba znamena vice nez zdkladni (medidlni) aktivita zamérend na knihy,
aktivita, kterd vykazuje viastni vnitini zakonitosti a ze které je patrnd néjaka intence,
planovitost, hodnotovy vztah ke kniham a jejich vybéru, jde o vztah, ktery nevznika

. ’ v I A V. 7. v ;68
Jjednorazove, ale musi byt po urcitou dobu rozvijen a udrzovan.

® Travnicek (2008), s. 35

®® Novy encyklopedicky slovnik &edtiny, https://www.czechency.org/slovnik/%C4%8CTEN%C3%8D_
® KUBICEK, a kol. (2013), s. 121

® Travnitek (2008), s. 35
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3.1.2 Pojeti Ctenare
V této praci budu vychazet z TravniCkovy teorie, ktera definuje ctenare jako toho,

kdo deklaruje, zZe cte (knihy), ten, jehoz medialni dovednost je smérovana ke cCteni;
duSevni uzivatel knih (a jinych pisemnych zdrojiy).*® Ctenafe lze podle naratologie
a literarni védy definovat na zékladé rliznych dovednosti, Ctenarské zkuSenosti
a kulturni encyklopedie. Ctenéf je recipientem textu, jemu je text adresovan a jim je
pfijiman a interpretovan. Ctenaie lze definovat podle riiznych konceptt, napf. &tenaf
abstraktni, idedlni Ctenaf, Ctendi empiricky, ¢tenadf implicitni, ¢tendi implikovany,
¢tenat modelovy (U. Eco), pfipadné Ctendf v textu a Ctendf ve vypravéni. Je vSak
1 jedine¢nou psychofyzickou osobnosti, kterou neni mozné zaclenit pouze na zakladé

literarni védy, ale také psychologie a sociologie.

3.1.3 Ctenafstvi
Travnic¢ek definuje Ctenafstvi jako pldnovité a cilené rozvijeni cetby za pomoci Skoly,
knihoven a jinych vzdéldvacich instituci, casto je doprovazeno institucionalné

. . v o . .70
organizovanymi kampanémi a podpurnymi akcemi.

Samotny akt ¢teni si lidé osvojuji povinnou Skolni dochazkou, Ctenafstvi je ale
zalibou, ktera se v priabéhu zivota da rozvijet. Je spojeno s dalSimi Cinnostmi
a dobrovolnymi aktivitami jedince ¢i instituce. Konkrétné miizeme mluvit
o navstévach knihoven, akcich knihoven, besedach se spisovateli, autogramiadéch,
autorském cteni, uméleckém cteni a pfednesu, o pfevedeni fikéniho svéta do redlného
(napt. pfedméty slogy Harryho Pottera, akce Hledani Stinadel apod.), o cteni
sekundarni literatury ke krasné literatutfe (recenze, literarni periodika, blogy apod.),

zapojeni se do literarni diskuze (obvykle v online podob¢€) a dalsi.

O rozvoji Ctenafstvi (pfipadné Ctendiské gramotnosti, kterou se ale ve své praci

nezabyvam) se nejéastdji mluvi u déti, praktikuje se viak i u dosp&lych &tenait. ™

% Travnicek (2008), s. 35

" Travnicek (2008), s. 35

& Knihovnicky institut pod Narodni knihovnou CR uvadi nasledujici projekty pro rozvoj ¢tenarstvi
v Cesku — AudioKnihy.net, BiblioHelp — lé¢ba knihou, Celé Cesko ¢te détem, Citarny, CteSyRad, Den
pro détskou knihu, Noc sAndersenem a Rosteme sknihou. (viz http://ipk.nkp.cz/odborne-
cinnosti/ctenarstvi-1/12 Cten.htm#projekty)
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3.1.4 DalSi pojmy
Se cCtenafstvim jsou spojeny dal§i terminy, které je nutno uvést. Jejich definici

¢erpam z Travnickovy studie’*:

e KNIZNI CHOVANI = soubor tii aktivit zaméfenych na knihy: &teni,
kupovani, vyptjcovani (navstéva knihoven); v SirSim pojeti sem patii
1 doméci knihovny, ziskavani informaci o knihach a vztah ke kniznimu trhu.

e CTENARSTVO/CTENARSKA VEREINOST = spoledenstvi téch, ktefi se
deklaruji jako ctenafi a u nichz lze sledovat néjaké nadindividualni
zakonitosti, a to ohledn¢ vkusu, vybéru, intenzity Cteni atd.; uzivatelé
a péstitelé Cetby.

e CTENARSKA SOCIALIZACE = proces, jimZ nas knihy a jejich Gteni ¢ini
soucasti dané kultury a society; proces, jimz nas knihy a jejich ¢teni do dané
kultury zatazuji a spojuji s ostatnimi jedinci stejné society.

e CTENARSKA KULTURA = soubor viech aktivit, které se tykaji knih, ¢tent,
cetby, knizniho chovéni a viibec vztahu ke knihdm; to, co vykazuje v nasem
vztahu ke knize néjaké - asové a protorové podminéné - spolecenské rysy
a co nas identifikuje jako pfislusniky stejné kultury; co, jak Casto, kolik, kde,
kdy ¢teme, co a kolik nakupujeme, jak ¢asto chodime do knihoven, jak velké

mame domaci knihovny apod.

Podle mé krozvoji Ctenaistvi prispivaji také jednotlivi blogefi a vlogeti (tzv.
Booktubeti), jejichz vycet by byl velmi dlouhy, ale také firemni blogy nakladatelstvi
a distributort, pripadn& souhrnné internetové databéze knih — DatabazeKnih.cz™
a Ceskoslovenska bibliograficka databsize’®, které Gtenafm umoziuji prohliZet
nové tituly, vést si vlastni seznamy prectenych, pravé ctenych knih i téch, které si
Ctenaf planuje precist. Knihy je mozné vyhleddvat podle ndzvu, témat, roku vydani,
autora ¢i kniZnich cen. Je zde mozZnost vizualniho hodnoceni (pomoci hvézdicek)
1 komentafe a diskuze. U knih lze najit 1 riznd vydani, externi recenze ¢i bazar.

Je zde moznost diskuze na forech, sdilet recenze z bloglh a mnohé dalsi.

72 Travnitek (2008), s. 35-36
7 Dostupné z: https://www.databazeknih.cz/
" Dostupné z: https://www.cbdb.cz/
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3.2 Vyzkumy ¢étenaistvi v CR

Vyzkumtim &tenafstvi a Gtenaiské kultury se v Ceské republice dlouhodobd vénuje
Narodni knihovna CR a Ustav pro eskou literaturu Akademie véd CR. Knizni trh je

kazdoro¢né mapovan Svazem ceskych knihkupcii a nakladatelt.

Narodni knihovna CR v poslednich letech udélala a publikovala tyto &tenaiské

prazkumy:

e Ctenafi a &teni v Ceské republice v roce 2007 (J. Travnicek)

e Ctenafi a &teni v Ceské republice v roce 2010 (J. Travnigek)

e Ctenafi a &teni v Ceské republice v roce 2013 (J. Travnigek, V. Richter)

e Internetovi Cesi jako ctenafi 2016 (H. Friedlaenderova, J. Travnicek,
V. Richter)

o Ceské déti a mladeZ jako ¢tenafi 2017 (V. Richter, H. Friedlaenderova)

Situaci soucasné ¢tenarské a knizni kultury ukdzu na kratkych souhrnech
nasledujicich vyzkumd:
e Pieknizkovano. Co ¢teme a kupujeme (2013). (vyd. 2014).
e Internetovi Cesi jako ctenafi 2016 (H. Friedlaenderova, J. Travnicek,
V. Richter)
e Ceské déti a mladez jako ¢tenati 2017 (V. Richter, H. Friedlaenderova)

e Zprava o ¢eském kniznim trhu 2016/2017
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3.2.1 Pieknizkovano (2013)
Pro zobrazeni soucCasné Ctendiské kultury jsem si vybrala posledni kvantitativni

vyzkum J. Travnic¢ka — Pieknizkovano, Co ¢teme a kupujeme (2013). Ten shrnuje:

Polovina ¢eské populace starsi 15 let si roén¢ koupi alesponi jednu knihu, coz je asi
¢tvrtina knih, které se ke ¢tendiim dostavaji (knihovny, ptijceni od pratel, darek...).
Kupujeme v kamennych obchodech, ale roste i internetovy prodej. Knihy nejcastéji
vybirdme podle zanru (poté podle autora a doporuceni kamaradi). NejznaméjSim
prodejcem jsou Levné knihy. Zhruba tii &tvrtiny Cechtl nesleduje knizni trh

a nevyzna se v ném. Populaci Ize rozdélit do 4 skupin:

1. Lid¢é mimo c¢tenarskou kulturu (nectenafi, bez zajmu o knizni trh)

2. Zajemci o literaturu, pro které jsou knihy drahé (navstévnici knihoven)

3. Nakupci v knihkupectvich (kupuji knihy, ale nezajimaji se o knizni trh, akce
apod.)

4. Znalci knizniho trhu (¢tenafi, sleduji knizni trh, akce, novinky, ptsobi na né

reklama v mnohych podobach...)

Pro nakladatelstvi a prodejce neexistuje zadny zaruceny univerzalni zpisob pro velké

zvyseni prodeje knih. Plisobi sniZeni ceny i rizné kandly reklamy a propagace.

Sougasny knizni trh je piehlcen. Zakaznik se v nabidce knih ne orientuje. Cesi jsou
aktivnimi ¢tenafi, i kdyz knihy nabyvaji méng. Jak uvadi Pavel Janousek ":
»Nadbytek knih ctendfe zbavil povinnosti cokoli kupovat a Cist: nebot’ to, co si

muzeme precist kdykoli, nemusime také Cist nikdy.*

Pattime k evropské Spicce v pocétu Ctenarti (alesponn 1 kniha/rok) — 82 % (4. misto
s Velkou Britanii, po Nizozemsku, Svédsku, Dansku). Okolo 41 % Cechi pieéte vice
nez 5 knih ro¢né (evropsky priimér) a 6 % je vasnivych Ctenafd (vice nez 50 knih).
Cesi jsou tedy silnou ¢tenaiskou kulturou. U &tenéistvi nezaleZi na velikosti bydliste,
véku (propada se ale ¢teni ve stfednim veéku), ale velkou roli hraje pohlavi (vice ¢tou
zeny). Digitalni &teni je zavislé na véku (ve prospéch mladsich). Cteni a digitalni svét
si v CR nekonkuruji (silny &tenaf je i silnym internaturem). Velmi rozsifené jsou
domaci knihovny a velké obliba vefejnych knihoven. Je zvykem ,,kniha jako déarek®.

NejcCastéji ma vliv na Cteni a Ctenarstvi rodina.

7 Janousek, Pavel: Prchavé viednost geské prézy aneb Hledani svatého gralu. Respekt 25, 2014. &. 27
—28,5.110.
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3.2.2 Internetovi Cesi jako ¢tenafi (2016]76

Priizkum mezi 500 Cechy starsich 15 let ukazal, Ze 36 % &tenatd Gte i elektronické
knihy. Nejcastéji mladi lidé (do 24 let, 57 %). 87 % si ale nedovede ptedstavit, Zze by

Cetli pouze elektronické knihy, ¢teni tisténych ma vlastni kouzlo.

42% je slabych c¢tenart (1-6 knih/rok), 28 % stiedné silnych (7-12 knih za rok)
a 18 % je silnych (vice nez 12 knih za rok). V posledni kategorii ptevladaji Zeny
a kategorie 55 let a vice. 13 % dotdzanych se povazuje za neCtenare (predevsim lidé

se zakladnim vzdélanim, muzi a lidé mezi 45-54 lety).

Nejcastéji je ctena beletrie a odbornad literatura. 97 % cCtendii knih souhlasi
s tvrzenim, ze ¢teni knih je klicové pro vzdélani. 47 % dotazanych béhem roku
navstivilo nékterou vefejnou knihovnu, 17 % ji navstévuje pravidelné. 3 % uvedly,

ze nikdy v zivoté knihovnu nenavstivili.

Pocet ¢tenaili se nezmensuje, ale ubyva silnych ¢tenart (vice nez 12 knih za rok).
Velkym trendem je zvySujici se podet &tenatd elektronickych knih. Cesi se tedy

stavaji hybridnimi ¢tenafi.

’® Dostupné z: http://ipk.nkp.cz/docs/TiskZprava Cteni 21 3 2016.pdf
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3.2.3 Ceské déti a mladez jako ¢tenari (2017)77

Tento prizkum probihal kvalitativné 1 kvantitativng, a to v kategoriich nejmladsi déti
(6-8 let), déti (9—14 let) a mladez (1519 let). Od roku 2013 (kdy vyzkumy détskych
Ctenaru probihaji) se nezhorsil jejich vztah ke knihdm, jen u mladeze obliba klesa. Je

vice nectenaiti chlapcti (21 %) nez divek (7 %). Chlapci méné chodi do knihoven.

S rostoucim vékem si déti uvédomuji vyznam cetby knih pro vzdélavani (mladez
46 %). Star$i deti a mladez (9—19 let) prectou za rok pfiblizné 8 knih. Stejna skupina
Casto uvadi, ze na knihy nemaji Cas, ptipadn¢ Ze existuji zajimavéjsi zptisoby traveni

Casu (ptevlada hudba, hry, média, ale i sport a krouzky).

Vyuzivani socidlnich siti roste skokové. Zatimco ve véku 9-10 let 1ze povaZzovat
68 % za ,,neuzivatele® socidlnich siti, ve skupiné 11-12 let kles4 jejich pocet na 38 %
a ve vékové kategorii 13—14 let (tedy konec 2. stupné ZS) pouze 18 % déti. Ve véku
15-19 let, potom vyuzivaji socidlni sit¢ téméef vSichni (s vyjimkou 4 % -7%)
a vétSina dokonce denné. Socidlni sité tedy piedstavuji pro mladez klicovy zdroj

informaci o okolnim svéte 1 dilezity komunikaéni néstroj.

Nejveétsi vliv na ¢teni déti a mladeze ma rodina, Skola a knihovna. 90 % rodici si
uvédomuje vyznam Ctendiské gramotnosti u déti. 90 % déti nékdy dostalo knihu jako
darek. VétSina také navstévuje vefejné knihovny. Knihy vybiraji podle Zanru,
seznamu povinné Cetby a doporuceni kamaradi, pouze nejmladsi (6-8 let) vybiraji
vizualné (titulni strana, obrazky apod.). Diky Siroké nabidce kniZnich tituldi v dnesni
dobé nemaji déti a mladeZ jednoznacné preferované knihy nebo knizni hrdiny,
uvedené oblibené tituly (Harry Potter, Denik malého poseroutky apod.) zminilo vzdy

pouze cca 1-5 % déti.

Povinna Cetba je ve skole praktikovana u 67 % respondentd ve veéku 9-19 let. Ne
vzdy jsou ale déti spokojeny s podanim, ke Ctendistvi je to pfili§ nemotivuje.
Elektronické knihy v této kategorii n¢kdy cetlo jen 27 %. Vetejnou knihovnu

vyuziva cca polovina a Skolni necela tfetina dotazanych.

"7 Dostupné z: http://ipk.nkp.cz/docs/ctenarstvi/ceske-deti-jako-ctenari-2017/view
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3.24

Zprava o kniznim trhu (2()16/2017)78

Z posledni zpravy o kniznim trhu je patrné:

1.
2.

10.

11.

12.

Vyslo cca 15.500 titulii, coz je o 1.100 méné¢, nez v roce 2015.

36,6 % zpracovanych knih je ptekladovych, nejcastéji (55,5 %) z anglictiny.
45,1 % novych knih je beletrie, nebo vSeobecné zaméteni. Klesa produkce
technicky a ptirodovédné zamétenych knih. 12,1 % titult jsou détské knihy.
Dlouhodobé vzrista pocet vydavanych knih pro déti, lehce se navysuje
i Dbeletrie. Naopak se snizuje pocet vydanych ucebnic, nejcastéji
vysokoskolskych.

Od roku 2013 vzriista pocet prodanych knih a objem vydélku.

Nejvétsi  prodeje  registruji  velkoobchody (Kosmas, Levné Knihy,
Dobrovsky...), poté nakladatelé¢ s vlastni distribuci (Albatros Média, Grada
a dalsi).

Primérna cena knihy je 261 K&.

Vzrista zadjem o kupovani knih online. Nejvétsimi portaly jsou dlouhodobé
Kosmas.cz, Megaknihy.cz a Knihydobrovsky.cz.

Rozrista se trh s elektronickymi knihami, Vv sou€asnosti tvoii cca 1,5 %
obratu. Za rok 2016 bylo prodano pies milion e-knih. E-knihy si kupuji
Castéji muzi, v roce 2016 dochézi k vyrovnani (51 % muz, 49 % Zen).
Vzrista i distribuce audioknih. Castéji si je kupujeme na fyzickém nosici
(72 %) pted elektronickou verzi (28 %). Vyslo 172 audioknih.

V CR je aktudlné 5.353 knihoven, ve kterych je 1.372.000 registrovanych
¢tenaiti. Probéhlo 58.204.000 vypijcek.

V roce 2016 probéhlo 6 kniZnich veletrhi a 14 kampani na podporu cteni

a Ctenarstvi.

’® Dostupné z: http://ipk.nkp.cz/docs/Zprava o ceskem_kniznim trhu 201617.pdf
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PRAKTICKA CAST

4. Metodologie

Za metodu pro svou problematiku jsem zvolila kvantitativni vyzkum v podobé
dotaznikovych Setfeni.” Zajimal mé¢ vztah ke Cteni a Ctenaistvi jednotlivce, ndzor na
nova média v podobé blogl (zvlast’ u mladeze), oCekavani od blogerovych ¢lankd,
ptehled, vnimani osoby blogera atd. Kazdy dotaznik mél jiné otazky a rozdilnou
cilovou skupinu. Dotaznik pro mladez probihal ve dvou kolech 8 dotaznik pro

&tenare blogt®, blogery® a nakladatele®® pouze v jednom.

4.1 Cilova skupina

4.1.1 Mladez (veiejnost 15-20 let)

Lokaln¢ byli osloveni studenti a studentky ze stiednich $kol v Olomouckém kraji.
Vékovy limit (15-20 let) je kli€ovy, protoze bylo mozné zohlednit mladé lidi ve
vékovém rozmezi $esti let, ale ze tii stupiti vzdélani (tedy ZS, SS, SOU, SOS,
gymnazia, VS, VOS).# Dotaznik byl $ifen po dohod se zéastupci jednotlivych skol,
osobn¢ ve Skolach a také pies studentské facebookové skupiny (napi. StiedoSkolaci
ze Sternberka, Univerzita Palackého v Olomouci, Gymnazium Jesenik apod.).
Zajima mé u nich, zda celkové sleduji nova média a blogy, jak se v tomto tématu
orientuji a zda znaji n¢jaké knizni blogery. Zeptala se na jejich vztah ke ¢teni, a zda
se povazuji za aktivni ¢tenafe. Dale mé zajimalo jejich vnimani blogera jako nastroje
reklamy, ocekavani od piispévki na blozich a pfipadné zda recenze vnimaji jako
vérohodné. V této cilové skupiné bylo vyzpovidano 353 osob, ale vysledky byly

zapocitany pouze u 349 mladych, z divodu ¢ty respondentd v jiném veku.

7 Znéni véech dotaznikl je prilohami této prace. Dotazniky byly online Sifeny pres server VypliTo.cz
(www.vyplnto.cz), vysledky z této platformy jsou uvedeny ve zdrojich.

¥ Prvni kolo Setfeni: 12.-26. 2. 2018 a druhé kolo: 1.-15. 3. 2018.

#11.-16.3.2018

#21.-20.3.2018

#5.-20.3.2018

# Obdobné skupina byla zkoumana jako mlade? = mladi dospéli ve vyzkumu Ceské déti a mlade? jako
Ctenati (2017).
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4.1.2 Knizni blogeri
Jednotlivi blogefi byli osloveni skrze facebookové skupiny, jejich blogy a kandly,

a to pomoci pritvodniho dopisu, protoze jejich ucast ovlivni i ti¢ast predchozi cilové
skupiny (Ctenafi). Zajimal mé jejich vztahu k blogovani a ¢teni, vérohodnost recenzi,
jimi pfedpokladany ¢tenaf a také spoluprace s nakladatelstvimi. Zeptala jsme se na
zpusob, jakym recenzuji knihy, odkud Cerpaji ¢tenafskou inspiraci a je-li to mozné,
1 tydenni navstévnost blogu. Vyzkumu se zacastnilo 102 kniznich blogeri.

4.1.3 Readlni ¢tenari kniznich blogt

Tuto cilovou skupinu lze oznacit jako virtualni komunitu. Tento dotaznik byl Sifen
ptes konkrétni blogy (formou prokliku z blogu na mu;j online dotaznik), se kterymi
navazu spolupraci. Otazky jsou vice cilené. Vysledkem je definice Ctenaid bloga
(pohlavi, v€k, zaméstnani apod.), jejich vztah ke ¢teni, knihdm a Etenafstvi. Zajimalo
m¢ ocCekavani Ctendil, jejich postichy a dojmy z kniznich blogi, zda vice véii
tiSténym recenzim (napf. v literarnich ¢asopisech), ptipadné zda maji ke konkrétnimu

blogerovi vztah, nebo jej vnimaji jako nastroj reklamy. Dotaznik vyplnilo 99 osob.

4.1.4 Nakladatelstvi
Zastupci a manazefi nakladavatelstvi byli osloveni e-maily. Mnozi nezareagovali,

nektefi jej odmitli vyplnit, protoze s blogery nespolupracuji. Celkoveé se vyzkumu
zGCastnilo 15 nakladatelstvi, a to vétSich (Euromedia Group, Omega, Slovart,
Smart Press, Beta — Dobrovsky) i mensich (Brokilon, Synergie). U nakladateld mé
zajimala kritéria pro vybér blogera, dalsi vyuzivané zpisoby reklamy, mozna
navratnost v podobé vyssiho prodeje, forma spoluprace apod. Informovala jsem se
I 0 nejcastéji nabizenych titulech ¢i zanrech, zda sdileji blogerské ¢lanky pies

socialni sit¢ a jak vypada jejich forma spoluprace.

4.2 Vyhodnoceni
e Dotazniky byly vyhodnoceny a odpovédi anonymné zaznamenany do

diplomové prace. Klicové otazky, které se opakuji o vice cilovych skupin,
byly zpracovany do piehlednych tabulek pro porovnani.

e Nevhodné a vulgarni odpovédi byly smazany. Unikatni odpovédi (1 vyskyt)
vétSinou nebyly zvetejnény.

o U otevienych odpovédi budou odpovédi s¢itany rucné. Podobné odpovedi

budou zapocitany k sobé¢.
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5. Cile vyzkumu

Cilem mého vyzkumu je ukazat, jak funguje kniZni blogosféra v Ceské republice.
Cilem je definovat jejiho tvlirce a pfijemce. Zajimala mé¢ také motivace jedincli —
Pro¢ bloger piSe a jakd jsou jeho ocekéavani? ProC cCtenari hledaji knizni blogery
a jaka jsou jejich ocekavani od blogera? Jak jednotlivd nakladatelstvi vyuzivaji
spoluprace s blogery, jaka jsou jejich ocekavani a podle ¢eho hledaji vhodného
spolupracovnika? U mladeze zjistim, zda jsou oni piijemci kniznich blogt, zda je
vibec znaji a co by od né&j ofekavali. V dotazniku jsou také otazky na jejich vztah

K novym médiim a ¢tenaistvi.
Kli¢ové jsou nasledujici vyzkumné otazky:

1. Jaky smysl a vérohodnost maji knizni blogy a vlogy? Co ¢tenar ocekava a co
autor redlné tvoti?

2. Jaky je Ctenar kniznich blogi? Koho ptedpokladaji blogeti a nakladatelé?

3. Jak vypadaji spoluprace blogeri a instituci?

4. Jsou blogefi nastrojem reklamy a marketingu instituci? Jak to vnimaji

jednotlivé cilové skupiny kazdého Setieni?
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6. Vysledky jednotlivych Setireni

6.1 Dotaznik 1 - pro mladez ve véku 15-20 let
Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 353 ucCastniki z mladeZze, relevantnich

a zapocitanych bylo 349%°, Dotaznik byl vyplnén 253 Zenami (72,5 %) a 96 muzi
(27,5 %). Vekove prevazuji 15-17 let (221x), 128 respondentd je ve véku 18-20 let.
Setieni se zGdastnilo 224 studentti gymnazii, 50 studentd stfednich odbornych $kol,
44 vysokoskolakt, 24 déti ze zakladnich skol a 5 ze stfednich odbornych ucilist.
3 dotazani uvedli, ze jiz nejsou studenty, vSichni jsou v§ak ve véku 18-20 let, proto

V prizkumu ziistavaji.

6.1.1 Ctenaistvi
66,2 % respondentli uvedlo, Ze jsou aktivnimi ¢tendfi. 118 mladych to popira.

Odpovédi na to, co pro n€é znamena byt ctenafem, byly rliznorodé:

1. 88 vyskytl: Zabava, konicek, bavi mé to

2. 69 vyskyta: Cist knihy

3. 42 vyskyti: Uceni se, vzdélavani, rozsifovani obzord, ziskavani informaci

4. 40 vyskyta: Zit ve fiktivnich svétech, nové svéty a piibshy, dobrodruzstvi

5. 39 vyskyth: Pravidelné a hodné ¢ist

6. 36 vyskyta: Uték z reality, odpocinek od reality

7. 30 vyskytd: Zajem o literaturu, mit piehled v literatuie, vyhledavat novinky,
recenze

8. 26 vyskytii: Odpoginek, odreagovani, relax; Cist dobrovolng, bez nuceni

9. 23 vyskytl: Nic/nevim

10. 22 vyskyti: Cist pro potéseni a s radosti, laska ke kniham;

11. 21 vyskytl: Rozsifeni slovni zdsoby, zlepSeni gramatiky a komunikaénich
schopnosti

12. 12 vyskytli: Zivotni styl, sougast Zivota a vlastni osobnosti

13. 10 vyskytd: Porozuméni textu, orientace v textu

14. 7 vyskytt: Lepsi pfedstavivost, rozvoj fantazie; Inspirace (pro vlastni tvorbu)

% 4x byl dotaznik vyplnén, i kdy? respondent uved! moznost Mimo vékovd rozmezi (prosim, ddle
nevyplriujte!). Tyto odpoveédi byly odfiltrovany.
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15. 6 vyskytd: Dat kniham prednost pred obrazovkou, filmem, socidlni siti; Cist
nejen knihy (noviny, blogy, ¢asopisy)

16. 5 vyskyt: Obohaceni duSevniho Zivota

17. 4 vyskyty: Diskuze o knihach s prateli; Nové nazory a uhly pohledu; Nejsem
ctendi/nectu

18. 3 vyskyty: Svobodny vybér knizek; Byt sectély

19. 2 vyskyty: Byt jiny/jina nez ostatni; Cist vice zanri; Byt chytry, inteligentni;
Navstévovat literarni akce 1 knihovny; Znat klasiku; Mit na Cteni ¢as

20. Unikatni odpovédi (1 vyskyt): Povinnost do S$koly; Pochopit historii
i pritomnost; Cestovat po literarnich prostorech; Zapomenout na cas

a vSechno co bych méla udélat; Podporovat autory; Nuda.

Nejcastéji je Ctenafstvi mlddezi vniméno jako akt ¢teni — 164x (Cist knihy 69x; Cist
nejen knihy 6x; €ist pravidelné a hodné€ 39x; ¢ist dobrovolné€ 26x; €ist pro radost 22x,
&ist vice zanrt 2x). Cteni je primarné vnimano jako traveni volného asu (124x), tedy
zabava, konicek a zptsob relaxace. Mnozi jej vnimani jako prostiedek vzdélani
(87x), uci je nejen fakta, ale i gramatiku, obohacuje dusSevné, uci porozumeéni
a orientaci v textu, rozviji slovni zasobu i fantazii a obohacuje dusevné. Mnozi mladi
ocefiuji moznost objevovat nové a fikéni svéty a vzivat se do zZivota hrdiny (40x),
podobné si jej vSak spojuji s nutnosti utéct z reality a svého pubertalniho svéta (36x).
Minimum respondentd (37) si je spojuje s dalsimi aktivitami — knihovny, ptehled
Vv literatute, hledani novinek, éteni recenzi, diskuze s prateli apod. Negativnich
odpovédi nebylo mnoho (29) — Nic/nevim (23x), Nejsem c¢tenai/ne¢tu (4x), Nuda
(1x) a Povinnost do $koly (1x). Ptekvapiva je odpovéd Dat knize prednost pied

televizi, socialnimi sit€émi apod. (6x).

Mladi ¢tenafi stale upfednostiuji tisténé knihy (85,1 %) pied e-booky (10,3 %). Pro
oboji je 5,4 %, odpoveéd nic zvolilo 6,9 %. Knihovny nenavstévuje 40,4 %
respondentli a témet 60 % ano. Z toho ma 39,5 % jednu svou oblibenou a 20,1 % ma

¢lenstvi ve vice knihovnach.
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Inspiraci k literatufe hledaji mladi poriznu, nejcastéji od pratel a rodiny. Velkou roli

hraje i skola, knihovna, knihkupectvi a média, kde pfevazuji ty online. Knizni blogy

vSak inspiruji jen 19,8 %.

1
2
3
4
5.
6
7
8
9

10.
11.
12.
13.

6.1.2

. 253 vyskyti: Tipy od kamaradi

169 vyskytti: Online média (v€. specifikaci)

154 vyskytt: Tipy v rodiné

152 vyskyti: Skola

129 vyskyta: Knihovna

121 vyskytt: Katalogy knihkupectvi

117 vyskyt: Média (TV, rozhlas, ¢asopisy, noviny, v¢. specifikaci)
69 vyskytu: Blogy

37 vyskytl: Knihkupectvi (osobné, na webu)

21 vyskyti: Edi¢ni plany a zpravodaje vydavatelstvi

4 vyskyty: Nectu

3 vyskyty: Nikde

2 vyskyty: Ctu klasiky/do $koly; Prosté hledam/kdekoliv; Oblibeni autofi

Online média

Internetova média (ve srovnani s tradicnimi — TV, tisk, rozhlas) jsou pro mladou

generaci dostupnéjsi 314x (90 %), vice ¢tena a sledovana 285x (81,7 %), zabavnéjsi

281 (80,5%), aktualn&jsi 274x (78,5 %), ale také mén¢ divéryhodna 246x (70, 5 %).

Za cilovou skupinu online médii se povazuje 210 dotdzanych, zatimco za cilovou

skupinu tradi¢nich médii jen 15. Oboji sleduje 94 respondentli a média nezajimaji

32 mladych.

40



6.1.3 Blogy
Blog jako typ média nesleduje/necte 126 respondentt (z toho 9 osob ani nevi, co je

to blog). 64,8 % tedy je alespoil obCasnymi ctenafi (223 osob) blogii libovolného
zaméfeni. Pfitom denné je Cte jen 21, obCas 79 osob a spi§ piilezitostné (tfeba na

cestach) 123.

225 mladych respondentli uptednostituje videoblogy (64,5 %) pred tradi¢nimi
psanymi blogy (124x, 35,5 %). 79 respondentl preferuje ceské blogery pted
zahrani¢nimi (29x). Oboji si precte 107 mladych.

Mladi ctenafi, pokud ¢Etou blogy, obvykle preferuji i dals$i komunikacni kandly

(Facebook, Instagram apod.), a to z 69,1 %. Konkrétné dalsi kanaly zhodnotili takto:

e 86 x Ano, zlepsi to komunikaci mezi ¢tenafi a blogerem (24,6 %)
e 76X Ano, pritahne to vice ¢tenaii (21,8 %)

e 68X Ano, je to lepsi (19,5 %)

e 49x Neni to pro mé podstatné, nezajima mé to (14 %)

e 47X Neni to nutné (13,5 %)

e 11X Ano, je to nezbytné nutné (3,2 %)

e 6X Ne, jeden online kanal (blog) staci (1,7 %)

e 6X Ne, je to neptehledné, nestiham to sledovat (1,7 %)

Na otevienou otdzku o tematickych smérech blogli 85 respondenti neumélo
odpovédéet (nic, nevim, nectu). NejoblibengjSimi tématy jsou Jidlo a vareni (88x),
Cestovani (84x), Moda (80x), Knihy a literatura (64x), Krasa/beauty, kosmetika
(46x), Lifestyle (43x), Rady, doporueni a recenze (obecné) (42x), Denicky
a pribehy ze zivota (38x), Serialy a filmy (31x), Cviceni, sport a fitness (27x), O
vSem, o Zivoté (24x), Technika, IT a PC hry (23x), Politika (18x), Psychologie (17x),
Hudba (17x), Vlastni tvorba, poezie (14x), Skola, studium (13x),
Zpravodajstvi  (13x), Uméni (divadlo, architektura, design) (12x), Zdravotni
problémy (sebevrazda, anorexie) a choroby (12x), DIY a tvofeni (11x), Udrzitelnost

(veganstvi, vegetarianstvi, Zero Waste, minimalismus) (10x).
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Celkové ptevladaji blogy na rizna lifestylova témata (moda, kosmetika, cestovani,
jidlo, technika, uméni, udrzitelnost atd.) a hobby (filmy, hudba, knihy, tvofeni,
kultura, chov zvifat, bushcraft, nozitstvi, foceni apod.). Mén¢ se objevuji zavazna

témata jako je politika, psychologie, matefstvi a zdravotni problémy.

Na blozich ¢tenafi nejcastéji vyhledavaji zabavu (157x), konkrétni zaméfeni (jedna
kategorie blogu, napifiklad moda) (156x), inspirativni myslenky (121x), recenze
produkta (123x), fotografie (114x), aktuality ze svéta (106x), osobni a autentické
zkuSenosti s produktem (95x), inspiraci pro nakup (65x), nahlédnuti do osobniho
zivota blogera (61x), "povidani" — delsi upovidané texty na libovolné téma (58x),
zajimavou grafiku (38x), odkazy na dal§i weby (blogy, weby, e-shopy) (37x),
reklamu (3x), fanfikci (2x) a recepty (2x). Krom¢ pobaveni tedy mladi ¢tenaii ¢ekaji
konkrétni zaméteni blogu, inspiraci, recenze a hodnoceni, a to vetné fotografii.

M¢éné dulezité jsou dlouhé texty, grafika a propojeni s dal§imi weby.

6.1.4 Bloger
Bloger (obecn€é) méa byt podle Ceské mladeze primarné vzdélany, inteligentni

a orientovany ve svém tématu, ma ¢tenafe zaujmout a bavit. Dllezitd je i gramatika
a vyjadiovaci schopnosti, ceni sa kreativita a originalita. Méné je zajima graficka
podoba blogti a fotografie, sluSnost a vécné vyjadieni. Charakteristik idealni blogera
se seSlo mnoho, nékteré je tézké interpretovat. Konkrétné vypadaji vysledky

nasledovné:

66 vyskytii: Vzdélany, rozumét oblasti a mit piehled

51 vyskyti: Zabavny

50 vyskytt: Dobra gramatika, umét ¢estinu a vyjadfovaci schopnosti
47 vyskyti: Kreativita

44 vyskytt: Upiimny a pravdomluvny; Inteligentni a chytry

40 vyskyt: Umét zaujmout

39 vyskytl: Originalita

33 vyskytl: Umét psat, bavi ho to

© o0 N o g bk~ w DR

32 vyskyti: Pratelsky a otevieny

10. 31 vyskyti: Smysl pro humor, vtipny

11. 30 vyskyti: Zajimavost /dale nespecifikovatelnd)
12. 28 vyskytti: NEVIM/BEZ ODPOVEDI
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13.

14.
15.
16.
17.
18.

19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.

27 vyskyti: Objektivita/nestrannost, neovlivnitelnost

(z toho 1x Nebyt otrokem spoluprace)

23 vyskyti: Sympatie, charisma

19 vyskyti: Zajimavé nazory, mit vlastni nazor; Inspirace a inspirativnost

17 vyskyti: Umét se vyjadrit struéné a véené (ale 3X upovidanost/vyrecnost)
15 vyskyti: Aktivita a ¢asté prispévky

14 vyskyta: Komunikativnost (odpovidat na komentafe, komunikace
se Ctenarii)

12 vyskytt: Byt mily a hodny

11 vyskytt: Slusnost

7 vyskytl: Zodpovédnost

9 vyskytu: Respektovani nazoru ostatni (ale 1x byt respektovany)

7 vyskytl: ZkuSenosti, byt schopny; Velka slovni zasoba

6 vyskytl: Duvéryhodnost; Aktualnost témat

5 vyskytli: Umét se prezentovat

3 vyskyty: Schopnost kritiky; Byt dobry grafik; Flexibilita

2 vyskyty: Pozitivni mysleni; Umét poradit a pomoct; Cilevédomost; nebyt
pokrytec

Bloger by podle mladych nemél byt zly ¢i extrémisticky ladény clovek (zly,

agresivni, vulgarni ¢lovék s extremistickymi nazory a tendenci ostatni urazet —

143 vyskytt, 41 %). Nemél by psat s pravopisnymi chybami (8,6 %). Velmi dulezité

také pro tuto cilovou skupinu (15-20 let) je, aby bloger nebyl piili§ silnym

manipuldtorem (obvykle na zdkladé¢ smluv) a nepodléhal témto spolupracim.

Zavrhuji 1ziva hodnoceni produktd a neuptimnost (25,8 %). 36 respondentti neumi

odpovédét (10,3 %).
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Vysledky jsou nasledujici®:
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14.
15.
16.
17.

18.
19.
20.
21.

48 vyskyt: Manipulujici, mystifikujici (skrytd reklama)
43 vyskyta: Vulgéarni, sprosty, neslusny

42 vyskyti: Arogantni, povyseny, nafoukany

36 vyskyti: Nevim/Bez odpovédi

33 vyskyti: Nudny

30 vyskyti: Negramotny, pise s chybami

25 vyskytt: Nevzdélany, hloupy, neznaly tématu

24 vyskyt: Ulhany, 1zivé hodnoceni

23 vyskyti: Sebestfedny, egoisticky

. 21 vyskyti: Urazlivy, afektovany, hruby, vznétlivy
. 19 vyskytii: Agresivni
. 18 vyskytii: Uplatny, neupiimny

. 17 vyskytl: Nenavistny, zly, diskriminujici, netolerantni, s extrémnimi nézory;

Introvertni, uzavieny, depresivni, stydlivy

16 vyskytl: Liny, pasivni, malo Casté clanky

12 vyskyti: Kriticky; Lhostejny, fadni, nezodpovédny

11 vyskyti: Nesympaticky, nepfijemny

10 vyskyti: Dé€lat to pro penize ¢i popularitu; Chaoticky, opakovani se;
Kopirovat ostatni, nemit vlastni nazor

9 vyskytl: Vytecny, dlouhé texty, nedostane se k jadru véci

5 vyskytt: Negativni; Musi ho to bavit

3 vyskyty: Nevychovany, drzy; Opak pifedchozi otazky

2 vyskyty: Naivni; Zavistivy; Soutézivy; Prilisna otevieny

nedlslednym ¢tenim dotazniku. Pro Uplnost je pfidavam, ale v celkovém hodnoceni nebudou
zapocitany. Jsou to: Kreativni, organizovany, komunikativni; Zabavny; Komunikativnost; Mily a védét,
o ¢em mluvi; Inteligentni, vzdélany, reprezentativni; Extrovert s velkou slovni zasobou a znalosti ¢eské
gramatiky; Rozvinutad slovni zdsoba, sikovné vyjadrovani; Sectély, chytry; Upfimnost, pokora; Vtipny;
Vtipny, docela chytry, zabavny; Pravdépodobné znalost dané problematiky, kriticky postoj a
odmeérenost.; Poucny, zabavny; Vtipny; Hodny, zdbavny, chytry.
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6.1.5 Knizni blogosféra
Kdyz méla mladez uvést, jaké znaji Ceské knizni blogery, objevila se 280x odpoveéd

Ne/nevim. Dale se objevily nasledujici blogy:87
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16 vyskytt: Svét podle Katky

15 vyskyti: Svét podle Marillee

7 vyskytt: Molly v knize; Kovy

6 vyskytii: My Cooking diary; Knihankov (Rodaw)

5 vyskytti: Anie Songe; A Cup of style; Klafiny knihy; Lucie Zelinkova;
Dorota Noon

4 vyskyty: Kuba z Bookscalling; Radsi knihu

3 vyskyty: Za Normalni Holky; Zahrani¢ni

2 vyskyty: Eclectic Reader; Rodaw; Cathy Chloupkova; Hlava plné knih;
Knizni doupg; je jich opravdu hodng; Jirka Kral; Penny and books; Aries
World (Sabina Polakova)

Unikatni odpovédi: Emerikson; Hol¢i¢i Cool Svét; Pohoda Lahoda;
Luciina zaSivarna; Kejbi; Knizni kukéatko; Dewi; Days of daisy; Denicek
modernitho  fotra;  Freecoolina;  Kubajz;  Marie  Dolezalovi;
DatabazeKnih.cz; Humbook; Jan Mervart; Shopaholik Nicol; Karinga;
KnihyKnihyaKnihy.blogspot.cz; Holka Modrookata; lanvy.blogerka.cz
(uz nepise); Nessalovebooks; mbetakova.cz; Rodina cestuje; Mij zivot
knihomolky; blog Martinusu; Giraffeandy; Muffindrium; Caroknih; Péta
Elblova (Blogbyp.cz); terezas diary; weef; Kate Rezkova; Barborové
piib&hy; Polgara ivi-pol-zub.blog.cz; Karlos sanguis.cz; rebarbora.pise.cz;
Knizni kavarna u Nelly; smoothcooking; Biichlin¢in video blog;
Sharkys_and_books; www.svet-mezi-radky.cz; The-suite-life-cz.blog.cz;
tipycz; pinky; Twitch-Baxtrix; Wedry; Pedro; Gejmr; Gogo; Selasie;
House; Artix; Herdyn; FattyPilow; miadoxanska; poppy deyes; zoella
(zoe sugg); Srdce knih (TheMelorry); Bubburistka; Lucy Lillian;
Daramegan; Knihomolka Allyss; Ohanamon; Anetka z Nejen co Cteme;
Terybook; Ondra Mergl; Lubo$ Panda; Lucinka z Moji Knihovnicky;

Zrzka s knizkou

¥ Mnohé nejsou kniznimi blogy, v tomto vyctu jsou kompletni odpovédi, viz dale.

45


http://www.svet-mezi-radky.cz/

Tedy 80,2 % respondentti nezna zadné¢ho knizniho blogera. Mnozi uvedli jména

blogerii a youtuberd, kteti ale nepiSi/nevysilaji o knihach, ale na zaklad¢ jejich blogu

vysla tiSténa kniha (napf. Kovy, Denicek moderniho fotra, Marie Dolezalova,

Za normalni holky, A Cup of Style, Anie Songe apod.). Mnozi uvedli blogy, kde jsou

knihy jednim z mnoha témat, ale ty do kniznich blogl pocitdm. Vysledek znalosti

kniznich blogerti je mezi mladezi nasledujici:

© N o g K w D P

16 vyskyti: Svét podle Katky

15 vyskyti: Svét podle Marillee

7 vyskytt: Molly v knize

6 vyskyti: My Cooking diary (recenzuje kucharky), Knihankov (Rodaw)
5 vyskyta: Klafiny knihy; Lucie Zelinkova; Dorota Noon

4 vyskyty: Kuba z Bookscalling; Radsi knihu

3 vyskyty: Zahrani¢ni

2 vyskyty: Eclectic Reader; Cathy Chloupkova; Hlava plna knih; KniZni
doupé; Penny and books, Aries World (Sabina Polakova); je jich opravdu
hodné; Luciina zasivarna (Lucy Lillian)

Unikatni odpovédi: Holci¢i Cool Svét; Pohoda Lahoda; Knizni kukatko;
Dewi (ma na blogu recenzi na 2 knihy); Days of daisy; DatabazeKnih.cz;
Karinga; KnihyKnihyaKnihy.blogspot.cz Holka Modrookaté;
mbetakova.cz; Mij Zivot knihomolky; blog Martinusu; Giraffeandy;
Caroknih; Péta Elblova (Blogbyp.cz); Barborové ptibéhy; Polgara (ivi-
pol-zub.blog.cz); rebarbora.pise.cz; Knizni kavarna u Nelly; Biichlin¢in
video blog; Svét mezi fadky; Pinky v knihach; Kissbook (Mia Doxanska);
Srdce knih (TheMelorry); Bubburistka; Daramegan; Knihomolka Allyss;
Ohanamon; Nejen co  ¢teme;  Terybook; Ondra  Mergl;

Lubos Panda; Moje Knihovnicka; Zrzka s knizkou

349 mladych lidi tedy je schopno dat dohromady 48 kniznich blogerii (pfitom

u nékterych se jedna o recenzenty kucharek ¢i vSestranné blogery, ktefi pisi o vice

tématech, kdy knihy jsou jednim z nich, ale nejsou hlavnim tématem).
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o exr - o .88,
NejcastejSimi ocekavanimi od kniznich blogert jsou™:

e 14 vyskyt: Dobry projev, zptisob vyjadiovani

e 6 vyskyti: Podobny vkus na knihy; Sympatie

e 5 vyskytli: Vtip; Originalita, Recenze knih

o 4 vyskyty: VSestrannost, vice zanri; Umi poradit (s knihami), ddm na n¢j;
Zabava; Inteligence, rozhled; Pékné upraveny blog, prehlednost

o 3 wvyskyty: Napaditost; Recepty; Pozitivn¢ naladén, optimismus; Stejné
zajmy; Pohled z jiné strany, Osobity piistup

e 2 vyskyty: Cestovani; Upiimné prispévky; Inspirace; Pfijemny hlas; Ma

stejn¢ho psa

268 dotazanych uvedlo odpovéd nevim. Upfimné recenze se objevily jen dvakrat.
Objevilo se vSak né€kolik naprosto konkrétnich divodi, pro¢ je konkrétni kniZni

bloger zaujal, proto je uvadim zvIast' v plné citaci:

o Poprvé jsem se s Klarinymi knihami setkala na YouTube, kde jsem ji zacala
sledovat. Je to vasnivad ctendrka a dela skveélé recenze.

e Ondra Mergl originalitou a vtipem, Lucka Zelinkova piisobi profesiondlné,
Dory se neboji vyjadrit jakykoliv nazor, Irenka rozdava lasku a radost.

o Knihdankov - velka cetnost prispévkii, spoluprace s nakladateli i dalSimi
blogery.

e Rodaw - knihami, které cte a zpiisobem, jakym o nich mluvi.

e Napriklad Bookscalling, Originalni fotky a zpusob pritahovani ke cteni, navic
se na néj pékné kouka :) sympaticky a nazory je mi velmi blizko.

e Lucie Zelinkova ve svych videich vidy krasné a strucné popise knizky, které

stoji za to precist. Nejedna kniha mé diky ni zaujala a lehce mi ovlivnila Zivot.

% Je tfeba brat v potaz, e mnozi respondenti nerozliduji knizni blogery od jinych (lifestyle, cestovani
apod.), pokud jim vysla kniha, povaZzuji je za knizni
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Od knizniho blogera se nejcasteji o¢ekavaji:
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10.

11.
12.
13.

14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.

250x  Uptimné recenze (chvalu i kritiku)

192x Recenze na dobré knihy, i kdyz jsou starsi

189x Doporuceni

159x  Spis texty

131x Bezchybnou gramatiku

125x Ukézku z recenzované knihy

122x Recenze na "klasiku" — povinnou ¢etbu, ¢teni k maturité

118x Aktudlnost — recenze na nejnovejsi knihy (jest¢ pred oficialnim
vydanim a uvedenim na trh)

113x Poutavé a zdbavné Cteni

90x  Upoutavky na akce (slevy v knihkupectvich, novinky, autorska ¢teni,
autogramiady...)

78x  Zajimavou grafiku webu ¢i blogu

67X  Hodnoceni v procentech

64x  Zpravy a reporty z literarnich akci (autogramiady, autorska ctend,
setkani blogerti, veletrhy)

63x  Recenze na obchody (e-shopy, knihkupectvi)

45x  Nic z uvedeného

36x  Zpracované maturitni otazky z literatury

40x  Spis videa

39X Spolupréci s dal§imi kniZznimi blogery

26x  Clanky o osobnim Zivoté, ktery nesouvisi s knihami a literaturou

13x  Vlastni doménu

28x  Bazar ¢tenych knih

10x  Reklamu

8x Spolupréci s konkrétni znackou

Mladé (teoretické) Ctendie blogii zajimaji spiSe texty (159x), nez videa (40x).

Ocekavaji predev§im upfimné recenze a perfektni gramatiku. Preferuji recenze na

dobré,

1 kdyz star$i knihy (192x), pfipadné na literarni ,klasiku® (122x), pted

literarnimi novinkami (118x).
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Podle ocekédvani v predchozi otdzce jsou blogefi vnimani primarné jako autenticti

kritici literatury. Celkové hodnoceni a vnimani kniznich blogert je nasledujici:

159x
149x
107x
72X
67X
60x
43x
39x
30x
10. 16x
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Uptimného a autentického kritika

Inspiraci

Virtudlniho kamarada, co se pod¢li o zkuSenosti
Opinion-leadera (tviirce a reprezentanta nazort)

Pisalka, co nevi, co s Casem

Mediélniho pracovnika

Novinare

Nastroj reklamy

Hodného ¢loveka, co mi pomiize s literaturou k maturité

Loutku vydavatele
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6.2 Dotaznik 2 - pro knizni blogery
Oslovila jsem je skrze facebookové skupiny, ve kterych se sdruzuje blogerska

komunita (Knizni blogeii ®; Cteme, co nas bavi a napliuje® a Cesti elitni
booktubeii®), nebo ptimo pies komentaf ¢i zpravu na jejich blogu, n&které e-mailem.

Vyzkumu se zicastnilo 52 respondenti.
6.2.1 Kdo je ¢esky kniZni bloger?

Dotaznik pro blogery vyplnilo 52 osob, z toho 47 zen a 5 muzt. NejCastéji pisi osoby
ve véku 21-30 let (59,62 %), potom 15-20 let (21,15 %), 3140 let (13,46 %)
a 41-50 let (5,7 %). Mezi blogery neni nikdo mladsi 15 let, ptipadné starsi 51 let.
Blogeti jsou tedy aktivnimi ¢tenafi ve véku 15-50 let, nejcastéji generace 15-30 let

(80,77 %) a vyrazné pievazuji Zeny (86,5 %).

Co se tyka socialniho statutu, nejvice piSi knizni blogy zaméstnani lidé (46,16 %)
a studujici (40,38 %). Konkrétné respondenti uvedli: zaméstnanec (ale nepracuji
s knihami) (19x); student vysoké Skoly (12x); student stfedni Skoly ¢i gymnazia (8x);
na matefské/rodicovské dovolené (5x); zaméstnanec (pracuji s knihami -—
nakladatelstvi, $kola, knihkupectvi, knihovna) (4x); nezaméstnany (2x); Zivnostnik
(1x) a zak zakladni Skoly (1x). ProtoZe je nejvice zastoupena skupina blogert, kteti
S knihami nepracuji, a dale studenti vSech stupiiti vzd€lavani, 1ze usoudit, Ze mayji
blog jako své hobby, piipadné jako drobny ptivydélek. Cteni neni jejich hlavni praci,

nepracuji s knihami.

Pievazuje (z 82,7 %) stfedoskolské vzdélani s maturitou (25x) a vysokoskolské
(18x). Objevuji se vSak vSechny kategorie. Zde se odrazi fakt, ze 40,4 % dotazanych

blogert ma jeste statut studenta.

% https://www.facebook.com/groups/341390309380288/
% https://www.facebook.com/groups/813959631976556/
*! https://www.facebook.com/groups/1484064478559700/
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6.2.2 C(Ctenarstvi

Vsichni blogefi se povazuji za aktivni Ctenare (pfeCtou alesponn jednu knihu za
mésic). Konkrétné uvadéji 1-4 knihy (24x); 5-8 knih (17x); 911 knih (6x); vice nez

11 knih (4x) a maximaln¢ 1 knihu 1x).

Byt Gtendfem pro né primarné znamend: Zit ve fiktivnich svétech, tnik z reality,
zazivat cizi ptibehy a cestovat (26x); bavi m¢ to, zabava, konicek (17x); uceni se,
vzdélavani, rozgifovani obzort, novy pohled na svét (12x); Cist knihy (vice neZ jen
povinnou c¢etbu, aspon jednu knihu za rok/za mésic, porozumét textu a interpretovat
jej) (10x); relax, odreagovani se (10x); Zivotni styl (9x); laska a vztah ke kniham
(4x); svobodny vybér literatury (2x); Ctendiska aktivita (hledani titulti, zajem
o knizni kulturu, orientace na kniznim trhu)(2x); rozvoj fantazie a snéni (2x);
inspirace pro vlastni tvorbu(1x). Nejdulezitéjsi je tedy moznost zit cizi Zivot a utéct
z reality vSednich dni (50 %), relax a zabava (51 %), vzdélavani skrze knihy (33 %)
a laska ke knihdm a pojeti je jako zivotniho stylu (21 %).

Blogeti preferuji tisténé knihy (59,6 %), nezélezi na tom 20 oslovenym (38,5 %)
a jeden uptednostiuje elektronické knihy. 28, 9% oslovenych nenavstévuje
knihovny, 71,1 % je vSak pravidelnymi navs$tévniky. 20 blogerii ma jednu svoji

oblibenou, 13 je ¢leny vice knihoven a studentskou knihovnu upfednostiiuji jen 4.

Samotni tvirci blogli také hledaji inspiraci na to, co by si méli ptecist. Nejcastéji je
to na konkurenénich blozich (43x); poté na dalSich online médiich (39x); z edi¢nich
plant a zpravodaj nakladavatelstvi (36x); dale jsou popularni tipy od kamaradi
(31x); katalogy knihkupectvi (23x); knihovna (17x); média (TV, rozhlas, Casopisy,
noviny) (16x); tipy v rodiné (13x); $kola (6x); booktubefi (2x) a po jednom vyskytu:
na facebookové strance nakladatelstvi, na facebookovych kniznich skupinach
a sleduji socialni sit¢ vybranych nakladatel'ov. 82,7 % blogeru sleduje i konkurenéni
kniZni blogy. VétSina také sleduje informacni kanaly nakladatelstvi a online média,

daji 1 na osobni doporuceni od kamaradu a ¢lent rodiny.
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6.2.2.1 Literdrni akce a veletrhy
Z literarnich a kniZznich akci jsou u blogert nejoblibenéjsi blogerské srazy (27X);

besedy s autory (21x); autogramiady (19x); autorska ¢teni (13x) a kity knih (13x);
knizni veletrhy a festivaly (Svét knihy, Humbook...) (5x); otevirani novych
knihkupectvi (2x) a jednou KnihoCteni a Listovani. 15 z dotdzanych (28,85 %)

se zadné z uvedenych akci neucastni.

6.2.3 Jejich kniZni blogy
69,23 % oslovenych blogert vede ¢isté knizni blog — mluvi o knihach, recenzuji, pisi

o akcich, obc¢as néco ze svého zivota (36x), nékolik (9) blogeri pise o vice tématech,
kdy jednim z nich jsou knihy (17,31 %) a par blogera (7) piSe o vice tématech, ale
knihy jsou primarni (13,46 %).

80,77 % blogu je tradi¢nich (psanych), 7,69 % je videoblogt a 11,54 % je kombinaci
obojiho (na blogu jsou videa i psané texty). Polovina respondentt uvedla, ze bloguje
1-3 roky (26x), vice nez 6 let piSe 11 z nich (21,15 %), 46 let pise 10 dotazanych
(19,23 %) a jen par piSe méné nez rok—mén¢ nez pil roku (3x) a pul roku—rok (2x).
90,38 % zucastnénych kniznich blogeri se tomuto hobby vénuje vice nez rok, mnozi

i vice nez 6 let.

Motivace k blogovani a ocekavani stim spojena jsou obvykle: laska ke cteni
a kniham (49x); zabava (42x); zlepSeni se v komunika¢nich dovednostech (33x);
pomoc ostatnim ¢tenaiim (32X); zajem o knizni novinky (30X); sebeprezentace
(23x); moznost publikovat i jinde (newsletter vydavatelstvi, literarni ¢asopis apod.)
(18x); knihy zdarma (15x); moznost se vypracovat a vydat vlastni knihu (12Xx);
moznost ziskat zaméstnani skrze spoluprace (10x); popularita (6x) a respekt (3x).
Po jednom vyskytu: nedostatek dalSich ¢tenaii v okoli, plus fakt, Zze v psaném
projevu se mi lépe vyjadiuji mySlenky; psychohygiena, nezabudnutie slovenského
jazyka (zijem v CR); mozZnost potkat nové lidi; vydélek = mzda; sdilet s ostatnimi
konicek; byt soucasti booktube komunity, novi kamaradi se stejnymi z&jmy, tvofit
a ne jen konzumovat video obsah, vyjadfit vlastni nazor; poznavani lidi se stejnym

z4jmem a Ctenatfskym vkusem. Jejich o¢ekdvani jsou z 94,23 % naplilovéna.
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Lze tedy usoudit, Ze vétSina blogert pise z lasky ke kniham, berou to jako konicek
a zédbavu (psani i1 blogovani), pomohou dal§im ¢tenditim, se kterymi mohou sdilet své
zkusSenosti s kniznim trhem, pfipadné jako seberozvoj (uvedeno celkem 186x).
Mnozi vtom vidi vydélek (knihy zdarma), self-promotion (sebeprezentaci,
popularitu, zviditelnéni své prace), moznost ziskat skrze blog zaméstnani, ptipadné

moznost vydat vlastni knihu (88x). Pfevazuje tedy blog coby konicek.

Zaméteni blogil je riznorodé, z vice U poloviny se ale objevuji recenze na veskeré
knihy bez rozdilu (28x). Dale jsou popularni knihy pro young adult (23x); nejnov¢jsi
knihy (22x); knihy podle zanru (napf. jen fantasy, historické apod.) (18x); knihy pro
déti a mladez (13x); knihy mych (napf. péti) oblibenych autorti (7x); tzv. klasika,
tj. knihy k maturité apod. (5x); zahrani¢ni literaturu v originale (v cizim jazyce) (4X);
nabozenské a filozofické knihy (2x) a komiksy a Casopisy (2x). Jednou se objevily
individualni odpovédi: Témét vyhradné beletrie (z drtivé vétsiny ta soudasna). Zanry
tak n&jak vSehochut’ :) V poslednich asi dvou letech u mé vSak pfevazuje YA a jeho
rizné variace., na to, co m¢ zaujalo, zajmové knihy (napt. kuchaiky, zahradniceni,
rybafeni, myslivost, fotografie, sporty, alternativni medicina, vychodni filozofie
apod.). Bohuzel vysledky jsou zkresleny tim, Ze respondenti, kteti uvedli v§echny

knihy bez rozdilu, uvedly i dal§i moZnosti.

Jen 9 z 52 respondentti to¢i videa, pfevazuji videa o délce 5 — 30 minut (uvedeno 7x).
To odrazi vysledek z otazky ¢. 13, tedy ze mezi respondenty jsou 4 videoblogefi

a 6 blogera, ktefi vyuzivaji videi i psanych ¢lanka s fotografiemi.

Cetnost ¢lanki na blozich je pomérné vysoka. 48 % uvedlo, Ze posledni piispévek na
jejich blogu je maximaln€ 3 dny stary a dalSich 27 % blogerii méa c¢lanek stary
maximalné tyden (4-7 dni). Necelych 20 % uvadi 8-31 dni (5x 8-14 dni;
5x 15-31 dni). Jen tii blogefi pfiznavaji, Ze posledni pfispévek je star$i nez mésic.
Nejobvyklejsi frekvence jsou 3-5 ¢lankt kazdy mésic (18 Xx) a 5-10 c¢lankd
(17x).10x se objevila nizka frekvence (1-2 ¢lanky), zato 6 blogert zvefejni mési¢né
11-20 ptispévki a jeden i vice nez 20 ptispévkil (jde o videoblog). U ¢lankl hraji
vyraznou roli fotografie. 8 % respondenti je vSak u recenzi nepouziva.
48 dotazanych fotografie vyuziva (92 %), z toho 36 blogert je vlastnoru¢né nafoti.
Ostatni vyuzivaji reklamni fotografie z webii. Co se ty€e tématu poslednich 5 ¢lankd,

nejcastéji jsou to (blogefi mohli zatrhnout 1-5 moznosti): recenze knih (49x);
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z mého Zivota (16x); rozhovor s autorem ¢i blogerem (5X); Piecteno za mésic (3x)
a knizni pfirGstky (2x). Dale se jednou objevila témata: recenze divadelniho
predstaveni, vlastni rubrika tematickych tipii na ¢teni, Moje oblibené bookstagramy,
Spole¢né ¢teni Harryho Pottera, Nove knihy, ¢lanek o knihovné a pozvanka na akci,
ktera teprve bude. Pouze moznost recenze (tedy poslednich 5 ¢lankd na blogh ma

podobu recenze) uvedlo 28 blogeru (tedy 53,85 %).

59,6 % dotazanych uvedlo, ze kazdy tyden nad blogem (psani, diskuze, komunikace,
nikoliv ¢teni knih) stravi 3—10 hodin (18x 3-5 hodin, 17x 5-10 hodin). 9 blogeri
vénuje blogovani 2-3 hodiny tydné, 5 se jich vejde do hodiny. 2x se objevilo
10-15 hodin prace tydné. Jedna blogerka (ktera ale uvedla spravovani dvou rtiznych

blogt) stravi blogovanim kazdy tyden vice nez 24 hodin.
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6.2.3.1 Navstévnost
15,4 % (8x) nesleduje, kolik navstévnikih mu za tyden otevie stranku blogu.

Nejcastéji maji blogy tydenni navstévnost 301-500 osob (14x), 101-300 navstévnika
(12x), maximaln¢ 100 navstévnikd (10x), 501-1000 navstévnikd (3x)

a ptes 1000 osob tydné (5x).

Pro srovnani jsem oteviela knizni videoblogy na Youtube (dne 11. 4. 2018) a vybrala

jsem Ctenafi nejcastéji uvadéné knizni videoblogery.

e Knihankov — Irouskovo kralovstvi — nejnovéjsi video (ze dne 30. 3. 2018)
Spole¢né cteni bfezen 2018 - DJATLOVOVA EXPEDICE (POZOR-
VCETNE SPOILERU!!:)) ma 1459 shlédnuti/13 dni. %

e Dorota Noon — nejnovéjsi video (ze dne 4. 4. 2018) CTEME s Kajou
(Penny and books) a MiSou (Radsi knihu) ma 1017 shlédnuti/7 dni®

e Ondfej Mergl — nejnovéjsi video (ze dne 2. 4. 2018) Nepiijemna pravda
kolem recenzi (OZEHAVE TEMA) ma 1072 shlédnuti/9 dni.**

e Radsi knihu — nejnovéjsi video (ze dne 29. 3. 2018) — Precteno tnor 2018 ma
1119 shlédnuti/14 dni.*®

e Sussane A. White — nejnovéjsi video (ze dne 7. 4 2018) — Knizni pfirtstky za
bfezen 2018 ma 810 shlédnuti/5 dni.”® O ndco star§i video Rozbalovéni

balikii je mé kardio (ze dne 4. 4. 2018) ma 1094 shlédnuti/7 dni.*’

% https://www.youtube.com/watch?v=Sy31k5ntq 0&t=48s
% https://www.youtube.com/watch?v=0nfG6z2MghM

** https://www.youtube.com/watch?v=wLGmT9_zxDk

% https://www.youtube.com/watch?v=iFtM2EmMHS4

% https://www.youtube.com/watch?v=TrYkpCUKI4w

%7 https://www.youtube.com/watch?v=XBqi2 CL8YAc&t=35s
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6.2.4 Spoluprace
42 oslovenych blogert uvedlo, Ze spolupracuji s institucemi, 10 nikoliv. 7 blogeri

spolupracuje pouze s jednou instituci, zatimco 35 ma uzavienou spolupraci s vice

v

institucemi soucasné. Nejcastéj$i jsou spoluprace s nakladatelstvimi a vydavateli

(38x), knihkupci (21x), ptipadné s autory (10x). Co tedy pro blogera znamena

spoluprace s instituci?

19 vyskyt: Knihy zdarma a bonusy

15 vyskytt: Informace o novinkéch/zajimavych knihach

8 vyskytl: Vzajemna obousmérna propagace (Moznost dostat své Clanky
a nazory k vice ¢tenaiim a propagovat nakladatelstvi)

7 vyskyt: Sitit povédomi o knihach, podélit se o nazor; Zajem o mij blog,
mou praci a podpora; Zkusenost

6 vyskytl: Navazani kontaktii

5 vyskytt: Diivéra; Zodpovédnost a zavazek vuci instituci

4 vyskyty: Ugastnit se riiznych &tenaiskych akei, na které bych se normalné
nedostal/a

3 wvyskyty: Pratelska komunikace s nakladatelem; Rozsifeni obzoru,
Seznameni se s trhem

2 vyskyty: Spokojenost

Dale se jednou objevilo: seberealizace; usnadnéni prace blogerovi; ptivydélek

(spoluprace neni pouze knizniho charakteru); dostat moznost délat rozhovory se

spisovateli. Deset bloger opét uvedlo, ze spoluprace tohoto typu nepraktikuji, dva

uvedli i divody:

NE - spoluprdce znamend povinnost, proto je nevyhleddvam. Ctu pro radost.
Radeji si sama knihu koupim / pujcim, nez cist néco, co mé nezajimd, jen
abych to méla zdarma.

Ne to co drive, posledni dobou Fikam recenznim vytiskum stop, protoze jejich

Cteni mé nenapliuje, jsem pod tlakem a s tim ruku v ruce mizi i objektivita.
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Sehnat si instituci na spolupraci je pro blogery obtizné (30x — 18x spiSe obtizné,
12x obtizné¢). Jednim zdivodi muze byt velkd blogerska konkurence.
15 respondentii uvedlo, ze sehnat si spolupraci je snadné/spi§ snadné. 1 kdyz
10 blogert ve vétsin€ piipadlt uvedlo, Ze nespolupracuji, zda 3 z nespolupracujicich
zadalo jiné moznosti (2x je to obtizné, blogerii je hodné€ a 1x snadné). Jak jiz bylo
uvedeno dfive, jedna blogerka jiz nepfijima recenzni knihy, protoze to ovliviiuje jeji
Ctenaisky zazitek i hodnoceni v recenzi. Blogeti obvykle navazuji spolupraci tak, ze
sami oslovi danou instituci (18x), ale podobné casto oslovi i sama instituce
Sikovného recenzenta (17x). 9x bylo uvedeno, Ze bloger odpovédél na inzerat ¢i
vyzvu na internetu. Obvykle bloger dostane zdarma k recenzovani 2—5 knizek (23x),
vice nez 5 knih dostavaji jen 4 respondenti. Druhou nej€astéjsi odpovédi je méné nez
jedna kniha za mésic (napf. 1 kniha za 2 mésice) (12x) a primérné jednu knihu za

mésic dostanou 3 dotazovani.

Blogefti se také méli vybrat z vice moZznosti, co od nich instituce ocekava za recenzni
vytisk. Obvykle je to upfimna recenze (43x), proklik na svuj e-shop/baner (30x),
reklama (14x), perfektni gramatika a stylistika (13x), fotografie (10x), pozitivni
recenze (2x) a uryvek z knihy (1x). Instituce od blogera o¢ekava recenzi obvykle do
mésice od obdrZeni knihy (33x), ve dvou pfipadech do dvou tydnil. 8 respondentli

uvedlo, Ze vydavatel na terminu nelpi.

6.2.5 Predpokladany c¢tenar blogu
Blogefi nejcastéji pisi pro Ctenafe obou pohlavi bez rozdilt (71,15 %), néktefi se

zaméiuji pouze na Ctenarky Zeny (26,92 %) a vyjimecné€ 1 pouze na muze (1,92 %).
Ctenafe bez rozdilu véku (jako jedinou moznost) uvadi 48,08 % dotazanych blogert.
Ostatni specifikovali a nejéastéji se jedna o ¢tenafe 21-30 let (25x), 15-20 let (23x).
Vyrazné méné jsou zastoupeny dalsi skupiny: 31-40 let (9x), do 15 let (7x), 41-60
let (1x). Pfedpokladany ctenaf je pro mnohé blogery naprosto nedefinovatelny (nebo
jeho specifikace neni tolik dilleZitd) — nezaleZi na véku ani pohlavi. Ctenafi jsou ale
spiSe zeny (stejn¢ jako tvirkyné jsou z 86,5 % zZeny), a to ve véku 15-30 let
(uvedeno 48x). Podle dotazanych blogeri ale viibec nectou knizni blogy osoby starsi

60 let.
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6.2.6 Diskuze a komunikace
Jen jeden z oslovenych blogerti nema na svém blogu ¢i u videi povolené komentaie

a diskuzi. U 98 % je to samozfejmost. Casté komentafe vsak dostava jen 17 z nich
(32,69 %). Do diskuzi se nezapojuji 2 dotazani, 4 reaguji jen na dotazy ¢i kritiku,

zatimco zbylych 46 (88,46 %) reaguje na kazdy komentar.

Jako dalsi kanaly komunikace mezi blogerem a cCtenafem nejcastéji funguyji:
Facebook — facebookova stranka blogu (40x), Instagram (36X), e-mailova
komunikace (27x), Facebook — osobni profil blogera (12x), Youtube (10x), Twitter
(7x) a GoodReads (1x). Moznost pouze blog zadalo 25 blogerd, ale pouze jeden

nevybral zadnou dal§i moznost.

88,46 % respondenttl je ¢leny facebookovych skupin pro knizni blogery. Suverénné
nejcastéji to jsou Knizni blogeti (33x). Moznost ,je jich vice™ (bez uvedeni

konkrétnich) se objevila 4x. Facebookové skupiny se objevily trojiho typu:

e Zaméfené na knizni blogy/blogery — Knizni blogefi (33x), Ctenaisky klub
ceskych booktuberti (5x), Blogefi nakladatelstvi Jota (3x), Svaz ceskych
a slovenskych booktuberii (2x), Cesti elitni booktubeii (2x), Humbook
ambasadofi, Hranaté knihy a recenze,

e Ctenaiské — Co &teme (5x); Cteme, co nas bavi a naplituje (2x), Knizni
Silenstvi (2x), Cteme, co nas bavi, Cteme ¢eské knihy , Cteci koutek, Vietko
o knih4ch, Citanie je sexi

e Na blogy vSeho druhu (nejen knizni) - Blogefi a blogerky (2x), Kvalitni
blogy, Blogerska spoluprace CZ &SK, Odkazy na blogy, Ceské a slovenské
blogy
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6.2.7 Bloger v konkurenci
50 z 52 dotdzanych uvadi, ze sleduje i dalsi knizni blogy. Jejich ¢tenim nejcastéji

stravi do 2 hodin tydné (35x), néktefi i 2—5 hodin za tyden (12x). Pouze 5 blogera
sleduje konkurenc¢ni blogy vice nez 5 hodin tydné. 69,2 % blogert preferuje psané
blogy (36x) pted videoblogy (16x). 80,77 % blogert (42) povazuje ostatni knizni
blogery za kamaraddy. 90,88 % respondentll (47) je nepovazuje za konkurenci
u ¢tenafa.

6.2.8 Blogerova reflexe

Vétsina (69,23 %) souhlasi nebo spiSe souhlasi s tvrzenim, ze ¢tenaii dan¢ho blogu

utvateji urcitou komunitu. Neumi to posoudit 26,9 %.

100 % blogerd sami sebe povazuji za upfimné recenzenty knih. 90,38 % se také
povazuje za zodpovédného blogera, jsou tedy zodpovédni vzhledem ke ctenaiim
1 institucim, dodrzuji terminy i stanovené zavazky, jsou upfimni recenzenti a snazi se
0 co nejvyssi Cetnost ¢lankt. Pro 47 z 52 dotazanych (90,38 %) je jejich grafika na
blogu dulezita (25x souhlasim, 22x spise souhlasim). Co se tyce kritického usudku
nad vlastnimi jazykovymi schopnostmi (perfektni gramatika a stylistika), pevné
presvédceno je o tom pouze 11 blogert (21,15 %), spiSe ano uvedlo 27 respondentii

(51,92 %). Nesouhlasi 5 z nich a 9 blogerti nevi.

28 blogerti nesouhlasi/spiSe nesouhlasi s tvrzenim, ze jsou nastrojem levné reklamy

pro nakladatelstvi, 14 dalSich to neumi posoudit. 10 blogerii s tvrzenim souhlasi.

Blogefi sami sebe nejCastéji vnimaji jako virtudlniho kamarada, co se pod¢li
o zkuSenosti (39x), upiimného a autentického kritika (32x), medialniho pracovnika
(10x), opinion-leadera (tvirce a reprezentanta nazori) (8x), hodného c¢loveka,

co studentim pomtize s literaturou k maturité¢ (8x) a minimalné coby nastroj reklamy

(3x).
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6.3 Dotaznik 3 - pro ¢tenare kniZnich blogi
Dotaznik byl $ifen s laskavou pomoci kniznich blogert.*®® Tohoto dotazniku se

zcastnilo 99 respondentt.

6.3.1 Definice ¢tenare knizniho blogu
Z toho bylo 92 (92,93 %) zen a 7 muzi (7,07 %). 40,4 % ctenafti je ve véku

21-30 let, 36,36 % je zastoupeno vékovou kategorii 31-50 let (18x 31-40 let,
18x 41-50 let). 15,15 % je mladez (15-20 let). Zbytek je 6 Ctenatti starSich 60 let
a 2 Ctenati mladsi 15 let. Co se tyCe spolecenského statutu, pievazuji zaméstnani lidé
— 61,61 % (43,43 % zamé&stnanci, ktefi nepracuji s knihami, 15,15 % zaméstnanci
pracujici s knihami (knihovnici, knihkupeci, uditelé literatury apod.), 3,03 %
Zivnostnici), poté blogy ¢tou zaci a studenti — 29,29 % (nejcastéji vysokoSkolaci
217,17 %, poté stredoskolaci 8,08 % a zaci ze zakladnich Skol jen ve tiech
piipadech). Ze 9,09 % jsou mezi respondenty vyzkumu zastoupeny osoby na

matetské/rodicovské dovolené (4x), penzisté (3x) a aktudlné nezameéstnani (2x).

Nejvyssi dosazené vzdélani u cilové skupiny c¢tenaft jsou o0soby s dokoncenym
vysokoskolskym vzdélanim (43,43 %), stfedoSkolaci s maturitou (40,4 %),
sttedoSkolaci bez maturity (7,07 %) a lidé se zakladnim vzdélanim (5,05 %). 4 osoby
uvedly, Ze jeSté nemaji dokoncené zakladni vzdélani, coz odpovidé tomu, Ze jsou to
z vétsiny Zaci ZS (ve 3 z 4 ptipadi). Tento obraz obecné ukazuje, Ze lidé, kteii maji
alespon stfedoSkolsky stupent vzdélani s maturitou, maji vétSi vztah ke kniham
a Ctendistvi, proto sleduji i online média — knizni blogosféru.

6.3.2. Ctenaistvi

Pokud za aktivniho ¢tenafe povazuji osobu, ktera precte v priméru alespon jednu
knihu mésicné, poté se téméf vSichni Ctenafi kniznich blogi povazuji za aktivni
Ctenate (97,98 %). Jen dva respondenti se za aktivni Ctenafe nepovazuji. Podle
pruzkumu kazdy mésic pieéte 47,47 % Ctenai 1-4 knihy, 34,34 % piecte 5-8 knih
a 7,07 % precte vice nez 11 knih za mésic. Naopak 6,06 % (tedy 6 respondentti)
uvadi, Ze za mésic piectou maximalné jednu knihu. 66,67 % uptednostiiuje klasické
tisténé knihy, jen 3,03 % preferuji e-booky a témét 30 % ma rado oboji (tisténé

1 elektronické knihy).

% Respondenti se k nému dostali skrze knizni blog, blogerovu stranku na socialnich sitich nebo na
facebookové skupiné Knizni blogefi.
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Ctenati kniznich blogli jsou také &astymi navitévniky knihoven. Knihovnu

pravidelné nenavstévuje 30,30 % ucastnikil prizkumu, zato témétr 70 % je

navstévniky vetejnych knihoven (z toho 42 respondenti ma jednu svou oblibenou

knihovnu, 4 chodi hlavné do Skolni (zdkovské ¢i univerzitni) knihovny a dokonce

23 ma Clenstvi ve vice knihovnach soucasng).

Velmi emotivné se respondenti dotazniku vyjadiovali v otazce ,,Co pro vds znamena

byt &tenafem?“ V odpovédich se velmi &asto objevuiji tyto fraze®:

28 vyskyti: Zajem (zajimat se o knihy a knizni svét i knizni trh, zajimat se
o novinky, navstévovat knizni akce, je to mij konicek)

26 vyskyti: Odpocinek (relax, uvolnéni)

24 vyskyth: Emoce (je to celozivotni vasen, radost, zavislost, zézitky,
pfirozenost, dar, nadSeni pro knihy, snéni, laska ke kniham, citit viini novych
i starych knih)

24 vyskyti: Objevovani a Ziti vnovych svétech (zit tisice ptib¢ht, zit
S postavami, zazivat nové véci a ptibéhy apod.)

23 vyskyti: Vzdélani (rozvijeji fantazii, inspiruji, uci/opakuji pravopis,
rozvijeji slovni zasobu, sebevzd€lavani, ziskani novych informaci
a védomosti, mit prehled v literatuie)

22 vyskytii: Zivot (knihy jsou mij Zivot, bez knih si svilj Zivot nedokazu
predstavit, soucést Zivota, byt obklopena knihami, Zit s knihami)

21 vyskyti: Unik z reality (aték do jiného svéta, odpoutani od reality, uzit si
jiny svét mimo piitomnost, moct proZit tisice Zivotl, které nejsou upoutani na
invalidni vozik)

16 vyskyti: Cteni (Gist knihy kazdy den, &ist v kazdé volné chvili, schopnost

Cist...)

% Odpovédi byly kraceny, gramaticky opraveny a zafazeny do uvedenych kategorii (bez opakovani).
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Pokud takto aktivni ctenafi hledaji informace, jakou knihu si vybrat ke cteni,

nejcastéji Cerpaji z té€chto zdroju:

e 70x Knizni blogy

e 66X Tipy od pratel

e 52X Online média

e 50x Edic¢ni plany a zpravodaje vydavatelstvi

e 49x Katalogy knihkupectvi

e 38x,,Tradi¢ni* média (TV, rozhlas, Casopisy, noviny)
e 29x Knihovny

e 21x Tipy od ¢lenli rodiny

e 10x Tipy ve skole

99 respondentd vyzkumu tedy uvedlo 403 odpovédi. Z toho lze ptedpokladat, Ze tito
aktivni ctendfe hledaji inspiraci ve vice zdrojich (kazdy primérné ve ctyfech
zdrojich), i kdyz knizni blogy a online média (v¢. individualnich odpovédi)
prevladaji (da se fict, ze do online médii spadaji i elektronické zpravodaje a edi¢ni
plany z nakladatelstvi), velmi popularni jsou taky doporuceni od znamych (pratel,
rodiny a ve Skole). 2x se objevilo, Ze ¢tenaf t€émito zplsoby inspiraci nesbira (jednou

véetné vysvétleni).
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6.3.2.1 Literdrni akce a veletrhy
Témét polovina (47,47 %) ucastnikit vyzkumu uvedlo, ze se Zadnych literarnich

a kniznich akci neucastni. Zato 29 chodi na besedy s autory, 27 na autogramiady,
23 na autorské cteni, 16 na blogerské srazy a 14 na kity novych knih. Minimum
zucCastnénych jedincii poté navstévuje otevirani novych knihkupectvi (4x), knizni
veletrhy (2x). Z individudlnich odpovédi se objevily nasledujicich dvanact: Sver
knihy Praha (autogramiady a besedy s autory); veletrhy, festivaly;, Rada bych, ale
vSe se kond moc daleko od mého bydlisté.; knizni festival pro mladé — Humbook;
knizni veletrhy a vystavy;, Cony'®, srazy amatérskych autorii, pokud napise knihu
nekdo z mého okoli; Bydlim ve Spatné casti republiky, kde se nic nedéje a vsechny
akce jsou daleko (coz znamena Praha); blogerskych srazii bych se rdada ucastnila,
ale dozvim se o nich az po skonceni :-D ; Loni jsem byla poprvé na Humbooku, rada
bych se zucastnila i jinych kniznich akci; skor nie, kedZe v mojom okoli sa ich vela

nekona.

Kniznich veletrhii, festivalii a akci se tedy uéastni 8 % dotazanych. Ctyfi respondenti
uvedli, ze by se akci radi zicastnili, ale jsou daleko od jejich bydlisté, pripadné ze se
o nich nedozvi v¢as. Pokud se oni ¢tyfi radi zacastnili, ale doposud to neudélali, 1ze

fici, ze 51,51 % dotazanych se doposud neztcastnilo Zadné akce.

1% con je oznateni setkani &i festivalu, obvykle popularni kultury (japonsky komiks, anime, fantasy,

serialy, pocitacové hry, virtualni realita apod.). Na téchto akcich se na rliznych workshopech a
besedéch setkdvaji tvarci i fanousci této kultury. V CR je nejvétsim a nejznaméjsich festivalem
tohoto typu Festival fantazie v Chotébofi. http://www.festivalfantazie.cz/
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6.3.3 Knizni blogosféra
50,5 % sleduje vyhradné Ceské knizni blogy, 31,31 % sleduje Ceské 1 zahrani¢ni

knizni blogy a 18,18 % je nesleduje vibec (t¢Zko tedy fict, jak se na blog
S umisténym dotaznikem dostali, mozna se jen nepovazuji za pravidelné Ctenéaie).
Ctenaf na blogu kazdy tyden obvykle stravi maximalné hodinu (50,5 %), 2—3 hodiny
(32,32 %), 3-5 hodin (9,1 %), 5-10 hodin (4 %) a Vv jednom piipadé i vice nez
15 hodin tydné (jednalo se o vysokoskolského studenta, ktery sleduje ceskou
i zahrani¢ni knizni blogosféru v psané podobé, piecte mésiéné 5-8 knih, navstévuje

vice knihoven, ucastni se kniznich akci a inspiraci sbira cca z 8 zdroji).

Pokud méli ¢tenafi a ¢tenarky uvést konkrétni blog, ktery sleduji (pravidelné), 15x se
objevilo ne (jako nesleduji knizni blogy) a 10x ndhodny vybér (podle hledané knihy,

ptipadné z facebookovych skupin. Nej€astéji zminiované knizni blogy byly:

1. 14x vyskyti: Knihankov — Irouskovo kralovstvi

2. 8 vyskyti: Schefikiv blog; Knihomilka = Zapisky jedné knihovnice;
Hlava plna knih

3. 6 vyskytl: Svét mezi fadky; Zivot knihomolky; Knizni kavarna u Nely;
Svét podle Marillee

4. 5 vyskytl: Radsi knihu; Suzanne A. White; Penny and books; The Book talk
blog; Knihy na cestach; Bichli¢¢in knizni blog; Knizni doupg; tipy na blogy
Z Databaze knih

5. 4 vyskyty: Klatiny knihy; Ohanamon; Dorota Noon; Caro knih; Daramegan;
Molly v knize; Zaostieno na knihy; Podpora ¢eskych autorti

6. 3 vyskyty: No free user names; Mdj knizni raj; Knizni denicek; Iwikova

knihovna; Knizni vesmir; Hanka The Bookworm

V této otazce bylo Ctenafi uvedeno 145 kniznich blogi ¢i videoblogi -
z Ceské republiky, Slovenska i zahraniéi. Jednou bylo zminéno, Ze respondent
sleduje vétsinu cCeskych kniznich blogl. Mezi blogy se také objevily blogy
a informacni kanaly nakladatelstvi, pfipadné databaze (2x Neoluxor, jednou Motto,
Jota, Martinus, CBDB.cz).
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6.3.4 Jaky ma byt blog a bloger z pohledu ¢tenare
Pokud si ma c¢tenar vybrat, ¢im jej dany bloger zaujal, aby si ptecetl jeho blog,

ptfipadné aby jej sledoval a Cetl pravidelné, objevilo se 17 nekonkrétnich odpovédi
(10x bez uvedeni, 5x nectu blogy/pravidelné, 2x nevim). VétSina Ctenatrti uvedla dve

nebo tfi odpovédi. Ctenafe blogt zaujme:

1. 27 vyskytl: Recenze a zajimavé ¢lanky

2. 18 vyskyti: Styl psani a kreativita

3. 16 vyskytt: Podobny vkus, nebo ¢tou stejny zanr

4. 13 vyskytd: Profesionalita (peclivé zpracovani c¢lankt, kvalita c¢lankd,
souvislosti, ukazky z knihy, bezchybna gramatika)

11 vyskytii: Zajimavé ndzory a shoda s nazory ¢tenare

10 vyskyti: Osobnost tviirce blogi a sympatie

9 vyskytu: Vzhled blogu (design a grafika)

© N o O

7 vyskytl: Znadme se osobné, jsme pratelé; PiSe zajimavé, poutavé, Ctive;

Uptfimné recenze, upiimné hodnoceni, Jsou inspiraci

9. 6 vyskytt: Vybér knih a dobré tipy; Fotografie

10. 4 vyskyty: Nadsazka, vtip, humor; Novinky; Nejen novinky

11. 3 vyskyty: Dalsi zamé&feni (filmové recenze, povidky, prekvapiva témata,
reportdze); Facebookovy kanal, komunikace pfes socidlni sité; Videa; Jsou
aktivni, nadSeni do préace

12. 2 vyskyty: Pfistup a otevienost ke ¢tenarim, Podpora ¢eskych autort;

Siroky zabér zanrt, zdnrova nevyhranénost; Zameteni blogu, rubriky

Lze tedy shrnout, Ze Ctenafe zajimaji recenze a €lanky, které by mély byt zajimavé
(27x) a mely by mit kreativni styl podani (18x). Dulezité také je, aby autor recenze
mél podobny vkus na knihy jako ¢tenat, nebo cetl stejny zanr knih (16x). Jen 13x se
objevil pozadavek kvalitniho a profesiondlniho zpracovani, véetné dobré gramatiky.
Casto jsou &teny blogy kamaradt (7x), piipadné oslovi sympatie k blogerovi a jeho
osobnost (10x). Ocenuji se nazorové shody (11x) a zajimava grafika a vzhled blogu
(9x). 14 ctenafd se zminilo o vybéru knith — 6 oceni zajimavy vybér, 4 zajimaji
aktualni knizni novinky, ale dal$i 4 chtéji zajimavou literaturu, kterd ale neni zhavou
novinkou a neobjevuje se na kazdém druhém blogu. Fotografie (6x) zaujmou vice

nez videa (4x), kazdopadné nejvice zajima text recenzi a ¢lanki.
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V dal$i oteviené otazce méli respondenti charakterizovat, jaky by mél byt idedlni

knizni bloger. 10 osob se nevyjadrilo, ale hlavni charakteristiky jsou tyto:

1. 41 vyskytd: Mit svlij nazor, nestranny, uptimny, objektivni

2. 15 vyskytl: Kreativni, originalni, sviij, osobnost

3. 14 vyskyti: Vtipny a zdbavny; Umi psat zajimav¢ a poutavé pro Ctenare

4. 12 vyskytd: Inteligentni, vzdélany, ma rozhled; Stru¢ny, vystizny, vécny,
nepiSe dlouhé recenze

5. 11 vyskyti: Kriticky, pravdomluvny, netplatny; Milovnik knih a aktivni

¢tenar; Aktivni (3 ¢lanky tydn€) a zapaleny pro blogovani; Dobra gramatika

¢i Gstni projev

10 vyskyti: Profesionalni, peclivy, systematicky

9 vyskytli: Umi vyjadrit svij nazor

8 vyskyti: Mily a pfijemny

© © N o

7 vyskytt: Mit blog jako konicek, bavi ho to, ne pro benefity

10. 6 vyskyti: Kontakt a komunikace se ¢tenafi; Odvazny pustit se do jiného
zanru, vSestranny; Sectély

11. 5 vyskyth: Orientace v literatufe

12. 4 vyskyty: Sympaticky, Byt nad véci, mit nadhled; Sleduje novinky, psat
o novinkach

13. 3 vyskyty: Neurazlivy, slusny; Dobré rady, inspirativni

14. 2 vyskyty: Ma podobny vkus na knihy

Pokud tento vyzkum zobecnim, idedlni kniZzni bloger je primarné nestranny
a upfimny (napiSe recenze pouze pozitivn€, umi si kriticky pfemyslet a hodnotit,
udélat si ndzor, vyjadrfit jej a stat si za nim). Od blogera se ocekdva profesionalni
projev, ktery je vécny, slusny a stru¢ny, bez gramatickych chyb a s celkové dobrym
projevem (psanym &i mluvenym). Ctenafi oceni kreativni vyjadfeni a osobity piistup,
kazdopadné ocekdvaji vzdelaného a sectélého clovek s vlastnimi nazory, ktery se
dobfe orientuje v literatufe a je milovnikem knih. Zatimco velké mnozstvi
respondentli o¢ekava objektivitu (nebude ovlivnén recenznim vytiskem zdarma),
jeden ucastnik prizkumu se vyjadiil, ze: musi byt subjektivni, protoze objektivné

literaturu hodnotit nelze.
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Nékolik dotdzanych také uvedlo, jaky by bloger nemél byt:

o Nezatahuje do kniznich recenzi osobni stories ("knihu jsem dostala uz
k minulym Vanociim, ale od té doby jsem ji necetla, az ted jsem na ni
dostala chut...").

e Rozhodné ne nékdo, kdo jen hromadi knihy, které pak ani nestiha cist
a ma na blogu jen samé "chvastacky" a "rozbalovacky", pardon :)

e Nemeél by byt hruby, ironicky, jen vsechny knihy spatné kritizovat apod.

o  Nemam rada prilis ucesana / radoby profi videa. (napr. Hlava plna knih -
tu holku viitbec neznam, kromé knih se nijak neprojevuje, tudiz mé to
nebavi)

e Nemeél by byt ovlivnén nakladatelstvim, které poskytlo knihu

e Nemeél by pobirat recenzni knihy a mél by psat uprimné recenze, at’ kladné
¢i zdporné. Nemél by se nechat ovliviiovat okolim.

o Nemeél by se snazit lidem za kaZdou cenu vnutit svij nazor na knihu!

e A Co uplne nenavidim, ked’ bloger dava kniham nizke hodnotenia len, aby
sa odlisil od ostatnych a knihy velmi zhadzuje, pretoze to bavi jeho
followerov. Ked mam pri blogerovi taky pocit, okamzite ho prestavam
sledovat. Pride mi to ako strasnd poza, neverim to tym ludom a ich
recenzia mi pride nerelevantnd.

e uprednostiujem viastné hodnotenia a pocity z precitanej knihy, nie prepis

zdlozky alebo anotacie z edicného planu

Vysledky tedy koresponduji s uvedenou profesionalitou, kreativitou a vyjadienim

osobniho nazoru, bez ohledu na nakladatelstvi.

U c¢tenaft jsou preferovany tradiéni psané blogy (75,76 %) pted videoblogy
(24,24 %). 60,6 % dotazanych povazuji za lepsi, pokud ma knizni bloger i dalsi
komunikac¢ni kandly (facebookova stranka, Instagram, Twitter), protoze to zlepSuje
komunikaci se ¢tenafem, pfipadné to pfilaka i nové Ctenafe. Pouze 6 ale uvadi, Ze to
povazuji za nezbytné. DalSich 7,07 % dalsi kanaly neoceni, z toho 6 osob tvrdi, Ze je
to pro n¢ poté nepiehledné. 32,32 % to nepovaZuje za nutné, nebo to pro né neni

podstatné.

Ctenafi na blogera maji nasledujici oGekavani: upfimné recenze (chvélu i kritiku)
(89x); spis texty (64 x); recenze na dobré knihy, i kdyZ jsou starsi (64x); doporuceni
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(62x); bezchybnou gramatiku (48x); poutavé a zdbavné Cteni (43x); zajimavou
grafiku webu ¢i blogu (28x); zpravy a reporty z literarnich akci (autogramiady,
autorska cteni, setkani blogert, veletrhy) (28x); aktudlnost — recenze na nejnovejsi
knihy (jesté pted oficidlnim vydanim a uvedenim na trh) (27x); recenze na "klasiku"
— povinnou cetbu, ¢teni k maturité¢ (26x); hodnoceni v procentech (24x); ukazku
z recenzované knihy (22x); upoutavky na akce (slevy v knihkupectvich, novinky,
autorskd cCteni, autogramiady...) (19x); clanky o osobnim Zzivoté, ktery nesouvisi
s knihami a literaturou (16x); recenze na obchody (e-shopy, knihkupectvi) (14x);
bazar ¢tenych knih (11x); spolupréci s dal§imi kniznimi blogery (10x); spi§ videa
(8x); spolupraci s konkrétni znackou (3x); nic zuvedeného (2x); vlastni doménu
(2x). Zindividualnich odpovédi byl opét pozadavek dobré (i kdyz ne uplné
bezchybné) gramatiky, nepieplacené grafiky, piehlednost blogu (2x), absence reklam
i pfitomnost reklamy, aktivni prace s komunitou ¢tendii a zpracované maturitni

otazky.

Ctenafi tedy primarné oéekavaji upiimné recenze a preferuji texty (64x) pred videi
(8x) (coz ukazala i otazka ¢. 18). Vitané¢jsi jsou recenze na kvalitni knihy (64x), pied
novinkami (27x), také uvitaji recenzi na ,,klasiku®, tedy cteni k maturité (26x), jedna
dotdzand by ocenila i knihu zpracovanou do podoby maturitnich otazek (1x).
U recenze chtéji osobni doporuceni (62x), mén¢ dulezité je hodnoceni procenty (24x)
a ukazka z knihy (22x). Ctenaii oceni bezchybny jazykovy projev (64x) a zajimavou
grafiku blogu (28x) a ptehledné zpracovani (2x), neni moc podstatna vlastni webova

doména (2x).
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Pti ¢iselném hodnoceni (0-5), co je pro ¢tenafe u blogera diilezité, uvedli:

1.
2.
3.

Zda jsou recenze upiimné (4,7)
Jeho celkovy vztah ke knihdm (4,3)
Vybér témat (nejen knihy, ale 1 akce apod.) (3,6)

Naopak neni dulezité (primér pod 2):

Osobni zivot blogera (1,8)

1
2. Zda ma trvalé spoluprace s urCitymi nakladatelstvimi ¢i knihkupectvimi (1,3)
3.
4

Zda a odkud knihu koupil (1,2)

. Zda knihu dostal k recenzovani zdarma (1,03)

U knizni recenze na blogu je pro ¢tenare dilezité:

1.

4
5
6.
.
8
9

Zda se v daném Zzanru bloger orientuje (napf. neni to prvni fantasy roman,
ktery cetl) (3,5)

Procentualni hodnoceni knihy (3,2)

Zda se bloger orientuje v tvorbé daného autora (napf. neni to prvni kniha od
Viewegha, kterou Cetl) (3,2)

D¢j knihy (2,9)

Fotografie titulni strany, piebalu a zalozky (2,9)

Kvalita fotografii u recenze, kvalita videa (2,6)

Ukazka z knihy (2,3)

. Autorské fotografie knihy (2,2)

Cena knihy (1,4)

10. Proklik na e-shop (1,2)
11. Zavér ptibéhu (jak kniha dopadne) (0,6)

Recenze by méla byt upfimnéd (jak ukézala ptfedchozi otazka), bloger by se mél

orientovat v daném literdrnim Zanru i v dile daného autora. Ctenéfe zajima d&j knihy,

ale rozhodné¢ ne jeji zavér. Oceni i1 procentudlni hodnoceni knihy a ptfitomné

fotografie, u kterych je dilezita kvalita, ale nemuseji byt nutné autorskeé.
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6.3.5 Motivace ke ¢teni blogti
Ctenafova motivace pro sledovani blogu je obvykle specifikovana takto: hledam

inspiraci na dalsi cteni (uvedeno 75 x), chci se dozvédét o novinkach na kniznim trhu
(68x); jsem aktivni Ctenal a zajimaji m¢ knizni a literdrni akce (48x); pracuji
s knihami (knihovna, knihkupectvi, nakladatelstvi) a zajima mé¢, o kterych knihach se
mluvi (15x); hledam inspiraci na darek (8x); jsem rodic¢ a hledam inspiraci na knihy
pro déti (6x); inspirace a sdileni nadzort (6x); pracuji v knihovné a hledam inspiraci
pro nakup novych knih (5x); jsem student a chci recenze vyuzit pii studiu (co Cist,
zpracované knihy k maturité apod.) (5x); jsem ucitel a zajimé m¢, co mohu doporudit
zakim/studentim za knihy (2x), jsem bloger a nechavam se inspirovat (2x). 14x se

objevilo, Ze ¢tendf blogy nesleduje pravidelné.

Propojeni a spolupraci kniznich blogerti a nakladatelstvi ¢tenafi vnimaji (80,8 %),
nevnima jen 19 z dotdzanych. 52,5 % uvadi, Ze jim spoluprace v dané form¢ nevadi,
a 7,1 % je proti (spoluprace jim vadi). Pro 40,4 % tato spoluprace k sob¢

neodmysliteln¢ patfi.

6.3.6 Diskuze na blogu
27,3 % respondentti se zapojuje do diskuzi pod ¢lanky (1x skoro vzdy, 26 x velmi

Casto), 14,1 % se do diskuzi nezapojuji viibec. Zbylych 58,6 % se zapoji malokdy.
Motivace pro zapojeni se/nezapojeni se do blogerské diskuze jsou rtizné.
12 respondentli uvadi, Ze diskutuji pouze ve chvili, kdy maji ke knize co fict.
5 ucastnikl napsalo nevim. Nejcastéjsi divody pro pfidani diskuzniho piispevku jsou
tedy nasledujici: vyjaddfeni nazoru na knihu (20x) nebo na dané téma (4x); chci
blogera podpofit, pochvalit, podékovat mu nebo napsat zpétnou vazbu (11x); mam
s danou knihou osobni zkusenost (10x), sdm jsem bloger, chci to oplatit (5x); rad se
bavim o knihach s podobné¢ zamétenymi lidmi/Ctendifskou komunitou (5x); rad
diskutuji (4x); chci piidat dalsi doporuceni (4x); zapojuji se v reakci na piedchozi
diskuzni ptispévek (2x). Roli hraje také zvédavost, momentalni ndlada, osobni vztah

k blogerovi ¢i jednoduchost diskuze.

Ctenafi blogli naopak nediskutuji znasledujicich dtvodi: lenost a nezajem
diskutovat (25x); malo ¢asu (5x); nechci se hadat, hadava forma diskuze (5x); malo
¢tu blogy, neorientuji se (3x); technickd nefunkcnost diskuze nebo nutnost se

piihlésit (3x); neochota blogera piijmout konstruktivni kritiku od ctenafe (2x).
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Jednou se také objevuji divody jako: nemam osobni zkuSenost s knihou; pouze
hleddm informace a srovndvam sviij nazor s blogerovym; nediskutuji o zanrech,
kterym nerozumim; nevyjadiuji svlij nazor, pokud uz je v diskuzi zminén; absence
predchozi diskuze; chci si zachovat své soukromi; odrazuje mé psani vzajemnych
komentaiti mezi blogery; neumim napsat stru¢ny komentas; sviij ndzor nepovazuji za

uziteny a dulezity.

Je ziejmé, ze mnozi diskutuji ve chvili, kdy doopravdy maji, co fict, nebo maji
s knihou a autorem osobni zkuSenost. Né&kteii Ctendii chtéji blogera pochvalit za
Clanek, pripadné mu poskytnout zpétnou vazbu (11x), ale zéarovenn nenapisi
kostruktivni kritiku, pokud se jim néco nelibi (2x), ptipadné se nechtéji s blogerem
a dalimi navitdvniky blogu hadat (5x). Ctenafi tusi, Ze si blogefi vzajemné pisi
komentare, podporuji se a chvali (6x). 28 % dotazanych diskutuje, aby vyjadfilo svij
nazor na téma ¢i knihu, pfipadné pfidalo doporuceni na dalsi knihu ¢i jinou recenzi.

Pro lenost, nezdjem a nedostatek ¢asu nediskutuje 30 % za¢astnénych.

6.3.7 Jakjsou blogeri celkové vnimani?
75 % respondenti sleduje knizni skupiny a komunity, 25 % nikoliv. 65,6 %

dotazanych nevnima prokliky na blozich, pfipadné je nerusi od ¢teni. 34,4 % ctenart
si reklamy v§imd, ptipadné je rusi. 80,8 % cCtenaiti nevnima blogera jako nastroj
reklamy konkrétni znacky/nakladatelstvi. Ctenafi blog dostali stejnou otazku jako
Sirok4a vefejnost (15-20 let), jak knizniho blogera vnimaji (s moZnosti vice

odpovédi):

61 vyskytl: Virtudlniho kamaréada, co se podéli o zkuSenosti
53 vyskytlh: Upfimného a autentického kritika

25 vyskytt: Opinion-leadera (tvirce a reprezentanta nazoru)
21 vyskyti: Nastroj reklamy

15 vyskytii: Medidlniho pracovnika

6 vyskytt: Loutku vydavatele

N o o bk~ wDd e

3 vyskyty: Hodného ¢loveka, co mi pomuze s literaturou k maturité
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6.4 Dotaznik 4 - pro nakladavatelstvi
Zucastnilo se 15 nakladatelstvi, z toho 2 nespolupracuji s blogery.

6.4.1 Produkce

Zhcastnéna nakladatelstvi z vétSiny produkuji tisténa knihy (14 z 15, 93,3 %), ale
maji v sortimentu i elektronické knihy (7 z 15, 46,6 %) a audioknihy (3 z 15, 20 %).
Jeden z oslovenych respondentli vydava pouze audioknihy, a to se zaméfenim

literatura faktu.

KdyZ méli nakladatelé vybrat zvice moznosti, jaké zanry, které vydavaji,
10 oslovenych uvedlo literaturu pro déti a mladez (66, 7 %), 6 hlasi (40 %) dostalo
nékolik kategorii — kucharky, zahrani¢ni literatura v ¢eském piekladu a knihy pro
tzv. young adult. 5 respondenti (33, 3 %) uvedlo zaméfeni na konkrétni zanr
(historické roméany, fantasy apod.), 4x (26,7 %) bylo vybrano opét nékolik moznosti:
poezie, zajmové Knihy (zahradniéeni, rybafeni, myslivost, fotografie, sporty apod.)
a nabozenské a filozofické knihy. Pouze 2x (13,3 %) byly vybrany knihy kiiZovek
a lusténi, audioknihy, komiksy a ¢asopisy, slovniky a ucebnice a tzv. klasika, tedy
¢etba k maturité. Po jedno hlase (6,6 %) byly uvedeny posledni druhy literatury, a to
oborové knihy (monografie, sborniky z konferenci apod.), knihy pro osobni rozvoj,
pouze knihy nékolika autord, ezoterika a osobni rozvoj, veskeré knihy bez rozdilu,
dramata, Ceska beletrie, zahrani¢ni literaturu v originéle (v cizim jazyce) a obrazové
publikace. I kdyz v prvni otazce 3 nakladatelé uvedli, Ze vydavaji audioknihy, zde to
potvrdili pouze dva. Respondent, ktery uvedl, Ze vydava veskeré knihy bez rozdilu,
vybral nejvice moznosti (10 ze 24 nabizenych). Literatura pro esoterikU, ucebnice

a slovniky ani jednou nebyly hlavnim ¢i jedinym vydavanym Zanrem.

Kdyz méli nakladatelé vlastnimi slovy uvést zanr, ktery vydavaji primarng, objevily
se tyto moznosti: 2x poezie, 2x kuchatky, 2x détské knizky, 2x odborné nebo
literatura faktu a po jednom byl zminén Zzanr horor, detektivka, fantasy, sci-fi,
thriller, knihy pro osobni rozvoj, knihy pro young adult, romantika, obrazové

publikace, kiestanské knihy pro rodinu a obecné roman.
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6.4.2 Reklama
Otazka reklamy byla jednoznacna, nakladatelstvi sazeji na reklamu v ramci novych

médii — vlastni webové stranky i1 facebookova stranka nakladatelstvi (ve 100 %
odpovédi). 13 respondentti uvedlo, ze je propaguji recenze v literarnich a jinych
Casopisech a 12 odpovédi pfimo sméfovalo k recenzim od kniznich blogert.
11 nakladatelstvi oceni propagaci na kniznich akcich (pfedprodeje, autogramiddy
apod.), nebo reklamu v ¢asopise. 10x byl uveden jako prostiedek reklamy e-mailovy
newletter pro zadkazniky. 8 respondentd uvadi i zvefejnéni edi¢niho planu jako
vhodny nastroj a 4 nakladatelé sazeji na reklamu ve vetejné dopravé. Po jednom
hlasu je reklama na billboardech, doporuceni od znamych osobnosti, prodejni akce

(veletrhy a Knihex), piipadné partnerstvi s nekniznimi eventy.

86, 7 % (tedy 13 respondentli z 15) uvedlo, Ze vyuzivaji spoluprice s kniznimi
blogery. Z toho 11 nakladatel oceni iniciativu od samotného blogera, 7 samo hleda
na internetu vhodné blogery a 3 hledaji skrze facebookové skupiny pro blogery
a | nejvice vyuziva doporuceni z blogerské skupiny. 5 nakladatelstvi samo déava
vetejnou vyzvu, ze hledaji vhodné blogery. 11 dotazanych preferuje klasické psané

blogy, 2 vydavatelé uptfednostiiuji videoblogery.
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6.4.3 Spoluprace s blogery

6.4.3.1 Motivace pro blogerskou reklamu
Motivace pro zapojeni blogerti do propagace nakladatelstvi ¢i jednotlivého knizniho

titulu jsou rizné, respondenti u dobrovolné oteviené otazky odpoveédéli jen v sedmi

piipadech, a to:

K vhodnému osloveni cilové skupiny na internetu a socialnich sitich,
mladsiho publika.

Nase knihy jsou krasné a prodavaji se téemer samy, mame ale 214 dosud
vydanych titulii, je tézké dostat je vSechny do povédomi. Bloggeri je mohou
snadno a vkusné zviditelnit.

Pred mym nastupem zde jiz byla zahdjena néjaka spoluprace s blogery, ale
teprve s mym ndstupem zacala byt rozsirenéjsi. Vzhledem ke kratkému trvani
této formy propagace nemohu rict, zda to nese nejaké konkrétni vysledky. Miij
pohled je v tomto zcela subjektivni - sama jsem ctendrka, sleduji blogy
a nazory blogerii na knihy casto meni a ovliviiuji mé nakupni chovani.
Recenze ctendre smérem ke ctenarovi, jasné zacileni kampané.

Reklama (recenze)

Vetsinu reklamy si zajistujeme sami. ReCenze se objevuji i na blozich riiznych
osobnosti, kterych se tyka téma, a kteri mohou nasi knihu sami doporucit.

v ’ rv 0 7. . 101
Vyuzivame v malé mire kviili propagaci.

101

Odpovédi byly upraveny jen skrze preklepy a gramatickou stranku. Nebyly kraceny, ani

preformulovény.
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6.4.3.2 Vybér vhodného blogera
Pokud nakladatel hleda vhodného blogera pro propagaci svého nakladatelstvi, je pro

néj dulezitym faktorem (v otazce s rozsahem 0-5, kdy 0 = nedilezité, 5 = nejvice

dalezité, byl primérné hodnoceni vyssi nez 2,5):

1. Aby mél bloger dal§i komunika¢ni kanaly mimo jeho blog (facebookova
stranka, Instagram, Bloglovin apod), coz zajiStuje vétsi dosah reklamy. (3,5)
Perfektni stylistika a gramatika psané¢ho projevu. (3,3)

Co nejvetsi pocet Ctenaditi pro co nejveétsi dosah reklamy. (3,3)

Atraktivni design a grafika blogu. (3,1)

Aby chtél bloger spolupracovat dlouhodobg. (2,7)

IS T

Blogerovy autorské fotografie a videa k produktu. (2,5)

Naopak zadnou roli nehraje v€k blogera (pramér pro blogery do 30 let je 1,2, pro
blogery star$i 30 let je 1,8), pod primérem 1 je i pohlavi a zamé&stnani blogera,
ptipadné i region, ve kterém zije. Piekvapilo m¢, Ze pro né€které repondenty (pramér
2,3) je dulezité, aby si bloger za svou praci (recenzovani) nenarokoval plat (pouze

recenzni vytisk).

6.4.3.3 Forma spoluprdce
Pokud nakladatelstvi navaze s blogerem spolupraci a poSle mu zdarma recenzni

vytisk, o¢ekdva od n€j nejvice uptfimnou recenzi (13 hlasit), dvé nakladatelstvi
uvedla, ze pozitivni recenzi. Trvaji si na bezchybném projevu (gramaticky
i stylisticky, 9 hlast) a ocekavaji proklik na sviij e-shop (9 hlast). 6 nakladateli chce
I autorské fotografie u recenze, 3 pocitaji s reklamou na knihu. Nejméné Castym
oc¢ekavanim je jiZz zminéna pozitivni recenze (2x), uryvek z recenzované knihy (2x)

a recenze na dal§ich étenaiskych portalech (CBDB.cz, DatabazeKnih.cz apod.) (1x).

Pro 7 zadavatelti neni podstatné, kdy bloger napisSe recenzi na blog, pro 5 z nich je
vSak podstatné, aby to bylo do mésice. Dva z dotdzanych uvedlo, Ze preferuji recenze

do dvou tydnd.

Jednotlivym blogeriim nabizi nakladatelstvi obvykle 2—5 knih za mésic (6x), 3x bylo
uvedeno jedna kniha mésicné, nebo méné nez jedna kniha za mésic. Jeden vydavatel

poskytuje vice nez 5 recenznich vytiskli za mésic.
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Nejcastéji maji nakladatelstvi vice blogert: vice nez 10 (7x), 5-10 blogera (3x),
2-5 recenzentli (3x). Jeden nakladatel uvedl, Ze spolupracuje vyhradné s jednim

blogerem, a to mén¢ ¢asto nez jednou knihou za mésic.

6.4.3.4 Cilova skupina blogerské reklamy
Nakladatelstvi jako cilovou skupinu blogli o¢ekava spise Zeny (4x), ale pohlavi spise

nerozhoduje (11x). VEk uz je podstatnéjsi skupinou, zde nakladatelé ocekavaji jako
nejcastéj$iho Ctenafe v rozsahu 21-30 let (11x), 15-20 let (9x), 31-40 let (8x),
41-60 let (3x). Nejméné ocekavanou skupinou jsou osoby pod 15 let (2x) a nad
60 let (1x). Lze tedy fici, Ze cilovou skupinou blogu jsou muzi i zeny, a to ve véku

15-40 let.}%?

6.4.3.5 Vyhody spoluprdce
Posledni otazka se divala na postoj nakladatelti k reklamé od kniZnich blogert. Podle

priméru (v rozptylu 0 (nesouhlasim) — 5 (plné€ souhlasim)) vyslo, Ze:

e Jelevna (3,53)

e Je velmi Casta u vétSiny nakladatelstvi (3,47)

e Zobrazuje se na vice mistech (blog, facebookové stranky blogera,
knizni skupiny na Facebooku, sdileni mezi blogery apod.) (3,4)

e Je piesné cilena na cilové Ctenaie (3,33)

e Je efektivni (3,2)

e Je jen pro ty, ktefi maji ¢as a chut’ sledovat knizni blogery (3)

e Podporuje diskuzi (2,8)

e Je pozitivni reklamou (2,8)

e Je upfimnou recenzi (2.53)

Respondenti nejméné souhlasi s tim, Ze by byla reklama na kniznim blogu cilena na
mladé ctenafe ve veku 15-20 let (1,67). Zarovenn se nakladatelé neztotoziuji
S tvrzenim, ze by byla blogerova recenze mén¢ kvalitni, nez recenze v odborném

periodiku (2,13).

102 edani cilové skupiny blogl je jevi jako velmi obtiZzné. Nejcastéji vyddvanym Zanrem je kniha pro

déti a mladez, ale cilovou skupinou je 21 — 30 let. Pravdépodobné se jedna o mladé rodice.
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7. Celkové zavéry a vyhodnoceni dotaznikii

7.1 Ctenafstvi
Za aktivni Ctendie, ktefi prectou alespon jednu knihu za mésic, se povazuje 66,2 %

mladych (15-20 let), 97,98 % redlnych ¢tendit kniznich blogli a 100 % bloger.

Co znamena byt Ctenafem? byla u vSech dotaznikli otevienad otdzka. Mnozi uvedli
vice nez jednu odpovéd’, mnoho mladych uvedlo nevim. Odpovédi byly shrnuty

a zde jsou procentualni vyjadieni jednotlivych skupin respondentti:

Mladez Ctenafi blogti | Knizni blogefi

Akt &teni 47 % 16,2 % 19,2 %
Zabava, konitek 25,2 % 28,3 % 32,7 %
Relax 7.4 % 26,3 % 19,2 %
Zivot ve fikénim svété 11,5 % 24,2 %

Unik z reality 10,3 % 21,2 % 20.0%
Vzd¢lani, pouceni 249 % 23,2% 32,7%
Radost, emoce, cely zivot 6,3% 46,4 % 25,0 %

Ctenafstvi jako akt &teni je nejvyrazngji (47 %) vniman u mladé generace
(15-20 let), nejméné u c¢tenart blogh. Mladi ¢teni nejméné vnimaji jako zpusob
odpocinku. Uzit si skrze literaturu zivot mimo realitu, a to ve fikénim svété, je
nejcasteéjSim ditvodem. U kniznich blogerit z 50 %, u mladych jen 21,8 % (¢ehoz si
mladi ceni méné nez vzdélani ¢i zdbavy). U Ctenatrit blogl je to 45,4 %. Nejvice
emotivné je Cteni vniméano c¢tenafi blogi (46 %), nejméné u mladych (6,3 %).
Nejveétsi shody jsou u otdzky vzdélani a pouceni (23,2-32,7 %) a Cteni coby zalibu
(25,2-32,7 %).

7.1.1 Podoba knihy
Tisténou knihu preferuje 85,1 % mladych, 66,67 % c¢tenait blogl a 59,6 % kniznich

blogeril. Elektronické knihy jsou popularni u 10,3 % studentti, 3,03 % ¢tenaiti blogh
a 1,9 % kniznich blogert. Pro oboji je 38,5 % blogeri, témer 30 % fanouskl blogh
a pouze 5,4 % mladych. Lze posoudit, ze tiSténé knihy jsou stdle nejpopularné;jsi.
Velka je 1 skupina Ctenafti e-knih, ale ti ve vétSinou maji radi oboji (klasickou

I elektronickou publikaci).

Zodpovédné na to reaguji nakladatelstvi, ktera tiSténé knihy produkuji nejCastéji
(93,3 %), elektronické cca z poloviny (46,6 %) a néktefi i audioknihy (20 %).
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7.1.2 Knihovny
Knihovny jsou navs§tévovany 59,6 % mladych, 69,7 % ¢tenaii blogi a nejéastéjSimi

navstévniky jsou blogeii — 71,1%. Clenstvi ve vice knihovnach ma 20,1 % mladych,
23,2 % ctenaii blogerti a 25 % blogert. Lze tedy usoudit, ze ptes 60% vsech
respondentli chodi pravideln¢ do knihoven, pfitom pétina — ¢tvrtina ma clenstvi ve

vice institucich.

7.1.3 Inspirace na knihy
Inspiraci na zajimavé knihy k piecteni lze Cerpat riznymi zplisoby, proto vsichni

respondentni mohli uvést vice moznosti. Procentudlni vyjadieni funguje jako

srovnani jednotlivych cilovych skupin.

Mladez | Ctenafi blogti | Knizni blogefi

Tipy od pratel 725 % 66,7 % 59,6 %
Tipy v roding 44,1 % 212 % 25,0 %
Online média 48,4 % 525 % 75,0 %
Tradi¢ni média 33,5% 38,4 % 30,8 %
Skola 43,6 % 10,1 % 11,5 %
Knihovna 37,0% 29,3 % 32,7%
Knihkupectvi a jejich katalogy 45,3 % 49,5 % 44,2 %
Edi¢ni plany a zpravodaje 6,0 % 50,5 % 69,2 %
nakladatelstvi

BLOGY 19,9 % 70,7 % 82,7 %

Tipy od pratel jsou celkové Castéji zdrojem inspirace, nez tipy od ¢lenti rodiny.
Na osobni doporuceni tohoto typu nejvice da cilova skupina mladych lidi. Online
média Ctendie inspiruji vice, nez média tradi¢ni, coZ mize byt dano jejich dobrou
dostupnosti a snadnym vyhledavanim. Nejcastéji je vyuzivaji knizni blogefi, naopak
tradiéni média nejvice inspiruji skupinu navstévnikl blogh. Mladi se Ccasto
(a nejcastéji ze vSech cilovych skupin) inspiruji ve Skole a v knihovné. Knihovny
inspiruji podobné vSechny respondenty, a to 29,3-37 %. Knihkupectvi (skrze katalog

i osobni navs§tévu) inspiruji vSechny skupiny téméf stejné, a to v rozsahu
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44,2-49,5 %. Edi¢ni plany a zpravodaje nakladatelstvi oslovuji nejcastéji knizni
blogy (témér 70 %), méné Ctenaie blogl (cca 50 %) a minimalné mladé (6 %).
Podobné je to u kniznich blogl, nejméné oslovuji mladez (15-20 let) — necelych
20 %, ctenafe blogi inspiruje blogerska recenze ze 70,7 % piipadli a vzijemné se

inspiruji blogeti z 82,7 %.

7.2 Blogosféra

7.2.1 Preference typu blogi

Mladi moc knizni blogy nesleduji, ale jinak zamétené blogy (obvykle cestovani,
lifestyle, vafeni, sport, hobby apod.) alespoii ob¢as otevie 63,9 %. Ctenaii blogh
odpovidali na totéz, ale pouze se zaméfenim na knizni blogosféru. Oblibenéjsi jsou
Ceské weby oproti zahrani¢nim, ale pies 30 % respondentli obou skupin nema

problém i se zahrani¢nim blogerem. Jazykové bariéra tedy neni pfili§ silnd. Pro

srovnani uvadim tabulku.

Mladez | Ctenafi blogh
Ceské blogy 22,6 % 50,5 %
Zahrani¢ni blogy 8,3 % 18,8 %
Oboji 30,7 % 31,3%

U podoby blogt jsou obvykle upfednostiiovany tradi¢ni psané blogy, pouze mladez
je zastancem videoblogl (ov§em nejen u knizniho zaméteni). Knizni blogefi obvykle

pisi, ctenafi blogl obvykle radgji ¢tou a nakladatelé pro reklamu taktéZ hledaji spiSe

psané blogy.

Mladez | Ctenafiblogti | Knizni blogefi | Nakladatelstvi
Tradi¢ni psané blogy 355% 75,8 % 80,8 % 73,3 %
Videoblogy 64,4 % 242 % 7,7 % 13,3

11,5 % kniznich blogerii uvedlo, ze jejich blog je kombinovany (jsou na ném psané

recenze 1 videa, pfipadné ma 2 kanaly — klasicky blog a kanal na YouTube).
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7.2.2 Dal$i komunikac¢ni kanaly
Pro n¢které ¢tenaie by mohlo byt neptehledné, pokud ma bloger kromé svého webu

i dal$i kanaly (kanal na YouTube, facebookovou stranku, Bloglovin, Twitter,
Instagram apod.). Obvykle tyto moznosti pifijemci nepovazuji za nutné, ale za

ptinosné. Pro nakladatele mohou byt pfinosné pro reklamu na vice mistech.

Mladez | Ctenafiblogti | Knizni blogefi

Dalsi kanaly ano 69,1 % 60,6 % 99,0 %

Dalsi kanaly ne 31,9 % 39,4 % 1,0 %

Nakladatel¢ méli na Skale dilezitosti (0 = nedtlezité/nesouhlasim; 5 = nejvice
dilezité/maximalné souhlasim) uvést, ktera kritéria jsou dilezita pfi vybéru blogera.
reklamy. Reklamu skrze recenzi knihy na blogu povazuji za levnou (3,53) a vhodnou
pravé proto, Ze se zobrazuje na vice mistech (blog, facebookova stranka, Instagram
apod) (3,33). Lze tedy shrnout, Ze nakladatelé jsou také ve vétSiné zastanci vice

informacnich a komunikaénich kanalti u kniznich blogert.
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7.2.3 Bloger

7.2.3.1 Idedlni bloger
Kdyz mély skupiny — mladez (u blogerti obecn¢) a skute¢ni ¢tenafi kniznich blogi

definovat, jaké pozitivni vlastnosti by mél bloger (obecné) mit, 10 nejCastéjSimi

charakteristikami jsou:

Mladez Ctena¥i blogii
1 Vzdélany, rozumét oblasti a Mit sviij ndzor, nestranny, upiimny,
mit piehled objektivni
2 Zabavny Kreativni, originalni, svlij, osobnost
3 Dobré gramatika, umét ¢estinu Vtipny a zdbavny; Umi psat zajimaveé
a dobr¢ vyjadfovaci schopnosti a poutave pro Ctenaie
4 Kreativita Inteligentni, vzdélany, ma rozhled,

Stru¢ny, vécny, nepise dlouhé recenze

5 Uptimny a pravdomluvny; Kriticky, pravdomluvny, neuplatny;
Inteligentni a chytry Milovnik knih a aktivni ¢tenaf;
Aktivni a zapaleny pro blogovani;

Dobra gramatika ¢i ustni projev

6 Umeét zaujmout Profesionalni, peclivy, systematicky
7 Originalita Umi vyjadfit sviyj nazor

8 Umét psat, bavi ho to Mily a ptijemny

9 Pratelsky a otevieny Mit blog jako konicek, bavi ho to,

nedéla to jen pro benefity

10 Smysl pro humor, vtipny Kontakt a komunikace se ¢tenafi;
Odvazny pustit se do jiného Zanru,

vSestranny; Sectély
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Podle mladych respondentt i podle navstévnikli kniznich blogh by m¢l bloger mit
témet totozné vlastnosti (a nezalezi na tom, jestli piSe o knihédch, cestovani ¢i
kosmetice) — mél by byt originalni a kreativni, mé&l by umét psat (poutave, zabavné
a bez chyb), ceni se smysl pro humor i pratelské vystupovani. M¢l by byt upfimny
a pravdomluvny (co se tyce recenzi) a psani prispévkil na blog by jej mélo priméarné

bavit.

Bloger by podle mladych nemél byt zly ¢i extrémisticky ladény clovek (zly,
agresivni, vulgarni Clovék s extremistickymi nazory a tendenci ostatni urazet —
41 %). Nem¢l by psat s pravopisnymi chybami (8,6 %). Velmi dulezité také pro tuto
cilovou skupinu (15-20 let) je, aby bloger nebyl pfili§ silnym manipuldtorem
(obvykle na zdkladé smluv) a nepodléhal témto spolupracim. Zavrhuji 1ziva

hodnoceni produktl a neuptimnost (25,8 %).

7.2.3.2 Skutecny bloger
Knizni blogefi jsou z vétsiny zeny, v primérném veku 15-30 let, a to bud’ standardné

zaméstnané, anebo studentky riznych urovni Skol. Obvykle maji ukoncenou
maturitu, pfipadné i vysokou Skolu. Jsou velmi aktivnimi Ctendii a castymi
navs§tévniky knihoven. 71,2 % se uz n€kdy zicastnilo néjaké literarni akce. 100 % se
povazuje za upiimné recenzenty knih, 90,4 % se povazuje za zodpovédného (ke
¢tenailim, institucim a zavazkim). 21,2 % véfi své bezchybné gramatice, spiSe za
bezchybnou ji povazuje 51,9 %. Pro 90,4 % je dulezita grafika jejich webu. 53,9 %
dotazanych se nepovazuje za nastroj levné reklamy nakladatelstvi, 19,2 % tvrdi, Ze

ano. 26,9 % to neumi posoudit.
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7.2.3.3 Vnimadni blogera
Mléadez 1 Ctenafi kniznich blogh mohou osobu blogera vnimat rizné. I nazor

samotnych blogeri se rozchazi. Nejcasté;ji:

Mladez Blogeii | Ctenafi blogi
upfimného a autentického kritika 44.6 % 61,5 % 53,5%
inspiraci 42,7 %
virtualntho kamarada, co se 30,7 % 75,0 % 61,0 %
podéli o zkusenosti
opinion-leadera (tvirce a 20,6 % 15,4 % 25,3 %
reprezentanta nazord)
pisalka, co nevi, co s Casem 19,2 %
medialniho pracovnika 17,2 % 19,2 % 15.2 %
novinare 12,3 %
nastroj reklamy 11,2 % 5,8 % 21,2 %
hodného c¢lovéka, co mi pomuze 8,6 % 15,4 % 3,3%
s literaturou k maturité
loutku vydavatele 4,6 % 6,1 %

Podle nakladatelstvi ma ideédlni bloger, kterého oslovi na spolupraci: (v otazce

s rozsahem 0-5, kdy 0 = nedulezité, 5 = nejvice dulezité):

1. Dalsi komunika¢ni kanaly mimo jeho blog (facebookova stranka, Instagram,
Bloglovin apod.), coz zajistuje vétsi dosah reklamy. (3,5)

Perfektni stylistika a gramatika psané¢ho projevu. (3,3)

Co nejvetsi pocet ¢tenadii pro co nejveétsi dosah reklamy. (3,3)

Atraktivni design a grafika blogu. (3,1)

Aby chtél bloger spolupracovat dlouhodobé. (2,7)

Blogerovy autorské fotografie a videa k produktu. (2,5)

N g bk~ DD

Aby si nenarokoval plat (pouze recenzni vytisk) (2,3
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Naopak zadnou roli nehraje vék blogera, ani pohlavi a zaméstnani blogera, ptipadné

i region, ve kterém Zzije.

7.2.4 Ctenar kniznich blogi
7.2.4.1 Ideadlni ¢tendr
Nakladatelstvi jako cilovou skupinu blogli o¢ekava spise zeny (4x), ale pohlavi spiSe

nerozhoduje (11x). Cilovou skupinou blogu jsou muzi i zeny, a to ve véku 15-40 let.

Ptedpokladany ctenai je pro mnohé blogery naprosto nedefinovatelny (nebo jeho
specifikace neni dtlleZitd) — mnohym nezaleZi na véku ani pohlavi. Ctenafi jsou ale
spiSe zeny (stejné¢ jako tvirkyné jsou z 86,5 % Zeny), a to ve véku 15-30 let

(92,3 %). Podle dotazanych blogerti viibec nectou knizni blogy osoby starsi 60 let.

Vyzkum mladeze potvrdil, Ze nejsou ¢tenafi kniznich blogi (80,2 %), ze zbylych se

mnozi nevyznaji v tom, kdo je knizni bloger.

7.2.4.2 Skutecny cCtendr
Z dotazanych 99 ¢tenarti riznych blogh 92,9 % zen a 7, % muza. 76,8 % Ctenafd je

ve véku 21-50 let, ale najdou se i ¢tenafi mladsi 15 let 1 star$i 60 let. Co se tyce
spolecenského statutu, pfevazuji zaméstnani lidé — 61,61 %, poté blogy ctou Zaci
a studenti — 29,29 % (nejcast&ji vysokoSkolaci z 17,17 %), minimalné jsou
zastoupeny i osoby na MD, dichodci a nezaméstnani. Nejcastéji ¢tou knizni blogy
lidé s vysokoskolskym vzdélanim (43,4 %), nebo s maturitou (40,4 %). Témer 98 %
je aktivnimi ¢tenafi a 69,7 % je Castymi navstévniky knihoven. 52,2 % se uZ n€kdy

zucastnilo knizni, nebo literarni akce.
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7.2.5 Obsah blogu
V potfadi sedmi nejvice ocekavanych artefakti na kniznich blozich se skupina

mladeze 1 Ctendii blogi na vétsSing shodla — nejdilezitéjsi jsou upifimné recenze,
zajimaji je spiSe texty nez videa, chtéji recenze na dobré knihy, ale nemuseji to byt

zrovna novinky a dtilezita je i bezchybna gramatika projevu.

Mladez Ctenafi blogii
1 upiimné recenze (chvalu i kritiku) upiimné recenze (chvalu i kritiku)
2 recenze na dobré knihy, 1 kdyz jsou spis texty
starSi
3 doporuceni recenze na dobré knihy, 1 kdyz

jsou starsi

4 spis texty doporuceni

5 bezchybnou gramatiku bezchybnou gramatiku

6 ukdzku z recenzované knihy poutavé a zabavné Cteni

7 recenze na "klasiku" — povinnou cetbu, zajimavou grafiku webu ¢i
¢teni k maturité blogu
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7.3 Jak vypada spoluprace nakladatelstvi a blogeri
100 % respondentii z nakladatelstvi vyuziva reklamy online. 86,7 % se prezentuje

Vv literarnich periodicich. 86,7 % vyuziva spoluprace s kniznimi blogery. Mezi dalsi
formy propagace patii knizni akce a veletrhy, reklama v tisku, e-mailovy newsletter
zékazniktim, zvetfejnéni edi¢niho planu i plakaty v MHD. U recenzentii z blogosféry
nejvice ocenuji moznost osloveni mladSiho publika (resp. pfesné zacileni reklamy),
prezentaci na internetu a socialnich sitich, blogefi dostavaji knihy do povédomi,

recenzuji smérem od Ctenafe ke Ctenafi.

Spoluprace jsou casté u velkych nakladatelskych domt, soukroma nakladatelstvi
maji maximalné jednoho blogera. Nakladatelé¢ si ceni spoluprace s blogery, protoze ji
povazuji za efektivni a vkusny zptsob zviditelnéni. Podle nich tento zptisob reklamy
slouzi k vhodnému osloveni cilové skupiny na internetu a socidlnich sitich, mladSiho
publika. Jedna pracovnice nakladatelstvi subjektivné pfiznava, Ze sama je ¢tenarkou
kniznich blogl a recenze ovliviiuji jeji kupni chovani. Uvédomuji si tedy potencial

této formy reklamy.

80,8 % oslovenych blogerti spolupracuje s nakladatelstvim, pfitom 67,3 % ma
uzavienou spolupraci s vice institucemi soucasné. Blogefi si nejvice ceni knih
zdarma a bonust od nakladatelstvi (36,5 %), informaci o novinkdch a zajimavych
knih4ach (28,8 %) a také vzajemné oboustranné propagace (bloger nakladatelstvi,

nakladatelstvi blogera) (15,4 %).

Pro 57,7 % blogert je sehnani spoluprace spiSe obtizné, dost mozna kvuli velké

konkurenci, pro 28,8 % je to spiSe snadné.

Spolupraci je mozné navazat tfemi zplisoby — bloger sdm oslovi instituci se zdjmem
o spolupraci (mnohé nakladatelstvi ¢i knihkupectvi maji spo recenzenty odkaz na
webu), nakladatelstvi samo hleda Sikovné kniZzni blogery (i blogefi maji sviij kontakt
a v mnohych pfipadech i inzerat pro instituci), pfipadné nakladatelstvi zvefejnuje
vyzvy pies svllj web €i socidlni sit’. Blogefi i nakladatelé maji ve vétSiné piipadi vice

navazanych spolupraci soucasné.
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Bloger Nakladatelstvi

Bloger oslovi nakladatelstvi 34,6 % 73,3 %
Nakladatelstvi oslovi blogera 32,7 % 46,7 %
Nakladatelstvi zvetejni vyzvu 13,5 % 33,3%

. . s s . woinn 103
Nakladatelstvi od blogera obvykle za recenzni o¢ekava recenzi do mésice.

Uvedlo nakladatelstvi Uvedl bloger
Recenzi do mésice 33,3% 63,5 %
Recenzi do dvou tydnli 13,3 % 3,8%
Nezalezi na terminu 46,7 % 15,4 %
Uptimna recenze 86,7 % 82,7 %
Pozitivni recenze 13,3 % 3,8%
Bezchybny projev 60,0 % S1,7%
Proklik na e-shop/banner 60,0 % 25,0 %
Autorské fotografie a videa 40,0 % 19,2 %
Reklama na knihu 20,0 % 26,9 %
Uryvek z knihy 13,3 % 1,9 %
Recenze i na dalSich ctenatskych 13,3 %
portalech (CBDB.cz apod.)

103 N e .
Pozitivni recenze a recenze do dvou tydnd byla shodné 2x uvedena u blogera a 2x

u nakladatelstvi.
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7.3.1 Spoluprace jako reklama
28 blogert nesouhlasi/spise nesouhlasi s tvrzenim, Ze jsou nastrojem levné reklamy

pro nakladatelstvi, 14 dalSich to neumi posoudit. 10 blogerti s timto tvrzenim
souhlasi. Mladez, blogefi, ani Ctenafi blogii nevnimaji blogera jako néstroj reklamy
¢i loutku vydavatele (viz tabulku vyse). Nejcastéji jsou blogeti vniméani jako upiimni
kritici, piipadné jako kamaradi, co se podéli o &tenafskou zkugenost. Ctenafi
pfiznavaji, ze na blozich hledaji inspiraci (na c¢teni, ke koupi jako darek apod.)
Nakladatelé naopak tvrdi, Ze se jedna o efektivni zpisob zviditelnéni tituli v dané

cilové skuping.

Je mozné vysledovat tendenci, ktera potvrzuje myslenku reklamy. Nezélezi na tom,
zda je recenze upfimna, pozitivni nebo velmi kritickd. Neni dulezité, jak rychle
recenze vyjde (ale mélo by to byt do mésice, dokud je kniha v prodeji). Kniha se
kazdopadné zviditelni mezi Ctenaii, a o to Iépe se zobrazi pii internetovém

vyhledéavani.

Cilova skupina této formy reklamy je jasna, nejcastéji se jedna o vék 15-40 let,
prevladaji zeny. Jednd se o Ctenare, ktefi maji k literatufe vztah a Ctou ze zaliby.
Blogefi jsou obvykle mladi lidé (15-30 let), spiSe Zeny a velmi Casto studujici. To
u nakladatelstvi zjevné ovliviluje vybér knih k recenzovani. Ve vétSin€ se jedna
o knizni novinky, které teprve jdou na trh, svétové bestsellery a pokraCovani
uspésnych knih. Z zanri prevladd young adult, fantasy, detektivky, romany
a literatura pro Zeny. Objevuji se 1 kuchaiky a knihy pro déti. Mzeme tedy usoudit,
ze reklama je cilena na mladé a vétSinové Ctenafe a recenze je psana stejnou osobou.

Jedna se o propagaci knih, které jsou ve vétSinové a popularni kultute.

Na blozich se naopak neobjevuji recenze literatury, kterd je na periferii popularity —
napf. odborné monografie, zajmové a vzdelavaci knihy (myslivost, encyklopedie,
slovniky apod.) poezie, filozofické a psychologické romany apod. Tyto knihy nejsou
ureny vétSinovému Ctendfi, vychdzi v nizSich nédkladech, proto nepotiebuji tuto
nebyli schopni. Do povédomi se skrze knizni blogy dostava tedy pouze
mainstreamova literatura. Napiiklad recenze poezie vychazeji v literarnich
periodicich (Host, Psi vino, Literarni noviny apod.) a pisi je literarni kritici. Toto je

davod kritiky amatérského recenzovani, kterou uvadi P. Stothard a R. McDonald.
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Pro srovnani uvedu jest¢ jeden piiklad. Jini ¢tenafi se pohybuji na kuchatskych
blozich. Pravé mezi recepty a doporucenimi na restaurace se objevuji recenze na
kuchaiské knihy. Na blozich aktivnich matek se objevuji recenze knih pro déti (a to
nejen détska beletrie, ale 1 vychovné a interaktivni knihy). Tyto zminéné typy knih se

témef neobjevuji u klasickych kniznich blogeri, ktefi recenzuji popularni beletrii.

Minimaln€ se na blozich objevuji svétova i ¢eska kanonickd dila (tzv. ,klasika®).
Predpokladam, ze i kdyz stale vychazeji v dalSich vydanich (napf. autoti V. Hugo,
E. M. Remarque, K. Capek, B. Némcova apod.), nepotiebuji zviditeliiovat, proto to
neni pro nakladatelstvi pfinosnym krokem. Pokud se na blozich objevi, obvykle se
jednd o koupi ¢i vypujcku z popudu blogera (ne sponzorovany ¢lanek), pripadné

jednu z jeho oblibenych knih. Tyto knihy se propaguji ve §kolach, v rodinach apod.
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ZAVER

Z vyzkumt vyplyva, ze Ceskd knizni blogosféra je v neustdlém rozvoji, je vSak
pomérné nepichlednd. Klasické psané blogy jsou oblibenéjsi mezi blogery
samotnymi 1 mezi Ctenaii a nakladateli. Do obliby se dostavaji ale i video blogy,
Které jsou v soucasnosti velmi popularni u mladeze (15-20 let). Mladez sleduje
nejruznéjsi blogy a videa, ptedevSim o lifestylu, jidle, cestovani apod. Neni vSak
obeznamena s knizni blogosférou, nevidi rozdil mezi kniznimi blogery a lidmi, ktefi
o své blogerské slavé napsali knihu. Lze to pfipisovat tomu, Ze mnozi mladi
respondenti uvedli, Ze nejsou aktivnimi Ctenafi, nejsou pravidelnymi navstévniky

knihoven, ¢teni pro né neni atraktivni a povazuji jej za nutnost do skoly.

Reédlnym ctendfem jsou aktivni Ctendfi, Castéji Zeny, a to ve veku 21-50 let, ktefi
maji ¢teni velmi Casto spojovano s radosti a emocemi. Najdou se vsak i ¢tenafi pod
15 let i nad 60 let. Zajimaji se o knizni trh, obCasné jezdi i na literarni a knizni akce.
Piedpokladanym ¢tenafem jsou vSak podle bloger osoby ve véku 15-30 let, podle
nakladateli 1540 let, oboji ocekdvaji mirn€ vice Zen, ale pohlavi nerozhoduje.
Blogefi tvrdi, ze blogy nectou lidé nad 60 let. Skute¢ny ¢tendi se tedy lisi od toho
piedpokladatelného, coz mize vést k problému zacileni reklamy. Potvrzuje to vsak
mysSlenku virtualni komunity, kterou spojuje jeden z4jem (Cteni a Ctenafstvi), ale ve

vSem ostatnim jsou nesourodi (veék, misto, prostor).

Vsichni respondenti si u blogerd povazuji upfimnych recenzi a 100 % dotazanych
blogerii se povazuje za upifimné recenzenty. Druhy nejcastéjsim pozadavkem jsou
dobré komunikacni schopnosti, umét se vyjadfit a bezchybnd gramatika, ¢imz je si

jisto pouze 21 % blogert. Tim se potvrzuje fakt, Ze jsou blogy tvofeny amatéry.

U knizni blogosféry je klicova sitovost a propojeni s dalSimi komunika¢nimi kanaly
(facebookové stranka blogu, komunitni skupiny, Instagram apod.), za dllezité je
povazuje 60 % mladych, 69 % ctenéiti blogh a 99 % blogerti. Pro nakladatelstvi je to
druhym nejdulezitéjsim kritériem pro vybér blogera coby formu propagace (hned po

nizké ceng).

Nakladatel¢ ve 100 % piipadt uzivaji online reklamu. Spoluprace nakladateli
a kniZznich blogeri funguje vétSinou na pratelské urovni. Blogerovi jsou nabidnuty

(pfipadné si sam vybere) knihy k recenzovani, které¢ obdrzi zdarma. Primérné do
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mesice je musi zrecenzovat. Na blog vedle recenze uvede i odkaz ¢i banner na
instituci, ktera mu spolupraci umoznila. Pfes 80 % blogert spolupracuje s nakladateli
(hledani nakladatele je pro né spiSe obtizné), vétSina nakladateli spoluprace nabizi
(vetsi nakladatelstvi 1 vice blogeriim soucasn¢). Nakladatelstvi to povazuji za vhodny

a efektivni zptisob propagace.

Blogeti jsou ¢tenafi i mladezi vnimani veskrze pozitivné — jako kamaradi ¢i upfimni
kritikové. Jako nastroj reklamy ¢i loutku nakladatele je mladez, ani Ctenafi spiSe
nepovazuji. Témet 54 % blogert si tak také neptipadd, 19 % ano a 27 % to neumi
posoudit. Nakladatelé je povazuji za levny zpisob zviditelnovani vlastnich produkta.
Blogeti recenzuji predevs§im beletrii, knizni novinky, bestsellery a knihy pro Siroké
¢tenatské publikum (v pravdépodobné skupiné 15-40 let, jak oCekavaji nakladatelé).
Mnohé typy knih se do blogerskych recenzi nedostane (star$i knihy, poezie, odborné
knihy), coz je dané jejich amatérskym postavenim. Piesné to odpovidd kritikiim
blogerské literarni kritiky (R. McDonald a P. Stothard), ktefi sice chvali kniZni
blogery pro Sifeni povédomi o knihach k Siroké vefejnosti, ale kritizuji upadek

profesionalni literarni kritiky a zdnru recenze.

Vyzkumy bylo zji§téno, ze knizni blogeti funguji jako nastroj marketingu,ale nejsou
tak primarn€ vnimani. Jejich recenze vSak maji mirné odliSnou cilovou skupinu
ctenafi, neZ jakou ocCekévaji nakladatelé. Zviditeliiuji popularni beletristické knihy.
Jedna se o levny zplsob reklamy (pouze za recenzni vytisk), recenze vSak neni

profesiondlni a bezchybna.
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Anotace diplomové prace:

Ma diplomova prace se zabyva popisem Ceskych kniZznich blogh a video blogi.
V teorii je popsano fungovani blogosféry se zaméfenim na knizni, shrnuti
Stenaiskych vyzkumt v CR a zéklady knizniho marketingu. Kvantitativni vyzkum
zkouma knizni blogy z pohledu jejich tvircd, jejich ¢tenafd i mladeze (15-20 let).
Spolupraci s kniznimi blogy mapuje také dotaznik pro nakladatele. Vysledkem je
shrnuti vnimani ¢eskych kniznich blogerti, jejich recenzovani a forma propagace
knih nakladateld, a to z pohledu vSech zic¢astnénych stran (vefejnost, blogeti, ¢tenari

blogi, nakladatelé).
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RESUME

My diploma thesis deals with a description of Czech book blogs and video blogs
(booktubering). The theoretical part compares old and new media, describes the
function of the blogosphere with a focus on the Czech book blogosphere and the
fundamentals of book marketing. My thesis summarize some of the last reading
research in the Czech Republic (2013, 2016) and news on the Czech Book Market
(2016/2017). Quantitative research explores book blogs from the point of view of
their creators, readers and young people (15-20 years). The questionnaire for
publishers also includes a collaboration with book blogs. The result is a summary of
Czech book bloggers perceptions, their reviews and the form of book publishers'
publication, this all from the point of view of all stakeholders (the public, bloggers,
blog readers, publishers). In conclusion, book bloggers act as a cheap and popular
way of advertising and promoting books and publishers, but the target group didn't
perceived them so. The Youth Group is not a target group of book blogs. A real
readers of the Czech book blogs are in most women, aged 21-50. These readers have
readings associated with emotions and life stuff. Both publishers and bloggers are
expecting younger readers. Blog readers and bloggers create virtual communities
only to book interest and most often associated with facebook groups (Knizni
blogeti, Co Cteme...). Bloggers are amateurs and enthusiastic readers who rate
books, but do not write professional reviews. They represent civic journalism. The
selection of books for blog reviews is limited to book news, bestsellers, and fiction in
general. The blogs doesn't focus on less popular literature (for example, literature of
fact, poetry and older books). This unprofessional approach to literary criticism was
criticized by Ronan McDonald (2007) and Sir Peter Stuthard (2012). My research
has confirmed their beliefs.
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PRILOHY

Dotaznik 1: SS - Ctenari a kniZni blogefti

Ahoj a dobry den,

jmenuji se Kristina Zachovd a tento dotaznik je prvotnim dotaznikem k mé
diplomové praci na téma Ctenaii v CR a vnimani kniznich blogd. Prosim nyni
studenty (mladé lidi ve véku 15 - 20 let), aby mi tento dotaznik upiimné vyplnili.
Dotaznik ma 22 otazek (typy ano/ne, vybér z moznosti i oteviené). Zabere asi 10

minut.
Dé&kuji moc za straveny ¢as. Moc mi tim pomuzete.
Be. Kristina Zachova

SOCIOLOGICKE ZARAZENI

1. Jsem
a. muz
b. Zena

2. Jsem ve veéku:

a. 15-17

b. 18-20

€. mimo vékova rozmezi (prosim, dale nevypliujte!)
3. Jsem student:

a. zakladni Skoly

b. stfedni odborné skoly

stitedni odborné ucilisté

c
d. gymnazia

@

vysokeé skoly

f.  nejsem student
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CTENARSTVI
4. Jsem aktivni ¢tenaf (alespoil jedna kniha za mésic).
a. ANO
b. NE
5. Co pro m¢ znamena byt ctenatem? (odpoved’ typu kratky text)
6. Upfednostiiuji:
a. tisténé knihy

b. e-booky
c. nic
d. beru oboji

7. Navstévuji knihovnu:
a. ano, mam jednu svou oblibenou
b. ano, dokonce vice (8kolni, méstska, védecka...)
C. ne
8. Kde sbiras inspiraci, které knihy si vybrat? (moznost vice odpovédi, 1-5)

Média (TV, rozhlas, ¢asopisy, noviny)

I

Online média
Blogy
Skola

Knihovna

o o

Katalogy knihkupectvi

Edi¢ni plany a zpravodaje vydavatelstvi

o Q —H~ o

tipy od kamaradi
I. tipy v rodiné

j. Dalsi
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VNIMANI MEDI{
9. Jsou pro tebe online média (online zpravodajstvi, blogy, YouTube kanaly,
weby firem, facebookové stranky...) oproti tradi¢nim (tisk, zpravodajstvi
v TV, radio): (moznost vice odpovédi, 5)
a. vice diivéryhodna

b. mén¢ divéryhodna

C. vice zabavna
d. méné zabavna
e. vice aktualni

f. méné aktualni
g. vice dostupna
h. méné dostupna

i. vice ¢tena a sledovana
J. mén¢ ¢tena a sledovana
10. Citim se spise jako cilova skupina:
a. "novych médii" (online)
b. "tradi¢nich médii" (tisk, TV, radio)
C. obojiho
d. niceho, média mé nezajimaji
11. Ctu blogy (libovolného zaméteni)
a. ano, kazdy den néco
b. ano, obdas
C. ano, spis pfilezitostné
d. ne, nectu
€. ne, ani nevim, co je to blog
12. Ctu a sleduji:
a. Ceske blogery
b. zahrani¢ni blogy
C. oboji
d. nic
13. O ¢em se na blozich mluvi? (kratce napi§ vSechny kategorie a témata,

o kterych jsi na blozich kdy cetl/a) (odpoved typu kratky text)
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14. Co na blozich hledas? (moznost vice odpovedi)

a. konkrétni zaméfeni (jedna kategorie blogu, naptiklad moda)

i

recenze produktu

C. osobni a autentickd zkuSenost s produktem
d. zébavu

e. reklamu

f. nahlédnuti do osobniho Zivota blogera

g. aktuality ze svéta

h. fotografie

I. zajimavou grafiku
J. "povidani" — delsi upovidané texty na libovolné téma
K. inspiraci pro nakup
|. inspirativni myslenky
m. odkazy na dalsi weby (blogy, weby, e-shopy)
15. Jaky by mél byt podle tebe bloger (=tviirce blogu)? Kratce charakterizuj.
(odpoved’ typu kratky text)
16. Jaké vlastnosti by bloger mit nem¢l? Kratce charakterizuj. (odpoved' typu
kratky text)
17. Preferujes:
a. tradi¢ni psané blogy
b. vlogy = video blogy = videa na YouTube
18. Je nezbytné nutné, aby mél bloger i dal$i komunikaéni kanaly (YouTube,
Facebook, Instagram, Twitter) a vytvaret komunitu svych ¢tenaia?
a. ano, je to nezbytné nutné

b. ano, pfitahne to vice ¢tenait

C. ano, zlepsi to komunikaci mezi ¢tenafem a blogerem
d. ano, je to lepsi

€. neni to nutné

f. neni to pro mé podstatné, nezajima me to

g. ne, jeden online kanal (blog) staci

h. ne, je to neptehledné, nestiham to sledovat
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KNIZNi BLOGERI

19. Znas néjaké Ceské knizni blogery? Vypi§ (jména, nicky, webovou stranku).

(odpoved’ typu delsi text)

20. Pro¢ a ¢im t& nektery z kniznich blogerti zaujal? (odpoved’ typu delsi text)

21. Co od knizniho blogera ocekavas? (moznost vice odpovédi)

a.
b.

C.

spis videa

spis texty

ukazku z recenzované knihy

aktualnost — recenze na nejnovéjsSi knihy (jesté pred oficidlnim
vydanim a uvedenim na trh)

upiimné recenze (chvalu i kritiku)

recenze na dobré knihy, 1 kdyz jsou starsi

recenze na "klasiku" — povinnou ¢etbu, ¢teni k maturité
zpracované maturitni otazky z literatury

recenze na obchody (e-shopy, knihkupectvi)

reklamu

bazar ¢tenych knih

spolupréci s konkrétni znackou

. spolupraci s dal$imi kniznimi blogery

upoutavky na akce (slevy v knihkupectvich, novinky, autorska Ctent,
autogramiady...)

zpravy a reporty z literdrnich akci (autogramiady, autorskd cteni,
setkani blogert, veletrhy)

¢lanky o osobnim zivoté, ktery nesouvisi s knthami a literaturou
doporuceni

hodnoceni v procentech

poutavé a zabavné Cteni

bezchybnou gramatiku

zajimavou grafiku webu ¢i blogu

vlastni doménu

dalsi

nic z uvedeného
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22. Vnimam blogera jako: (moznost vice odpovédi)

a.

=

o o

o «Q —Hh o

virtualniho kamarada, co se podéli o zkuSenosti
upfimného a autentického kritika

hodného ¢lovéka, co mi pomiize s literaturou k maturité
opinion-leadera (tvlrce a reprezentanta nazora)

nastroj reklamy

loutku vydavatele

medialniho pracovnika

novinafe

pisalka, co nevi, co s Casem

inspiraci
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Dotaznik 2: Pro knizni blogery

Mily knizni blogere/blogerko,

jmenuji se Bc. Kristina Zachova a uz Sesty rok studuji bohemistiku se zaméfenim
na editorstvi, coz je prakticky Cestina = lingvistika, ¢eska literatura, média a knizni
trh. Nyni délam na diplomové praci, ktera spojuje veskeré predméty mého VS studia.

Mym tématem je KniZni blogy jako nastroj marketingu.

Tebe tedy prosim o upfimné vyplnéni tohoto dotazniku ohledné tvého blogu.
Dotaznik ma 53 otdzek, ale mnoho z nich je ANO/NE ¢i vybér z moznosti. Jeho
vyplnéni tedy zabere asi 15 - 25 minut. V pfipad¢ zajmu se potom mohu pod¢lit

o svou diplomovou préaci na toto téma, pokud bys mél/a zajem.
De¢kuji za straveny cas a velkou pomoc!
Kristina Z.

P. S.: A prosim nezlobte se za genderovou nevyvazenost v otazkach, neni to nijak

mifeno proti zenam. Jde o zjednodusSeni textu. :)

SOCIOLOGICKE ZARAZENI

1. Jsem
a. muz
b. Zena

2. Jsem ve véku:

a. méné nez 15
b. 15-20

c. 21-30

d. 31-40

e. 41-50

f. 51-60

g. 60+
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3. M¢ povolani:

a. zak zakladni skoly

b. student stfedni Skoly ¢i gymnazia

C. student vysoké skoly

d. zaméstnanec (ale nepracuji s knihami)

e. zaméstnanec (pracuji s knihami — nakladatelstvi, Skola, knihkupectvi,
knihovna)
zivnostnik

na mateiské/rodi¢ovské dovolené

> @

nezaméstnany
i. dachodce
4. Nejvyssi dosazené vzdélani:
a. nemam dokonéenou ZS

b. zikladni

o

sttedoSkolské bez maturity

d. stfedoskolské s maturitou

@

vysokoskolské
CTENARSTVi

5. Jsem aktivni Ctenaf (alesponi jedna kniha za mésic).
a. ANO
b. NE

6. M¢esicné prectu:

a. maximalné 1 knihu

b. 1-4 knihy
c. 5-8knih
d. 9-11 knih

e. vicenez 11 knih
7. Co pro m¢ znamend byt Ctendiem? (stru¢né charakterizuj) (odpoved’ typu

kratky text)
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8. Upfednostiiuji:

a.
b.
C.
d.

tisténé knihy
e-booky
nic

beru oboji

9. Navstévuji knihovnu:

o

ano, mam jednu svou oblibenou
ano, hlavné do studentské/zékovské/univerzitni knihovny
ano, dokonce vice (Skolni, mé&stska, védecka...)

ne

10. Kde sbirate inspiraci, které knihy si vybrat? (moznost vice odpovédi)

T @

e o

J-

o «Q —Hh @

Me¢édia (TV, rozhlas, Casopisy, noviny)
Online média

Blogy

Skola

Knihovna

Katalogy knihkupectvi

Edi¢ni plany a zpravodaje vydavatelstvi
tipy od kamaradt

tipy v rodiné

Dalsi

11. Ucastnim se literarnich akci: (moznost vice odpovédi)

a.
b.

o o

o Q —H~ o

autogramiady

kity knih

autorska ¢teni

besedy s autory

otevirani novych knihkupectvi
blogerské srazy

jiné —uved'te

ZADNE
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MUJ KNIZNi BLOG
12. My blog je:
a. Cisté literarni (uvadim na ném svou literarni tvorbu, napi. poezii)
b. ¢ist€ knizni (mluvim o knihach, recenzuji, pisi o akcich, obcas néco ze
svého zivota)
c. PiSi o vice tématech, ale jednim z nich jsou knihy (napf. recenze
i restauraci a podnikd, moda, jidlo, cestovani, foto, kosmetika...)
d. Pisi o vice tématech (viz vyse), ale knihy jsou primarni.
13. Spravuji:
a. tradi¢ni = psany blog
b. vlog = videoblog = kanal na YouTube
c. miyj blog ma psané stranky 1 videa
14. Bloguji:
a. mén¢ nez pul roku
b. pul roku-rok
c. 1-3roky
d. 4-6let
e. vicenez 6 let

15. Moje motivace pro psani blogu a ocekavani jsou: (moznost vice odpovédi)

a. popularita
b. respekt

C. zabava

d. knihy zdarma

zlepSeni se v komunika¢nich dovednostech
laska ke cteni a kniham

zajem o knizni novinky

o Q o

sebeprezentace

I. pomoc ostatnim ¢tenaiim

J. vydélek = mzda

K. moznost ziskat zaméstnani skrze spoluprace

I.  mozZnost se vypracovat a vydat vlastni knihu

m. moznost publikovat i jinde (newsletter vydavatelstvi, literarni ¢asopis
apod.)

n. jiné:
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16. Moje ocekavani jsou spise:
a. naplnovéana
b. nenapliiovana
17. Mqj blog je orientovany: (moznost vice odpovedi)
a. knihy pro déti a mladez
b. zajmové knihy (napt. kuchaiky, zahradnieni, rybafeni, myslivost,

fotografie, sporty, alternativni medicina, vychodni filozofie apod.)

C. nabozenské a filozofické knihy

d. zahrani¢ni literaturu v originale (v cizim jazyce)

e. oborové knihy (monografie, sborniky z konferenci apod.)
f. knihy pro young adult

g. knihy podle zanru (napf. jen fantasy, historické apod.)

h. knihy mych (napf. péti) oblibenych autort

I. nejnovejsi knihy
J. tzv. klasika = knihy k maturité apod.
K. komiksy a ¢asopisy
I.  veSkeré knihy bez rozdilu
18. Mizete uvést link svého blogu? (nepovinné, dotazniky budou zpracovavany
anonymn¢) (odpoveéd typu kratky text)
19. Nejnove¢jsi ¢lanek na mém blogu je aktudlné:
a. maximalné 3 dny stary

b. 3-7 dni stary

o

8-14 dni stary
d. 15-31 dni stary
e. starSi neZ mésic

20. Pocet clankti za mésic je zhruba:

a. 1-2

b. 3-5

c. 5-10
d. 11-20

e. vice nez 20
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21. Davam k ¢lanku fotografie:
a. ano, vlastnoru¢né potizené
b. ano - reklamni, z webu vydavatele
C. ne
22. Obvykle to¢im videa o knihach:
a. ano, ale kratka (do 5 minut)
b. ano, delsi (5-30 minut)
C. ano, dlouha (delsi nez ptl hodiny)
d. ne, neto¢im
23. Poslednich = nejnovéjsich 5 ¢lankd na mém blogu jsou zanroveé: (moznost
vice odpovedi, maximalné 5)

recenze knih

T @

recenze ehopu

recenze knihkupectvi

e o

pozvanka na akci, ktera teprve bude
reportdz z akce, ktera uz byla
rozhovor s autorem ¢i blogerem

vyzva na slevy v knihkupectvi ¢i na e-shopu

o «Q —Hh @

z mého Zivota

i jiné:
KNIZNi SPOLUPRACE

24. Spolupracuji s "institucemi: (moznost vice odpovedi)
a. vydavatelstvimi a nakladatelstvimi
b. knihkupectvimi
c. autory
d. ne, s nikym
25. Spolupracujete s institucemi?
a. ano, s nékolika
b. ano, s jednou

C. ne
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26. Spoluprace pro mé znamena: (moznost vice odpovédi)

a. recenzni vytisky

b. knihy zdarma

C. natlak na rychlé ¢teni

d. povinnost ¢ist néco, co bych sam ani neoteviel
e. povinnost uvadét spolupraci

f. povinnost d¢lat reklamu

0. pozvanky na literarni akce

h. vstupy na literarni akce ¢i do kina zdarma

I. zvySeni ¢tenarské komunity mého blogu
27. Na spolupraci:
a. jsem sam oslovil instituci
b. instituce oslovila mé¢
c. odpovédel jsem na inzerat/vyzvu
28. Sehnat instituci na spolupraci je:
a. obtizné, blogert je spoustu
b. spiSe obtizné
C. spiSe snadné
d. snadné, umim si to zafidit
29. Zdarma knihy na recenzi dostavam:
a. mén¢ nez jedna kniha mésicné (napt. 1 kniha/2 mésice)
b. jedna kniha mési¢né
C. 2-5 knih mésicné
d. vice nez 5 knih mési¢né
30. Vydavatelstvi ode mé oc¢ekava: (moznost vice odpovédi)
a. upfimnou recenzi
b. pozitivni recenzi
c. fotografie
d. vuryvek z knihy

reklamu

@

f. proklik na svij e-shop

g. perfektni gramatiku a stylistiku
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31. Pokud ziskam knihu zdarma na recenzi, musim recenzi zvefejnit:

a.
b.
C.
d.

do tydne
do dvou tydna
do mésice

vydavateli je to jedno

32. Kolik hodin primérné stravite praci na kniznim blogu za tyden? (nemyslim

¢teni knihy na recenzi, ale ¢lanky, diskuze, spravovani skupiny na FB, foceni

atd.)

a.
b.

C.
d.

e.

f.

g.

0-1 hodina
2-3 hodiny
3-5 hodin
5-10 hodin
10-15 hodin
16-23 hodin

vice nez 24 hodin

33. Mate piehled o poctu navstévnosti vaseho blogu? Je to:

a.
b.
C.
d.

e.

f.

max. 100 ¢tenaia tydné
101-300 ¢tenatt tydné
301-500 ctenart tydné
501-1000 ctenatt tydné
pfes 1000 ctenata tydné

nevim, nesleduji to

34. Pro jakou cilovou skupinu pisete? — pohlavi

a.
b.

C.

spiS muzi
spiS Zzeny

oboji, bez rozdilu

35. Pro jakou cilovou skupinu pisete? — vék

a.
b.

C.
d.

@

do 15 let
15-20 let
21-30 let
31-40 let
41-60 let

vice nez 60 let
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36. Mate u svych ¢lanki ¢i videi moznost diskuze?
a. ano, je ¢asto vyuzivana
b. ano, ale moc komentait nedostavam
C. ne
37. Zapojujete se sam do diskuze na vasem blogu?
a. ano, reaguji na vSechno
b. ano, ale jen na dotazy ¢i kritiku
C. ne, nezapojuji si
38. Pro komunikaci se ¢tenati mého blogu vyuzivam: (moznost vice odpoveédi)
a. pouze blog

b. e-mailovou postu

c. Facebook — osobni profil
d. Facebook — stranka blogu
e. Instagram

f.  Twitter

g. YouTube

h. Dalsi?

39. Jsem clenem nékteré facebookové skupiny pro knizni blogery:
a. ANO
b. NE
40. Uved prosim skupinu: (odpoved’ typu kratky text)
41. Mam pocit, ze ¢tenafi mého blogu tvofi urcitou virtudlni komunitu (skupina

lidi se stejnymi zajmy):

a. ANO
b. NE
42. Sleduji i1 dalsi knizni blogery:
a. ANO
b. NE
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43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

Ctenim ostatnich literarnich blogti primérné v tydnu stravim:
a. 0-2 hodiny
b. 3-5hodin
c. 6-10 hodin
d. 11-23 hodin
e. vice nez 24 hodin

—h

ostatni blogy nectu
Pti sledovani ostatnich kniznich blogera uptednostiuji:

a. psané blogy

b. video blogy
Ostatni knizni blogery beru jako kamarady.
a. ANO
b. NE
Ostatni knizni blogery povazuji za konkurenci u ctenait.
a. ANO
b. NE
Povazuji se za uptimného recenzenta:
a. ANO
b. NE
Povazuji se za zodpovédného blogera (vici cCtenafim 1 institucim —
dochvilnost, zavazky, ¢etnost ¢lanka, uptimnost apod.).
a. ANO
b. NE
Grafika mého blogu je pro m¢ dulezita.
a. ANO
b. NE
Myslim, Ze pisi bezchybné texty, moje CeStina je perfektni.
a. ANO
b. NE
Povazuji se za néstroj (levné) reklamy nakladatelstvi.
a. ANO
b. NE
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52. Vnimam sebe coby blogera jako: (moznost vice odpovédi)

a.
b.

C.
d.

@

virtualniho kamarada, co se podéli o zkuSenosti
upfimného a autentického kritika

hodného ¢lovéka, co mi pomtize s literaturou k maturité
opinion-leadera (tvlrce a reprezentanta nazora)

nastroj reklamy

loutku vydavatele

medialniho pracovnika

53. Chcete mi jesté néco sdelit? Poznamky, piipominky atd.? Dekuji.
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Dotaznik 3: Pro ¢tenare kniZznich blogi
Mily Ctenari, mild ¢tenaiko kniznich blogt,

jmenuji se Bc. Kristina Zachova a uz Sesty rok studuji bohemistiku se zaméfenim
na editorstvi, coz je prakticky Cestina = lingvistika, ¢eska literatura, média a knizni
trh. Nyni délam na diplomové praci, ktera spojuje veskeré predméty mého VS studia.

Mym tématem jsou Knizni blogy jako nastroj marketingu.

Tebe tedy prosim o upfimné vyplnéni tohoto dotazniku ohledné tvych postujii ke
¢teni a ¢teni kniznich blogii. Dotaznik ma 31 otazek, ale mnoho z nich je ANO/NE ¢i

vybér z moznosti. Jeho vyplnéni tedy zabere asi 15 minut.
Dé&kuji za straveny Cas a velkou pomoc!
Kristina Z.

P. S.: A prosim nezlobte se za genderovou nevyvazenost v otdzkach, neni to nijak

mifeno proti zenam. Jde o zjednodusSeni textu. :)

SOCIOLOGICKE ZARAZENI

1. Jsem
a. muz
b. Zena

2. Jsem ve véku:

a. ménénez 15

b. 15-20
c. 21-30
d. 31-40
e. 41-50
f. 50-60
g. 60+
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3. M¢ povolani:

a. zak zakladni skoly

b. student stfedni Skoly ¢i gymnazia

C. student vysoké skoly

d. zaméstnanec (ale nepracuji s knihami)

e. zaméstnanec (pracuji s knihami — nakladatelstvi, Skola, knihkupectvi,
knihovna)
zivnostnik

na mateiské/rodi¢ovské dovolené

> @

nezaméstnany
i. dachodce

4. Nejvyssi dosazené vzdélani:
a. nemam jestd dokoncenou ZS
b. zakladni
c. stiedoSkolské bez maturity
d. stiedoskolské s maturitou

e. vysokoskolské
CTENARSTVi
5. Jsem aktivni Ctenaf (alesponi jedna kniha za mésic).
a. ANO
b. NE
6. M¢esicné prectu:

a. maximalné 1 knihu

b. 1-4 knihy
c. 5-8knih
d. 9-11 knih

e. vicenez 11 knih
7. Co pro m¢ znamend byt Ctendiem? (struné charakterizuj) (odpoved’ typu

kratky text)
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8. Uptednostiuji:

a.
b.
C.
d.

tisténé knihy
e-booky
nic

beru oboji

9. Navstévuji knihovnu:

o

ano, mam jednu svou oblibenou
ano, hlavné do studentské/zékovské/univerzitni knihovny
ano, dokonce vice (Skolni, mé&stska, védecka...)

ne

10. Kde sbiras inspiraci, které knihy si vybrat? (moznost vice odpovédi)

T @

e o

J-

o «Q —Hh @

Me¢édia (TV, rozhlas, Casopisy, noviny)
Online média

Blogy

Skola

Knihovna

Katalogy knihkupectvi

Edi¢ni plany a zpravodaje vydavatelstvi
tipy od kamaradt

tipy v rodiné

Dalsi

11. Ucastnim se literarnich akci: (moznost vice odpovédi)

a.
b.

o o

o Q —H~ o

autogramiady

kity knih

autorska ¢teni

besedy s autory

otevirani novych knihkupectvi
blogerské srazy

jiné —uved'te

ZADNE
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KNIZNi BLOGY

12. Sleduji knizni blogy

a.
b.
C.
d.

ano, Ceské
ano, zahrani¢ni
ano, ¢eské 1 zahrani¢ni

ne

13. Kolik hodin primérn¢ stravite ¢tenim kniznich blogl za tyden?

a.
b.
C.
d.

€.

f.

0-1 hodina
2-3 hodiny
3-5 hodin
5-10 hodin
10-15 hodin

vice nez 15 hodin

14. Uved'te kniZzni blogy, které sledujete ¢i pravidelné Ctete — jména, nicky,

odkazy. (pokud jste na piedchozi otazce uvedli NE, uved'te zde také NE).

(odpoved typu delsi text)

15. Proc€ a ¢im t€ néktery z kniznich blogerti zaujal? (odpoved’ typu delsi text)

16. Jaky by mél byt idedlni knizni bloger? (odpoved’ typu delsi text)

17. Proc€ sleduji knizni blogy (moje motivace): (moznost vice odpovedi)

a.
b.

C.

chcei se dozveédét o novinkach na kniznim trhu

hledam inspiraci na darek

hledam inspiraci na dalsi ¢teni

jsem rodi¢ a hledam inspiraci na knihy pro déti

jsem student a chci recenze vyuzit pii studiu (co Cist, zpracované
knihy k maturité apod.)

jsem ucitel a zajimd mé&, co mohu doporucit zaklim/studentlim za
knihy

pracuji s knthami (knihovna, knihkupectvi, nakladatelstvi) a zajima
mé, o kterych knihach se mluvi

jsem aktivni ¢tendf a zajimaji mé knizni a literarni akce

pracuji v knihovné a hledam inspiraci pro ndkup novych knih

dal$i — uved’te:
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18. Preferuji:
a. tradi¢ni psané blogy
b. vlogy = video blogy = videa na YouTube
19. Je nezbytné nutné, aby mél bloger i dalsi komunika¢ni kanaly (YouTube,
Facebook, Instagram, Twitter) a vytvaiet komunitu svych ¢tendia?
a. ano, je to nezbytné nutné
b. ano, pfitdhne to vice ¢tenaru
C. ano, zlepsi to komunikaci mezi ¢tenafem a blogerem
d. ano, je to lepsi
neni to nutné

neni to pro mé podstatné, nezajima me¢ to

@ = o

ne, jeden online kanal (blog) staci
h. ne, je to neptehledné, nestiham to sledovat
20. Co od knizniho blogera o¢ekavas? (moznost vice odpoveédi)

a. spis videa

b. spis texty

€. ukdzku z recenzované knihy

d. aktualnost — recenze na nejnovéjsi knihy (jesteé pred oficidlnim
vydanim a uvedenim na trh)

e. upfimné recenze (chvalu i kritiku)

f. recenze na dobré knihy, i kdyz jsou starsi

g. recenze na "klasiku™ — povinnou ¢etbu, ¢teni k maturité

h. zpracované maturitni otazky z literatury

i. recenze na obchody (e-shopy, knihkupectvi)

j. reklamu

K. bazar ¢tenych knih

I.  spolupraci s konkrétni znackou

m. spolupraci s dal§imi kniznimi blogery

n. upoutavky na akce (slevy v knihkupectvich, novinky, autorska cteni,
autogramiady...)

0. zpravy a reporty z literdrnich akci (autogramiddy, autorska cteni,
setkani blogerti, veletrhy)

p. ¢lanky o osobnim Zivoté, ktery nesouvisi s knihami a literaturou

g. doporuceni
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r. hodnoceni v procentech
S. poutavé a zdbavné ¢teni
t. bezchybnou gramatiku
u. zajimavou grafiku webu ¢i blogu
V. vlastni doménu
w. dalsi
X. nic z uvedeného
21. U knizniho blogera mé zajima (diilezitost prosim vyjadrete na stupnici 0-5,
0 — nejmeéné dulezité, 5 — nejvice diilezité):
a. jeho celkovy vztah ke kniham
b. zdaa odkud knihu koupil
c. zda knihu dostal k recenzovani zdarma
d. zda ma trvalé spoluprace s urcitymi nakladatelstvimi
¢i knihkupectvimi
e. zda jsou recenze upiimné
f. vybér témat (nejen knihy, ale i akce apod.)
g. osobni zivot blogera
22. U knizni recenze m¢ zajima (diilezitost prosim vyjadrete na stupnici 0-5,
0 — nejméné dulezité, 5 — nejvice duilezité):
a. ukézka z knihy
b. dé& knihy
zavér ptibéhu (jak kniha dopadne)

e o

fotografie titulni strany, pfebalu a zalozky
procentudlni hodnoceni knihy
autorské fotografie knihy

kvalita fotografii u recenze, kvalita videa

o Q o

zda se v daném zéanru bloger orientuje (napi. neni to prvni fantasy

roman, ktery cetl)

I. zda se bloger orientuje v tvorbé daného autora (napf. neni to prvni
kniha od Viewegha, kterou cCetl)

J. cenaknihy

k. proklik na e-shop
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23.

24.

25.

26.

27.

28.

Vnimam propojeni blogerii navzajem i blogert a nakladatelstvi:
a. ano, nevadi mi to
b. ano, ale vadi mi to
C. ano, podle m¢ k sobé neodmyslitelné patii
d. ne, nevnimam, ale nevadi mi to
e. ne, nevnimam, ale propojeni mi vadi
Zapojuji se do diskuze pod ¢lanky:
a. ano, skoro vzdy
b. ano, velmi Casto
c. malokdy
d. wvibec
Pro¢ se zapojuji/nezapojuji do diskuze: (uved’te prosim divod) (odpovéd’ typu
kratky text)
Sleduji skupiny a komunity kniznich blogert (napf. na FB) a hledam inspiraci
na nové ¢lanky, knihy, autory knih i blogery:
a. ANO
b. NE
Vsimam si reklamy (prokliky, banery) na kniznich blozich:
a. ANO
b. NE
Vnimam blogera jako néstroj reklamy konkrétni znacky (nakladatelstvi):
a. ANO
b. NE
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29. Vnimam blogera jako: (moznost vice odpovédi)

a.
b.

C.
d.
e.

f.
g.

virtualniho kamarada, co se podéli o zkuSenosti
upfimného a autentického kritika

hodného ¢lovéka, co mi pomtize s literaturou k maturité
opinion-leadera (tvlrce a reprezentanta nazora)

nastroj reklamy

loutku vydavatele

medialniho pracovnika

30. Odkud jsem se o tomto dotazniku dozvedél:

a.
b.

C.

knizni blog
komunita/skupina na FB KniZni blogefi

kamaradi

31. Poznamka, dodatek, pripominka k tématu, cokoliv vas napadne.
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Dotaznik 4: Ctenafi a blogeri (pro nakladatelstvi)
Mily knizni nakladateli ¢i nakladatelko,

jmenuji se Bc. Kristina Zachova a uz Sesty rok studuji bohemistiku se zaméfenim
na editorstvi, coz je prakticky Cestina = lingvistika, ¢eska literatura, média a knizni
trh. Nyni délam na diplomové praci, ktera spojuje veskeré predméty mého VS studia.

Mym tématem je KniZni blogy jako nastroj marketingu.

Vas prosim o upiimné vyplnéni tohoto dotazniku. Dotaznik mé 17 otazek, ale vétSina
z nich je ANO/NE ¢i vybér z moznosti. Jeho vyplnéni tedy zabere asi 10 minut. V
piipadé zajmu se s Vami mohu podélit o svou vyslednou diplomovou praci na toto

téma, pokud byste méli zajem. Dotaznik bude zpracovan naprosto anonymné.
Dékuji za straveny cas a velkou pomoc!
Kristina Z.

P. S.: A prosim nezlobte se za genderovou nevyvazenost v otazkach, neni to nijak

mifeno proti zenam. Jde o zjednodusSeni textu. :)

1. Nase vydavatelstvi produkuje:
a. tisténé knihy
b. e-booky
C. oboji
2. Jeho ¢innost je zamétena (vybér vice moznosti).
a. knihy pro déti a mladez
b. zajmové knihy (zahradniceni, rybafeni, myslivost, fotografie, sporty
apod.)

poezie

o o

dramata
kucharky
slovniky a uc¢ebnice

knihy kiiZzovek a lusténi

o Q —H~ o

naboZenské a filozofické knihy

I. zahrani¢ni literaturu v originale (v cizim jazyce)

J. zahrani¢ni literaturu v ¢eském piekladu

k. oborové knihy (monografie, sborniky z konferenci apod.)

I.  knihy pro young adult
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m. knihy podle Zanru (napf. jen fantasy, historické apod.)
n. pouze knihy nékolika autort
0. tzv. klasika = knihy k maturité¢ apod.
p. komiksy a Casopisy
g. veskeré knihy bez rozdilu
3. Uvedte nejcast&ji vydavany zanr (odpoved’ typu kratky text):

4. Jakou formou d¢late reklamu svym kniham? (vybér vice moznosti)

a. web vydavatelstvi

b. facebookova stranka

c. zvetejnény edi¢ni plan

d. newsletter do e-maild zékaznika

e. knizni akce (pfedprodeje, slevy, autogramiady apod.)
f. reklama v asopise

g. reklama na billboardech

h. reklama v dopravé (metro, tramvaje...)

I. recenze v literarnich a jinych ¢asopisech
J. recenze od kniznich blogert
k. Dalsi:
5. Vyuzivate spolupraci s kniznimi blogery?
a. ANO
b. NE
6. Pokud se rozhodnete spolupracovat s blogerem, jak jej shanite? (vyber vice
moznosti)
a. 1inzerat/vyzva na Facebooku ¢i jiném webu
b. inicativa od samotného blogera
C. hledani vhodnych blogert na webu
d. hledani blogerd pomoci skupin na Facebooku

e. jiné:

—h

nespolupracujeme s blogery
7. Preferujete:
a. klasické knizni blogery (psany blog, ¢lanky, fotografie)
b. booktubery (videa s knihami, youtube kanal)
8. U knizniho blogera, pokud s nim chceme navézat spolupréci, je pro nas
dalezité: (dulezitost 0 — 5, 0 — nejméné dulezité, 5 nejvice dilezité):
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® a ©

L T ©o

-

vek blogera — do 30 let (oslovi mladé)

veék blogera — vice nez 30 let (je sectély, vzdélany, oslovi kvalitni
Ctenare)

pohlavi — rad€ji muze blogery

pohlavi — radéji zeny blogerky

region

zamestnani — zda pracuje s knihami (knihovnici, knihkupci)
zaméstnani — zda ma skrze néj Cas na Cteni (idealni jsou studenti a lidé
na rodi¢ovské dovolen¢)

zaméfeni blogu — pouze knizni

zaméteni blogu — nejen knizni, oslovi vétsi spektrum ctenait
zaméteni blogu tematicky a Zanrové

grafika a design blogu

autorské fotografie a videa

. pocet ctenarit — do 300 Ctenait

pocet ¢tenafti — co nejvice pro co nejvetsi dosah

mnozstvi ¢lankd (abychom méli predstavu o blogerove praci)

¢lanek kazdy den (bloger je velmi ¢inny, ale mtize praci "flakat")

zda ma perfektni gramatiku a stylistiku

dal$i komunika¢ni kanaly blogery (Facebook, Instragram, Bloglovin
apod., pro vétsi dosah)

aby chtél spolupracovat dlouhodobé

Jiz navazané spoluprace s dal§imi nakladatelstvimi (je zodpoveédny)
aby Z&dnou spolupraci nemél (a mohl byt vyhradné blogerem nasich
produkti)

aby za recenzovani nechtél plat
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9. Pokud blogerovi poskytneme vytisk zdarma, ocekavame od néj: (vybér vice
moznosti)
a. upfimnou recenzi
b. pozitivni recenzi

fotografie

e o

uryvek z knihy
reklamu na knihu
proklik na svij e-shop

perfektni gramatiku a stylistiku v ¢lancich

o Q ~—H~ o

recenzi i na databaze knih (DatabazeKnih.cz a CBDB.cz, piipadné
Heuréka)
i. hodnoceni obchodu na portalu Heuréka.cz
J. dalsi:
10. Recenzi chceme:
a. do tydne
b. do dvou tydnu
c. do mesice
d. neni to podstatné
e. nespolupracujeme
11. Blogeriim obvykle nabizime zdarma:
a. mén¢ nez jednu knihu mésicné (napt. 1 kniha/2 mésice)
b. jednu knihu mési¢né
C. 2-5 knih mésicné
d. vice nez 5 knih mési¢né
e. nespolupracujeme
12. Nase vydavatelstvi obvykle spolupracuje s:
a. pouze jednim blogerem
b. 2-5 blogery
5-10 blogery

o o

vice nez 10 blogery
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13. Cilovou skupinou, na které mitime reklamu v podobé blogerské recenze, jsou

(pohlavi):
a. muZzi
b. Zeny
C. oboji

14. Cilovou skupinou, na které mifime reklamu v podobé blogerské recenze, jsou

(v€k): (vybeér vice moznosti)

a.
b.
C.
d.

€.

f.

do 15 let
15-20 let
21-30 let
31-40 let
41-60 let

vice nez 60 let

15. Myslime, Ze blogerskéa reklama v podob¢ ¢lanki a recenzi: (dulezitost 0-5,

0 — nejméné pravdivé/nesouhlasim, 5 nejvice pravdivé/plné souhlasim):

a.
b.

@

je velmi Castd u vétSiny vydavatelstvi

je levna

C. je efektivni
d.

je cilena pfesné na cilové Ctenafe
je cilena ptedevsim pro mladé (15-20 let)
zobrazi se na vice mistech (blog, facebookové stranky blogera, knizni

skupiny na Facebooku, sdileni mezi blogery apod.)

g. je upfimnou recenzi

J-

K.

je pozitivni reklamou

je méné kvalitni neZ recenze v odborném periodiku (literarni Casopisy
apod.)

podporuje diskuzi

je jen pro ty, ktefi maji ¢as a chut’ sledovat knizni blogery

16. Zde mizete uvést nazev vydavatelstvi. Otdzka je nepovinnd, ale rdda vas

uvedu v podékovani své prace. Vasi spoluprace na vyzkumu si vazim.

17. Poznamka, dodatek, ptfipominka k tématu, cokoliv vas napadne.
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