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Abstrakt

Bakalatrska prace se zabyva popisem a komparaci ¢eské mutace modniho Casopisu Vogue.
Teoreticka ¢ast je zaméetena predevsim na masova média, na ¢asopisy, predevSim na ¢asopisy
pro Zeny. BliZe je zde také piedstaven ¢asopis Vogue ve svété i v Ceské republice. Ve druhé,
praktické ¢asti je popsana struktura casopisu Vogue, jeho témata, obsah a jsou také predstaveni
autori ¢lanku. V praktické ¢asti jsou taktéz porovnavana vydani z let 2018 s ¢isly z roku 2020.

Vyzkumny vzorek obsahuje Sest vydani, tii vydani z roku 2018 a tfi vydani z roku 2020.
Klicova slova

masova média, Casopisy pro zeny, Vogue, moda, kosmetika, uméni, design, zivotni styl

Abstract

The bachelor thesis deals with the description and comparation of the Czech version of the
fashion magazine VVogue. The theoretical partis focused mainly on the mass media, magazines,
and especially on magazines for women. Vogue magazine is also introduced in more detail
globally and in the Czech republic. In the second, practical part the structure, topicand content
of Vogue magazine are described and also the authors of the magazine are introduced. In the
practical part issues from 2018 and 2020 are also compared. The research sample consists of

6 issues, three of which are from 2018 and three from 2020.
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1 Uvod

Modni bible je jen jedna. Tak se prezentuje modni Casopis Vogue, jeden z celosvétove
nejctenéjSich mdodnich Casopisti.

Cilem této prace je popsat a porovnat, jak Ceska verze tohoto mddniho Casopisu
vypadala Vv roce 2018, kdy se u nas v Ceské republice za¢ala vydavat, a jak vypada v roce 2020,
zda Casopis ovlivnila svétova pandemie onemocnéni COVID-19 a jakym zplsobem se zménila
jeho struktura. V teoretické ¢asti se zaméfime na masovou komunikaci, na jeji definici, na to,
jak jivnimajirGzni autofi, a na to, jak se v prib&hu let vyvijela. Pfedstavime si jednotlivé teorie
masovych médii a vymezime pojmy s masmédii spjaté. Dale se budeme vénovat Casopistm,
jejich pocatktim a historii, definici a rozdéleni do nékolika kategorii. Blize se budeme zabyvat
zejména kategorii Zenskych a modnich &asopisti, a to jak u nas v Ceské republice, tak
I v zahraniéi. V zavéru teoretické ¢asti se budeme blize vénovat modnimu Casopisu Vogue,
okolnostem jeho vzniku, jeho pocatklim a historii, diilezitym milniktim a osobnostem, které

jsou s nim silné spjaté. Kromé toho také predstavime, jak ¢asopis Vogue dnes vypada.

V praktické ¢asti se budeme zabyvat jiz pouze Vogue CS, budeme popisovat strukturu
celého Casopisu. Budou nés zajimat jeho jednotlivé ¢asti, jejich charakteristiky a pravidelné
I nepravidelné rubriky. Budeme se také zabyvat tématy, ktera se v ¢asopise a v jednotlivych
rubrikéach vyskytuji. Bude nas zajimat, jak ¢asto se dané témata vyskytujia v jakych ¢astech ¢i
rubrikach. Blize si také predstavime autory, kteti do ¢asopisu Vogue CS ptispivaji pravidelné,
zminime vSak 1 ty, ktefi pisi pro ¢asopis Vogue pouze piilezitostné. V druhém tseku praktické
¢asti budeme porovnavat prvni ¢isla ¢asopisu Vogue na ¢eskoslovenském trhu z roku 2018
S Cisly za rok 2020. Presnéji budeme porovnavat ¢isla 1, 2 a 3/2018 s Cisly 22, 23 a 24/2020.
Budeme zjistovat, jak se casopis v prib&hu let zménil, zda svétova pandemie onemocnéni
COVID-19 mélazéasadni vliv na cely ¢asopis, na témata, které se v ném vyskytuji, na strukturu
casopisu i na praci na jednotlivych ¢islech. Bude nas také zajimat, zda si kazda mutace vytvari
svllj obsah sama, popfipadé¢ zda témata mutace piejimaji celosvétové. K pochopeni
problematiky ndm pomohou rozhovory s tvirci ¢asopisu, zejména rozhovory s jeho editory,
kteti nam poskytnou pohled do zékulisi a pomohou nadm zjistit, zda v Casopise prob&éhly zmény,

poptipadé jakym zpisobem se s nimi vyporadali.



2 Historie a definice masové komunikace

Historie masové komunikace saha do prvni poloviny 19. stoleti. Dle Urbana a kol.
(2011, s. 37) ,,byla pro tuto dobu charakteristickd bezprecedentni spolecenska zména“. Déle
pak Urban a kol. (2011, s. 37) uvadi Ze ,,v jejim prub&hu se tradi¢ni a relativné stabilni

definuji slovo masa jako odvozené od latinského massa neboli hmota, tvarna hmota ¢i tésto.

S Urbanem pak souhlasi i McQuail (2002, s. 56), ktery uvadi, ze ,,pomalejsi, tradi¢ni
a pospolity zplsob Zzivota ustupoval rychlejSimu, sekularizovanému méstskému zivotu
a soucasné s tim se mohutné rozvijely spolecenské aktivity. Dle n¢j §lo hlavné o zmény, které

zasahovaly nejen do oblasti spolecenské, ale 1 ekonomické.

S definici pojmu pfichazi také Reifova (2004, s. 100), ktera masovou komunikaci
povazuje za jednu z Urovni socidlni komunikace. Déle pak piSe, ze se tato komunikace
vyznacuje tim ,,ze se veskeré komunikacni aktivity (produkce a Sifeni vetejné dostupnych
sd€leni) d€ji v institucionalizované podobé“. Reifova (2004, s. 100) jesté dodava, ze se toto
déje za pomoci masovych médii, které jsou charakteristické tim, Ze ,,institucionalné,

organizacné a technologicky vyhovuji kritériim procesu komunikace masoveé®.

,Masovd komunikace zahrnuje instituce a postupy, jimiz specializované skupiny
vyuzivaji technické prostfedky — tisk, rozhlas, filmyapod. pro §ifeni symbolického obsahu
smérem k rozsdhlému, nesourodému a Siroce rozptylenému publiku,” doplituje Janowitz (in
McQuail 2002, s. 31). Sam McQuail (2002, s. 31) se k tomu poté vyjadiuje, Ze slovo

komunikace v tomto piipadé nahrazuje slovo pienos.
1.1 Masova média

V piivodnim smyslu znamena slovo médium ,,nachdzejici se uprostied* nebo ,,sttedni*
a je ,,spojeno s myslenkou zprostiedkovani, s mySlenkou soustfedéni, s mySlenkou nosice
duchovniho vyrazu, odpoutavajiciho se od mista a ¢asu®. Schellmann (2004, s. 10) Reifova
(2004, s. 139) pak médium definuje jako ,,to, co existuje uprostied a vzajemné propojuje dveé

nebo vice stran®.

Jako masovd média pak uvadi Jirdk a Kdpplova (2009, s. 21.) periodicky tisk,
rozhlasové a televizni vysilani a vefejn¢ dostupna sdéleni na internetu (YouTube, Facebook,
autorské blogy). VSechny tyto typy médii podle Jiraka a Kopplové charakterizuji urcité

spolecné rysy, zejména pak viceméne neomezena dostupnost, popularita, obsahova variabilita,



casova nezavislost a univerzadlnost vyddvaného obsahu a zaroven zavislost na uzivatelich.
masovych médii a urCovaly vyvoj médii: jsou to technologie, situace spole¢nosti, mnozina

¢innosti, funkci a potieb a lidé.
1.1.1 Funkce a ¢lenéni

Pét zékladnich funkci médii vymezili ve své publikaci Jirdk a Kopplova (2007, s. 44).
Jsou to funkce informacni, socializa¢ni, funkce udrzovani kontinuity, zdbavni a ziskavaci.
Funkcemi médii se zabyvajii jednotlivé normativni teorie. Na Ctyfi teorie tisku, kterou popsali
Siebert, Peterson a Schramm ve svém dile, odkazuje McQuail (2002, s. 153-154). Tyto
normativni teorie popisuji, jaké tikoly by méla média plnit. Mezi né patii teorie autoritaiska,

libertarianska, teorie spole¢enské odpovédnosti a sovétska teorie.

Clenéni masovych médii se vénuje Urban (2011, s. 49), ktery média déli na klasicka
neboli tiSténd a na elektronicka ¢i digitalni.

K dalSimu ¢lenéni masovych médii patii naptiklad déleni na horka a studena média.
Horka média se vyznacuji ,,vysokou naplnénosti daty a nevyzaduji tedy intenzivni participaci
ze strany piijemce®, (McLuhan in Reifova 2004, s. 255) naopak studena média funguji na
opacném principu, kterym je nizka naplnénost daty, kterd vyzaduje silné podileni ze strany

piijemce.
1.1.2 Teorie masovych médii

Jedna z prvnich teorii, kterou McQuail (2002, s. 99) popsal, je marxisticka teorie, ktera
vychazi z filozofie Karla Marxe a Friedricha Engelse. McQuail (2002, s. 99) ji charakterizoval
tak, Ze v ni ,,média pracuji ideologicky tim, Ze rozsifuji ideje a svétovy ndzor vladnouci ttidy,
nedéavaji zaznit alternativnim idejim.*. McQuail jesté dodava, ze kdyby tyto alternativni ideje
zaznély, mohly by nastat zmény v riznych oblastech Zivota, pfedevsim u délnické tfidy. Dale
pak tuto teorii déli na klasicky pfistup a neomarxistické ptistupy. S tvrzenim o vladnouci tiid¢,
ktera §ifi své nazory, souhlasi i Reifova (2004, s. 266), jez uvadi, ze podle toho, kdo média

vlastni, tak média plisobi.

McQuail i Reifova pak uvadi i teorii strukturné-funkcionalistickou. McQuail odkazuje
na Mertona (in McQuail 2002, s. 101): ,,Funkcionalismus se snazi vysvétlit spolecenskou praxi
a spole¢enské instituce prostfednictvim potieb, ktera ma spolecnost i jednotlivec.” McQuail

také vysvétluje, ze pojem funkce, kterd je nedilnou soucasti nazvu teorie, znamena ,,ucel, t¢inek



nebo korelét, tedy ptitomnost vztahu* (McQuail 2002, s. 102). Podle Lasswella (Lasswell in
McQuail 2002, s. 102) jsou hlavnimi funkcemi informovani, korelace a kontinuita. K tomu v§ak

jesté Wright (in McQuail 2002, s. 102) ptipojuje ctvrtou funkci, a tou je funkce zabavni.

DalSimi teoriemi jsou teorie mediocentrické a sociocentrické. Reifova (2004, s. 275)
souhlasi s McQuailem v tom, Ze mediocentricka i sociocentricka teorie je ,,soubor piistupt ke
studiu médii a feSeni vztahu mezi médii a spole¢nosti“. Mediocentricka teorie se vSak dle
Reifové (2004, s. 275) vyznacuje tim, Ze se diky médiim méni svét a vSechny spoleCenské
zmeény jsou zapfi¢inéné pravé médii. Oproti tomu sociocentricka teorie ,,chdpe média jako

odraz politickych a ekonomickych sil*. (Golding a Murdock in McQuail 2002, s. 23)

1.1.3 Vymezeni pojmii masové komunikace

Jednim z hlavnich pojmii, ktery se vaze k masové komunikaci, je pojem agenda setting
neboli nastolovani agendy. Dle Jiraka a Kopplové (2009, s. 352) tato hypotéza znamena, Ze
média na lidi pisobi a usmériuji je v tom, o cem premysleji. Toho dosahuji prostfednictvim
témat a obsaht, které vybiraji, také tim, jakym zpisobem jdou zpravy po sob¢, kdy se snazi

Sablony chovani a klasické stereotypy.

K predchozimu pojmu se velmi Uzce vaze 1 koncept gatekeeping. To v piekladu
znamena hlidat dvere nebo mit pod kontrolou. Obecné tento pojem znamend mnozstvi
informaci distribuovanych v procesu masové komunikace (Reifova 2004, s 70). Gatekeepers
jsoupak dle Reifoveé (2004, s. 70) ,,drzitelé pozic v ramci medidlnich organizaci, kteti rozhoduji
o vybéru témat a udalosti, které budou zpracovany na medialni obsahy (rozhoduji o tom, co
projde ,.branou* média, a co nebude do procesu mediace zatazeno)“. Tyto osoby Jirdk

a Kopplova (2009, s. 174) oznacujijako tzv. ,,dverniky “ nebo také jako ,,strazce brany “.

Dal$im pojmem je spirdla mlceni, kterou McQuail (2002, s. 394) vysvétlil jako jev,
ktery nastava v ptipadé, ze lidé skryvaji své mensSinové nazory a nazory, které jsou typické pro
vetsinu, nabiraji na sile, dostavaji se do poptedi a naopak alternativy ustupuji. Vysvétluje to
tim, ze ,,pokud lidé¢ citi, Ze jejich ndzory jsou mensinové, maji tendenci je skryvat. Naopak radi
vyjadiuji ty své nazory, o nichz se domnivaji, ze jsou vétsinové™. McQuail (2002, s. 394) Podle
Reifové (2004, s. 231) je spirala mléeni ,,koncept ovliviiovani a tvorby vetejného minéni®. Se
spiralou ml¢eni souvisi i tzv. band-wagon efekt, ktery znamena, ze ,,kazdy chce jet na vagoné
s kapelou, tedy patfitk vitézim* (Reifova 2004, s. 232). Band-wagon efekt se da také prelozit

jako stadovy efekt. Reifova (2004, s. 232) pak vysvétluje, co tento pojem znamena, a cituje
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némeckou sociolozku a politolozku Elisabeth Noelle-Neumannovou: ,,Nejde totiz o to patfit
k vitéztiim (tedy byt za konformni postoj odmén), ale o to nebyt izolovan se svym nazorem od

ostatnich (strach z potrestani izolaci, tzv. Isolationsfurcht).*

S obéma ptedchozimi pojmy se poji i mainstreaming neboli ,, zestejriovani “. Anglické
slovo mainstream znamena hlavni proud. Reifova (2004, s. 126) uvadi, ze je to proces ,,kdy
intenzivni pfijem relativné homogenizovanych a stereotypizovanych sdéleni a obrazt (tzv.
hlavni proud neboli mainstream) z médii a zvl. televize vede k ndzorovému a hodnotovému

zestejiiovani ptijemct z rozdilnych socialnich a kulturnich prostiedi®.

Dal$im velmi dulezitym pojmem je knowledge gap neboli védomostni propast, ktery
ma dle McQuaila (2002, s. 390) dva hlavni aspekty: ,,Jeden se tyka obecné distribuce veskerych
informaci mezi spolecenskymi tftidami, druhy se vztahuje ke specificky predmétiim, o nichz
jsou 1épe informovani jedni nez druzi.“ Robinson (in McQuail 2002, s. 390) pak uvadi, ze
K prohlubovani propasti vedou spise tisténa média nez televize®. McQuail (2002, s. 390) to
pak vysvétluje tim, ze televize ,,se snazi zasdhnout svymi informacemi vyssi podil dané

populace a je povazovana za diveéryhodny zdroj“.

K masové komunikaci se taktéz vaze pojem infotainment, ktery se dnes promita
ptedevsim do zpravodajstvi, které ma mit informativni povahu. Infotainment je kombinaci slov
information a entertainment a znamena tzv. ,,zezabavnéni informace . Dle Jiraka a Képplové
(2009, s. 298) se infotainment ,,stava globalnim jevem*. Reifova (2004, s. 88-89) pak odkazuje
na historii tohoto jevu: ,,Vznik a moZnosti vyuzivani i.* byvaji spojovany piedevsim s rozvojem
kabelovych televizi v USA ve tfeti tieting 20. stoleti a potfebou upoutat pozornost publika.*
Nasledné pak infotainment Reifova kritizuje (2004, s. 89): ,,U médii s postavenim ¢i ambici
zdroje spolecensky relevantnich informaci a deklarovanou ¢i ulozenou odpovédnosti viici
spolecnosti (média vefejné sluzby a tzv. seridzni tituly) se uziti prostiedkt i. hodnoti jako
nedostatek.” S infotainmentem také souvisi pojem pseudoudalost, coz je dle Reifové (2004,
S. 397) ,,umé&lé udalost, ktera je zinscenovana a ptipravend specialné pro média“. McQuail
(2002, s. 254) pak doplnuje, ze pseudoudalost je v SoucCasnosti Casto vyuzivana hlavné

politickymi stranami, naptiklad pti pfedvolebnich kampanich.

1 Infotainmentu
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3 Casopis a jeho definice

Dle Reifové (2004, s. 32) je Casopis ,,periodické tisténé médium; vychazi v delSich
intervalech nez noviny, tj. maximaln¢ jednou tydné a minimalné dvakrat ro¢né (= periodicita),
a vykazuje vnitini jednotu, danou zamétenim a obsahem*. S Reifovou souhlasi Vecera (2015,
s. 69), ktery dopliuje, ze casopisy ,,vychdzeji jako tydeniky, Ctrnactideniky, mési¢niky,
dvoumésicniky, ¢tvrtletniky, pfipadné také nepravidelné®. Dale pak uvadi, ze ,,Casopisy maji
Vv z4sadé stejné publicistické znaky jako noviny, nékteré jsou ale omezeny, predevsim tematicka
univerzalnost vétsSiny z nich, diky niz nebyva okruh publicity u casopisti tak Siroky jako
unovin®. (Veceta 2015, s. 69) Podobn¢ charakterizuje a definuje ¢asopis 1 Osvaldova (1999,
s. 38), ktera jesté dodava, ze diky CD ROMu a internetu se Casopis nemusi objevovat pouze
v tisténé podobe, ale mize vychazet také elektronicky. Osvaldova se elektronickymi ¢asopisy
vSak zacala zabyvat v dob¢, kdy se internet teprve rozvijel, dnes uz vSak pravé diky jeho
masivnimu rozsifeni v pozdéjSich letech miizeme CD ROM V podstaté povazovat za mrtvé
médium. Casopisy v elektronické podobé tedy nyni nalezneme na internetu, vét3ina soucasnych
casopistt méa dokonce dvé redakce — tiSténou a webovou, pri¢emz byva pravidlem, Ze obsahy
tisténé¢ho a webového vydani se prekryvajijen do ur€ité miry, ostatni obsah je pak odlisny. Dvé
redakce miizeme dnes v Ceské republice vidét u spousty ¢asopisti, mezi n& patii napiiklad
casopis Respekt, 100+1 zahrani¢ni zajimavost, Playboy nebo Zenské ¢asopisy Vogue a ELLE.
Rozdil mezi redakci tiSténou a webovou budeme rozebirat nize v dalsi kapitole. Jirak (2005,
s.82) kporozuméni definice Casopisu cituje i zakon o periodickém tisku
z roku 2000: ,, ... noviny, casopisy a jiné tiskoviny vydavané pod stejnym ndazvem, se stejnym
obsahovym zamérenim a v jednotné grafickeé uprave nejméné dvakrat v kalendairnim roce...”
Nakonec Jirak (2005, s. 82) jesté dodava, ze rozdilem mezi ¢asopisem a novinami neboli
dennim tiskem je hlavné to, Ze noviny vychézeji s vétSi periodicitou, zatimco Casopisy

vychézeji maximalné dvakrat do tydne.
3.1 Pocatky casopisu

Za prvni Casopis v Evropé je dle Reifové (2004, s. 32) povazovan Journal des S¢avans,
ktery byl poprvé vydan v roce 1665 v Patizi. Vydavatelem byl francouzsky spisovatel a pravnik
Dennis de Sallo. Reifova (2004, s. 32) dale uvadi, ze ,,v témze roce vysel v Londyné dalsi
¢asopis Philosophical Transactions. Oba ¢asopisy stejné jako dalsi se v 17. stoleti zamé&fovaly

predevsim na védecké otazky a byly ureny uc¢enému publiku®. Veceta (2015, s. 69) vznik
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casopist vysvétluje tim, Ze ,,prvni casopisy piisly na scénu jako noviny v 17. stoleti, protoze
stavajici technika tisku mohla byt vyuzita i pro publicistické ucely*. Nasledné pak Veceta
(2015, s. 69) doplnuje situaci v Italii, kde se mezi prvni ¢asopisy fadi Gionale de” Letterati,
ktery byl poprvé vydan v roce 1668. O néco malo pozdéji pak zacaly vychéazet casopisy
i v Némecku. Co se tyCe americkych Casopist ,,byly roku 1741 ve Philadelphii zalozené
konkurenéni tituly The General Magazine and Historical Chronicle Benjamina Franklinaa The
American Magazine tiskafe Andrewa Bradforda®“. (Veceta 2015, s. 69-70) V 18. stoleti pak
naopak produkce ¢asopisii vzrostla a ¢asopisy se zacaly délit na ,,védecké, literarni, divadelni,
filozofické, moralistické, politické, Casopisy pro zeny, déti apod.* (Reifova 2004, s. 33) Dle
Veceti (2015, s. 69) se produkce ¢asopisti zvysila hlavné tim ,,ze se ve druhé poloving 18. stoleti

Casopisy staly dlezitym prostiedkem $ifeni osvicenskych myslenek*.

Prvni Casopis u nas v ¢eskych zemich byl dle Reifové (2004, s. 33) Die neue Literatur,
ktery byl némecky psany a poprvé vysel v roce 1771. Kromé né€j u nés vSak vychazela ,,i fada
dalsich odbornych literarnich ¢i zabavnich casopisi (Ucitel lidu, 1788; Mésicni spis k pouceni

a obveseleni obecného lidu; 1786). (Reifova 2004, s. 33)
3.2 Rozdéleni ¢asopist

Casopisy se daji délit n&kolika zptisoby. Napiiklad Osvaldova (1999, s. 38) rozlisuje
casopisy ,,podle nakladu (masové versus malondkladové), podle zaméteni na vek (détské, pro
mladez atd.), podle zajmi (auto-moto, hudba, zahrada apod.), podle pohlavi (Casopisy pro zeny,
pro muze), podle odbornosti (I€kafské aj.), podle obsahu a zaméfeni na segment publika
(rodinné, popularizaéni, odborné)*. Jirak (2005, s. 82) pak mluvi o tzv. ,titulech dvojiho typu®,
kdy casopisy dé€li na menS$inové a masové, pficemz mensinové Casopisy jsou ty, které se
,obracejina vybrané existujici skupiny ¢tenara s néjak vyhranénymi zajmy*. (Jirak 2005, s. 82)
Jejich opakem jsou pak masové tituly. Ty jsou charakteristické tim, Ze ,,jejichZ hlavnim

o 24

sociodemografickymicharakteristikamia zivotnim stylem®. (Jirak 2005, s. 82)

Dalsi déleni Casopisti z hlediska zaméteni na Siroké publikum podle Veceti (2015
S. 222-229) je na:

. wilustrované/obrazkové magaziny — ilustrované magaziny ustoupily ve 20. stoleti
obrazkovym, zaméfuji se fotozurnalistiku, v Britdnii vychazely po véalce obrazkové

magaziny jako souéast nékterych novin (Life, Paris-Match);
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o zpravodajské tydeniky — vznikly v Americe, v Evropé az po 2. svétové valce,
rozmazaly rozdil mezi ¢asopisy a novinami, vzhledem nalezi k ¢asopistim, obsahem
jsou bliz knovindm, informovaly o politickych, ekonomickych a kulturnich

zalezitostech, které zajimaly vétSinovou spole¢nost (Newsweek);

wrwe

o ekonomické ¢asopisy — rychle atrefné sitily osvétu o ekonomickych problémech, snaha
pochopit logiku trzniho hospodarstvi, ziskat inspiraci, kam investovat (Forbers
Magazine, The Economist);

o vybérové ¢asopisy — uvetejnovani riznych informaci, o nichz se piedpokladalo, Ze by
mohly zaujmout masového ¢tenaie, $lo o pouhé kuriozity (Reader’s Digest);

J programové Casopisy — Casopisy vénované televizi, televizni divaci se potiebovali
orientovat Vv programové skladbé, seznamit se s televiznimi celebritami anebo
s hodnocenim vysilanych pofadi, a filmovymi recenzemi apod. (Telérama);

. casopisy pro muze — zacaly se objevovat az zaCatkem 20. stoleti, sousttedily se na
stfedni vrstvy, kterym nabizel iluzi amerického snu ve svobodné zemi neomezenych
moznosti, popisoval osudy uspéSnych podnikateli a vyznamnych politikd (The
Saturday Evening Post);

o casopisy pro Zeny — rozliSovali se tituly, které se koncentrovaly pouze na osobu Zeny,
dale na zurnaly uréené Zenam v domdacnosti a na periodika pfinasejici Zendm riizné rady,
napiiklad o zdravi, vychové déti, modeé, zafizeni bytu ¢i zahrady (Vogue,
Cosmopolitan);

. casopisy pro déti a mladez — pro déti obvykle zdbavny charakter a ¢asto vyuzivaly
kreslenych serialii, pro mladez zprostfedkovavaly informace o popularni hudbé,
filmovych hvézdach nebo celebritich show businessu (Boy s Life, Seventeen);

o humoristické a satirické ¢asopisy — jejich tGstup lze vysvétlit odlisné profilovanou
politickou angazovanosti ve srovnani s predchozim obdobim, vétSina spole¢nosti nyni
nachazela zabavu v jinych médiich, hlavné v televizi (Charlie Habdo);

o erotické a pornografické ¢asopisy — jejich vzestup souvisel s oslabenim tradi¢nich
instituci a autorit, s liberalizaci spole¢nosti, s blahobytem povale¢ného zapadniho svéta

a fenoménem sexualni revoluce (Playboy, Hustler)®.

Casopisy lze také rozdélit podle typu redakce, a to na redakci ti§ténou a redakci
webovou. Osvaldova (1999, s. 150) redakci definuje jako ,,kolektiv pracovnikt sdruzenych do

urcité organizacni struktury; redakce ma ¢ast organizacni a tvir¢i, vlastni rozdéleni se 1isi podle
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typu média“. Tyto redakce se Casto z urcité ¢asti svym obsahem piekryvaji, coz potvrzuje

i beauty editorka ¢asopisu Vogue Cindy Kerberova:

,Autofi — stali clenové redakce se podileji jak na tisténé verzi, tak na digitalni. Stejné
tak sdilime grafické oddéleni, oddélené jsou funkce editorli, art a creative direktori.
(Kerberova, 2021)

S tim souhlasi z ¢astii Osvaldova (2011, s. 111), ktera tvrdi, ze na zacatku informovani
a podavani zprav prostiednictvim webu se obsah ti§téné a webové verze piekryval z celé Casti.
Nasledné ale dodava, ze ,,s ndstupem a rozvojem zpravodajskych webli se zacaly texty ¢i
obecné¢ obsah pro web upravovat, ptipadné zacal vznikat obsah exkluzivné pro web*.
Osvaldova (2011, s. 111) Pilchova (2020, s. 13) pak uvadi, Ze se internetové verze periodik
V posledni dob¢ ¢im dél tim vice ptizplsobuji trendim a snazi se do sdéleni zakomponovat co
nejvice obrazové komunikace. ,,Soucasti Zurnalistickych sdéleni na internetu jsou tak galerie
obsahujici velké mnozstvi fotografii a videozaznamii.* (Pilchova 2020, s. 13). To, jak spolu
mezi sebou jednotlivé redakce spolupracuji, se dle Ondruskové (2010, s. 18) lis§i mezi
jednotlivymi médii. ,,Za obecny trend 1ze vSak povazovat alespon to, Ze v soucasnosti vétSina

periodického tisku nejen v zahrani¢i, ale i v Cesku ma své internetové verze.“ (Ondruskova

2010, s. 17-18)
3.3 Casopisy pro Zeny

Feministicka kriticka M. Fergusonova, kterou citovala Kadlecova (2006, s. 95), napsala,
ze Zenské Casopisy ,,spoluvytvaieji pohled Zeny na sebe samu i pohled spole¢nosti na zenu.“
(Ferguson 1985, piebal) Kadlecova (2006, s. 95) se pak dale zabyva otdzkou, jaké zeny dnes
vlastn¢ vytvari predstavu o sobé samych a o pohledu spole¢nosti na n¢. Dochazi pak k zavéru,
ze ,touto oblasti popularni kultury se zabyvaji aZ na vyjimku Zeny, doneddvna vétSinou

feministky a levicové intelektualky*. (Kadlecova 2006, s. 95)

V Ceské republice jsou dle Unie vydavatell, kterd sdruzuje vétsi ¢ast vydavateli
celostatnich 1 regionalnich denikidl a Casopist, dvé kategorie Casopisli pro Zeny. Jsou jimi
Casopisy zivotniho stylu pro Zeny a casopisy pro Zeny. Do ¢asopisti zivotniho stylu pro Zeny
patii pfedevsim periodika zabyvajici se stylem, modou, fitness, wellness, designem a dalsimi
podobnymi tématy spadajicimi do kategorie lifestyle. Tyto Casopisy jsou vétSinou vydavany
meésicné a patii mezi né¢ Marianne, Vogue, ELLE, Harper’s Bazaar, Cosmopolitan, Dieta, Glanc
atd. Do druhé kategorie spadaji ¢asopisy s tydenni nebo dvoutydenni periodicitou a zabyvaji se

riznymi z4jmy jako napiiklad bulvarni témata, vafeni, matetstvi, ptibehy, osudy lidi apod.
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Mezi né se fadi Blesk pro zeny, Betynka, Maminka, Chvilka pro tebe, Tina, Vlasta, Katka
za prvni pali roku 2020 Blesk pro Zeny s celkovou ¢tenosti 343 tis. osob. Hned za nim se na
druhém misté umistil casopis Chvilka pro tebe se ¢tenosti 302 tis. osob. Tteti misto pak patii
Casopisu Prekvapeni s 174 tis. Ctenafi, za nim se umistily ¢asopisy Tina, Napsano Zivotem,
Katka, Vlasta, Maminka, Aha! Pro Zeny, M1j svét, Cas na lasku a Claudia. Na poslednim 13.
mist¢ se pak umistila Burda style se ¢tenosti 69 tis. osob.

V préci se vSak budeme vénovat piedevSim zenskym lifestylovym Casopisim. Mezi
Media projektu dasopis Zena a Zivot se &tenosti 230 tis. osob. O 21 tis. étenaft ménd ma Sasopis
Svét zeny, za nim se na tieti pozici fadi ¢asopis Glanc se ¢tenosti 158 tis. osob. Na dalSich
mistech za sebou se pak umistily Casopisy Marianne, Kreativ Prakticka Zena, ELLE,
Cosmopolitan, Moje psychologie, Dieta, Vogue, Joy, Kondice a Marie Claire. Nejctenéjsich 13

casopist pak na posledni pticce uzavira Harper’s Bazaar se ¢tenosti 54 tis. osob.

Z tohoto vyzkumu lze vy¢ist, ze za prvni polovinu roku 2020 byly daleko vice
prodavany ¢asopisy pro zeny namisto Zenskych lifestylovych ¢asopisti. Lze se domnivat, Ze je
tomu tak predevSim kviili cené, kterd je u Casopisi Zivotniho stylu daleko vyssi. Naptiklad cena
jednoho mési¢niho ¢isla ceské Vogue je 129 K¢. Oproti tomu jeden vytisk tydeniku Blesk pro

zeny stoji 15 K¢.

3.3.1 Historie a vyvoj modnich ¢asopist

Nejintenzivnéjsi rozvoj zenskych modnich Casopist zacal dle Vecefi (2015, s. 154)
koncem 19. stoleti, a to zejména ve Spojenych statech. Vecefa (2015, s. 154) uvadi, Zze tomu
tak bylo predevsim diky Zenské emancipaci, ktera dopomohla zendm k lepSimu spolecenskému
postaveni a politickym praviim. A tak se zrak vydavatell obratil pravé na né. Veceta (2015,
S. 154) vsak dodava, ze jinak tomu bylo v Evropé¢, a to ptedevsim ve Francii, v centru svétové
mody, kde byli s Zenskymi modnimi ¢asopisy ponckud opatrng;jsi. Za hlavniho prikopnika
zenského tisku je dle Veceti (2015, s. 154) povazovan ve Spojenych statech Casopis Women's
casopis, ato Ladies” Home Journal zalozeny Cyrusem Curtisem. Dle Veceti (2015, s. 154) ,,tyto
casopisy obsahovaly zejména praktické rady pro Zeny v domdacnosti“. Pozadu nezistal ani

vydavatel W. R. Hearst, ktery v roce 1885 zacal vydavat Casopis Good Hosekeeping. Dle
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Vecefti (2015, s. 154) se toto periodikum zabyvalo hlavné tématy jako je domacnost, zdravi

a starost télo, jidlo a strava, mdda a slavni lidé.

Lipovetsky (2007, s. 168) pak uvadi, ze koncem 19. stoleti vznika spousta dnes znamych
zenskych modnich ¢asopist, jako je napriklad Vogue nebo Harper’s Bazaar. Tyto zurnaly vSak
dle Lipovetského (2007, s. 168) do zacatku 20. stoleti udili divkam a Zenam jen a pouze rady
ohledné oblékani. Vysvétluje to tim, Ze ,,navrhy k pouziti licidel jsou z mravnich divoda
vzacné a reklama na zkraslovaci vyrobky je az do roku 1920 diskrétni®. (Lipovetsky 2007, s.
168)

S nim souhlasi i Veceta. ,,Pfedevs§im na mddu a design byl orientovan tydenik Vogue,
ktery zalozil Arthur Baldwin Turner v roce 1892...“ (Veceta 2015, s. 154-155). Nasledné pak
Vecera (2015, s. 155) uvadi, ze ¢asopis Vogue v roce 1910 dorazil i do Evropy a zacal byt

vydavan nejdiive ve Velké Britdnii a nasledné pak ve Spanélsku a Francii.

Lipovetsky (2007, s. 168) uvadi, Ze na konci 19. stoleti dosahla periodika zabyvajici se
Zenskymi tématy velkych nakladi. ,,Podet vytisktl dosahuje nevidanych vysek: Le Petit Echo
de la mode, zalozené v roce 1879, dosahuje roku 1893 nakladu 200 000 vytisktia v roce 1930
ptesahne milionovou hranici.* (Lipovetsky 2007, s. 168) Lipovetsky (2007, s. 168) se také
zmifuje o prvnich modnich fotografiich, které vysly roku 1892 v ¢asopise La Mode pratique:
»-.. prostiednictvim tohoto tisku vchazi kultura zenské krasy do faze masové demokratizace,

kdy Siroké vrstvy obyvatelstva ziskavaji informace o ,poslednich vykiicichmody*...*

Co se tyce obdobi mezi valkami, dle Lipovetskeho (2007, s. 169) ,,proziva zensky tisk
ohromny nartst obliby*“. Velky zlom v historii tisku pro Zeny znamena dle néj hlavné zaloZeni
Casopist Le Jardin des modes a Modes et Travaux, které byly zaloZeny jen rok po sobé.
mladi, tsili o $tésti a péci o krasu.* (Lipovetsky 2007, s. 169) Velkou popularitu zaznamenal
také Casopis Marie-Claire, ktery zaklada v roce 1937 skupina Prouvost. Lipovetsky (2007,
s. 169) o ném tikd, ze ,,ve Francii zpiisobi revoluci a prezentuje se jako ,Ctrnactidenik pro
moderni seberealizaci zeny**“. Také uvadi, ze je velmi levny, a mluvi o ném jako o ,,Vogue

chudych®.

U nés dle Koncelika (2010, s. 55) nastal vétsi rozmach zenskych casopist
Vv mezivale¢ném obdobi. ,,Povéalecnd doba posilila illohu zen ve spolecnosti. V medialni sféte
byl odrazem tohoto jevu zvyseny diiraz kladeny na ¢asopisy pro zeny.* (Koncelik 2010, s. 55)

Vroce 1928 tak zacal vychazet Ctrnactidenik Eva, ktery byl prvnim tzv. feministickym
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magazinem. Koncelik (2010, s. 55) uvadi, Ze jej zacal vyddvat Melantrich. Tématy byly hlavné
piibéhy pracujicich Zen, fyzicka krasa a rady, jak se vyrovnat muzim a nesoupefit s nimi.
Casopis vsak zanikl v roce 1943. Oblibeny byl i List pani a divek, ktery slouzil zenam hlavné
k pobaveni. Prispivala do n&j i Fan Vavfincova, Ceska spisovatelka a autorka televiznich
scénaiti. Koncelik (2010, s. 55) dopliuje, Ze List pani a divek byl zaloZen tiskovym podnikem
Rodina. Velmi vyznamnym mddnim ¢asopisem byl u nas dle Koncelika (2010, s. 55) za prvni
republiky mé&si¢nik Vkus, ktery za¢al vychazet v nakladatelstvi Melantrich roku 1934. Casopis

byl bohat¢ ilustrovany, a to hlavné barevnymi ilustracemi.

Kromé& moédnich ¢asopist u nas vSak zacaly vychazet i politické ¢asopisy uréené pro
zeny. ,,Zeny byly ale také voli¢kami, a proto se na n& obracely i &asopisy politickych stran
ur¢ené zenam.* (Koncelik 2010, s. 55) Vyznamnym ¢asopisem bylo také periodikum Vlasta,
které vychazi neptetrzité od roku 1947 az do dnes a zaloZila jej poslankyné a pravnicka dr.
Milada Hordkova, vyznamna postava &eskych d&jin. Casopis mél byt ptivodné hlavné zdrojem
zabavy a informaci. Za komunistického rezimu byl Casopis Vlasta zpolitizovan a stal se

organem Ceskoslovenského svazu zen. Vlastamélai prilohu pro déti, a to Slunicko sedmitecné.

3.3.2 Zahrani¢ni modni ¢asopisy

Mezi nejctenéj$i modni Casopisy pro zeny dnes v zahrani¢i patii Casopis ELLE,
Harper’s Bazaar, Vogue, Vanity Fair, Cosmopolitan, InStyle, Glamour a Marie Claire. Ve své

praci bliZe popisSu jen nékteré z nich, a to ELLE, Harper’s Bazaar a Vogue.

N 4

1945 ve Francii na podnét ruské novinarky, kterd vyrtistala ve Francii, Héléne Gordon Lazareff.
Francozsky nazev ELLE znamend v piekladu ,,ona®“. ,,Cilem bylo vytvofit konkurenci pro
stavajici francouzské Zenské ¢asopisy jako napi. Vogue.* (Bonnet, P. 1995) Casopis ELLE stoji
za objevenim mnoha celebrit, jako je naptiklad filmova herec¢ka Bridget Bardot, kterou na konci
40. let dvacatého stoleti jako neznamou divku potkala zakladatelka Héléne Lazareff a nabidla
ji nafotit par fotek. Tak se z Bridget Bardot stala hvézda magazinu. ELLE dnes ve Francii
vychazi stale jako tydenik a Francie je tak jedinou zemi, kde tento Casopis vychazi nepietrzité
s tydenni periodicitou. V ostatnich zemich se vzdy jednd o mési¢nik. Rosova také uvadi, ze
s kazdym ¢islem Casopisu se méni i pocet stran: ,,Mivaji kolem 130, 200 i 230 stran. Toto
mnozstvi je zplisobeno piedevsim tim, Ze se jednd o exkluzivni ¢asopis.* (Rosova 2014, s. 31)
V soucasnosti ¢asopis ELLE vychazi ve vice jak 40 zemich svéta na vSech kontinentech. ,,Elle

je vydavan ve vice nez poloviné evropskych zemi, na americkém kontinenté, v Australii, na
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Stfednim vychodé, a dokonce v asijskych zemich. (Rosova 2014, s. 28) Casopis dokonce
vychéazi i v Africe, a to presn&ji v Jihoafrické republice. Casopis vychazi i u nas v Ceské

republice.

,Depozitaf mody, zabavy a navodu®, tak se na obalce prvniho vydani v roce 1867 popsal
sam americky ¢asopis Harper’'s Bazar. Nazev ¢asopisu byl piivodné pouze Bazar a byl zalozen
spole¢nosti Harper & Brothers, kterd vydavala knihy a byla provozovana bratry Harperovymi.
S napadem Casopisu tohoto typu piiSel neyjmladsi z bratra Fletcher, ktery se nechal inspirovat
némeckym casopisem Der Bazar, ktery se zajimal o médu a vychéazely v ném také ilustrace
modniho obleceni, které bylo inspirovano Patizi, Vidni ¢i Londynem. Prvni editorkou se stala
Mary Louise Boothova, spisovatelka, novinarka a prekladatelka. Cilovou skupinou byly
dvacatého stoleti vSak presel na mésicni vydavani. O par let pozdéji byl asopis odkoupen
spole¢nosti Hearts, kterou je vlastnén dodnes. V soucasné dob¢ je Harper's Bazaar publikovén

ve 43 zemich véetn& Ceské republiky.

Dalsim ¢asopisem ¢tenym ve svéteé je ,,Modni bible* neboli Vogue. Poprvé tento ¢asopis
vySel v Americe vroce 1892. Pivodné byl Vogue pouze piilohou newyorskych novin
a tématem nebyla jen Zenskd moda, ale i moda pro muze. ,,Oblibenymi kapitolami byla
prezentace Satii, vecirkli, a dokonce i prezentace interiéra slavnych newyorskych rodin. Vse
bylo ilustrované a Cernobilé.“ (Skrott 2019, s. 28) V tomto duchu casopis vychazel az do roku
1909, kdy byl odkoupen Condé Montrose Nastem, ktery zalozil spoleénost Condé Nast
Publications a publikoval ¢asopisy jako Vanity Fair nebo House and Garden. Zména vydavatele
znamenala pro Vogue zmény v podob¢ zvyseni ceny, a to hlavné kviili zvySeni rozsahu na sto
stran. Navic zacal Casopis vychéazet jako Ctrnactidenik. ,,V tomto obdobi zmén vSak pteci jen
néco zustalo stejné z predchozi etapy, a to Séfredaktorka Marie Harrison a jeji asistentka Edna
Woolman Chase.” (Skrott 2019, s. 28) Skrott navic uvadi, Ze jiz na zacatku 20. stoleti m¢l
Casopis Vogue ,,0 44 % vice inzerce nez ostatni konkurenti®. (Skrott 2019, s. 28) Casopis se
zacal velmi rychle §ifit po svété, prvni narodni mutace byla uvedena na podzim v roce 1916 ve
Velké Britanii, nasledovalo épanélsko, Francie, Itadlie a Némecko. V roce 1962 nastala ve
Vogue dalsi vétsi zmeéna, a tou byl ptichod editorky a publicistky Diany Vreelandové. ,,Béhem
jejiho pasobeni vznikaly ikonické editoridly z nejriznéjsich koutt svéta, kam tym asopisu 1étal
potizovat velkolepé snimky.* (Skrott 2019, s. 29) V roce 1971 ji vSak nahradila Grace
Mirabelle, ktera zastavala ponékud jiné ndzory, a tak se umeélecka stranka Casopisu spise

upozadila. Mirabelle se snaZila ukazat ¢tenariim spiSe Zeny, se kterymi se mohl béZny ctenat
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vice ztotoznit nez k nim vzhlizet, coZ se ukazalo jako dobry tah. Skrott (2019, s. 29) uvadi, ze
,»Z1sky rostly a z Vogue se stal mé&si¢nik”. Uméleckou podobu navratila Vogue zpét dneSni
Séfredaktorka Anna Wintour, ktera do Vogue ptislav roce 1988. Dnes se Vogue vydava ve 27

zemich svéta.
3.3.3 Ceské médni ¢asopisy

Jak jiz bylo zminéno v piedchozich kapitoldch, mezi nejctenéjsi mddni Casopisy
v Ceské republice patii ELLE, Cosmopolitan, Marianne, Vogue a Harper’s Bazaar. Dal§imi
jsou Burda, Dolce Vita, Perfect Woman a Marie Claire (dnes vychazi jiz pouze online).
Casopisy ELLE, Harper’s Bazaar a Vogue jiz byly v kratkosti pfedstaveny v minulé kapitole.
V této kapitole bychom se chtéli vénovat predevsim ¢eskému casopisu Marianne a Casopisu

Burda.

,Zivot za¢ina ve tiiceti“ - takto se charakterizuje Gesky Easopis Marianne, ktery vydava
stejné jako ¢asopis ELLE vydavatelstvi Hachette Filipacchi. Cesky ¢asopis Marianne zacal
vychazet v roce 2000 a je cileny pfedevsim na zeny ve véku 30-45 let. ,,Za jeho vznikem stala
od samého pocatku i jeho prvni a dlouholeta §éfredaktorka Mirka Vopavova.© (Makovickova,
2013, s. 33) Dle Kadlecové (2006, s. 13) ,,v Marianne existuje tendence vytvofit ze ¢tenarky
univerzalni Zenu, ktera by se zamlouvala nejen sob¢, ale 1 vS§em muzim, podobné jako se
univerzalni kli¢ hodi ke vS§em zamkim®. V oficialnim textu vydavatele Casopisu Mariane pak
stoji ,,Marianne je Cteni pro dospélé zeny, které védi, co chtéji. Maji svou profesi, rodinu
I zajmy, vé&di, pro€ je dulezité pevné zazeminebo pratelstvia proc je také obcas nutné zastavit
a zalit tieba Uplné od zac¢atku.“ Casopis Marianne se stejné jako ELLE, Harper’'s Bazaar
a Cosmopolitan fadi dle Kadlecové (2006, s. 11) mezi tzv. exkluzivni ¢asopisy. To znamena,
ze se jedna o mésicnik, dvoumesicnik nebo ctvrtletnik s rozsahem piesahujicim vice jak 100
stran, formatem A4 a je prodavan za nadprimérnou cenu. Kadlecova (2006, s. 11) dale uvadi:
»Exkluzivni ¢asopisy vzbuzuji dojem nadstandardu rovnéz zbozim a Zivotnim stylem, o nichz

vvvvv ¢ e

referuji a které jsou inzerovany. Vzbuzuji zdani ¢asopisti pro ,vyssi tiidu®.

Prvni vydani ¢asopisu Burda fashion vyslo v roce 1950. Casopis byl zaloZeny Aenne
Burdovou, némeckou vydavatelkou, podnikatelkou a manazerkou, kterd je ptezdivanatéz jako
Kralovna odivani. Ta v Némecku v roce 1949 zalozila svou vlastni moédni tiskatfskou
a vydavatelskou spole¢nost. Prvenstvi, které si Casopis zapsal, bylo v roce 1987, kdy stal
prvnim casopisem ze zdpadu, ktery zacal vychazet v Sovétském svazu. V soucasné dobé je

Burda vydavéna v 89 zemich a 16 jazycich a krom¢ tradi¢niho mési¢niku vychdzi také
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naptiklad Burda plus, Burda children, Burda petite, Burda blouses, skirts and trousers/pants
nebo Burda carnival. Dle Burdy ,,kazdy mé&si¢ni vydani pfedstavuje 50 novych odévii, mnoho

modnich a stylingovych tipt*.
4 Casopis Vogue dnes

Casopis Vogue, americky médni ¢asopis, mé k unoru roku 2021 jiz 27 mutaci po celém
svété. Vychazi nejen v zemich jako je Velkd Britanie, Australie, Francie, Spojené staty
americké, Némecko, Polsko nebo Italie, ale i v Koreji, Tchaj-wanu, Japonsku, Mexiku, Brazilii,
Cing, Hongkongu, Recku nebo v Indii. Svou verzi ¢asopisu ma i Stfedni vychod, Nizozemsko,
Portugalsko, Skandinavie, Singapur, Spanélsko, Thajsko, Turecko, Ukrajina a Rusko. Kazda
Z mutaci tvofi svlij obsah sama a Skrott (2019, s.30) uvadi: ,,Neptebiraji se ani editoridly. Proto

ma kazda verze 1 svij specificky ptistup.*

Behunova (2019, s. 33) Vogue popsala jako casopis ,.ktory umiestiiuje moédu do
kontextu kultury a sveta v ktorom zijeme — ako sa obliekame, Zijeme, socializujeme, ¢o jeme,
pocuvame a pozerame, kto nas vedie a inSpiruje®. Jak jiz bylo zminéno v kapitole Zahrani¢ni
Casopisy, ¢asopis Vogue zacal vychazet ve Spojenych statech americkych 17. prosince roku
1892 a na trh jej uvedl Arthur Baldwin Turnure jako ptilohu newyorskych novin. Do té doby
byl na trhu ¢&islo jedna &asopis Harper’s Bazar (dnes Harper’s Bazaar). Casopis mél podobu
tydeniku, ktery mél okolo 30 stran. DneSni podoba Casopisu se oproti té pivodni vyrazné
odlisuje. Vogue Vv soucasnosti vychazi jako mési¢nik. ,,Dnesni podoba Vogue si odnesla to
nejlepsi z vedeni jejich predchidkyn. (Skrott, 2019, s. 29). Dnes vlastni Vogue medialni
agentura Condé Nast, ktera ¢asopis od zakladatele Arthura Baldwina Turnura odkoupila.
Kromé ¢asopisu Vogue agentura vlastni i tituly jako Vanity Fair, The New Yorker, Condé Nast
Traveler, GQ, Wired, Architectural Digest a La Cucina Italiana.

Dnes ma casopis dle jejich informaci dostupnych na webovych strankach mésicni
Ctenost tisténé verze po celém svéte 24,9 miliont. Co se tyce internetové verze casopisu, tu cte
113,6 miliont uzivatelt. Casopis funguje i na socidlnich sitich jako je Facebook, Twitter,
Pinterest, Snapchat, Youtube nebo Instagram. Vogue uvadi, Zze na socidlnich sitich ma
118,7 miliont sledujicich. Krom¢ socidlnich siti méd Vogue i1 svou vlastni mobilni aplikaci
Vogue Magazine a taktéz vydava své vlastni podcasty. ,,V neposlednom rade nesmieme
zabudnut’, Ze boli zaloZené celosvetovo mnohé kaviarne pod nazvom Vogue Cafe. Aktualne sa
nachédzaji v mestach ako je Porto, Moskva, Kiev alebo Riyadh v Saudskej Arabii.“ (Behunova,

2019, s. 37) Casopis se tak snazi neustale inovovat zpiisoby komunikace s vefejnosti.
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4.1 Ceskoslovenska Vogue

Ceskoslovenska mutace amerického modniho Easopisu zapo¢ala svou historii 17. srpna
roku 2018. Stala se tak 24. mutaci,,modni bible* na svéte. ,,Jde o prvni edici patiici zemi, ktera
jiz fakticky neexistuje. Nikde jinde ve svété nevychazi edice zaroven urcena dvéma statim.*
(Skrott 2019, s. 27) Zacatkem roku 2018 spolecnost V24 Media, kterou zalozila Michaela
Seewald, ziskala licenci na vydavani casopisu. ,,Dlouhd 1éta se o jeji ziskani snazily velké
medialni domy v Ceské republice, pokazdé viak netspdsnd.“ (Skrott, 2019, s. 30)
Séfredaktorkou Vogue CS se stala Andrea Béhounkova. Ta jiz roky pied tim vedla eskou
mutaci mddniho casopisu ELLE. ,,Se vznikem casopisu Vogue a s odchodem Andrey
Béhounkové z Elle se spustila velka Skatulata na poli ¢eskych lifestylovych tituld. Zménili se
Séfredaktorové témet vsech lifestylovych tituld v zemi.” (Skrott 2019, s. 30) Titulni strana
prvniho ¢isla Vogue CS byla vénovéna tématu svoboda a objevila se na ni modelka Karolina

Kurkova, ktera ztvariiovala Olgu Havlovou. Kurkova je na obdlce focena zezadu a na zddech

ma vytetovan kaligram ze sbirky basni Antikody od Vaclava Havla.

Dle dostupnych dat z oficialniho webu casopisu Vogue, ¢te ¢eskoslovenskou verzi
casopisu 205 000 ¢tenait. 80 % ctenard jsou Zeny. Dle Behunové (2019, s. 40) ,,cielovou
skupinou tohto magazinu st osoby starsie ako 18 rokov, zZijuci v meste, vzdelanéa ekonomicky
zaistené.” Publikum dle dat ze stranek Vogue tvoti ze 46 % osoby ve véku 25-34 let. Co se tyce
poméru étenosti v Ceské republice a na Slovensku, Vogue CS ¢&tou vice Cesi nez Slovaci.
Piesn&ji 75 % &tenafi je z Ceské republiky a 20 % ze Slovenské republiky. Zbylych 5% tvofi
Ctenafi z jinych zemich, napt. Ceské Zeny, které ziji v Anglii. Aktudlné¢ ma Ceskoslovenska
Vogue 122 tisic sledujicich na Instagramu a skoro 49 tisic sledujicich na Facebooku.

Hlavnimi konkurenty Vogue CS jsou na ¢eském trhu ¢asopisy ELLE a Harper’s Bazaar.
Casopis sam sebe fadi mezi &asopisy pro &tendfe s vy$§im piijmem a vzdélanim a se
sofistikovanym obsahem. ,,Comu odpoveda aj fakt, ze Vogue je na trhu zaroveii momentalne

najdrah§im magazinom.* (Behunova 2019, s. 42)
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5 Metodologie

Cilem prace bude popsat obsah Ceskoslovenské verze Casopisu Vogue a zaroven
porovnat, jak se od sebe lisi vydani ¢asopisu v roce 2020 a na pocatku jeho vydavani u nas
v Ceské republice a na Slovensku v roce 2018. Chceme zjistit, jak se v prib&hu let Easopis
zménil a také jaky vliv na n¢j méla pandemie COVIDu-19. K dosazeni tohoto cile pouzijeme
metodu deskripce a komparace. Sedlakova (2014, s. 75) uvadi, ze se deskriptivni neboli popisny
vyzkum ,nesnazi o pouhé zachyceni jevu, ale pokousi se jej vztahnout k jeviim dal$im
a podchytit jejich vzdjemné vztahy*. Komparace se pak dle Sedlakové (2014, s. 25) zamé&fuje
predevsim na totozné a odli$né jevy. Sanderova (2005, s. 70) pak jesté ohledné komparace
uvadi, ze ,,text tohoto Zanru podava zpravu o priib¢hu a vysledcich porovnani dvou nebo vice
textd, pojeti nebo ptistupti k ur¢itému problému nebo jeho feSeni‘. Budeme si proto klast otazky
tykajici se toho, jak vypadal ¢asopis na zacatku jeho vydavani a jak vypadéd dnes, jakymi
zménami proSel, jakym zplisobem jej ovlivnila situace s pandemii, a zaméfime se taktéZna to,
jak se zménil pohled ¢asopisuna zdravi ¢tenaiti. Ohledné popisu obsahu si budeme klast otazky
tykajici se toho, jak jsou spolu navzdjem provazany jednotlivé rubriky Casopisu a jaka témata
jsou do jednotlivych ¢isel vybrana. Cilem je také zjistit, jakym zptisobem a zda vibec jsou
obsah a témata v jednotlivych vydanich pievzata celosvétove, nebo zda si ¢eskoslovenska
redakce tvofi sviij vlastni obsah a vybira si témata sama, poptipad¢ jak tento proces funguje.
Vyzkumnym vzorkem, u kterého budeme data sbirat, bude 6 vydani Vogue CS, respektive
3 cislaz roku 2018 a 3 ¢isla z roku 2020 (vydani 1, 2, 3/2018 a 22, 23, 24/2020). Tato vydani
jsme vybrali tak, aby spravné reflektovala rozdily na zacatku vydavani Casopisu a nyni
Vv prubéhu pandemie COVID-19. V kazdém vydani se také zamétfime na pravidelné rubriky
(napt. InVogue, Now, Trends), které tvoii obsah Casopisu a diky nimz ma ¢asopis uréitou
pravidelnost a systém, a taktéZ na nepravidelné rubriky (napt. Nostalgia, Opinion). V ramci
téchto pravidelnych i nepravidelnych rubrik budeme piesné sledovat, kdo do rubrik pfispiva,
zda jsou to ptimo lidé, kteti pracuji pro Vogue, nebo odbornici, napt. advokati, védci, nebo
externisté, coz jsou napiiklad stylisté, fotografové nebo navrhafi. Cilem je taktéZ rozebrat
témata, ktera se ve vydanich objevuji a ktera jsou uzce spojena s rubrikami. Samotny vyzkum
pak ,,vede k popisu charakteristik jevu, jak vypada ¢i probihd, s ¢im souvisi nebo jak se méni

Vv Case“. (Sedlakova 2014, s. 75)

K dosazeni naseho cile vyuZzijeme také rozhovory. Tuto metodu vyuzijeme hlavné kvili

tomu, ze je ¢asopis Vogue na ¢eském trhu pomérné kratkou dobu, a to necelé 3 roky (1. vydani
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v srpnu v roce 2018). Proto nejsou k dispozici zadné podrobné&jsi materialy, ze kterych bychom
mohli v nasi praci vychazet. Rozhovory povedeme s pfispivajici redaktorkou ¢asopisu Vogue,
Emou Miillerovou a beauty editorkou Cindy Kerberovou. Diky tomu se dozvime bliZsi
informace o praci na jednotlivych vydanich, o pfejimani obsahu a témat. Budeme se také ptat,
jakym zptisobem funguje redakce internetova a tisténd, jaké jsou mezi nimi rozdily a jak moc
navzajem ob¢ redakce spolupracuji. Rozhovory nam pomohou poznat fungovani a tvoreni
celého Casopisu a jeho specifika. Pivodné jsme zamysleli vést s editorkou Kerberovou
aredaktorkou Miillerovou polostrukturované rozhovory, a to pfedevSim pasivné
(prostfednictvim online platforem Zoom a Skype), protoze ndm pandemicka situace nedovolila
setkat se osobné. BohuzZel vSak ndmi dotazované ¢lenky tymu Vogue nemély tolik Casu,
abychom polostrukturovany rozhovor provedli, a jini redaktofi, které jsme oslovovali, na nase
zadosti o rozhovor nereagovali. Byli jsme tedy nuceni zaslat naSe otazky prostiednictvim e-
mailu. Dotazovani nam tak odpovidali pouze jednorazové a my jsme neméli moznost polozit
doplnujici otazky, poptipadé pozadat respondentky, aby své odpovédi vice rozvedly nebo

vysvétlily.
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6 Deskripce Vogue CS

V této Casti bakalatské prace se budeme zabyvat deskripci neboli popisem toho, jak
obsah ceskoslovenské Vogue vypadd. Budeme se zamétovat predev§im na jeho strukturu,
pravidelné a specifické rubriky, témata, kterd se v jednotlivych vydéanich objevuji a na autory
¢lankt ve Vogue CS. Kromé deskripce jsme také vyuzili rozhovora s prispivajici autorkou

Emou Miiller a editorkou beauty? ¢asti Cindy Kerberovou.
6.1 Rozméry ¢asopisu

Casopis Vogue se fadi mezi ¢asopisy pro Zeny a exkluzivni médni Easopisy. Exkluzivni
casopis je asopis o rozméru A4, vétSinou mesicnik, dvoumeési¢nich nebo Ctvrtletnik s vice jak
100 stranami. Kromé toho se vSak tyto ¢asopisy zabyvaji i exkluzivnim zboZim a tématy. Maji
nalezitosti exkluzivnich ¢asopist spliiuje az na rozmér. Format A4 ma rozméry 210 x 297 mm,
zatimco Casopis Vogue méti 230 x 285 cm. Co se tyce poctu stran, zalezi na mésici, ve kterém
casopis vychazi, ale plati pravidlo, ze ma vzdy okolo 200 stran (1. vydani dokonce 400 stran).

Je tak nejobsahlejSim ¢asopisem svého druhu na trhu.
6.2 Titulnistrany

Vogue je velmi specificky svymi titulnimi stranami. Oproti jinym mddnim Casopisim
nema na svych titulnich stranach témét zadny text ani titulky, které by mély upoutat pozornost
¢tenafe. Kromé nazvu Casopisu na titulni stran€ nalezneme pouze fotografii a jemné nastinéné
téma vydani ve formeé kratké véty ¢i jednoho slova. Titulni stranou prvniho ¢eskoslovenského
vydani Casopisu Vogue byla zvolena fotografie modelky Karoliny Kurkové coby Olgy
Havlové. Kurkové byla na této titulni strané vyfocena otocena zady, na kterych méla napsany
kaligram odkazujici na Vaclava Havla a jeho basnickou sbirku Antikddy (viz. obrazek €. 1).
Tim bylo nastinéno téma celého vydani, kterym byla svoboda. Kazdé¢ vydani mé vicero druha
obalek, které se od sebe lisi pouze fotografii, téma zlstava stejné. PocCet druhli obalek se
U kazdého vydani pohybuje primérné mezi 2-3, pfi¢emz casopis Vogue vydava i tzv.
limitované obalky, kterou jsou vétSinou néim specidlni a je jich vzdy pouze omezeny pocet.
Limitovanou obalku casopis vzdy pfedstavuje na svych socialnich sitich (Instagram,

Facebook), kde informuje i o zplsobu jejiho zakoupeni. V dneS$ni dobé se vétSinou daji

2 Beauty je oznadeni pro krasu a kosmetiku.
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limitované obalky objednat online, dfive byla moznost je zakoupit na riznych spolecenskych
akcich nebo na jinych zajimavych mistech. Naptiklad v zafijovém vydani roku 2020 byla
limitovanou obalkou obalka s fotografii Chudobinské borovice, jejimz autorem je fotograf
Michal Pudelka. Téchto limitovanych obalek s Chudobinskou borovici bylo pouze 200 kust

a autor je osobn¢ podepisoval v showroomu v Bratislave.

i

Obrazek ¢. 1

Tabulka 1 — Pocet druhti obalek na vydani (zdroj: vlastni)

1/2018 2/2018 3/2018 | 22/2020 | 23/2020 | 24/2020

Pocéet druhu obalek 2 2 2 3 2 2

6.3 Struktura ¢asopisu

Tabulka 2 — Césti Easopisu a rubriky se v nich vyskytujici (zdroj: vlastni)

Cast Rubriky

Now, Trends, Shopping, Cult, Accessories, Jewellery, Interview, Haute

In Vogue Couture®, Fandom, Fashion, Nostalgia, Analysis, Still Life4, Persona,

Essay, Opinion, Style, Sneakers®

Vogue Q Letter, Opinion, Essay, Focus, Future, Interview, Manifesto, Designers

3 Haute Couture je termin oznacujici obleGeni $ité na miru a vyrobené v PafiZi.
4 Still life je v piekladu zatisi.
5 Sneakersjsou sportovni boty na kazdodenni noSeni.

26



) Design, Culture, Art, Gallery, Profile, Architecture, Nostalgia, Food,

Vogue Life ) )

Interview, Travel, Memoir, Essay, Photography

Beauty, Make-up, Perfume, Care, Body, Hair, Trends, Shopping, Health,
Vogue Lab o i o

Wellness, Analysis, Fitness, Beautypedia, Opinion
v, Editorial, Publisher’s Letter, Cover Girl®, Backstage, Portfolio, Address

ogue
: book, (fotostory), Nakonec, Contributors

Kazdé vydani Vogue CS zac¢ina vzdy editorialem neboli prvnim slovem §éfredaktorky
Andrey Béhounkové. V kazdém editorialu §éfredaktorka pfedstavi téma vydani, které jiz bylo
nastinéno na titulni strané a v podobném duchu poté pokra¢uje. Castokrat se vénuje i tématu,
které je pro dané obdobi nebo mésic, za ktery vydani vychazi, dilezité a stéZejni. Naptiklad
Vv listopadovém vydani z roku 2020 se vénuje tématu domovil a bydleni, a to kvili pandemii,
ktera nas dle jejich slov ,,zabunkrovala doma“. Castokrat ve svych editorialech cituje i zndmé
osobnosti a zhodnocuje uplynulou praci na daném vydani. Editoral se nachazi v ¢asti Vogue,
ktera zacina 1 kon¢i samotny ¢asopis. Rubrika Editorial se na zacatku této ¢asti nachazi jako
jedina pravidelné, ostatni rubriky jako je rubrika Publisher’s Letter, Cover Girl, Portfolio nebo
Backstage se nachazi pouze nahodné v nékterych cCislech. Napiiklad rubrika Backstage se

nachazi jen v prvnim ¢isle, navazuje na Editorial a shrnuje prvni vydani Vogue CS v €islech:

,,Kolik se vypilo litri kavy? 198.3. Kolik noci jsme nesli domu? Ve Vogue jsme doma.
Jaka byla primérné doba spanku redaktori? 5 hodin a 48 minut. Kolikrat jsme resuscitovali
Séfredaktorku Andreu Béhounkovou? Ani jednou. Kupodivu.” (Vogue 2018a:38) Timto tak
zajimavé a zaroven zabavn¢ priblizuje ¢tenaitim, jakym zptisobem se tvotilo historicky prvni

vydani ceskoslovenské Vogue.

Stejné tak se pouze v listopadovém vydani z roku 2018 vyskytla rubrika Cover Girl,
ktera vice pfiblizuje nizozemskou modelku na obalce, Annu Cleveland. Clanek ve zkratce
objasiuje zacatky jeji kariéry a pfipodobiiuje ji k portrétu francouzské herecky Sarah

Bernhardt, ktery visi v pafizském Petit Palais a je z roku 1876:

,Co vidite v jejich ofich? Moznad nadhled. Sebejistotu. A jesté néco: Nechava se

portrétovat v pravém smyslu, totiz dovoluje malifi, aby ji portrétoval. Trpi ho. Stejny vyraz je

6 Cover girl je divka na titulni strané ¢asopisu.
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vlastni Ann¢ Cleveland. Tak n&jak odméfeny a pfitomny zaroven. Aristokraticky.” (Vogue

2018¢:26)

Poté navazuje Cast In Vogue, ve které se nachazi pravidelné rubriky Now, Trends
a Shopping, které tvofi tzv. ramec Casopisu, ktery mu dava urcitou pravidelnost. DalS$imi
rubrikami, které se v této ¢asti nachazi, jsou rubriky Jewellery, Cult, Accessories, Interview,
Haute Couture, Fandom, Fashion, Analysis, Still Life, Persona, Essay, Opinion, Style nebo

Nostalgia, které se v ¢asopise nevyskytuji tak ¢asto a jsou spise pro ozvlastnéni.

Cast, ktera se jiz v Sasopise nevyskytuje, je Vogue Q. Jeji naplni byl predeviim psany
text, rozhovory, del§i ¢lanky &i tivahy, objevovala se viak pouze v prvnich 9 vydanich. Castymi
rubrikami byly Interview, Letter, Opinion, Essay, Future, Interview, Manifesto, Designers nebo
Focus. Tyto rubriky jsou dnes ptesunuty do c¢asti Vogue Life, kterd na ¢ast Vogue Q vzdy

navazovala.

Vogue Life byvala diive cast, ve které se objevovala predevsim témata z oblasti
designu, architektury, uméni a kultury. Castymi rubrikami v této Gasti byly a dodnes jsou
Design, Profile, Architecture, Nostalgia, Food, Travel, Memoir, Culture, Interview, Art,
Gallery nebo Essay. Samotny nazev rubriky jiz vétSinou odhaluje, o ¢em ¢lanek bude. Dnes se

V této casti nachdzi i rubriky z ¢asti Vogue Q.

Ctvrtou &asti je Vogue Lab, ktera se zabyvé predev§im kosmetikou a zdravim. V této
¢asti jsou zejména predstavovany nové produkty od novych ¢i tradicnich znacek, rozhovory
s lidmi, ktefi se kosmetice a zdravi vénuji a pak také riizné ¢lanky a tipy na toto téma. Tato Cast
casopisu se v prubéhu let mirn¢ zmeénila, avSak stale plati, Ze pravidelnymi rubrikami jsou
predevsim rubriky Beauty, Care, Make-up, Trends, Shopping a Hair. Rubriky, které nejsou jiz
tolik Casté a objevuji se jen obcas, jsou napiiklad Health, Wellness, Body, Trends, Analysis,

Fitness, Beautypedia nebo Perfumes.

Na konci vzdy opét navazuje Cast Vogue, jejiz soucasti byvaji velké fotostory
prezentujici zndmé znacky a také téma, kterému je vydani celkové zasvéceno. Z této fotostory
se pak vybird i titulni strana. Na konci této Casti 1 Casopisu samého je vétSinou rubrika

Contributors (ve vydanich 1, 2, 3/2018 na zacatku ¢asopisu).
6.4 Rubriky

V této kapitole se budeme podrobnéji vénovat vS§em ¢astem (In Vogue, Vogue Q, Vogue

Life, Vogue Lab, Vogue), které Casopis obsahuje a vycCislime, jaké procento z celkového obsahu
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Vogue jednotlivé Casti zabiraji. Déale se budeme vénovat pravidelnym i nepravidelnym
rubrikam, které se v ¢asopisu nachdzeji. Pravidelné rubriky tvofi tzv. ramec ¢asopisu a diky
témto rubrikam ma casopis urcitou pravidelnost a fad. Naopak rubriky, které se nevyskytuji tak
Casto, Casopis ozvlastiuji a délaji jej zajimavéjSim. V kapitole vice ptibliZime a popiSeme co

se v ne¢kterych téchto rubrikach nachazi a o ¢em konkrétné jsou.

Tabulka 3 — Procentualni zastoupeni ¢asti v ¢asopisu Vogue (zdroj: vlastni)

Cast 1/2018 | 2/2018 | 3/2018 | 22/2020 | 23/2020 | 24/2020 | Primér
In Vogue 22 % 27 % 23 % 23 % 17 % 20 % 22 %
Vogue Life 12 % 9 % 9 % 15 % 14 % 16 % 13 %
Vogue Lab 20 % 26 % 18 % 17 % 15 % 15 % 19 %
Vogue 46 % 38 % 41 % 45 % 54 % 49 % 46 %

Tabulka 4 — Procentualni zastoupeni ¢asti Vogue Q (zdroj: vlastni)

Cast 1/2018 2/2018 3/2018 Primér
Vogue Q 13 % 13 % 9 % 12 %

Pozn.: ¢ast Vogue Q je v tabulce zv1ast, nebot” se nachazela pouze v ¢islech 1, 2, 3/2018

6.4.1 Rubriky v ¢asti In Vogue

Cast In Vogue zahrnuje predeviim pravidelné rubriky Now, Trends a Shopping a zabira
prumérné 22 % z celé Casti Casopisu. Naptiklad v prvnim vydani tato Cast Cinila 55 stran,
piicemz celé vydani mélo prres 400 stran. Rubrika Now se vénuje novinkam, a to nejen ze svéta
mody a kosmetiky, ale taktéz z oblasti kultury, uméni a technologii. Ke kazdé novince je pak
piipojen kratky text, ktery danou véc ve zhruba 5 vétach popisuje, poptipadé zde lze najit
i dopliwjici informace vazici se k danému produktu. Tato rubrika taktéz reflektuje v§echny
dilezité udalosti, napiiklad modni piehlidky, akce ¢i vystavy, které se konaly, aktualné konaji
nebo se teprve pripravuji. Naptiklad v listopadovém vydani z roku 2018 se v této rubrice
nachazi informace o vystavé vytvarnika Phillipa K Smitha III, ktera se uskutecnila v Detroitu
na Ctyficet let staré lavce, ktera spojuje Sestnacta patra budov Guardian a One Woodward.
V rubrice Trends mizeme najit nejcastéji fotostory, ktera odkazuje na momentalni trendy
vét§inou z modniho svéta. Castokrat jde napiiklad o kolekci navrhait z Gspésnych piehlidek.
Zajimavym ptikladem obsahu rubriky Trends je kviz, ktery se v této rubrice nachazel v ¢isle

22/2020. Tento kviz kladl otdzky jako naptiklad:
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»Kdybyste méli vlastni odstin rténky, jak by se jmenoval?
Ajako ja

B Ritz, nebo nic

C Netflix & Chill

D Naha pravda

E HiiSna rajda “ (Vogue 2020a:63).

Na konci tohoto kvizu si ma poté Ctendi spocitat, jaké typy odpovédi u néj byly

nejcCastéjsi, zda A, B, C, D nebo E. Poté nasledovaly vysledky:

,, Test, ktery jste si pravé udélali, je plus minus k nicemu. Stejné jako téeba s botami
Bottega Veneta, ani s dobroc¢innosti se totiz neda tak docela slapnout vedle. Pomoc ve kterékoli
oblasti ma nezmérnou vahu. Tteba ale diky nasledujicim strandm s tipy zjistite, ktera oblast ma

pro vas zvlastni vyznam.* (Vogue 2020a:63)

Vysledky tak odkazovaly na dalsi strany rubriky Trends, které se vénovaly novinkdm
v mode, které byly vyobrazeny v kolazich amimo jiné také odkazovaly na lidska prava, socialni

znevyhodnéni a dobro¢innost.

Dalsi rubrikou v ¢asti In Vogue je rubrika Shopping, ktera se zamétuje na jednotlivé
zboZzi, a to nejen z oblasti mdody nebo Sperki, ale naptiklad i ze svéta ndbytku a bytovych

doplitkt. U kazdého zboZi je pak uvedena cena i misto, kde 1ze danou véc potidit.

Dalsimi rubrikami, které se vSak ale nevyskytuji tak Casto jako ty ptedchozi, jsou
Jewellery, Cult nebo Accessories. Rubriky Jewellery a Accessories se zabyvaji novinkami ze
svéta Sperkll a riznych modnich doplnka (kabelky, klobouky, Satky...). V rubrice Cult pak
najdeme ¢lanky nebo texty na téma, které se vaze na celé ¢islo. Mezi dal$i nepravidelné rubriky,
ve kterych nalezneme pfevazné text, patii Opinion, Nostalgia, Interview, Topics, Analysis
Fandom a Persona. Modni fotografie pak nalezneme v sekcich Fashion, Haute Couture a Style,
které se taktéz vyskytuji jen ziidka. Tyto modni fotografie vzdy zabiraji celou jednu stranu

a jejichpocet se lisi.
6.4.2 Rubriky v ¢asti Vogue Q

Cast Vogue Q jiz v dnesnich vydanich nenajdeme, nachazela se pouze v prvnich
9 vydanich a zcelkového prostoru Casopisu zabirala praimérné 13 %. Napiiklad v prvnim

vydani byl jejirozsah 33 stran.

30



VSechny jeji rubriky byly pozdé&ji pfesunuty do ¢asti Vogue Life. KaZzdopadné plati, Ze
se puvodni rubriky ¢asti Vogue Q veénuji predevSim psanému textu — jmenovité se jedna
o rubriky Essay, Interview, Letter, Opinion, Future, Manifesto nebo Focus. V téchto rubrikach
se vétsSinou nachdzeji nejen delsi texty, eseje nebo uvahy, které vedou k zamysleni, ale
I rozhovory se zajimavymi osobnostmi, které se pohybuji ve svété mody, umeéni ¢i kultury.
Nepravidelnou rubrikou, kterad se ve Vogue Q nachazela byla rubrika Letter, do niZ ptispivala
Barbara Nesvadbova’ a jednalo se vzdy o tvahu v podobé dopisu, ktery byl uréen znamé
osobnosti. Napiiklad v prvnim vydani ¢asopisu byl dopis vénovan Toyen, ¢esko-francouzské
malifce a predstavitelce surrealismu. Ve druhém vydéani psala Nesvadbova dopis Margaret
Thatcher, byvalé britské premiérce. Ve tfetim, listopadovém vydani byl pak dopis uréen Tin¢
Turner, kterd ma 26. listopadu narozeniny. Rubrika Letter byla umisténa vzdy na konci ¢asti

Vogue Q a zabirala zhruba 2 strany.

Do ¢asti Vogue Q se také diive fadily ¢lanky psané Emou Miillerovou®, ktera do
casopisu Vogue dodnes pravidelné ptispiva. Jeji clanky jsou a vzdy byly na riizna témata, at’ uz
spjata se samotnym ¢islem, anebo na téma, které si sama zvolila. ,,Kazdy mesiac dostanem
tému. Ale tej sa potom drzim — nedrzim.* (Ema Miillerova, 2021) Naptiklad v listopadovém
vydani z roku 2018 jeji ¢lanek nesl nazev ,,Zmyselnd extrémnost’ bytia. Alebo ni¢ normalne ma

nebavi‘.

6.4.3 Rubriky v ¢asti Vogue Life

Rubriky v ¢asti Vogue Life se zabyvaji predev§im tématem designu, architektury
a uméni a rubrika zabird v ¢asopisu prumérné 13 %. V prvnim vydani se tato ¢ast rozprostirala
na 28 stranach. V této Casti se Casopis snazi odvratit pozornost od mody a ukazat, ze je dilezité
se orientovat i na poli uméni ¢i designu. Nalezneme zde naptiklad rubriku Interview
s rozhovory s herci, zpévaky, architekty ¢i jinymi vyraznymi osobnostmi. Rubrika Culture,
vénovand kultufe, se zabyva prevazné novinkami ve svété uméni a informuje napiiklad
0 novych filmech, knihach, vystavach, divadelnich pfedstaveni nebo hudebnich albech. Kromé
toho se zde Casto vyskytuje hudebni playlist vybrané osobnosti, naptiklad ve vydani 22/2020
sestavila sviij seznam oblibenych pisni¢ek Emma Smetana spole¢né s Jordanem Hajem a jejich

dcerou Lenon. Vyraznou rubrikou je také rubrika Design, ve které najdeme pievazné

" Barbara Nesvadbova je ¢eska spisovatelka a novinaika. Pise fejetony, romany a pohadky. Do ¢asopisu Vogue
nepravidelné ptispiva svymi sloupky.

8 Ema Miillerova je slovenska hudebnice a redaktorka ptispivajici do ¢asopisu Vogue jiz od jeho zaéatkl. Ema
Miillerova je dcerou slovenského zpévaka Richarda Miillera.
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architekturu, nabytek, bytové vybaveni a dopliiky. O tom svéd¢i i €lanek s ndzvem ,,Svobodna
radikalka®, ktery se nachdzel v zafijovém vydani z roku 2020. Toto vydani bylo celkové
zasvéceno zenam aktivistkam a nadéji. Clanek pojednaval o radikalni umélkyni Nandé Vigo,

ktera v roce 2020 zesnula.

,Jedna znejvyraznéjsich postav italského uméni a architektury Sedesatych
a sedmdesatych let, predstavitelka radikalniho designu Nanda Vigo, ve svych aktivitach az do
konce zivota nepolevila. Dikazem je leto$ni vystava Nanda Vigo Light Project 2020 v galerii
MACTE v Termoli. Umélkyné, ktera ptinesla novy pohled na design, zemiela v kvétnu ve véku

83 let, jeji svétlo ale bude zatfit mnohem déle.” (Vogue 2020a:105)

Dal8imi rubrikami v této ¢asti jsou i nepravidelné rubriky Essay, Art, Profile, Travel

nebo Food.

6.4.4 Rubriky v ¢asti Vogue Lab

Tato ¢ast Casopisu se vénuje predevsim krase, make-upu a kosmetice, predstavuji se zde
novinky v kosmetickém primyslu at’ u od &eskych nebo zahraniénich znacek. Cast Vogue Lab
tvofi prumérné 19 % prostoru. V prvnim vydani ¢inila pfesné 46 stran. Pravidelnymi rubrikami
jsou pfedevsim Beauty, Care a Make-up. Zde jsou predstavovany piredevsim novinky (krémy,
rténky, pletové masky atd.) od zndmych, ale i novych znacek kosmetického primyslua riizné
rady a triky. Tyto rubriky jsou ¢asto doplnény o fotografie, které maji pfesnéji ptiblizit dany
produkt. V této Casti se také vyskytuje tzv. Vogue promotion, kterd déla reklamu bud’
kosmetické znacce nebo naptiklad kosmetickym klinikdm. Velmi ¢astou rubrikou je take
rubrika Shopping, ktera funguje na podobném principu jako stejnojmennd rubrika v Casti
In Vogue. Jedna se o nabidku jednoho typu kosmetického produktu (napft. rténka, fasenka,
maska na oblicej, tuzka na oci), ale od vicero kosmetickych znacek. Navic je zde u kazdého
zbozi uvedena i informace ohledné ceny a mista, kde 1ze danou véc potidit. Podobné funguje
I nepravidelna rubrika Trends, ktera taktéz doporucuje kosmetické novinky. Dalsimi
nepravidelnymi rubrikami jsou i1 Perfumes, pfedstavujici novy parfém, rubriky Health
a Wellnes, zabyvajici se tzv. wellbeing, zdravim, cvi¢enim a celkoveé zdravym Zivotnim stylem,
nebo rubrika Hair, ktera predstavuje nejnovéjsi vlasové trendy. Zajimavou rubrikou v této Casti,
kterou mizeme najit pouze ve vydani 2/2018, je rubrika Beautypedia. Je to néco jako
kosmeticka abeceda tvofena sto kultovnimi produkty, kdy jsou kazdému pismenku
od A az do Z ptipojeny vyrobky, jejichz nazev zacind na dané pismeno. Dle Vogue jsou to

produkty ,které za poslednich sto let zménily kosmeticky primysl a nase
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koupelny*. (Vogue 2018b: 205) Naptiklad u pismenka B je lak na nehty od znacky Essie
s nazev Ballet Slippers, ktery pouziva sama britska kralovna Alzbéta Il., u pismenkaR je rténka
Ruby Woo neboli ikonicka Cervena rténka a pismenku M je piifazen Make-up Cover od

Dermacolu, ktery pouzivaji v Hollywoodu.

6.4.5 Rubriky v ¢asti Vogue

Posledni casti Casopisu je ¢ast Vogue, ve které se vzdy na zacatku nachazi rubrika
Address book, ve které 1ze dohledat odkazy na vSechny znacky, které byly v ¢asopise pouzity.
Predevsim se vSak v této ¢asti nachdzi velké a propracované fotostory, odpovidajici bud’
celkovému tématu ¢isla, anebo nesouci téma vlastni. VEétSinou se zde nenachazi jen jedna
fotostory, kazdopadné vZzdy je minimalné jedna hlavni, kterd nese téma zasvécené celému
vydani a ze které se vybird 1 fotka na titulni stranu a tzv. ,,cover girl“ neboli hlavni postava na
titulni strané. Této postaveé pak byva Castokrat vénovan i ¢lanek nachazejici se taktéz v Casti
Vogue, a to bud’ na zadatku Gasopisu, nebo na jeho konci. Cast Vogue zabird z celého ¢&isla
nejveétsi ¢ast, primeérne 46 %, pticemz v prvnim vydani pokryvala 106 stran, a diky tomu se tak
casopis Vogue stava predevsim vizudlnim médiem, coz potvrdilai sama Séfredaktorka Andrea
Béhounkova, kterd se vyjadtila, ze se Vogue snazi produkovat hlavné ty nejpropracovang;si

fotografie. Kromé fotek jsou zde vSak i rozhovory, které vice rozebiraji téma samotné fotostory.

Napftiklad v ¢isle 23/2020 je u hlavni fotostory, kterd byla nafocena specialné pro téma
Cas a archivy, které se nese celym fijnovym vydanim, ptfilozeni ¢lanek o Daie Rollins, ktery
piipomina jeji kariéru a taky ,,6im byla couturiétova krasa revolucni®. (Vogue 2020b:165)
Kromeé toho je piipojeni ¢lanek, ktery napsala Datina sestra Jana Rolincova Hadlova, ve kterém
Jana popisuje svoji sestru svyma o€ima. Jana Rolincova Hadlova taktéz spravuje archiv své
sestry, a tak soucasti velké fotostory jsou kromé fotek, které Dara Rollins nafotila specialné pro
Vogue, také kolaze, vytvotfené z dopisti pro Daru Rollins, Gstfizky z novinovych ¢lankt o ni,

vstupenky na jeji koncert, fotky z jejiho mladi a kariéry a stranky ofocené z jejiho diafe.

V ¢isle 24/2020, vénované domoviim, designu a architekture, je ve fotostory o danském
architektovi Finnu Juhlovi pfipojen i ¢lanek, ktery napsala Patricia Dratti® a ktery priblizuje
zivot a dilo tohoto vyzna¢ného architekta. Fotostory byla focend v jeho bilé modernistické vile
kousek od Kodan¢ a modelky na fotografiich mimo jiné pfedstavujii médni kousky od znacek

jako je Dior, Valentino, Jacquemus nebo Prada.

9 Patricia Dratti je danska filmova producentka, ktera do ¢asopisu Vogue pfispiva jako redaktorka na téma uméni
a architektura.
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Na konci ¢asti Vogue se nachazi rubrika Contributors, kterd pfinasi kratké rozhovory
s tvairci Vogue CS vétSinou na téma, které provazi celé ¢islo. Naptiklad v ¢isle 23/2020, které
bylo vénovano tématu cas, odpovidali na podobné otdzky novindtka Emma Smetana a Eva
Hlinovska, fotograf Magi Sakai, spisovatelka Magdaléna Platzova, historik uméni Levi Higgs
nebo make-up artistka Katarina Kmecova. V ¢islech 1, 2, 3/2018 se vSak rubrika Contributors

nachazi na zacatku ¢asopisu po rubrice Editorial.

6.5 Témata

V této kapitole se budeme blize zabyvat obsahem c¢asopisu Vogue CS ve vydanich
1,2,3/2018 a 22, 23, 24/2020. Témata, ktera se nejcastéji vyskytuji v téchto ¢islech, jsme
rozdélili do zakladnich skupin (Mo6da, Design a uméni, Zivotni styl, Kosmetika, Zdravi
a pohyb, Interview, Lidé) podle stejnych charakteristickych ryst. Tyto kategorie a jejich
zékladni rysy budeme nasledné blize specifikovat a charakterizovat a budeme uvadét jednotlivé
priklady. Vycislili jsme taktéz, jaké procento z celkového obsahu cCasopisu tato témata
zaujimaji.

Tabulka 5 — Kategorie témat (zdroj: vlastni)

Téma Co zahrnuje

o modni trendy; Clanky o obleceni, dopliicich, médnich domech,
oda
navrhatich, znackach a modnich piehlidkach; modni fotostory

architektura; bytové dopliky; vystavy; umélci (herci, designéfi,
Design a uméni ' ‘
fotografové, zpévaci, malifi atd.); kultura

Zivotni styl vztahy; nazory a postoje autora
) kosmetické trendy; kosmetické znaCky; make-up; péce o plet
Kosmetika
a vlasy; parfémy
Zdravi a pohyb zdravi; cviceni; operace a zakroky; duSevni zdravi
Interview rozhovory se znamymi lidmi (umélei, podnikateli, modelkami atd.)
prezentace myslenek autord, rizna témata (nezaraditelné do vyse
Lidé

zminénych kategorif)
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Tabulka 6 — Procentualni zastoupeni témat v ¢asopise Vogue (zdroj: vlastni)

Téma 1/2018 | 2/2018 | 3/2018 | 22/2020 | 23/2020 | 24/2020 | Prumér
Moda 25 % 29 % 38 % 22 % 24 % 25 % 27 %
Design a uméni 11% 13 % 15% 22 % 14 % 17 % 15%
Zivotni styl 14 % 4% 8 % 4% 0 % 4% 5,5 %
Kosmetika 21 % 25% 23 % 35% 24 % 13 % 23,5 %
Zdravi a pohyb 4% 4% 0% 0% 0% 4% 2%
Interview 11 % 8 % 8 % 9% 14 % 20 % 12 %
Lidé 14 % 17 % 8 % 9 % 24 % 17 % 15 %
6.5.1 Modda

Casopisu Vogue se ¢asto piezdiva modni bible a moda je tak i nejéastéj$im tématem
celého ¢asopisu. Z tabulky vyplyva, ze moda v nami zkoumanych ¢islech primérné zaujima 27
% z celého obsahu. Do této kategorie spadaji nejcastéji rubriky z ¢asti In Vogue, Vogue Q ¢i
Vogue Life a fotostory v &asti Vogue. Casto to byvaji bud’ ¢lanky o novych kolekcich, modnich
prehlidkach, ndvrhatich, designérech ¢i o pfednich mdédnich domech, anebo se jedna o inspiraci
modnimi trendy a znackami ve fotostory. V tomto ptipadé¢ se nejedna vzdy pouze o obleceni
(kabat, 3aty, boty atd.), ale i o dopliiky (3atky, kabelky, bryle), a dokonce i $perky. Sperkim
bylo nejvice prostoru vénovano v fijnovém vydani v roce 2020. To neslo nazev Archive issue
a hlavnim tématem byl ¢as a archivy. Proto se zde také objevil ¢lanek napiiklad o Svycarském
hodinéafstvi, ktery nesl pfiznacny nazev ,,Pokud jesté neni pozde“. Zajimavosti je, Ze v ramci
tohoto ¢lanku byly vysvétleny i hodinaiské pojmy jako rezerva chodu, chronograf, kalendar
nebo toubillion. Clanek byl doplnén i kolazi hodinek zndmych znacek (Cartier, Audemars
Piguet nebo IWC). Stejnoukolaz, jen se Sperky dalSich svétoznamych znacek (Cartier, Tiffany)
obsahoval i nasledujici ¢lanek s titulkem ,,VSemu navzdory*. V tomto ¢lanku byly taktéz
vysvétleny ur¢ité pojmy vztahujici se k tématice, napt. éra secese, umélecké hnuti Arts

and Crafts nebo Art deco. A jak napovida perex, reflektoval i soucasné déni ve svété:

,Uvazovat o nich pouze jako o stabilnim zpiisobu, jakym Vv jiné formé& ukladat penize,
by bylo pfili§ banalni. Sperky v sobé skryvaji mnohem vic. Proméfiuji se totiz podobné jako

lidé. A na déni ve svété dokazou reagovat podobné pruzné.* (Vogue 2020b:47)
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6.5.2 Kosmetika

Druhym nejc¢astéj$im tématem v ndmi zkoumanych ¢islech bylo téma Kosmetika. Tomu
z celkového prostoru patii 23,5 %. Kosmetikou se zabyva predevsim c¢ast Vogue Lab
s pravidelnymi rubrikami Care, Make-up, Beauty, Trends, Perfumes a Shopping. V téchto
rubrikdch najdeme pifedevsim ¢lanky vénujici se beauty businessu. Nejedna se vzdy pouze
0 novinky v kosmetickém pramyslu nebo ¢lanky na beauty téma, i kdyz ty se v Casopise
vyskytuji hojn€. Soucasti jsou 1 fotostory v ¢asti Vogue, které prezentuji urcité typy liceni,
vlasové trendy a kosmetické znacky. Napfiiklad v fijnovém vydani z roku 2018 mizeme najit
Vv ¢asti Vogue Lab v rubrice Hair fotostory s ndzvem ,,Vlasova zalezitost*, ve které v hlavni roli
vystupuje herecka a transgender'? modelka Valentina Sampaio (viz. obrazek ¢&. 3). Dilezitym

prvkem v této fotostory je hlavné vlasovy objem:

,» Vic objemu, vic pozornosti. VALENTINA SAMPAIO piedstavuje nejvyraznéjsi vlasy
sezony. Od blond afra po retro viny.” (Vogue 2018b:195)

Valentina Sampaio se objevilav tomto ¢isle i na obalce Vogue CS. V editorialu Andrea
Béhounkové pfiznala, Ze je velmi rada, Ze pro Vogue CS tato prvni transgender modelka

fotostory nafotila:

10 Transgender — genderova identita neni stejna jako pohlavi.
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,»Kvili ¢eskoslovenské Vogue letélaletos v srpnu z New Yorku do Los Angeles, kde ji
Cameron Postforoosh vyfotil v reflexi nejvyraznéjsiho beauty trendu podzimu. To je dostatecné
Vogue, co myslite?* (Vogue 2018b:38)

Obrazek ¢. 3

Dalsi zajimavou fotostory je fotostory s nazvem ,,Ja se jen ptam®, kterd se nachazi
v zatijovém vydani z roku 2020 v ¢asti Vogue Lab v rubrice Beauty a ve které hraji hlavni roli
rty a rténky. Na fotografiich, které zabiraji 8 stran, jsou totiz modelky vyfoceny pokazdé
S jinym odstinem rténky. Na prvni fotografii (viz. obrazek €. 4), kde ma modelka ¢ernou barvu

rténky a kiici, jsou pfipsany otazky:
,,Co ti je? Pro¢ bre¢is? Cemu se sm&jes? Jaké budou trendy?* (Vogue 2020a:122)
Pod otdzkami je pak napsano:

»Stale stejné otazky, a dokola ty samé odpovédi. A prece jsou pofad nové a jiné. Méni

se aktétia kulisy. Respektive odstiny rtének.“ (Vogue 2020a:122)
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Tato fotostory tak opét navazuje na hlavni téma vydani 22/2020, které se zabyva nadéji,

feminismem a aktivismem.

Obrazek ¢. 4

6.5.3 Design a uméni

O tfeti misto se déli dvé kategorie, kterym je v ¢asopisu vénovano 15 % z celkového
obsahu. Jedna se o kategorii Design a uméni a kategorii Lidé. Design a uméni se zabyva
zejména architekturou, vybavenim domt a byti, kulturou a celou uméleckou sférou. Na toto
téma najdeme v Casopise spoustu ¢lanklti o umélcich, at’ uz se jedna o herce, fotografy,
designéry, architekty, spisovatele, malife ¢i jiné vyrazné osoby v této oblasti. Napiiklad
Vv listopadovém vydani zroku 2020 se objevil rozsahly ¢lanek o Janu Kaplickém, ¢eském
architektovi, ktery mapoval jeho Zivotni praci. Soucasti ¢lanku byly kromé fotografii jeho d¢l
a nakrest také vzpominky lidi, ktefi se s nim osobn¢ znali. Uméni se také vénuje rubrika
Culture v ¢asti Vogue Life. V ni najdeme nejcastéji tipy na nové filmy, divadelni pfedstaveni,
knihy, hudebni alba a desky. Castokrat zde také najdeme i playlist zndmé osobnosti. Napiiklad
Vv zéfijovém vydani z roku 2020 byl uvetejnén playlist Emmy Smetany, Jordana Haje a jejich
dcery Lenon s jejich 15 nejoblibenéj$imi pisni¢kami. Nebo v fijnovém vydani za rok 2020
najdeme v této rubrice ,,podzimni soundtrack podle Stanislava Majera, herce a provozovatele

Narodni sauny,* (Vogue 2020b:63)

6.5.4 Lidé

Velmi specificka je kategorie Lidé, kterd taktéz zaujima 15 % z celkového obsahu

casopisu Vogue. Jednd se o kategorii, kterd zahrnuje c¢lanky od autort, ktefi piSou na
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nezafaditelné téma. Jedna se vétsinou o jejich myslenky. Casto takové &lanky pise prispivajici
redaktorka Ema Miiller ,,Vogue mi dava priestor pisat’ a prezentovat’ vlastne myslienky bez
obmedzenia a ja sa to snazim vyuzit’ ¢o najviac v moj, tvoj a nas prospech.” (Ema Miillerova,
2021) Nenechava se tak svazovat hlavnim tématem a sama si voli téma, které ji zajima nebo
napadne. Napiiklad v zatijovém vydani z roku 2020 se pfimo vénuje tématu nadéje, kterému je
zasveécené 1 celé zarijové Cislo. Naopak v listopadovém vydani z roku 2020 zase piSe o svych
myslenkdch bez omezeni. ,,Nemusi to mat’ hlavu, ani pétu, nebavi ma, Ze odseky na seba
nadvizuja, nechce sa mi prili§ rozmyslat’.” (Ema Miillerova, Vogue, 2020) Do této kategorie
vSak nepatfi jen ¢lanky Emy Miillerové, patii sem naptikladi ¢lanek z fijnového vydani z roku
2018 od Michala Hvoreckého s nazvem Mrkva a hodinky. V ném vypravi sviij piibéh z détstvi
0 ¢eskoslovenském matematickém tdbote, na ktery jako maly jezdil, a o své prvni lasce, kterou
na taboie poznal a je s ni dodnes. Kromé toho také vypravi o vztazich mezi Slovaky a Cechy
v dobé¢, kdy se republiky rozdélily, avSak na matematické tdbory se jezdit neptestalo. Tento

¢lanek tak navazuje na celkové téma fijnového Cisla, kterym byl Cas.

6.5.5 Interview

Kategorii Interview je v Casopise Vogue vénovano 12 %. Do této kategorie spadaji
rozhovory se znamymi lidmi, naptiklad s modelkami, herci, tane¢niky, choreografy a dal$imi
vyznaénymi osobnostmi zriznych oblasti. NejCastéji se jednd o rozhovory v Casti
Vogue Q nebo Vogue Life, které se nachazeji s rubrice Interview. Zajimavym rozhovorem byl
naptiklad rozhovor Emmy Smetany s Vladimirem MiSikem, jeho Zenou Evou MiSikovou

a jejich détmi v fijnovém vydani z roku 2020. Emma se o rozhovoru vyjadiila takto:

,Mam ho rada od détstvi, stejné jako jeho zenu Evu i jeho déti, a ptesto o nich zdaleka
nevim vS§echno. Proto jsem kazdého z nich pozvala na kafe se zapnutym diktafonem. Kazdého
zvlast. Souhlasili.“ (Vogue 2020b:51) Rozhovor také zahrnuje kolaze z fotek z archivu
Vladimira Misika, fotky jeho manZelky Evy a déti Martina, Bary a Adama. V poznamce pod
¢arou jsou také uvedeny zajimavosti nejen o samotném Vladimiru Misikovi, ale i 0 jeho détech.

Napiiklad:

,Baru Misikovou muzete vidét v predstaveni Proton!!! Divadla Vosto5, v potadech
uskupeni Boca Loca Lab i v détském divadle Minor.“ (Vogue 2020b:55)

Kromé toho do této kategorie spadaji také rozhovory na zacatku nebo na konci vydani
(v rubrice Contributors) s lidmi, kteti se podileli na aktualnim vydani. Jsou to napiiklad

spisovatelé, stylisti, hudebnici, fotografové ¢i podnikatelé. VEtSinou jsou jim pokladéany stejné
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otazky na aktuélni téma. Naptiklad v listopadovém vydani v rubrice Contributors odpovidal na

otazky novinaf Jindfich Sidlo.
6.5.6 Zivotni styl

5,5 % z celého obsahu ¢asopisu patii kategorii Zivotni styl. Sem spadaji zejména ¢lanky
na téma chovani, postoje, ndzory ¢i feSeni vztahl. Piikladem ¢lanku z této kategorie je ¢lanek
z ¥jnového vydani z roku 2018, ktery se nachazi v rubrice Manifestoa je o feminismuv Ceské
republice. Téma feminismu se v§ak v ¢eskéslovenské Vogue fesilo jiz od prvniho vydani v roce

2018, kde se mu vénoval zejména ¢lanek s ndzvem ,,Feminizmus je moda“:

,2Dnes uz vieme o stereotypnych pravdach vzitych v podvedomi, o hiiZzevnatych
mytoch, poziadavkach spolo¢nosti, zavdznych normach. Uz vieme, Ze byt feministkou
neznamena vyhranit’ sa skrz-naskrz vo¢i muzom, byt frigidnd, frustrovand, fizata. Aj prava

zien a muzov su kazdym rokom viac vyrovnané. Stalenie dost’, ale viac.” (Vogue 2018a:135)

6.5.7 Zdravi a pohyb

Nejméné prostoru zaujima kategorie Zdravi a pohyb. Toto téma se nachazelo pouze
v prvnich dvou vydanich a v listopadovém vydani v roce 2020. Jedna se o ¢lanky nachazejici
se v ¢asti Vogue Lab, piesnéji v rubrikdch Health, Opinion nebo Wellness, které se zabyvaji
péci nejen o telo, ale i dusi. Napiiklad v prvnim vydani casopisu Vogue v rubrice Health se
jednd o clanek o biometrickém testovani s nazvem Moje mala osobni (r)evoluce, ktery se
zabyva hlavné cvicenim. Ve druhém vydani ¢asopisu v rubrice Opinion pak toto téma fesi
hlavné ¢lanek ,,Krasa se da koupit®, ve kterém modelka Daniela PeStova rozebira plastické

operace.
6.6 Prejimanitémata obsahu

V ramcinasi prace jsme se také zaméftilinato, zda se témata a obsah Vogue CS prejima
celosvétove, nebo si kazda mutace tvoti dle svého. Na toto téma nam odpovidala editorka Cindy

Kerberova, ktera se ve svych ¢lancich zamétuje zejména na kosmetiku a jejiz clanky v Casopise

muiZzeme najit predevsim v ¢asti Vogue Lab.

Dle slov Kerberové mé kazda mutace moznost prejimat ¢lanky a fotografie v rameci

celého vydavatelstvi Conde Nast. Ceskoslovenska mutace vsak této moznosti ptili§ nevyuziva:

,»lexty syndikujeme minimaln¢. Za dobu existence ¢eskoslovenské edice se jedna

0 poctu v fadech jednotek. U ilustracnich fotografii pouZivame jak vlastni tvorbu, vlastni
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archiv, tak globalni. Zalezi na tématu dan¢ho ¢isla i1 ¢lanku. Vzdy se hleda nejlepsi feseni.

(Kerberova, 2021)

Co se tyce celkového tématu vydani, to si dle Kerberové kazda mutace vybira sama

podle svého uvazeni. Noveé jsou vSak jednou ¢i dvakrat do roka témata tisténych ¢isel spole¢na.

,Naposledy se tak stalo v ptipad¢ bfeznovych cisel, kde bylo spolecné téma kreativita
a kazda edice si pak téma zpracovala po svém. V piipadé Vogue Czechoslovakia bfeznové ¢islo
celé kuratorovaly sestry Linda a Daniela Dostalkovy, které se aktivné podilely na celém procesu

vzniku a vyroby ¢isla.“ (Kerberova, 2021)

Kerberové jsme se také ptali, jakym zplisobem se tvoii nové ¢islo. Kerberova uvadi, ze
kazdé ¢islo je jiné a vyzaduje jiny Cas, po ktery se na ném pracuje. VétSinou se vSak na kazdém
vydani za¢ina pracovat alespoii tfi mésice dopiedu. Pokud jde v§ak o globalni téma, vSe se fesi

minimalné ptl roku doptedu.

,Vse zacina nckolika meetingy, kde se bavime o tématech, kterd nds zajimaji,
a postupné se takto sklada zékladni kostra, téma a zaméteni daného cisla, nasleduji konkrétni

témata a vybér autord, coz se tyka jak textu, tak foceni. (Kerberova, 2021)
6.7 AutofFiclanki

V této kapitole se budeme zabyvat autory, ktefi ptispivali do vydani 1, 2, 3/2018 a 22,
23, 24/2020. V nasi praci budeme autory délit na dvé skupiny, a to na pravidelng ptispivajici
autory, ktefi se v ndmi vybranych ¢islech objevuji Casto a pravidelnég, a na ostatni autory, ktefti

pro Vogue piSou jen piilezitostné.
6.7.1 Pravidelné prispivajici autori

Skupina pravidelné ptispivajicich autorii se sklada z autord, ktefi se v ndmi vybranych
¢islech objevovali nejCastéji, to znamena, Ze z 6 vybranych Cisel se museli objevit alespoii ve

4 gislech.

Mezi autory, kteti do ¢asopisu Vogue piispivaji pravidelnég, patii spisovatel a novinaf
Martin Vasa. Vasa je jeden z autort, ktery ptispiva do ¢asopisu jiz od jeho poc¢atki, tj. od roku
2018. Pise ptfedevsim fejetony, clanky o mod¢ a reportdze. Prispiva do ¢asti In Vogue a do
rubrik Now, Profile, Essay, Fandom nebo Analysis. Své ¢lanky se snazi psat Vasa predevsim

s velkou davkou humoru a s ironii.
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Dalsi autorkou pravidelné pfispivajici do asopisu je i mlada slovenska tvirkyné Ema
Miillerova. Ta piSe €¢lanky na nezataditelnd témata, vétSinou se jedna o proud jejich myslenek.
Stejné jako Vasa, 1 ona piispiva do ¢asopisu jiz od prvniho vydani, tj. od roku 2018. Jeji ¢lanky
byly diive uvefejiiovany v ¢asti Vogue Q, ktera patfila hlavné textovému materialu. V ¢islech
22, 23, 24/2020 se vsak jeji ¢lanky nachazi jiz v ¢asti Vogue Life. Sama mluvi o Vogue jako
0 Casopisu, ktery je ,,pIlny mody, umenia, kvalitnych informacii a zmyslu pre humor®. (Ema
Miillerova, 2021)

Do casopisu pravidelné prispiva i Cindy Kerberova, a to zejména do ¢asti Vogue Lab,
ktera se zabyva predev§im kosmetickym primyslem a beauty businessem. Kerberova pracuje
pro Vogue jako beauty editorka, a jeji ¢lanky tak najdeme zejména v rubrikach Beauty, Care,
Shopping, Pefumes, Hair nebo Make-up. Stejn¢ jako dva ptedchozi autofi, tak i Kerberova pise

pro Casopis Vogue jiZ od prvniho cisla.

Castym jménem, které se v Gasopise objevuje, je jméno autora Adama Stécha. Adam
Stéch je mlady Eesky publicista a kurétor, piici zejména na téma design, architektura a grafické
umeéni. Pfispiva hlavné do ¢asti Vogue Life, ktera se snazi odvratit pozornost od mody a zabyva
se zejména kulturou, designem a uménim. Jeho €lanky tak nalezneme pfedevs§im v rubrikéach

Architecture a Design.

Dal$im astym piispévatelem do &asopisu je i Josef Slaich. Ten spoleéné s Cindy
Kerberovou ptispiva do &asti Vogue Lab, ktera se zaméfuje na kosmetiku, zdravi a krasu. Slaich
piSe ¢lanky zejména v rubrikdch Hair a Care. Do Vogue pfispiva stejné jako Kerberova jiz od

prvniho vydani ¢asopisu.

K pravidelné ptispivajicim autorim patii také danska filmova producentka Patricia
Dratti. Jeji ¢lanky se objevuji predevsim v astech In Vogue nebo Vogue Life. Casto pise na

téma cestovani, kultura a Zivotni styl.

6.7.2 Ostatni autori

Mezi ostatni autory, ktefi do Casopisu Vogue neptispivaji tak hojné, patii naptiklad Eva
Herzigova, ¢eska supermodelka a herecka. Herzigova do ¢asopisu piispivala hlavné v jeho
zacatcich. Jeji ¢lanky se nachazely zejména v textové ¢asti Vogue Q. Naptiklad v prvnim ¢isle

V rubrice Interview délala rozhovor s Michaelem Kocabem.

Dalsi autorkou patfici do této skupiny je ceskd novindika, herecka, muzikantka

a moderatorka Emma Smetana. Jeji ¢lanky se vétSinou nachéazely v ¢asti Vogue Q a byly na
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velmi ruznoroda témata, naptiklad v prvnim vydani Casopisu psala o svobodé, ve vydani

23/2020 zase v ¢asti Vogue Life v rubrice Interview vyzpovidala Vladimira Misika.

Do ¢asopisu Vogue prispivala také ceska spisovatelka a novinarka Barbara Nesvadbova.
Jeji dopisy zndmym osobnostem, jako byla naptiklad Toyen nebo Margaret Tatcherova,

muzeme najit piedevsim v ¢asti Vogue Q v rubrice Letter.

Autorem obcas ptispivajicim do ¢asopisu je také Michal Hvorecky. Jeho ¢lanky spadaji,
co se tyce témat, do kategorie Lid¢, protoze se jedna o ¢lanky na nezaraditelné téma. Hvorecky
ptispival do ¢asopisu uz od jeho samého zacatku a skrze své ¢lanky reprodukoval zejména své

vzpominky a mySlenky.

Daniela Pestova, ceskd top modelka, svymi obCasnymi ¢lanky ptispivala od prvniho
vydani ¢asopisu zejména do Casti Vogue Lab. Pestova prispivala pfevazné svym nazorem na
zdravi, krasu a pohyb. V prvnim vydani napiiklad psala o kardio cviceni a zdravém Zivotnim
stylu. Ve druhém vydani se pak vénovala tématu starnuti, zivotniho stylu, plastickych operaci

a kosmetickychtiprav.

Obcasnym prispevatelem do Casopisu Vogue je také ceska supermodelka Petra
Némcova. Petra Némcova, ktera se stala Sustainability Editor pro Vogue, se objevuje v ndmi
vybranych vydanich az v ¢isle 22/2020. PiSe zejména na téma udrzitelnost, etickd madda
a ekologie. V zafijovém vydani zroku 2020 vede rozhovor s Liviou Firth, filmovou

producentkou a manzelkou znamého herce Colina Firtha, na téma udrzitelnost a ekologie.

Do listopadového vydani z roku 2018 také ptispél svym c¢lankem Cesky novinaf,
redaktor a moderator Jindfich Sidlo. Jeho ¢lanek se nachazi v ¢asti Vogue Life v rubrice Essay
a nese nazev ,,Liga mistrl Stastného manzelstvi“. Vypravi o jeho manZzelstvi s Zenou Terezou

a jakou roli v jejich vztahu sehral fotbal, jehoz je velkym fanouskem.

Dalsimi autory, ktefi se prilezitostné v Casopise objevili, jsou Martina Overstreet,
Daniela a Linda Dostalkovy, Tamara Simonikova Heribanova, Peter Bebjak, Tereza Munnigh,
Martin Hradecky, Daniela Kocidnova, Michal Mucha, Martin Fisher, Ondtej Lipar, Poitr
Zachara, Eva Sykorova Camborova, Jan Némec, Tereza Kozlova, Tereza Vandrovcova, Klara
Vlasdkova, Eva Hlinovska, Levi Higgs, Dominika Halas, Magdaléna Platzova a Lucie

Kohoutova.
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7 Komparace

V této ¢astinasi prace se budeme zabyvat porovnanim ¢isel 9, 10, 11 zarok 2018 a ¢isel
9,10, 11 zarok 2020 casopisu Vogue CS. Budeme zjist'ovat, jak se v pritbéhu let casopis zménil
a jaky vliv na n¢j méla svétova pandemie. Pro komparaci jsme vybrali Gplné prvni ti1 vydani
casopisu Vogue v ramci jeho ¢eskoslovenské mutace, abychom mohli pfesné reflektovat, jak
casopis vypadal v jeho zacatcich na ¢eskoslovenském trhu. Komparovat ho budeme s Cisly ze
stejnych meésici, jen o dva roky pozdé¢ji. Zde jiz totiz mizeme vidét jistou proménu v Case

a zaroven milzeme zjistit, jaky vliv na ¢asopis méla svétova pandemie.
7.1 Komparace témat

Vydani za rok 2018 a 2020 jsou, co se tyce témat, rozdilna. Oproti ¢islim za rok 2018
jsoucislav roce 2020 ovlivnéna piedevsim svétovou pandemii. Vyber témat ve vydanich v roce
2020 odrazi zmény ve spolecnosti a to, jakym zplsobem zZijeme v nové dobé spolecné
s onemocnénim COVID-19. Lidé vice zistavaji ve svych domovech, omezuji veskery fyzicky

kontakt a vse se presouva do online prostiedi.

Vydani 9, 10, 11 za rok 2018 &asto inklinuji k tématu Ceskoslovenska a celkové k zemi,
ve které Vogue CS nové€ vychazi. Prvni vydani v roce 2018 se zabyva predev§im svobodou
a osobnosti Olgy Havlové jako prvni damy Ceskoslovenska. Vyzdvihuje jeji odvaznost a to,
jakym zptisobem se prala za svobodu. Cislo 2/2018 nese téma reflexe neboli ohlédnuti za nasi
minulosti achovanim. Listopadové vydani z roku 2018 se pak zabyva vasni a cervenou barvou,
kterd je symbolem zmény a revoluce. Vydani tak odkazuje na sametovou revoluci a opét, stejné

jako prvni vydani, na pravdu, lasku a svobodu.

Oproti tomu vydani 9, 10, 11 za rok 2020 nesou témata spiSe reagujici na pandemickou
situaci. Naptiklad zatijové ¢islo za rok 2020 nese ndzev nadéje, jako cover girl zde vystupuje
Cynthia Nixon, americkd herecka a politicka aktivistka, kterd se zasazuje o zenska prava
a podporuje organizace pro zdravi zen. S Cynthii Nixon je na konci ¢isla i rozhovor. Vydani
231/2020 vyzdvihuje pfedevs§im archivy, které ve vydani ve svém clanku popisuje Piotr
Zachara (Vogue 2020b:29), ktery uvadi, ze jsou ,,nedocenitelnymi referen¢nimi body, které
tvirci energii nezabijeji, ale naopak ji zivi“. Celé listopadové Cislo roku 2020 je zasvéceno
tématu domova, kam jsme se museli pfi pandemickych opatienich ptesunout. Na to ukazuje jiz
na zacatku Casopisu editorial Andrey Béhounkové, ve kterém odkazuje na rozhodnuti, ktera

V normalnim Zivoté délame:
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,»Je 8. fijna, 20:10. Touhle dobou jsem méla sed¢ét v Narodnim muzeu na galavecefi
potadané Nadaci Be Charity. Jak se zndm, urcité bych vahala, co si obléci, a zcela jisté bych
méla socialni dilema, protoze v redakci by cely mtij tym do noci dodélaval listopadové vydani.
Nova protikoronavirova opatteni vSak rozhodla za mé.” (Vogue 2020c:12) Poukazuje tak na
nové zavedend pandemickd opatfeni, kterd se v pribé¢hu par dni stala velmi aktudlni.

V editorialu také nastinuje, jakym zpisobem pracuje redakce Vogue v této situaci.

Oproti roku 2018 se v ¢islech za rok 2020 daleko ¢astéji objevuji ¢lanky vénujici se
architektute. Dokl4adaji to ¢lanky od Lucie Kohoutové a Adama St&cha, ktefi se snazi &tenaitim
zptijemnit dny ¢i tydny stradvené doma a vnést do asopisu inspiraci. Lucie Hrda ve svém ¢lanku
vyzdvihuje hlavné fadu Spickovych architektl napt. z Holandska, Slovinska, Finska nebo
Svycarska. Clanek je doplnén i o fotografie jejich dél (interiéri, exteriért) k inspiraci. Ctenér
se tak diky ¢lanku dostava do riznych zemi svéta a mize tzv. cestovat na papite, 1 kdyz je
v Ceské republice lockdown a musi byt pouze doma. Adam Stéch zase v ramci jednoho ze
svych ¢lankt vytvoftil ptfehled architektonickych stylt jako je art deco, funkcionalismus,
brutalismus, metabolismus, poustni modernismus nebo organickd architektura. Pfiblizuje tak
Ctenafi styly, o kterych mozna doposud ani nevédél a kterymi se miize nechat inspirovat pii

vybaveni svého vlastniho bytu ¢i domu.

Zajimaveé je také, jakym zplsobem noveé Vogue vykresluje seniory v prubéhu
pandemického onemocnéni. Ve vydanich za rok 2018 se seniofi objevuji velmi ojedinéle.
Pokud se vSak v Casopise uz objevi, jednd se hlavné o stars§i modelky, které jsou soucasti
reklamni kampané znacek. Sam casopis na n¢ svou pozornost nezaméiuje. Napiiklad soucasti
fotostory nebo mddnich fotografii jsou vzdy mladé modelky. Zatijové Cislo za rok 2020 vSak
reaguje svym ¢lankem na vladni nafizeni a restrikce, které kladly daraz predevsim na to, aby
seniof1 nevychazeli zbyte¢né ven a izolovali se od okoli. Toto vydani odkazuje na seniory

v rubrice Trends takto:

,Je vam lito, Ze se na staré lidi neustéle jakoby zapomina? O to, aby seniofi nezili na
okraji spolecnosti, se svymi projekty zasazuje Elpida, tfeba vlastnim péveckym sborem.*

(Vogue 2020a:70)

Spolecnost Elpida se zaméiuje na projekty zasazujici se o lepsi vnimani stafia seniort.
Mezi jeji projekty patii nejen pévecky sbor, ale také jejich znacka Ponozky od babicky nebo
antikvariat, ktery podporuje fungovani centra pro seniory v Praze na Pankraci. Ve stejném
¢lanku pak navazuji ptiklady starSich modelek, které 1 pres svilij vyssi vék predvadély modely

naptiklad pro Hermés, Casting nebo Calvin Klein Underwear. Clanek tak poukazuje na to, Ze
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vek je opravdu jen ¢islo, a jeho soucasti jsou fotografie starSich modelek. Zaroven to také
vypovida o tom, Ze autofi ¢asopisu pfemysli nad momentalnimi problémy, a to nejen na poli
mody nebo kosmetiky. Snazi se §ifit osvétu, abychom piedevsim v nové situaci nezapominali

na star$i lidi. Ti totiZ nove pfisli o spoustu socidlniho kontaktu, ktery je pro n¢ velmi dilezity.

Pandemii COVIDu-19 odrazi i kosmeticka ¢ast Vogue Lab. V ¢islech za rok 2018 se
V této Casti spiSe objevovaly make-up novinky a trendy (rténky, ocni linky, fasenky), tipy na
zajimava liceni od svétoznamych make-up artistli a rozsahlé fotostory, ve kterych casopis
trendy v liceni vizualizoval, tak, aby kazdy, kdo jde na party, vecefi Ci jen tak vyrazi do
spolecnosti, byl schopen se inspirovat (viz. obrazek €. 5). Naopak v ¢islech za rok 2020 se spise
objevuji tipy na Sampony, kondicionéry, masky na vlasy, pletové masky, domaci oSetieni pleti,
laky na nehty ¢i rizné dalsi produkty, které poskytnou ¢tenafi takovou péci, jakou by dostal
v momentalné uzavienych salonech. Objevuji se 1 tipy, jak napiiklad dopomoci své kizi na
hlavé¢, pokud je v nerovnovaze, ¢i svym roztiepenym konecktim, coz jsou problémy, které by
za normalnich okolnosti fesil kadetnik (viz. obrazek ¢. 6). Namisto kadetnika, kosmeticky,
pedikérky ¢i manikérky tak ¢tenaiim radi beauty editorka Cindy Kerberova, ktera produkty

osobné zkousi a pfedava své zkusSenosti, cenné rady a postiehy ¢tenditim.

76 VOGUE 248 haip || |
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Obrazek ¢. 5 Obrazek ¢. 6

Nov¢ se ve vydanich za rok 2020 objevil i novy pojem tzv. maskné, coz je akné

zpusobené noSenim rousek, pod kterymi nemuze plet’ spravné dychat. V ¢lanku o maskné
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vystupuji dermatologové MUDr. Petr Kucera!' a MUDr. Marta Moidlova'?, kteii se k této
problematice vyjadiuji a ¢tenaiim davaji rady na zbaveni se tohoto typu akné. V beauty ¢asti
se také vyskytuji kosmetické tipy na pandemické obdobi, naptiklad na parfémy, jejichz flakon
ma modrou barvu, a tak vyzatuji stabilitu a dodavaji energii v této nelehké dobé, nebo krémy

na ruce, které ruce vyzivujia vraci jim hydrataci, kterou kviili pouzivani dezinfekce ztratily.

Rozdil je také vidét v Clancich o cestovani. Vogue jiz v Cislech 22, 23 a 24/2020 nedava
tipy na zajimava mista, ktera by mél Ctenar urc¢ité navstivit. Zatimco v zafijovém vydani roku
2018 Patricia Drati v rubrice Travel odkazuje na texaskou poust’ nebo na zamek Girrafe Manor,
Vv zafijovém vydani z roku 2020 dostane Ctenar spis tip na dobrou knizku, film nebo hudebni
album. Jediny zpusob, jakym miZze ¢tenaf Vogue v roce 2020 cestovat, je cestovat na papife
spole¢né s Vogue prostiednictvim ¢lankd o architektutre, umélcich ¢i modelkach, které ho

pfenesou do zajimavych mist, které si mize vychutnat alespoii na fotkach.

Témata jsou ve vydanich 2020 také oproti ¢islim z roku 2018 vice zamétena na eti¢nost
a dlouhodobou udrzitelnost. Je to zptisobeno prevazné ¢im dal tim vétsim diirazem spolecnosti
na ekologii. Ten v pribéhu let zietelné stoupa. Zatimco v prvnim ¢isle v roce 2018 mizeme
vidét velkou reklamu na ,,stylové osvéZeni* Smartwater (viz. obrazek €. 7), coZ je klasickéa voda
balena v plastu, ktera o udrzitelnosti rozhodné€ nevypovida, ve vydéanich za rok 2020 najdeme
casto reklamy, které jiz podle nazvu vypovidaji o podpore zivotniho prostiedi. Jedna se
naptiklad o reklamu na Zalando (viz. obrazek ¢. 8), ktera nese nazev ,,Malé zmény. Velky
dopad.”. V zéfijovém vydani za rok 2020 nalezeme clanek Martina Vasi, ktery shrnuje nékolik
rad tykajicich se udrzitelnosti a Setrného pristupu k prirod€. Prostfednictvim tohoto ¢lanku
nabada &tenafe k podpore lokalnich prodejcti a modnich navrhaid, upcyklaci,*® opraveni
rozbitych bot nebo obleceni namisto koupeni nového nebo nakupu jen par modnich drazsich
a kvalitnich kouskd namisto nékolika levnéjSich, a ne tolik udrzitelnéjsich véci. Ve stejném
vydani také nalezneme &lanky Piotra Zachary a Evy Sykorové Comborové, které fesi pouzivani
zvifeci klize v mdédnim primyslu. Nové ma v ¢islech za rok 2020 Vogue také svou
Sustainability Editor!*. Tou je Petra Némcova, &eska top modelka. Ta délala napiiklad pro
zéatijoveé vydani roku 2020 rozhovor s Liviou Firth, manZzelkou britského herce Colina Firtha,

0 eti¢nosti a udrzitelnosti. Petra Némcova na téma ekologie a udrzitelnost piSe nejenom pro

tiSténou verzi ¢asopisu Vogue, ale zejména pro jeho on-line podobu.

11 MUDr. Petr Kucera je dermatolog z prazské kliniky plastické chirurgie Perfect Clinic

12 MUDr. Marta Moidlova je primatka z prazské kliniky plastické chirurgie Laserplastic
13 Upcyklace je zptisobem piemény odpadového materialu v nové produkty lepsi kvality
14 Sustainability editor — editor eti¢nosti a udrZitelnosti
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Na zékladé¢ téchto sledovanych prvki Ize tedy usoudit, Ze se sméfovani Vogue v ramci
témat od roku 2018 zménilo. Zménu vidime zejména na poli kosmetiky, kdy se Ctenar
v ¢lancich doéte daleko vice tipti na doma, naptiklad jak na domaci kosmetiku nebo vlasovou
pokozku. Zména probéhla také v oblasti architektury, kde miize ¢tenaf nacerpat inspiraci na své
vlastni bydleni, a taktéz v oblasti cestovani a udrzitelnosti. Zejména oblasti kosmetiky,

cestovani a architektury jsou ovlivnény pandemickym onemocnénim COVID-19.

Obrazek ¢. 7
7.2 Komparace ¢asti

Ve vydanich 1, 2, 3/2018 se objevuje pravidelné 5 ¢asti, které se neméni. Jmenovité
jsou to casti Vogue, In Vogue, Vogue Q, Vogue Life a Vogue Lab. Jejich obsah
a charakteristika jiz byly vymezeny v deskripci, v ramci téchto ¢asti se vyskytuji pravidelna

témata, na které je kazda z ¢asti zamétend. Jiné €asti ¢asopis Vogue CS nema.

V cislech 22, 23, 24/2020 se pak pravideln€ objevuji pouze 4 ¢asti, a to ¢ast Vogue, In
Vogue, Vogue Life a Vogue Lab.

Oproti roku 2018 lze v roce 2020 vidét rozdil predevs§im co se tyce rozsahlosti ¢asti.
Zaznamenali jsme piredevsim pokles v ¢astech In Vogue a kosmetické ¢asti Vogue Lab. Naopak
prumérné vice stran zabiraji rubriky Vogue Life a rubrika Vogue. Dtvod vétsiho rozsahu
rubriky Vogue Life je dan pfedevSim tim, ze v ¢islech za rok 2020 se jiZneobjevuje ¢ast Vogue
Q. Tato c¢ast, kterd se naposledy objevilav cervnovém vydani roku 2019, se pfemistila do ¢asti
Vogue Life, proto je tato ¢ast rozsahlejsi. Divod vétSiho rozpéti o 7 % casti Vogue je

ptisuzovan predevsim tomu, ze bylo v ¢islech za rok 2020 zatazeno vice fotografii a fotostory.
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Tabulka 7 — Praimérné srovnani ¢asti (Zdroj: vlastni)

Cast Pramér v roce 2018 Pramér v roce 2020
In Vogue 24 % 20 %
Vogue Life 10 % 15 %
Vogue Lab 21 % 17 %
Vogue 42 % 49 %

7.3 Komparace rubrik

Ke zruSeni ¢asti Vogue Q se vaze i zruSeni rubriky Letter, kterd byla ve zruSené ¢asti
vzdy umisténa. Do této rubriky pfispivala ceska spisovatelka a novinairka Barbara Nesvadbova.
Jednalo se vzdy o dopis/¢lanek adresovany vyzna¢né osobnosti (Toyen, Margaret Tatcher, Tina

Turner). Rubriku Letter ani zadnou jeji obdobu ve vydanich za rok 2020 jiz nenajdeme.

Naopak novou rubrikou, ktera se objevila v zafijovém vydani v roce 2020, je rubrika
Portfolio. Tato rubrika vznikla v navaznosti na to, Ze v§echny mutace po celém svété zasvétily

své zatijové Cislo jednomu spole¢nému tématu — nadéji:

,»Kazdad Vogue se ho ve svém zéfijovém vydani chopila po svém — tu skromnéji, tu
odvaznéji, n€kdy s dovétkem ¢i citaci odjinud, jindy zcela odliSné a snahou razit nové cesty.*
(Vogue 2020a:36) V této rubrice si ¢tenai mize prohlédnout snimky z riznych zemich, jako je
naptiklad Thajsko, Australie, Ukrajina, arabské zemé nebo Indie a Tchaj-wan, které jsou prave
soucasti projektu, do kterého se zapojily vSechny mutace po celém svéte. Fotografie reflektuji
nejenom svétovou pandemii, ale naptiklad i lesni pozary v Australii ¢i jiné velmi tézké chvile,
pii kterych bylo potfeba nad€je. Stejné téma pro vSechny mutace se v Cislech za rok 2020

objevuje nové, v Cislech za rok 2018 si Vogue v kazdé zemi na svété téma vybirala sama.

Dalsi zménou, ktera se tyka rubrik, je zména umisténi rubriky Contributors. Ve
vydanich 1, 2, 3/2018 se tato rubrika nachéazi na zacatku Casopisu, a to pfesnéji za rubrikou
Editorial (jedinou vyjimkou je zatijové Cislo z roku 2018, kdy se tato rubrika nachazi sice na
zacatku, ale aZz po rubrice Backstage). Oproti tomu ve vydanich 22, 23, 24/2020 se rubrika
Contributors nachazi az na samém konci na posledni stran¢. Zamér je v obou letech stejny,
jedna se o kratké rozhovory s lidmi, ktefi se podileli na tvorbé aktualniho ¢isla (fotografové,
stylisti, novinafi, spisovatelé, modelky atd.). Tito lidé odpovidaji na stejné otazky, které se

tykaji daného Cisla a jeho hlavniho tématu. Jedinou zménou oproti roku 2018 je zména na poli
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tématu. Témata vroce 2020 reaguji na pandemickou situaci, takze otazky v rubrice
Contributors se ptaji na véci s tim spojené. V roce 2018 se otazky taktéz vénovaly hlavnimu

tématu, coz byla hlavné nova Vogue CS, Cesko versus Slovensko nebo svoboda.

Casopis je stale velmi specificky tim, Ze se v kazdém vydani objevuji (kromé
pravidelnych rubrik) rubriky narazové, které se vyskytuji jen obcas, kdyZ je na dané téma co
psat nebo fotit. To jsou naptiklad rubriky Sneakers, Health, Food, Travel, Still Life nebo
Fandom, které se v obou letech zamétuji na stejné témata €i véci, podle toho, na co dané rubrika

odkazuje.

Co se tyce pravidelnych rubrik zahrnutych v ¢asti In Vogue, ty se nové v roce 2020
snazi vice Sokovat. Kvili lockdownu a svétové pandemii se nepotddaji spolecenské akce
(mddni ptehlidky, vystavy, divadelni predstaveni apod.), tak se alespon neobvyklym a novym
provedenim samotnych rubrik snazi upoutat ¢tenafovu pozornost. Zajimavym piikladem je
Vv zafijovém vydani velmi pestrobarevna rubrika Trends, ktera zacina jako kviz (viz. obrazek
¢. 10) a klade rtizné otazky, naptiklad ,,Kdo je Ariana Grande?* nebo ,,Co vas jako prvni
napadne pii pohledu na inicaly VB?“. Samotné vysledky pak odkazuji na dobroc¢innost
a aktivismus na dal$ich stranach, kde jsou piedstaveny nejnovéjsi trendy (nejéastéji z oblasti
mody), ke kterym je ptipojen delsi text na cca 15 fadkd. Oproti tomu je v ¢islech v roce 2018
rubrika Trends tvofena pouze kolaZzemi fotografii, na kterych je zejména obleceni, modni
doplitky nebo Sperky (viz. obrazek €. 9). K témto koldzim je pfipojen text cca na 8 radka.

’{,, INVOGUE trends

e ndhodou, bez priciny.
Jaké Genské a kulturni
vlivy formovaly aktualni kolekee?

trend
podzim/zima
2018-19

Obrazek ¢. 9 Obrazek ¢. 10
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V ¢asti Vogue a jejich rubrikdch miZeme zaznamenat zejména vice obrazového
materidlu. Pod obrazovym materidlem si mizeme predstavit fotostory, at’ uz tu, kterd nese
hlavni téma celého vydani, anebo vedlejsi, které jsou vzdy umistény v druhé poloviné Casopisu.
Cést Vogue zabira v &islech za rok 2020 pramérné 49 %, zatimco v roce 2018 tato rubrika &ini
42 %. Témata se v prabchu let pon¢kud zmeénila. Naptiklad v zétijovém ¢isle v roce 2018 byla
velka fotostory vénovana Olze Havlové, vystupovala v ni modelka Karolina Kurkova
a fotostory reprezentovala svobodu, lasku, odhodlani a cely pfibéh manzeld Havlovych
(viz. obrazek ¢. 11). Par stranek pted hlavni fotostory se nachazela vedlejsi fotostory s nazvem
,.Ceskoslovenska filmova epopej*. Kazda fotografie z této fotostory zajimavym zpiisobem
poukazovala na znamé filmy, jako je Vesnicko ma stifediskovd, Bota jménem Melichar,
Discoptibeh nebo Hogo fogo Homolka. Tyto fotostory tak inklinovaly k nasi historii a symbolu
ceSstvi. Naopak v roce 2020 v zafijovém vydani byla fotostory zasvécena nad¢ji, aktivistkam,
diiraz na eti¢nost a udrzitelnost. Na fotografiich tak mizeme vidét Zeny pfivazané ke stromtim,
aktivistky branici lesnikiim kacet stromy nebo modelky sbirajici odpad v lese (viz. obrazek

¢ 12).

V obou letech jsou vSak modelky ve fotostory oble¢ené do mddnich kouskl drazsich
znaéek jako je Prada, Gucci nebo Luis Vuitton apod. Ctenafe tak mize zarazit sleéna
Z Vesnicko maé sttediskova v plavkach znacky Luis Vuitton nebo Olga Havlova v kostymku od
Dolce & Gabbana. Olga Havlova bylo totiz mimo jiné také znama tim, Ze si na modu prilis

nepotrpéla a nejradéji nosila pohodlné obleceni, jako byly dziny, svetry nebo blizky.

Obrazek ¢. 11 Obrazek ¢. 12
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Lze tedy usoudit, ze se ¢asopis v ramci rubrik od roku 2018 zménil. Usuzujeme tak
pfedevs§im na zdkladé€ pozorovanych zmén v rdmci odstranéni, ptidani ¢i pfemisténi nékterych
rubrik. S tim se poji i nova skute¢nost, Ze mutace po celém svété zasveécuji nékolikrat do roka
sva Cisla jednomu konkrétnimu tématu. Casopis se taktéz snazi své &tenafe daleko vice
prekvapovat a Sokovat v podobé vice propracovanych rubrik ¢i fotostory. Fotostory jsou v roce
2020 daleko rozsahlejsi a oproti vydanim zroku 2018 inklinuji k tématu udrzitelnosti
a aktivismu. Udrzitelnost, ekologie a eti¢nost se promita nejen do obrazového materialu, ale

i do ¢lanku.
7.4 Komparacereklamniho prostoru

Tabulka 8 — Srovnani primérného rozsahu reklamniho obsahu (Zdroj: vlastni)

2018 2020

Prumérny reklamni obsah 18 % 20 %

Ve vydanich z roku 2018 reklamni obsah zabird primérné 18 % z celého vydani, coz
¢ini zhruba 45 stran na 256 stran. V roce 2018 Vogue propagoval na svych strankach vétSinou
luxusni znacky, jako je napiiklad Gucci, Dior, Louis Vuitton, Gismondi, Cartier, Chanel nebo
dokonce znacku aut Jaguar. Jsou to tak vétSinou reklamy na oblec¢eni, mddni dopliiky (kabelky,
Sperky, Satky apod.), parfémy, kosmetiku (napt. Chanel rténka, tvafenka), auto Jaguar I-PACE
nebo napfiklad Sampanské (v listopadovém vydani z roku 2018 reklama na Sampaniské

G. H. Mumm).

Ve zkoumanych ¢islech za rok 2020 se reklama rozklada na 20 % z celého obsahu
casopisu, coz ¢ini zhruba 35 stran na 168 stran. Znacky, které zde mizeme vidét, uz nejsou tak
luxusni a exkluzivni jako ve vydéanich za rok 2018. | v ¢islech za rok 2020 nalezneme draZzsi
znacky, naptiklad Dior nebo Hermes, ptfevladaji zde vSak produkty cenové dostupnéjSich
znacek jako je Avon, L'Oréal Paris, Mary Kay, Pandora, Reserved, Huawei, Weleda, koupelny
Ravak, Skoda Auto nebo znatka obledeni F&F. Zasadni rozdil, ktery lze pozorovat
v reklamnim obsahu v roce 2020, je diiraz na udrZzitelnost. Do reklamniho obsahu jsou ¢asto
zaclenovany znacky, které na etickou stranku a udrzitelnost velmi dbaji. Naptiklad
Vv listopadovém Cisle za rok 2020 miizeme najit reklamu spolecnosti Zalando, ktera odkazuje
na novou modni kolekei s ndzvem ,,Malé zmény. Velky dopad.*. Tato kolekce dba na materidly,
které pochazeji z trvale udrZitelnych zdroji a jsou eticky vyrabény. Na pfirodni materialy

a ohleduplné vyrobni postupy odkazuje ve stejném Cisle i reklamana mddni znacku F&F, ktera
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se prodava v siti Tesco. Tato reklama se rozklada na dvoustrané a je doplnéna o fotografie

modelek vyfocenych v kolekei, kterd je Setrnd k nasi planeté.

Rozdil oproti ¢islim z roku 2018 co se tyce reklamniho prostoru lze vidét i v provedeni
samotné reklamy. Ve vydanich za rok 2020 jsou obc¢as soucasti reklamy tzv. Vogue promotion,
i rozhovory s lidmi, ktetfi znacku reprezentuji. Naptiklad ve vydani 24/2020 je v reklamé na
kosmetickou znacku Weleda zaclenén i rozhovor s make-up artistkou Hristinou Georgievskou
a s majitelkou Skoly pro vizazisty Make-Up Institute Prague Markétou Davidovou. Rozhovor
se krom¢ kosmetiky a jejich oblibené znacky Weleda zabyva také ptirodou, ptirodni
kosmetikou a opét udrzitelnosti. Ve stejném ¢isle, jen v reklamé na znacku Huawei, mtzeme
nalézt rozhovor smarketingovym feditelem spole¢nosti Huawei TomaSem Vozabem.

vvvvvv

Huawei za novinky do budoucna, a také se dotyka svétové pandemie COVIDu-19.

Je tedy jasné viditelné, ze se sméfovani Vogue v ramci reklamniho obsahu od roku 2018
zmeénilo. Vypovida o tom nejen zvySeny reklamni obsah, ale také znacky, které¢ majiv casopise
svou inzerci umisténou. V roce 2020 jiz miizeme v c¢asopise vidét reklamy na daleko
dostupnéjsi znacky (Avon, Reserved, F&F) nez tomu bylo v roce 2018. Zménou proslo taktéz
provedeni reklam, které ted’ maji ¢asto podobu rozhovort s lidmi, ktefi za danou znacku

vystupuji.
7.5 Rozdil prace na vydani

Co se tyce prace v redakci za pandemie, ta se dle Andrey Béhounkové pfi listopadovém
vydani nijak zvIast’ nezménila oproti jinym mésictim:

At uz si tedy nasledujici clanky ¢tete zabunkrovani kdekoliv, vézte, Ze my jsme uber-
zahnizdéni v redakci. My ve Vogue totiz moc nevéfime na home office ani na zoom call.
Virologové ani epidemiologové ze mé asi nadSeni nebudou, ja ale trvam na tom, ze Kreativita

stejné jako laska potiebuji osobni kontakt. Sdileni. Napojeni.“ (Vogue 2020c:12)

beauty editorka Cindy Kerberova pak uvadi, ze se zménila zejména produkce
a fotografovani do jednotlivych ¢isel. Organizovani je pii pandemické situaci daleko sloZitéjsi,
protoze se musi brat ohled na restrikce a opatieni, které panuji v jednotlivych statech, kde je
zrovna potieba na néfem pracovat. Skladaji se také tzv. lokalni tymy, které v danych zemich

spole¢né pracuji.
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,, Vyrazné méné se l1éta z kontinentu na kontinent. Je-1i fotograf/modelka/osobnost napf.
v New Yorku, casting celého tymu probiha v ramci dané lokality a za dodrZeni vSech opatieni.
Na samotném foceni je pak pfitomno méné lidi. Zejména se to dotklo pozic asistentli pii

foceni.* (Kerberova, 2021)

Dle rozhovoru lze tedy usoudit, Ze se prace na jednotlivych vydanich od roku 2018
zménila predevsim na poli organizace zalezitosti, které probihaji mimo redakci. Organizaci

piimo ovlivnila pandemie onemocnéni COVIDu-19, protoze jak uvedla beauty editorka Cindy

vvvvvv

Vv jednotlivych statech zavedena.
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8 Zavér

Cilem prace bylo pfedevs§im popsani ¢asopisu Vogue CS v jeho zacatcich a po dvou
letech jeho vydavani na Ceském trhu. Zaroven bylo cilem porovnat a zjistit, jak se od sebe 1isi
vydéni za rok 2018 a 2020. Zda pandemie onemocnéni COVID-19 mélanéjaky zasadni vlivna

to, jak Casopis vypada, jakd nese témata a jak se tvofi.

V ramci prace byly zodpovézeny vSechny otazky, které jsme si predem stanovili. Jak
vyplyva z komparace, Casopis se za 2 roky na ¢eském trhu opravdu zménil. Velka ¢ast zmén
témata, ktera Casopis pfindsel. Byla ovlivnéna zejména témata na poli kosmetiky, kdy se
editorka kosmetické oblasti pfeménilana kosmeticku ¢i kadetnika a snazila se pti lockdownu,
ktery v Ceské republice pietrvaval, radit ¢tenaitim tak, jako by byli v salonu. Redaktofi se
taktéZ snazili predat ¢tenaim inspiraci K vybaveni domovi, tyto ¢lanky se zaobiraly
architekturou nebo znamymi architekty. Casopis také v roce 2020 kladl vétsi diiraz na eti¢nost
a udrzitelnost. Téma ekologie a udrzitelnosti dokonce prechdzela i do reklam, které byly
V ¢asopisu umistény. Proménou prosla také struktura ¢asopisu. Vymizely nékteré jeho Casti
a rubriky, které byly soucasti asopisu v jeho zacatcich v roce 2018. Nékteré rubriky zase
naopak ptibyly ¢i si naSly nové misto v Casopisu. Zaroven jsme vSak zjistili, které ¢asti a rubriky
jsou pravidelné a tvori tzv. ramec Casopisu. Diky tomu je pak ¢asopis dobie strukturovany a po

seznameni se s t€émito pravidelnymi ¢astmi se v ném pak 1épe orientuje.

Rozhovory, které jsme vedli s ptispivajicimi redaktorkami, nedopadly podle ptivodniho
planu. Dotazované ¢lenky tymu Vogue nemély tolik ¢asu, abychom provedli polostrukturovany
rozhovor. Nase otazky jsme tedy zasilali prostfednictvim e-mailu a dotazované nam pak

odpovidaly pouze jednorazové. Neméli jsme tak moznost se doptat na dopliujici otazky.

Bakalarska prace na téma Deskripce a komparace Ceské mutace Vogue znamenala
hlavné poznani celého Casopisu jako celku. Poznali jsme jeho provazanost, to, jakym zptisobem
funguje, jeho hlavni témata a to, Ze nepojednava jen a pouze o0 mode a jeho hlavnim obsahem
nejsou jen fotky mladych a hubenych modelek, které pozuji ve znadkovém obleéeni. Casopis
Vogue je velkou vinou inspirace pro muze i Zeny v jakémkoliv véku. Ackoliv je tento Casopis
predev§sim o moéde, snazi se své Ctenare vzdélavat, radit jim a ukazovat sméry, kterymi se
mohou a nemusi vydat. Neukazuje jen modu nebo kosmetiku. Casto poukazuje na slavné

umélce, herce, spisovatele, designéry. PoucCuje nas v oblasti historie, uméni, zdravi nebo
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lidskych vztahii. Médni bible je opravdu jen jedna. A vefejnym tajemstvimuz je, Ze neni jen

0 modeé.
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Prilohy

Priloha ¢. 1

Rozhovor s redaktorkou Emou Miillerovou

1)

2)

3)

Vybirate si téma do svych ¢lanki sama? Pokud ano, podle ¢eho si téma vybirate a ¢im
se inspirujete?

Kazdy mesiac dostanem tému. Ale tej sa potom drzim — nedrzim. Vogue mi dava
priestor pisat’ a prezentovat vlastne myslienky bez obmedzeniaa ja sa to snazim vyuzit’ ¢o
najviac v moj, tvoj a nas prospech

Jakym zpisobem tvorite ¢lanek? Mate néjaké , ritualy*“?

Na poslednu chvilu. A v strese. Neviem preco to vzdy dovolim. Potom bud’ slinu
mam, alebo nie. Ked’ tam je, pisem o dusu a ¢lanok je hotovy kym odbije polnoc, inokedy
sa musim prekonat’. Vtedy sa mi slova plazia a ja mam za kazdou bodkou pocit, ze to, ¢o

hovorim, ta urcite nebude zaujimat’. Tak mazem a zacinam odznova.
Jak byste v par vétach charakterizovala ¢asopis Vogue?

Vogue CS je plny mody, umenia, kvalitnych informacii a zmyslu pre humor.

Priloha ¢. 2

1)

2)

3)

4)

Rozhovor s beauty editorkou Cindy Kerberovou

Je redakce tisténé verze Casopisu propojena s redakci internetovou? Popripadé
jakym zptsobem?

Ano, autofi — stali clenové redakce se podileji jak na tisténé verzi, tak digitalni.
Stejné tak sdilime grafické oddéleni, oddélené jsou funkce editort, art a creative direk tord.
Jaky je rozdil mezi tiSténou a elektronickou redakei?
Kazda ma vlastniho creative direktora a editora.
Ktera z uvedenych redakci je vice svobodna pro vybér tématu?

V obou ptipadech délame pravidelné porady a brainstorming meetingy, kde se
bavime o tématech. Obé sekce jsou spolu izce propojené.
Piejima se obsah do tiSténé verze casopis celosvétové? Popripadé jak moc?

Mame moznosti syndikovat ¢lanky a fotografie v rdmci celého vydavatelstvi Conde

Nast, texty syndikujeme minimélng. Za dobu existence ¢eskoslovenské edice je jedna
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5)

6)

7)

8)

0 poctu v fadech jednotek. U ilustra¢nich fotografii pouzivame jak vlastni tvorbu, vlastni
archiv, tak globalni. Zalezi na tématu dan¢ho ¢islai ¢lanku. Vzdy se hleda nejlepsi feseni.
Pokud si kazda mutace vybira své téma — jaky je proces vybéru tématu? Podle ¢eho
se téma vybira?

Témata si kazda edice vybird sama, v kazdé to funguje trochu jinak. Nové jsou
jednou, dvakrat do roka témata tisténych ¢isel spolecnd. Naposledy se tak stalo v ptipadé
bieznovych ¢isel, kde bylo spolecné téma kreativita a kazda edice si pak téma zpracovala
po svém. V piipad¢ Vogue Czechoslovakia bieznové ¢islo celé kuratorovaly sestry Linda
a Daniela Dostalkovy, které se aktivné podilely na celém procesu vzniku a vyroby cisla.
Popsala byste proces tvorby nového ¢isla? Jak dlouho pied jeho vydianim se na ném
zaCina pracovat? Kdy se prace na ném dokoncuji?

Kazdé¢ ¢islo je trochu jiné z pohledu ¢asu, vétSinou na ném zacCindme pracovat
alespori tfi mésice doptedu. Pokud jde o spolec¢ného globalni téma vybraného ¢isla Vogue,
feSi se minimalné pll roku dopfedu. VSe zafinad n€kolika meetingy, kde se bavime o
tématech, kterd nas zajimaji a postupné se takto sklada zakladni kostra, téma a zaméteni
daného cisla, nasleduji konkrétni témata a vybér autort, coz se tyka jak texti, tak foceni.
Jak ovlivnil COVID 19 ¢asopis Vogue? Je proces tvorby tiSténé verze stile stejny
nebo se zménil?

Vv jednotlivych statech, vice se skladajilokalni tymy. Vyrazn€ méné se 1éta z kontinentu na
kontinent. Je-li fotograf/modelka/osobnost napf. v New Yorku, casting celého tymu
probihd v ramci dané lokality a za dodrZeni vSech opatieni. Na samotném foceni je
ptitomno mén¢ lidi. Zejména se to dotklo pozic asistentl pii foceni.

Jak vypada prace v redakci pii pandemii COVIDu-19?

V dobé lockdownu mame redakéni meetingy on-line, pracujeme co nejvice v ramci
rezimu home office. Pouze tyden pfed odchodem do tisku se osobné setkavé grafické
oddéleni s vedenim Casopisu, editory a autory (pokud posledné jmenovani chtéji osobni
kontakt). Pfed vstupem do redakce podstupujeme testy, coz délame cely rok. Zintenzivnila
se prace v ramci digitalu, v prab&hu roku jsme ptedstavili celou fadu digitalnich projekta,

na kterych se podilela cela redakce.
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