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RESUME (en francais)

Ce mémoire veut analyser un sujet tres actuel emoreent dans le monde entier : le commerce
équitable. Par ce travail on va présenter ce phéneran général et aprés on va se concentrer sur les
deux pays européens, la République Tchéque etatec€r Ces deux pays sont assez proches par leurs
nombreux partenariats commerciaux ou par les édsagmgtre les écoles donc on va analyser la
situation du commerce équitable en comparant, dadtibu étudiant les attitudes, le fonctionnement

et tous les aspects des deux pays.

Le mémoire est divisé en trois grandes parties descous-parties plus détaillées. Dans une premiér
partie on va tout d"abord expliquer la notion dmomerce équitable, qu est-ce que c’est, comment il
fonctionne, quels sont ses acteurs, ses regles etveintages. On donne un apercu général pour mieux
comprendre tout le systeme en tenant compte qyantie de la population ne se doute pas de quoai il

s agit. On va préciser les principes, le prix jledtéquitable pour les producteurs et pour les
consommateurs. Enfin on va donner une caractérestigs points de vente et des centrales d"achat ou
les produits équitables sont offerts.

Dans une deuxiéme partie on commence a compareéelaspays mentionnés, la République Tchéque
et la France. On analyse les thémes |'un par Eantrobservant comment ¢a marche en RT par
rapport a la France. Au début le travail nous ndares | histoire du CE dans le monde entier et dans
les deux pays pour connaitre des origines. Apraaantionne les labels protecteurs des produitsset |
marques des entreprises distribuantes pour bidroleger sur le marché en continuant avec les
partenaires des associations intéressées quilmoentiau financement et au développement du CE.
Aprés on présente des producteurs et des distuitsutgui sont des acteurs clés de ce commercen Enfi
il y a plusieurs tableaux statistiques et graphsqué donnent les informations sur |"évolution ae |
consommation en France et en RT. Tout est accqrapliine recherche sur une connaissance publique
effectuée sur 123 répondants tcheques et 19 francai

La troisiéme partie annonce des projets du pasp@@istants qui ont contribué au développement
mais surtout a la conscience générale de la populdtl CE. Il s"agit de projets soit nationaux soit
internationaux (mondiaux) qui comportent de nombesiactivités sous forme de présentations, de

cours, d exhibitions, de workshops, etc.

Le mémoire est complété par les annexes utilesgaritde prix minimum des produits du CE en RT
et en France et les magasins spécialisés quildistrt les produits sur le territoire francais. Bidi

guestionnaire est ajouté ainsi que les réponsasctaesées pour un relevé clair et bien comparable.



RESUME (en tchéque)

Tato bakaléské prace se snazi co nejviebiizit aktualni téma, tykajici se celéhasty, spravedlivy
obchod neboli Fair Trade. Snazi se nastinieagtavit tento fenomén nejprve v obecném pojeti,
nasleds se zandi na dva evropské statyeskou republiku a Francii. Tyto @zens jsou si blizké
svymi partnerskymi vztahy nejen ve ig@bchodu ale néilad také ve vzélani, pokusime se tedy
analyzovat situaci ohledrspravedlivého obchodu. Porovnavanim, dedukceriraymi studiemi
priblizime veéejnosti jednotlivé postoje, fungovani abec viechny aspekty tykajici se tohoto typu

obchodovani v obou evropskych zemich.

Prace je roz&lena nait hlavnicasti a gkolik men3ich po#asti. Prvniéast vymezuje samotny pojem
spravedlivého obchodu. Co to je, jak funguje, katujhlavni dastnici, jaka jsou pravidla, postupy a
vyhody obchodu. Podava celkoviepled pro lepSi porozumi celého systémufitom bere tetel
praw na tuéast obyvatelstva, kterd nema ponco tento pojemibec znamena. Wpsiuje tedy
jednotlivé principy a standardy, stalou a sprawediicenu, jak pro vyrobce, tak pro sfdiitele.
Zawrem podava stiinou charakteristiku obdlka a ostatnich prodejnich mist, kde jsou prav
vyrobky spravedlivého obchodu nabizenyejrosti.

V druhécasti za&ina srovnavani dvou jiz zimvanych zemiCeské republiky a Francie. Rozebira
postupr jednotliva témata a porovnava celkovy chod sprieéio obchodu ¥R viigi Francii.
Zacatkem nés prace seznamuje s historii Fairtraddiimejcelos¢tovou, potom v kazdé zemi zvtas
Nasleduje sezndmeni s ochrannou znamkou Fairtrade@ékami firem prodavajici vyrobky
Fairtrade pro jejich lepSi nalezeni na trhu. Daf8inka se tyka partniobou zemi, kté prispivaji

k financovani a ibec k celkovému rozvoji Spravedlivého obchodu. ¥glkzornost je nadale
vénovana vyrobtm a distributoim, ktei predstavuji kiéové postavy celého obchodu. Kapitolu
zakortuji statistické tabulky a grafy podavajiegnéiiselné informace o vyvoji speaby fairtrade
vyrobkii v CR i ve Francii. Cela prace je pak dogia o vlastni vyzkumny dotaznikiegného
powdomi o spravedlivém obchodu realizovan na zakigmtacovani odpadi 123¢eskych a 19
francouzskych respondéint

Tieti ¢ast prace zahrnujgiglady nejtSich a nejzajimaySich projekti z let minulychéi budoucich,
které nej¥tSi mérou pispivaji k celkovému rozvoji Fairtrade a hl&wrozsiovani pogdomi
veiejnosti. Jedna se o projekty na narodni nebo mexiné(s¥étové) arovni, které zahrnujizné

prednasky, ukazky, workshopy, prezentace, apod.

Cel4 préace je doptma o uziténé gilohy demonstrujici minimalni cenu prodtiairtrade VCR a ve
Francii a piklad specializovanych fairtrade olictkti na Gzemi Francie. Nakonec j@l@zen jiz

zmirgny dotaznik, stegatak i odpodi piehledré seazené ve dvou sloupcich pro lepSi porovnani.



INTRODUCTION

Le commerce équitable est un sujet qui concerneurhd entre nous. Mais malheureusement si on
prononce cette expression, tout le monde ne sait@gue cela signifie. Je dois avouer que j éaitai
partie. Et c’est une chose un peu triste car dnqua la conscience générale de ce phénomeéne
mondial est assez faible. C"est une des raisondgsquelles j"ai décidé de me concentrer sur ce
sujet la. Il faut présenter ce theme par le mogeplus facile possible, pour que tous puissent
comprendre et peut-étre obtenir une motivationadil la connaissance parmi les autres. Il y a2 an
gue jai participé a un cours organisé par mon &hsité. Dans ce cours la, on a mentionné le
probleme du commerce équitable et c”était doncdmigre fois que j ai abordé ce terme intéressant.
Ca m’a beaucoup touché et je me suis dit qu”aifadbsolument en parler plus autour de moi. Teut |
monde n’est pas informé de I"'économie mondiale; €&t pas sa faute mais il faut avoir au moins un
apercu fondamental. Chacun devrait savoir comneemiarché fonctionne entre les pays développés
et les pays en voie de développement. Dans le dadtemmerce équitable le monde est partagé entre
le Nord et le Sud ou bien entre les pays rich@aetres. Mais la coopération devrait étre mise en
place et toujours évoluer.

La majorité des pays développés s’intéresse deeparticipation dans une coopération avec les pays
du Sud. Ce sont les Etats-Unis et le Canada airesiegJapon et les pays européens. Dans ce sens |3,
on peut se concentrer sur les deux pays qui seaz@ennus et proches de notre esprit. Il s"agad
France et de mon pays maternel, la République Tehdwpus les deux comptent parmi les pays
développés de I"'Union européenne et tous les deuxrointérét a aider & développer les pays du Sud
par I'intermédiaire du commerce équitable. On doiic se demander si le fonctionnement du
commerce équitable en RT est plus ou moins panédrgFrance. Leggles, les normes et les
conditions sont-elles les mémes dans les deuxd&yselle est la connaissance du public de ce
phénomene la ? Les produits du Sud sont- ils aslpetéces pays européens, le peuple est-il
intéressé ? Quels producteurs, consommateursfdrarageurs et détaillants existent-ils sur ces
territoires ? Par ce mémoire, je voudrais répoadmites ces questions et en méme temps donner une
conscience du fonctionnement du commerce équitabfaublic le plus large possible. Je tenterais
aussi de trouver des raisons du fonctionnementamck et en RT et de m’orienter vers la
comparaison des deux pays concernant la commuoricetila coopération avec les producteurs du
Sud. Ce n’est que le but principal de ce travail.

Dans une premiére partie on va parler de notiocodemerce équitable en général pour expliquer ce
gue ca signifie, aprés on analysera le fonctionmémtela connaissance de ce systéme en France et en
RT en ajoutant une comparaison détaillée des day & |"aide des statistiques et dans la troisieme
partie on va mentionner des projets contempordidesnouvelles propositions pour | avenir qui

contribuent & I"élargissement durable du commegoéable.



1. Les informations générales sur le commerce équitadbl

1.1.La notion du commerce équitable
1.1.1. Qu’est-ce que le commerce équitable ?

En général il faut se poser une question simplegtce que c’est qu'un commerce équitable ?

En fait, ¢c"est un systéeme commercial internatiggsionctionnement économique qui se passe entre
les pays développés du Nord et les pays pauvr&udu D apres les mots de Brid Bowen le
commerce équitable estune méthode simple pour améliorer la situation gietits producteurs du

Sud »! Il est basé surtout sur une solidarité, une cGijméT, un respect et une tolérance sur le
marché mondial. L objectif principal du dévelopmarndurable consiste & permettre aux pays en voie
de développement un travail justement payé et aleditions de travail équitables. Il donne une
possibilité aux petits producteurs du Sud de velalnes produits sur les marchés du Nord. Il s"agit
plutdt de produits agricoles, de produits artisaretide matieres premieres qui sont achetés par les
consommateurs du Nord a un prix juste tenant conggecolts réels de production. Il essaie de
limiter le plus possible les intermédiaires de cartialisation ce qui signifie que le travailleuttiebt

le revenu le plus haut possible sur le prix du pitoiihal. Tout ce processus permet d’améliorer les
services sociaux et la coopération collective,igipdtive et transparente.

Ce qui est vraiment trés important, c’est que sigye est avantageux tant pour les producteurs que
pour les consommateurs car les produits assurentrés haute qualité et une certitude gqu’ils

ont été créés d aprés des valeurs éthiques. Rastalit I'Europe est le plus grand débouché des
produits équitables.

FINE, I"'acronyme de FLO, IFAT, NEWS ! et EFTA, didéen 2001 le commerce équitable comme
Ceci :

« Le commerce équitable est un partenariat comrakefandé sur le dialogue, la transparence et le
respect dans le but de parvenir a une plus gramplété& du commerce international. Il contribue au
développement durable en offrant de meilleuresitiond d’échange et en garantissant les droits des
producteurs et des travailleurs salariés, en paiigr ceux du Sud. »

« Les organisations du commerce équitable (soutepaeles consommateurs) s’engagent activement
a appuyer les producteurs, a sensibiliser 'opinpublique et a mener campagne pour des

changements dans les régles et les pratiques dmeore international conventionnef. »

L Lo go fair” dans EFTA, Mémento pour I'an 2000, janvier 1998
? FINE (FLO, IFAT, NEWS!, EFTA), Charte 2008
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1.1.2. Les principes du commerce équitable

En France ainsi qu”en République Tcheque existetaioes régles qui sont les mémes pour toutes les
organisations du commerce équitable. A partir dmerat ou une seule regle est enfreinte, on ne peut
plus parler de commerce équitable.

Une premiere regle est que le commerce équitalbhegieaux producteurs d"améliorer ['acces au
marché international et de commercer avec les g@ysloppés du Nord. Il existe un commerce direct,
ou se trouve le moins possible d’intermédiarepagtticipent aux échanges. Les producteurs et leurs
distributeurs sont dans ce cas des partenaires égaessayent de satisfaire I'un I"autre. Il faut
«acheter le plus directement possible pour maximisenarge du producteus’.

Apres il y a un principe de transparence qui stefale fournir les informations les plus précides e
complétes sur les producteurs et leurs produits.

Un autre principe indique la dignité et la solitienvers les producteurs. Ceci veut dire que $date
conditions de travail des producteurs sont respsctéhygiéne, la sécurité, les horaires de trarmail
refusant le moindre signe d"esclavagisme.

Les agriculteurs, les artisans, en somme tousdeaitieurs ont le droit de se réunir librementlet
crééer des communautes.

Une protection écologique de I"environnement eseran place grace a une production propre et
nette. Les producteurs pratiquent souvent unegrie biologique alors la majorité des produits
équitables sont considérés comme des produit©miae doit pas utiliser des produits chimiques
comme des pesticides.

Il est absolument interdit de forcer les enfantseailler.

Le commerce équitable fonctionne sur la base drdsaturables, les producteurs ont donc une
assurance que leurs produits seront vendus adonmgt

Ce commerce évite une discrimination et donneitaip¥ de travailler avec les pays les plus
défavorisés.

Ce qui est le plus important dans ce systeme denevoe équitable est que tout le fonctionnement se
passe par |"auto-développement. Cela veut direlhague pays qui participe & ce marché, se
développe lui-méme en produisant ces produits pk@ducteurs investissent leurs primes sociales
dans des projets écologiques ou sociaux de lennmcmautés d apres leurs propres décisions. Les
petits producteurs obtiennent une avance sur magidepour qu’ils ne doivent pas s endetter. Il
existe des projets de développement créés sustadss souhaits des producteurs. lls coopérent avec
le Nord en respectant leurs souhaits, monitoratjexm, conseil ou préfinancement. Dans le cas du
commerce équitable il ne faut pas parler d"aidednitaire parce qu’il s agit plutét de partenarlasp

équilibré entre les acteurs des pays développissgtays en développement.

’Le guide de I"économie équitable, Sylvie Mayer & Jean-Pierre Caldier, Fondation Gabriel Péri, 2007, p.67
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1.1.3. Les objectifs du commerce équitable

Les objectifs sont établis par une plateforme magonale FINE qui réunit les quatres grandes
associations internationales du commerce équiteh®(Organisation de labellisation du commerce
équitable), IFAT ou bien WFTO (Organisation Mondidu commerce équitable), EFTA (Association
européenne du commerce équitable) et NEWS !(Réagapéen des magasins mondiaux).

Parmi les nombreux objectifs se trouve une amélmrales revenus des personnes des pays en
développement en leur garantissant le meilleur poix leurs produits. On veut leur permettre de
faciliter 'accés au Marché mondial, de créer eééstions commerciales avec les pays développés du
Nord et de leur renforcer une possibilité de forldsrorganisations dans leurs communauteés.

En premier lieu on favorise le développement dedyrteurs qui vivent dans une vraie misére et
pauvreté en se concentrant sur les femmes qunétipuis longtemps discriminées au travail par
rapport aux hommes. On tient compte des enfantdajuént étre exclus du travail en interdisant la
force ou I'esclavagisme pour tous les travailleurs.

Apres on essaie d avoir un effet sur les consomurgtde les informer de la situation dans les pays
du Sud pour gu’ils décident d"aider par I"achatmleduits équitables et pour qu’ils se rendent cemp
gue leur aide est indispensable et précieuse.

Ce qui est un des obijectifs les plus importantstaire création des relations basées sur le respect
dignité, la transparence, le dialogue et avec lmgude communication entre tous les participants du
commerce.

On s’efforce toujours de défendre les Droits defiirhe et la Loi du travail en assurant la sécurité
sociale et économique des producteurs.

L environnement doit étre protégé par le travail@gique et par une production nette sans utitiesr

engrais chimiques.

1.2. Leprix

Le prix fixe du produit unique qui est instauré ptas producteurs présente un avantage remarquable
dans le commerce équitable. En effet les produstaitiennent un revenu stable méme si une crise
apparait sur le marché mondial. C est donné paetges du commerce équitable et les producteurs
ont toujours I"assurance de satisfaire leurs besoiong terme, avec des relations commerciales
durables. En méme temps ils sont assurés que ta gereurs produits est transparente. Un prix
minimum exprime le prix le plus bas d"un produitiéaple payé par un acheteur au producteur. Dans
le tableau de I'annexe 1 & la fin de mémoire be g8t donné en dollars (1$ = 0,7398© aprés ce

tableau on voit un exemple de prix de la banangerttionnelle et biologique et on peut déduire

* U'indice de cours, Le Figaro, le 31 mars 2010
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combien ca codte dans le systéme de commerce ldliguit@s producteurs cultivent soit les produits
conventionnels, soit biologiques. Cette différecostribue a déterminer le prix final. Il existe jpirix
minimun du produit qui est toujours stable. Cedgiroduits n"ont pas de prix minimum et on appelle
qu’ils ont un prix commercial, qui est négocié lpacheteur et le producteur. Sur chaque prodyitil
un prime, dans ce cas des bananes une valeurdaltat de prime. C’est un montant utilisé pour

I'investissement dans les activités commercialspdeducteurs et dans leurs communauteés.

1.2.1. Le prix juste et garanti aux producteurs

Tout dépend de la connaissance réciproque guagsiurée entre le Sud et le Nord. Si les
consommateurs sont bien informés des produits dah@alu Sud, ils connaissent les conditions de
toute la production, ils peuvent bien étre intééegsar |"achat de ces produits. lls peuvent engembl
trouver un prix juste qui est dépendant du syst@eneommunication entre ces deux participants du
marche.

L"engagement toujours stable des producteurs dw&ude la confiance aux consommateurs du Nord
que leurs produits équitables seront mis en pldoagterme. En revanche ces producteurs obtiennent
leur revenu stable, a long terme, méme pendapiElésdes de crise. Leur rémunération doit étrezasse
élevée pour couvrir les colts de production (cdrsiat les finances pour les semences ou pour les
outils et le temps de travail) et pour satisfainers besoins de vie (surtout permettre I'acces a la
nourriture, la santé et a I'éducation). Pour garéur revenu stable il existe une maniere de
détermination d"un prix minimum garanti. D apresdpécialistes de Max Havelaar France il est trés
difficile de déterminer un prix unique pour tous [eys et toutes les régions des producteurs car
partout il y a des conditions de travail différesgte terrain, les produits). Donc on fait des agady

avec l'aide des spécialistes locaux qui connaidsentle terrain et aussi avec |"aide de tous les
acteurs du commerce équitable — on pose des questix producteurs, aux exportateurs, aux
importateurs, a FLO... Si on compare toutes les@ptions on peut faire une conclusion de prix final
Le prix qui est payé aux producteurs est partagdeex parties. La majorité du prix est le prix de
vente d"un produit offert. Une plus petite partel d@rgent est une « taxe supplémentaire » qui est
donnée a chaque producteur. Ainsi ils sont oblijépargner ces petits montants et apres ils les
investissent dans les projets collectifs dansdeanmunauté« Les investissements sont utilisés pour
I"auto-développement, par exemple pour la constinale |"école, I'achat de la technologie, les

sources de |'eau potable, eté. »

> Ji¥i Silny, directeur de |’Academie oecuménique, Prague, PUBLIC TV, Oteviené dvere, 2009
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1.2.2. Le prix des produits sur le marché

Les prix des produits équitables sur le marchéldgpé des pays du Nord sont différents selon le
type de produit. Comme le prix sur le marché chaige/olue, tous les produits conventionnels sont
soit plus chers, soit moins chers. Quant au comenggaitable ces changements se font aussi mais il y
a des raisons différentes. Les prix des produitsncons sont influencés par la négociation des
producteurs et leurs distributeurs. Apres ils patidéclarer la croissance, la décroissance, leesol
de prix, etc. Dans le commerce équitable la déteatitn du prix se fait par la décision de
I"organisation Fair Trade Foundation qui a des a&ences pour fixer le prix minimum de vente du
produit et aussi déterminer les taxes supplémestain bien les primes aux producteurs. Apres, le
prix du produit équitable est complétement indépandur le marché global, parce que toujours,
méme pendant une crise, il y a le prix fixe quipesté aux producteurs directement pendant I"échange
des biens aux importateurs. Toutefois, le prix peoitre ou décroitre & cause de plusieurs facteurs
Chaque produit a sGrement certains colts de prioducdmme I'emballage, le transport, le
marketing, etc. De plus s’il s"agit d"un nouveaadpit qui vient sur le marché pour la premiére &dis
gui n"a pas encore un si grand succes aupres desmmateurs, il faut faire de la publicité, des
affiches, etc. A c6té du produit lui-méme, il ywsai des autres facteurs qui participent a laior@at
du prix final. Ce sont d"abord les taxes de licastheeommerce équitable qu’il faut payer. Les
organisations du Nord pour le commerce équitablestissent dans les relations durables avec les
pays en développement, ils financent le développedela technologie agricole des producteurs, ils
participent au programme d observation de |"achatploduits ou de la certification. Tout est inclu
dans les codts du produit et tout génére le pnial filu produit équitable.

Figure 1.1. : Décomposition du prix des deux prodts alimentaires

Banane conventionnelle ;: 2 € 1= kilo D ECD M P O SlT[ O N D U P R I x

<E

1,49 €

Petit Coutde Cout dimportation,

producteur  yansformation
ot d'exportation

transformation,
conditionnamant, Marge )

distribution supermarche
Droit du label
Max Havelaar

0,38 € 1,49 € 16% CELT
0,03 €

Transport ot tae dimport
o= 506 TVA, 008 _
T Max Hirerlaar B
1,98€
Source : www.lequitable.fr Source : Commerce éthigable

www.ethicable.com
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1.3. La Certification
1.3.1. FLO

FLO (Fairtrade Labelling Organizations Internatipmst une association non-gouvernementale avec
son siege a Bonn, qui a pour but de supporterrteupteurs, d’établir des standards internatioretux
d’administrer le label certifié¢ du Commerce Equiéalklle représente un ensemble des organisations
internationales qui se sont engagées a établirdesrds communs avec les producteurs en pratiquant
le monitorage dans leurs zones de compétence. BL&riellement responsable pour certifier la
production, délivrer un contrat de licence indisgadie pour obtenir des bénéfices du label et clentrd
un fonctionnement équitable et démocratique de/siie. FLO a créé un systeme qui permet de
vendre des produits équitables dans les pays ardesisations nationales de la contrdle n’existen

pas’

1.3.2. FLO-CERT
Il s’agit d’'une association indépendante posséadéépO, qui donne des certifications aux
producteurs des pays du sud. Elle dispose de nombsgerts qualifiés, souvent placés sur les
territoires de producteurs ou ils s'integrent dames culture locale, leur langage et systéme légal.

Les professionnels sont examinés et rémunérésegaedettes annuellés.

1.3.3. Le processus de la certification des producteurs
Une certification ne concerne que des producteesditieres problématiques lesquelles ont besoin de
résoudre des probléemes d une exploitation desensyide cours instables, problemes d’acces au
marché, du manque d’infrastructures, etc. Lorsqples les producteurs se réunissent dans leurs
communauteés ils remplissent les conditions indispkles pour que le commerce équitable ait une
efficacité. C'est FLO qui donne une certificatiaupque les producteurs puissent commencer a
commercer par I'intermédiare du commerce équitdldet d"abord les producteurs doivent remplir
un formulaire et I’'envoyer le a une société FLQ:c®irelle trouve les conditions suffisantes elle
envoie plus d’informations et le producteur doitgzaune taxe d entrée de 500 euros . Ensuite FLO-
cert dispose des contrbles sous forme de spéemligialifiés qui visitent personnellement les ferme
et ils parlent avec les producteurs locaux en étanit si toutes les conditions et les standardSHEu
sont suffisants pour devenir un membre du commégaéable. En cas d"accord positif, ils donnent la
certification pour pratiquer le commerce équitadti@our coopérer avec les associations des pays
developpés. Quand le producteur recoit une ceatifin il peut commencer a vendre ses produits a
I"acheteur auquel il a été certifié. Tout le precessde |"envoi du produit du producteur vers le

consommateur est controlé par FLO-cert pour assuretes standards du CE sont bien respectés.

® Fairtrade Labelling Organizations International, www.fairtrade.net
7 FLO-cert, www.flo-cert.net
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1.3.4. Le processus de la certification des vendeurs

Le systéme de certification, ou |"obtention de psnpour vendre les produits du commerce équitable
fonctionne sur le méme principe dans tous les pamsbres. Aussi en France et en RT. Les
commergants qui veulent vendre des produits édagaint besoin de la marque Fair Trade (du
commerce équitable) pour pouvoir assurer d offrjustesse de ce produit. lls peuvent obtenir une
licence de I'organisation internationale FLO (Ha@de labelling organisation). Avant tout ca, &
obligés d"agir avec une organisation FLO-cert,dquine une certification aux produits. Si FLO-cert
est d"accord avec toutes les conditions pour digtriles produits équitables par notre vendeur, on
signe un traité de certification et le vendeur paie taxe de certification. Aprés il peut demander
licence de FLO. Il obtient un statut de commerdiaencié€, on signe le traité de licence et il fpayer
une taxe de licence qui est de 2% du prix de Jrost le processus est presque fini, il faut juste
donner des nouvelles de vente et aussi donnetdsusatériaux de propagation et de I"'emballage
pour l'autorisation de FLO. Il faut régulierememingher des nouvelles de I"écoulement, d"apres ces
informations FLO crée une valeur de la taxe denliee Cette taxe de licence est utilisée pour fiaanc
le systéme de FLO FairTrade, qui contient surtesistandards de commerce équitable, la publieité, |

soutien des producteurs et des nouvaux produits.

1.4. Les centrales d’achat du commerce équitable dansreonde

Dans le systeme du commerce équitable il y a plusiacteurs qui s’ occupent de son fonctionnement.
Tout en haut il y a une associatienO (Fair Trade organisation) qui concentre touteségrales

des pays membres de tous les continents(de |"EudepeEtats-Unis, du Japon, du Canada, de
I"’Australie et aussi de Nouvelle Zélande). Les ides d achat regroupent toutes les associatians de
pays developpés qui vendent les produits équitables

Une organisation européenne qui contient les paymbmes de I"Europe a une abrévialidfilr A

(European Fair Trade Association), créée en 1990.

® Asociace pro Fairtrade — Association pour le contmeéquitable, La vente des produits certifiés daroerce
équitable en République tcheque
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2. La comparaison du fonctionnement du commerce équitde
en France et en RT

2.1 Un peu d’histoire et d"évolution

2.1.1. Au niveau mondial

L idée de coopérer avec les pays du Sud en leibusnt des conditions équitables de travail agpara
premiérement aux Etats-Unis au début desiéle quand des boutiques éthiques sont crééss. L
premiers objets alimentaires et artisanaux étamportés aux Etats-Unis de Puerto Rico en 1946. [ci
le premier magasin formel de Commerce équitabie@taert en 1958. A I'époque de I"aprés guerre
jusqu”aux années 1960 le commerce équitable &énéih Europe grace aux organisations religieuses,
de I'Eglise ou d"ONG(organisations non gouverneaies). Les premiers pas sont enregistrés aux
Pays-Bas en 1967 par une création de premiéreisagi@m d importation Fair Trade Organisatie.
L"année 1969 est la date de I"'ouverture de la grentioutique dans ce pay<Ce sont les magasins

du monde, points de distribution, qui se chargenkedvente des produits équitabléswlLes

boutiques sont non seulement des lieux de venseégalement sont trés actives a faire de la
campagne et & soulever la conscienteAprés les autres pays ont commencé a participefader
des associations et des bénévoles du commercaldlgubnt apparus. C"était surtout au Royaume-
Uni, en Allemagne et en Suisse. Peu a peu les preitaibels des produits équitables étaient créés. E
1988 c’était le label sous le nom de Max HavelaarRays-Bas, qui était élargi en 1990 a la Belgique
et en 1992 4 la Suisse et & la France. Aprés & d@bTransFair en Allemagne, en Italie, au Japon,
Autriche et au Canada en 1993 et depuis 1994 & FdirTrade en Angleterre et en Irlande. Toute
cette naissance était accompagnée par la créaibAskociation européenne du commerce équitable
EFTA, qui a obtenu son statut formel en 1990 etr@uinit toutes ces organisations des pays d Europe
et fédere ces grandes centrales d importation 98ii les trois labels (Max Havelaar, TransFair et
FairTrade) se sont unis dans une organisation FHaD {rade labelling organisation) qui décide

d attribuer des certifications jusqu’a aujourd”hui.
2.1.2 Au niveau de la France

En France le commerce équitable apparaissait e 483C une création de I"association
Artisans du Monde. Le premier magasin Artisans dundie était donc ouvert a Paris et une
action était mise en mouvement par la créationasuéevde la fédération Solidar"Monde,

importateur principal des produits du Sud. Unevéétiétait instaurée par |’Abbé Pierre, un

° Le commerce équitable, 'Institut Karl Polanyi, 1999, CRIDA
10 WFTO, 60 ans d’histoire de CE, 2009, www.wfto.com
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historien caritatif et modére, en collaboration@ua groupe de « jeunes » qui S’ intéressaient
a la politique du Tiers-monde. Jusqu aux annéed t8&ommerce était considéré plutot
comme un commerce alternatif et il n"était conne par les plus intéressés. A partir de 1980
le commerce était véritablement renommé en commegruiable et la distribution et la
promotion ont commenceé a plus se développer. Arphatcette époque la, le commerce
équitable commence a croitre et les Organisations lp commerce équitable et les
bénévoles se concentrent a fournir du service kagiaproducteurs du Sud et a exporter leurs
produits au Nord. En 1992 la France a adopté urigication de label Max Havelaar sous
laquelle elle distribue les produits jusqu’a aujbhui. En 1997 une Plate-forme pour le
commerce équitable (PFCE) est mise en place. «gstollectif national de concertation et de

représentation d’acteurs de commerce équitableciiss .

2.1.3. Auniveau de la RT

En RT I'idée de commencer a pratiquer le commegoéable est assez jeune. Les origines
apparaissent en 1994 par la fondation d"une sobéétén Sst. Cette derniére était transformée en
2000 par une cohortéeskobratrska cirkev evangelicka a Prague et clétaiti début de I
importation des premiers produits équitables enlRilsituation était en stagnation pour quelques
années et en 2003 est née Sgrudst pro Fair Trade a rozvojoveé ¥lvani ( Société pour le
commerce équitable et I"'éducation en développethgable) qui s est consacrée plus au commerce
équitable. L'intérét de la part des consommateuggantait et un an aprés une autre association est
née, sous le nom de I"Association pour le commégoéable (Asociace pro Frair Trade). Elle se
développe donc depuis 2004 comme une plateformel@suencontres des organismes sans but
lucratif et des entreprises intéressées a la \iggdiens du commerce équitable. Depuis 2004
naissent d"autes associations tchéques comme gapéxFair Trade Centrum s.r.0.(2005), Fairov
s.r.0.(2006), Mamacoffee(2007) ou Excellent Rize.0.(2007).

D apres les origines historiques on voit qu en €eda CE est développé plus tét qu'en RT. Plus
précisément, quand le CE commence a apparaitrd eenRFrance il existe déja presque 25 ans. Des
raisons restent similaires, les consommateurs commem a reconnaitre et demander les produits dont
la production est plus juste et équitable que ¢alpction des produits conventionnels. Il y a une
guestion pourquoi en RT le développement a commeirteéd ? On peut répondre en regardant

I"histoire et I"évolution du systeme économiquepdys. En RT un régime communiste était établi

1 PFCE, http://www.commercequitable.org/pfce/, 8/1/2010
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jusqu’a 1989 et un choix des produits était asset] méme des produits conventionnels. Il existai
un systéme de rationnement, des magasins n"épaiers pleins comme aujourd”hui. Certains
produits étaient rares pour les habitants. Commhent rejoindre le CE a cette époque-la par ragport

la France ?
2.2. La marque et le label

Tout d"abord il faut définir les deux notions : unarque et un label. La marque du commerce
équitable a permis d'atteindre le commerce convendl. Ce sont les marques des entreprises
concrétes qui se trouvent sur I'emballage d unyit@dcoté du label. Le label représente un signe d
la certification du CE, il nous dit qu’il s"agitaiment d"un produit équitable importé des PVD. Le
label le plus connu esréé par FLO(un homme noir sur le champ bleu-wezt ain titre
FairTrade). Il existe aussi des autres associatjandonnent une certification aux produits.
C’est par exemple le cas de WFTO (avant IFAT),anganisation mondiale avec son siege
aux Pays-Bas.

2.2.1. Les labels certifiants en RT

En RT les associations distribuent les produittifaes par plusieurs organisations mondiales.
A coté deFLO et WFTOc est une organisation allemari®apunzel HiHHRainforest Alliance

des Etats-Unis oUTZ certifieddes Pays-Bas. Dans une figure 2.1. on voit legsd.

Figure 2.1. : Les labels des produits équitables sle marché tchéque
FLO WFTO Rapunzel HiH | Rainforest | UTZ certified

Alliance

Logo

UTZ

CERTIFIED

Good inside

FAIRTRADE RYIEL

Source : Le guide des marques du commerce équaaldRa, fuzana Hradecka: Komparace
standard Fair Trade organizaci a jejich dogiaua producentska sdruzeni v rozvojovych zemicHddipva prace, Vysoka Skola

ekonomickéa v Praze, 20(}))
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En ce qui concerne la marque, il y en a plusienrRE. Il s"agit des marques des entreprises
étrangeres qui importent en RT les produits du Gftie I'on peut trouver sur le marché
tchéque. Voir plus dans un chapifd.3. Les principaux fournisseurs des produit<Caiien
RT.

2.2.2. Les marques et les labels en France

En France il y a plusieurs entreprises qui ventesnproduits équitables ou qui fournissent

ces produits dans les supermarchés. Ci-dessousitdessmarques les plus connues d"aprés
lesquelles on reconnait les produits équitablesdjoa les achéte dans les points de vente.
Tous les produits portent un label du commercetabjlg, donné par FLO qui certifie que les

produits sont cultivés et réalisés d apres ledstals du commerce équitable.

Figure 2.2.: Les marques les plus connues sur le ncaé francais

Commerce Solidar'Monde Artisans du Monde
Ethiquable

Logo .
LAy | i
J Ny @ ARTISANS DU MONDE
5" Ak e poUr uUn cammerce ﬂ'ql.lllab L}
ETHIQUABLE S)I.lda.r

Co itable
nwimeree Equi kﬂﬂ‘g&»‘" *

Source: FairTrade Max Havelaar France, Solidar'Modtisans du Monde
* Les marques dans un tableau ne montrent quedegues les plus élargies dans les
magasins francais. Certains distribuent plus ddyte alimentaires, certains plutot des
produits artisanaux. On évoque plus les entrepdaas le chapitre de la distribution ou dans

une annexe.

En RT aussi qu’en France il y a plusieurs entreprigii distribuent des produits du CE. En
RT ce sont les entreprises étrangeres de |"Allemadgs Pays-Bas, de |"Autriche, etc. Par
contre, en France les entreprises ont |"originecfese ce qui est mieux aussi de point de vue
du développement économique du pays. Néanmoins, des deux labels indiquant qu’il
s"agit des produits du CE et qui sont pareils dans les deux pays. Leurs logos sont vus

dans une figure 2.1., Fairtrade et WFTO.
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2.3. Les partenaires du commerce équitable et le finanogent

Pour que le commerce équitable fonctionne bieaut plusieurs partenaires et coopérateurs qui
contribuent au développement en finangant ou sauatdas associations locales du commerce
équitable. Il s"agit des organisations qui s’ocotpe général des problémes humains de la pauvreté

ou du développement du commerce entre les paysematriches.

2.3.1. Les partenaires et la facon de financement en Frae

D abord c’est |'Etat et ses institutions qui firemtdes activités du CE en France. Les finances son
nécessaires pour une promotion ou |"éducation dauCgublic, pour certains cours, workshops,
présentations, gestion, etc. Ensuite ce sont BExcEgions et les organisations intéressées ganjde

réle le plus important en contribuant le plus avedigppement du CE.

O F_Nk% WFTO - L"Association Mondiale pour le commerce équieablec son siége
c‘f /5“ "56 aux Pays-Bas était créée en 1989. Avant 2009 taliecdnnue sous le nom
i 9‘: d"IFAT (Association internationale du commerce é&le). Elle regroupe

'ﬁQmp{\o environ 300 membres dans 70 pays du Nord qui tedteaméliorer les

conditions de vie des producteurs en respectgunstii@e des échanges
commerciaux et en promouvant les organisationsodwnterce équitable. Elle implique aussi 220

organisations dans 59 pays en développefiéht.

E . MAEE — Le Ministere des Affaires étrangeres et europégen France, qui travaille

st -reneis | gUr la base du travail international et le commeégatable est un des outils d"aide au
MINTETERR
s

s aens | d€Veloppementt

ET EUVRGFEEMNES

PFCE - La Plate-forme pour le commerce équitable,reigoupe 39
organisations les plus actives en France qui e¥dl80% du commerce
équitable en France. Son objectif principal eskadgé le marché au Sud et
en méme temps de changer |"échelle du commerc&blgupour

promouvoir et défendre le commerce équitable endereElle est un

membre de I'lFAT (Fédération Internationale du Caroa Equitable de
1988), renommé en WFTO (World Fair Trade orgarositiSes missions principales consistent &

présenter des idées pour faire connaitre et ressilde le commerce équitable au public, consolider

2 Ccommerce équitable, Organisation et réseaux de I'équitable, IFAT
B WETO est aussi le partenaire de la RT
% e Ministere des Affaires étrangeres et européennes, http://www.diplomatie.gouv.fr/fr/
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la crédibilité des pratiques de ses membres, dammeraleur aux produits et aux activités et fesari

le dialogue et la collaboration entre ses membres.

GRET — Groupe de recherche et d"échanges technologiquigsermet de

changer la pauvreté de la population du Sud, ddétcerle revenu des

travailleurs dans les pays en voie de développerdéhtiter les inégalités et
d"atteindre un développement durable dans lesgeyaes. Elle travaille professionnellement sur une
solidarité et sur la coopération internationad®los actions visent a accroitre les revenus des
populations rurales et urbaines, réduire leur vuhbitglité, améliorer leur accés a des infrastructsire

et des services de qualité, développer leur ca@acfaire entendre leur vaix'

“E WSI NEWS! Network of European world shops (magasins du mendepéens)

b Ewm,m,w,@g Il s"agit d"un réseau d"environ 2700 magasins nandqui était créé en 1994
pour promouvoir le commerce équitable en Europesiine association européenne regroupant 15
associations nationales de magasins du Monde @apayk™® Son but principal est d"échanger les

informations du commerce équitable, de faciliterriglations et de coordonner le travail des membres

EFTA — Association européenne de commerce équitable

Elle regroupe 11 importateurs de neuf pays de 6pi(l”Autriche,
European Fair Trade Association  |a Belgique, la France, I'ltalie, I’Allemagne, Rays-Bas, le
Royaume-Uni, I'Espagne et la Suisse). Cette orgtaisest née en
1987 et trois ans plus tard elle a obtenu un stdfiaiel. Son but principal présente une sortepgia
de ses membres en les encourageant en coopératioordination. Il facilite I'échange de
renseignements et de networking, il crée des dondipour la division de la main-d'ceuvre et il

identifie et développe des projets collectifs.

commission EURCPEENNE - La Commission européenne
Elle finance particulierement les organisationcdmmerce équitable dans
les pays européens. Il y a plusieurs subventioria dart de I"Union

européenne dont la France est un membre depuis ‘1993

Aide humanitaire

> GRET, Qui Sommes-nous?, http://www.gret.org/decouvrir_gret/index.htm

16 I’Autriche, la Belgique, la France, I'ltalie, I’Allemagne, les Pays-Bas, le Royaume-Uni, |'Espagne, le Danemark,
I’Irlande et la Suisse, Source: Commerce équitable, Organisation et réseaux de |"équitable, NEWS!

Y La commission européenne est aussi en partenariat avec la RT qui est entrée dans I"UE en 2004
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Max Havelaar France

Une association a but non lucratif qui gére le laiternational apposé sur des
produits de différentes marques. Elle vient desbamtion Max Havelaar
d’origine des Pays-Bas créée il y a vingt ans. &peur objectifs de labelliser

FAIRTRADE les produits du CE, de permettre aux entreprisegddre les produits et de
MAX HAVELAAR

sensibiliser les Francgais sur I"achat.

2.3.2. Les partenaires et la fagon de financement en RT

(%5 Asociace pro Fairtrade(Association pour le commerce équitable) — ellecaste
Ff” R]RN)E; par tous les partenaires ci-dessous avec lesgietoepere et communique. Elle
r plateforme des organisations noregmementales intéressées dans un commerce
équitable. Cette association s’ occupe du fonctimeme et de la promotion entiére en République

tchéque depuis 2004.

Ekumenicka akademie Praha o.s{Académie oecuménique Prague)
7 . A . s s
'~ Elle se concentre sur plusieurs taches, qui soe$aconnectées (la pauvrete, les

/= problémes globaux de réchauffement de la planr@géveloppement durable,

74 L\... - .’“ I"équité des femmes et des hommes, etc.). Parnaictiesis elle s"occupe aussi de
R 1, 1'.
la vente des produits du commerce équitable d&@4. Elle est devenue un

grand distributeur en République tcheque aveclesusertificats nécessaires.

Spol&nost pro Fair Trade a rozvojové vzdlavani o.s.
leénost pro (Association pour le commerce équitable et le dipmment
ﬁ" |r rad e durable) — cette société coopéere avec une Assmciptur le
commerce équitable surtout dans le commerce eblagiion et

elle tente toujours d"élargir le plus les informat de fonctionnement du commerce équitable.

Ministerstvo zahraniénich véci Ceské republiky

Le Ministere des Affaires étrangeres de la Républighéque

Il participe au financement de I"Association paicbmmerce équitable en RT qui
joue le réle clé de développement du CE. Un exeiglaillé des montants contribués est a voir dans

la figure 3.1 Exemple des montants contribués par le MinistéseAftaires étrangeres.
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Quant aux partenaires du CE en France et en RTqueguns sont pareils comme le WFTO, EFTA

ou la Commission européenne. Ces trois organisatiore mondiale et deux européennes, contribuent
au développement du CE en donnant des financeassaxiations agrées nationales et en soutenant
toute la marche dans les pays. Le montant va sagiisr selon le nombre des campagnes et des
activités des associations agrées. Pour la Frhesedonc plus haut que pour la RT. Ensuite ildes
organisations nationales qui participent au finamaet du CE et qui s”efforcent de promouvoir et
d"éduquer le CE au public. Dans tous les deux pay®nt d"abord leurs Ministéres des Affaires

étrangeéres, ensuite des organisations agrées aaton

2.4. Les acteurs du commerce équitable

2.4.1.Quels sont les producteurs mondiaux du CE

Dans le monde il y a a peu prés 1,5 millions adfecus, travailleurs et artisans de 63 pays deié As
de I’Afrique et de I’ Amérique latine Ce sont les producteurs qui décident de leurldgpement
économique. Les associations du commerce équitalnie permettent de créer des communautés et
des réunions dans lesquelles ils peuvent se dgai@b se gérer démocratiquement. La majorité des
producteurs indépendants travaillent sur leursgii@sde terre en commercialisant leurs produits pa
le biais d"une coopérative locale. lls fondentdeanganisations du Commerce équitable au Sud et
créent des liens avec les organisations du NordteEcces relations sont basées sur la transpatence,
respect, la dignité, le partenariat et le dialogue.

En ce qui concerne les producteurs d artisanapiele plus souvent des personnes pauvres et peu
qualifiees qui travaillent avec |"aide des orgaties du commerce équitable du Sud. Ce sont les
personnes souvent des organisations collectivesadieiction ou des ateliers intégrés aux
entrepreneurs, soit des artisans par traditionli@miqui travaillent dans les entreprises privées

dans les ateliers familiaux. Quand un producteaidgéde devenir un producteur du commerce
équitable, d"abord il est obligé de faire la coasance des standards de FLO, apres il doit trdeser
acheteurs qui voudront acheter ses produits sausanque de commerce équitable. Pour finir il a
besoin d obtenir une certification attribuée paOFtert, une association accessoire et indépendante
de FLO.

¥ source : Rapport annuel 2008-2009, Max Havelaardera
http://www.maxhavelaarfrance.org/IMG/pdf/rapportael-2009.pdf

24



2.4.2. Les principaux importateurs des produits du CE erFrance

Une centrale principale d"importation et d"achaFemnce esBolidar monderéée en 1984. C’est un
membre de |"association EFTA et son but princigadéadministrer et de gérer le commerce équitable
sur le territoire frangais. Elle s’occupe de I'imption et de la distribution des produits équigsbl
labellisés. Elle est née a I'initiative de la fediém Artisans du MondeAujourd hui en France il y a
environ 160 points de vente Artisans du Monde. Eamée il y a beaucoup d’importateurs de
plusieurs pays du monde. On mentionne quelguesémamportants qui participent a I'importation et

a la communication entre les producteurs et ladé&ran

D abord c’eshrtisal, I"artisanat d”"Amérique Latine qui diffuse sesduits d"artisanat en France par
un réseau de bénévoles francais depuis 1979. Enl piéfinance une organisation du commerce
équitable de I"’Amérique latine ASPAL. Artisal offiles petits fonds d"argent aux producteurs pour
gu’ils puissent acheter des matieres premierdagtfabriquer des commandes. On ne peut pas parler
de prét car Artisal ne demande pas de remboursement
Aprées on découvre un importateur tres imporfamisans du Soleilqui s”efforce de créer une liaison
entre le Sud et le Nord. Il lutte contre la pavém@epuis 1990 et coopére avec les pays du Tiersienon
en leurs assurant une solidarité, une assistanbpitgie et I"équitabilité. En effet, il s"agit daun
association avec son siége a Anger en Francergamise des projets de création de débouchés

commerciaux pour les petits producteurs, surtaiatésans des pays les plus pauvres.

En France il existe encore un participant qui aroemcé a importer en 1980. Il s"agit dértisanat

SEL qui est lié avec une action chrétienne frangaiss da monde en détresse. Cette association était
créée il y a 25 ans et elle travaille en coopénativec 23 organisations chrétiennes locales dans le
pays en développement, surtout en Asie, en Afrejal Pérou. Cette association achéte plutot des
produits artisanaux mais elle travaille aussi dgs@utres importateurs du commerce équitable pour
les produits alimentaires. Elle s"occupe de I'ingtton et aussi de la distribution des produits
équitables sur le territoire de la France. A c@&es partenaires dans les pays en développement (e
Asie, en Afrique et en Amérique du Sud) elle esmambre de la PFCE au niveau national, un
membre d"ECATA (réunissant des organisations e@rmpgs du commerce équitable qui fonlies

visites aux producteurs et par I'’échange d’inforioat enrichissent leurs partenariats'$au niveau
européen. Au niveau international elle coopére avecorganisation WFTO et depuis 1991 aussi avec

Max Havelaar.

¥ Source : Artisanat SEL, http://www.artisanatsel.com/ColCMS/pages/WPage.jsp?alias=promos)
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Il y a encore une association qui s’appbllaga. Ce réseau était créé en 1999 et il s’efforce
de défendre le commerce équitable dans le sersptatiquer au niveau des filieres. C'est
pourquoi il est opposé a I'idée de distributionlpargrandes surfaces. D apres les membres
de Minga «'équité du produit doit étre assurée tout au lateysa filiére »° Minga est une
association nationale qui regroupe plusieurs mesntégionaux (Rhéne-Alpes, lle de France,
Provence-Alpes-Cote d"Azur, Poitou-Charentes).

En France il y a aussi certaines sociétés qui itapbdes produits semi-finis et elles les torréfien
dans leur propre fabrique. Par exemple le caférggirté sous forme de grains verts et puis ta¥réfi
en France. On garantit une qualité irréprochablmettransparence totale du commerce. Un premier
torréfacteur et importateur frangais est une sétiébodisavec son siége en Bretagne. Dans sa

fabrique elle emploie surtout des handicapés girieduits finis sont vendus dans les grandes chaine

de magasins comme Leclerc ou Carrefour. Lobodisi @asnpte parmi les fournisseurs premiers en
RT.
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2.4.3. Les principaux fournisseurs des produits du CE elRT

La République Tcheque développe le commerce édgigabaide de plusieurs fournisseurs
des pays européens (I"Allemagne, les Pays-Basijsst des Etats-Unis. Mais comme elle est
encore assez jeune dans le développement du comgmaritable, elle ne coopére qu avec un
seul producteur direct. On parle de la société Marffiee qui se spécialise dans une
production du café venu de |"Ethiopie. C est umpee pas dans I"évolution du travalil
indépendant sur le commerce équitable en Républighéque. Par cette alliance on

commence a importer et distribuer soi-méme, saesmédiaire étranger et on peut parler de

% Source: Commerce équitable, Organisation et réseaux de |’équitable, Minga
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vrai succes. On devient capable d"assurer des ipgajuitables en agissant en direct avec un
pays producteur. Mamacoffee est un précurseufiéatt FLO International en République
Tcheque. Les travailleurs de Mamacoffee se sortesarés sur |I"Ethiopie juste parce qu’il
s’agit d'un pays tres pauvre et mal éduqué. Ikexigja une coopération avec ce pays
d"Afrique en cohérence avec une organisation huaiee’lovek v tisni qui développe une
éducation en construisant des écoles, en fourrigdgearivres et de I"équipement. La société
Mamacoffee sait donc plus estimer les besoinsmédassité de |"appui. C est pourquoi elle a

décideé de s orienter vers le développement dapays

A partir d"un seul importateur direct Mammacoffisecommerce équitable se développe en RT aussi
grace aux nombreux fournisseurs des pays étrangisias. Ce sont les firmes EL PUENTE
(Allemagne), Dritte Welt Partner(Allemagne), GEPMIémagne), F.A.L.R.E. (Allemagne),
Sinfo(Allemagne) avec leur siege a Dresden. Agrgshtreprises EZA(Autriche), Commercio
Alternativo — Equo Solidale (ltalie), Eine Welt Hiel(Autriche), Lobodis(France),
CaféDirect(Angleterre), Divine(Angleterre),Hampsitsa(Angleterre) et Stellar Organics(Afrique du
Sud). Le plus grand nombre des produits équitalite® donc des organisations d”Allemagne, du

Royaume-Uni, d"Autriche, d’Italie, de la Franceles Pays-Bas.

Ces entreprises importatrices de la RT opéererniesmarché mondial en collaboration avec le
commerce équitable. Ce sont les firmes qui négbeiecoopérent directement avec les
producteurs des pays membres, ils distribuent dtufis équitables et s’ occupent de la
bonne marche de ce commerce. Si on veut achefanodnit équitable, on le reconnait

d"aprées les marques des entreprises sur I'emballage

En France il y a plus d"importateurs directs qurRé@n Il existe des organisations ou des
entreprises importatrices qui négocient directeragat les producteurs des PVD ou qui
viennent des pays du Sud et distribuent leurs piogar |I'intermédiaire des bénévoles
frangais, comme Artisal, Minga, Artisanat SEL, €ar contre, en RT les fournisseurs qui
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importent des produits du CE sont de nationalit#gngere. Il ny a qu’une seule entreprise
Mammacoffee qui coopére directement avec un paigaaf. C est un premier brillant dans
I"histoire du CE en RT qui est indépendant des mapeurs de I"Allemagne et d autres.

2.5. Distribution

En Europe il y a une fédération des magasins dumdiEWS ! (Network of European Worldshop)
vendant les produits équitables et contenant plisimagasins membres de toute I'Europe. Les

magasins sont des lieux d"échange de marché gussowvent installés a I'intérieur d"autres magasins

2.5.1.Quels sont les distributeurs en France

Pour mieux comprendre comment les entreprisescemstituées on utilise un apercu bref et clair de
I"organisation équitable francaise ER France on distingue actuellement 2 types derd$i : les
filieres intégrées et les filieres labellisées. Plas filieres intégrées, tous les acteurs sontceonés
par le commerce équitable (producteurs, exportatedistributeurs). C'est le cas d’Artisans du
Monde et des membres de Minga. Quant a la filigoellisée, la production présente les critéres du
commerce équitable et, & ce titre, recoit un labals la distribution concerne tous les points detee
dont les grandes surfaces. C’est le cas de Max ldave®’. Pour préciser il faut expliquer qu’il y a
certaines grosses entreprises qui ont pour buédeére les produits équitables du Sud. Elles tentent
d’étre des lieux principaux de vente en distribyduieurs marques de distributeurs et plusieurs

produits du secteur agro-industriel.

Ce sont les GMS, les grandes et moyennes surfiesesupermarchés, les hypermarchés...), qui donc
deviennent les plus effectives car elles ont ls giand chiffre d"affaires. Elles sont les premiiensx
d’achat du commerce équitable en France.

Apres il existe aussi les magasins traditionnetsigtisés surtout du textile ou de I"artisanatcikent
toujours une sorte de concurrence pour les GMSepre malgré leur petite taille ils ont plus de
confiance de la part des consommateurs. Puis@aiisassez nombreux, ils restent tres importants.
Les associations ou les entreprises qui distriblesnproduits équitables sont annoncées dans un

chapitre2.4.2.Legrincipaux importateurs des produits du CE en Feetdans une annexe 3

En France il y a beaucoup plus de magasins avegrddsits équitables qu en République Tcheque.

Les exigences pour gérer un magasin du commerdgBiguiennent des opérateurs des magasins et

! commerce équitable, Organisation et réseaux de I'équitable, http://www.lequitable.fr/orga.html

28



elles sont les suivantes : d"abord il faut avog grande motivation éthique mais aussi les
connaissances de base de ces produits et de foantt®@nnement du commerce équitable. Aprés il est
nécessaire d"avoir envie de s’intégrer dans I'enmgment du systeme du commerce équitable et
aussi dans leurs territoires. Il faut élargir setsvdé€s et toujours gagner des compétences pegiqga

qui est souvent encore plus important que la mtinanitiale.

2.5.1.1.Magasins spécialisés

C’est trop long de décrire tous les points de vepéeialisés sur le territoire de la France. Corame
République Tchéque, les sieges de ces magasirmusertt le plus souvent dans les grandes villes
aussi au sud comme au nord. Il suffit de tapepha de n“importe quelle ville dans une petite cobonn
sur le site internet des magasins spécialisés ebtient les adresses de points de vente des psodui
équitables. Puisque le territoire francais estdgydrexiste des entreprises régionales du CE qui
distribuent les produits juste dans les espacésuleiege. Par exemple I"Equisol représente une
association rhénalpine, Coop Alsace, un magasgr@nau nord-est de la France. Les points de vente

conrets sont présentés dans une Annexe 3 a la fimédnoire.
2.5.1.2.Les chaines de magasin en gros

Aujourd”hui on trouve des sections de la ventepileduits équitables presque dans tous les magasins
en gros. Puisqu’ils sont dispersés dans toutadllies de France, il est vraiment difficile de

déterminer la région la plus touchée par I offre pieduits équitables. On reconnait une partie de
magasins déstinés a ces produits.
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2.5.2. Quels sont les distributeurs en RT
2.5.2.1.Les chaines de magasins en gros

En RT les produits équitables sont plus distrilgss les magasins spécialisés que aux magasins en
gros. Comme les consommateurs demandent de pplasde produits partout, et les chefs des
grandes chaines de magasins commencent donc deréger les fournisseurs. Méme s’il s agit
souvent des grands supermarchés, le prix pourdeiijps équitables ne peut ou ne doit pas étre plus
bas que les produits conventionnels. Le prix dépsdsupermarchés. lls doivent respecter le prix
minimum, déterminé par FLO, et le reste qu’ils tgat dépend de la négociation entre eux et les

producteurs.
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2.5.2.2.Les magasins spécialisés

Malgré que le commerce équitable n"est pas trdpgdifsur le territoire de la RT, on peut trouves de
produits dans certains magasins spécialisés. tlfogeent surtout dans les grandes villes dontioest
représentent leur siége et ailleurs on peut trolees petites filieres. Le premier magasin spéssgal
en RT était ouvert en 1996 a Prague a l'initiatigda fondatrice de Jedergflun Monde). Apres le

deuxiéme a Brno en 2004 par une Société pour lensyoe équitable.

‘."a Obchidek jednoho s¥ta — Jeden s¥t 0.p.s.(Petit magasin d’'un monde — Un
' ‘ monde) En 1990 Obdhlek tetiho s¥ta — Le petit magasin du Tiers Monde était
ouvert & Prague et il a fondé les bases de la dast@roduits équitables.

5
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EXCELLENT PLZE N, s.r.0.— une société qui s efforce de faire pénétrer

Excellent

Plzef s.ro. les produits équitables dans les entreprises coeumgartie automatique

de la responsabilité sociale. Avec son sieége aifzeellent représente le plus grand importateur en
RT.
Fair Trade Centrum, s.r.0.— un distributeur des produits équitables de
-), commerce en gros a Znojmo, elle coopére avec unepeise autrichienne Eine
Fair Trade Welt Handel AG depuis 2005.
Centrum:Le

Hellma Gastronomicky servis Praha spol. s.r.o (S.R.L) —une
'H E LLMA entreprise tcheque qui vend des produits de poftiomme du sucre,
des biscuits, etc.comme un supplément vers ledzafg les

restaurants)

mama j Cﬂffee Mamacoffee s.r.o (S.A.R.L)

Une association qui coopeére surtout avec |"Ethidplie achete du café
de ce pays africain en leur donnant les moyens lpsuntégrer dans l'infrastructure de leur pays,
soutenir le développement de I"éduction par lesribarions a la construction des écoles et d"adbat
matériaux, etc. En 2008 cette association a olitemme une premiére en Républiqgue Tchéeque une
licence de FLO pour manier et distribuer du cainsXette certification, les produits étaient déja
complets quand ils ont été importés en RT. Ava@B20us les produits étaient importés en RT des
autres pays européens, mais |'année derniére Maoffeaa atteint une certification pour étre un

importateur direct.

Les petits magasiri$aZemi - Spol€nost pro Fair Trade — ils se trouvent
dans les grandes villes de la République Tcheguy(@e, Brno, Olomouc,
Pardubice, Trutnov). Dans ces magasins travasleavent des volontaires ou
des retraités qui sont bien intéressés dans le G& sont capables de donner
fairtrade les informations sur les produits, sur la manié@ebduire et sur les conditions

de travail dans les PVD aux acheteurs. Le revenimessti dans une promotion suivante du

commerce équitable en RT.

9 & Société FAIROVE — elle importe les produits équitables surtouf Abemagne
L
iy et aussi des autres pays d Europe comme d’ltakii&Royaume-Uni. Cette

FAIROVE

société fournit les produits équitables dans Iéseayoints de vente depuis 2006.
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Les autres magasins des produits équitables sesqype dans chaque ville de la RT, dans les
magasins BIO, les salons de thé, les restaurantegtaurant Eurest est le plus actif), les cédss,
tavernes etc. Le nombre est incertain parce quit toujours. Il existe aussi les magasins on-4iae

le site d’internet (par exemple : www.ftcentrumwgvw.fair-bio.cz www.explzen.cz

www.fairove.cz www.bioobchod.czwww.jacikramek.czwww.bharat.czwww.bioapetit.cz

www.ecomamma.Gavww.edenshop.¢czvww.zdravazebra.cy

Depuis 2007 un réseau téléphonique tchéque Vodafireeles produits équitables a ses employés et
aux clients. Les produits apparaissent dans untéeagt dans les matériaux de la promotion.
Vodafone accroit une conscience du commerce édpigaboffrant des paquets de cadeaux ou en
organisant des compétitions des produits du conerégaitable sur I'internet.

D autres grandes entreprises tcheques commandsitiesi produits équitables soit pour les offrir &
leurs employés soit comme des cadeaux de Noétsadéeants. Il s"agit par exemple de O2
Telefénica,Ceska sptitelna, T-Mobile, Microsoft et RWE.

Les produits équitables sont beaucoup plus digslan France qu’en RT. La raison est toujours
pareille — le développement du CE a commencé ptuent France. Heureusement, aussi en RT le CE
pénetre dans les grandes magasins, pas seulemsriedanagasins spécialisés. Pourtant, en France
une installation des produits du CE dans les supetm@s est plus stratégique et mieux visible que
dans les supermarchés tcheéques. En entrant daregyiesin frangais on voit presque immédiatement
une section du CE, elle est bien marquée par umaédra ou des affiches. Par contre, dans les
supermarchés tchéques les produits du CE sonésbmélangés avec les produits conventionnels ou
cachés parmi les produits BIO. En France les padiatgente se trouvent presque dans chaque ville, au
contraire en RT on ne les voit que dans les vilbggonales ou seulement dans quelques chaines de

magasins comme Tesco ou Globus.

2.5.3.Les produits équitables distribués

2.5.3.1.Les produits offerts dans les points de vente en &nce

Les produits alimentaires :

Cafés — Amérique latine(Nicaragua, Pérou), Afriqaezanie, Ethiopie), Méxique

Thés — Laos, Sri Lanka, Inde, Tanzanie, Ouganda

Chocolats ou cacao — cacao de Bolivie, sucre Mashmotes Philippines, surtout le chocolat noir, du
noir orange, du noir amandes, du noir aux pépitescolat aux noisette, au lait, praliné, pate a

tartiner, rhum
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Confitures — Laos(ananas, coco, fruits de la pasgpiamplemousse), Swaziland(citron vert, péche
gingembre, goyave)

Sucre — sucre de canne, sucre Mascobado des Riespp

Epices — Sri Lanka(cannelle, poivre, muscade, cafoy de girofle)

Fruits secs et en bocaux — Burkina Fasso, Bénivs La

Céréales — Quinoa des Andes, Mali, Thailande, Laos

Noix et produits apéritifs — Amérique du Sud

Miel — Mexique, Guatemala

Biscuits — Mexique(Speculoos au miel, pain d"épaesniel, biscuits cacao ou miel, noix de cajou)

Produits artisanaux :

En France les produits non-alimentaires ne sonsigaapulaires que les produits alimentaires, depui
2004 a 2007 les ventes ont diminué de 83% a 74%n@méme 'intérét est assez grand et on peut
dire qu’il croit grace au développement de larfiliiextile et du coton. Les résultats donc remarjue
une croissance de 17 millions d”euros en 2004rifidns d euros en 2067

On offre surtout de la bijouterie, du textile péaumaison, des jouets et des jeux, de la modey de |
bagagerie et des accessoires, du petit mobilida gapeterie, des objets culturels, de I"art dabée

ou de la musique.

2.5.3.2.Les produits offerts dans les points de vente en RT

Les produits alimentaires :

La majorité des produits vendus est représentédgsaproduits alimentaires d origine des PVD,
membres du systéme du CE. C’est du café, du chipdalghé, des biscuits, des fruits, du riz, des
boissons etc. Les quatre premiers sont les pluga@és mais on peut acheter n'importe quoi dans les
points de vente. Tous les produits sont offertsdans les points de vente, ils sont importésegsr |

entreprises étrangeres.

Les produits artisanaux :

Le textile, le mobilier, le vétement, les instrurteede musique et les autres produits artisanaux ont
constituent 12% des produits équitables vendu8&% Dans une échelle des produits artisanaux on
peut aussi trouver une bijouterie, des portefeuiie des sacs a main.

Tous ces produits sont offerts aussi par |'intefiniégides sites internet de toutes les associations

tchéques du CE par voie online.

2 1psos
% Voir Figure 2.7. La consommation des produits en RT
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Etant donné qu”en France une distribution estédlarglie, les points de vente offrent un choix plus
grande des produits du CE par rapport & la RT.ddoeération avec les producteurs est plus étendue
et une échelle des produits est donc plus richgarfir des produits d alimentation aux produits

artisanaux qui deviennent de plus en plus favtagement aussi en RT.

2.6. Statistiques de la croissance du commerce équitable

2.6.1.Une évolution de la consommation en France

En France il y a une assez forte croissance denlscience du commerce équitable. La population
francaise a de plus en plus confiance dans lesigsogljuitables car elle se rend compte des
problemes du peuple en mauvaises conditions déeseproduits équitables apparaissent de plus
en plus dans les points de vente bien accessiblepmmotion se développe surtout grace aux

associations humanitaires et aux volontaires actifs

Figure 2.3.: Une conscience du commerce équitable th population francaise

Date 2000 2001 2004 2005 et 2006 2007 2008
Population
Entendu parler | 9% 24% 56% 74% 82% 82%
de Commerce
€q.
Source: IPSOS, NOTORIETE DU COMMERCE EQUITABLE d#111/2002,
Sondage IPSOS/PFCE avril 2008, L'opinion et lesiguas des Francais en matiere de
commerce équitable
Le guide de I"'économie équitable
Analyse IPSOS de Max Havelaar, 2000
Figure 2.4. : Les sources d’information
Population informée | Par la Par la presse écritg  Par les Par I"école
sur le Commerce éq. | Télévision associations, les
Date magasins
En 2006 40% 50% 14% 3%

Source : Le guide de I"'économie équitable, Sylvaydt & Jean-Pierre Caldier

Les informations actuelles ne sont pas disponides de 'année 2010 ou on les a pris de

guestionnaires personnels. Mais le nombre de répasdtait plus bas donc on ne peut pas le
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comparer réellement avec I'année 2006. On peutatengjue les journaux et les magasins sont les

sources les plus dignes de foi. La télévision pgepgussi bien le commerce équitable au public.

Figure 2.5. : Signification de la notion de consomateur pour la population francaise

Etre un consommateur | Lire les étiquettes| Comparer les prix Acheter deslipits
responsable c’est... Commerce éq.
Date

2000 48 26 19

2001 59 32 14

2002 54 35 15

2006 54% 35% 15%

Source: IPSOS http://www.ipsos.fr/canalipsos/p6Iild.asp

Pour la majorité de la population lire les étigegtsignifie d"étre un consommateur responsabjea Il
des informations sur le producteur, le pays origiea conditions de la production (d"apreés les
standards du commerce équitable) ou les compaositiorproduit concret. Les consommateurs savent
quel produit ils achétent et comment il était piibdD’est vrai que la responsabilité n"est pas
seulement dans une bonne volonté d"acheter unipémputable mais surtout dans une conscience sur

pourquoi on I"achete.

Figure 2.6.: Les produits équitables les plus fréggmment achetés en France

2001 2002 2007 2008 2009
Café 14% 15% 58% 36% 38%
Coton 18% 8%
Chocolat/Cacao 3% 3% 15% 10% 16%
Thé 2% 2% 10% 9% 5%
Fruits et légumes 12% 9% 8%
Vetements 15% 13% 39%
Produits artisanauy 4% 4% 30%

Source : IPSOS 2002
La Garantie commerce équitalitp://www.maxhavelaarfrance.org/En-chiffres
PFCE

D aprés une figure 2.6. on voit que I'intérét pesduits, comme du café, du chocolat ou du thé,
augmentait depuis 2002 et en 2008 était deux @aifos plus grand. En 2001 un café ou des
vétements étaient les produits les plus demands#ss Dne année, la population a commencé a acheter
plus de produits artisanaux et I'intérét sur l&@éncore augmenté.

35



Une demande des produits équitables a changé.@Enl@@étement était le plus acheté, aprés les
consommateurs se sont habitués au café ou au ehdCelsont surtout le prix et la qualité qui jouen
le r6le le plus important dans une décision des@mmateurs. Dans quelques points de vente le prix
du café équitable est voire plus bas que le prigadé@ conventionnel. Et une qualité est

remarquablement différente.

2.6.2.Une évolution de la consommation en RT
Les statististiques proviennent de plusieurs soesld@opinion de la population tcheque. Les produits
les plus consommés sont toujours le café, le caade chocolat et le thé. Les raisons sont diffe&aen

La majorité de la population tchéque les achétmsupar curiosité pour tester si les produits $rs

différents des produits conventionnels. lls veuksgayer, godter ou juste savoir de quoi il s agit.

Figure 2.7.: La consommation des produits en RT

2007 2008 2009

Café 28% 26% 30%
Cacao, 32% 28% 29%
Chocolat et des
biscuits
Thé 18% 18% 23%
Sucre 4% 6% 4%
Boissons 2% 3% 2%
Noix et riz 3% 4% 3%
Fruits secs 1% 1%
Produits 4% 12% 4%
artisanaux

Source : Agroweb, Croissance de la vente des pgeoduicommerce
équitable,www.agroweb.cz

Association pour le commerce équitable en RT

Une demande des produits équitables toujours chdfaeares la figure 2.7. on peut dire que ce sont |
café, le chocolat, les biscuits et le thé qui rdies plus demandés par la population tcheque. Les
consommateurs reconnaissent de plus en plus uféggée pour les produits artisanaux comme des

sacs a main ou des portefeuilles.
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Figure 2.9. : Chiffre d"affaires en RT et en France

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2004 2009
RT Pasde | Pasde | Pasde | Pasde | 118 433 1 1,6 1,95
total source | source | source | source | milles | milles | million | millions | millions*
RT/ 0,01€ 0,04€ 0,09€ 0,15€| 0,18€
personne
France 12 21 37 70 120 166 210 256 287
total millions | millions | millions | millions | millions | millions | millions | millions | millions
France/ 0,19€ 0,33€ 0,58€ 1,11€ 1,9€ 2,6€ 3,3€ 4,06€4,40€
personne
France/RT x190 X65 x37 x27 x24
par personne
France/RT x1017 | x383 x210 x160 | x147
Total sur
population

*Les valeurs sont en €. Pour le cas de la RT ca@il® la somme d"aprés un cours €/CZK
pris de source de la Banque Tchéque NatioGakKa Narodni banka), le 2 avril 2010
(1€=25,385)
Source : Association pour le commerce équitable¢isse pro Fair trade)

La Garantie commerce équitable, Max Havelaar Franc

http:/www.maxhavelaarfrance.org/En-chiffres

Une comparaison des chiffres d"affaires en Frahea &épublique Tchéque nous montre une
différence énorme. En 2005 c’est presque un mikefois plus en France qu'en RT. Le nombre
diminue avec les années mais ¢ est toujours asesrquable. Il faut considérer bien sdr le nombre
de la population dans ces deux pays qui est presgdeis plus grand en France. La RT a
10,5millions d"habitants, par contre la France @ &2llions d habitants. Le commerce équitable est
qguand méme beaucoup plus développé en Francega@issiau commencement plus récent (en 1980).
Ce qui est trés positif, c’est que cette différatic@nue radicalement comme on peut observer sur le
lignes de rapports France/RT dans un tableau ssdeQuand en 2005 le CE a commencé a se
développer en RT, son chiffre d"affaires par pemsagtait 190 fois plus petit qu’en France. L"année
derniére une différence était seulement 24 fois pktite.

L"association de Max Havelaar France décrit bieglgysont les consommateurs les plus fréquents du

CE: « Les consommateurs les plus nombreux sont delinstaisés, assez agés et sans enfants, et
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sensibles aux problémes éthiques et environnemer@apendant, le commerce équitable touche de

plus en plus toutes les catégories de la populatorparticulier les revenus modesté$ »

Il faut souligner que les informations des stajistis au-dessus dans les tableaux ne sont pas trop
actuelles. Souvent les derniéres informations \@ahde 2008 ou 2009. Pour mieux approcher la
situation d"aujourd”hui de la croissance du commeénuitable on peut analyser les réponses du
questionnaire de 2010. On a demandé au publicdrsuet tcheque, surtout une génération jeune de la
population, de nous expliquer leur attitude suplténomene. Les résultats de leurs réponses sont a

observer dans une annexe 4 a la fin du mémoire.

D apres les statistiques étudiées on peut se paseguestion que peut-on prévoir pour les
prochaines années? Une évolution nous indiqueegG&Ise développe considérablement,
gu’une demande des produits équitables augmeqteée chiffre d"affaires croit avec le
temps. Une étude du cabinet Xerfi en coopérati@t éassociation de Max Havelaar prévoit
que le chiffre d"affaires en France va augmentelf086 dans les cing prochaines années. En
RT une consommation augmentait 16 fois depuis 2085 une conscience de la population
s’étend avec le temps.

Malgré tous les projets mentionnés et les autfestefdes organisations agrées, il y a
toujours des obstacles et des difficultés qui &etrie développement du CE en RT. D abord,
c’est une dépendance des fournisseurs étrangergsutie partie de la population le pouvoir
d"achat est limité malgré une grande diffusionhetix des produits. Mais le role du bon acces
des produits perd une efficacité sil y a une mandgila promotion forte. Un autre probleme
qui apparait est une mentalité traditionnelle desefues. lls ne sont pas formés pour faire
des choses atypiques comme préférer des prodaitsdheter, séparer des déchets ou
consommer des produits équitables. Les habitantsnsarqués par une histoire quand ils
étaient opprimés par les autres nations et ilsrartqué une confiance. Il n"y a pas de pensés
de vivre sainement ou d"épargner trop. Quand anlaadgent, on fait des achats et on achete
souvent ce qu'on aime ou ce qui est moins chest Qe des raisons du développement lente
du CE en RT. De ce point de vue des conditions [godéveloppement du CE sont donc pires

gu’en France.

** Garantie commerce équitable, Max Havelaar France, http://www.maxhavelaarfrance.org/En-chiffres
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3. Des projets passeés et persistants du CE en RT et Erance

3.1. Des projets du passé et de I"avenir du CE tcheqe¢ les nouveaux défis pour attirer les

consommateurs tcheéques

En Républiqgue Tcheque la connaissance du commeuigkle croit toujours. En affichant
plusieurs projets le commerce équitable devierglde en plus connu chez les adultes
comme chez les jeunes. Ce sont les associatiodgueh (I"Association pour le CE,
I"’Académie cecuménique, etc.) qui tentent toujoersréer des projets pour faire prendre
conscience ou pour mettre en contact les intérelstsvente ou du travail avec les

produits équitables.

L"Association pour le commerce équitable (AsociaiceFairTrade) travaille sur deux
projets qui s"appellent Qualifair et Soutien dgsac#és de I"Association du CE pour une
adhésion dans un systéme international de FAIRTRBLE premier se développe depuis
2008, il se fait en collaboration avec I’ Allemaggtd’ Autriche et il est financé par des
sources de I'UE. Ce projet consiste en réalisatioséminaires ou de cours en ajoutant un
nouveau programme éducatif pour le public. Il € dgidocumentation éducative pleine
d’informations sur le commerce équitable. Ce @ogne est adressé surtout pour les
travailleurs dans le commerce équitable qui vor @ualifieés. Par cela on soutient une
attitude professionnelle vers les consommateleka @ourrait étre utile aussi pour les
étudiants qui écrivent des travaux sur cette grohtique. Chez nous jusqu’a aujourd”hui
aucune documentation éducative servant le pubdifepsionnel n"existait. Le projet
Qualifair était apprecié par 'ONU (Organisatiors ddations Unies) et il est devenu un

projet de la décennie en Allemagne pour une pérRed9/2010.

En coopération avec I"Association pour le CE ivgiicertaines campagnes pour une
visibilité du commerce équitable en RT. Par exeneplenai 2009, en coopération avec une
amicale d"étudiants SPODEK, uBeirée pour le commerce équitablété réalisée a
I"Université d"Agriculture a Prague. Pour cettenién on a préparé un document a
visualiser sur le commerce équitable, une exposd®photos, une présentation sur un
theme de commerce équitable et une vente de psogutitables. Ce projet avait un grand
succes et il va se répéter cette année le 13 Hanéversité d”Agriculture a Prague sous le

nom dEcoséminaire
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En 2005 Spoknost pro FairTrade (Société pour le CE) a commanuarticiper au projet
mondial qui s"appelle udour Mondial pour le commerce équitabRendant ce jour on
présente un vernissage ou un festival de musiguen€ un mot d ordre du jourExigeons

le commerce équitablepour influencer les consommateurs a acheter aekijis

équitables la ou on fait ses courses le plus régrhient. C’est aussi un appel aux
supermarchés pour gu’ils offrent plus de produjtstables a leurs clients. Le projet du Jour
mondial de CE se provoque surtout & Brno et souesrdctivités se passent toute la
semaine. Une d’eux concerne une idée de petitrigjelw commerce équitable qu on offre
sur 12 points de vente a Brno. Ce petit déjeuneti@at du café, du jus ou des biscuits du
commerce équitable et ¢a doit donner une posgilétgolter ces produits de qualité et de

soutenir ce commerce.

Chaque année un foire alimentaire internationaleIBIA se passe a Brno et I’Association
pour le commerce équitable y participe pour prégetes produits équitables, des brochures
et des publications au public. Elle s efforce disg@ des nouveaux partenaires

commerciaux et de fournir I"'éducation du commerpgtéble au public.

La société pour le CE prépare aussi plusieursitéipour les écoles. Elle organise des
débats sur le commerce équitable en passant ujeefioa. Elle met a disposition un
document sur le sens du commerce équitable etisyrdct social du commerce
international actuel en utilisant I'exemple du c&ésuite des éleves discutent de cette
problématique et ils se rendent compte de la situaans les pays en voie de

développement.

En liaison avec le travail dans les écoles un qusget est mis en place. Il s"agit d'un
Monde dans votre pani€BSwt v nakupnim koSiku) qui contient 6 programmesistinéme
des problemes mondiaux y compris aussi le themke siammerce équitable. On peut
commander des matériaux sur le site d’intérPregtinsérer le programme dans un

enseignement ordinaire.

Il existe aussi un jeu pour les enfants de |"éoméernelle concernant le commerce
équitable qui s"appelllaying Fair Alternatives - Hrajeme si fénous jouons
équitablement). Il s"agit du jeu stratégique déetdln commerce équitable et du coton.
Apreés il y a un moyen d”éducatiééropedie (Fairopédie)C est une documentation écrite

% http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/skoly/
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par plusieurs auteurs (des membres des associademprofesseurs, des volontaires) qui
tous contribuent & un monde plus juste. Tous pewantribuer et ajouter leurs articles sur
le commerce équitable pour éduquer des élévesa@d grimaire. Il contient des théorigs (
comprendy des activités pratiquege(travaille) ou des témoignagegdbserve. Cette
conception est assez efficace pour enseigner tgiémmement du commerce équitable aux

jeunes.

Un autre projet s"appelle Fairtrade Town (la Vdlecommerce équitable). Une Société
pour le commerce équitable va donner des ceriificataux villes qui soulignent la
soutenance des droits de 'homme et de |"écol@gice a cela les mairies peuvent faire
connaitre le commerce équitable au public. Le m@rogt se passe aussi en France depuis
2000.

Ce qui est plus une grande actualité qu un progstue I"année derniere une Association pour le
commerce équitable a signé un traité avec une sag#on internationale FLO. Par ce partenariat
officiel elle obtient le droit de contrdler et dérgr toute utilisation et promotion du label Faide

sur le territoire de la RT. En plus elle (commeedale dans I"Europe centrale et orientale) peut
négocier avec les petits commercgants qui veulamdreedes produits équitables et faire une

promotion du CE dans ces entrepriges.

On peut donner les numéros précis de soutien fiaade la part du Ministere des Affaires
étrangéres pour les projets de 2008 concernarElé.€s informations annoncent le pays dans
lequel le projet est réalisé, le nom du projetliguorganisation a réalisé ce projet et enfin le
montant de I"argent attribué par le Ministére.

Figure 3.1. : Exemple des montants attribués par IMinistere des Affaires étrangeres

aux projets du CE

Pays Nom du projet Réalisateur Montant

RT, Sénégale Fair et Bio pour une | Académie oecuménique 106 326 CZK

consommation durable

RT, Slovénie, Italie, Enlarging Fair Société pour le commerce| 126 000 CZK

Slovaquie, Malte, équitable

Hongrie

RT Global Issues Société pour le commerce 94 248 CZK
équitable

Source : Ministére des Affaires étrangetess projets de la RT en 2008 selon les pays

?® Association pour le commerce équitable, 23.11.2009, Article: Smlouva Asociace s FLO!!!
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3.2. Des projets du passe et persistants en France

Un des projets développés concernant le commergeabbe est unourisme équitablell
représente une sorte de tourisme alternatif quoféstt par plusieurs associations francaises.
Les voyageurs ont la possibilité de visiter lessppguvres pas seulement pour regarder mais
surtout pour connaitre la culture ou le mode dedei® habitants locaux. lls tentent de vivre
dans les mémes conditions qu’eux, d"aider a résdeslaffaires ordinaires du jour et peut-
étre de faire plaisir par un cadeau utile aux lressde leur vie. Tout ce projet est élaboré en
partenariat avec les communautés locales en lsura# le développement durable du
territoire.« Les bénéfices sociaux, culturels et financiersateactivités doivent étre percus
en grande partie localement, et équitablement ggtaentre les membres de la

communauté3$

Depuis 2001 la PFCE organiseHerum National du Commerce Equitablen événement

du Quinzaine du CE. Il s"agit de la rencontre dgadrpublic et des professionnels qui
s’intéressent a promotion et sensibilisation aunserne équitable. Cette année ce projet va
se passer a Lille en coopération avec Max Havélearce. En bref, il s"agit de la grande
féte du CE organisée dans toute la France ayami@dut de convaincre au maximum le

public a acheter les produits équitables.

Une ville de Lille lance aussi une campagnequitable au quotidien au public en offrant
des produits équitables pour satisfaire leurs Ipssmncrets. Par exemple la direction du
sport organise un tournoi de football pendant leglie présente aux joueurs le ballon

équitable. C’est pour montrer au peuple des predeitbonne qualité dont ils ont besoin.

En 2000 un projet est né sous le nonVdie équitable(FairTrade Town) dans les pays
développés du monde. La premiére ville équitablest@ag se trouve au Nord de
I’Angleterre et elle a déclenché un effort desemutilles pour devenir aussi des villes
équitables. Il faut respecter certaines regled tauit soulever pour étre une ville équitable.
Par exemple la ville doit toujours éduquer et pggsde commerce équitable sur toutes les
places publiques(aux supermarchés, a |"école,ldamsédias, sur le site de ville, etc.), elle
promet d"acheter régulierement des produits édagates associations qui les fournissent,

offrir les produits aux fétes de la ville et infaendu déroulement annuel du développement

" PFCE
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du CE. En France il y en a aussi quelques unesplussmportantes se trouvent dans les

villes de Paris, Lyon, Dijon, Nantes ou Nord-Pa<ddais

Les associations francaises participent aussi dreur projets internationaux comrba journée
mondiale du commerce équitabldle se fait chaque année le deuxiéme samediaisi ae mai et
elle est organisée par des centaines d'organisafifférentes unissant producteurs et

consommateurs du monde entier.

Parmi les entreprises qui participent d offrir gesduits du CE appartient par exemple le Groupe
hoételier Accor qui propose du café dans ses hbtel&tap Hotel, Ibis, Mercure, Sofitel ou
Pullmann, ensuite la Poste ou SNCF qui lancertelases professionnelles en coton équitable, aussi

le Crédit Agricole ou Primagaz qui offrent du céffuitable dans leurs distributeurs automatiques.

Seuls quelques projets importants ont été évoquésien sar il y en a plus qui, soit se répétent
chague année, soit ont commencé a se présentarméce. C est essentiellement grace a ces projets
gu’une conscience et un intérét du peuple croigkeptus en plus vite chaque année. Souvent les
projets sont organisés par les associations duudianles volontaires intéressés. Quelques projets
se passent aussi en RT comme en France, il segjirdjets mondiaux comrh@ journée mondiale

du CE(le 8 mai),les petit-déjeuners du Gitl les Villes équitabled_es activités des organisations
agrées sont de plus en plus dynamiques, le saidgidan part d”Etat croit en attribuant des finarmes

en promouvant le CE directement (par exemple paeiide du café au Parlement).

Pour que le CE soit de plus en plus connu en Reoih donner quelques recommandations gérant
vers I'élargissement de la conscience du CE pasii theques. D’abord, il faut offrir et vendre plus
de produits équitables dans les équipements daurasibn publigue comme les salles & manger des
écoles ou des résidences universitaires, des dsifietes lieux de travail, etc. Une distributi@asd
boissons chaudes (du café ou du chocolat) pardesislistributeurs automatiques sur les lieux
publiques comme les gares, la poste, les bibliatbgcetc. Ensuite il faut contacter plus de médias
pendant les cours, workshops, présentations petider avec des journalistes, insérer le themeklu C
dans les magazines et les journaux connus et favdnie forte stratégie de faire connaitre le CE au
public peut étre une concentration sur une gemérgine, qui peut elle-méme développer des idées
pour une promotion et distribution des produitss B&udiants ne sont pas rémunérés, alors ils ne
doivent pas acheter trop de produits, mais ilsdant leur téte de nombreuses idées comment
présenter le CE au public. lls ont des nombreugesmédiares de communication (Facebook,
Skype, Blogues...) & disposition et ils peuventgricer leurs amis, leur famille, etc. Les
organisations agrées devraient plus affecter agansr décisifs (des politiques, des maires, etc.),
organiser des réunions et des rencontres d’infnsaét provoquer les vers une participation et un
soutien du CE.
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CONCLUSION

En participant au CE il faut se rendre compte q€ik"agit pas de I"'auméne ou d’une sorte de
charité.ll s"agit essentiellement d"une initiative volongaielevant du secteur prieéde la
société civile qui se concentre sur le soutienataroerce entre tous les pays, sans différence entre
la pauvreté et la richesse. En soutenant |"aclsapaeluits équitables on donne aux petits
producteurs des PVD la possibilité de faire du cenum avec les pays occidentaux, de pénétrer sur
le marché mondial et de vivre en dignité et daabtinnes conditions de vie. Ce sont les pauvres
eux-mémes qui refusent les dons financiers edeitsandent une possibilité de produire et de vendre
leurs produits & des prix justes. lls veulent ed@aras sortir de leur crise de la pauvreté en tlawail

et en développant leurs communautés par leursgsaiforts.

Le développement et la connaissance du CE croissgidiement en France et aussi en RT grace a
plusieurs projets mentionnés et aux nombreusestasties associations a but non lucratif. Les
consommateurs sont de plus en plus intéressésteades produits qui viennent du travail
équitable et qui leur assurent une vraie qualité.

D apres les statistiques et une recherche sougfdiun questionnaire, on reconnait un grand
progres et une prise de conscience du CE. En Rgpeblchéque le chiffre d affaires a progressé
presque 16 fois dans quatre ans depuis 2005 quamdmmencé a se développer, en France c’était
seulement 10 fois dans quatre ans pendant son acocement depuis 2001. Mais il faut se rendre
compte qu'en RT on parle d"un vrai début de dépelont du CE par rapport a la France ou il dure
depuis plus de 20 ans. Alors une année 2001 raesirpvrai commencement du développement en
France, ¢ est pourquoi le progres de chiffre dilaféan”est pas si grand. En tout cas le chiffre
d"affaires par personne est beaucoup plus élet/agrte qu en RT.

L"année derniere le commerce équitable a connuamdgucces en RT et cette année une
Association pour le commerce équitahlsigné un traité important avec FLO, par lequel @dvient

le partenaire de cette organisation internatioatkdle obtient donc le droit de promouvoir le llabe
protecteur et les produits équitablesAsSociation pour le CEst donc la premiére organisation de
I"Europe centrale et orientale qui est devenueantepaire de cette organisation certifiante. Par
ailleurs le Parlement tcheque a aussi décidé deriole CE par offrir un café équitable aux
députés.

En France le développement du CE est remarquabla.gSt prouve par les statistiques de 2000
jusqu’a 2008, et aussi une recherche personnef8X® En 2000, 9% de la population frangaise a
entendu parler du CE, au contraire en 2008 c'@244. Dans le questionnaire de cette année, 100%
des interrogés connait le CE. En plus, la majeré€heté au moins une fois un produit du commerce
équitable.

En France il y existe beaucoup plus d"entreprisesendent les produits équitables, elles les

distribuent presque dans chague magasin, pas snilelans les grandes villes. Pourtant il est
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surprenant gue plus de la moitié des répondangsi@stionnaire a exprimé son opinion sur le fait
que le CE est mal connu et pas trop demandé. Sompare les réponses avec les répondants
tchéques, on voit que malgré une relativement graodnaissance du CE, plus d"une moitié des
Tchéques n"a jamais acheté un produit du CE. Copnimeipale raison ils citent une ignorance et
une mauvaise promotion. A I"aide des projets otettujours d"éviter ces obstacles et d"améliorer
la situation sur le marché de la RT et aussi dgdace.

Les expert affirment que la crise économique de la derni@rééa ne touche pas trop le commerce
équitable. Les consommateurs sont toujours intésessicheter des produits pour donner une
possibilité aux producteurs de produire et de ven@rest vrai que les prix des produits augmentent
avec la crise comme les autres produits convergismnais le prix minimum et les primes aux
producteurs restent stables comme il ny a aucdmeanes et une compétition concurrentielle libre.
Un phénomene qui est lié avec le CE et qui exispriis 2001 surtout en France s appelle AMAP
(Association pour le maintien de I'agriculture paryse) ou bien le commerce équitable local. I
s'agit de l'association des producteurs locauxeterritoire francais qui cultivent des produits
alimentaires comme des légumes, de la viande oprddsiits laitiers sans utilisation des engrais
chimiques. Le processus se fait a la base de ¢a#idaraison chaque semaine d’un panier composé
des produits de la ferme entre un petit produaéun consommateur. Un but principal est de
favoriser I"agriculture paysanne et biologiquearnmettre aux petits producteurs d”améliorer des
conditions de leur travail en payant un prix éculéaet par avance. On trouve ces producteurs
presque dans toutes les régions de la France.

Depuis 2008 une idée du commerce équitable logadraft aussi en RT, a Prague et en Moravie.
Mais & cause de cinquante ans de communisme, (jagnidulture était dans les mains de I'Etat et
les producteurs ont perdu une possibilité de fabattre et de vendre donc eux-mémes directement,
il est tres difficile de développer ce systeme.Sdépend des pouvoirs publiques et des
consommateurs s’ils veulent s’engager a soutenréaucteurs en étant assurés de la haute qualité
bio des produits. En tout cas on peut observeourage et des efforts assez dynamiques des

Tcheéques qui augmentent toujours.

*% Affirmation du journal francais: Le Figaro, (2008), Crise: produits équitables peu touchés
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Exemple de prix minimum du commerce éqtable en France de 1.1.2010

Annexe 1
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Annexe 2 : Exemple de prix minimum de commerce éqiable de la Républiqgue Tchéque de 29
mars 2010

Status: 29. Mar 2010

Product Product varety Price applies Price level / Fairtrade Fairtrade Valid
(specific product to *spacial price minimum premium from
standard) condiions price
Banana Plantain  Conventional, fresh Central uso /f FoB 5,50 2,20 13,
[Banana) Arnerica 22 kg Dec
(SPO § HL) z005
Banana Plantain  Conwventional, fresh,  Central UsD /1 kg Farm Gate 0,21 0.0z 19,
[Banana) for processing Arnerica Dac
(PO 7 HL) z005
Banana Plantain  Conventional, fresh South Armerica USD [ FOR 5,50 2,20 19,
[Banana) [SPO [ HL) 22 kg Dec
2005
Banana Plantain  Conwventional, fresh,  South Arnerica USD /1 kg Farm Gate 0,21 0,02 19,
[Banana) far processing [5P2 f HL] Dec
2005
Banana pures Jrganic Zosta Rica st/ 1 MT FoBR i000,00 100,00 pre
[Bananal (5P f HL) 2004
Bananas <rganic, dried Bolivia st/ 1 kg FoR* Z,00 0,45 pre
[Banana) [SPo [/ HL) zo04
Bananas <rganic, dried Brazil s f 1 kg FopR® 2,60 0,65 pre
[Banana) [SPO [/ HL) zo04
Bananas Conventional, fresh Caribbean uso [/ Exw 2,65 1,00 01,
[Banana) [excapt 158,14 kg Jan
Corminican 2010
Republic and
windward
Izlands)
(5P / HL)
Bananas Conventional, fresh Caribbean uso f FoB 10,25 1,00 01,
[Banana) [except 15,14 kg Jan
Corminican 2010
Republic and
Windward
Izlands)
(5P f HL)
Bananas Organic, fresh Caribbean usor f E 5w 10,65 1,00 o1,
[Banana) [except 158,14 kg Jan
Crorminican 2010
Republic and

Source: FLO, Database for minimum prices and prersiu
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Annexe 3 : Magasins spécialisés de la distributiathu commerce équitable

ORGANISATIONS

PRODUITS ALIMENTAIRES

COMMUNE

SITES @

ALTER ECO rh 3 PARIS www.altereco.com
el
ETHIQUABLE =l BAGNOLET www.ethiguable.com
ETHIQUABLE
Commerce équitable|
GUAYAPI TROPICAL GUAYAPI PARIS WWW.guayapi.com
SOLIDAR'MONDE SQIl?iar VITRY SUR SEINE www.solidarmonde.fr
Ol
N2
= VILLEMANDEUR .
ARTISANAT-SEL g www.artisanatsel.com
*‘\t CEDEX
arvsanat SeL

ARTISANAT / DECORATION

LA COMPAGNIE DU COMMERCE > LA PLAINE SAINT- .
b8 b www.ccequitable.com
EQUITABLE MVEF DENIS
AP i
ARTISAL - ASPAL (o st o sttt LA COURONNE www.aspal-artisal.fr
avec les Teuples  Awérigue kakine
N2
G VILLEMANDEUR i
ARTISANAT-SEL iy g www.artisanatsel.com
T CEDEX
artisanat SeL
ARTISANS DU SOLEIL — ECHOPPE ANGERS CEDEX 22 www.echoppe.org
ARTISANS
DU SOLEIL

SAINT-PRIEST EN

AYLLU www.ayllustetienne.com
JAREZ
BOUTIC ETHIC PARIS www.bouticetic.com
SIRA KURA PARIS www.skura.free.fr
SOLIDAR'MONDE SQIl?iar VITRY SUR SEINE www.solidarmonde.fr
il
UMAE @ PARIS www.umae.fr
UMAE

Source : PFCE, http://www.commercequitable.org/
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Annexe 4 : Une recherche pour la consciance du peepcheque et francgais du CE

Questionnaire
Le commerce équitable(Fair Trade)

Sexe :
Age :
Métier :

FAIRTRADE

1) Avez-vous déja entendu du commerce équitable ? OUl - NON

SiOUl :

2) Vous avez été informé sur le commerce équitable par :

TV presse associations, magasins école amis internet

3) Avez-vous déja acheté un produit du commerce équitable ? OUIl - NON

Si oui, pourquoi et lequel ?

4) Etes-vous capable de différencier ces produits des produits normaux ?
(Reconnaissez-vous un logo ou une marque) ?

OUl, je sais quelle est la différence (design de produit, logo, gout...) NON, je n’ai jamais vu

5) Etre un consommateur responsable c’est d apres vous :

Lire les étiquettes Comparer les prix Acheter des produits du commerce
équitable

6) Pensez-vous qu’en France les produits de commerce équitable sont bien connus et
demandés?

OUI-=NON
Si non, quelle est d"apres vous la raison ? (mauvaise promotion, méfiance, prix...)




France

RT

19 réspondants:

femme 8 42%
homme 11 58%

123 réspondants :
Femme 90 73%
Homme 33 27%

Sexe
homme 11}———
zena [230)] ——
lrcmnus !nni (33)
Age A
19-25 ans — 100% ge
M 19-25ans
M 26-35ans
36-45ans
M 46-60ans
Métier Métier
—— Zaméstnany [24)
etudiant [18] — — employe [0]

Student [97] —°

1) Avez-vous déja entendu du commerce équitablig Uz jste gkdy sly3el/a pojem

?

OUI [19]

~Spravedlivy obchod“(Fair Trade)?

— Ne [25)

Ano [96]

2) Vous avez été informé sur le CE par :

2) Dokl/a jste se o &¢m z:
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TV |
Presse |

associations, mag... |

école |
amis |
internet |
Other
0 3 6 9 12 15
TV 13 68%
Presse 11 58%
associations, magasins 0 0%
école 8 42%
amis 6 32%
internet 9 47%
Other 10 53%

TV
Tisku |

pfimo zainteresov... |

3) Avez-vous déja acheté un produit du commer

équitable ?

——— NON [8]

OUl [13]

OuUl 13 68%
NON 6  32%

kaly |
internetu |
znamyeh -
Other |
0 8 16 24 32 40
TV 14  13%
Tisku 19 18%
piimo zain,te_resovanych 0%
spole&nostici obchodi
Skoly 28 26%
internetu 39 36%
znamych 37  34%
Other 33 31%
C8) Uz jste si gkdy koupil/a vyrobek Fair
Trade?
na [B1]

'_ ano [40]

Oul 40 33%
NON 8l 67%

Si oui, quel produit?

B chocolat (6)

W café (6)

m confiture (1)

M jusdorange (2)
mthé (2)

® coton (1)
Huile (1)
riz (1)

Si oui, quel produit?

W chocolat (12)
W café (14)
W cacao(3)
M jus d’orange (]

H thé (4)

 Boissons (3)
fruits (4)

fruits sec (1)

Si NON, savez-vous ou on peut les
acheter ?

OUl 4 (67% de respondants qui n“ont jamais acheté

Si NON, savez-vous ou on peut
les acheter ?

OUl 23 (19%)
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un produit)
NON 1 (13%)

NON 56 (45%)

4) Etes-vous capable de différencier ces produits

des produits normaux ? (Reconnaissez-vous un
logo ou une marque) ?

UL‘me

16 89%
NON 2 11%

NON [2]

Other [0

4) Poznate rozdil mezi normalnim a Fair
Trade vyrobkem (logo, zdka,chu’...)?

ne (66

Oul 54
NON 66

45%
55%

5) Etre un consommateur responsable c’est d"ap

VOusS .

Lire les étiquettes

Acheter des produ...

Other -
0 3 6 g 12 15
Lire les étiquettes 10 53%
Comparer les prix 8 42%
Ach_eter des produits du commerce 14 74%
équitable
Autres 2 11%

B<Co podle Vas znamena byt zodpdrym
zékaznikem?

Lire les étiquettes
Comparer les prix

Acheter les produits

Autres

(=]

Lire les étiquettes 89 77%
Comparer les prix 29 25%
Acheter des produits du

commerce 31 27%
équitable

Autres 21 18%

6) Pensez-vous qu’en France les produits de
commerce équitable sont bien connus et demar

oulr 7

NON 10

(1 réspondant pense que le CE est bien connu
pas bien demandé)

Si non, quelle est d"apres vous la raison ?

mauvaise promotion -

méfiance
prix
ignorance

Other
1]

6) V CR je zajem o vyrobky Spravedlivéhg
dgxchodu porérné maly (v porovnani s
ostatnimi zerdmi). Cim myslite, Ze je to
zpiasobeno? (En RT l'inté

mauvaise promotion
T -
prix plus haut

méfianee

ignorance

autres

=

Mauvaise promotion 81 66%
Prix 50 41%
Méfiance 12 10%
Ignorance 94 7%




mauvaise promotion
méfiance

prix

ignorance

Other

11
11

29%
14%
79%
79%
0%

Autres

10

8%
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