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der genderlinguistischen Forschung
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Cilem predlozené dizertacni prace je vyzkum némeckojazyéné televizni reklamy
z pohledu uziti vybranych jazykovych prostredk(, které jsou zkoumany s ohledem na
genderové aspekty. Tato problematika je bezesporu aktualni a prace tak ma dobré vychozi
predpoklady pro to, aby pfinesla nové, obohacujici a pfinosné poznatky.

Prace ¢ita 198 stran véetné sedmi stran seznamu pouzité literatury a Sesti stran shrnuti
v jazyce Ceském a anglickém. Soucasti prace je také 14 stran pfiloh. Je rozdélena do Ctyf
kapitol. V uvodni kapitole (str. 12-20) autorka objasniuje lingvisticka a jazykoveé-filozoficka
vychodiska své studie, kterou chape jako vyrazné interdisciplinarni. Situuje ji na pomezi
reklamniho a genderového diskurzu a zdUraznuje prolinani pragmatické a sociologické
dimenze svého vyzkumu. V této kapitole se autorka dale vénuje metodologii a &lenéni své
prace, jejimz cilem je rozkryti podobnosti a rozdild v uzivani jazyka, resp. vybranych
jazykovych jevl, muzskymi a Zzenskymi protagonisty reklamnich spoti a snaha o objasnéni
signifikantnich souvislosti mezi pohlavim protagonistll a jejich verbalnim vystupovanim.
Nasledné autorka predstavuje sv(j korpus. Sto analyzovanych reklamnich spotd bylo
vysilano v riznych némeckych televiznich stanicich mezi lety 2008 az 2013. Pro sledované
cile Ize korpus povazovat za reprezentativni. Cleni se na dva vyvazené subkorpusy
v zavislosti na tom, na jaké vyrobky se reklama zaméfuje: 1) na kosmetické a hygienické
produkty, 2) na produkty z oblasti IéCiv a I€karskych potieb. V této ¢asti postradam explicitné
zformulované hypotézy tykajici se uziti zkoumanych jazykovych prostfedkl v reklamach na
vybrané zbozi.

Nasleduje relativné obsahla kapitola 2 (str. 21-71) vénovana teoretickym zakladim

prace, tj. teorii a okrajove téz historii reklamy. Autorka pracuje s dostate€nym mnozstvim
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aktualni a pro dané téma relevantni sekundarni literatury. Pro tuto ¢ast je charakteristicky jeji
prevazné popisny charakter a mnohdy az pfili§ uzké sepéti se sekundarni literaturou, i kdyz
autorce nelze upfit snahu o vlastni stanovisko nebo komentare k dilim, o nichz referuje.
Tato ¢ast neplsobi zcela ucelené a systematicky, coz ztéZuje orientaci v textu. Autorka
Casto zustava na povrchu diskutovanych jevu, které by si zaslouzili hlub$i a preciznéjsi
objasnéni. Na nékterych mistech neni uplné jasné, zda se jedna o nepfimou citaci, nebo
vlastni nazor autorky (napf. na str. 25 dole, na str. 54 druhy odstavec, na str. 56-57 body 1-6,
na str. 58 tieti odstavec nebo na str. 59 posledni odstavec). Na str. 52 uziva autorka vedle jiz
zazitého terminu Infotaiment (s odkazem na monografii Petera von Polenze) termin
Emotaiment. Odkud Cerpa tento termin? Vytvorila ho snad sama?

Treti kapitola predlozené prace (str. 72-169) je vénovana empirickému vyzkumu.
Autorka zde jiz podruhé, tentokrat ovSem detailnéji nez v kapitole 1, pfedstavuje svij korpus.
Nelze se tedy divit, Ze se mnohé informace zbyteéné opakuiji, jiné by dle mého soudu byly
smysluplnéji uvedeny na jiném misté. Tak napf. kapitola 3.1.1.1 (str. 74-75) je vénovana
kriteriim pro rozliSeni reklamnich spotl na spoty obracejici se na jedno z obou pohlavi
(geschlechtsspezifisch), nebo na obé& soucasné (geschlechtsneutral). Udivuje mne, ze jiz
pfed tim na str. 74 autorka vyhodnocuje podil obou zmifovanych typu spotu ve svych
subkorpusech. Tato informace by lIépe zapadala pravé do kapitoly 3.1.1.1.

DalSim bezesporu relevantnim kriteriem pro popis korpusu je pohlavi protagonistu
reklamy. Provenience reklam naopak roli pfi vybéru spotu nehrala, autorin korpus tak
obsahuje nejen reklamy némecké provenience, ale také cizi. Nikde v textu prace se mi
nepodarilo najit udaj o tom, jak velky podil tvofi reklamy zahraniéni provenience a v jakych
zemich puvodné vznikly. Povazuji tento udaj za zajimavy a uvitdm, bude-li doplnén u
obhajoby. Nasledné autorka v navaznosti na pfisluSna nafizeni instituci EU & némecké
zakony terminologicky vymezuje oba subkorpusy s ohledem na produkty, které jsou
v reklamach nabizeny (kosmetika, hygienické potreby, IéCiva a Iékarfské potfeby). Od str. 80
se poté vénuje vlastnimu vyzkumu na pfikladé vybranych jazykovych jevl, a sice zajmen,
lexikonu pojmenovavajiciho barvy a lesk, eufemizmu, riznych typl otazek a vyzev
(Aufforderungen).

Ke kapitole 3.3 vénované zajmenim mam nékolik poznamek. Na str. 80 autorka tvrdi,

Ze zajmena, konkrétné pfivlastiiovaci zajmena, jsou uzivana ve funkci atributu. O kterou
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némeckou gramatiku se u tohoto tvrzeni opira? Na fadé mist by dle mého soudu bylo pro
¢tenare vyhodou, kdyby autorka sva tvrzeni podlozila pfiklady ze svého korpusu. Déje se tak
pomérné zfidka. Na str. 106 autorka tvrdi: In spezifischen Situationen kann der Einsatz der
Wir-Reihe als kindisch ausgewertet werden. Na zakladé ¢eho dosla k tomuto tvrzeni? Muze
ho dolozit vhodnym pfikladem? Na str. 121 dole autorka pochybuje o vypovédni hodnoté své
statistiky kvlli opakovanému uziti zajmena Sie v ustalené formulaci na zavér reklamy na
lé¢iva. Pro€ tedy neudélala statistiky dvé, z nichZ jedna by vyhodnotila vyskyt tohoto zajmena
v pfislusnych reklamach bez této formulace? Celkové vSak Ize zkonstatovat, Zze jsou
vysledky jeji analyzy viceméné presvédCivé a je mozné se s nimi ztotoznit. Zavérecné
shrnuti této kapitoly by bylo jisté ¢tivéjsi, kdyby byl text dopinén o prehledné grafické nebo
tabulkové vyhodnoceni vysledk( a o dokreslujici pfiklady (napf. u bodl a)-d) na str. 118).

DalSim zkoumanym aspektem jsou genderové stereotypy v uzivani pojmenovani barev
a lesku. Vysledky této casti jsou dosti skromné. V citovanych prfikladech se vibec
nevyskytuji pojmenovani barev, ale pouze slovo Farbe/barva samotné (eventuainé jako
soucast slozenin). Jen tézko Ize tedy pochopit, ze autorka presto dochazi k zavéru, ze uziti
této Casti lexikonu (Farbvokabular) je v reklamnim diskurzu genderové specifické (viz str.
130).

Tretim jazykovym jevem, kterému se autorka v empirické ¢asti vénuje, je vyskyt a uziti
eufemizm(. Na =zakladé svého vyzkumu dochazi knazoru, Ze eufemizmy hraji
v analyzovanych reklamnich spotech spiSe marginalni roli. Poslednim analyzovanym jevem
je uziti rznych typu otazek a vyzev a jejich rozlicné funkce v analyzovanych spotech.
Autorka na zavér konstatuje, ze obé syntaktické kategorie slouzi predev§im persvazi.
Zavére€na kapitola s nazvem ,Shrnuti® ponékud zaostava za ocekavanim. Objevuje se tu
fada redundantnich informaci, které &tenar ziskal jiz v prfedchozich kapitolach (napf.
opétovné terminologické vymezeni pojmu reklama a shrnuti jejich funkci). Od zavére¢né
kapitoly bych oéekavala predevsim prehledné, utfidéné shrnuti vysledkl vlastniho vyzkumu
a jejich srovnani s po€ate¢nimi hypotézami.

Z hlediska formalniho rusSivé pusobi redundantni uvadéni kompletnich
bibliografickych udaju v poznamkach pod €arou u kazdé pfimé &i nepfimé citace. Ne zcela
uspokojivy je rovnéz zpusob, jak autorka odkazuje na nazory autoru, ktefi jsou citovani
v sekundarni literatufe, se kterou pracuje. Pokud autorka hovofi o konkrétnich dilech, je

tfeba jejich nazvy graficky odlisit od okolniho textu, jak to €ini napf. na str. 31. Na jinych
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mistech (napf. na str. 44 a 49) tomu tak bohuzel neni. Pfi transkribovani textu reklam se
autorka obcas dopustila chyb (napf. na str. 102 Die ganze Welt hélt dich auf Trapp misto auf
Trab).

Za nejveétsi slabinu predlozené prace povazuji jeji jazykovou stranku. Na mnoha
mistech prace neodpovida stylistickému Uzu odborného stylu. Autorka uziva slova, resp.
ustalena spojeni typicka spiSe pro mluveny hovorovy projev. V praci se vyskytuje velké
mnozstvi gramatickych a lexikalnich chyb i pieklepi. Rada z nich svéd&i o nepozornosti,
resp. nedbalosti pfi korekturach, mnohé jsou ale ocividné tak hluboko zakorenéné
v podvédomi autorky, ze si jich vubec neni védoma. Nékteré z nich uvedu jmenovité.
NescCisInékrat se vtextu objevuje chybné spojeni in Hinsicht auf misto in Hinblick
auf/hinsichtlich + Gen./in Bezug auf. Velmi rusivé plUsobi vpravdé inflaéni uzivani idiomu
jmdm. etw. in den Mund legen navic v naprosto nevhodnych kontextech, jako napf. na
str. 120: Den Frauen wird hier ein kollektives Subjekt in den Mund gelegt. Celkové lze
zkonstatovat, ze si autorka neni védoma uskali spojenych s uzivanim frazeologickych
spojeni s ohledem na jejich stylistickou rovinu, ale také komplexni sémantiku a velmi ¢asto
se tak dopousti chyb. Tyka se to kromé vySe zminovaného jmdm. etw. in den Mund legen
také spojeni auf Schritt und Tritt, in Hille und Fiille, Hand in Hand nebo in der Tat. V praci se
opakované vyskytuje spojeni etw. unter die Lupe ziehen misto etw. unter die Lupe nehmen
nebo etw. in den Brennpunkt (der Untersuchung apod.) riicken misto etw. in den
Mittelpunkt/den Fokus (der Untersuchung apod.) riicken, im Licht (der Pragmatik apod.)
misto im Lichte (der Pragmatik apod.). Rada lexikalnich chyb je pravdépodobné disledkem
negativniho transferu z €estiny, napf. uzivani slovesa aspirieren auf etw. (viz str. 49 nebo
59), které se takto v némc&iné nepouziva. Také v oblasti interpunkce se objevu;ji stale stejné
chyby (chybné uzivani ¢arky pred bzw. a sowie). Z opakujicich se gramatickych chyb uvedu
jako pfiklad chybnou rekci u slovesa ausweichen (viz napf. str. 113, 122, 124) nebo chybny
tvar participia |l u slovesa mit jmdm./etw. umgehen (viz napf. str. 177). Nékteré lexikalni
chyby jsou tak zavazné, Ze textu neni rozumét. Co chce autorka napfiklad vyjadrit vétou na

str. 165: Der Hérer wird auf diese Art und Weise zu einem kiinftigen Verhalten verpflichtet?

Zaver:
PredloZena dizertacni prace predstavuje aktualni prispévek ke zkoumani reklamnich

textl v sou¢asné némciné. Autorka dizertace prokazala — i kdyz na mnoha mistech ne zcela
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presvédCivé — schopnost samostatné tvaréi prace v dané oblasti, dobrou orientaci
v sekundarni literatufe i na poli viastniho vyzkumu. Dizertace pfinasi nové poznatky a
naznacuje moznosti dalSiho badani. Pfes veskeré kritické pfipominky uvedené vyse lze
konstatovat, ze prace Mgr. Michaly Ulrichové splfiuje po strance obsahové standardni
pozadavky kladené na uroven doktorskych praci v daném oboru. Ma-li byt pripusténa
k obhajobé, je v$ak bezpodmine¢né nutné, aby prosla dikladnou jazykovou

korekturou.
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