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1. Narocnost prace na:

‘Teoretické znalosti H standardni H vysoka ‘
‘Vstupni udaje a jejich zpracovani H standardni H vysoka ‘
‘Pouiité metody H standardni H vysoka ‘

2. Hodnoceni prace:

Stupeii hodnoceni (dle SZR UP)

Kritérium
A B C D E F
Stupen naplnéni cile/cilt prace X
Logicka stavba prace X
Podil samostatné prace studenta ve X
vztahu Kk pfevzatym ¢astem prace
Vhodnost pouzitych metod X
Prace se zdroji v¢etné citaci X
Uprava prace (text, grafy, tabulky) X
Stylisticka uroven, pravopis X
Vyuzitelnost vysledkl prace v X
praxi

3. Otazky ke zodpovézeni pii obhajobé (a event. ptipominky oponenta):

Problémem Facebooku je, Ze ndm nepiinasi realné klienty (obdobné je tomu u analyzované
konkurence). Mam subjektivni pocit, Ze je to proto, Zze Facebook je vnimam jako médium pro
zabavu a lidé na ném nehledaji jazykové kurzy. M4 autorka né&jaky napad, jak prevést ,,lajky* na
realné klienty, ptipadné jak dosdhnout toho, aby Facebook oslovil ty, kteti maji zjem koupit si
jazykovy kurz (zatim oslovuje spis ty uzivatele, ktefi nemaji v planu platit si za hodiny, pouze
vyhledavaji bezplatny zdroj informaci).

V soucasné dobé ziskdvame na FB klienty pouze tak, Ze nasi spokojeni klienti nds na forech, na
kterych potencialni klienti hledaji kurzy cestiny (slovenstiny, polStiny...) doporuci. Klient pak
reaguje na to, Ze nés na forech ,,hodné€ chvali“ a zapiSe se k nam.

Urc¢ité zakladnim zdrojem klientd je pro nas v praci zminéna ,,$eptanda“. Primérny klient z Ruska
ptivede 2-3 klienty, primérny klient z Izraele az 4 klienty. Dok4Ze nam autorka né&jak doporucit, jak
tyto faktory vyuzit?
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Jak vyplyva z analyzy autorky, konkuren¢nim firem je vice ptispévku, kde firma pfimo nabizi své
vlastni produkty. Nam tyto ptispévky nedoporucil jak byvaly majitel firmy, tak nas marketingovy
konzultant. Jaky je nézor autorky? Bylo by vhodné zatadit je do naseho profilu?

Doporucuje ndm autorka pouzit profesionalni fotografie a videoklipy, tak, jak to délé jedna

z konkurencnich firem?

(pokud je otazek moc, Ize libovolné zredukovat)

4. Prace je - neni doporucena k obhajob¢.

6. Navrzeny klasifika¢ni stupeii: A

Misto a datum vyhotoveni posudku 10.12.2017 Podpis oponenta zavérecné prace
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