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uvoD

Kauza OKD patfi mezi jednu z nejznaméijsich kauz v Ceské republice za poslednich
dvacet let a je po patnacti letech stale aktudlnim tématem. Pozornost ji vénuji nejen
tisténa média, kterymi se budeme v této praci zabyvat, ale také webové portaly
a televizni vysilani. Budeme tedy sledovat, zda — a popfipadé jak — se v prlibéhu let
2004, 2006, 2008, 2014, 2017 a 2018 proménila medialni agenda tykajici se kauzy
OKD, predevsim v souvislosti se zménami v oblasti vlastnictvi, a to v denicich Mladd
fronta DNES, Lidové noviny, Hospoddrské noviny, v tydeniku Ekonom a Casopise

Respekt.

ZvySenou pozornost budeme vénovat proménam po roce 2008 a 2014, jelikoz
v téchto letech doslo k proméndam vlastnickych struktur. Na jedné strané stoji jeden
z hlavnich aktér( sledované kauzy OKD Zdenék Bakala, novy majitel medialniho domu
Economia, ktery by mél skrze svd média o této kauze nestranné a objektivné
informovat. Na strané druhé pak Andrej Babis, predseda politického hnuti ANO.
Samotna prace je rozdélena do tfi hlavnich kapitol: I. teoretické, Il. metodologické

a lll. analytické.

Kazda hlavni kapitola ddle obsahuje jednotlivé dil¢i podkapitoly. JelikoZ je pro nasi
praci téma kauzy OKD stéZejni, budeme se v jeji Uvodni casti nejprve zabyvat
uvedenim do problematiky této medializované kauzy. DuleZitym teoretickym
vychodiskem této prace je zpracovani ,objektivity” médii a mozny vliv promény
vlastnictvi na zkoumana média. V kapitole vénované metodologii se zaméfime na
popis a vysvétleni uZiti kvantitativni obsahové analyzy, kterou jsme zvolili k ziskani
potiebnych dat, stanoveni vyzkumného vzorku a zplsobu kédovani. Ziskanym datim

a jejich analyze se budeme podrobné vénovat v analytické ¢asti této prace.



1 TEORETICKA CAST

1.1 KAUZA OKD

OKD, a. s.,! neboli Ostravsko-karvinské doly je téZebni firma, jejiz hlavni ¢innosti je
tézba cerného uhli. Firma se sidlem v Karviné patfi mezi nejvétsi zaméstnavatele
v Moravskoslezském kraji. V 90. letech 20. stoleti se béhem nejvétsi privatizace na
tzemi Ceské republiky ze statniho podniku stala akciova spoleénost OKD, pFicems?,
jedinym akcionarem byl stat. V prlibéhu 90. let spolecnost snizila své zakladni jméni
a tim Fond narodniho majetku ztratil ve spole¢nosti majoritni postaveni. Zlom nastal,
kdyZz manazefi spole¢nosti OKD Viktor Kola¢ek a Petr Otava ziskali pro svou nové
zaloZenou firmu Karbon Invest nadpoloviéni podil akcii. Slo o zdlouhavy a spletity
proces, ktery byva oznaCovdn jako typickd ukazka ,incestni privatizace”, tedy
transakce, pfi které doslo k nakupu podniku z jeho vlastnich penéz. Za tuto transakci
byla firma v ¢ele s manazZery obZalovdna, soud v3ak na zakladé nedostatku dukaz(

nikoho trestné nestihal.?

Vroce 2004 pak vlada stehdejSim ministrem financi Bohuslavem Sobotkou
a ostatnimi ministry prodala statni podil OKD ve vysi 46 % do soukromého vlastnictvi
spoleénosti Karbon Invest v éele s Petrem Otavou a Viktorem Koldckem — velmi
nevyhodné za asi 4 miliardy korun. Na zakladé vypracovaného posudku byla v roce
2005 celkova hodnota statniho podilu OKD odhadnuta na vice neZ 24 miliard korun.3
Je tedy jasné, Ze stat pfi tehdejsi privatizaci prodélal nékolik miliard korun. Mezi
majetek OKD, ktery nabyla firma Zderka Bakaly, patfily také podnikové byty. Zdenék
Bakala tyto byty ziskal za pausalni castku 40 000 KE. Bakala mél byt jen
zprostifedkovatelem mezi statem a budoucimi najemniky, kterym mél za tuto ¢astku

byty prodat.* Smlouva, na jejimZ zékladé vldda v roce 2004 prodala svij podil OKD,

byla neverejna. Vlada se Udajné se soukromou spolecnosti dohodla na zachovani

1 OKD. OKD [online]. [cit. 25. 03. 2019]. Dostupné z: https://www.okd.cz/cs/o-nas.

2 Reportéii CT — Ceska televize. Ceskd televize [online]. [cit. 30. 03. 2019].

Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/214452801240016/.
3 Ministerstvo financi CR. Ministerstvo financi CR [online]. Stat uZ majitele OKD jednou podpofil,
nesmi to opakovat [cit. 10. 04. 2019]. Dostupné z: https://www.mfcr.cz/cs/aktualne/v-
mediich/2014/ministerstvo-financi-stat-uz-majitele-ok-17528.

4 Reportéti CT — Ceska televize. Ceskd televize [online]. [cit. 30. 03. 2019].

Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/214452801240016/.
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mlcenlivosti ohledné podminek smlouvy prodeje OKD. Ze smlouvy bylo nasledné
zjisténo, Ze se o prodeji byt najemnikim neuvaZovalo. Tato kauza bytd OKD se
dotkla vice nez 100 tisic ndjemnik( v celém regionu severni Moravy. Vlastnictvim
téchto byt Zdenék Bakala ziskal nejvétsi bytové portfolio v Ceské republice.> B€hem
poslednich let bylo ohledné této kauzy podano nékolik stiznosti a Zalob. Byla
sestavena vySetiovaci komise pro vyslychani svédk( a aktéri tehdejsi privatizace byli
vyzvani k podani vysvétleni. VySetfovaci komise se poc¢atkem roku 2019 stale kauzou
privatizace zabyvala, a to az do dubna roku 2019. Odvolaci méstsky soud v Praze ale
zprostil véechny obZalované viny, podle soudu k trestné &innosti nedo$lo.® Statni
zastupce zadal o vyplaceni uslého zisku, ke kterému pfi prodeji statniho podilu OKD
pod cenou doslo. PoZadoval plnou nahradu Skody ve vysi nékolika miliard korun,
kterou stat pri tehdejsi privatizaci utrpél. Obzaloba vini znalce zvédomého

podhodnoceni statniho podilu akcii OKD.

5 Reportéii CT — Ceska televize. Ceskd televize [online]. [cit. 30. 03. 2019].

Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/214452801240016/.
 Forum24 — Forum24 — Internetovy denik pro Sifeni svobodnych informaci a kritickou diskusi [online].
Kauza privatizace OKD: Fiasko pro Zalobce, premiéra Babise a jeho média [cit. 15. 04. 2019].
Dostupné z: https://forum24.cz/kauza-privatizace-okd-fiasko-pro-zalobce-premiera-babise-a-jeho-
media/.
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1.2 NASTOLOVANi AGENDY

,Vsechno, co vim, jsem se docetl v novinach.”’

Timto komentarem rad zahajoval své politické glosy americky humorista Will Rogers.
Rika jim to, Ze vétsinu znalosti a informaci o vefejnych vécech, kterymi disponuje
kazdy z nds, mame diky médiim, protozZe vétSinu témat a problému, které pfitahuji
nasi pozornost, nemame moznost poznat skrze osobni zkusenost. O vétsiné zajma ve
vefejné agendé plati, Ze se vSichni zabyvame zprostifedkovanou skutecénosti, realitou,

ktera je posklddana ze zprav novinaru.

Zpravy nas kazdy den upozornuji na aktualni udalosti a zmény v SirSim okoli mimo
nasi pfimou zkusenost. ,Editofi a vedouci zpravodajstvi kazdy den vybiraji a zverejiuji
zpravy, ¢imz zaméruji nasi pozornost a ovlivauji, ktera denni témata vnimame jako
nejdileZitéj$i.“® At uZ je to titulni stranou, nebo rozdilem mezi titulni stranou
a dalSimi stranami, velikosti nadpisu anebo i délkou zpravy. Témito aspekty se da
vyjadfit vyznamnost tématu ve zpravodajské agendé. Verejnost pak dokaze toto
voditko tykajici se vyznamnosti tématu vyuZit k tomu, aby si usporadala své vlastni
agendy a rozhodla se, ktera témata jsou nejdulezitéjsi. Po néjaké dobé pak zacne

povazovat za nejdulezitéjsi pravé ta témata, kterym je v médiich vénovana pozornost.

S myslenkou nastolovani agendy pfisel Walter Lippmann. Ve své knize
Public Opinion®, vydané v roce 1922, myslenku nastolovani agendy shrnul. Aviak sam
pojmenovani agenda setting viibec nepouzil. Lippmanova teze znéla: ,Zpravodajska
média, nase okna do Sirého svéta lezicitho mimo nasi bezprostfedni zkusenost, urcuji
nasi kognitivni mapu svéta“. Tvrdil, Ze veFejné minéni nereaguje na okolni prosttedi,
ale na prostredi, které vytvafi média, tzv. pseudoprostfedi. Od vydani knihy
Public Opinion dlouho nevznikla komplexni a obecné pfijimana teorie, ktera by
potvrdila, Ze média mohou mit vliv na nazory a postoje vefejného minéni. Tou se stala

aZ agenda setting. V roce 1968 zahdjili svij vyzkum Don Shaw a Maxwell McCombs.

7 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovdni agendy. Masovd média a verejné minéni.
Praha: Portal, 2009, s. 25. ISBN 978-80-7367-591-2.

8 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovdni agendy. Masovd média a verejné minéni.
Praha: Portdl, 2009, s. 26. ISBN 978-80-7367-591-2.

° MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovdni agendy. Masovd média a vefejné minéni.
Praha: Portdl, 2009, s. 28. ISBN 978-80-7367-591-2.
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Vyzkum probihal v obdobi prezidentské predvolebni kampané v USA na zdejsi
univerzité v méstecku Chapel Hill. Na po¢atku vyzkumu stéla hypotéza, kterou pozdéji
pojmenovali jako agenda setting a ktera znéla: ,Masovd média nastoluji agendu
témat politické kampané, protoZe ovliviiuji, jak voli¢i vnimaji vyznamnost témat“. 1!
Jejich vyzkum byl zaloZen na vzorku ndhodné vybranych nerozhodnutych voli¢a. Aby
hypotézu o nastolovani agendy ovéfili, porovnali témata, ktera byla oslovenymi volici
povaZzovana za nejduleZitéjsi, spolu s tématy zvefejnénymi v médiich. Vysledna data

ukdzala, Ze se vybrana témata shoduiji.*?

Hlavni vychodisko nastolovani agendy formuloval ve své préci The Press and Foreign®3
pocatkem 60. let 20. stoleti Bernard Cohen. Podle Cohena média nemusi primarné
urcovat, co si mame myslet, ale o cem mame premyslet. Na zakladé této predstavy
tak média opakovanym informovanim o urcité udalosti ani tak neovliviiuji, jak na ni
budou lidé nahlizet, ale to, Ze tuto udalost zacnou povaZovat za spoleensky problém.
Trampota konstatuje, Ze zpravy, které se objevi v médiich, nemusi mit kratkodoby
a okamtzity ucinek, ale mohou ptijemce ovliviiovat dlouhodobé. ,Zatimco Sifeni
informaci lze povaZovat za kratkodoby Ucinek zprav, prikladem dlouhodobého Gcinku
je schopnost nastolovat témata ve spoleénosti. Tento Uc¢inek médiim pfisuzuje

teoreticky koncept zvany agenda setting.“

Po celém svété, kde dochazi k vymeéné ndazord mezi spoleénosti a masmedialnimi
systémy, se verejné minéni neustale proménuje a vyviji. ,,V pribéhu ¢asu vyznamnost
jednotlivych témat stoupa a klesa zaroven s tim, jak se prfesouva pozornost masovych
médii a vefejnosti“.!> JelikoZ si média kazdy den vybiraji z velkého mnoZstvi udalosti,

vénuji v uréitych obdobich vyraznéjsi pozornost jen nékterym z nich.t®

11 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovdni agendy. Masovd média a vefejné minéni.
Praha: Portal, 2009, s. 29. ISBN 978-80-7367-591-2.

12 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovdni agendy. Masovd média a vefejné minéni.
Praha: Portdl, 2009, s. 25-30. ISBN 978-80-7367-591-2.

13 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 113. ISBN 80-7367-096-8.

4 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 112—113. ISBN 80-7367-096-8.

15 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovdni agendy: masovd média a vefejné minéni.
Praha: Portal, 2009, s. 71. ISBN 978-80-7367-591-2.

16 TRAMPOTA, Tomas a VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal,
2010, s. 100. ISBN 978-80-7367-683-4.
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1.3 GATEKEEPING

S oznafenim agenda setting, kterému jsme se vénovali v predchozi kapitole, Uzce

souvisi dalSi oznaceni getekeeping.

Americky sociolog David M. White se v poloviné 20. stoleti zabyval tim, jak se udalost
stane zpravou. Ve své studii The Gate Keeper: A Case Study in the Selection of News'”
se zaméfil na proces vybéru udalosti do zprdv. Tato studie je také povazovana za
jeden ze zéakladnich kamenU sociologie zpravodajstvi. Zkoumal, na zakladé ¢eho se
novinafri pfi vybéru, co se do médii dostane a co ne, rozhoduji. Zda jde o rozhodnuti
promyslené, anebo se spoléhaji jen na svou intuici. Tento vyzkum White obrazné

pojmenoval jako gatekeeping.

Novinar se pfi své praci setkava s velkym mnoZstvim potencidlnich zprav, z nichz se
jen nékteré dostanou do médii. Predstavme si proces, pfi kterém potencidlni zprava
prochdzi jakousi pomysinou branou a ,hlida¢ brany“ rozhoduje, ktera projde a ktera
ne. Zpravidla se jedna o osobu zpravodaje, redaktora a editora, ktery je oznacovan za
tzv. gatekeepera. Ve svém vyzkumu se zaméfil na kazdodenni praci redaktora,
kterého si pro svlij vyzkum pojmenoval jako Mr. Gates neboli pan Bréna, a kterému
udélil absolutni moc nad vybérem zprav. Pfi své praci se rozhodoval jen na zakladé
svych nezavislych predstav. Pan Brana, v tomto pfipadé redaktor, béhem jednoho
tydne shromazdoval vSechny zpravy, které neprosly branou, a pfripisoval k nim

dlvody, proc nebyly zarazeny do novin.

Zjisténé dlvody zaradil do dvou kategorii, obsahové a organizacni. Do kategorie
obsahové spadaly zpravy, které dle editora nestaly za zverejnéni, byly pro néj
nezajimavé. Kategorie organizacni se ukazala jako velmi subjektivni. Povédomi o tom,
Ze je za vybér udalosti a jeji nasledné zpracovani je odpovédny jednotlivec, je ve
spoleénosti velmi rozsifené, ale ve skuteénosti to neni tak Uplné pravda. Gatekeeper

podléha dalsim vlivim, které se na jeho rozhodovani podileji.

Pfi procesu zpracovavani informaci existuje v medidlnich organizacich rozdilné
postaveni gatekeeperu. Jednotlivy gatekeeper, zpracovavajici informace ma prehled

o zplsobu prace a pozadavcich nasledujiciho, vySe postaveného gatekeepera, ktery

17 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 38. ISBN 80-7367-096-8.
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bude rozhodovat o dalsi podobé zprdvy. Obecné plati, ze ¢im dulezitéjsi Ci
kontroverznéjsi udalost je zpracovavana, tim vétsi pozornost je jejimu zpracovani
vénovana. Pokud se informace tykd zajmu vlastnikd média, investorl c¢i osob
dllezitého politického postaveni, mohou se v mimoradnych pfipadech do

gatekeepingu zapojit také gatekeepeti z vedeni daného média.

Samotné pojmenovani gatekeeping si White vypujcil od socidlniho psychologa Kurta
Lewina. Ten zkoumal, jak se rodiny rozhoduji béhem rodinnych nakupul potravin,
a posuzoval, jak tyto rozhodujici procesy u jednotlivych rodin probihaji. Zjistil, Ze
»na zakladé jistych socidlnich a psychickych mechanismi jsou nékteré faktory
vpustény do védomi a rozhodovani o koupi, zatimco jiné jsou potlaleny“!®. Tyto
rozhodujici faktory oznacil za gatekeepery. Svou teorii pak zobecnil na jakékoliv
informace, které se snazi projit informacni branou. Tyto brany neboli gates jsou

mistem, ve kterém se rozhoduje, zda bude dand informace vpusténa dal, ¢i nikoli.

.....

Shoemakerové, ktera tvrdi, Ze ‘Gatekeeping zacina v momenté, kdy se komunikacni
pracovnik poprvé dozvi o aktualnim ¢i potencialnim sdéleni, a konci v bodé, kdy je
podmnozina téchto sdéleni prfenesena k pfijemci. Brana je rozhodovaci bod jak pfi
cesté dovnitf, tak pfi cesté ven.'® Shoemakerova zaroveri rozlisila gatekeepery
hrani¢ni a interni. Hrani¢ni neboli vstupni a vystupni gatekeepefi ovliviiuji a usmérnuji
informace, které do organizace prichazeji, a také ty informace, které ji opoustéji uz
jako soucast produktu nabizeného spotrebitelim, tedy publiku nebo dalsi
komunikacni organizaci. Interni gatekeepefi nejvice ovliviiuji to, jakou podobu budou

mit sdéleni, kterd jiZ byla do organizace vpusténa.?°

Gatekeepingem se ve své knize zabyva i profesor Stephan Rus-Mohl, ktery pti procesu
vybéru klade diraz na hodnotu zprdvy, a zdroven pfi popisu procesu vychazi z citace
redaktora Manfreda Steffena. Ten s nadsazkou tvrdil, Ze se ke étenarim novin
nedostane az 99 % udadlosti, a to proto, Ze se o nich nedozvi ani samotny tisk, a Ze

99 % zprav, které se k tisku dostanou, se ke ¢tenarim nedostane, a to z divodu

18 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Vyd. 1. Praha: Portal, 2006, s. 40. ISBN 80-7367-096-8.
13 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Vyd. 1. Praha: Portal, 2006, s. 41. ISBN 80-7367-096-8.
20 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Vyd. 1. Praha: Portal, 2006, s. 38—46. ISBN 80-7367-096-8.
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nevhodného roztfidéni. Neprojdou onou pomysinou branou. Vybrat ty nejvhodnéjsi
zpravy mdzou novinari jen za predpokladu, Ze maji sami prehled o aktualnim déni
a informuji se z vicero zdroji. Winfried Schulz v 70. letech sestavil Sest kategorii, které
urcuji vybér a dalsi zpracovani zprav. Vychazel ze starsiho vy¢tu Galtunga a Rugeové.?!

Ten rozpracoval a upravil takto:

I.  cas, u kterého mizeme dale rozliSovat aktualnost a kontinuitu udalosti;

Il.  blizkost, jak geograficky prostorovou a politicko-ekonomickou, tak kulturné
blizkou;

. status ve smyslu moci, vlivu a prominentnosti;

IV.  dynamika, v jejimZ ramci rozliSujeme prekvapeni, strukturu a intenzitu, které
zvysuji zpravodajskou hodnotu udalosti;

V. valence, kde rozliSujeme pozitivni a negativni vnimani udalosti neboli good
news vs. bad news;

VI. identifikace, u které je dllezité, aby méla uddlost lidsky rozmér, tzv. human
touch, pficemz prednost ma udalost z vlastniho kulturniho prostredi, a pokud

je uddlost emocionalné zabarven3, jeji zpravodajska hodnota rovnéz stoupa.

V poslednich letech se k témto kategoriim fadi i sedma kategorie, a to mozZnost
prezentace v obrazech.?? Tato kategorie neni vdne$ni dobé internetu jiz zcela
aktualni, jelikoz si obrazovy material kazdy obstara v radu nékolika vtefin. Kauza OKD
dle naseho ndazoru spliiuje vsechna vyse zminéna kritéria?3. Jednd se o jednu
z nejznaméjsich kauz v Ceské republice. A jeliko? se v médiich neustale objevuje, stéle
jde o aktudlni i kontinualni téma. Kulturné, geograficky i politicko-ekonomicky se
jedna o udalost velmi blizkou. Je spojena s izemim Ceské republiky, mezi jeji hlavni
aktéry patfi vysoce postaveni podnikatelé a predstavitelé vysokych politickych funkci,
kteti disponuji uréitym vlivem a moci. Za jakousi symbolickou moc mizeme povazovat
i spolecenské postaveni Zderika Bakaly. Bakala je také zndm tim, Ze ma blizko

k nékterym politickym stranam a politik(im, jejichz strany finanéné podporoval. Také

21 RUSS-MOHL, Stephan. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. P¥eloZila Hana
BAKICOVA. Praha: Grada, 2005, s. 99. ISBN 80-247-0158-8.

22 RUSS-MOHL, Stephan. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. P¥eloZila Hana
BAKICOVA. Praha: Grada, 2005, s. 98—-105. ISBN 80-247-0158-8.

23 Kritéria jako blizkost, identifikace a prezentace v obrazech se ¢asto vztahuji na zahraniéni
zpravodajstvi. | presto jsme se tato kritéria pokusili aplikovat na tuzemska témata.
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se stal majitelem vydavatelstvi Economia. K jeho postaveni ve spolecnosti mu
napomahala jeho Zena jakoZto verejné zndma osobnost. Ziaroven mluvime
o komplexni udalosti, ve které nemusime zohlednovat mnoho zucastnénych osob
a vedlejSich témat. V kategorii valence je celda udalost vnimana jako negativni
(bad news), a to z toho dlvodu, Ze vyusténi celé kauzy vedlo k obvinovani, soudnim
jednanim a, mnoha vyslechlim a Zalobam. Pocitovou hodnotu a lidsky rozmér v této
kauze jisté mohou zastat poskozeni ndjemnici bytl, kterych se cela kauza uzce
dotykd. Na obrazovou prezentaci jsme se sice nezaméfili, ale jisté bychom zde pod
mnoha ¢lanky nalezli fotografie, které obsah bud dokresluji, nebo na obsah zamérné

upozornuji.

1.4 FRAMING

Postupnym vyvojem vyzkumu nastolovani agendy si badatelé zacali vice vSimat
skutec¢nosti, Ze jsou témata médii nejen vybirdna a zverejiiovdna, ale také rdznymi
médii rGzné zpracovana. Plvodni zkoumani agendy tuto konkrétnéjsi rovinu

prehlizelo a vnimalo zprdvy tykajici se jednoho tématu jako sobé rovné.

Novéjsi vyzkumy si vSimaly skutecnosti, Ze média pfi zpracovani urcité tematické
udalosti mohou zd(raznit, potlacit ¢i vynechat nékteré vlastnosti a zaméfit se na
druhou Uroven — nastolovani agendy atributl. Pod nastolovani agendy atributd patfi

atribut zardmovani udalosti neboli framing.?*

Teorii framingu a jeho predpokldadanému medidlnimu ucinku se ve své monografii
vénuje také Hana Hurtikova, a pfi popisu vychazi predevsim zteorie profesora
Roberta Entmana, kterd je dodnes povaZovana za nejuzivanéjsi. ,Teorie framingu
vychdzi z predpokladu, Ze zpravodajské prostfedky sehravaji rozhodujici ulohu
v procesu formovani verejného minéni. Pomaha objasnit, zda a jakym zplUsobem se

podili vyznam zpravodajského sdéleni na tvorbé ndazorl obyvatel.”?> S médii

pracujeme jako se subjektem, ktery sdéluje informace k tématim v jiz predem

24 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 122—-123. ISBN 80-7367-096-8.

25 HURTIKOVA, Hana. Framing televizniho zpravodajstvi a jeho tcinek na formovdni politickych
postojii verejnosti: pripadovd studie pddu viddy Mirka Topoldnka v roce 2009. Brno: Centrum pro
studium demokracie a kultury, 2016, s. 58. Politika a spole¢nost. ISBN 978-80-7325-400-1.
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stanovenych interpretacnich ramcich. Tyto ramce mohou pfijemclim pfedem urcit
pozadovany zplsob toho, jak chapat vyklad zprav. Nejsou jiZz ovlivnéni jen vybérem

urcitych zprav, ale i tim, jakou formou jsou prezentovany.

Jako prvni priSel se systematickou a dosud nejznaméjsi klasifikaci framingu Shanto
lyengar. Svou sérii vyzkum( zaméfil na prokdzani vlivu informaci z televizniho
zpravodajstvi na americké publikum. Ramcovani klasifikoval na epizodické
a tematické. Epizodické ramcovani uzivd konkrétnich pfikladd. Zprdvy se vztahuiji
k urcité osobé ¢i uddlosti. Tematickym rdmcovanim jsou témata fazena do Sirsiho,
abstraktn&j$iho kontextu. Zpravy tak nesou obecngjsi informace. Ucinek
epizodického rdmce se ndsledné projevuje v pripadé, pokud pfijemci informaci
prisuzuji odpovédnost za uvedené problémy ¢i udalosti konkrétnimu subjektu, ktery
je ve sdéleni prezentovan. lyengar zaroven na zakladé opakovanych experiment(
otestoval a na vysledcich demonstroval, Ze epizodické rdmcovani muize mit vliv
v rozhodovani a utvareni nazorl verejnosti. Na rozdil od epizodického vyvoldva
tematické ramcovani kolektivni ¢i obecné zdvéry. Na oba typy rdmcovani vsak
musime nahlizet jako na idedly, jelikoz jejich Uplnou podobu ve zpravodajstvi
nalezneme jen stézi. lyengar se sice pfi klasifikaci framigu zaméfil predevsim na
televizni zpravodajstvi, ale pro stanoveni toho, do jaké miry jsou oba typy framingu
pritomny v textu, vyuZil obsahovou analyzu textovych prepist zpravodajskych stanic.
S analyzou pracoval tak, Ze pokud v textu prevazovala informace o konkrétni udalosti

nebo osobé, fadil analyzovany text do kategorie epizodického ramce a naopak.?®

1.5 OBIJEKTIVITA

V soucasné spolecnosti média bezpochyby sehravaiji dilezitou roli zprostfedkovatele
informaci o aktudlnim déni. Informuji o udalostech, se kterymi nemame osobni
zkusenost, a pfitom ovlivAauji nase nazory, chovani, rozhodovani ¢i pfesvédceni. Pravé
z dlvodu, Ze se spolecnost v mnoha oblastech a pripadech musi spoléhat na média,
si postupem casu vytvofila tzv. normativni pozadavky. Normativnimi pozadavky se

rozumi urcita ocekavani, jak by méla média jednat a jak by méla zpracovavat

26 HURTIKOVA, Hana. Framing televizniho zpravodajstvi a jeho tcinek na formovdni politickych
postojii verejnosti: pripadovd studie pddu viddy Mirka Topoldnka v roce 2009. Brno: Centrum pro
studium demokracie a kultury, 2016, s. 58—72. Politika a spole¢nost. ISBN 978-80-7325-400-1.
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informace. Nej¢astéjsSimi pozadavky, kterymi by se média méla Fidit pfi zpracovavani
obsahu, jsou objektivita, nestrannost, vyvadzenost a také informacni presnost. Diky
objektivité by média méla prindSet nezkreslené informace o aktualnim déni ve
spole¢nosti. Objektivita neni nej¢astéjsSim pozadavkem jen u Siroké verejnosti, ale
také u odborné komunity zabyvajici se médii. Socialni teorie médii vSak byva
k dosazeni objektivity skeptickd. MGzeme ji sice pomérné snadno teoreticky popsat,
ale v praxi pfedstavuje nedosazitelny idedl.?” ,,Objektivita pfedstavuje zvlastni formu
medidlni ¢innosti a zvlastni postoj k Uloze shromazdovat, zpracovavat a rozsifovat

informace.“%8

McQuail ve své knize uvadi hlavni rysy objektivity:

I.  udrZovat si odstup a byt neutralni ve vztahu k pfedmétu zpravodajstvi, a tedy
vyloucit jakykoliv subjektivni pohled ¢i osobni zaujeti;
Il.  nestranit se, a to ve smyslu nestavét se v danych sporech na nici stranu
a zdrzet se jakékoliv pfedpojatosti;
lll.  zaklddat si na presnosti a pravdivosti, pficemz pojmem pravdivosti jsou pro
nas relevance a uplnost;

IV.  vyvarovat se skrytych motiv(i nebo sluzby treti strané.
Samotna média jiZ zjistila, Ze objektivita zvySuje cenu zprav na trhu.?°

Za jedno z nejvyznamnéjSich rozpracovani objektivity je povaZovana definice, kterou
spolu s kolektivem rozpracoval Westerstahl.3° Westerstahl objektivitu rozloZil na dvé
zakladni slozky, a to na fakticnost a nestrannost. Pod slozku fakti¢nosti fadi dvé
kritéria, pravdivost a relevanci. Pod druhou slozku objektivity nestrannosti pak radi
vyvazenost a neutrdlni prezentaci. Tato kritéria by méla zarucit, Ze ve zpravé budou
obsaZzeny vSechny podstatné informace a také bude poskytnut dostatecny prostor
pro vSechny relevantni aktéry, kterych se zprava tyka. Zaroven by obsaZend

informace méla byt vécnd, pravdiva, fakticka a také presna a Uplna. Nestrannost by

27 TRAMPOTA, Toma$ a VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal,
2010, s. 128. ISBN 978-80-7367-683-4.

28 MICQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 172. ISBN 80-7178-
200-9.

29 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 172—173. ISBN 80-
7178-200-9.

30 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Vyd. 1. Praha: Portél, 2006, s. 145. ISBN 80-7367-096-8.
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méla zarudit jakysi dohled nad tim, jak budou informace zpracovany, a zamezit

zkreslenému pohledu na véc ze strany zpravodajstvi.

Pro vySe zminéné pojeti objektivity je tedy dulezité, ,jaké informace jsou do zpravy
zahrnuty a jaky je jejich vztah krealnému stavu situace a jak si zpravodajské
zpracovani dokaze udrzet odstup od udalosti a poskytnout vSem adekvatnim stranam

vyznamové rovnocenny pfistup”.3!

Co se tyce nestrannosti médii, také Osvaldova potvrzuje, Ze neexistuje osoba, kterd
by byla bez predsudk(. Pfi formulovani ziskanych informaci mize ¢asto dojit ke
zkresleni sdéleni napftiklad tim, kde je umisténa zprava ¢i jak je formulovan jeji titulek.
Zaroven se pfiklani k nazoru, Ze absolutni objektivity nelze dosahnout, ale abychom
se ji alespon priblizili, je dllezitd presnost, jasnost, odstup od tématu, Uplnost
informaci a dodrzovani terminologické neutrality. K tomu mohou dopomoci pravidla,

kterd jsou zpracovdana do profesnich a etickych kodext novinF(.3?

Novinarsky eticky kodex predstavuje soubor zasad profesniho chovani, ktery pfijali
a také kontroluji sami novinafi.3® Na pocatcich vzniku etickych kodex( stoji proces
profesionalizace Zurnalistiky, zarovern také jakasi ochrana médii pred kritikou a hlavné
pred vnéjsimi zdsahy. Obsah kodexd by mél poskytnout presnou predstavu o tom, jak
by se Zurnalistika podle autor( kodexd méla chovat. Mnoho etickych kodex( ¢asto
zavisi na tom, kdo dany kodex formuluje. Mohou také vychazet ze zvykU a tradic
prislusné zemé. Vétsina kodexu se soustfedi na otdzky, které souvisi s poskytovanim
spolehlivych informaci, a zaroven se snazi uhlidat, aby nedochazelo k jejich zkresleni
Ci zatajovani. Novinarské kodexy se také snazi chranit nezavislost novinaru, ktefi jsou

¢asto pod tlakem ze strany vydavatell ¢&i inzerentd .3
Syndikat novinaf Ceské republiky vypracoval Eticky kodex novinafe, ktery byl pfijat
valnou hromadou Syndikatd novinaf Ceské republiky jiz v roce 1998. Tento kodex

predstavuje jakousi formu vlastnich samoregula¢nich norem novinar, ktefi by méli

31 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Vyd. 1. Praha: Portél, 2006, s. 145-146. ISBN 80-7367-096-8.

32 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2., upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s.11-13. ISBN
978-80-246-1899-9.

33 ne vidy — ve veFejnopravnich médiich tuto funkci zastavaji dozoréi organy, v ramci redakci to maze
byt redakéni rada, ombudsman, $éfredaktor/editor.

34 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 185-186. ISBN 80-
7178-200-9.

17



nést odpovédnost za svou Cinnost a zaroven tak svou ¢innosti dodrzovat tfi zakladni

body tohoto kodexu:

I.  pravo obcanl na vcasné, pravdivé a nezkreslené informace;
Il.  pozadavky na vysokou profesionalitu v Zurnalistice;

lll.  davéryhodnost, slusnost a seridznost zvysuji autoritu médii.

Eticky kodex je zavazny pro ¢leny Syndikatu, ale k jeho dobrovolnému dodrzovani
jsou vyzvani vsichni novinafi bez ohledu na to, zda jsou éleny Syndikatu.3®

Vydavatelstvi Economia®® i vydavatelstvi Mafra,?’

si stanovily své vlastni etické
vydavatelské kodexy. Tyto kodexy jsou souborem zakladnich pravidel profesniho
chovani ve spole¢nosti a plati pro vSechny, ktefi se podileji na tvorbé obsahu

v médiich provozovanych spoleénosti.
1.5.1 OBJEKTIVITA A VLASTNICTVi

V médiich tedy nejde jen o to, zda se o dané véci napise, ale také o to, kolik pozornosti
ji je vénovano a jaky je ,ton“ publikovanych text(.3® Profesni kodexy se mimo jiné
snazi zabranit tomu, aby novinafi, ktefi ¢asto Celi tlaku ze strany vedeni, nevytvareli
zpravy, vyhovujici predevsim inzerentlm a majitelm. Prdzkumy, jako napfiklad
Ndzory ceskych novindfti na vybrané otdzky medidlniho prostfedi v Ceské republice®
ukazuji, Zze vice neZz polovina dotazovanych novinafl se nékdy védomé uchylila

k vnitfni cenzure za ucelem plnit obchodni zajmy své spolecnosti ¢i inzerentd.

Mluvime-li o objektivité, je na misté uvést i priklad jejiho opaku. Za neobjektivni
povazujeme napriklad to, pokud dojde kzamérnému zkresleni informaci,
zdUraznovani urcitych ndzord nad jinymi ¢i k manipulaci s pojmy. Abychom mohli

mluvit o vyvazenosti a nestrannosti zpravodajstvi, musela by byt zaru¢ena svoboda

35 Eticky kodex — Syndikat novinatd CR, z.s. Syndikdt novindrii CR, z.s. [online]. [cit. 09. 03. 2020].
Dostupné z: https://syndikat-novinaru-cr-z-s.webnode.cz/etika/kodex/.

36 Eticky kodex medialniho domu Economia. Economia [online]. [cit. 03. 04. 2020]. Dostupné

z: https://www.economia.cz/o-nas/.

37 yydavatelsky kodex médii provozovanych spoleénosti MAFRA. Blog iDNES.cz. [online].

[cit. 03. 04. 2020]. Dostupné z: https://redakcni.blog.idnes.cz.

38 MICCHESNEY, Robert Waterman. Problém médii: jak uvaZovat o dnesnich médiich. Véefi: Grimmus,
2009, s. 16. ISBN 978-80-902831-2-1.

39 Donath Business & Media 2012: Ndzory ¢eskych novindfi na vybrané otdzky medidiniho prostfedi v
Ceské republice. [online]. [cit. 31. 3. 2020].

Dostupné z: https://www.dbm.cz/pfile/1zaverecna_zprava.pdf.

18


https://syndikat-novinaru-cr-z-s.webnode.cz/etika/kodex/
https://www.economia.cz/o-nas/
https://redakcni.blog.idnes.cz/
https://www.dbm.cz/pfile/1zaverecna_zprava.pdf

a nezavislost médii a spolec¢nosti.?® CoZ je vdnes$nim medidlni svété velmi tézké,
jelikoz jsou v Ceské republice viechna média, s vyjimkou téch vefejnopravnich,
v soukromych rukou. Odchodem ¢dsti zahrani¢nich vlastnikd po roce 2008
a prevzetim médii vlastniky, ktefi jsou v ¢eském prostiedi usazeni a jejichz aktivity
nejsou primarné medialni, doslo k situaci, v niz zfejmé neni hlavnim cilem majitel(
médii ekonomicky profit, ale moznost podilet se aktivhé na verejné, respektive
politické komunikaci.** Problematiku promény vlastnikd na ¢eském medidlnim trhu
rovné? okomentoval Vaclav Stétka. Ten vnimd stéle vét$i majetkovou koncentraci
médii pod nékolik vlivnych podnikatelll jako nasledek jesté vétsiho poklesu

profesionalni Zurnalistiky.*?

| kdyZ dle aktudlniho Zebficku hodnoceni svobody tisku obsadila Ceskd republika
,az" 40. misto*3, soukromé vlastnictvi médii nemusi vidy znamenat problém
s objektivitou. Dle naseho nazoru je dllezité, kdo dana média vlastni a za jakym
Ucelem se rozhodne pro vstup na medialni trh. Andrej Babi$ mohl vyuzit svého
spolecenského a politického postaveni a oslovit tak velkou ¢ast spolecnosti, tedy
i potencialnich voli¢d. Proto je spojeni mezi médii a vlastnikem, ktery ma politické

postaveni, nebezpecné.

K problematice moZzného ovliviiovani obsahu médii, konktrétné ke kauze OKD, se
také vyjadril medialni analytik Milan Smid. V roce 2014 pro Ceskou televizi uvedl, ze
ho prekvapilo, jak se od zacatku roku 2014 najednou zacal objevovat material
ohledné privatizace OKD na pfednich strankach deniku Mladé fronty DNES. Zaroven
tvrdi, Ze ostatni média o téma privatizace OKD a osobu Zderika Bakaly nejevila pfilis
velky zajem. Podle Smida si Bakala v priibéhu let, hlavné koupi Economie, vytvofil
jakysi ,verejné dobry obraz” financnika, ktery lidi neokrada a mysli to s nimi dobfe

a ktery v médiich v prabéhu let fungoval.** Vhodnym pfikladem je nadace Bakala

40 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2., upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 11-13. ISBN
978-80-246-1899-9.

41 BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Déjiny éeskych médii: od pocdtku do soucasnosti.
2., upravené a doplnéné vydani. Praha: Grada, 2019, s. 422. ISBN 978-80-271-0553-3.

42 STETKA, VAclav. Od globalizace k oligarchizaci: promény mediélniho vlastnictvi ve sttednf

a vychodni Evropé. Reportér. Praha, 2014, 2014(3). [cit. 30. 04. 2020].

432020 World Press Freedom Index. RSF. Bienvenue sur le site de Reporters sans frontiéres. [online].
[cit. 03. 05. 2020]. Dostupné z: https://rsf.org/en/ranking.

44 Reportéfi CT — Ceska televize. Ceskd televize [online]. [cit. 30. 03. 2019]. Dostupné

z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/214452801240016/.
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foundation®, kterd podporuje studium talentovanych studentd na prestiznich
univerzitach v zahranici. Bakala se ale v minulosti netajil tim, Ze ma blizko k nékterym
politickym stranam a politikm, jejichz strany finan¢né podporoval. Na pocatku roku
2019 Zdenék Bakala rezignoval na post ¢lena dozorci rady vydavatelstvi Economia,
jeho Zena opustila pozici ¢lena predstavenstva. Jako ddvod uvedl to, Ze chce
podporovat a hajit nestrannou a nezavislou zurnalistiku. | nadale zGstava vlastnikem

Economie.*®

Jednim z mozinych dlkazl neobjektivity a pokusu o ovliviiovani obsahu médii ze
strany vlastnika medidlniho domu je dlsledek v podobé hromadného odchodu

redaktoru z redakce deniku Mladé fronty DNES po pfichodu Andreje Babise.

Nejvétsi pozornost byla vénovana odchodu Sabiny Slonkové, $éfredaktorky deniku
Mladé fronty DNES. Ta byla do funkce jmenovana Andrejem BabiSem v roce 2013. Ve
své funkci v3ak setrvala pouhého pil roku.*” V rozhovoru s Karlem Hvizdalou uvedla,
Ze jeji ndzor na nezavislost a objektivitu médii se rozchazi s ndzory vedoucich
manazerU vydavatelstvi Mafra. Nezdvislost byla dle jejich slov nastavena ,odsud
posud”. Za problematickou povaZovala poptavku inzerentl, obchodnich partner(
a osob politického postaveni po prizptisobeni ¢i upraveni obsahu novin, jelikoz pod
vlivem takovéto poptdvky noviny nemohou byt nezavislé. Zvlasté tehdy, je-li sam

vlastnik vysokého politického postaveni.*®

1.6 NORMATIVNi TEORIE

McQuail mluvi o normativni teorii jako o ,,myslenkach prava a odpovédnosti, jeZ jsou

zédkladem olekdvaného pfinosu médii pro jednotlivce i spoleénost.“*° Zaroven

4> Bakala Foundation. Podporujeme talentované lidi. Bakala Foundation. Podporujeme talentované
lidi [online]. [cit. 30.04 2020]. Dostupné z: https://www.bakalafoundation.org/.

46 Echo24.cz. Echo24.cz - Ndzorovy denik [online]. Bakalovi opoustéji organy Economie, vydavatelstvi
ale proddvat nechtéji [cit. 10. 04. 2019]. Dostupné z: https://www.echo24.cz/a/SCK8x/bakalovi-
opousteji-organy-economie-vydavatelstvi-ale-prodavat-nechteji.

47 Echo24.cz. Echo24.cz — Ndzorovy denik [online]. Pod politikem se noviny délat nedaji, fika Slonkova
[cit. 25. 03. 2020]. Dostupné z: https://echo24.cz/a/ipV4i/pod-politikem-se-noviny-delat-nedaji-rika-
slonkova.

48 Aktudlné.cz. Ndzory — Aktudiné.cz [online]. Sabina Slonkova: Nechtéla jsem byt hrobnikem MF
Dnes [cit. 22. 03. 2020]. Dostupné z: https://nazory.aktualne.cz/rozhovory/sabina-slonkova-
nechtela-jsem-byt-hrobnikem-mf-dnes/r~d688dd94b5c911e4ba57002590604f2¢e/.

49 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009,
s. 174.ISBN 978-80-7367-574-5.

20


https://www.bakalafoundation.org/
https://www.echo24.cz/a/SCK8x/bakalovi-opousteji-organy-economie-vydavatelstvi-ale-prodavat-nechteji
https://www.echo24.cz/a/SCK8x/bakalovi-opousteji-organy-economie-vydavatelstvi-ale-prodavat-nechteji
https://echo24.cz/a/ipV4i/pod-politikem-se-noviny-delat-nedaji-rika-slonkova
https://echo24.cz/a/ipV4i/pod-politikem-se-noviny-delat-nedaji-rika-slonkova
https://nazory.aktualne.cz/rozhovory/sabina-slonkova-nechtela-jsem-byt-hrobnikem-mf-dnes/r~d688dd94b5c911e4ba57002590604f2e/
https://nazory.aktualne.cz/rozhovory/sabina-slonkova-nechtela-jsem-byt-hrobnikem-mf-dnes/r~d688dd94b5c911e4ba57002590604f2e/

poklada za nemozné oddélit pfedstavy o objektivnim vztahu mezi médii a spoleénosti
od predstav normativnich, a to z toho dlivodu, Ze vétsina kritérii a oznaceni uZivanych

k popisu a hodnoceni toho, jak médii pracuji, ma hodnotici charakter.

Normativni teorie by méla pfedstavovat jakasi pravidla, jak by méla byt média
organizovana a jak by se méla média chovat, a to v zdjmu spolecnosti. Teorie vsak
nevysvétluje a nepopisuje to, jak média ve skutecnosti pracuji, ani nepredvida jejich
ucinky. Na média pusobi mnoho tlakd, které se je snazi prfimét ktomu, aby
spole¢nosti pfinasela prospéch. A to ztoho dlvodu, Ze média maji v dnesni

spolecnosti dllezZitou funkci a je dllezité, aby tuto funkci zastavala dobre.

V kazdé spolecnosti najdeme rizné nazory na to, co je pro danou spolecnost to dobré.
Zaroven si nemuZeme myslet, Ze by vétSina médii vznikla jen proto, aby slouzila
vefejnému zajmu, jelikoZ nejéast&jsim cilem médii*° je dosaZeni zisku.>* Zaroveri jsou
média ¢asto jedinym zdrojem informaci o udalostech, které mohou mit vliv na chod
spoleénosti. Pfijemci zprav si zverejnéné informace nemohou na zakladé vlastnich
zkuSenosti ovérit. Pozadavky chovani médii oznacujeme jako normativni, prestoze
v podstaté podobu norem nemaji, a nelze je tudiz vynutit ani za jejich nedodrzeni

udélovat sankce.

Trampota tyto poZadavky prirovnava k principlm, kterym se lze alespon pfiblizit.
Pojeti a obsah zminénych poZadavku se lisi v rGznych typech usporadani spolec¢nosti,
ve kterych jsou uplatfiovany. Mzeme tedy rozlisit rizné typy spolecnosti podle jejich

normativnich narokd na média.>2

Kopplova s Jirdkem mluvi o normativnich ramcich chovani médii. Za normativni teorii
povaZzuji predevsim spojeni vztahu médii a politiky neboli postaveni médii, které je
dano politickym usporfddanim dané spolecnosti. DlleZitym rozdilem v politickém
a spolecenském usporadani je to, jaka role je médiim pfisuzovana a jaky medialni

systém je podporovan.

50 yyjma téch vefejnopravnich.

51 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozé. a pieprac. vyd. Praha: Portal, 2009,
s. 174-177. ISBN 978-80-7367-574-5.

52 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 137-140. ISBN 80-7367-096-8.
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V této souvislosti musime zminit autory Siebera, Shramma a Pettersona a jejich knihu
Ctyri teorie tisku (orig. Four Theories of the Press), v které rozlisili ¢tyfi zakladni typy
spole¢nosti dle vztahu k fungovani médii. |. autoritarska; Il. liberdlni, neboli teorie
svobodného tisku; Ill. sovétska; IV. spole¢enské odpovédnosti. Tato kniha je vnimdna
jako jeden ze zdkladnich text(, ktery ovlivnil dalsi vyvoj médii, ale zaroven je

kritizovdna za upfednostfiovani liberalismu nad autoritarstvim.>3

Systémy médii v postmodernim svété se ve stejnojmenné knize zabyvali Hallin
a Mancini. Ti pracovali se tfemi modely: I. stfedomofrsky; Il. stfedoevropsky;
lll. severoatlanticky neboli liberdlni model. Tyto modely zkoumaji a popisujici
vzéjemny vztah politického a medialniho systému.>* Jirdk a Trampota se v Uvodu
k prekladu knihy Hallina a Manciniho snazili pomoci danych model(i zaradit ceska
média, avsak jejich zarazeni neni jednoznacné, jelikoz byl vyvoj Ceskych médii
ovlivnén fadou historickych udalosti. V historickém vyvoji vykazovala ¢eskd média
fadu rysQ charakteristickych pro stfedoevropsky, stfedomofrsky i severoatlanticky

model. Zaroven se Jirdk s Trampotou pfiklanéni k jistému politickému paralelismu.>>

1.7 POLITIKA A MEDIA

Vlivem médii a medidlni komunikace na politiku se zabyvali Jirdk s Képplovou.
V dnesSni demokratické spolecnosti se médiim casto pfisuzuje vliv na podobu
politickych proces(, a to z divodu, Ze média reprezentuji verejny a potazmo politicky
Zivot. Informace o politice a politicich, ktefi se uchazeji o jeji prizen, se verejnost

dozvida skrze média.

V obdobi voleb ¢i mezi volbami byvaji média hlavnim, velmi ¢asto jedinym zdrojem
informaci. DllezZitou roli mohou média hrat jak v predvolebnim obdobi, tak béhem
voleb. PFi zpracovani politickych témat soukromda média mysli na to, aby byla ve
vysledku ekonomicky Uspésna a vysla vstfic inzerentim. Dlsledky ohledd, jez musi

média brat, se projevuji vtom, jak média politické déni prezentuiji, i v tom, jak se sama

>3 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portdl, 2009, s. 118—124. ISBN 978-80-
7367-466-3.

54 HALLIN, Daniel C. a Paolo MANCINI. Systémy médii v postmodernim svété: tfi modely médii a
politiky. PreloZil Tomas TRAMPOTA. Praha: Portal, 2008, s. 96. ISBN 978-80-7367-377-2.

55 HALLIN, Daniel C. a Paolo MANCINI. Systémy médii v postmodernim svété: tfi modely médii a
politiky. PfeloZil Tomas TRAMPOTA. Praha: Portal, 2008, s. 15-16. ISBN 978-80-7367-377-2.
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stdvaji proménnou, ktera zasahuje do prabéhu politického rozhodovéani a do procest
politické komunikace.>® Analyzou dat zkoumané kauzy OKD se v této praci mimo jiné

pokusime potvrdit ¢i vyvratit vliv médii MfD a LN na podobu politickych procesu.

V této souvislosti Jirdk poukazuje na termin ,medializace”. Charakteristickym rysem
pro koncept medializace politiky je skutecnost, Ze politika ztraci svou autonomii
astdvd na médiich zdvislou.”” Je v3eobecné znamo, 7e vztah mezi politickymi
institucemi a médii je dlouhodoby a nelze jej jen tak prerusit. Politici vidy potfebovali

média a média by bez politiky ¢asto stradala.>®

Dnes je doba v mnohem jina. Jinak se chovaji média i politici. V. mnoha pfipadech je
novym cilem novinare produkovat zabavu a informace, které mohou nasledné prodat
svym spotrebitelim. Tento proces se nazyva komercionalizace. Ve vztahu mezi médii
a politickymi institucemi dosSlo ke zméné. Média se snazila prevzit kontrolu nad
politickou agendou tim, Ze vedla boj s politiky. Zacala zvefejiiovat politické skandaly,
zadala kritizovat jednotlivé politické strany.®® Casto tak skrze média dochazi
k vzdjemnych Utokm. Domnivame se, Ze v dnesni dobé internetu a socialnich siti

budou stale castéji politici a politické strany uprednostrfiovat komunikace skrze né.

1.8 VLIV VLASTNICTVI

Vlastnicka struktura médii je dulezity faktor, ktery ovliviiuje medialni produkci.
RozliSujeme rdzné typy vlastnictvi. MlZeme od sebe odlisit soukromé vlastnéné
medialni organizace, média existujici jako statni subjekty, média verejné sluzby
a komunitni média. Média v soukromém vlastnictvi privatné slouzi ke zhodnoceni
vloZenych investic a jsou vlastnéna za Ucelem zisku. Na rozdil od soukromych slouzi
média verejné sluzby, statni média a komunitni média neekonomickym zajmUm, jako

je podpora soudrznosti celé spolecnosti. Této podpofe slouzi statni média a média

%6 JJRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 346—347. ISBN 978-80-
7367-466-3.

57 JIRAK, Jan a Blanka RICHOVA, ed. Politickd komunikace a média. Praha: Karolinum, 2000, s. 7-17.
ISBN 80-246-0182-6.

8 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., roz. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009,
s. 253. ISBN 978-80-7367-574-5.

59 HALLIN, Daniel C. a Paolo MANCINI. Systémy médii v postmodernim svété: tfi modely médii a
politiky. Prelozil Tomas TRAMPOTA. Praha: Portal, 2008, s. 300-302. ISBN 978-80-7367-377-2.
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vefejné sluzby a uréitému skupinovému zajmu slouzi komunitni média. V souéasné

Ceské medidini scéné jednoznaéné dominuji soukroma média.®°

Nase prdace se bude zabyvat vybranymi médii medidlniho domu Economia a MAFRA,
v tomto pfipadé se bavime o prvnim typu vlastnictvi médii, a to soukromém.

Média samoziejmé musi také pracovat s vymezenymi finanénimi prostfedky a do
urcité miry musi byt schopna sledovat a naplfovat poptavku svych potencialnich
prijemcl. Na udrZeni pozornosti a ziskani ptizné potencialnich pfijemcl jsou zavisla
predevsim soukroma média. Ekonomické vlivy jsou u nich nejzietelnéjsi z toho
dlivodu, Ze jejich primarnim motivem je v naprosté vétsiné pfipadl vyprodukovat
zisk. Vlastniky tedy povazujeme za prvni vyrazné zdroje mozného vlivu na kone¢nou

podobu zprav.5?

K pochopeni problematiky vlastnictvi je dllezité porozumét, kdo jsou vlastnici a jak
uplatiuji svou moc. McQuail u této problematiky cituje Altschulla, ktery tvrdil, ze

obsah médii vidy odraZi zajmy téch, kdo tato média financuji.t?

Rozhodovani ohledné financi, obchodni strategie a dalSich majetku pfijimaji vlastnici
nebo jejich zastupci. Redaktofi zase mohou vykondvat profesiondlni rozhodovani
ohledné obsahu. Ma se za to, Ze pripadné nebezpeci nepfiméreného vlivu vlastnikl
ohlidad profesionalita, etické kodexy, vefejnd povést a zdravy rozum, jelikoZ jsou
média pod nepretrzitym dohledem verejnosti. Vlastnictvi se ale stdva nebezpeénym

v momenté, kdy dochézi k jeho nadmérné koncentraci.

Vlivem silictho medialniho trhu a postupného uvolfovani regulace vlastnictvi médii
se profesionalni Zurnalistika stavala podtizenéjsi obchodnimu ,,dohledu”. V roce 2000

vyzkumné stredisko Pew Research Center provedlo prizkum mezi 300 novinafri. Tento

60 JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 2., prepracované vydani. Praha: Portal, 2015,

s. 143. ISBN 978-80-262-0743-6.

61 TRAMPOTA, Tom4s. Zpravodajstvi. Vyd. 1. Praha: Portdl, 2006, s. 152—155. ISBN 80-7367-096-8.
62 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009,
s. 237.ISBN 978-80-7367-574-5.

6 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 190. ISBN 80-7178-
200-9.
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vyzkum prokazal, Ze témér jedna polovina dotdzanych pfiznala, Ze se védomé uchylili

k vnitini cenzufe a pomohli tak obchodnim zajmdm své spoleénosti &i inzerent(.%

Na ceském trhu byl obdobny vyzkum proveden v roce 2012 PR agenturou Donath
Business & Media. Tento vyzkum se zaméfil na to, jaké faktory maji negativni vliv na
praci novinarl. Ekonomicky natlak v médiich obecné negativné ohroZuje nezavislost
novindra jako jednotlivcy, ktefi pracuji ve velmi konkurencénim prostredi. Vyzkumu se
celkem Ucastnilo 566 aktivnich novindrd. Za jeden z nejvétsich problému povazovala
nadpolovi¢ni vétSina dotazanych nizkou odbornou Uroven novinar. Na druhé misto
radili tlak inzerentl. Vétsina dotazanych novinara vnimala vétsi tlak ze strany inzerce
nez ze strany statnich organ( a politikd. Az na tfeti misto se zaradilo ovliviiovani z fad
vlastnik(l. Nadpoloviéni vétSina dotazanych novindfii méla osobni zkuSenost
65

s minimalné jednou z vySe zminénych forem negativniho dopadu na svou profesi.

Vyzkum byl vSak proveden jesté pred vstupem Andreje BabiSe do médii.

Za jeden z nejkomplexnéjSich prizkumi posledni doby u nas, je povazovana kniha
Jaromira Volka a Mariny Urbanikové. Ti ve své knize Cesti novindfi v komparativni

v o

perspektivé®® uvadi, ze fada redakci a novindfl se ubird marketingovym smérem. To
znamena, Ze na prijemce zprav je nahlizeno jako na tzv. konzumenta. Zaméruji se na
obsah, ktery proddva. Respektive média uz nemaiji jako zakladni cil slouzit vefejnému

zajmu, ale generovat zisk.

Mluvime-li o tom, Ze vlastnik mlze ovlivnit obsah tak, aby dosahl zvySeni
ekonomického zisku, musime zminit i mozny politicky vliv. Vlastnici si do svych médii
v nékterych pfipadech promitaji své politické zajmy a sami vstupuji do vysoké politiky.
Tomas Trampota problematiku prolinani vlastnictvi zpravodajskych médii a politické

moci ve své knize nazyva berlusconizace.®’

64 MCCHESNEY, Robert Waterman. Problém médii: jak uvaZovat o dnesnich médiich. Vsefi: Grimmus,
2009, s. 16—32. ISBN 978-80-902831-2-1.

8Donath Business & Media 2012: Ndzory &eskych novindfii na vybrané otdzky medidiniho prostredi v
Ceské republice. [online]. [cit. 31. 3. 2020].

Dostupné z: https://www.dbm.cz/pfile/1zaverecna_zprava.pdf.

66 \VOLEK, Jaromir a Marina URBANIKOVA. Cesti novindfi v komparativni perspektivé: hybridni,
virtudini a mizejici Zurnalisté v post-transformacni fazi. Praha: Academia, 2017, s. 131-132. ISBN 978-
80-210-8529-9.

7 Termin podle Silvia Berlusconiho, italského medialniho magnata a byvalého predsedy vlady.
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Moc vlastnikd mazZeme také vnimat jako ,,schopnost a vili aktivné vyuZivat vlastniho
postaveni, resp. vytvaret socidlni rozdily ¢i podporovat jejich rozvoj a pak na zakladé

jejich existence dosahovat vlastnich cil(“.68

Vyuziti této moci mGze byt vyhodné pro obé strany. Skrze sva média mohou budovat
svlj pozitivni politicky obraz, nebo dokonce negativné informovat o svych
protivnicich. Vlastnik, ktery se takto politicky angazuje, mlzZe usilovat o primé
ovliviiovani prostfednictvim svych podfizenych. Ovliviiovat ale mlze i nepfimo, a to
v pfipadé, pokud si jsou redaktofi védomi zajml svého vlastnika a podfizuji tomu
zpUsoby informovéani o uddlostech.®® Ovliviiovani médii mlZe byt tedy pfimé
a nepfimé. Za pfimé ovliviiovani v naSem pripadé povazujeme kauzu zabyvajici se
nahravkami Andreje BabiSe. Na téchto nahravkach se Andrej Babis mimo jiné

domlouva s redaktorem MfD na podobé textd a planu jejich zvefejnéni.”®

Za nepfimé ovliviiovani povazujeme to, Ze se redakce ¢asopisu Respekt rozhodla, ze
se nebude psat o svém maijiteli: ,Pokud ale nemame nékoho chvalit, nemizeme ho
ani kritizovat. | proto jsme se rozhodli, Ze o aktivitdich naseho majitele — Zderika
Bakaly — nepiseme“.’* Také z tohoto divodu jsme do nasi analyzy tento &asopis
zaradili a pokusili se analyzovat, zda m(izeme na zakladé ziskanych dat podezreni
potvrdit. Opravdu Respekt o kauze OKD védomé nepsal? Erik Tabery rozhodnuti
pozdéji sice komentoval’? a povaZuje jej za chybné, to ale neméni nic na tom, Ze timto

rozhodnutim mohla byt vyrazné poskozena dlivéra v média vydavatelstvi Economia.
Jednim z nejznaméjsich prikladd ovliviiovani politiky medidlnim vlastnikem je pfipad
Ruperta Murdocha, jehoZz noviny odrazely jeho ideologické a politické hodnoty.

Objektivita a novinarska etika Sla stranou. Sdm Murdoch tvrdil, Ze jeho noviny slouzi

68 JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 2., ptepracované vydani. Praha: Portal, 2015, s.
155. ISBN 978-80-262-0743-6.

89 TRAMPOTA, Tom4s. Zpravodajstvi. Vyd. 1. Praha: Portél, 2006, s. 155. ISBN 80-7367-096-8.

70 Forum24. Forum24 — Internetovy denik pro $ifeni svobodnych informaci a kritickou diskusi [online].
Prvni nahravka dokazujici BabiSovu snahu ovladat média. [cit. 29. 04. 2020]. Dostupné

z: https://www.forum24.cz/prvni-nahravka-dokazujici-babisovu-snahu-ovladat-media/.

71 RESPEKT. RESPEKT [online]. [cit. 29. 04. 2020]. Dostupné

z: https://www.respekt.cz/tydenik/2013/39/editorial-bakala-okd-a-respekt.

2 Médiat. Médidr — Média, marketing, maloobchod [online]. News Media 2011. Tabery: rozhodnuti
nepsat o Bakalovi bylo chybné. [cit. 29. 04. 2020]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/tabery-
rozhodnuti-nepsat-o-bakalovi-bylo-chybne/.
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k ovliviiovani politické debaty v zemich, ve kterych vlastni média.”> Na &eském

medialnim trhu je za ¢eského Berlusconiho povazovan Andrej Babis.

JelikoZ se jednd o ojedinélou situaci, kdy se vysoce postaveny politik pohybuje na
medialnim trhu, a aby se zachovala nestrannost médii a nedochazelo ke stfetu zajmu,
v roce 2017 vstoupila v platnost novela zakona, kterou snémovna v roce 2016 pfijala.
Rika, Ze ¢len vlady nesmi vlastnit Zddnd média, a zdroven se spole¢nosti, ve kterych
Clen z ministerského tymu vlastni alesponl jednu Ctvrtinu, nesmi uchazet o verejné
zakazky.”* Proti Andreji BabiSovi jakoZto predsedovi vlddy bylo dokonce vedeno
stihani za mozny stret zajmU ohledné Cerpani dotaci pro holding Agrofert. Stret zajma
se prokdzal, a Andrej Babi$ nato akcie svych firem vcéetné Agrofertu prevedl do
svéfenskych fond(.”> Dodnes se viak vedou diskuze o tom, do jaké miry Andrej Babi3
stale zasahuje do chodu téchto firem, potaimo médii spadajicich pod holding

Agrofert.

73 MCNAIR, Brian. Sociologie Zurnalistiky. Pfelozila Hana ANTONINOVA. Praha: Portal, 2004, s. 160.
ISBN 80-7178-840-6.

74 Neovlivni. Neovlivni — investigativni denik o vlivu a lidech [online]. Lex Babis. Kterak poslanci
zakazali ¢lentm vlady vlastnit média. [cit. 10. 04. 2019]. Dostupné z: https://neovlivni.cz/lex-babis-
kterak-poslanci-zakazali-clenum-vlady-vlastnit-media/.

7> Neovlivni. Neovlivni — investigativni denik o vlivu a lidech [online]. Z unie sili tlak na Babise. Kvdli
stfetu zajm [cit. 10. 04. 2019]. Dostupné z: https://neovlivni.cz/z-unie-sili-tlak-na-babise-kvuli-
stretu-zajmu/.
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2 METODOLOGICKA CAST

Metodologicky v této praci vychazime ze Sedlakové, ktera identifikovala tti zakladni
faze vyzkumného Setfeni: |. pfiprava: zahrnuje stanoveni cile vyzkumu, formulace
vyzkumnych otdzek, uréeni cilové populace, navrieni zakladni vyzkumné strategie,
volba vyzkumné metody a techniky; Il. realizace: zahrnuje pfipravu vyzkumného
nastroje, vybér zkoumaného vzorku, sbér a analyzu dat; Ill. zavéry: maji za ukol
interpretovat ziskand data, teoreticky zobecnit poznatky, vypracovat a publikovat

zavérelné zpravy a hodnotit kvalitu celého 3etfeni.”®

Postupovali jsme ndsledovné. V prvni fazi jsme stanovili cil vyzkumu, formulovali
vyzkumné otazky (hypotézy) a zvolili vhodnou vyzkumnou metodu. V druhé fazi jsme
stanovili zkoumany vzorek, sesbirali data a nasledné je analyzovali. V treti fazi jsme

interpretovali ziskana data a stanovili zavéry.

2.1 CiLVYZKUMU

Cilem této analyzy je komparace médii dvou medialnich doma z hlediska jejich prace
pfi nastolovani agendy kauzy OKD. Budeme zkoumat, zda a popfipadé jak se proménil
pfistup ktématu kauzy OKD predevsim v souvislosti se zménou majitele. Dale
budeme sledovat zplisob, jakym se o této kauze ve vybranych médiich piSe a jak velky
prostor je kauze a hlavnim aktérim kauzy vénovan. V neposledni fade se také

zamérime na to, jak média pracovala s umistovanim ¢lankd na jednotlivych stranach.
Pro nds vyzkum jsme z portfolia medialniho domu Economia vybrali konkrétni tisténa
média, a to denik Hospoddrské noviny (dale jen HN), tydenik Respekt (dale jen
Respekt) a ¢asopis Ekonom (ddle jen Ekonom). Z portfolia medidlniho domu Mafra
jsme vybrali deniky Mladd fronta DNES (dale jen MfD) a Lidové noviny (dale jen LN).

Hlavni otazka, na kterou jsme se ve vyzkumu snazili najit odpovéd, znéla:

Jak se proménila medidlni agenda tématu béhem zkoumaného obdobi v souvislosti

s proménou majitele?

76 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014,
Zurnalistika a komunikace, s. 57. ISBN 978-80-247-3568-9.
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Diléi hypotézy, které jsme pro tuto analyzu stanovili, zni:

Hi. Domnivame se, Ze deniky Mladd fronta DNES a Lidové noviny budou o kauze OKD
informovat ve vyssi Cetnosti nez denik Hospoddrské noviny, tydenik Ekonom a ¢asopis

Respekt.

H,. Domnivdme se, Ze po pfichodu Andreje Babise do médii budou o kauze OKD
informovat ve vyznamné vyssi cetnosti denik Mladd fronta DNES a denik Lidové noviny

neZ denik Hospoddrské noviny, tydenik Ekonom a ¢asopis Respekt.

Hs. Domnivame se, denik Mladd fronta DNES a denik Lidové noviny budou o kauze
OKD informovat ve vyssi Cetnosti v tematickych kategoriich Politika a Prdvo neZ
v kategorii Ekonomika a Ostatni v komparaci s denikem Hospoddrské noviny,

tydenikem Ekonom a ¢asopisem Respekt.

Hs: Domnivame se, Ze po prichodu Andreje Babise do médii doslo k vyznamnému
navyseni Cetnosti ¢lankl informujicich o kauze OKD na titulnich strandch deniku
Miladd fronta DNES a deniku Lidové noviny v komparaci s denikem Hospoddrské

noviny.

Hs. Domnivame se, Ze u deniku Hospoddrské noviny, tydeniku Ekonom a casopisu
Respekt bude vyssi Cetnost vyskytu citaci Zderika Bakaly neZ u deniku Mladd fronta

DNES a deniku Lidové noviny.

Hs: Domnivame se, Ze u deniku Mladd fronta DNES a deniku Lidové noviny bude vyssi
Cetnost vyskytu citaci Andreje Babise neZ u deniku Hospoddrské noviny, tydeniku

Ekonomu a ¢asopisu Respekt.

Analyza obsahu vzorku bude odpovidat poradi stanovenych hypotéz. ProtoZze se
jednd o velké mnoizstvi ¢lankl, rozhodli jsme se pro zpracovani tématu vyuzit
kvantitativni obsahovou analyzu, kterd je pro zpracovani takto objemnych dat velmi

vhodna.
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Bereme v potaz odli¥nou periodicitu jednotlivych médii Economia. Ridime se zde opét
Sedldkovou, kterd tvrdi, Ze tuto odliSnost lze v analyze akceptovat, pokud

srovnavame relativni éetnost vyskytd.””

2.2 VYZKUMNY VZOREK

2.2.1 ANALYZOVANA MEDIA

Jak jsme jiz zminili, v analyze se budeme zabyvat vybranymi médii, medidlnich dom
Economia a Mafra. V analyze se budeme vénovat pouze vybranym tisténym titulim
jednotlivych medialnich domd. Tyto medialni domy a vybrané tituly si v nasledujici

kapitole predstavime.
ECONOMIA, a. s.

Economia byla zaloZena roku 1990. Od roku 1992 mél nad spolecnosti kontrolu
vydavatelsky holding Handelsblatt — Dow Jones Investmens B. V. Na zakladé zmény
vlastnické struktury, ktera probéhla na konci roku 2006, ziskala némecka spole¢nost
Verlagsgruppe Handelsblatt majoritni podil nad vydavatelstvim Economia. To patfilo
némecké spole¢nosti az do roku 2008.7® V roce 2008 spoleénost koupil Zdenék
Bakala. Portfolio tisténych titull obsahuje predevsim celostatni denik Hospoddrské
noviny, Casopis Respekt, tydenik Ekonom a dalsi tituly jako napfiklad magazin
Studenta, ¢asopisy Business Spotlite, Pravni radce, Moderni fizeni ¢i odborny mésicnik
Logistika. Mezi nejzndméjsi online média patfi zpravodajsky webovy portal
Aktudlné.cz, IHNED.cz, Centrum.cz, Atlas.cz a Volny.cz. My jsme se zaméfili na

Hospoddrské noviny, Respekt a Ekonom.
HOSPODARSKE NOVINY

Hospodadrské noviny jsou denikem, ktery vychazi pravidelné od roku 1990. Do té doby
vychazely pod stejnym nazvem jako ekonomicky tydenik, jehoz vydavatelstvim bylo

Rudé Pravo. Od roku 1990 je vydavatelem Economia, a. s.”®

77 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014,
Zurnalistika a komunikace, s. 389. ISBN 978-80-247-3568-9.

78 BENDA, Josef. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. Praha:
Karolinum, 2007, s. 122. ISBN 978-80-246-1387-1.

79 BENDA, Josef. Vlastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. Praha:
Karolinum, 2007, s. 106. ISBN 978-80-246-1387-1.
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RESPEKT

Casopis zalozeny v roce 1989 samizdatovymi novinafi pod nazvem Informacni servis.
Sam sebe profiluje jako liberaini a kritické médium, ,které véfi ve svobodu lidského
ducha a nutnost pochybovat pfi jejim kazdodennim naplfiovani“.® Prvnim a hlavnim
vlastnikem byla az do roku 1996 spolec¢nost MAFRA. V roce 1996 vétsSinovy podil
odkoupil Karel Schwarzenberg. Jelikoz se Casopis ocitl ve ztraté, svou financni

vypomoc nabidl Zdenék Bakala, ktery je od roku 2006 jeho vlastnikem.
EKONOM

Ekonom poprvé vysel v fijnu 1991 a od té doby patfi mezi nejcétenéjsi ekonomické
tydeniky na ceském trhu, a je hlavnim titulem vydavatelstvi Economia. Zabyva se
predevsim ekonomickymi a podnikatelskymitématy. ,, Poskytuje objektivni informace
pro rozhodovani podnikatell, manaZer(l, investorl a zastupcl verejné spravy.
Pfedstavuje vyjimecné podnikatelské osobnosti, prindsi exkluzivni rozhovory,

poutavé profily, erudované analyzy, novinky ze svéta byznysu a ekonomiky.“!

MAFRA, a. s.

Od roku 1994 byla vétSinovym vlastnikem némecka spolec¢nost Rheinisch-Bergische
Verlagsgesellschaft (RBVG). Ta postupné skupovala akcie tehdejsi spolecnosti M a F,
a. s., a navysSovala kapital spolec¢nosti MaFra, a. s., az nakonec v roce 1997 ziskala nad
spolecnosti stoprocentni kontrolu. Pozdéji pak byla spole¢nost prejmenovana na
dnedni MAFRA, a. s.82 Od roku 2013 spada pod vlastnictvi holdingu Agrofert, ktery
jesté do roku 2017 vlastnil Andrej Babis. Medidlni didm MAFRA je nejvétSim
multimedialnim domem v Ceské republice. Portfolio tisténych titull obsahuje deniky
Mladd fronta DNES a Lidové noviny, bezplatny denik Metro, zpravodajsky tydenik
5plus2 a dalsi tituly jako napfiklad ¢€asopis TEMA, spoleienské magaziny
Cosmopolitan, Pestry svét a mnoho dalsich.23 V medidlnim domé MAFRA jsme se

zaméfili na dva deniky, Mladou frontu DNES a Lidové noviny.

80 RESPEKT. RESPEKT [online]. [cit. 10. 04. 2019]. Dostupné z: https://www.respekt.cz.

81 Economia. Economia [online]. [cit. 02. 04. 2020]. Dostupné z: https://www.economia.cz/tistene/.
82 BENDA, Josef. Vlastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. Praha:
Karolinum, 2007, s. 112. ISBN 978-80-246-1387-1.

8 MAFRA [online]. [cit. 10. 04. 2019]. Dostupné z: http://www.mafra.cz.
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MLADA FRONTA DNES

Do roku 1990 byl denik soucasti Socialistického svazu mladeze (SSM). Denik vychazel
od listopadu 1989 s podtitulem Denik ¢eskoslovenské middeze. Od 1. ledna 1990 byl
pod spravou podniku vydavatelstvi a nakladatelstvi Mlada fronta (MFNV). V srpnu
1990 Ministerstvo kultury zaregistrovalo denik Mlada fronta DNES jako nové
periodikum pod vydavatelstvim M a F, a. s. V zafi roku 1990 vysla Mlada fronta DNES
poprvé pod spoleénosti M a F, a. s., dnesni MAFRA, a. s.® Ta od roku 2013 spada pod

vlastnictvi holdingu Agrofert.
LIDOVE NOVINY

Lidové noviny maji svou dlouholetou tradici, jde o nejstarsi vychazejici cesky denik.
Byly zaloZeny jiz v roce 1893 v Brné. V roce 1952 bylo vydavani ufedné zastaveno.
Od roku 1987 zacaly znova samizdatové vychazet a hlasily se k tradici predvalecného
liberdiniho listu. Lidové noviny pak legdlné vysly roku 1989. Od roku 1991 se
vydavatelem Lidovych novin stala akciovd spole¢nost LN. Ta svuj vétsSinovy podil
prodala spole¢nosti Pressinvest, a. s., kterou vlastnila skupina Rheinisch-Bergische
Verlagsgesellschaft, jez zaroveri od roku 1994 vlastnila spole¢nost MAFRA, a. s.%

V roce 2013 MAFRU, a. s. odkoupil holding Agrofert, ktery az do roku 2017 vlastnil
Andrej Babis.

84 BENDA, Josef. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. Praha:
Karolinum, 2007, s. 89-98. ISBN 978-80-246-1387-1.

85 BENDA, Josef. Vlastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. Praha:
Karolinum, 2007, s. 105, 115. ISBN 978-80-246-1387-1.
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2.3 VYMEZENi VYZKUMNEHO VZORKU

Prvotni celkovy pocet ¢lank( ve sledovaném obdobi byl celkem 493, cozZ bylo pro
tento vyzkum mnoho. Abychom dosahli co nejvétsSiho reprezentativniho vzorku

analyzy, provedli jsme nasleduijici:

I.  eliminovali jsme ¢€lanky vikendového vydani® Mladé fronty DNES a Lidovych
novin;
II.  eliminovali jsme duplicitni ¢lanky z regionalnich mutaci Mladé fronty DNES;

lll.  eliminovali jsme ¢lanky, které svym rozsahem nesplnily ndmi stanoveny
rozsah minimalniho poc¢tu znakd, a to poctu 300 znak( bez mezer;

IV.  sledovali jsme prostor, ktery je tématu v kazdém ¢lanku vénovan. Nesmélo se
jednat jen o dovétek nebo vsuvku €lanku, ktery se zvolenym tématem nikterak
nesouvisel. Informace nesouvisejici s tématem OKD byly pro nas vyzkum
nerelevantni. Slo-li o rozsahly text, jen? se dotykal tématu OKD, musel byt
tématu OKD vénovan minimalni nami stanoveny prostor, a to opét minimalni

pocet 300 znakl bez mezer.

Po aplikaci vySe uvedenych pravidel byl vyzkumny vzorek 174 ¢lank( za Mafru a 67 za

Economii. V kone¢ném souctu jsme tedy pracovali se vzorkem 241 ¢lanka.

K ziskani vyzkumného vzorku jsme vyuzili internetovou medialni databazi Anopress.
Databdze Anopress je internetovd medidlni databaze, ktera je produktem akciové
spole¢nosti Anopress IT. Ta monitoruje ¢eskd média retrospektivné od roku 1996.
Online databaze obsahuje nejen plné znéni textl ¢asopiseckych a novinovych ¢lanki,
ale obsahuje také doslovné prepisy rozhlasovych a televiznich vysilani, a v neposledni

Fadé ¢lanky z internetového zpravodajstvi.?’

V databazi jsme hledali kombinaci kli¢ovych slov ,,0KD AND ZDENEK BAKALA“, ktera
vyhledala vSechny €lanky obsahujici jak hledany dotaz ,,OKD“, tak hledany dotaz
,ZDENEK BAKALA“, a to ve viech padech a tvarech. Z vyhledavani jsme vynechali

¢lanky Ceské tiskové kanceldre (CTK).

8 0dli3na periodicita denik(l. Denik Hospodarské noviny vychazi pouze pétkrat v tydnu.
87 Anopress. Anopress IT, a.s. [online]. [cit. 30. 03. 2019].
Dostupné z: https://www.anopress.cz/anopress.
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Pro vyzkum jsme zvolili kvantitativni obsahovou analyzu. Nedilnou soucdasti vzorku
kvantitativni obsahové analyzy je stanoveni ¢asové jednotky, za kterou bude vybrany
material analyzovan. Jelikoz je v databazi mozné vyhledavat obdobi maximalné 3 let,
vyhledavali jsme kazdy kalendarni rok zvlast, abychom dosahli pozadovaného

vysledku. A to vZdy v rozmezi 1. leden — 31. prosinec.

Casovou jednotku pro sestaveni nasi analyzy tvofi 6 let: 2004, 2006, 2008, 2014, 2017
a 2018. Snatili jsme se vybrat obdobi, béhem kterého se na medialnim poli odehraly
zmény vlastnictvi, a zaroven zvolit takové, jez koresponduje s udalostmi tykajicimi se

tématu této prace.

2.4 KVANTITATIVNi OBSAHOVA ANALYZA

Kvantitativni obsahova analyza nejc¢astéji zkouma, jakymi tématy se média zabyvaji
a jaky prostor jim je vénovan. Popisuje proménu medialnich obsaht za delsi ¢asovy
usek. Je schopna snadno porovnat rizné typy médii a média rlznych medialnich
krajin. A do jisté miry umoziuje predjimat, jaka témata bude verejnost povazovat za
dulezitd.®8

Jiz v prvni poloviné 20. stoleti metodu metodologicky ukotvil americky sociolog
Bernard Berelson. Tato metoda je povazovdna za ,tradi¢ni“ a je stdle jednou
z nejpouzivanéjSich metod vyzkum(. Sam Berelson tuto metodu vymezil jako
»vyzkumnou techniku pro kvantitativni, systematicky a objektivni popis zjevného

obsahu komunikace*.8?

Winfrid Schulz obsahovou analyzu definuje jako ,kvantitativni vyzkumnou metodu
pro systematicky a intersubjektivné ovéfitelny popis komunikacnich obsahd,

vychdzejici z védecky podloZeného kladeni otazek”.°

Renata Sedlakova obsahovou analyzu charakterizuje jako znacné strukturovanou,

jelikoz presné specifikuje postup a pravidla, na jejichz zakladé k textu pfistupuje.

8 TRAMPOTA, Toma$ a VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal,
2010, s. 99. ISBN 978-80-7367-683-4.

8% MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., roz. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009,
s. 375. ISBN 978-80-7367-574-5.

% SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. 2., preprac. vyd. Praha:
Karolinum, 2004, s. 30. ISBN 80-246-0827-8.
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Jednim ze znak je systemati¢nost, na zdkladé které jsou vSechny vyzkumné jednotky
zpracovany stejnymi postupy. Cilem obsahové analyzy ,je snaha vypovidat o velkych
souborech dat, coz je nezbytné, pokud chceme ziskat Sirsi pfehled o pokryti daného
tématu v medialni krajiné, zjistovat dlouhodobé trendy v medidlnim zobrazovani
urcitych jevd ¢i skupin nebo komparovat jejich reprezentace v rdznych typech
médii“.5*

Sedldkova déli obsahovou analyzu na dvé zakladni roviny: |. konceptualni, ktery se
soustfedi na ,analyzu vyskytu uritych konceptl v textu“? a Il. vztahovy neboli
relaéni, ve kterém ,,jsou zohledfiovany i vztahy mezi nimi“.?®> Druhd rovina je nékdy
oznacovana jako sémanticka. Vysledky obsahové analyzy jsou také pomérné snadno
ovéritelné. Data, ktera dostaneme, tzv. tvrda data, jsou zpracovavana v numerické
podobé pomoci statistickych analyz. “Vysledkem obsahové analyzy je tedy

kvantitativni popis vyskytu vybranych znaki ve zkoumanych textech.“%*

Za jeden z nejstarsich priklad( obsahové analyzy, je povazovdno srovnani nedélnich
vydani ¢tyf novinovych titul z roku 1881 a 1893 vychazejicich v New Yorku. Analyzu
provedl John G. Speed, tehdejsi editor novin New York Word. Kladl si otazku, zda tlak
trhu a narlst vydavanych tituld nevedl k poklesu kvality americkych novin a zda
noviny zkresluji realitu. Ve zkoumaném obdobi se predevsim zaméril na zmény ve
sloZeni zpravodajstvi o riznych tématech, jako jsou napftiklad politika, naboZenstvi,
skandaly ¢i sport. Dospél ktakovému zdvéru, Ze prostor vénovany kulturnim
tématim se vyrazné zmensil ve prospéch skandald, fam &i kriminality, tzv. yellow

pressu.%> %

Ke zjisténi, jakym tématim se dana média vénuji, vyuzivame kategorizaci medialnich
obsahd. ,MnoiZstvi pozornosti vénované ve zkoumaném textu urcitému tématu je

vyjadirenim dllezitosti, jez je mu prikldadana podavatelem i spolecenskym rdmcem.

91 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace, s. 291. ISBN 978-80-247-3568-9.

92 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace, s. 295. ISBN 978-80-247-3568-9.

% Tamtéz.

% Tamtéz.

% Yellow press (v pfekladu ,Zlutd Zurnalistika®). Ozna&eni pro bulvarni tisk.

% SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace, s. 292. ISBN 978-80-247-3568-9.
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A tedy, Ze kvantifikace, numerické vyjadreni poméru urcitych prvk( v textu
(napt. pocet slov nebo rozsah prostoru a c¢asu vénovany urCitému tématu) je

spolehlivym ukazatelem vyznamu zkoumaného sdéleni.“®”

»Kategorizace musi byt vidy vystavena tak, aby se kategorie u kazdé proménné vidy
vzdjemné vylucovaly a zaroven pokryvaly vSechny mozZnosti. Kazda zkoumana

jednotka musi byt zafaditelnda vidy pravé do jedné kategorie dané proménné. “°8

Kategorii a jejich tematizaci pro zafazeni medidlni agendy je cela fada. Od obecnych
kategorii, za které povaZujeme napftiklad politiku ¢i ekonomiku, az po mnohem
konkrétnéjsi. Vybér kategorii vSak zavisi na tom, z jakého divodu provadime danou

analyzu a k jakému vysledku chceme dojit.

Vyzkumy tematické agendy médii mizeme délit na dva typy: I. vyzkumy sledujici
postaveni jednoho tématu v agendé médii (zpUsob, jakym se mu v urcitém casovém
obdobi vénuji, zda a jak se jejich zajem promeénuje); Il. vyzkum zkoumajici celou
agendu média, popfipadé vice médii. Druhy typ tematické agendy, ktery ve své knize
Trampota s Vojtéchovskou popisuji, se snazi ustanovit tematickou skladbu celého
medidlniho produktu, popfipadé jen néktery z jeho Zanrd. Vysledkem tohoto typu
vyzkumu jsou data, na zakladé kterych muizeme urcit, kolik prostoru je danému

tématu vénovano, popfipadé nabizi srovnani nékolika médii mezi sebou.*®

Tento typ postupu se pro nas vyzkum nehodi, a proto se mu dale nebudeme vénovat.
V analytické ¢asti prace se budeme se vénovat prvnimu typu agendy, tedy postaveni

jednoho tématu.

| kvantitativni analyza ma vsak své nedostatky. ,,Obsahovd analyza navic redukuje
zkoumanou skute¢nost na pocitatelné jevy, pfi zarazeni daného prvku do nékteré
z kategorii jsou opomijeny daldi unikdtni vlastnosti jednotky.“!%° Kvantitativni

obsahova analyza nabizi ,,tvrda data” ale jiZ nenabizi vysvétleni, pro¢ tomu tak je a co

97 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace, s. 293. ISBN 978-80-247-3568-9.

98 CERVENKA, Jan, SKODOVA, Markéta, ed. Agenda-setting: teoretické pfistupy. Praha: Sociologicky
Ustav Akademie véd CR, 2008. s. 43. ISBN 978-80-7330-151-4.

9 TRAMPOTA, Tomas a VOITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal,
2010, s. 99-102. ISBN 978-80-7367-683-4.

100 TRAMPOTA, Tomas a VOJITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal, 2010,
s. 110. ISBN 978-80-7367-683-4.

36



to znamend.10!

,Pravé rozdily mezi tim, jak k textu pfistupuje vyzkumnik a jak ostatni
pFijemci, jsou ¢asto uvadény jako slabina obsahové analyzy“. 1% Pro kazdého pfijemce

tak mUzZe jedno sdéleni nést vice rliznych vyznama.

Pfi realizaci obsahové analyzy je nezbytné kédovani analyzovaného textu. Za pomoci
kodovani vyhledavame vybrané Udaje na zakladé predem stanoveného kddovaciho
klice. Diky tomuto kli¢i pak pfisuzujeme Ciselné hodnoty neboli kédy. Takto upravené

hodnoty nazyvame statisticka data.

Cely proces zaznamendvame do kddovaci knihy, kterd slouzi jako kédovaci schéma
s prehledem vsSech jednotlivych proménnych. Pti procesu kédovani nepracujeme
pfimo s vyzkumnymi jednotkami, jako napfiklad s celym vydanim deniku, ale jen
s jeho ¢&asti, kterou oznacCujeme jako kddovaci jednotku. Tu posuzujeme podle
proménnych, jez nabyvaiji riznych hodnot. Zaroven musi byt kddovaci jednotka velmi

pFesnd, aby se pfi procesu zpracovani dala snadno identifikovat.%3

Scherer rozliSuje dva typy proménnych: I. identifikani proménnou; Il. analytickou
proménnou. ldentifikaéni proménné slouZi jen kidentifikaci kazdého prispévku.
Umoznuji nam zpétné dohledani jiz analyzovanych prispévk(. Tento typ proménné je
dllezity pro kontrolu a ptipadné opravy chyb v kddovani. Analytické proménné neboli
obsahové proménné ndm slouZi k zaznamenani odpovédi zadaného tématu a jsou
z ¢asti formulovany jen abstraktné. Pomoci procesu operacionalizace je nutné tyto

proménné pfevést na viditelnéjsi znaky.104

Podle Punche jsou vztahy mezi proménnymi zakladem kvantitativniho vyzkumu. Je
dllezité porozumét tomu, jak jsou jednotlivé proménné mezi sebou provazany a jak

se na zakladé jinych promé&nnych mohou ménit.1%

101 TRAMPOTA, Tomas a VOITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal, 2010,
s. 110. ISBN 978-80-7367-683-4.

102 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace, s. 297-299. ISBN 978-80-247-3568-9.

103 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace, s. 313—315. ISBN 978-80-247-3568-9.

104 SCHULZ, Winfried et al. Analyza obsahu medidinich sdéleni. 2., pteprac. vyd. Praha: Karolinum,
2004, s. 43—-44. ISBN 80-246-0827-8.

105 PUNCH, Keith. Zdklady kvantitativniho Setfeni. Vyd. 1. Praha: Portal, 2008, s. 30-32. ISBN 978-80-
7367-381-9.
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2.5 KODOVANI

Jako kddovaci jednotka byl pro naSi analyzu zvolen ¢lanek o minimalni velikosti

300 znak( bez mezer. Clankem chdpeme graficky ucelenou jednotku s nadpisem

nebo podnadpisem. Kédovali jsme vSech 241 ¢lank(. Na zdkladé prvniho ¢teni byl

kazdy clanek podroben tematickému rozfazeni do kategorii, které jsme vytvofili:

Ekonomika, Prdvo, Politika, Ostatni. Stanovené kategorie obsahovaly nasledujici

témata ¢lanku:

Ekonomika: do této kategorie jsme zaradili ¢lanky, které se svym obsahem
vénovaly stavu nebo vyvoji konkrétni firmy ¢i, spole¢nosti, pohybu na burze
akcii, celkovému hospodareni spole¢nosti, ztraté ¢i zisku. Hlavnim tématem
byl prodej spole¢nosti OKD soukromym vlastnikiim. Do této kategorie spadal
veskery obsah s tematikou souvisejici s obchodovanim akcii OKD, ekonomikou
podniku OKD, hospodarskym vysledkem, zisky ¢i ztratami spolecnosti OKD po
privatizaci a béhem celého zkoumaného obdobi. Obsah ¢lankl se tykal také
celkového majetku vlastnik(i po privatizaci spolecnosti OKD.

Prdvo: do této kategorie rfadime ¢lanky s obsahem tykajicim se prdvnich
Ukona, podani vypovédi ¢i svédectvi u soudu, Zalob. Sumarné jde o kauzu
privatizace OKD u soudu, stiZznosti a Zaloby, podani vypovédi aktér( ohledné
kauzy privatizace OKD, vysSetrovaci komise kauzy privatizace OKD, soudni
spory ohledné kauzy OKD, stiznosti ndjemnikd bytt OKD.

Politika: nasledujici kategorie obsahuje ¢lanky, jejichz hlavnimi aktéry jsou
politici ¢i politické strany. Radime zde témata, ktera pojedndvaji o politicich
a politickych stranach pti privatizaci OKD (Lubomir Zaoralek, Bohuslav
Sobotka a dalsi), zvoleni ministra priimyslu, ktery mél mit na starosti uréovani
postoje vlady ke spoleé¢nosti OKD. Dale sem patfi veSkeré ¢lanky o jednani
vladni koalice ve véci OKD, vladni vypomoc hornikiim OKD, snémovni volby
a také volby predsedy CSSD.

Ostatni: zde jsme zaradili ¢lanky, ve kterych se analyzovanym tématem
zabyvala jen jejich Cast, ktera presto splnila stanovena kritéria zkoumani, ale
jako celek nespadaly ani do jedné z predchozich kategorii (napt. vybér

udalosti tydne v HN, rubrika Fokus — agenda ¢asopisu Respekt).
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Kazdému ¢lanku mohla byt pfifazena vidy jen jedna z téchto tematickych kategorii.
Aby byl ¢lanek zafazen do konkrétni kategorie, musela se alespon jedna tretina
obsahu danému tématu vénovat. Pracovali jsme s kddovaci knihou, do které jsme
zapisovali jednotlivé proménné a sledovali jsme jejich jednotlivé vyskyty v kddovaci
jednotce — ¢lanku. Clanky &islujeme na zakladé jejich Fazeni po vyhledani v databazi

Anopress, ve které jsou fazeny sestupné na zakladé mésic(, ve kterych byly vydany.

PFi praci s kédovaci knihou jsme, pro nasi lepsi orientaci, v kazdém roce zacinali
Cislovat znovu, a to vidy vzestupné, pocinaje Cislem 1. TudiZz v kazdém roce budou mit

své zastoupeni ¢lanky se stejnymi Cisly jak u Economie, tak i u Mafry.

Kédovacimi identifikaénimi proménnymi v nasi analyze byly:

Cislo ¢lanku;

— rok a mésic vyddni;

— oznaceni titulu média;

— oznaceni medidlniho domu, pod kterym vychazi;
— Cislo strany;

— pocet slov.
K uréeni analytickych proménnych v nasi analyze jsme vyuZili hodnot 0/1 nasledovné:
Cislo 0 v nasi kédovaci knize oznacuje skute¢nost , nevyskytuje se”.
Cislo 1 v nasi kédovaci knize oznaduje skuteénost ,vyskytuje se”.

V kazdé z jednotlivych kategorii proménnych byla u kazdého ¢lanku mozna jen jedna
moznost zdpisu, a to bud nevyskytuje se (0), anebo vyskytuje se (1). Kategorie, na

zakladeé kterych jsme ptisuzovali Ciselné kddy 1 a 0 analytickym proménnym:

titulni strana;

pFimd citace'®® Zderika Bakaly &i jeho parafrdze;

pfimd citace Andreje Babise Ci jeho parafrdze;

pfimd citace Bohuslava Sobotky ¢&i jeho parafrdze.

106 pracovali jsme jen s po&tem citaci, které byly sougasti textu €lank(. Nevime, v kolika dal3ich
pripadech byli o vyjadieni pozadani, ale na Zadost nereagovali.
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Pokud byl text ¢lanku rozdélen na vice stranach, kdédovali jsme proménnou cislo
strany podle prvni strany. To také plati pro proménnou citaci. Pokud byla citace
v textu rozdélena ¢asti jiného textu, pocitali jsme ji jako jednu citaci. Samozifejmé za

predpokladu, Ze se jednalo o stejného autora citace.

Kédovaci proménné 0 a 1 jsme také vyuZili pro zjednoduseni zapist v kddovaci knize.
Titulni stranu jsme jako identifikacni proménnou zvolili z toho ddvodu, jelikoz chceme
vysledovat, jakd témata ¢lank( a v jakém poctu se na titulnich strandch v pribéhu
sledovaného obdobi objevovala. Domnivdame se, Ze pokud se stejnd tematicka
kategorie ¢lank( na titulnich stranach objevuje castéji a média urcitym tématim
vénuji vétsi prostor, povazuji je za dulezitéjsi. Zaroven se domnivame, Ze pokud
budou média HN, Ekonom a Respekt (Economia) upfednostrfiovat citace Bakaly
(vlastnik téchto médii a zaroven hlavni postava sledované kauzy), mize to znamenat,
Ze uvnitf redakce dochazi k poruseni stanovenych kodexd a k naruseni objektivity
a nestrannosti médii. Pokud dostal vétsi prostor k vyjadfeni a sdéleni vlastniho
postoje k celé této kauze, mohlo by to evokovat uplatnéni pfimého ¢i nepfimého vlivu

vlastnika médii.
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3  ANALYTICKA CAST

U kazdé hypotézy jsme se zaméfili nejen na Cetnost jako takovou, ale také na
proménu tematické agendy informujici o kauze OKD. Zda a jak se v ¢ase proménoval
zpUsob, jakym o kauze média informovala s ohledem na zménu jejich majitele.
V teoretické Casti prace jsme se pokusili predestrit faktory, které mohou ovlivnit to,
jak budou média nastolovat agendu daného tématu pti proméné vlastnické struktury.
V nasledujici c¢asti prace se pokusime interpretovat ziskana data. Kvantitativni
obsahovou analyzou jsme dosli k vysledku, Ze ve sledovaném obdobi bylo vyddno
celkem 493 ¢lankd. Po redukci (viz kapitola 2.5 Kédovani) jsme ziskali koneény vzorek

241 ¢lankd. Konkrétné 174 ¢lank( za Mafru a 67 ¢lank( za Economii.

JelikoZ pracujeme s nerovnym poctem ¢lankd u jednotlivych medidlnich domu
(67 : 174), pfti praci s daty jsme postupovali ndsledovné. Pracovali jsme se tfemi
zaklady (hodnot vyjadfujicich 100 %). A proto pti vypoctu dat tykajicich se médii
Economia byl zakladem celkovy pocet ¢lankd 67. To samé pravidlo platilo pro vypocet
médii Mafry, zakladem pro vypocet byl celkovy pocet 174 ¢lank(. Jednotlivé vysledky
uvadime jak v absolutnich Cislech, tak v procentech. Jednotlivd procenta jsou
zaokrouhlena na dvé desetinnd mista. Postupovali jsme tak proto, aby komparovana

data a procentudlni hodnota ¢isel méla vidy stejnou vahu.
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3.1 APLIKACE VYZKUMNE METODY A ANALYZA VZORKU

3.1.1 PROSTOR VENOVANY KAUZE OKD

Hi: Domnivame se, Ze deniky Mladd fronta DNES a Lidové noviny budou o kauze OKD
informovat ve vyssi Cetnosti neZ denik Hospoddrské noviny, tydenik Ekonom a casopis

Respekt.

Cetnost ¢lankd

o

= HN = Ekonom Respekt LN = MfD

Graf 1: Celkova Cetnost Clankd

Z celkového poctu 241 c¢lankd, které jsme podrobili kvantitativni obsahové analyze,
se celkova Cetnost ¢lankl proménovala béhem celého zkoumaného obdobi. Pro vétsi
pfehlednost pfidavame tabulku s jednotlivymi pocty ¢lankl v jednotlivych letech.
Celkovy pocet ¢lank( tedy vypadal nasledovné. Denik HN 45 ¢lanka (18,67 %), tydenik
Ekonom 11 ¢lank( (4,56 %) a casopis Respekt 11 ¢lank( (4,56 %), deniky MfD
95 ¢lankl (39,42 %) a LN 79 clankd (32,78 %). Na prvni pohled se muze zdat, ze
v zavislosti na celkovém zkoumaném vzorku a nepoméru u jednotlivych médii budou
MfD a LN o kauze informovat ve vétsi Cetnosti a stanovena hypotéza tak bude jasné

prokazatelna.
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ECONOMIA MAFRA celkem
Ol | % | e | % | e |
2004 12 17,91 13 7,47 25 10,37
2006 7 10,44 11 6,32 18 7,47
2008 13 19,40 19 10,92 32 13,28
2014 15 22,39 42 24,14 57 23,65
2017 10 14,93 45 25,86 55 22,82
2018 10 14,93 44 25,29 54 22,41
celkem 67 100 174 100 241 100

Tabulka 1: Pocet analyzovanych &lankd v jednotlivych letech

Prvni tfi zkoumané roky se kauze ve vétsi ¢etnosti s 32 ¢lanky (47,76 %) vénovala
média HN, Ekonom, Respekt (Economia), v komparaci s médii MfD a LN (Mafra)
s 43 ¢lanky (27,71 %). Pokud se na tato Cisla podivame z hlediska majetkové zmény,
vychazeli jsme z predpokladu, Ze proména vlastniki maze mit vliv na to, s jakou
Cetnosti budou média o kauze informovat. V obou pfipadech, jak v roce 2008, kdy
Economii prevzal Zdenék Bakala, tak v roce 2014, kdy se stal novym majitelem Mafry
Andrej Babis, o této kauze informovala ve vétsi mife vidy ta média, ve kterych dana
vlastnickd proména probéhla. | kdyZz bychom zrovna u Economie vroce 2008
ocekavali spise pokles cetnosti nez jeji narlst. V poslednich dvou letech analyzy jiz
v Cetnosti vedou MfD alLN (Mafra) spoctem 89 c¢lankd (51,15 %), pred HN,
Ekonomem a Respektem (Economia) s poctem 20 ¢lankd (29,89 %). Jelikoz MfD a LN
o kauze OKD informovaly ve vyssi ¢etnosti jen ve tiech letech analyzy (2014, 2017,
2018), a ne po celé sledované obdobi, jak jsme se domnivali. Z vysledk( tedy
nevyplyva fakt, Ze by tuto kauzu nékterd z médii vyrazné propagovala po celou dobu

sledovaného obdobi. Prvni hypotéza se tedy nepotvrdila.

Na zdkladé interpretace nasledujicich hypotéz se pokusime ovéfit ¢i vyvratit, zda a jak
narust ¢etnosti poslednich let analyzy mohly ovlivnit spolec¢ensko-politické udalosti

souvisejici s proménou majitele.
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3.1.2 SITUACE PO PRICHODU ANDREJE BABISE DO MEDIi

H,. Domnivame se, Ze po prichodu Andreje Babise do médii budou o kauze OKD
informovat ve vyznamné vyssi cetnosti denik Mladd fronta DNES a denik Lidové noviny

neZ denik Hospoddrské noviny, tydenik Ekonom a ¢asopis Respekt.

Proména Cetnosti ¢lankl
57
60 55 54

50

40
32

30 25

18
20

10

2004 2006 2008 2014 2017 2018

Graf 2: Krivka rustu celkové cetnosti ¢cldnki po celou dobu sledovaného obdobi

Tato hypotéza se rovnéz zabyva Cetnosti ¢lankd informujicich o kauze OKD, ale
v zavislosti s proménou majitele medialniho domu Mafra. Andrej Babis se stal novym
majitelem jiz v roce 2013. Rok 2014 je prvnim rokem po akvizici Mafry, ktery jsme

zaradili do analyzy. Pro vétsi pfehlednost a orientaci pfiddvame tabulku.

Nejvétsi narQst jsme u obou medidlnich domd zaznamenali béhem roku 2014
v celkovém poctu 57 clankl (23,65 %). Tento narUst ale predevsim prisuzujeme
nasledujici skutec¢nosti; vdubnu 2014 Ministerstvo financi pfiznalo pochybeni
ohledné vypracovani dokumentace k privatizaci OKD z roku 2004. Dokumenty se
tykaly stanoveni trzni ceny akcii OKD. Ukazalo se totiz, Ze stat tyto akcie prodal
hluboko pod cenou, ¢imz utrpél ztratu ve vysi nékolik miliard korun. Tyto dokumenty
byly védomé poslany prfed Evropskou komisi v Bruselu. A na jejich zakladé pak byla

privatizace schvdlena.'®”

107 Neovlivni. Neovlivni — investigativni denik o viivu a lidech [online]. Kon&i Sobotkav klid, proces
kvali levnému prodeji OKD je na spadnuti. [cit. 10. 04. 2019]. Dostupné z: http://neovlivni.cz/konci-
sobotkuv-klid-blizi-se-proces-kvuli-levnemu-prodeji-okd/.
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ECONOMIA MAFRA celkem
o | s | % | G | % | e | %
2014 15 22,39 42 24,14 57 23,65
2017 10 14,93 45 25,86 55 22,82
2018 10 14,93 44 25,29 54 22,41
celkem 35 52,25 131 75,29 166 68,88

Tabulka 2: Pocet analyzovanych clankd po vstupu Andreje Babise do médii

Vroce 2017 (22,82 %) a v roce 2018 (22,41 %) jsme zaznamenali pokles v celkové
Cetnosti ¢lankd. Ale u medidlniho domu Mafra béhem téchto dvou let dochazelo
k navySeni Cetnosti. V roce 2017 s poc¢tem 45 ¢lanku (25,86 %) a v roce 2018 s poétem
44 ¢lankl (25,29 %). Na druhé strané zaznamenala vyrazny propad Economia v roce

2017 i v roce 2018 s celkovou ¢etnosti 10 ¢lank( (14,93 %).

Tehdejsi predseda vlady Bohuslav Sobotka, ktery je duleZitou osobou v celé kauze
OKD, v kvétnu 2017 podal navrh k odvolani Andreje Babise z vlady. Andrej Babis byl
odvolan z funkce ministra financi a také skoncil ve funkci prvniho mistopredsedy viady
Bohuslava Sobotky.1%® Pfedpokladame, 7e tato skutecnost mohla ovlivnit zvyseny
zajem o zkoumané téma v roce 2017 a 2018 ze strany médii MfD a LN (Mafra). Na
podzim roku 2017 zaroven probéhly volby do Poslanecké snémovny Parlamentu
Ceské republiky. V téchto volbach s velkym naskokem zvitézilo hnuti ANO v éele
s Andrejem Babisem. Naopak velky propad zaznamenala strana €SSD s Bohuslavem
Sobotkou. A jelikoz MfD a LN (Mafra) vénovala tématu kauzy OKD zvysSenou
pozornost predevsim vroce 2017, mohlo tak dojit k ovlivnéni médii ze strany
majitele. Stanovena hypotéza, ktera predpokladala, Ze s pfichodem Andreje Babise
do médii budou o kauze informovat ve vyssi Cetnosti deniky MfD a LN (Mafra), se

potvrdila.

108 Denik Referendum. Denik Referendum [online]. Sobotka zvitézil: Babi$ byl odvolan z vlady, na jeho
misto pFichazi Pilny. [cit. 10. 04. 2019]. Dostupné z: http://denikreferendum.cz/clanek/25321-
sobotka-zvitezil-babis-byl-odvolan-z-vlady-na-jeho-misto-prichazi-pilny.
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3.1.3 PROSTOR VENOVANY KAUZE OKD V JEDNOTLIVYCH TEMATICKYCH
KATEGORIICH

»Opakovanim tychz motivd ¢i zplsob( zpracovani urcitého tématu se mlze ustdlit
predstava, Ze takové zpracovani odpovidd skutecnosti, Ze je jejim ,odrazem’, Ze se

mimo medidlni skute¢nost da timto zplsobem poznat.“1%®

U této hypotézy z velké C€asti vychdzime predevsSim zteorie nastolovani agendy
(viz kapitola 1.2 Nastolovani agendy), ktera nam mimo jiné fika, Ze zpravy, které jsou
denné vybirdny a zvefejiovany, poutaji nasi pozornost a mohou ovlivnit to, jak
budeme tato témata vnimat. Spolecnost pak mlzZe povazovat za nejdilezitéjsi pravé
ta témata, kterym je v médiich vénovadna pozornost. Vinterpretaci nasledujicich
hypotéz (Hs, Ha) se zaméfime na tematickou agendu vSech analyzovanych médii a jeji
proménu béhem sledovaného obdobi. Sledovali jsme Ctyfi tematické kategorie:
Ekonomika, Politika, Prdvo a Ostatni (podrobnéji o jednotlivych kategoriich

viz kapitola 2.5 Kédovani).

Hs. Domnivdme se, Ze denik Mladd fronta DNES a denik Lidové noviny budou o kauze
OKD informovat ve vyssi Cetnosti v tematickych kategoriich Politika a Prdvo neZ
v kategorii Ekonomika a Ostatni v komparaci s denikem Hospoddrské noviny,

tydenikem Ekonom a ¢asopisem Respekt.

ECONOMIA MAFRA celkem
kategorie vp ?éeE % vp 9éeE % vp ?éeE %
¢lankad ¢lankad ¢lanka

Ekonomika 48 71,64 79 45,40 127 52,70
Politika 5 7,46 11 6,32 16 6,64
Pravo 10 14,93 74 42,53 84 34,85
Ostatni 4 5,97 10 5,75 14 5,81
celkem 67 100 174 100 241 100

Tabulka 3: Pocet ¢ldnkd v tematickych kategoriich

Predpokladali jsme, Ze tematicka kategorie Ekonomika s celkovym poctem

127 ¢lankl (52,7 %) bude patfit mezi nejpocetnéjsi zastoupeni z celkového poctu

109 JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 2., prepracované vydani. Praha: Portal, 2015, s.
124. ISBN 978-80-7330-151-4.
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241 (100 %) ¢lankl. Oba mediadlni domy sva média prezentuji jako ta, ktera davaji
nejvétsi prostor pravé ekonomickym tématim a udalostem. Tydenik Ekonom ma
nazev této kategorie dokonce ve svém nazvu. Druhou nejobsahlejsi kategorii,
s celkovym poctem 84 (34,85 %) ¢lankd, byla kategorie Prdvo. Treti nejpocetnéjsi
kategorii byla kategorie Politika s celkovym pocétem 16 c¢lank( (6,64 %). V této
kategorii zaroven dochazi kvyraznému poklesu poctu vydanych ¢lankd. A tou

nejméné rozsahlou kategorii je kategorie Ostatni s pouhymi 14 ¢lanky (5,81 %).

HN, Ekonom a Respekt (Economia) o kauze informovali v jednotlivych kategoriich
nasledovné. Nejcastéjsi zastoupeni méla tato média v kategorii Ekonomika (71,64 %),
nasledovala kategorie Prdvo (14,93 %), dale Politika (7,46 %) a nejméné pocetnou
byla kategorie Ostatni (5,97 %). U MfD a LN (Mafra) vypadaji ziskana data
nasledovné. MfD a LN maji sice nejcetnéjsi zastoupeni v kategorii Ekonomika
(45,40 %), ale vtésném zavésu je kategorie Prdavo (42,53 %). Nasleduje Politika

(6,32 %) a Ostatni (5,75 %).

Pfedpoklddand hypotéza, Zze MfD a LN budou o kauze OKD informovat ve vyssi
Cetnosti v tematickych kategoriich Politika a Prdvo v komparaci s HN, Ekonom
a Respekt, se potvrdila jen z poloviny. MfD a LN o kauze informuji ve vyssi Cetnosti,

ale pouze v kategorii Prdvo s poctem 74 ¢lank( (42,53 %).

Pokud bychom hledali data, kterd by hypotézu potvrdila Uplné, museli bychom na
hypotézu nahlizet z hlediska jednotlivych let, a ne jako na celek. Jediny rok, ktery by
pak hypotézu potvrdil, by byl rok 2017. V tomto roce skute¢né MfD a LN informovaly
5 ¢lanky (2,87 %) v kategorii Politika a 24 ¢lanky (13,79 %) v kategorii Prdvo. Data HN,
Ekonom, Respekt vypadala nasledovné. V kategorii Politika informovala pouze

1 ¢lankem (1,49 %), a v kategorii Prdvo 2 ¢lanky (2,99 %).

Za nasledek zvySené cetnosti ¢lankd ze strany médii MfD, LN (Mafra) v kategoriich
Politika a Prdvo povaZujeme politicko-spolecenské udalosti, které se vtomto roce

odehraly.

Clanky vtéchto kategoriich informovaly vroce 2017 predeviim o trestnich
oznamenich, které byly podany na osobu Zderika Bakaly, vyslesSich a soudnim procesu

s Bohuslavem Sobotkou pred Obvodnim osudem v Praze. Dale poukazuji na

47



podezrelé financni transakce souvisejici s tunelovanim spolecnosti OKD a s tim
souvisejici vy$etfovani protikorupéni policii. Zajimalo je, jakou roli hrala tehdejsi CSSD
v Cele s Bohuslavem Sobotkou v celé kauze a jak se védomé podileli na prodeji

statniho podilu pod cenou.

KdeZzto HN, Ekonom, Respekt (Economia) v téchto kategoriich informovali predevsim
o tom, Ze byl Zdenék Bakala, ktery odmitl predstoupit pfed komisi a narkl ji
z predpojatosti, pozddadn o podani vysvétleni u soudu. Dale psali o tom, Ze stat pfi
privatizaci prodélal miliardy korun, a o Zalobé na znalce, ktery vypracoval posudek

k ocenéni podilu OKD.

Pokud tedy MfD a LN (Mafra) svym obsahem védomé napomahaly k ovlivnéni
politického déni ve spole€nosti a vyuZiti cetnosti ¢lankd MfD a LN ve prospéch svého
majitele, Ize to povaZovat za velmi nebezpecné. Predevsim v pripadé predvolebniho
obdobi, pokud byla média jedinym zdrojem ptijmu informaci a spoleénost si tyto

informace neméla moznost ovéfrit.
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3.1.4 PROSTOR VENOVANY KAUZE OKD NA TITULNiCH STRANACH DENiKU

Maxwell McCombs ve své knize piSe, Ze zpravy na titulnich stranach novin maji

mnohem vétsi polet ¢tendfd neZ zpravy uvnitf listu.11°

U této hypotézy jsme pracovali pouze s ¢etnosti ¢lank( zkoumanych denika (MfD, LN
a HN). Deniky o kauze OKD informovaly v poctu 219 clank(. Ztoho se pak
43 (19,63 %) z nich objevilo na titulnich strandch. Celkovou ¢etnost titulnich stran

tedy evidujeme v poméru 40 (MfD, LN) : 3 (HN).
Abychom vsak hypotézu mohli interpretovat podrobnéji, zaméfili jsme se také na to,

do jakych tematickych kategorii spadaly jednotlivé titulni strany.

Hs: Domnivdme se, Ze po pfichodu Andreje Babise do médii doslo k vyznamnému
navyseni cCetnosti ¢lank( informujicich o kauze OKD na titulnich strandch deniku

Miladd fronta DNES a deniku Lidové noviny v komparaci s denikem Hospoddrské

noviny. N
oviny Titulni strany
12 11
10
8
6
4
2 1 1 1
0 0 0
0
2004 2006 2008 2014 2017 2018
e \AFRA ECONOMIA

Graf 3: Kfivka ristu Cetnosti titulnich stran

V jednotlivych domech to vypada nasledovné. MfD a LN (Mafra) o kauze informovaly
v poCtu 174 ¢lankd. Na svych titulnich strandch pak o kauze informovalo 40 (22,98 %)
z nich. HN (Economia) o kauze informovaly v poctu 45 ¢lankd. Na titulnich stranach

daly prostor pouze 3 ¢lankiim (6,66 %) z celkového poctu. Nejvétsi prostor v poctu

110 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovdni agendy: masovd média a vefejné minéni. Vyd.
1. Praha: Portal, 2009, s. 88—89. ISBN 978-80-7367-591-2.
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11 ¢lanku (6,32 %) na svych titulnich strandch kauze vénovaly MfD a LN v roce 2017.
Denik HN se na svych titulnich stranach kauze po celé sledované obdobi témér
nevénoval. Jak vyplyva z grafu €. 3, stanovend hypotéza se potvrdila. S pfichodem
Andreje Babise do médii opravdu narostla ¢etnost ¢lank( na titulnich stranach denikd

MfD a LN.

Pro vétSi prehlednost o cetnosti ¢lankl v jednotlivych tematickych kategoriich

pridavame tabulku.

ECONOMIA MAFRA celkem
Ekonomika 3 100 25 62,5 28 65,11
Politika - - 1 2,5 1 2,33
Pravo - - 13 32,5 13 30,23
Ostatni - - 1 2,5 1 2,33
Celkem 3 100 40 100 43 100

Tabulka 4: Pocet titulnich stran v tematickych kategoriich

Nejvice prostoru je znovu vénovano tematické kategorii Ekonomika (65,11 %). Druhé
nejpocetnéjsi zastoupeni méla kategorie Prdvo (30,23 %). Po jednom ¢lanku pak
ziskaly kategorie Politika (2,33 %) a Ostatni (2,33 %) z celkového poctu 43 titulnich
stran. HN se vSemi svymi titulnimi stranami (100 %) vénuji pouze kategorii
Ekonomika. Clanky se svym obsahem zabyvaji pouze prodejem statniho podilu OKD
Bakalovi, celkovym navysenim jeho majetku a planovanym prodejem bytd OKD
najemnikim. Jak jsme jiz vySe zminili, nejvétsi prostor na svych titulnich stranach
kauze vénovaly MfD a LN vroce 2017. A pravé vtomto roce ma také nejcetnéjsi
zastoupeni kategorie Prdvo s poctem 7 ¢lanka (53,84 %) z celkového poctu 13 ¢lankd.
Na zakladé ziskanych dat se znovu vracime k pozndmce medidlniho analytika Milana
Smida, ktery tvrdil, e k nardstu poctu €lanké zajimajicich se o kauzu OKD doslo
zejména na prednich strankach denikd MfD a LN. Toto tvrzeni se nam pomoci analyzy

potvrdilo.

Analyzované c¢lanky ,zaramcované” Castéji v tematické kategorii Prdvo, pod kterou

fadime clanky, jejimZ hlavnim tématem jsou prdvni spory, Zaloby, stiznosti, mizou
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dat Ctenafi jakysi ndvod, jak o kauze premyslet, jak tyto €lanky Cist. Zvlasté pak, pokud
je celd kauza kladena za vinu jedinci ¢i konkrétnim osobam. Deniky MfD a LN v roce
2017 kladly svym obsahem veliky d(iraz na pribéh vysSetfovani kauzy OKD u soudu

a oznacovaly Zdenka Bakalu a Bohuslava Sobotku jako odpovédné osoby.

Ridime-li se klasifikaci rémcovéani Shanto lyengara, mizeme zde mluvit o G&inku
epizodického rdmu (viz kapitola 1.4 Framing). K nejvétSimu dopadu mohlo dojit pravé
v predvolebnim obdobi v roce 2017, jelikoZz hned v nésledujicim roce 2018 pocet
titulnich stran informujicich o tématu vyrazné klesl. Politickym protivnikem pro hnuti
ANO vcele sAndrejem Babisem byla vtéchto volbach strana CSSD v ¢ele
s Bohuslavem Sobotkou. Strana CSSD ve volbach zcela propadla. S velkym néskokem
naopak vyhralo hnuti ANO. Pfipomenutim této kauzy zvySenou cetnosti ¢lank( jak
celkové (viz vysledky hypotézy €. 2), tak zvlasté pak na titulnich stranach mohlo na
politickou stranu CSSD vrhat $patné svétlo a ovlivnit tak jejich potencialni volice.
Zaroven by média neméla byt vyuzivana jako nastroj propagace a k poSkozovani
druhych v zajmu vlastnika danych médii. Andrej Babis byl od srpna roku 2017 trestné
stihan. Mohl tak kauzu OKD vyuZivat také proto, aby si vylepsil sv(j verejny medialni

obraz a aby se psalo o jiném tématu, nez o jeho stihani.

Obzvlasté v takovychto pripadech by mél v médiich zastavat dlleZitou roli pravé
gatekeeper (viz kapitola 1.3 Gatekeeping). Mél by byt tim ,hlida¢em u brany”, aby na
zakladé jeho rozhodnuti o tom, které informace do médii vpusti a které ne,
nedochdzelo k naruseni nestrannosti médii a k ovliviiovani médii ze strany vedeni
v zajmu majitele, ¢i dokonce na Zadost samotného majitele. Tedy k ovliviovani
pfimému ¢i nepfimému.

3.1.5 PROSTOR VENOVANY CITACIM

»,Sdéleni je povaiovano za objektivni, je-li dan dostate¢ny a vyvaieny prostor
k vyjadreni relevantnich nazorl vsem opozitnim subjektim prezentované
udélosti“.!** Na zdkladé tohoto tvrzeni jsme se v analyze zamé&fili také na prostor

vénovany hlavnim aktérdm kauzy OKD.

111 SEDLAKOVA, Rendta. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace, s. 308. ISBN 978-80-247-3568-9.
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Prostor jim poskytnuty jsme méfili v poctu vypovédi, tzn. pfimych citaci, popfipadé
jejich parafrazi. Abychom mohli hodnotit nestrannost zkoumanych médii, doplnili
jsme citace také o citace Bohuslava Sobotky, ktery je dllezitou osobou v celé kauze
privatizace spolec¢nosti OKD a nemd Zadné vlastnické vazby na Zadny z nami

analyzovanych medialnich domu, na rozdil od Babise a Bakaly.

Hs. Domnivdme se, Ze u deniku Hospoddrské noviny, tydeniku Ekonom a casopisu
Respekt bude vyssi Cetnost vyskytu citaci Zderika Bakaly neZ u deniku Mladd fronta

DNES a deniku Lidové noviny.

He: Domnivame se, Ze u deniku Mladd fronta DNES a deniku Lidové noviny bude vyssi
Cetnost vyskytu citaci Andreje Babise neZ u deniku Hospoddrské noviny, tydeniku

Ekonomu a Casopisu Respekt.

ECONOMIA MAFRA celkem
ok | e | % G | * | e | ¥
Bakala 17 25,37 38 21,84 55 22,82
Babis 3 4,48 5 2,87 8 3,32
Sobotka 2 2,99 16 9,20 18 7,47
celkem 22 32,84 59 33,91 81 33,61

Tabulka 5: Celkovy pocet citaci

Predpokladali jsme, Ze vétsi prostor k vyjadreni se k této kauze bude mit Zdenék
Bakala ve ,,svych” médiich. A tento predpoklad byl také spravny. Z 67 ¢lanka citovali
HN, Ekonom a Respekt (Economia) Zderika Bakalu v 17 (25,37 %) z nich. Média MfD
a LN (Mafra) vénovala jeho citacim prostor ve 38 clancich (21,84 %). Z téchto dat
vyplyva, Ze v komparaci s dalSimi citovanymi ziskal nejvétsi prostor opravdu Zdenék
Bakala u obou medidlnich domu. Zaroven jsme predpokladali, Ze MfD a LN (Mafra)
uprednostni citace Andreje BabiSe. Z 67 ¢lankd citovali HN, Ekonom a Respekt
(Economia) Andreje Babise pouze ve 3 ¢lancich (4,48 %). MfD a LN vénovaly jeho
citacim prostor v 5 ¢lancich (2,87 %). Predpoklad, Ze MfD a LN budou ve vétsi Cetnosti

citovat Andreje Babise, se tedy nepotvrdil.

MfD a LN (Mafra) zaroven upfednostiuji vyjadfeni Bohuslava Sobotky, jehoZ citace

jsme se rozhodli také do analyzy zaradit. Bohuslav Sobotka dostal prostor v 16
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¢lancich (9,20 %). Ale jelikoz vénovala Mafra vroce 2017 zvySenou pozornost
clankdim tematické kategorie Prdvo (viz hypotéza ¢. 3), ve kterych Sobotka patfil
k hlavnim aktérdm a k tématu se vyjadroval, je pravdépodobné, Ze se tato skutecnost

mohla projevit na vysokém poctu citaci pravé u Sobotky.

Na zakladé vyse zminénych cetnosti tak mohli HN, Ekonom a Respekt (Economia)
védomé uprednostnit citace Bakaly nad citacemi ostatnich. Anebo mohl také sam
Bakala uprednostnit nabidky vyjadfit se ve svych medicich a nabidky konkurenénich
médii, v nasem pripad MfD a LN (Mafra), védomé odmitat. Jednim z divodd, proc by
tak Bakala pfipadné jednal, mohl byt zvySeny zajem o kauzu v médiich Andreje
BabiSe. Toto tvrzeni vSak nelze dolozit pomoci analyzovanych dat, jde pouze o nas

nazor, ktery logicky vyplyva z politicko-spole¢enskych udalosti.
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ZAVER

Cilem této bakalarské diplomové prace bylo zjistit, zda a popfipadé jak se proménil
pfistup k tématu kauzy OKD predevSim v souvislosti se zménou majitele, a to
konkrétné v denicich Hospoddrské noviny, Mladd fronta DNES, Lidové noviny,
tydeniku Ekonom a Casopisu Respekt. Zaméfili jsme se na Cetnost ¢lankd informujicich
o této kauze, na proménu tematickych kategorii v jednotlivych médiich, proménu
poctu titulnich stran obsahujicich ¢lanky s nami analyzovanou tematikou a citace

hlavnich aktér( kauzy v jednotlivych ¢lancich.

Pomoci kvantitativni obsahové analyzy jsme analyzovali vzorek 241 c¢lank(. Na
zakladé téchto dat jsme odpovédéli na dil¢i vyzkumné hypotézy a na zavér se pokusili
odpovédét na hlavni vyzkumnou otazku, kterou jsme si poloZzili na zacatku prace. Nez
se pustime do interpretace odpovédi na hlavni otazku, kratce shrneme vysledky Sesti

dil¢ich hypotéz:

Hi. Denik Mladd fronta DNES a denik Lidové noviny o kauze OKD neinformovaly ve
vys$si Cetnosti neZ denik Hospoddrské noviny, tydenik Ekonom a casopis Respekt po

celou dobu sledovaného obdobi.

Hy: S pfichodem Andreje Babise do médii o kauze OKD informoval ve vyznamné vyssi
Cetnosti denik Mladd fronta DNES a denik Lidové noviny neZ denik Hospoddrské

noviny, tydenik Ekonom a casopis Respekt.

Hs. Denik Mladd fronta DNES a denik Lidové noviny o kauze OKD neinformovaly ve
vyssi Cetnosti v tematickych kategoriich Politika a Prdavo neZ v kategorii Ekonomika
a Ostatni v komparaci s denikem Hospoddrské noviny, tydenikem Ekonom

a ¢asopisem Respekt.

Hs: S prichodem Andreje Babise do médii doslo k vyznamnému navysSeni Cetnosti
¢lanka informujicich o kauze OKD na titulnich strandch deniku Mladd fronta DNES

a deniku Lidové noviny v komparaci s denikem Hospoddrské noviny.

Hs. U deniku Hospoddrské noviny, tydeniku Ekonom a ¢asopisu Respekt byla vyssi
Cetnost vyskytu citaci Zderika Bakaly nez u deniku Mladd fronta DNES a deniku

Lidové noviny.
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Hs: U deniku Mladé fronty DNES a deniku Lidové noviny nebyla vyssi Cetnost vyskytu
citaci Andreje Babise neZ u deniku Hospodadrské noviny, tydeniku Ekonomu a ¢asopisu

Respekt.

Tato bakalarska prace odpovédéla na otdzku: Jak se proménila medialni agenda

tématu kauzy OKD béhem zkoumaného obdobi v souvislosti s proménou majitele?

Na zakladé ziskanych a analyzovanych dat jsme dospéli k nasledujicim zavéram. | kdyz
se potvrdily pouze tfi (H,, Hs, Hs) z Sesti stanovych hypotéz, znaky prokazujici mozny
vliv majitele na média jsou na zakladé ziskanych dat detekovatelna. Vliv zmény

majitele mediadlniho domu je mnohem vice patrny v medidlnim domé Mafra.

Nejvyraznéjsi vliv, ktery se zménou majitele prokazal, je to, jakym zplsobem se
o tématu v jednotlivych médich informovalo. Medidlni dim Economia se vsak
informovat o kauze OKD, ktera je Uzce spjata s jejich majitelem, rovnéz nevyhybala.
Cetnost ¢lankd se sice promériovala béhem celého zkoumaného obdobi u viech
zkoumanych médii, ale nejvétsi promény jsme zaznamenali u médii MfD a LN
s pfichodem Andreje BabiSe. Tato ziskana data rovnéZz potvrzuji domnénku
medialniho analytika Smida. Obsahem svych ¢lankd MfD a LN mnohdy nepfinasela
zadné nové informace, ale Slo spiSe o opakovani znamych a jiz zverejnénych

informaci.

Domnivame se, Ze zvySenad jednostrannd pozornost médii o jakékoliv téma, v nasem
pfipadé kauzy OKD, ve prospéch svého majitele jednoznacné zpochybnuje
nestrannost a objektivitu médii. Navic ,rdmcovani“ ¢lank( castéji v urcitych

tematickych kategoriich mize dat ¢tenafi jakysi navod na to, jak o kauze premyslet.

| kdyZ se jednd o kauzu, kterd je pro média zajimava a je stale aktudlni, neznamena
to, Zze by se o této kauze mélo informovat nadmérné ¢asto, pokud skrze ¢lanky
nepfinasi nové informace a pokud je vyuZivana jako moziny ndstroj k posSkozeni
druhych. A zvlasté pak v pripadé, pokud ziskana data analyzy prokazuji zamér ovlivnit
dana média ve prospéch jejich vlastnika, ktery si tim mlze potencialné pomoci ke
svym politickym zdjmam. Andrej Babis mohl tuto kauzu vyuzit k tomu, aby si na svou

stranu ziskal potencialni volice svého hnuti ANO.
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Pokud chceme zachovat co nejvétsi moznou miru objektivity a nestrannosti médii,
méli bychom vénovat zvySenou pozornost tomu, kdo dand média vlastni a jak
pracujeme s jejich obsahem. Novindfi jsou pti vykonu své prace ¢asto pod velikym
tlakem podlehnout autocenzure. Spojeni vlastnik, vysoce postaveny politik a velmi
vlivny podnikatel vjedné osobé opravdu neni vhodné a jevi se jako velmi
problematické. Na medialnim trhu takovychto spojeni opravdu moc nenajdeme. To
potvrzuje skuteénost, Ze po akvizici Mafry, kdy se novym majitelem stal Andrej Babis,

se mnoho novinaru rozhodlo odejit z vydavatelstvi pravé z dlivodu zmény majitele.

Vysledky této prace mohou slouzit jako podnét k zamysleni se nad ziskanymi daty,
ktera poukazuji na to, Ze vlivem zmény majitele médii doslo k proméné medialni
agendy zkoumaného tématu. Zvlasté pak pokud bychom tento trend prokdazali na

ziskanych datech dalsi analyzy, ktera by zkoumala obdobnou kauzu.

Idedlem, jak by méla média o daném tématu informovat, je, aby tak konala nezavisle
na jejich majiteli. A proména majitele médii by na zpUsobu, jakym média o tématu

informuji a jak s tématem pracuji, neméla mit zadny vliv.
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Tato bakalarska diplomové prace se zabyva komparaci médii dvou medialnich domu
z hlediska jejich prace pfi nastolovani agendy kauzy OKD. Zkouma, zda a popfipadé
jak se proménila medidlni agenda v souvislosti se zménou majitele, a to v denicich
Miladd fronta DNES, Lidové noviny, Hospoddrské noviny, v tydeniku Ekonom
a Casopise Respekt. Teoretickym vychodiskem této prace je zpracovani ,,objektivity”
médii a mozny vliv vlastnictvi na zkoumana média. Kromé teoretické ¢asti obsahuje
prace ¢ast metodologickou a analytickou. Ke zpracovani tématu vyuziva kvantitativni

obsahovou analyzu, za pomoci které odpovida na vyzkumnou otazku a hypotézy.
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RESUME

This bachelor thesis focuses on the OKD case as an example of the influence media
ownership has on a media agenda. The main goal was to compare this case to two
Czech media houses, Economia and MAFRA, through their daily newspapers
Hospodarské noviny, Lidové noviny, and Mlada fronta DNES, as well as their weekly
magazines Ekonom and magazine Respekt, to see which stands they have chosen to
address. This thesis examines a sample of 241 articles which we obtained from the
Anopress database. These articles were published in Hospodarské noviny, Lidové
noviny, Mlada fronta DNES, Ekonom and Respekt, in the years 2004, 2006, 2008,
2014, 2017, and 2018.

This thesis is divided into the following segments, Theoretical, Methodological, and
Analytical. The first segment is focused on the research’s theoretical backround, in
which we introduced the OKD case, terms gatekeeping, agenda setting, the owner’s
impact on their media, potential political influence, and how to view at the objectivity

matter.

The second segment talks about the quantitative content analysis, the methodology
which was used for our thesis. The research’s media agenda was split into four

categories: Economic, Law, Political and Other.

According to these criteria we allocated each article to its appropriate category. We
also focused on which articles were featured on the first pages for each media source

and If some of them use the OKD case more often comapared to another.

Additionally, we looked at how each media source works with the main figures
guotations and prove or reject the fact that media’s owner have often been asked to

share their opinion in medias of their own.

In the analytical part, which is the last part of this work, we are focusing on the data
retrieved from the quantitative content analysis, commenting on the difference

between them and answering the questions stated in the beginning.

In conclusion this work calls to attention the fact that owners of a media source could

possibly have an impact on their own media‘s agenda.
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