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Uvod

Komunikace na socidlnich sitich je dnes nutnou soucasti politického marketingu, nebot’
umoziuje efektivni §ifeni myslenek k velkému poctu ob¢ant s minimalnim usilim a nizkymi
naklady. Zaroven dava strandm a individualnim politikiim piimy pfistup k volicim bez vlivu

tretich stran, jako jsou tradi¢ni média nebo stranické elity.

Moderni politik ma k dispozici Sirokou nabidku populdrnich socidlnich siti, jako jsou
Facebook, Twitter nebo Instagram. Kazda sit’ nabizi unikatni zplsob a styl komunikace
s potencionalnimi volici. Odvétvi socialnich siti se neustéale vyviji a politici tak musi zvazovat,
zda je nova sit’ prechodny trend nebo trvald zména ve svété socialnich siti. NejnovejSim
ptirtstkem do svéta socidlnich siti je TikTok. Ten od svého vzniku v roce 2017 vyrostl z drobné
sit¢ o muzice a tancich na globalniho hrace rovnajiciho se velkym socidlnim sitim, jako

Facebook a Instagram.

TikTok byva nazyvan socialni siti mladé generace. Jen v Ceské republice ma sit’ 1,5
miliénu uZivateld. Ve skupiné 18 az 24 let pouZziva TikTok 43 % mladych lidi. Pro politiky je
tak sit’ vhodnym prostfedim pro osloveni mladsich volicu. Politické strany se v§ak musi potykat
s negativni reputaci sité. Ta je diky svému ¢inskému ptivodu tématem mezinarodnich sport, a
bezpeénostni sluzby ve svéta i v CR ji povazuji za rizikovou. Nehledé na toto riziko lze na
politické scéné pozorovat rostouci pouzivani sit€ mezi politickymi elitami. Nejsilngj$im
politickym hracem ceské TikTok scény je strana ANO, kterd svym Uspéchem u sledujicich
navazuje na podobné uspéchy populistickych subjektii v zahrani¢i. Ptitomné jsou 1 dalsi

populistické subjekty a profily si zde postupné vytvaieji i tradi¢ni strany a jejich kandidati.

Hlavnim cilem préce je snaha piedstavit a analyzovat komunikaci ¢eskych politickych
stran na siti TikTok. Vzhledem k personalizaci sit€¢ jsou vSak zkoumany také profily
jednotlivych politikli spolu s profily politickych stran. Jednotlivé profily jsou zkoumany ve
snaze nalézt spojujici stranické prvky a identifikovat identitu strany na siti. Ve snaze vytvofit
relevantni vzorek, jsou pomoci kvalitativni analyzy zkoumany vybrané ptispévky od 1. 7. 2024
do 15. 3. 2025 a je tak zachyceno obdobi od voleb do Evropského parlamentu po postupné
stupniovani kampani sméfujicich k volbdm do Poslanecké snémovny v roce 2025. V ramci

tohoto zkoumani byla stanovena dvojce vyzkumnych otazek:
,,Jaky je obsah a styl komunikace ceskych politickych stran na siti TikTok? “

. Jak se list styl komunikace politickych subjektii od prispévkit beznych uzivatelii?



Préce je rozd¢€lena na tii Casti. Prvni ¢ast se vénuje teoretickému ramci celé prace. Jsou
zde vysvétleny teorie a koncepty relevantni pro pochopeni politického marketingu na
socialnich sitich. Néasledn¢ je vysvétlovana historie a fungovéani socidlni sit¢ TikTok
s piihlédnutim k poznatkim o chovani uzivateld platformy. Na zavér je popsan politicky
marketing na socidlni siti TikTok, kde je pfedstaven styl komunikace politickych aktért,

politicka aktivita mladeze a vyznam sité pro populismus.

Druhd cést je vénovana metodologii prace. Je zde popsano pouziti kombinace
obsahové, tematické a narativni kvalitativni analyzy pro potfeby prace. Nasleduje vysvétleni
vyzkumnych otdzek a popis zkoumanych profili véetné¢ odivodnéni zvoleného casového

ramce pro sbér dat. Posledni kapitola je vénovana struktute analytické Casti.

Treti Cast je vénovana analytické Casti prace. Je zde popsan obsah jednotlivych
zkoumanych profili, ktery je slozen z péti vybranych ptispévkad na socialni siti TikTok.
V ptipadé vice nez jednoho profilu spadajiciho pod stejnou politickou stranu je provedena
analyza spole¢nych prvkl. Na zavér je prezentovana analyza celé¢ zkoumané politické scény,
kde jsou shrnuty vysledky a znich vychazejici zavéry. Soucasti je podkapitola vénovana
specificky populistickym u¢tim, ktera je odivodnéna vyznamem sité pro populistickou

komunikaci.

Pro teoreticky rdmec prace bylo vzhledem k rozsahu prace ¢erpano z velkého mnozstvi
zdroju. Pro popis vlivu socidlnich siti na demokraticky proces byly pouzity texty: Social media
as a catalyst for online deliberation? Exploring the affordances of Facebook and YouTube for
political expression od Daniela Halperna a Jennifer Gibbs, The networked young citizen: social
media, political participation and civic engagement INTRODUCTION od Briana D. Loadera,
Ariadne Vromenb a Michaela A. Xenosc. Popis filosofie tvorby obsahu a chovani uzivateli
vychazel z magisterské diplomové prace TikTok: The era of Short Videos od Hexiang Sun a
textu Types of Content Viewed on TikTok by Generation Z: A Quantitative Survey Research
Study od Anety Olejniczak. V kapitole o politické komunikaci na siti TikTok hréla klicovou
roli kapitola v knize Fast Politics: Propaganda in the Age of TikTok od Paola Gerbauda a laga
Moreno. Dal§imi pouzitymi texty byly Key Platform for Youth Political Expression: Reflecting
on the Opportunities and Stakes Involved a Dancing to the Partisan Beat: A First Analysis of

Political Communication on TikTok.



1 Teoreticka ¢ast prace

1.1 Politicky marketing na socialnich sitich

Moderni socidlni sité by nemohly existovat bez pokroku spojeného s ,,webem 2.0
Tento termin proslavil na konferenci v roce 2005 Tim O'Reilly. Vnimani prvnich koncepci
socialnich siti bylo optimistické, nebot” doprovéazelo vinu kybernetického optimismu, ktery
panoval ohledné internetu v roce 1990. Socialni sit¢ dneSka jsou tak oproti predstavam
minulosti vice rozporuplnym néstrojem, nez bylo ptivodné ocekavano. Tento nejasny piinos
socidlnich siti jim nezabranil stat se trvalou soucasti moderni spole¢nosti. Jako argument pro
vyznamnou pozici socialnich siti byva prezentovéana lidskd potieba kontaktu s jinymi lidmi.
Webové technologie tak zménily monolog mluvcéiho k posluchaciim skrze vysilani radia nebo
televize na dialog mnoha jedinci. V tomto novém svété jsou znalosti a informace
demokratizovany, nebot’ uzivatelé mohou obsah, nejen produkovat, ale i konzumovat. Dochazi
tak k rozpadu tradi¢nich informacnich hierarchii a vzniku prostoru, ve kterém mize stejnym
zpusobem pusobit velké mnoZstvi o pozornost se uchazejicich uzivatelti (Patrut & Patrut,

2014: 5-6).

Na vyvoj v komunikacnich technologiich musel reagovat i politicky marketing.
Socidlni sité ve svych mnoha verzich daly poltickému marketingu novy nastroj pro komunikaci
s voli¢i, ktery zna¢né inovuje podobu zazitého fungovani oboru. Star$i metody oslovovani
volicl prostiednictvim televize, rozhlasu a tiSténych materialll tak sice ztraceji na efektivite,
ale prozatim ziistavaji soucasti nastrojii politické komunikace. S novym néstrojem tak dochézi
ke zméndm. Marketing pro socidlni sité je personalizovany a piesto schopny komunikovat
s masovym publikem. Politickd reklama nds oproti minulosti mize zastihnout kdekoliv,
z nedobrovolnych posluchact reklamy se tak stali dobrovolni aktéfi, ktefi se o informace
uchazeji nebo politicky obsah dokonce vytvareji na socialnich sitich. Tato zména ve fungovani
pozmenila i rychlost a dynamiku vytvareni politickych znacek. Nekteré, jako italské Hnuti péti
hvézd, na internetu zacaly, nebo ho jako Piratské strany v Ceské republice a Islandu velmi

aktivné pouzivali pro svou znac¢ku (Hughes, 2018: 1-2).

Zmé&ny, které internet a socialni sité pfinesly do svéta politického marketingu §lo poprvé
spatfit v primarkdch demokratické strany v roce 2004. Howard Dean a jeho kampan se s

vyuzitim internetu stala historickym mementem pro vyvoj politického marketingu. Prvnim



krokem bylo vytvoteni interaktivni webové stranky kampang. Dean jako kandidat tehdy nem¢l
co ztratit a mohl se tak poustét do odvaznych kroki. Piedchozi online kampané pro politiky
jako John McCain a Jesse Ventura si udrzovaly pevnou kontrolu své pfitomnosti na webu.
Podpora a motivace piiznivcid k aktivni uc€asti — naptiklad prostfednictvim tvorby vlastniho
obsahu, zapojovani se do diskuzi, zakladani webovych stranek kandidata ¢i pofadani udalosti
— znamenala, Ze se kampai musela vzdat ¢asti kontroly nad $ifenou myslenkou. Pro slabého a
malo znamého kandidata se jednalo o snesitelny ustupek. Kampan také zaznamenala znacny
uspéch diky osobnim setkanim podporovatelil, zajemci se tak mohli skrze webovou stranku
kandidata spojit s dalSimi podporovateli a zapojit se do kampané. VétSina téchto dobrovolniki
byli lidé bez zkuSenosti a jednalo se tak o obcany které kandidat a jeho kampail motivovali
k prvotnimu zapojeni. I pfes koneény neuspéch kampané se jednalo o jasnou ukdzku

uzitecnosti internetu jako nastroje pro politickou kampan (Hindman, 2009: 20-34).

Na tento novy styl politického marketingu navazal Barack Obama ve své prezidentské
kampani v roce 2008. Kampan inovovala pouzitim socialni sit¢ Facebook a mnoho dalsich siti
jako: Digg, Flikr, LinkedIn a MiGente. Velmi aktivné bylo pouzivano také YouTube, na kterém
kampani nahrdvala videa a motivovala pfiznivce v nahravéni jejich vlastniho obsahu.
Dobrovolnici a aktivisté se mohli opfit o podporu webu MyBO na kterém méli k dispozici
telefonni bankovnictvi a koordina¢ni ndstroje. Obama a jeho kampan tak byli schopni
nabidnout podporovatelim Sirokou nabidku moznosti, kterou si mohli pfizpisobit podle
vlastniho z4jmu. Nelze tedy fict Ze by strategie kampané obsahovaly online a offline kampané.
Obama a jeho kampan inovativné vytvofili jednotnou platformu nasledujici cile tradicni
politické kampané zplisobem ktery vyuzival komunikaéni prostfedi asociované s digitalnimi
médii. Roli hraly také finance, nebot’ se jednalo o prvni kampan, kterda odmitla federalni
financovani a s tim spojené limity na obnos vydajii a zakaz soukromych dart. V pfipravach
bylo pocitano s online piispévky, pomoci kterych $lo po malych ¢astkach vybrat velké obnosy.
Novy systém umozioval bezprostiedni komunikaci mezi politikem a podporovateli a ten tak
mohl podporovatele zadat o piispévky v redlném case jako reakci na probihajici udalosti

(Bimber, 2014: 134-135).

1.1.1 Teorie marketingu na socialnich sitich

Moderni politicky marketing operuje ve ctvrté éfe komunikace, ktera se zna¢né odliSuje

od téch ptedchozich. Tuto éru marketingu reprezentuji ¢tyti hlavni rysy:



Prvnim rysem je ,bifurcated efficacy®, kterou mizeme hrubé pielozit jako dvoji
ucinnost. Lidé se mohou tc¢inn€ spojit mezi sebou pomoci siti, jako je Facebook nebo
Twitter. Pokud se vSak nejednd o angazované aktivisty, jejich schopnost efektivné
komunikovat své postoje a ndzory vici vladnim institucim byva omezend. Tento Siroce
roz§ifeny pocit neefektivity komunikace obCanii a instituci tak ukazuje, Ze nastroj
nemusi problémy jen fesit, ale také vytvaret.

Druhym rysem je rozpad tradic¢nich vztahti mezi elitami a vetfejnosti. Média se stavaji
vice nezavislymi a pfestavaji reflektovat ndzory dominujicich polickych elit. Vzestup
populistickych vidcii a hnuti dale komplikuje komunikaci a vytvaii oponenta tradi¢nim
politickym elitdm, které s koncem bipolarniho svéta ztraceji svoji silnou identitu.
Upadek tradi¢nich elit umoznil vzestup novych zijmovych skupin a organizaci
komunikujicich své mySlenky skrze socidlni sité.

Ttetim rysem je rostouci prostor pro diive neslySené hlasy a protestni skupiny, které
nyni mohou spojit své sily a mobilizovat se ke kolektivni akci. Tito aktéfi tak posiluji
svij vliv a ziskavaji ptilezitost prosazovat své postoje v prostfedi Zurnalistiky a politiky.
Prekazkou pro tyto aktéry je rostouci komercionalizace starych a novych médii, které
upevnuje dominantni postaveni kapitalistické ideologie.

Ctvrtym rysem je nejisté vyuziti novych moznosti komunikace pro vytvoreni prostiedi
umoznujici efektivni obCanskou participaci. Nova éra sice pfinesla do diskuze o
demokracii nové myslenky, jako deliberace, autenticita, transparentnost, participace,
inkluze a civilnost. Pfesto nelze fict Ze by internet a socidlni sit¢ byly prostiedim, které
by dalo vzniknou celospoleCenskému foru pro vymeénu myslenek odpovidajicimu

idealtim vetejné sféry podle predstav Jiirgena Habermase (Blumler, 2016: 28-29).

K lepsimu pochopeni politického marketingu na socidlnich sitich lze vyuzit existujicich
teoretickych poznatkli v oboru. Vzhledem k poctu existujicich teorii byly vybrany teorie
s nejveétsim ziskanym piinosem. Jedna se o nasledujici teorie: agenda-setting theory, framing

theory, uses and gratifications theory, political brand theory, diffusion of innovation theory.

Aktivita politickych elit na socidlnich sitich nabourala existujici dominanci médii. Média
nyni nejsou jedind, kdo nastoluje agendu témat pro vefejnost. Témata nové mohou udévat i
politici, kteti se ¢tvrtou érou politické komunikace ziskali vétsi autonomii. Dilezitost této
pozice médii a nyni politikli, vysvétluje ,,agenda-setting theory*. Pfehled obcantii o zna¢ném
mnozstvi témat, dilezitych k fungovani zemé je znacn€ omezeny, vznikd tak psychologicka

potieba dosdhnout pocitu orientace v ditlezitych problémech své zemé. Obcané se tedy obraceji
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na politiky a média, aby naplnili potfebu orientace v tématech, ta o kterych se politici
rozhodnou mluvit, tak zaujmou ptedni postaveni v myslich obani (McCombs, 2014: 113-114;

Gilardi, Gessler & Kubli et al., 2021: 54).

Dalsi teorii je ,,framing theory* (ramcovani), ktera zkouma jak riizné prezentace téhoz
obsahu ovliviiuji vnimani a interpretaci informaci ptijemcem. Za ptiklad lze uvést valku proti
drogdm v USA, kterd prezentuje drogovy problém skrze vojenskou symboliku. Dochézi tak
k reinterpretaci civilniho problému, ktery je nové prezentovan jako utok na obCany USA
vyzadujici stejnou reakci, ¢imz odvadi pozornost od spolecenského rozméru problematiky.
Celda komplexni udélost je tak reinterpretovand a prezentovdna konzumentim informace
v novém svétle. Neni proto prekvapenim, nalézt tyto komunikaéni strategie v komunikaci
politikil a politickych stran. Framing je tak pouzivan v dlouhodobém a kratkodobém kontextu
ve vétsing politické komunikace, nebot’ umoznuje navazat udéalost na vétsi ptibeh, ktery méni
jeji vyznam. To se politickym aktérim hodi bez ohledu na to, zda jsou v opozici, nebo ve vladé

(Reese, Gandy & Grant., 2008:11-13)

UZite¢nost socialnich siti je podminéna jejich masovym dosahem, ten je zarucen
Sirokou popularitou socialnich siti, které nabizeji uzivatelim jedine¢ny model gratifikace.
Vysvétlenim tohoto fenoménu se zabyva ,,uses and gratification theory*, kterd nam o chovani
uzivateli dava uzitecné poznatky. Dilezité je vSak chapat, ze teorie se pivodné zabyvala
masovymi médii, jako jsou televize a radio. S postupem casu tak doslo k pfesunuti pozornosti
na nova média v podobé¢ socialnich siti. Pivodni divak televizniho vysilani je tak dne$nim
konzumentem obsahu na socialnich sitich. Poznatky o jejich chovani 1ze rozdélit na ¢tyii hlavni
téze. Konzumace obsahu je cilenou aktivitou, kterd je vykonavana védomeé. Volba média a
obsahu zavisi na iniciativé konzumenta, ktery je motivovan naplnénim svych potieb. Média
soutézi o pozornost divaka s jinymi aktivitami, které mohou slozit jako alternativa k naplnéni
potieby gratifikace. Obsah neni konzumovan bezmySlenkovité a konzument jej sleduje na
zéklad€é uvédomelych motivaci a zdymu (Katz, Blumler & Gurevitch., 1974:21-22; Bhatiasevi,

2024: 2-3).

Na socialni sité€ piiSel s politickym marketingem 1 branding politikl a politickych stran.
V pieplnéném online prostoru je jednoducha a tderna znacka cestou k Gspéchu, jak v
komercnim, tak politickém marketingu. Tomuto pfistupu se vénuje ,,political brand theory*,
kterd zkouma fungovani brandingu v rukou politickych aktéri. Branding je proces, pfi kterém

je slovo, koncept nebo logo opakovéno tak dlouho, nez si najde misto v myslich vefejnosti.



Pouziti brandingu Ize najit u vladnich ¢initeld, politickych stran, opozi¢nich politikii nebo
neziskovych organizaci. Nemusi se nutné jednat o pravdu, branding vlady predavajici obCaniim
1zivé nebo zavadejici informace lze povazovat za propagandu. V politickych kampanich slouzi
jako néstroj k definovani subjektu, tak aby si ho ob&ané spojovali s myslenkou. Castou strategii
politickych spotl je propojeni osoby kandidata s tymem konzumenta reklamy. V soucasnosti
je nejznaméjSim piikladem uspésného politického brandingu kampan Donalda Trumpa ve

volbach na presidenta USA v rocich 2016 a 2024 (Torres-Spelliscy, 2019: 1, 12-13)

Posledni teorii je ,,diffusion of innovation theory®, kterd se zabyva Sifenim novych
inovaci v socialnich systémech. Difuse je tedy proces, ve kterém je inovace komunikovana
skrze informacni kandly a jejich €leny v ramci socialniho systému. Pod slovem inovace nejsou
mySleny jen inovace technologické, ale také mysSlenky a ideje. Oproti komunikaci, ve které
participanti myslenky vytvaii a sdileji s cilem vzajemného porozuméni, je sttedobodem difuse
novota ideje. Tato novota vytvaii nejistotu, kterd mlze byt u jedince sniZena ziskanim
informaci. Vzhledem k povaze teorie je navazani na socialni sité obtizngjsi, jedna se ale o jevy,
které v jiné podobé¢ probihaji na socialnich sitich kazdy den. Internet a socidlni sit¢ produkuji
obrovské mnozstvi ideji a myslenek, které nikdy nedosédhnou Sir§iho publika, téch né€kolik
uspésnych je schopno stat se soucasti narodni debaty v tradi€nich médiich. V tomto systému
operuji i politici, ktefi publikuji na socialnich sitich myslenky, které ne vzdy opusti jejich
komunitu sledujicich. I pfesto je jednoduchost a dosah ziskany socialnimi sitémi velmi silnym
nastrojem, pomoci n¢hoZ mohou politici zna¢né zvysit sviij dosah. Dulezitou roli zde hraji 1
nazorovi vudci, ktefi mohou politikovu mySlenku nadéale rozsifit mezi své posluchale a

znasobit tak mnozstvi internetovych komunit, které s mysSlenkovou inovaci pracuji (Rogers,

1971:34-37; Karlsen, 2015:22).

1.1.2  Socidlni sit¢ jako nastroj komunikace a demokracie

Socialni sité Ize definovat jako* formy elektronické komunikace, skrze kterou uzivatelé
vytvareji online komunity pro sdileni informaci, ideji, osobnich zprdav a jiného obsahu‘
(Merriam-Webster, 2024). Socidlni sité lze tedy zafadit mezi ,,novd média®“, kterd jsou
k uZivateli dopravovana pomoci pocitatovych technologii a internetu. Za ,,stard média“, nebo
také ,,tradi¢ni média®, 1ze oznacit televizi, tisk a radio. Velkym rozdilem socialnich siti oproti
tradi¢nim médiim je jejich uZivateli vytvafeny obsah. VétSina obsahu na socidlnich sitich je
vytvafena béznymi lidmi, namisto profesiondlnich tvircii nebo komercnich znacek. Tento

obsah spolu uzivatelé aktivné sdileji. Sdilet Ize vSechno mozné od fotek, videi, recenzi a dalsiho



obsahu v textové, obrazkové nebo video formé. Toto sdileni mezi uzivateli probiha
v takzvanych ,,social networks®, které umozinuji propojeni uzivatelu s jejich prateli, rodinou a
dal$imi lidmi se kterymi maji néco spolecného. Mize se jednat o sdilené konicky, nazory,
sdilenou ucast na udalostech, nebo také politické postoje a dalsi véci. Socidlni sité tak spojuji
uzivatele, co maji néco spolecného a izoluji od sebe uzivatele, ktefi nemaji nic spole¢ného.
Mezi jednotlivymi platformami jsou také rozdily v mife uzivatelského soukromi a vefejnosti
jejich prispévkil. VéEtsina modernich socidlnich siti nabizi moznosti omezeni dosahu vlastnich
ptispévkl na omezeny okruh uzivatelll a skryti obsahu na vlastnim profilu pfed lidmi mimo
tento okruh. Jakmile je vSak prispévek sdilen jinym uzivatelem, nelze uz jeho Sifeni vétSinou
zastavit. Moznost interakci s obsahem, napiiklad sdilenim je kliCovym prvkem socialnich siti,
které stoji a padaji na moznosti volnych interakeci uzivatelii s obsahem. Uzivatelé mohou
ptispévky nejriznéjSimi zpisoby ohodnocovat, sdilet a komentovat. Popsané prostiedi
socialnich siti je tak mozné vyuZzivat pro zurnalistiku, politicky marketing, budovani vztahti

s vefejnosti a marketing zboZi a sluzeb (Lehmann, 2024:6-8)

Informace a jejich Sifeni je tedy neoddélitelnou soucasti socidlnich siti. V kazdém
prostfedi, kde se §ifi informace dochazi také k Sifeni nepravdivych informaci, nazyvanych
,misinformace®. Ty se od dezinformaci li8i tim, Ze nejsou védomé nepravdivé, nebot’ autor
informaci vypustil nebo sdilel, véfici v jeji pravdivost. Misinformace vznikaji jako nésledek
nenaplnéné potieby informaci k pochopeni situace. V piipad¢€, ze autority nezareaguji, se tak
lidé obraci na své okoli a neformalni zdroje informaci. Na misinformacich se tak mohou
pokouset vydélavat komercni nebo politické subjekty, sdilenim obsahu ktery je nejednoznacny
nebo fale$ny, s cilem finan¢niho nebo politického zisku. Mateni lidi napomaha konzumni
pristup uzivateli, ktery snizuje jejich tendenci si informace ovéfovat. Roli zde hraji také ,,echo-
chamber effect” a ,,confirmation bias“. Uzivatelé, ktefi se s informaci setkaji opakované, maji
vétsi pravdépodobnost informaci véfit, v piipadé, ze se shoduje s jejich existujicim nazorem.
Sit¢ samotné témto jevim napomadhaji, nebot’ jejich algoritmus se snazi maximalizovat

angazovanost uzivateld, ktefi tak na siti stravi vice casu (Muhammed & Mathew, 2022: 271-

273).

Socialni sité€ jsou 1 pres vyskyt negativnich jevi, stale nejvet§im dostupnym prostorem
pro celospolecenskou politickou deliberaci. Jednd se o provadéni komunikacniho chovéni,
jehoz vyznamem je motivace diskuze v rdmci kolektivu. Navazuje se tak na ptivodni ocekavani
internetu a socidlnich siti jako nastrojli k prohloubeni demokratizace. Oproti plivodnim

piedstavam, je vSak vysledné prostfedi a s nim spojené podpotfeni demokratizace méné



vyznacéné. Prilezitost psané a asynchronistické komunikace nabizi prostor pro vice racionalni
a na argumentech zalozenou komunikaci. Divodem fungovani tohoto prostiedi jsou jeho
Casové vlastnosti, nebot’ oproti debatdm v redlném Zivoté neni konverzace omezena ¢asem po
ktery miize realisticky probihat a uzivatelé maji pti deliberaci pfes internet moznost reagovat a
argumentovat ve svém vlastnim case. Velkou roli na kvalitu online debaty ma
identifikovatelnost uzivateli. Socidlni sit€¢ nabizeji Siroky prostor sriznymi kulturami
fungovani a kvalita diskuze se tak muze lisit napfic sit€émi a digitdlnimi komunitami. Sité kde
uzivatelé operuji anonymné vytvareji veétsi prostor pro méné civilizované chovani, naopak,
s vétSim mnozstvim identifikovatelnych osobnich charakteristik roste motivace pro
kultivovanou vymeénu ndzorii. Nelze vSak fict, ze by se vétSina uZzivatelll socialnich siti
vénovala hlubokym politickym debatam, nebot’ velkd vétSina uzivatell publikuje kratké
prispévky, komentaie a odpovédi, které nelze oznadit za hlubokou debatu. Piedpoklady debaty
nespliiuje ani zpracovavani piispévkl ostatnich uzivatelll, nebot’ uzivatelé castéji jen sdéluji
svij ndzor, nez aby pracovali s argumenty oponenta. Komunikace na socidlnich sitich tedy neni
nutné negativni ale ve vétsin¢ pripadt nereflektuje optimisticka ocekavani pii vzniku internetu

(Halpern & Gibbs, 2012: 1-8).

Sociélni sit€¢ jsou kli€ovym prvkem politické participace ve 21. stoleti. Obzvlast
velkou roli hraji sit¢ v zivotech mladistvych. Jejich neochota volit, vstupovat do politickych
stran a nizka mira respektu pro politiky ukazuje odklon mladistvych od tradi¢ni formy politické
participace. Alternativou této generace jsou spolecenska hnuti, protesty, bojkoty a dalsi aktivity,
které ukazuji na novou formu angazovani plné spojeného s jejich socidlnimi skupinami.
Politicka identita a nalady mladeze jsou vice spojeny se zpisobem, jakym se ucastni své
spolecenské sité¢ nez s jejich rodinou, praci a Skolou. Sttedobodem této kultury je internet a
socidlni sité, které formuji a profiluji tuto Sirokou skupinu. Sit€ jako Twitter, Facebook,
YouTube a nové Tik Tok jsou prostorem, na kterém se mladi lidé ndzorovée formuji a mobilizuji.
Kultura ktera timto zptisobem vznika, je ve stfetu s piedstavami tradi¢ni obcanské aktivity
v demokracii. Vznikajici participace se tak svym cilem casto miji s ucasti ve volbach nebo
¢lenstvim ve strané. Pfesto je tato nova forma spolecenské angazovanosti mladych vyznamnou
silou, kterda svou skepti¢nosti a vztahem k politickému mainstreamu bude nadale formovat

praktiky a prostfedi budoucich demokracii (Loader, Vromen & Xenos, 2014: 143-148).



1.1.3  Socidlni sité politického marketingu a jejich obsah

1.1.3.1 Facebook

Facebook od svého zalozeni v roce 2006 vyrostl na jednu z nejvétSich socialnich siti. I
pfes dynamickou povahu tohoto odvétvi si nadale udrzuje své prominentni misto. Aplikaci
Facebook lze tak najit v mobilnich telefonech vétsiny lidi, pouzivajicich socialni sité. Jedna se
tak o idealni prostor pro politické aktivity ze strany ob¢anti, nebo politickych elit. Zkoumani
téchto aktivit v§ak neni jednoduché, nebot’ hloubka a styl pouzivani sit¢ se mize znacné lisit.
Uzivatelé nemusi obsah jen konzumovat, ale také mohou kultivovat svou sit’ kontaktt, budovat
osobni profil, konzumovat nebo vytvaret sdilené materidly, komentovat a lajkovat ptispévky

jinych uzivatell (Tang, 2013: 763-764).

Facebook tedy neni uzite¢ny jen pro socializaci mezi jednotlivcei, ale také jako nastroj
pro budovéni image politickych aktérii. Politici tedy mohou na siti kontrolované prezentovat
Casti svoji osobnosti a vytvéaret tak kontakt na volice skrze svoje piispévky a reakce ostatnich
uzivatel. Oproti jinym zptisobtim komunikace je zde kontrola 100 % v rukou politika nebo
jeho manazera pro marketing. Vyhodou pro komunikaci s potencionalnimi voli¢i je i funkce
profil,, pokud ho uZzivatelé¢ nemaji skryty a funkci pouzivaji, je jejich profil s osobnimi
informacemi vybornym zdrojem o jejich osobé&. Politik toto mlize 1 vyuZzit a informace na svém
profilu védomé prizptisobovat preferencim potenciondlnich volic¢t. Nejsiln€j$i komunikace
probihd pies takzvané ,,online opinion leaders®, kteti byvaji politikovi fanousci a vytvaii
nejvetsi podil komunikace v jeho internetové bubling, nebot’ OPL sleduji politikovy aktivity a
debatuji je s ostatnimi fanouSky. Komunikaci témat tak decentralizuji a stdvaji se ambasadory
politikovy image mezi svymi socidlnimi skupinami. Tyto skupiny jsou spolu s virtudlnimi
komunitami hlavnimi délicimi jednotkami na Facebooku. Socialni skupiny jsou rodina, ptatelg,
znami, nebo kolegové z prace. Virtualni komunity sdruzuji uZivatele se spole¢nymi z4jmy, jako
napiiklad volnocasové aktivity, sport piipadné podpora politika nebo politické strany.
Podstatnou podminkou pro uspéch politické komunikace na Facebooku je pochopeni algoritmu
a personalizace. Sd€leni by méla byt neformalni a navazané na nepolitické udalosti, pies které
je nasledné komunikovana politické myslenka. Politik chce doséhnout pozitivnich reakci, které

opakovanim pfevede na vztah s voli¢em (Tasente, 2020: 50-55)

10



1.1.3.2  Twitter

Vzestup socialnich siti znacné pozménil povahu spolecenské sféry skrze dopad, ktery
mélo jejich masové pouzivani na tradiéni média a politiku. Jednou z nejpouzivangjSich
socialnich siti je Twitter, ktery kromé obcant pouzivaji také instituce, politici, aktivisté, média
a korporace. Ten se specializuje na ,,microblogging®, pii kterém jsou publikovany mensi
ptispévky s cilem vyvolat vefejnou debatu namisto sdileni béznych dennich udalosti, jako
napiiklad na siti Facebook. Tato specializace z né€j ucinila hlavni politické bojiste, jak pro
otazky narodniho vyznamu, tak pro otazky mezinarodni diilezitosti. Tato prominence siln¢
ovlivituje Sirokou Skalu odvétvi, od komeréniho marketingu po tradicni média. Ta jsou
v dnes$ni na siti pfitomnd a aktivné ji vyuzivaji pro propagaci, publikaci a komunikaci
s moznymi ¢tenafi. Novinafi jsou na siti, stejn¢ jako vétSina spole¢ensky prominentnich lidi

velmi aktivni (Alvarez-Peralta, Rojas-Andrés & Diefenbacher, 2023: 2).

Pro politiky vychazi dulezitost sit€¢ z moznosti posilovani dosahu svych myslenek a
vy$si individuality jejich prezentace na siti, kterd jim umoziuje odlisit se od jednotné identity
strany. Toto navySeni dosahu je umoznéno pifimym kontaktem s osobami zajimajicimi se o
politiku a naslednym nepiimym kontaktem skrze reakce a sdileni. Timto zplisobem putuje
politikova myslenka mimo jeho tradi¢ni okruh sledujicich a podporovatelti. Twitter je jako
platforma zaméfenad na individualni prezentaci, politici se tak mohou prezentovat jako
jednotlivei, odliSujici se od tradicniho fungovani jejich politické strany. Toto plati i
v komunikaci myslenek mimo stranickou vizi, které by bylo v minulosti nemoZné publikovat

bez souhlasu stranického vedeni (Castanho Silva & Proksch, 2021: 777-778).

1.1.3.3  YouTube

YouTube se oproti ostatnim nejpouzivanéjSim socidlnim sitim znacné 1isi, jak
fungovanim tak obsahem, 1 pfesto nabizi jedineCnou moZnost komunikace s voli¢i v ramci
politického marketingu. Stfedobodem sité je nahravani a nasledné hostovani video tvorby
uzivateld. Ti na sit’ videa nahravaji, nebo je zde také sleduji. Pfevazna vétSina obsah jen
konzumuje, pfipadné komentuje nebo lajkuje. Jako jiné socidlni sité se tak YouTube soustiedi
na uzivateli vytvafeny obsah, ten miize na sit’ pfidavat kdokoliv, od béznych uzivatelt az po
korporace v ramci marketingu. Vstup na sit’ je tak ze strany politikii velmi nenaro¢ny. Video
tvorbu vytvotenou pro kampan Ize na YouTube nahrévat zadarmo, jen s podminkou dodrzeni

pravidel sluzby. Oproti materidlli vytvofenym pro televizi vSak plati dva zasadni rozdily.
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Tvorba vytvotena pro YouTube byva vice pozitivni a ton negativni kampané byva zaméreny
vice na nazorové rozdily nez osobu kandidata. Divodem téchto rozdilu je typ divaka a cenova
nakladnost videi na siti. Sledovani politickych videi je cilevédoma aktivita, kterd vyzaduje
védomé vyhledavani nebo rozhodnuti o sledovani obsahu. Divék ktery tento obsah vyhledava,
byva mladsi, vzdélanéjsi, majetnéjsi a vice politicky vyhranény nez vétSina populace. Obsah
tedy musi odpovidat jejich pozadavkiim a ptiblizuje se tak spiSe informacnim videim, ktera
divaci konzumuji a informace nésledné dale $iii. Tato videa mohou byt zaroven delsi, nebot

délka obsahu oproti televizi nijak neovliviiuje jeho nékladnost (Salmond, 2012: 2-5).

Dulezitym pro politicky marketing je také fenomén politickych influencerti, kteti jsou
na YouTube velmi prominentni. Jedna se o kanaly provozované jednotlivci nebo nezavislymi
institucemi, které nemaji napojeni na zadnou politickou stranu nebo medidlni organizaci. Tito
jednotlivei produkuji obsah ve stylu politickych komentatori nebo nezavislych internetovych
novinail a zastdvaji Siroké spektrum nazorovych pozic napfti¢ politickych spektrem. Vznika
tak alternativni blok ,,opinion leaders®, ktefi miizou byt k politikiim pozitivné naklonéni, anebo
jim mohou naopak aktivné oponovat. Nékteré z téchto osobnosti maji znaény vyznam, zejména
diky svému vlivu na mladsi nebo méné informaéné motivované voli¢e.. Usp&sna politicka
strategie tak bere v potaz jejich vyznam a udrzuje s naklonénymi osobnostmi pozitivni vztahy

(Fischer, Kolo & Mothes, 2022: 259-260, 267-268).

1.1.3.4  Instagram

PouZzivan jako nastroj pro komunikaci s mladymi voli¢i, Instagram je diky svému
zaméfeni na obrazky a videa vybornym nastrojem pro politicky marketing. Politici se zde
pokousSeji o osobni autenticitu a personalizaci svych politickych témat. Roli zde hraji také
spoluprace s influencery a vyjadieni podpory od znamych osobnosti, jako jsou herci nebo
hudebnici. Stranickd identita je tak upozadéna ve prospéch osobnosti a vétSich pribéht,
pouzivajicich kulturni symboly a narativy. Adaptace Instagramu mezi politickymi elitami byla
relativné pomald a sit’ nikdy nedosdhla vyznamu, ktery je ptfikladan ostatnim zminénym
socidlnim sitim. VéEtSiho tispéchu zde doséhly populistické strany, jejichZ slogany a hesla jsou
1épe pienosna na socialni sit’, jako je Instagram (Larsson, 2023:2745, 2755; Chotimah, Rinjani

& Prasety 2024: 78-80).
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1.1.4 Styl komunikace politickych subjektii na socialnich sitich

Cilem politického marketingu je propagace hodnot, ideologie a kandidati politické
strany namisto produkti a sluzeb. Strany se tak pomoci marketingu snazi prezentovat svou
nabidku myslenek, navrhi a osobnosti. Optimalnim vysledkem by mél byt hluboky pocit
propojeni mezi voli¢i a pfedsedou strany, nebo jinou stranickou osobnosti. Cely proces tedy
tradi¢né probihd spise smérem od politikid k obcantim. Jednosmérnost tohoto vztahu se zménila
se zapojenim socialnich siti, které sebou pfinesly nové plynuti myslenek od obcana
k politickym elitdm. Za ptiklad téchto zmén ve vztazich mezi obCany a elitami lze uvést
udalosti Arabského jara, ve kterych socidlni sité hraly tuto roli (Ayankoya, Calitz & Cullen,
2015: 4-6).

Komunikace politickych stran na socidlnich sitich je ovliviiovdna sérii aktéri, ktefi
formuji jeji podobu a fungovani. Jedna se o politické aktéry, média, aktivni/pasivni uzivatele a
antagonistické subjekty. Politicti aktéti mohou byt politici, vladni instituce, politické strany
nebo nevladni instituce politického razu, jako odbory. Média obsahuji zpravodajské organizace
a pro né pracujici novinare. Aktivni uzivatelé jsou ti, ktefi vytvareji politicky obsah. Mize se
jednat o originalni ptispévky, komentovani na ptispévcich jinych uzivateli nebo komunikaci
pfimo s politickymi aktéry. Aktivita téchto uzivateli nevyjadiuje jejich podporu jednoho
specifického aktéra, ale tika, Ze uzivatel vyznava jednu nebo vice politickych ideologii, jejichz
podporu projektuje na socidlni sité. Pasivni uzivatelé politicky obsah aktivné nevytvareji. Tito
uzivatelé ale stale maji zajem o politiku a angazuji se skrze reagovani nebo sdileni. Pasivni
uzivatele tedy od téch aktivnich odd€luje mira a forma aktivity. Poslednim aktérem v tomto
prostfedi jsou antagonistické subjekty. Toto oznaceni obsahuje Sirokou Skalu aktért, ktefi
zhorSuji kvalitu politického diskurzu na sitich. Mlze se tedy jednat o Sifeni faleSnych
informaci, nenavistné projevy, rasismus nebo sexismus. Tyto subjekty mohou byt internetovi

roboti, faleSné Gty nebo opravdovi uzivatelé (Serrano, 2021: 5-7).

Prostiedi socidlnich siti ovliviiuji také dva méné viditelni aktéfi, plisobici vice z pozadi.
Jedna se o aktéry doporucujici a aktéry monitorujici. Doporucujici aktér je algoritmus
pouzivané socidlni sité, ktery ovliviiuje prostiedi a obsah se kterym uzivatelé interaguji.
Vzhledem k tomu, ze algoritmus vytvofila lidska ruka, je potfeba jeho fungovani vnimat i jako
vysledek rozhodnuti jeho tviircti. Monitorujici aktér sleduje politicky obsah nebo jina témata a
muiZe je pfimo nebo nepifimo ovliviiovat. Pfimé ovlivilovani mlZe byt navySovani nebo

snizovani mnozstvi politického obsahu. Miize jit o snahu zvysit angazovanost uzivateli nebo
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snizit jejich polarizaci. Nepiimé ovliviiovani pisobi naptiklad skrze data pouzita pro smétovani
reklamy. Uzivatelé¢ poslouchajici néjaky typ hudby byvaji néjaké politické orientace, a
monitorujici aktér jim tedy nabidne tento obsah. Do obou roli miizou v ptipad¢ potieby vstoupit

lidsti aktéti v podobé zaméstnanct socialni sité (Serrano, 2021: 5-7).

Komunikaci politickych subjekti na socialnich sitich lze rozd¢lit na Ctyfti styly, které se
odliSuji v ténu, cili a provedeni. Styl pseudo-diskurzivni komunikace si klade za cil naplnit
ocekavani potencionalnich volict predvedenim vlastni ochoty debatovat politiku s obcany
nebo politickymi oponenty. Jedna se vSak prevazné o symbolické gesto, nebot’ vétSina
komunikace probihd od politika k ob¢anim a debaty politika jsou spiSe organizovanymi
udélostmi s cilem presvédcit volice. Politici si totiz uvédomuji diskurzivni identity téchto siti
a o¢ekavani, kterd jsou de jejich demokratiza¢nich vlivli vloZena. Reakce na ptispévky médii
nebo dotazy politika na volice jsou tak ¢inény s cilem ovlivnit prezentaci uddlosti ze strany
médii a ziskat informace o pocitech volict. Socidlni sit¢ oproti minulosti zna¢né zjednodusily
mobilizaci volict, ke které politici pouzivaji mobilizacni styl komunikace. Jako mobiliza¢ni
ptispévek na socidlni siti mize slouzit vyzva k ucasti v blizicich se volbach. Ta mtze byt
neutrdlnéjsi povahy, nebo miize piimo vybizet, aby obcané volili specifickou stranu nebo
politika pro jejich nabizeny program. Mobilizace se skrze dosazené volice nasledné miize
dotknout i nevolica, ktefi jsou svym okolim zmobilizovani (Keller & Kleinen-von Konigslow,

2018: 9-13).

PouZivani emoci je v historii politické komunikace bézné. Socidlni sité jsou se svou
uvolnéngj$i atmosférou a slabsim tlakem na profesiondlni jedndni vhodnym mistem
k pouzivani emocni rétoriky. PouZivani emoci v politické komunikaci na socidlnich sitich je
tedy oznacovano jako emociondlni komunikacni styl. Pfispévky vtomto stylu jsou
charakterizovany zaméfenim vice na emoci nez politické téma. Ptipadné politické téma je
upozadéno ve prospéch vyvolani specifické emoce. Tento styl je velmi oblibeny u
populistickych stran, které ho ve své komunikaci hodné vyzivaji. Poslednim komunika¢nim
stylem je zdbavny komunikac¢ni styl. Zabavu a humor pouZivali politici k propagaci 1 v dobé
pted socidlnimi sitémi, v podobé televiznich talk show a dalSich zabavnych pofadii. Humorné
komentafe a ptispévky na socidlnich sitich maji vétsi Sanci dalSiho Sifeni skrze komentare,
sdileni od jinych uzivateli. Tento pfistup ale nemusi byt jen o humoru. Do této kategorie se
fadi 1 pfispévky s cilem individualizace a privatizace osoby politika. Ten mlze ptidavat
ptispévky, ve kterych se prezentuje jako normalni obcan zijici normalni Zivot, ktery chodi na

vetfejné udalosti, ptidava fotky pifirody nebo se vénuje konicklim a rodiné. Identita politika je
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tak v téchto ptispévcich kompletné zamétfend na né€j jako na obCana, a ne jako politika a ¢lena

politické strany (Keller & Kleinen-von Konigslow, 2018: 9-13).

1.2 TikTok jako socialni sit’ nového typu

Trend kratkych videi v Ciné zagal svijj razantni rist mezi roky 2014-2015. Kdyz tedy
spolecnost ByteDance odstartovala svou platformu Douyin, existovalo na trhu deset
podobnych aplikaci. I pfes sviij pozdni ptichod byl ByteDance prvnim ¢inskym
provozovatelem socidlnich siti, ktery dosahl globalniho tspéchu. V roce 2017 spustila
spole¢nost provoz socialni sité¢ TikTok, kterd méla byt alternativni verzi aplikace Douyin pro
svétovy trh. Ve stejném roce byla Uspésné ziskana aplikace Musical.ly, kterd se mohla py$nit
velkym uspéchem mezi mladistvymi v USA a VB. Sloucenim Musical.ly se siti TikTok v roce
2018 tak spolecnost zdédila pristup do segmentu mladistvych v zahrani¢i. Timto krokem
prorazila na svétovy trh a stala se socialni siti svétového vyznamu. TikTok vSak neni prvni
takovouto siti v Evropé nebo USA. Aplikace jako Vine a Dubsmash, fungujici na podobném
stylu, se dockaly jisté popularity ale nedokéazaly prorazit mimo svilj okrajovy status. Jiné
aplikace, jako Lasso od spolecnosti Facebook, se nedokdzaly ani odrazit a najit prvotni
uzivatele. O to vice je uspéch a nasledné stabilizovani sité mezi velkymi hraci svéta socidlnich

siti prekvapivé (Zeng, Abidin & Schafer, 2021: 3162).

1.2.1 Popis a fungovani sité

Jak uz bylo zminéno, TikTok nebyl prvni socialni siti tohoto typu. Jedna se tak o
posledni verzi rostouciho trendu v odvétvi socidlnich sitich. Tento trend 1ze popsat jako
popularizaci nastrojii na vytvareni a sdileni video obsahu ve formé zivého pienosu a kratkych
opakujicich se videi. Tik Tok tak neni v tomto ohledu vice revolu¢ni nez jeho ptredchidci a
navazuje na vnimany trend ve svém odvétvi. Oproti ostatnim socialnim sitim odliSuje TikTok
jeho algoritmus, ten lze oznacit za nepostradatelny sttedobod od né¢hoZ se odviji vSechny
ostatni funkce sluzby. VSechno, s ¢im pfijde uzivatel do kontaktu, je ovladano algoritmem ,,For
You“, sit’ se tak odliSuje od jinych socidlnich siti, kde stdle ptevlada uzivatelem ovladany
zazitek. Oproti témto sitim je zde obsah plné ovladan algoritmem, ktery ovliviiuje jaké videa
uzivatel uvidi. Sledovani téchto videi tak tvofi vétSinu aktivity uZivatel. Tohoto faktu si jsou
uzivatelé védomi a néktefi ho uvadéji 1 jako svou originalni motivaci pro vyzkousSeni sité

(Bhandari & Bimo, 2022: 1-5).
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Algoritmus se uzivateli pfizpisobuje od chvile, kdy si vytvoii ucet. Uzivatel je vyzvan,
aby si vybral z kategorii jako jsou doméaci mazli¢ci nebo cestovani atd. V ptipad¢€ ze si uzivatel
zadné zajmy nevybere, mu algoritmus zacne na jeho feed pfidavat obsah, ktery je popularni
mezi ostatnimi uzivateli sité¢. Tento obsah je ovlivnén umisténim a jazykovym nastavenim
uzivatele. Systém uzivateli také zacne nabizet populdrni tviirce, na jejichz vybér se vztahuji
stejné parametry, nasledné pouzivani sit¢ algoritmus dale kalibruje k potiebam uzivatele.
TikTok nabizi uzivateli nékolik oblasti, ve kterych mize za riznych podminek konzumovat
obsah. Jedna se o feedy: Pro tebe, Sleduji, Pratelé¢ a LIVE. VSechny tyto feedy maji stejné typy
faktort, které ovliviuji jejich obsah. Tyto faktory jsou:

e interakce uzivatelll — doba stravena u videa, lajky, komentare, sledované ucty
¢ informace o obsahu — popisy obsahu, hashtagy, zvuky

¢ informace o uzivateli — jazyk, umisténi uzivatele, informace z uzivatelova zatizeni

Obsah jednotlivych faktort se od sebe mirn€ odliSuje v zavislosti na typu feedu. Feed pro
tebe je hlavnim rozhranim sluzby. Zde uzivatel mize najit vSe od obsahu znadmych autorti az
po obsah, se kterym se dosud nesetkal. Sekce sleduji se sklada jen z autorii, které uzivatel na
siti sleduje. I pfesto nebudou feedy dvou uzivatela sledujicich stejné autory totozné. V ptatelé
nalezne uzivatel obsah, jenz sleduji jeho pratelé na siti. TikTok tak nabizi moznost pouzivani
zazité funkce pratelé na socialnich siti. Tato funkce vSak rozhodné nema primarni vyznam a
jeji nepouzivani na rozdil od jinych siti ji nijak neovlivni. Poslednim feedem je LIVE, ktery
zprostfedkovava aktivni online pfenos, v némz tvlirce obsahu interaguje s aktivné sledujicimi

uzivateli (TikTok, 2025)

Kreativita uzivatelli je podporovana skupinou kreativnich ndstroji. Mize se jednat o
funkce jako ,,duet” a ,,stich®, které¢ umoznuji tviircim spolupracovat nebo na sebe vzijemné
reagovat. Sit’ nabizi také rozsahlou nabidku filtrti a efektd, kterymi mohou uzivatelé sva videa
upravovat a zvySovat tak jejich kvalitu. Velkou vyhodou je knihovna zvuki a hudby, kterou se
muze Tik Tok pochlubit. Tato nabidka vede k tvorbé hudebnich trendi, které svym dosahem
Casto presahuji hranice platformy. Na identifikaci trendi a komunit nabizi platforma hashtagy,
jako na jinych platformach. Pomoci té€chto oznaceni se obsah sjednocuje pod identifikovatelné
znacky a dale usmérnuje algoritmus. Posledni funkci jsou vyzvy, které napomahaji motivovat
uzivatele k aktivni participaci na vyzvach ostatnich uzivatelli a firem. Nejednd se o vyzvu

s vyhlagenym vyhercem, ale o manifestaci trendu napfi¢ Tik Tok komunitou. Umyslem je tedy

16



tvorba vétsStho mnozstvi menSich aktivnich uzivatel namisto pasivnich uZzivatell

konzumujicich obsah profesionalné¢jsich influencer ucta (Sprout Social, 2022).

1.2.2 Filosofie obsahu

Jednotny popis obsahu na siti TikTok je vzhledem k neustdle se ménicim trendim a
parametriim sit¢ velmi obtizny. Pfesto 1ze o obsahu na siti stanovit dva relativné neménné fakty.
Prvnim faktem je délka obsahu. I pfes postupné zmény ze strany sité zastava preferencni délka
obsahu kratsi nez dovolené maximum. Pivodni limit patnacti sekund byl postupné navysen na
maximum deseti minut ve snaze platformy lépe vyhovét ménicimu se rozlozeni uzivatell.
Primérné délka prispévku se tak v roce 2024 pohybovala mezi 37-56 sekundami. Efektivni
délka obsahu, kterou si mize autor dovolit, zna¢n¢ zavisi na obsahu a typu videa. Delsi videa
Takovato videa ale musi divaka relativné rychle zaujmout a nésledn¢ udrzet. Kratsi videa maji
vyhodu mensi ¢asové investice a tedy nepotiebuji udrzet divakovou pozornost na tak dlouhou
dobu. Druhym faktem je, oproti jinym socidlnim sitim, nizka narocnost vstupu mezi tviirce
obsahu. UZzivatel je pfi tvorbé svého ptispévku neustile doprovézen algoritmem, ktery mu
nabizi filtry, hudbu, efekty a vyzvy, se kterymi se na siti setkal. Celkovy standart kvality videi
je tak nizky a dokaze ho dosédhnout velké mnozstvi uzivatelii. Velkych pozitivnich reakci se
mohou dockat 1 pfispévky, pouZivajici predptipravené prvky, které by jinde neobstaly. Tik Tok
si uvédomuje tento fakt, a mozZnost vysokych shlédnuti a velkého poctu komentaitd pro
nadstandardné velky pocet uzivateli miize byt oznacen jako jeden z divodu jeho uspéchu

(Hexiang, 2021: 11-14; NobleDesktop, 2024; Statista, 2024).

Dtlezitou soucasti sité jsou takzvané ,,sides of TikTok®, které 1ze chapat jako voln&;si
komunity, sdruzené kolem néjakého tématu. Tyto komunity se sdruzuji pod oznacenimi, jako
jsou: FoodTok, BookTok, ScienceTok a mnoho dalSich. Jednd se tak o Siroké spektrum
subkultur sdruZenych pouZivanim spolecného hashtagu na socialni siti, bez funkce
uzavienéjSich komunit. Tyto komunity lze charakterizovat jako ,,imagined comunities®. Jedna
se o komunity, kde ¢lenové neznaji vSechny nebo vétSinu ostatnich ¢lent, ale stale se mohou

vnimat jako soucast komunity skrze sdileny konzumovany obsah (Maddox & Gill, 2023: 1-4).

Témata, kterym se obsah na siti TikTok vénuje, se za dobu jeho fungovani neustale
meénila. Pivodni pouZivani sité pro vytvafeni kratkych videi stancem a muzikou nebo

humornym obsahem se postupné rozsifilo na mnohem §irsi spektrum obsahu. Ten se nadale
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meéni a pretvaii v ramci meénicich se trendli a prostfedi socialni sité. I pies tuto slozitost
stanoveni stalych prvka obsahu vytvofili Sofia Hayati Yusoft a Narul Najihad Mohammed
Roffe analyzu témat komunikovanych ¢tyfmi tviirci obsahu na siti TikTok. Ziskané rozdéleni
je, 1 pfes nutnost chapani v malajsijském kontextu, stale uziteCnou ilustraci zmén v obsahu,
kterymi si sit’ proSla od svého zacatku na globalnim trhu. Nejcastéji se prispévky vénovaly
prezentaci obecnych nebo ndhodnych znalosti ve snaze jejich jednoduchého vysvétleni.
Faktualni informace podlozené védeckymi poznatky a nazory tvircd na riiznd témata byly
druhym nejcastéjSim obsahem. Tietim nejcastéjSim obsahem bylo sdileni osobnich informaci,
humor a nabozenstvi. Tvirci a jejich osobni zZivot tak ne vzdy tvoii prioritu, jako na jinych
socialnich sitich. Pfednost byla vénovana preddvani informaci a nazori. Posledni nejméné
zaznamenanou skupinou byly emocni ptispévky, navody a reklama. Ze ziskanych poznatki
nelze samoziejmé vytvorit tvrzeni vztahujici se na celou TikTok komunitu nebo jeji odnoz
v Malajsii. Pfinos téchto poznatkli spocivd v lepSim poznani odnoze sité, kterou lze podle
autort klasifikovat jako zabavné vzd¢elavaci. I ptes Siroky vyskyt tohoto typu tvlircii obsahu se

ale stale jedna jen o jeden typ tvlrct na siti TikTok (Yusoff & Roffe, 2023: 205-207).

1.2.3 Uzivatelé a jejich chovani

UZivatelé na siti TikTok se skladaji ze Siroké selekce vékovych skupin. S rostoucim
veékem ale klesa také zastoupeni uzivatelti. Neni tedy ptekvapivé, ze dlouhou dobu byla nejvétsi
skupina uzivatelii z generace Z, ktera reprezentuje jedince narozené mezi roky 1995-2010. Pro
tento segment populace je pfiznacnd vysoka mira sZiti s digitdlnimi technologiemi, nebot’ mezi
nimi vyrustali a povazuji je tak za samoziejmou soucast svych Zivoti. I pfes prominenci této
generace jsou nejveétsi uzivatelskou skupinou v roce 2025 muzi ve v€ku 25-34 let. Vékové
rozlozeni a pomér pohlavi uzivatell sit¢ tak prochazi neustalymi zménami. V dnesni dob¢ tak
ve vSech vékovych kategoriich vice ¢i méné prevazuji muzi. Jak Zeny, tak muzi z generace Z
se ale shoduji svym chovanim pfi pouZzivani sité. UZivatelé obou pohlavi konzumuji ze 77,18
% obsah na feedu ,,Pro tebe*, nasledovany prohlizenim profild specifickych osob v 22,82 % a
sledovanim vyzev a trendit v 20,81 % ptipadi. Ve vSech téchto formach sledovani jsou silné
nad reprezentovani uzivatelé se stiedoSkolskym nebo vysokoskolskym vzdelanim. Vyjimkou
je nejméné oblibené sledovani zivych pienost, u kterého ma polovina uzivatell sttedoSkolské
vzdélani a zbyvajici polovina je rozdélena mezi vysokoskolské a zdkladni vzdélani. Jedna se

tak o formu s nejvétSim podilem uZivatelll se zdkladnim vzdélanim (Olejniczak, 2022: 2275-

2277; Exploding Topic, 2025).

18



Hlavnim cilem socidlnich siti je maximalizovat Cas straveny uzivatelem na siti. TikTok
v tomto neni vyjimkou. Vzhled, pohyb uzivatele v aplikaci, algoritmus a dalsi prvky jsou
designovany s cilem udrzet pozornost uzivatele. Jak dlouho a jakym zplisobem uzivatelé travi
svij Cas na sitich, se vénuje velké mnozstvi praci. V ramci socialni sité¢ TikTok plati o

uzivatelich nékolik tvrzeni:

e Uzivatelé sleduji velké mnozstvi videi, a celkovy €as straveny sledovanim tak postupné
nartstd. Primérny uzivatel tak svij Cas straveny sledovanim za osmdesat dni
zdvojnésobi.

e Moznost sledovani oblibenych tvlircti umoznuje uzivatelim udrzovat si ptehled o tom,
co povazuji za zajimavé. Pocet sledovanych uc¢td tak postupné nartsta, ale v souctu
sledovanych videi tvoii tvorba od sledovanych tvlirct jen 10 %.

e Vice jak polovina videi neni uZivatelem sledovéana az do konce. UZivatelé €astéji sleduji
videa az do konce v ptipadech, kdy se nejednd o obsah sledovaného tviirce (Zannettou,

Goetzen & Nemes-Nemeth, 2024: 9-11).

Cas, ktery uzivatelé travi na siti, je dale podporovan jejim designem. TikTok na rozdil od
jinych socidlnich siti, davé obsah a jeho konzumaci nad tradi¢ni socializacni funkce socialnich
siti. Uzivatelé, jak bylo ukazano, se siti ptili§ nepracuji a prevazné konzumuji obsah na feedu
,Pro tebe®. Tento nekoncici ptival videi je tak podminén jen pohybem prstu uzivatele a jeho
pokracujicim zajmem. Tyto prvky designu mohou vytvéret ,,flow state* a podporovat zavislost.
Tento stav se odliSuje od jeho tradi¢ni definice, spojené s vykonem, a reprezentuje tak stav
podobny transu, pti kterém je produktivita znané€ snizena. UzZivatelé pouZzivajici TikTok si jsou
tak méné v€domi mnozstvi €asu, ktery na siti stravi. Tento stav neni podminén obsahem, ale
aplikaci. Instagram je, 1 pfes podobny obsah, méné problematicky diky jeho socidlnim funkcim
a vice védomému pouzivani. Pocity spojené s pouzivanim sit€ tak podporuji véEtsi ztratu
kontroly uzivatelii a napomahaji vytvafeni nezdravého emoc¢niho vztahu, ktery je spojovan se

zavislosti (Vigil, 2023: 3-20).

Vytvareny obsah a chovani uZivateld jsou ovliviiovany jejich kulturou a mezi jednotlivymi
uzivatelskymi skupinami tak mohou existovat zajimavé kulturni rozdily. Nejvice vyrazné jsou
mezi USA uZivateli sité a Cinskou aplikaci Douyin, ze které TikTok vychéazi. UZivatelé na siti
Tik Tok nataceji videa Casto ve venkovnim prostfedi a soucasti videa je elektronika. Naopak
¢indti uzivatelé natadeji nejéastéji vevnitt a videa obsahuiji stolovaci pfibory. Zivot uZivateli

Douyin je tak prezentovan jako vice obycejny, zatimco jejich globalné;jsi protéjSky prezentu;i
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svlyj zivot jako velmi technologicky. Rozdil je také u zvifat — Douyin obsahuje vice
zemedelskych zvirat a Tik Tok vice domacich mazlickt. Prostiedi, ve kterém jsou videa
natacena se také lisi. Douyin dominuji scény u jidla nebo v domécnosti, zatimco TikTok byva
nataen v praci nebo pii dennich aktivitdich. Prezentuje se tak rozdil v preferovanych
hodnotach, TikTok uzivatelé davaji vétsi dalezitost na samostatnost, zatimco Douyin uZzivatelé

jsou rodin¢ orientovani (Li, Zhang & Zhang 2020: 5-7).

1.2.4 Bezpecnostni rizika

TikTok je v souCasnosti t¢ématem velkych mezinarodnich kontroverzi a vlddami mnoha
zemi je povazovan za bezpecnostni riziko. Proti aplikaci podnikly kroky vlady Indie, USA,
Déansko, Belgie, VB, Nizozemi, Australii a EU. Nejcastéjsi krokem je zadkaz aplikace na
telefonech vladnich ¢initelti. Diivodem jsou obavy o velké mnoZzstvi informaci, které aplikace

sbira a které by mohla vyuZita ¢inska tajna sluzba (Scatton, 2023: 4-6).

Mnozstvi dat, ktera TikTok sbird, davaji témto obavam véahu. V roce 2023 sbirala sit’
od uzivatell: jména, vek, telefonni Cisla, emailové adresy, detaily o telefonnim operatorovi,
stisky klaves, zpravy v aplikaci, biometricka data jako sken obliceje, prstii a nahrdvku hlasu.
Reditel FBI Christopher Wray vyjadiil obavy nad potencionalnim pouZitim aplikace pro
manipulaci americké vefejnosti, coz vytvaii bezpecnostni riziko pro USA. Spolecnost
ByteDance je jako ¢inska firma povinna napomahat bezpeénostnim slozkam Ciny, a nemusi
tedy nasledovat regulace USA. Panuji tak obavy o sbéru téchto dat a ovliviiovani uzivatelt

Cinou (Sandoval, Lingelbach & Rigole, 2023: 17-18).

1.2.4.1 Misinformace, dezinformace a konspiracni teorie

Mnozstvi uzivatelt sit€ spolu s obsahem, ktery se sklada z kratkych videt, je optimalnim
mistem pro Sifeni nepravdivych a Skodlivych informaci. TikTok je tak domovem mnoha
misinformaci, dezinformaci a konspira¢nich teorii na mnohd témata. Vaznost tohoto problému
je déale navySovana postavenim sité jako nového vyhleddvace Google pro mladsi generace.
Pravidelné vystaveni Skodlivym informacim je tak déla pfijatelnéjSimi a vytvaii tak riziko pro

celou generaci (Sharevski, Loop & Jachim, 2023: 1-2; Corso, Pierri & Morales, 2024: 1).
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1.3 Politicky marketing na siti TikTok

TikTok se diky platformou nabizenym funkcim a vysoké mife zapojeni ze strany
uzivateli stal jedine¢nym nastrojem pro politickou komunikaci a volebni kampané¢ cilici na
mladsi voli¢e. Nabizené funkce, jako ,,Green Screen®, ,,.Duet* a ,,Stitch, vytvareji nenarocné
piileZitosti ke kreativni formé vyjadfovani od politickych aktért a oby&ejnych uzivatelt. Siteni
prispévki napomaha algoritmus, ktery dava prioritu obsahu na zaklad¢ relevance pro ostatni
uzivatele, namisto popularity tvirce. Toto nastaveni umoziluje vstupujicim politickym
aktérim dosahnout Sirokého publika bez nutnosti zdlouhavého budovani profilu na siti.
Formou, kterou tato komunikace aktérti zaujima, Ize nejcastéji oznacit za ,,politainment®, ve

kterém politici prezentuji své osobni zivoty namisto politickych otdzek (Angeloni, 2024: 5-6).

Specifikem sité je jeji zdkaz piimé politické reklamy. UZivatelé na siti tedy nemohou
byt vystaveni politickym spotiim, jak v televizi, nebo na jinych socidlnich sitich. Propagace
politickych aktérii tedy imituje chovani ostatnich uzivateltl, anebo je provadéna pies napojené
aktéry. Témito aktéry mohou byt politicti influencefi nebo jiné osobnosti s napojenim na
politicky angaZované neziskové organizace. Propagace politika tak probihd i nepiimymi
prostfedky, bez nutnosti jeho neustdle aktivity, a vytvaii tak sit propojenych uctl

(Papakyriakopoulos, Tessono & Narayanan, 2022: 9).

1.3.1 Styl komunikace politickych aktért

Oproti jinym socidlnim sitim je komunikace na TikToku jedine¢na svym zaméfenim na
neverbalni komunikaci skrze pohyby téla. Tento fakt provazi tvorbu na siti uz od jejiho zacatku.
Videa, kde uzivatelé tancuji nebo imituji zpév specifické pisné€, az po soucasnou riznorodou
tvorbu jsou vSechna spojovéana vyraznou roli neverbalni komunikace. Tomuto faktu se tedy
musi pfizpisobit i komunikace politicka, kterd pomoci pohybt téla dopliiuje svou komunikaci
s ostatnimi uzivateli. TikTok neverbalni komunikaci 1ze rozdé€lit na tfi arovné: format, obsah a
funkci. Videa jsou svym vertikdlnim formatem plné pfizptisobena sledovani na chytrych
telefonech. Oproti horizontalnim videim jsou tak lidé zobrazeni ve své plné vySce, zatimco
tancuji nebo provadéji jina se siti spjatd gesta. Vznika tak tvorba, ktera zosobnuje kulturu a
estetické citéni spole¢né pro vSechny uzivatele napii¢ dostupnou tvorbou. Politickd sdé€leni
replikuji tento format a politici ve videich predvadé;i kratké tance, dramaticky pronaseji véty
nebo zaujimaji specifické vyrazy tvare. Roli hraji také s politikem spojena gesta nebo imitace

jeho proslovii podporovateli. Obsah TikTok videi se d4 popsat jako ztélesnéni memil. Jedna se
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o typ memu, ktery je namisto obrazu nebo textu prfeveden do performativniho obsahu. TikTok
a jeho prominence tak uvedl do pohybu transformaci z klasické meme kultury na kulturu post-
klasickych memu, komunikujicich skrze pohybliva videa. Do politické komunikace se pak
tento obsah promita skrze emocni identifikaci podporovatell s jejich politiky. Podporovatelé
vytvaii memeticky obsah, udavajici jejich identitu a vyzyvajici protivnikovu stranu k
soupeieni. Piikladem mohou byt brazilské prezidentské volby v roce 2022, pii kterych
podporovatelé obou kandidati tento obsah aktivné vytvareli a §ifili bez jejich pfi¢inéni. Funkci
neverbalni politické komunikace je vytvafeni propojeni mezi politickym aktérem a publikem.
Sit’ a jeji neformalni prezentovani politickych aktérii ve stylu ostatnich uzivateli pomaha
vytvaret pocit blizkosti mezi politikem a publikem. Sit' se tak v soucasné¢ dobé nedivéry
k politikim ukazuje jako dulezity nastroj k pieklenuti propasti mezi obéma skupinami. Vznika
tak prostor, ve kterém mohou politici vytvaret tyto jinak vzacné mementy intimnosti, bez
nutnosti brat v potaz podminky tradi¢nich komunikaénich kanali, jak jsou média nebo instituce

(Gerbaudo & Moreno, 2023: 21-33).

Komunikace neverbalni je zde, i pfes svou dulezitost v politické komunikaci,
dopliiovana mluvenym projevem. Ten lze u politickych aktérii na siti charakterizovat pomoci
Aristotelova déleni rétoriky jako étos, patos a logos. Etos prezentuje autoritu a diivéryhodnost
mluvciho s cilem ziskani divéry posluchact. Patos apeluje na emoce posluchacii ve snaze
vyvolat v nich pocity hnévu nebo sympatie. Logos spoléha na rozum posluchact s pouzitim
logickych argumenti. Dilezitym faktorem ovliviiujicim styl komunikace je typ mluvciho.
Komunikace profilli politickych stran se od komunikace politikli jednotliveli znacné odliSuje.
Politické strany ve své komunikaci preferuji logos v podob¢ raciondlni komunikace zalozené
na dikaznich materidlech, jako jsou audio nahravky z médii a proslovy stranickych c¢lend.
Stranicti lidfi a individualni politici naopak pouzivaji patos a jeho apelaci na emoce
posluchacti. Obsah rétoriky spadajici pod patos se mezi stranami a individualnimi politiky
znacn¢ lisi. Politici se snazi vyvolavat pozitivni emoce, jako jsou inspirace a nad¢je, zatimco
politické strany preferuji negativni emoce, nejCastéji nenavist. Piekvapiveé je také nizké
pouzivani étos rétoriky, oproti rétorikdm patos a logos u pfedsedi stran a dalSich individualnich

politikii (Zamora-Medina, Suminas & Fahmy, 2023: 219, 228).
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1.3.2 Politika mladé generace

TikTok je v soucasnosti kliCovym mistem pro politickou aktivitu mladé generace. Sit
poskytuje pocit bezpecného prostiedi pro mladistvy aktivismus a experimentovani
s vyjadfovanim svych politickych postoji kreativnimi zplisoby. Pro mladé uzivatele je také
velmi dulezity pocit sounalezitosti s jejich vrstevniky. Mladi lidé se pti formulaci svych
politickych nazorh velmi zajimaji o nazory svého okoli. Tento zajem je tedy piivede na TikTok,
politické prostiedi na siti mize byt predzvésti zmén v politickém aktivismu a vyjadfovani
politickych néazort. Uspé&$nost prostiedi sité jako prostoru pro vyjadfovani mladych, je
vysledkem souhry tohoto prostfedi se zajmy a kulturnimi Zivoty mlddeze. Ty samé vlastnosti,
které¢ dé€laji bézné pouzivani sité¢ pro rekreacni tcely zajimavym, se promitaji i do vzniku
barvitého a zajimavého prostfedi pro politiku a aktivismus. Skrze pouzivani sdilenych
vyjadfovacich prostiedki tak vznikd prostfedi, ve kterém je politické sebevyjadfovani
kolektivni ¢innosti. Svou netradicni povahou se toto prostiedi odliSuje od ptevladajicich
predstav o tradi¢nim vyjadfovani politickych nazord. To je tradi¢né¢ vnimano jako vazna
zalezitost, které se spravni obcané vénuji s vaznosti, informovanosti a zaméfenim na fakta a
racionalitu. Vyjadfeni, kterym je TikTok domovem, jsou naopak humornd, cynicka, barvita,
ptehnand a plna populdrnich kulturnich referenci. Dominuji zde hluboké emoce od smichu az
po slzy a uzivatelé jsou ve svych piispévcich velmi osobni. Politické problémy jsou
prezentovany skrze zkuSenosti a vnimani svéta téchto mladych uzivatelt (Literat & Kliger-

Vilenchik, 2023: 1-2).

Vlastnosti sit¢ a chovani jejich mladych uzivateld dale méni vlastnosti politické
komunikace na platform¢. Komunikace je stejné¢ jako na ostatnich socialnich sitich
decentralizovana a uZivatelé informace tvofi, sdileji a §ifi. Na rozdil od ostatnich siti uzivatelé
obsah jen neSifi a nekomentuji, ale obsahem jsou. TikTok uzivatelé se stavaji aktivnimi
prezentujicimi politickych informaci. Kazdy uzivatel se mize stat aktivnim interpretujicim,
ktery predava politické myslenky audiovizualni formou ostatnim uzivatelim. Uzivatelé se
snazi zvysit svou sledovanost a dosah obsahu nejrychlej$im moznym zplsobem. Vytvareji
kratka videa, kterd se zamétuji na dramati¢nost a vznikd tak kultura politiky jako zdbavy.
Uzivatelé v roli moderatort a hercti jsou lakavym prvkem pro mladé, kteti svou politiku na siti

pfedvadéji jako herci. Pouzivani funkce ,,duet” nebo korektura tvrzeni ve videich jinych
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uzivatelll jsou ¢astou formou politickych interakci mezi uzivateli (Serrano, Papakyriakopoulos

& Hegelich, 2020: 8).

Stejné€ jako u jinych socidlnich siti Ize u uzivatelt sité TikTok tazat miru politické
participace mimo online prostiedi. Pouzivani sociélnich siti byva spojovano se zvySenou online
politickou participaci a aktivita uzivatelll tak neni nic neobvyklého. Nelze ale fict, Ze by se Cas
straveny na socialnich sitich promital do tradi¢ni politické participace mimo internet.
Nejcastéjsi formy participace uzivatell jsou ucast ve volbach, finanéni pfispévky politickym
stranam nebo politikiim a dobrovolnicka aktivita v kampanich. Participaci skrze dobrovolnictvi
nebo financni ptispévky se uzivatelé sité TikTok vénuji ¢astéji nez uzivatelé jinych socialnich

siti (Karimi & Fox, 2023: 195-198).

1.3.2.1 TikTok aktivismus

Vhodnost sit¢ pro politicky aktivismus byla zminovana jako jeden z divoda pro
popularitu sit€¢ mezi mladistvymi. TikTok je oproti ostatnim socidlnim sitim pfirozen¢jSim
prostfedim pro tento specificky styl online spolecenského aktivismu. Svym nastavenim a
kulturou komunity uzivatel vznika prostiedi, ve kterém lze identifikovat né€kolik podptrnych
jevi. Dilezitym je uz zminovand komunita, ve které funguji neformalné sjednocené tviirci
procesy. UZivatelé provad¢jici spoleensky aktivismus tak nemusi pro své zapojeni dosahovat
vysoké kvality publikovaného obsahu. VétSina Tik Tok aktivismu jsou videa s improvizovanym
verbalnim vyjadfenim a podpofena zddnym nebo velmi nizkym mmnoZstvim profesionalni
techniky. Nejc€astéjsi obsah je tedy video, kde uzivatel improvizované hovoii na kameru svého
mobilniho telefonu za pouZiti pfirozeného venkovniho osvétleni. Tato nizka kvalita obsahu je
pochopitelna vzhledem k diivodiim motivujicim uzivatele k aktivismu (Compte & Klug, 2021,

3-5).

Uzivatelé jsou nejCasteji motivovani osobnimi divody a aktivismus na siti slouzi jako
nahrada za tradi¢ni formy emocni internetové politické participace jako jsou konverzace
v komentarich a reagovani na pfispévky na svém uctu. Motivujici je 1 prostiedi sité, které
aspirujici aktivisté vnimaji jako naklonéné prostfedi s existujici komunitou vénujici se
spolecenskému aktivismu. Algoritmus sité¢ uzivatele s podobnymi hodnotami spojuje skrze
stejnd doporuceni obsahu, a uZivatelé s aspiracemi se tak postupné pfiblizuji ostatnim ¢lenim
existujici komunity. TikTok a jeho prostiedi je pro aktivismus ldkavé také diky velké mife

interakci mezi aktivisty a ostatnimi uzivateli. Komentare, duety a dalsi zplisoby umoznuji
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aktivni prostiedi, ve kterém tviirce a jeho komunita vedou vzdjemny dialog, jehoz vysledkem
je vyssi mira reaktivity tviircich uzivatelii. Dosah obsahu je posledni a zaroven nejpodstatnéjsi
vyhodou sité. Na rozdil od ostatnich siti zde prevlada pocit, ze vytvareny obsah ma Sanci
dosahnout na pozadované mnozstvi uzivateld. Facebook nebo Instagram nenabizeji efektivni
dosah mimo okruh lidi v uzivatelové okoli, nebo vyzaduji placenou reklamu pro zvyseni
dosahu. TikTok je tak v o€ich aspirujicich aktivistl nastrojem, jehoz dosah a fungovani nabizi

vhodny nastroj pro Sifeni svych nazora (Compte & Klug, 2021, 3-5).

1.3.3 Politainment

Z obsahu piedchozich kapitol 1ze fict, Ze Tik Tok a na ném probihajici politické aktivity
maji velmi blizko ke konceptu ,,politainmentu”. Jednd se o termin vychazejici ze slova
Linfotainment®, ktery ma svlij piivod v televiznim vysilani. Reportaze toho typu se vénovaly
povrchnim, bandlnim nebo hloupym piibéhim. Koncept se s pfichodem internetu
modernizoval a uspésné se presunul do digitalniho prostiedi. Terminem politainment lze tedy
oznacit za komunikacni filosofii, pfi které jsou politické informace zdbavné a zajimavé ve
snaze prildkat zajem publika/ob¢anti. Koncept se krom¢ tvorby vztahuje i na Sifeni a
konzumovani obsahu. TikTok se tak nabizi jako perfektni odpovéd na potieby této filosofie.
Uspé&sné pouzivani sité vyzaduje prizptisobeni tonu, ktery lze popsat jako lehky, povrchni,
zabavny a spontanni se zaméfenim na odstiny humoru. Vysledné zmény v komunikacni
dynamice ovlivituji obCany 1 politiky, vedou ke snizovéani kvality informaci a snizuji kvalitu
demokracie z diivodu zaméteni na baveni ob¢ant. Vysledkem je stav jménem ,,pop politics*,
ve kterém se rozhodovani a management vefejnych zéaleZitosti stava podivanou. Soucasti
tohoto stavu je navazany koncept ,scrolling politics®, ktery definuje chovani divaka pii
konzumaci politickych informaci. Toto chovani je postavené na potfebé neustalého a rychlého
pohybu mezi jednotlivymi kusy obsahu. TikTok tedy Gspésné replikuje toto chovani a je tedy
pochopitelné, pro€ jeho systém kratkych videi ostatni sité rychle napodobily. Vzniklé prostiedi
vytvaii nové vyzvy pro politickou komunikaci. Politi¢ti aktéti musi soutézit v tomto rychlém

prostfedi o pozornost potencionalnich voli¢i s ostatnimi tvilirci obsahu (Salazar, 2023: 42-43).

1.3.4 TikTok jako nastroj populismu

Socialni sité jsou perfektnim prostorem pro radikalizaci, nebot’ jsou volné dostupné,
umoziluji organizaci uzivateli a kazdy jednotlivec se muze stat Sifitelem pro radikalni

ideologie. Okrajové mySlenky se tak mohou jednoduse dostat do béZného vniméani vetfejnosti.
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Mladi lid¢, ktefi pouzivaji socidlni sit¢ jako sviij hlavni zdroj informaci, se tak dostavaji do
kontaktu s radikalnim politickym obsahem. Stfedobod tohoto radikalniho obsahu tvofi
populismus, ktery je dnes normalizovanym politickym fenoménem. TikTok jako jedna
z nejpopularnéjSich socidlnich siti, je tak mistem, kde dochazi k vysokému mnozstvi Sifeni
populistické rétoriky, jak ze strany uzivateld, tak od populistickych politickych stran.
Anonymita komentdii na siti vede k extrémnéjSim vyjadienim, vyjadfovani podpory
normalizace radikalismu inspiruje dal$i uzivatele k volnému projevu vlastnich radikalnich
nazorti se zamérem podpofit nebo oponovat jiny radikdlni nézor. TikTok a jeho algoritmus
vytvaii uzaviené komunity, které se tak radikalizuji na obou stranach politického spektra.
Komentare pod prispévky populistickych hnuti nebo prispévky s populistickou tématikou by
tedy mély byt plné velmi upiimnych radikalnich vyjadteni (Amend, 2024: 87-90).

Populistické strany mohou platformu pouzit jako ndstroj k socializaci mladeze s jejich
politickymi ideami a navrhy. Jako v§echny socialni sité¢ slouzi i TikTok jako cesta k obchazeni
tradicnich komunikacnich kanali a Sifeni svych nefiltrovanych myslenek, bez rizika
negativnich reakci tradicnich médii. Pravicové populistické strany na siti zaujimaji postoj
ptizptisobeny kultufe sité, a publikuji tak ptispévky pozitivnéjsiho rdzu, nez je jejich tradi¢ni
komunikace. Piispévky jsou zabavné a spojuji v sobé emoce jako potéSeni, napéti a zabavu.
Obsah byva také procitény, inspirativni a oslavujici moralku, ctnosti a pozitivni hodnoty. Osoba
ve videu byva Casto druhotna tématu, na které je prevadéna pozornost a je zde snaha vyvolat
dojem starosti o jiné. Aktéfi ve videich se chovaji ptatelsky s cilem vyvolat dojem autenti¢nosti
a pristupnosti. Toto chovani je ze strany populistickych stran strategicky motivované, ale
zéaroven ho lze vysvétlit ideologicky. Populistické strany sice pouZzivaji negativni emoce Castéji
nez jejich tradicni oponenti. Nejedna se ale o jedinou rétoriku populismu. Konstrukce svéta na
lid versus elity vytvari pozitivni pocit ¢lenstvi ve vétsi skupin€ a pozitivni pocity jsou spojeny
i s osobou vudce a jeho kvalitami. V komunikaci na socidlnich sitich se tak propojuji apelace
na emoce s komplexnimi pocity a emocemi, jako nostalgie po starych casech (Albertazzi &

Bonansinga, 2023: 675-676).

O raznych stylech komunikace pravicovych populistickych hnuti na siti TikTok hovofi
1 vyzkumy, vénujici se riznym hnutim napfi¢ svétem. Zkoumdani v rdmeci studie bylo podrobeno
Spanélské hnuti VOX, britské hnuti UKIP a chilské PLR. Tyto strany byly vybrany z divodu
relativné neddvného vzestupu k popularit¢ a jejich aktivniho pouzivani socidlnich siti

k politické komunikaci. Komunikaci vSech téchto stran lze oznacit za antagonistickou a
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polarizujici. Strany se odliSuji uz v typu obsahu, ktery na siti jednotlivé strany komunikuji.
VOX a UKIP komunikuji svoje ideologie a hodnoty, zatimco PLR se soustfedi na propagaci
image svého viidce. Rozdily jsou i v obsahu komunikace ideologii a hodnot obou stran. VOX
oproti UKIP soustiedi obsah své komunikace na prezentaci svych navrhi, kritiku oponentt a
propagaci vidce strany. UKIP soustfedi své sily na ziskdvani voli¢l a sympatizanti.
Vysvétlenim je mala piitomnost strany v politickych organech ve VB. Komunikace a strategie
stran se tedy li$i v zavislosti na etablovani strany v politickém systému. Mezi stranami jsou
rozdily 1 v pouzivani populistickych myslenek. UKIP a VOX praktikuji klasicky populisticky
diskurz se zaméienim na nepfitele a prezentuji se jako zastupci lidu. PLR obsah je zaméten na
zébavu a humor, kde jedinym populistickym prvkem je fixace na osobu vidce. Pirekvapivym
je nizsi nez ocekavané, mnozstvi propagace nespolecenského chovani a nenavistné rétoriky.
Zde dominoval UKIP, jehoz rétorika nejCastéji obsahovala xenofobni nebo rasisticka tvrzeni

(Gonzalez-Aguilar, Segado-Bojo & Makhortykh, 2022: 236-237).

vvvvv

do jinak pravicové zaméfené oblasti zkoumani. Zkouména zde byla Spanélskéd levicova
populisticka strana Podemos. Ta byla v obdobi zkouméani ¢lenem vladni koalice a nezaujimala
tak postaveni vyzyvatele. Strana socialni siti perfektné rozumi jak po technické, tak kulturni
strance. Nelze vSak fict, ze by se komunikaéni strategie strany uspéSné pfizpusobila
specifickym zanrim obsahu na siti. Publikovana videa tak technicky a kulturné spliuji
pozadavky sité, ale obsahem je vénovan pifevazné politickym tématim jako je jednéni
parlamentu. Prezentovany obsah je tak pfevazné politicky, a osobnim tématim nebo
zabavnému obsahu neni vénovan prostor. Strana s uZivateli neinteraguje a prispévky jsou
pievazné jednostrann¢ho propagacniho typu. Politicky obsah, ktery vSak strana na siti
publikuje odpovida populistickému vnimani svéta skrze dichotomii boje dobra a zla. Provedeni
této tématiky a ji doprovézejici narativy spolu s prezentovanim svéta je velmi emocni a
dramatické. Komunikaci strany tak lze oznacit za politainment, ktery ve vlastnim stylu plni

posléni sité jako platformy pro zdbavny obsah (Cervi, Tejedor & Llado, 2021: 280-281).

1.3.5 TikTok v ¢eské politice

TikTok a jeho pouzivani politickymi elitami je v Ceské republice relativné pomalym
procesem. Odpor k novotdm a obavy z bezpecnostnich rizik jsou postupné prekonavany
realitami politické soutéze. Iniciativa, kterou adaptaci sit¢ prokazalo hnuti ANO se

v prizkumech ukazala jako dobry krok a lakava moznost oslovit dva miliony Cechi piivedla
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na sit’ dalsi politické strany. Na siti dlouho pfevladaly protisystémové strany a politici. Jedna
byl zastoupen jen STAN skrze stranicky tcet a Piratska strana, kterd na internetu a socidlnich
sitich stavi velkou ¢ast své stranické identity. Nejnovéjsimi politiky na siti jsou premiér Petr
Fiala zODS a dnes uz byvaly piedseda KDU-CSL Marian Juretka. Ti svou pfitomnost
vysvétluji jako napraveni strategické chyby, nebot’ ob¢ strany sit’ v minulosti nepouzivaly a
pfenechaly tak prostor svym politickym oponentim. Pfichod na sit ma pomoci bojovat
s nepravdami o vladé¢ a pomoci s oslovenim mladé generace. TikTok je povazovany za
rizikovy, a jeho pouzivani politickymi &initeli tak vyzadovalo specialni kroky. Castym fe$enim
je pouzivani telefonu, jehoz jedinym ucelem je piistup na sit’. Takto izolovany mobil pouziva
pfedseda ANO Andrej Babis, strana STAN a premiér Petr Fiala. Nejedna se vSak o feSeni, které
by problém kompletné vyiesilo, a varovani, které vydal NUKIB, tak zGstava relevantnim

(Novotny, 2024).

Narodni Gfad pro kybernetickou a informaéni bezpeénost (NUKIB) vydal 8. biezna
2023 varovani pred hrozbou v oblasti kybernetické bezpecnosti, kterou aplikace a jeji
pfitomnost na zafizenich s p¥istupem do kritické infrastruktury vytvaii. Utad se, stejn& jako
v jinych zemich, odvolavd na bezpecnostni hrozbu, kterou shromazd’'ovani dat uZzivatelii a
podiizenost spoleénosti Cinské lidové republice piedstavuje. Vysledkem byla doporuéeni o
zakazu aplikace na telefonech vyuzivanych k pfistupu do systému, a varovani Siroké vetejnosti

(NUKIB, 2023).

Toto varovani vefejnosti se viak nedoc¢kalo velkého widinku. V Ceské republice sit’
pouziva 11 % obyvatelstva. Ve véku 18-24 pouziva sit’ 43 % mladistvych. Po varovani pocet
uzivateli sité klesl celkové o 10 %, ve vékové skupiné 18-24 se vSak jedna o 17 % uzivateltl.
Nejcastéjsim diivodem odchodu ze sité¢ byly obavy o soukromi a bezpecnost, nasledované
ztratou zajmu o sit’ a snahou omezit ¢as strdveny na mobilnim zafizeni. Vice neZ polovina

uzivatelli pocituje obavy ohledné sbiranych dat. V ptipad€ mladych lidi 18-24 se jednd o 73

vvvvv

Dilezitost sité pro vysledky politické soutéze je vSak podle nékterych precenovana.
Podle antropolozky Marie Hefmanové panuje v myslich vlady Petra Fialy a liberalnich volica
falesna predstava, ze mladi lidé ptijdou volit populistické strany, nebot’ jsou jejich predstavitelé

na siti. Socialni site spis§ utvrzuji nazor, ktery uz volici chovaji. TikTok neni v CR tak rozsifeny
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jako v zahranic¢i a procento uzivatell je tedy relativné malé. Siti je tedy pfisuzovan potencidlné

vetsi dopad, nez jaky ve skutecnosti ma (Soukenikova, 2025).

1.4 Reflexe teoretickych poznatk

V ramci teoretické Casti prace byly kromé socialni sité TikTok popsany také starsi sité
Facebook, Twitter, Instagram a YouTube, jenz jsou také pouzivany pro ucely politického
marketingu. V Ceské republice je pro tento el nejpouzivangjsi Facebook, ktery je pouZivan
na vybudovani komunity podporovateli a dlouhodobou prezentaci osobnosti politika. Profil
tak slouzi k prezentaci vadznych témat az po osobni detaily jako volnocasové aktivity nebo Cas
s rodinou. Podobnou roli hraje i Instagram, ktery je také prostorem pro vice osobni obsah.
Politik zde pomoci fotek nebo kratkych videi informuje své podporovatele o probihajicich déni.
Omezeni sdéleni na fotky s popiskem nebo kratka videa vytvari prostiedi blizsi siti TikTok nez
ostatnim starSim sitim. Na videa se zaméfuje také sit’ YouTube, ktera slouzi jako prostor pro
publikaci videi uZivateli. Stejnym zplsobem sit’ pouzivaji politicti aktéfi, ktefi zde nahravaji
sva propagacni videa a dal$i materidly. Posledni starou socialni siti je Twitter, ktery slouzi
k profesionaln€jsi komunikaci témat pomoci kratkych textovych prispévka. Jsou zde ptitomné
instituce, politici, novinaii a dalsi ndzorovi tvirci. Sit’ tak ¢asto slouzi ke komunikaci sdéleni
Tasente, 2020: 50-55; Castanho Silva & Proksch, 2021: 777-778; Salmond, 2012: 2-5; Larsson,
2023:2745, 2755; Chotimah, Rinjani & Prasety 2024: 78-80).

TikTok se oproti ostatnim sitim sice 1isi fungovanim, ale nejedna se o divod, proc je sit’
tak atraktivni pro politiky. Skutenym divodem jsou uZivatelé, novota sit¢ a jedinecny
algoritmus, ktery usnadnuje Casto sloZité budovani profilu na socialni siti. PfestoZe to uZ dnes
neni pravda, je TikTok povazovan hlavné za socidlni sit’ mladych. Rostouci relevance tohoto
segmentu populace motivuje strany k pfitomnosti v tomto unikatnim prostiedi. Roli zde ziejmé
hraje i novota sit&, ktera ji v prostiedi Ceské republiky dava dojem rozhodujiciho bojisté o
vysledky budoucich voleb. Na vyvraceni nebo potvrzeni této reputace je vSak zatim pfilis brzo.
Pro uspéch sité je velmi dulezity uz zminovany algoritmus, ktery hraje klicovou roli ve
vytvareni uzivatelského prostfedi zajimavého jak pro obycejné obcCany, tak politické strany.
TikTok je oproti ostatnim socidlnim sitim odliSny vahou, kterou sit’ klade na uspéch
jednotlivych ptispevkii namisto celkové ispéSnosti profilu. Pro dobry zacatek tak staci vhodné

zvolené téma a trendy format, jenz stran€¢ umoziuje rychle dostat sva sdéleni mezi uzivatele.
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Publikovana videa se tak mohou §ifit dal bez nutnosti pomalého budovéani komunity sledujicich

(Bhandari & Bimo, 2022: 1-5; Literat & Kliger-Vilenchik, 2023: 1-2; Angeloni, 2024: 5-6).
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2 Metodologie

2.1 Pouzité metody

K naplnéni vyzkumnych cilii byla zvolena kombinace tii kvalitativnich metod. Prvni z
nich je obsahova analyza, ktera slouzi ke zkoumani jak hlavniho obsahu — tedy témat a hlavnich
myslenek — tak i obsahu skrytého, ktery zahrnuje kontextualni vyznam. Druha je tematicka
analyza, jez slouzi identifikaci, analyze a prezentaci témat v obsahu. Tieti je narativni analyza,
ktera je metodou pro interpretaci obsahu ve formé ptibehti. Pozornost je zde vénovana stylu,
jakym mluv¢i komunikuje udalosti pomoci slov a vizualnich prvki jako jsou pouzité predméty
nebo okoli mluvciho (Mayring, 2000: 2; Braun & Clarke, 2006: 6; Kohler Riessman, 2008:
11).

2.2 Vyzkumné otazky

Na zéklad¢ existujicich teoretickych poznatkli byly s pfihlédnutim k zdmériim prace
stanoveny dvé vyzkumné otdzky. Prvni si klade za cil vyhodnotit, jak socidlni sit’ pouzivaji
politici & politické strany v Ceské republice, a nasledna zjidténi reflektovat v kontrastu
s existujicimi znalostmi o chovani stran napfi¢ politickym spektrem v zahranic¢i. Druha otazka
byla vytvofena s cilem porovnat chovani politickych aktéra s ostatnimi tviirci obsahu a ziskat

tak poznatky o adaptaci aktért k tvarci kultufe sité.
,Jaky je obsah a styl komunikace ceskych politickych stran na siti TikTok? “

,,Jak se lisi styl komunikace politickych subjektu od prispévkii béznych uzivatelu?

2.3 Zkoumané profily

Cilem préce je detailni pochopeni fungovani profilii politickych stran a politikil na socidlni
siti TikTok. Vzorek byl tedy vybirdn tak aby obsahoval nejznaméjsi ptfitomné politické
osobnosti, ale zaroveil umoznoval zkoumani vice profili spadajicich pod stejnou stranu.
Profily politiki a politickych stran nizké znadmosti nebo neptitomné ve spolecenském diskurzu

tak nebudou v praci obsazeny. Clenové politickych stran jsou na siti zastoupeny nerovnomérné,
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tento fakt je reprezentovan i ve vzorku, ktery obsahuje vétsi zastoupeni Clenit ANO a Piratské

strany.

V ramci kazdého zkoumaného uctu na siti TikTok byl vytvoien vzorek péti videi, ktera
reprezentuji obsah pfitomny na profilu v uré¢eném ¢asovém rozsahu. Ten byl stanoven od 1. 7.
2024 do 15. 3. 2025 a zachycuje tak obdobi od voleb do Evropského parlamentu po postupné
stupniovani kampani sméfujicich k volbam do Poslanecké snémovny v roce 2025. Rozsah tak
zachytil vstup Petra Fialy a Mariana Jurecky na sit’ a zaroven poskytl informace o obsahu

pritomného v ramci permanentni kampang.

2.4 Rozdéleni analyzy

Analyza pfispévkil je rozdélena na dvé ¢asti. Prvni je vénovana popisu zkoumaného
obsahu na jednotlivych profilech, ktery je rozd€len na obsah s politickou, osobni nebo
humornou tématikou. Toto rozdéleni ma nékolik diivodt zaloZzenych na teorii. Politicti aktéti
jsou na siti pfitomni z divodu vlastni propagace a nemohou si tedy dovolit uz§i zaméteni na
témata jako b&zni uzivatelé. Videa jsou tedy vytvaiena s cilem osloveni co nejvétsiho poctu
uzivateld, jenz by pfi uz§im zaméfeni na komunitu nebo téma ztracela na dosahu. Tento obsah
se Casto vénuje osobnimu Zzivotu politika namisto politickych otdzek a jedna se tedy o
politainment. (Angeloni, 2024: 5-6). Videa by tedy optimdlné¢ méla byt lehkd, povrchni,
zabavna a spontanni se zaméfenim na humor (Salazar, 2023: 42-43). Praxe vSak ukazuje, ze
politické strany se touto logikou nemusi vzdy fidit a stejné jako Spanélskéd strana Podemos
mohou publikovat prevazné obsah s politickou tématikou (Cervi, Tejedor & Llado, 2021: 280-
281).

V piipadé¢ vyskytu vedlejSich alternativnich tematickych skupin je takovy obsah
prezentovan ve své vlastni skupin€, pozdéji je vSak pro potieby analyzy zatazen pod tu nejblizsi
ze tii hlavnich tematickych skupin. Politické strany ANO a Piratské strana jsou vzhledem
k poctu ptitomnych uzivatelskych profilli podrobeny analyze spolecnych tematickych prvk.

Diivodem je snaha o nalezeni sdilené identity napfi¢ profily.

Druhé ¢ast je vénovana vSem zkoumanym strandm a zabyva se Ceskou politickou
scénou na socialni siti TikTok. Probihd zde reflexe poznatkii z literatury v porovnani

s chovanim zkoumanych profili. Pozornost je vénovana tematickému rozloZeni obsahu, délce

vvvvvv
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jako lajky, sledujici, komentate a dalsi reflektuji Cas jejich zépisu na konci sbéru dat, tedy

v dubnu 2025, a nemusi byt proto stale aktualni.

Vzhledem k dilezitosti populismu v kontextu sit¢ TikTok nasleduje kapitola hloubé&;ji
rozebirajici jednotlivé profily populistickych aktéri v kontextu poznatkli z pouzité literatury
na téma TikTok populismu. Ptispévky jsou prvné zkoumany s cilem zjistit, zda je ton obsahu
pozitivni nebo negativni. Nasleduje analyza vyskytu klicovych sdéleni populistické
komunikace, jak je popsal Sina Blassnig et al v knize Communicating Populism: Comparing
Actor Perceptions, Media Coverage, and Effects on Citizens in Europe. Divodem je snaha
porovnat profily a jejich ptispévky v kontextu novéjsich i tradi¢nich poznatkd o komunikaci

populistickych aktéra.
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3 Analytickéa ¢ast

3.1 Hnuti ANO
3.1.1 Andrej Babis (@andrejbabis)

Graf 1 - RozloZeni kategorii obsahu Andrej Babis

Andrej Babi§ je predsedou ANO a

Humorng
0%

byvaly premiér Ceské republiky. Jeho Gi&et na siti
ma 187,3 tisic sledujicich a za svou existenci

nasbiral pres 3,8 miliond lajkd. Videa
Osobni
40%

publikovana na uctu Ize rozdélit do dvou skupin,

kterymi jsou videa politickd a videa osobni.

Videa z20. 11. 2024 a 6. 1. 2025

60%
reprezentuji tradi€néj$i politicky marketing.

Prvni z nich je prostiih z podcastu ,,Sorry jako®.

Andrej Babis zde hovoti s Karlem Havlickem na

« Poliicks s Osobn = Humarns téma Silenstvi premiéra Petra Fialy a

gdroji 1= Arehlv autora neschopnosti ministra zdravotnictvi Vlastimila
Vilka. Kratce zazni i vtip na vztah mezi Karlem Havlickem a Alenou Schillerovou, ktery
ukazuje pratelstvi mezi dvou hlavnimi postav ANO. Prestoze ton konverzace je neformalni,
oslovuje Havlicek BabiSe uctivym oslovenim pane Babisi. Podobné byl v jiném videu
propagovan i potad ,,Hlasovka pro Andreje®, coz poukazuje na pouzivani kratkych ukéazek jako
védomé formy propagace poradii mimo ucet. Druhé video je tradicnim zaznamem projevu
Andreje BabiSe v poslanecké snémovné. Jedna se tak o politicky obsah, ktery Ize bez velkych
uprav umistit na vSechny pouZivané socialni sité. Jedinou Upravou je umisténi fotky
telefonujiciho Petra Fialy, nebot' se zde Babi§ posmiva kauze, ve které byl premiér
vyfotografovan, jak poézuje s telefonem, na kterém ma zapnuty fotoaparat. Toto foto
doprovazelo premiérav piispévek o telefonatu s rakouskym kancléfem a vyvolalo tak drobnou,
usmévnou kauzu. PfestoZe se tedy jednd o nevyznamnou kauzu, je celd situace BabiSem
rdmovano negativné a premiéra ukazuje jako neschopného lhate, ktery se chlubi fiktivnimi

piibéhy o vlastni vyznamnosti.

Dvojce videi z2. 7. 2024 a 20. 2. 2025 ptedstavuje politicky a osobni obsah
prizpiisobeny pro specifika sit€. Videa spojuje pozice kamery, kterd zachycuje Andreje Babise

sediciho za stolem, lisi se vSak v tonem, ktery je udavan pozici kamery a obleCenim Babise.
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V prvnim videu je kamera vySe posazend, vytvaii tak dojem formalnosti, ktery je jesté
zdtraznén slusnym obleCenim byvalého premiéra i prosttedim jeho kancelaie, kde bilou kosili
a bryle na ¢teni dopliiuji po stole rozhdzené papiry. Vznika tak dojem pozastavené prace, kterou
politik pferusil, aby se vyjadril ke skandalnimu tématu. Tim je ministr Mikula$ Bek, ktery je
Babisem oznacen za papaldse rozhazujiciho penize obcCanti na zaplaceni svého zhyckaného
zivotniho stylu. Jedna se tak o negativni kampai s populistickym motivem dekadentnich elit,

které si ziji na ukor obycejnych obcant. Tento styl videa do kamery je hlavnim zplisobem

vyjadfovani politickych sdéleni na uc¢tu Andreje Babise.

Druhé, osobngjsi video z 20. 2. 2025 je oproti politickému obsahu mén¢ formalni a
klidnéjsi. Kamera je polozena nize a Babis je oblecen v miking. Obsahem videa je ochutnavka
dubajské cokolady. Komentar politika doprovazi orientdlni hudba. Celé video je velmi
nepolitické a stylem napodobuje bézny obsah na siti. Tématu jidla a nejriznéjSich potravin se
vénuje komunitu s ndzvem ,,FoodTok®, a jedna se tak o obsah, ktery uspésn¢ zapada do
subkultur sité. Tento fakt potvrzuje i popularita videa, které je ze vSech zkoumanych videi
drzitelem nejvétsiho mnozstvi lajkli. Lze tedy teoretizovat Ze cesta k uspéchu na siti TikTok

vyzaduje vystoupeni politikil z jejich role a zac¢lenéni mezi bézné uzivatele.

Posledni osobni video, jez bylo zvefejnéno 15. 2. 2025, zachycuje Babise na Festivalu
cokolady. Scény jsou doprovazeny hudbou a ukazuji politika, jak si uZiva sviij volny ¢as. Pfesto
na videu probihd zdraveni a foceni s obCany. Neni zde zaddny mluvny projev a veskera
komunikace je zalozena na neverbalnich gestech, jako vesely a lidsky moment je prezentovan
pokus o ocisténi obleceni zaspinéného ¢okoladou. Videa vénované nepolitickym tématim jsou
na uctu relativné Castd. Jedna se o zadbéry z dovolené, plest, kulturnich udalosti nebo reagovani
na komentafe sledujicich ohledné koupacich ponoZzek. Pfitomnost nepolitického osobniho
obsahu odpovida kultufe sité a napomaha budovani bliz§iho vztahu s divaky. Babis§ tak imituje

profily tvlircti obsahu mimo politicky marketing.

Napfi¢ zkoumanym obsahem je siln¢ viditelné zaméfeni na politainment. Ten je
pritomny ve vSech politickych videich, ktera se snazi divaka bavit a zaujmout dramatickymi
prohlasenimi o Silenstvi premiéra, faleSnych telefonatech nebo ptibehy o papalastvi ministra
Beka. Politicky obsah se podoba osobnimu obsahu s jeho zaméfenim na zaujmuti divéka

namisto informovani o vaznych tématech.
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3.1.2 Alena Schillerova (@aschillerka)
Graf 2 - RozloZeni kategorii obsahu Alena Schillerovd Alena Schillerova je mistopf'edsedkyni

hnuti ANO a byvalou ministryni financi. Jeji

" ucet na socialni siti ma 45,7 tisic sledujicich a
1,2 milionit lajkli. Jednd se tak o druhy

ol nejsledovangjsi ucet politika z hnuti ANO hned
po Andreji BabiSovi. Tvorba politicky je na
socialnich sitich zndma svou odliSnou formou
oproti ostatnim politikim. Vzorek je tedy

v tomto piipad¢ vhodné rozdélit na politicka,

humorna a osobni videa.

Osobni
40%

Politicka videa z 24. 10. 2024 a 30. 1.

poliické wCoobal = Humrné 2025 jsou nejbliZe tradicnimu stejnojmennému

Zdroj: 2 - Archiv autora obsahu na siti. Prvni je projev politicky
v Poslanecké snémovné. I pres svou délku o vice jak dvou minutach se vSak nejedna o projev
k politickym pozicim hnuti ANO nebo vlady, Alena Schillerova zde kriticky hovoii o ¢lenech
Piratské strany a jejich necinnosti ve vlade. Stiedobodem videa je piirovnani politickych
oponentl k medvédu brtnikovi, které poskytuje videu jeho vizualni identitu a transformuje ho
na zabavny obsah jehoz cilem je pobavit. Toto video tak napliluje znaky tzv. ,,politainmentu®,
nebot’ vaznou kritiku politickych oponentl presouva do role zdbavné podivané na internetu.
Druhé video je promluvou do kamery, kdy jsou tématem navrhované zmény zakoniku prace.
Jedna se o negativni kampan, jelikoz se ton a ptednes politicky v divakovi snazi probudit silné

negativni emoce vici predstavitelim vlady.

Videa z 7. 7. 2024, 11. 2. 2025 reprezentuji piiklad nejznaméjSiho obsahu na uctu
politicky. Prvni je kratkd humorna scénka pouzivajici na internetu praveé popularni memeticky
obsah z filmu Grinch. Tento styl obsahu je na uc¢tu velmi Casty a jedna se tak jedinecné
postaveni mezi profily hnuti ANO. Kratké vtipné scénky s pozitivnim nebo negativnim tdnem
vyuzivaji prave relevantni internetovy memeticky obsah nebo trend a propojuji ho s politikou
nebo osobou politicky, ktera tak vytvaii obsah schopny dalsiho Sifeni mezi uzivatele sledujici
videa se stejnym memetickych prvkem. Na podobném stylu jako telefonat Petra Fialy na
profilu Andreje Babise funguje video z 11. 2. 2025, které 1ze nazvat reakénim. Schillerova zde
apeluje na negativni emoce pomoci prevazné neverbalni komunikace, zatimco vétSinu

obrazovky zabira rozhovor s premiérem Petrem Fialou na téma korup¢ni kauzy. Politicka je
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zde oproti videu zmensend a diraz je kladen na emoce spojené s obsahem, na ktery reaguje.
Tento format umoziuje kratkym videem upozornit sledujici na probihajici kauzu a zaroven
formovat jejich pocity ohledn¢ tohoto tématu. Cilem je tedy vyvolat negativni pocity o osob&
Petra Fialy, ktery je prezentovan jako zkorumpovany premiér provadéjici pochybné finan¢ni

operace pfipominajici mafii.

Osobni video z 25. 2. 2025 ukazuje Schillerovou pfi vafeni v ramci kampané, kde se i
pfes umisténi videa jedna o nepolitické téma s cilem ukézat politika jako obycejného Cloveka.
Oproti jinak negativnimu obsahu je ton videa vesely a klidny. Jedna se vSak o obsah bez
vyraznych verbalnich sdéleni, jejichz nepfitomnost nahrazuje az findlni chvala Karla Havlicka
na kuchatské uméni obou politi¢ek. U politicky se vSak nejedna o Casty obsah — personalizace
Aleny Schillerové probihd spiSe pies kratké politické scénky a videa z jejiho Zivota Zeny
politicky. Divodem muze byt snaha o budovani image profesiondlky, kterd je oddana své

sluzbé lidu, na ukor vlastniho rodinného Zivota.

3.1.3 Karel Havli¢ek (@karelhavlicek )

Graf 3 - RozloZeni kategorii obsahu Karel Havlicek

Humorné
0%

Karel Havlicek je vyznamnym ¢lenem
hnuti ANO. Jeho ucet na socialni sitima 9 595
sledujicich a 292,4 tisic lajkti, oproti zbylym

QOsobni
40%

analyzovanym clenim hnuti ANO se tak
jedna o relativné maly ucet. Stejné jako Alena
Schillerova méa vsak Karel Havlicek vyraznou
ke vlastni identitu. Ta je komunikovédna uZ pfi

otevieni profilu textem ,,Vstavam brzy, Slapu

s Betynou, jezdim lokalkami, miluju muziku,

sbiram desky.*

® Politické @ Osobni Humorné

I ptes tento osobni ton se vSak jedna o
Zdroj: 3 - Archiv autora profil politika a politicky obsah na ném tedy
pievazuje. V ramci vzorku se jednd o videa z 2. 2. 2025, 6. 2. 2025 a 6. 10. 2024. Prvni video
je reakci na vystoupeni Petra Fialy v televizi, zakonc¢ené projevem Havlicka k divakovi. Jedna
se tak o tradi¢ni typ obsahu na uctech hnuti ANO, ktery v rdmci posmé$né negativni kampané

cili na oponenta. Atmosféru posméchu divaka vici premiérovi dokresluje zesmésnujici

hudebni doprovod. Nasledujici video ve formé tradi¢ni promluvy do kamery o politickém
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tématu je v ramci komunikace ANO také standardem. Havli¢ek zde sedi za stolem a hovoii o
nové smérnici EU ohledné krbti a kamen. Posledni video je zdznam z medialniho vystoupeni
Havlic¢ka k odchodu Piratské strany z vlady. Ton je negativni a politik hovoii o neschopnosti

vladni koalice a ministra vladnout.

Zbyvajici videaz 5. 10. 2024 a 3. 2. 2025 reprezentuji vice osobni lidskou stranku Karla
Havlic¢ka. Prvni video je fotomontdzi z houbatského vyletu se psem Betynou a néslednym
vafenim nasbiranych hub. Tén je vesely a mily ukazujici Havlicka jako ¢loveka s laskou ke
pstim, turistice a vafeni. Tento osobni typ videi je na uctu relativné Castym a pomaha se
politikovi odlisit od jinych stranickych kolegii. Druhé video zachycuje Karla Havlicka pii
predavani hrnku s Betynou podporovatelce. Havli¢ek je zde sice v obleku a napliuje roli
politika, celd udalost ma ale méné formalni charakter. Podobny obsah z debat a setkavéani
s obcany se s pfiblizujicimi volbami objevuje castéji. Vznikd tak typ videi, které ukazuji

charakter politika, ale zaroven jsou ukazkou jeho kompetenci pii komunikaci s vetejnosti.

Z profilu politiky vyplyva, ze oproti osobnimu obsahu se polickd videa soustiedi
pfevazné na politické oponenty a jejich vykreslovani v negativnim svétle. Politik tak skrze svij
profil vyvolava negativni pocity o oponentech, zatimco buduje pozitivni asociaci své osoby
s oblibenymi volno¢asovymi aktivitami v Ceské republice. Politik tak pfedvadi svou blizkost

k béznym lidem a zaroven poukazuje na odloucenost elit od lidu.

3.1.4 Spolecné prvky profilli hnuti ANO

Napfi¢ zkoumanymi profily lze identifikovat nékolik spole¢nych charakteristik
medidlni projevy, zdznamy proslovii a negativni kampan¢, s obsahem osobniho nebo
zabavného charakteru. Toto kombinovani obsahu odpovida preferencim platformy pro méné
vazny a osobni obsah. Z kvality videi Ize vyc¢ist promySlenost pfi jeho vytvareni. Pracuje se
zde s kamerou, hudbou nebo efekty a obsah je tak pro sledujiciho zajimavym hned pfi prvnim
otevieni videa. Politické pfispévky jsou vyrazné negativni, zatimco piispévky osobniho
charakteru smétuji na pozitivnéj$i emoce. Dulezitou roli hraje blizkost ¢lentt ANO k obCantm,

ktera je prezentovana napfi¢ Ucty v politickém i osobnim obsahu.

38



Graf 4 - Rozlozeni typii obsahu v profilech hnuti ANO
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3.2 Marian Jurecka (@marian.jurecka)

Graf 5 - RozloZeni kategorii obsahu Marian Jurecka

Marian Jurecka je byvalym
predsedou KDU-CSL a nyng&j§im

Humorné
20%

ministrem prace a socialnich véci. Jeho

Politické
40%

ucet na siti ma 1 005 sledujicich a 7 600
lajkti. Pfevazuji zde osobni a humorna

videa nad politickym obsahem.

Politickd tématika je ve vzorku
zastoupena obsahem z 31. 10. 2024 a 10.
1. 2025. Prvni video je zdznamem
vystoupeni v televizni debaté, kde

* Poltické = Osobni = Humorné Marian Jurecka diskutuje s Alenou

Zdroj: 5 - Archiv autora Schillerovou o dichodové reformé. Jedna
se o tradicni vystiizek z delsi debaty

vénujici pozornost specifické vytce Jurecky vici diichodové politice hnuti ANO. Schillerova
je politikem vyzvéana, aby vysvétlila specifické kroky diichodové reformy. Specifické kroky
Jurecky jsou tak dany do kontrastu s nespecifickou odpovédi Schillerové, ¢imz politik vytvaii
dojem vlastnich kompetenci. Druhé video je tradi¢nim projevem do kamery, v némz se Jurecka
vénuje své praci na ministerstvu. Politik v tomto typu obsahu a komunikuje pomoci kratkych
videi zmény a zlepSeni, kterd jsou pro obfany nov€ dostupna. Oproti tradi€énim promluvam je

tak v tomto pripade cilem prezentace odvedené prace a vytvareni pocitu kontaktu s obcany.

Osobni videa z 11. 12. 2024 a 13. 1. 2025 tvofii vétSinu obsahu na G¢tu. V prvnim z nich
fidi Marian Jurecka traktor. Toto video je ve vzorku reprezentantem typu obsahu, ktery
ukazuje politika v jeho domovském venkovnim prosttedi pii praci zemédélce. Neformalni
prostfedi a uvolnény ton komunikuji politikovu obycejnost a skromnost, kterd ho ma ptiblizit
sledujicim. Druhé video je vénované politikove lasce ke kakau a jeho preferované metode
ptipravy. Politik zde ukazuje divakim sviij oblibeny hrnek a promlouvé o svych détech, ton
videa je tedy velmi osobni a Jurecka tak s divakem navazuje blizsi vztah. V obou piipadech se
jedna o vhodné zvolené téma, které divakiim umoznuje nahlédnout do politikova Zivota a

vytvofit si tak s politikem emoc¢ni vazbu. Divéci, se kterymi témata rezonuji si mohou
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o politikovi vytvorit dlouho trvajici pozitivni asociaci. Jurecka zde tedy pouziva podobny
obsah, jako vé&tsi tvlirci obsahu na siti, ktefi pomoci této metody vytvareji se svymi divaky

vztahy pfipominajici imitaci jednostranného pratelstvi.

Posledni video z27. 1. 2025 reprezentuje ve vzorku humorna videa, kterd se na uctu
obcas objevi, ale ktera vétSinou neobsahuji trendy memeticky obsah jako u jinych politikii.
Jurecka zde reaguje na néaval hloupych zprav od hnuti ANO a dalSich opozi¢nich subjekti.
Dochézi tak ke kfizeni humoru s negativni kampani, kde politik ptirovnava kritiku k hloupym

blabollim ve snaze o sniZeni vahy této kritiky a pobaveni podobné smyslejicich podporovatelt.
3.3 Filip Turek (@filipturekpresident)

Graf 6 - RozloZeni kategorii obsahu Filip Turek

Filip Turek je nestranik, ktery v dobé
psani prace =zastavd funkci poslance
v Evropském  parlamentu za  stranu
Motoristé sobé. Jeho ucet na siti ma 58,1
tisic sledujicich a 950,9 tisic lajki. Oproti
ostatnim zkoumanym Uc¢tim se zde osobni
obsah skoro nevyskytuje, namisto n¢ho

pouziva  politik  styl = komunikace

Politické
100%

politickych témat, ktery je siln€ opfeny o
memetické prvky béZné v pravicovém

= Politické = Osobni = Humorn internetovém diskurzu. Obsah Ize tedy
Zdroj: 6 - Archiv autora rozdélit na medialni vystupy a osobné&jsi

komunikaci nazorq.

Videa z22. 10. 2024, 5. 12. 2024 a 6. 3. 2025 jsou podobna obsahu na uétech jinych
politikt. Prvni je zdznam z televizni debaty, ptficemz zde je nejvyznamnéj$im prvkem hudebni
doprovod. Ten byl specificky zvolen pro svilj vyznam na socidlnich sitich, nebot’ tomuto stylu
znéni. Podobné vypada 1 video z debaty ze 6. 3. 2025, ve kterém je projev doplnén podobnou
dramatickou hudbou a stfihem. Posledni z trojce je editovany proslov politika v Evropském
parlamentu z 5. 12. 2024. Oproti podobnym projeviim je zde patrné velké mnozstvi editaci ve

videu. To tak ziskdva na dynamice a zvysuje se zajimavost jinak nepfili§ akéniho Zanru obsahu.
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o 24

Druhou skupinu tvofi osobnéjsi vyjadieni politika. Jednd se o videa z 29. 1. 2025 a 26.
2.2025. Prvni je zaznamem z rozhovoru ohledné inaugurace prezidenta USA Donalda Trumpa.
Zde Turek prezentuje svou vyznamnost, nebot’ byl na rozdil od prezidenta Pavla pozvan na
inauguracni ceremonii. Diivodem je podle néj negativni vyjadfovani Pavla na adresu nového
prezidenta USA. Turek tak prezentuje situaci, v niz sdm stoji na spravné strané, zatimco
prezident svou netcast na udalosti zplsobil vlastnimi chybami. Druhé video je nahrano ptimo
na telefonu Turka, jenz zde reaguje na vyjadieni premiéra Petra Fialy a obvifluje ho
z prohloubeni problémi Evropy v dobé Ceského predsednictvi EU. Hlavnim rysem videa je
zvoleny format, ktery mu déva dojem upiimné reakce na Cerstvé déni a posiluje tak negativni

narativ o probiranych udalostech.

Profil Filipa Turka se od ostatnich zkoumanych profilli vyrazné odliSuje jednolitosti
zkoumaného obsahu. Chybé&jici osobni a humorny obsah vSak vynahrazuje hlubsi integraci
memetického jazyka spojovaného pravicovymi komunitami na socialnich siti, ktery dodava
jeho relativné obycejnému obsahu novy rozmér. Nepfitomnost osobniho nebo humorného
obsahu je velmi zajimava, nebot’ se pfed volbami do Evropského parlamentu jednalo o velmi
vyrazny prvek politikovy komunikace, ktery mu ziskal velkou zndmost u vefejnosti 1 médii.
S néstupem do pozice poslance ziejmé doslo k ¢astecné profesionalizaci komunikace, ktera je

zifejmé zodpoveédna za nepiitomnost tohoto obsahu ve vzorku.

3.4 Petr Fiala (@p_fiala)

Graf 7 - RozloZeni kategorii obsahu Petr Fiala
Petr Fiala je premiérem Ceské republiky a

predsedou politické strany ODS. Ucet se pysni
tvrzenim o prvenstvi Fialova premiérstvi na siti

Tik Tok Toto tvrzeni je vSak sporné— vlada

Humorné
40%

Andreje BabiSe nechala v roce 2021 zalozit dnes
nefunk¢ni Gcet ,,Strakovka®. Prestoze je tedy Petr
e Fiala prvni aktivni premiér na této socidlni siti,

Ceska vlada na ni jiz byla prezentovana 1 dfive.

o Uget premiéra Fialy ma 10 tisic sledujicich a 221

tisic lajkt. Identita profilu je siln€ propojena
* Policse = Osoont = Humern s pozici premiéra a tomu odpovidd 1 obsah na
Zdroj: 7 - Archiv autora
uctu, presto je ve vzorku reprezentovany i méné
vazny obsah blizsi kultufe sité.
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Véazny politicky obsah tvoti ve vzorku videa z 10. 11. 2024, 31. 1. 2025 a 11. 2. 2025.
Prvni z nich ukazuje premiéra na statni navstévé v Srbsku. Fiala zde nepromlouva do kamery
a perspektiva je tedy z pohledu doprovazejiciho kameramana. Jednotlivé faze navstévy jsou
doplnény kratkymi komentafi na probihajici déni. Jedna se zfejmé o snahu skloubit osobnosti
Petra Fialy — respektované¢ho premiéra s osobnosti Petra Fialy jako milého a ptijemného
clovéka. Druhé video je sestithanym proslovem doplnénym dramatickymi vizualnimi prvky,
kde maji uderna vyjadreni za cil zvysit dosah sd€leni a presvéd¢it nerozhodnuté obcany k
podpoie nebo mobilizovat ty vahajici. V ramci tohoto formatu mohou videa obsahovat
pozitivni nebo negativni sdéleni. Obsah tohoto typu se na uctu vyskytuje opakované a Ize jej
proto povazovat za klicovy pilit komunikacni strategie na platformé. Posledni video je
vSudyptitomnym projevem do kamery, v tomto ptipadé Fiala sedi za stolem a prezentuje
uspéchy své vlady. Kromeé ukazky ¢lanku, o kterém premiér hovoti, zde nejsou zadné vyrazné
vizudlni prvky. Tento Zanr je oproti editovanym projevim vétSinou vizualné jednoduchy a
imituje spiSe televizni projev v osobnéj$im pojeti. Zkoumany politicky obsah je v kontextu

prace vyjimecny svou pozitivitou a zamétenim na chvalu Petra Fialy a jeho vlady.

Humorny obsah tvofi videa z 14. 12. 2024 a 3. 6. 2025. Tento ton obsahu je na i¢tu méné
Casty a jedna se tak o obcasny ale dlouhodobé pfitomny fenomén. Prvni video je netradicné
kratké a svym obsahem pifipomind styl tvorby Aleny Schillerové. Fiala zde do kamery
prohlasuje ,,Prazaci, uz si to musime pfiznat, Brno je nejlepsi mésto na svéte®, pricemz déla
grimasu, video pak podkresluje vaZzna hudba. Premiér, ktery v Brné dlouhodobé Zil, tak vyuziva
znamou rivalitu mezi meésty pro obecné srozumitelny vtip. Posledni video reprezentuje
vétsSinou vazny politicky obsah, jehoz vyznam je rozsifen pouzitim memetickych prvki. Petr
Fiala zde hovoii o modernizaci Zelezni¢niho uzlu v Ceské Tiebové. Video je nestandartné
rozdéleno horizontalné a spodni polovinu zabird zdznam ze hry ,,Subway Surfers®, ktery je
referenci na internetovy vtip o neschopnosti mladsi generace udrZet del§i dobu pozornost.
Jednd se tak o reflexi internetové memetické kultury relevantni v kontextu Zelezni¢niho
nadrazi. Tento typ obsahu figuruje ve dvou z dvanécti nejsledovanéjSich videi a pravidelné
vyvolava diskuse mezi mladymi uzivateli na socialnich sitich. Jeho skutecny dopad na
publikum vSak nelze jednoznacné urcit. Pfesto je humorny obsah u Petra Fialy dobrou volbou,
nebot’ u v&¢né seridzniho premiéra je takové jednani neobvyklé a tedy zajimavé. Plus je 1

sttidani stylu humory mezi obecnéj$im a vice mladezi blizkym memetickych humorem.
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3.5 Robert Slachta (@robertslachta)

Graf 8 - RozloZeni kategorii obsahu Rébert Slachta

Humormé Robert Slachta je predsedou hnuti

0%

Osobni

20% Ptisaha, které 1 sdm zalozil. Jeho profil na siti
ma 2361 sledujicich a 50 tisic lajka.
Vyznaénym je extrémné nizky vyskyt
zdbavného nebo osobniho obsahu, videa
zvetejnéna na profilu jsou tedy prevazné

politického razu s prvky populistické rétoriky.

Jedinou vyjimkou ve vzorku predstavuje

oiiicke video z 13. 8. 2024. Obsahem videa je navstéva

80%

Roberta Slachty u holi¢e za uéelem ostifhani

= Politické = Osobni Humorné

vlast a voust. Tén videa je vesely a nepokousi
Zdroj: 8 - Archiv autora se vzbuzovat 7adné negativni emoce, Slachta
vtipkuje a vystupuje tak ze své tradicné seridzni role byvalého elitniho policisty. Podobny ton
byl pozorovan i v piipadé dalsiho osobniho vide mimo vzorek, kde Slachta jezdi ve velmi malé
motokare imitujici auto. Vznika tak otdzka, proc¢ politik, ktery si buduje image tvrdého chlapa
a byvalého policisty, voli v pfipad¢ osobniho obsahu takovy razantni posun v tonu, namisto
jinych vice seridznich témat pro osobni videa. Argumentace hrani na kontrast mezi obéma

verzemi Slachty je sice mozna, aviak bez zkoumani jak Slachtu vnimaji jeho podporovatelé

nelze vhodnost ptispévku jednoznacné urcit.

Politicky obsah reprezentuji zbyvajici videa z 9. 9. 2024, 5. 1. 2025, 18. 1. 2025 a 27. 2.
2025. Zaznamy z medidlniho vystoupeni jsou ve vzorku pfitomny dvakrat, z divodu
rozdilnych myslenek a pocitt, ktera divakovi komunikuji. V prvnim videu Slachta mluvi o své
kariéfe po kauze s Janou Nagyovou, dnes Necasovou. Prezentuje zde své kompetence jako
policista a zaroven hovoii o Spatném stavu dneSni spolecnosti. Zamérem videa je tedy
komunikace kompetenci tohoto politika a zarovenn domnélého nartistu korupce po jeho odchodu
z policie. Ve druhém videu debatuje Slachta s Vitem Rakusanem o jeho praci jako ministra
vnitra. Tu prvné jmenovany napadd a uvadi své zkuSenosti jako relevantnéjsi pro tuto pozici,
neZ je ucitelska kariéra Rakusana. Slachta pouziva povyseny ton a shazuje kompetence

oponenta, nebot’ se mize opfit o 30 let kariéry u policie.
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Nasledujici dvé videa jsou klasickymi prvky politické propagace piitomné 1 na ostatnich
zkoumanych twétech. V prvnim videu mluvi Slachta o své opozici viiéi navySovani plat
politikii, je zde pfitomny populisticky element, nebot’ navysSeni oznacuje za neférové vici
policistim a dal$im statnim zaméstnancim. Svou ¢ast navySeného platu tak planuje darovat
potfebnym rodinam a vyzyva své kolegy k podobnému kroku. Posledni video je rozhof¢enym
projevem z Poslanecké snémovny na navrhovanou novelu o halal porazkach zvitat. Slachta zde

argumentuje ceskymi tradicemi a video se soustfedi na probuzeni pocitu rozhotéeni u divéka.

Z politickych ptispévki lze vypozorovat existenci dvou roli, které politik stfida na
zakladg situace. Prvni je Slachta elitni policista, jeho usp&sna kariéra a slavny zasah, slouzi
ke komunikaci kompetenci politika a probouzeni pocitu upadajici spole¢nosti plné zlo¢inu a
korupce. Druhym je populista Slachta, jenz bojuje za oby&ejny lid a jeho tradice proti zdkefnym
elitam a jejich posluhovaciim. Tato osobnost je pouzivan pro praci sendtora a souvisejici
politickd rozhodnuti. Tradice, zvyky, minulost, a identita obyvatel Ceské republiky, jsou
hlavnim bodem, na kterd se politik odkazuje pii konfrontaci témat jako jsou imigrace,

narodnostni mensiny a halal jatka.

3.6 Tomio Okamura (@tomiospd)

Graf 9 - RozloZeni kategorii obsahu Tomio Okamura

Tomio Okamura je od roku 2015
ptedsedou hnuti SPD. Jeho ucet na siti ma 87,3
tisic sledujicich a 3,1 miliont lajkd. SPD je
pravicovou populistickou stranou a tato jeji
pozice se projevuje i v obsahu na siti TikTok.
Stejné jako v ptipadé Roberta Slachty zde neni
reprezentovan osobni nebo zabavny obsah,

komunikace je vénovana politickym tématim.

Videa z 10. 10. 2024, 1. 12. 2024 a 25. 2.

Politické

100% 2025 reprezentuji ve vzorku bézny politicky

u Politické  ® Osobni Humorné

obsah. Jedna se o zdznam z vystoupeni v televizi,
Zdroj: 9 - Archiv autora

promluvu do kamery a segment z Okamurova
potadu Mezi dvéma svéty. VSechny vystoupeni spojuje vyskyt populistické a ttocné rétoriky
pouzivané v ramci negativni kampan¢. Kulturni témata jako manzelstvi LGBTQ osob a

narodni identita se ve vzorku vyskytuji pouze jednou, a to v politikové poradu. Zbyvajici dva
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piispévky se vénuji boji za svobodu slova a ekonomické problematice. Hlavni roli
v komunikaci tedy hraji témata vénujici se vztahu mezi lidem a elitami namisto kulturnich
témat pfitomnych v komunikaci strany na internetu. Ton vSech tii videi je tedy negativni a
Okamura politické oponenty prezentuje jako elity, které jsou k lidu neuctivé nebo jsou piimo
zodpovédné za problémy které ho suzuji. Rétorika politika v ptispévcich je tedy jasné

populisticka.

Specialni série reprezentuji videa z 12. 1. 2025 a 26. 1. 2025. Prvni je zdznamem ze
stietnuti politika s reportéry Ceské televize. Obsah ma na TikTok nestandartni délku 9:39 minut
a jedna se tak o nejdel$i zkoumany piispévek. Stiety s nejriizngjsimi osobnostmi CT ukazuji
politika v boji s jeho prezentovanym dlouhodobym neptitelem, divak tak mize sledovat sérii
nekoncicich stietl a vitézstvi Tomia Okamury, jenZ je zde prezentovan jako mucednik bojujici
proti zkorumpovanym elitdm za pravdu a normalni svét. Druhé video je ukézkou série kratkych
pozorovani o svétg, které politik pronasi vzdy pfi jidle. Koncept je zifejmé siln€ inspirovan
tvorbou amerického tvirce ,,daterightstuff, jehoz tvorbu politik imituje. Okamura zde hovofi
o svobod¢ slova a naznacuje, ze se lidé boji mluvit pravdu v obavé z vladnich represi. Témata
po internetu. Vzhledem k své délce a formatu se zaroven jednd o potencionalni memeticky

obsah lehce Sifitelny napfi¢ podporovateli a spratelenymi skupinami.
3.7 Katefina Kone¢na (@katkakonecna)

Graf 10 - RozloZeni kategorii obsahu Katerfina Konecnd

fumarné Katefina Koneén4 je predsedkyni KSCM
a poslankyni v Evropském parlamentu. Jeji
ucet na siti ma 30,7 tisic sledujicich a 1 milion
lajkti. Videa ve vzorku mohou byt rozdélena
na politickd, osobni a vénujici se historickym

udalostem.

Politickd videa z 27. 1. 2025, 29. 1. 2025
a 7. 2. 2025 reprezentuji  vétSinu

publikovaného obsahu na Uc¢tu. Prvni je

Politické
80%

zdznam zrozhovoru v médiich doprovéazeny
 Politické ® Osobni = Humorné titulky, kde je pozornost zaméfena na

Zdroj: 10 - Archiv autora specifickou ¢ast rozhovoru s cilem dalSiho
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Sifeni tohoto sdéleni. Ve druhém videu se Katefina Konecné negativné vyjadiuje vici Danusi
Nerudové. Video je slozeno s nékolika ¢asti a promluva politicky do kamery dosahuje délky
skoro tii minut. Jednd se tak o promySlenou negativni kampan za ucelem mobilizace
podporovateli vici specifické politiéce. Posledni video je vénované negativnimu vyjadieni
vuci EU, kde Konecna reflektuje svou pozici antisystémové poslankyné v Evropském
parlamentu. Pravidelnd negativni videa vi¢i EU komunikuji jeji pozice a zaroven ji udrzuji
relevantni v rychle s ménicim prostiedi antisystémovych stran. Politicka témata jsou
komunikovéana za pouziti populistické rétoriky, rozdil je v identité elit, které jsou v piipadé
politicky velmi eurocentrické a jednd se naptiklad o instituce Evropské unie nebo jeji rivalku

Danusi Nerudovou.

Obsah s osobni nebo historickou tématikou reprezentuji videa z 29. 8. 2024 a 31. 8. 2024.
V prvnim videu se politicka vénuje ucténi obéti slovenského narodniho povstani. Dilezitym je
zde zminéna widast obéanti SSSR a komunistického poslance Jana Svermy pfi povstani, ktera
ukazuje dlouhou a vyznamnou historii strany. Video je zakonceno obvinénim
nespecifikovanych aktéri ze snahy o prepisovani déjin udalosti — vzhledem k piedchazejicimu
zminéni médii a skol je zde vSak patrna snaha nendpadné oznacit tyto aktéry. Druhé video
ukazuje politicku jako obycejného ¢cloveka, déliciho se o svou lasku ke slivovici a jeji vyrobé.
Kone¢na je zde netradi¢né neformalni a z jejich slov je patrné Ze se jedna aktivitu s osobnim
vyznamem. Blizkost mezi politi¢kou a divakem je prohloubena faktem, Ze se jedna o palirnu

jejiho otce, divék je tak pfipustén do rodinného prostfedi Katefiny Konecné.
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3.8 STAN ((@starostove)

Graf 11 - RozloZeni kategorii obsahu STAN

Profilem patii politické strané Starostoveé
a nezavisli. Jeji ucet na siti ma 14,1 tisic
sledujicich a 367,2 tisic lajkti. Jedna se tak o

Humorné
40%

prvni zkoumany stranicky profil pouzivany
vSemi Cleny politické strany. Obsah ve vzorku
je mozno rozdé€lit na politicky, propagacni a

Politicke ZébaVIl}’/.

60%

Politicky obsah reprezentuje video z 24.

Osobni
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10. 2024. Jedna se o projev Vitka RakuSana

v poslanecké snémovné. Ten zde kritizuje

= Politické = Osobnf Humorné

predchozi vladu a zaroven chvali soucasnou
Zdroj: 11 - Archiv autora , , ., .. .. .
vladu, ve které zastava pozici ministra vnitra.
Video neni nijak zvlastné upravené, jedna se tak pouze o zaznam projevu politika. Jedna se
tedy o kombinaci negativniho a pozitivniho sdéleni, které slouzi k propagaci vlady nebo
Rakusana a zaroven se vymezuje vici opozici. Politik se snazi voli¢im ptipomenout jejich

negativni emoce a zaroven na tomto kontrastu zlepsit vnimani své osoby.

Propagacéni obsah z 11. 11. 2024 a 14. 1. 2025 funguje jako reklama na probihajici akce
v ramci kampané. Prvni je ohldSeni série VENKOFF, v ramci které Vit RakuSan navstévuje
starosty napfi¢ zemi. Na Uctu je tak publikovano vicero kratkych klipli a dalSich materiald
navad¢jici divaka ke shlédnuti celého dilu. Druhé video je reklamou na akci Podpisovka, v niz
uchazeci o kandidaturu sbiraji podpisy volict v ramci kontaktni kampané. Videa na uétu tak
ukazuji konani akce v riiznych lokacich za ucelem rozsifeni povédomi o kampani. V obou
ptfipadech funguje propagacni material jako nastroj pro vytvareni trvalé pfitomnosti a aktivity
na profilu. Dllezitym vedlej$im sdélenim je prezentovana ochota strany byt mezi lidmi a
naslouchat jim, nebot” tato myslenka je klicovym sdélenim obou propagovanych akci, jak pro
divaky na siti TikTok tak pro obycejné lidi se kterymi se RakuSan a ostatni politici skrze akce

setkavaji.

Zébavnavideaz 1.2.2025a 11. 2. 2025 reprezentuji rozdiln€ pouzivané formaty obsahu.
Prvni z nich je zabavny potrad Debrief. Jedna se tak o politainment, ve kterém RakuSan

zabavné-edukacni formou prezentuje vybrané politické udalosti. Pofad neni pravidelny a
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témata jsou tedy vybirana specificky pro potfeby komunikovaného sd€leni. Vzniké tak vazba
mezi sledujicim a RakuSanem, jenz je stavén do role interpreta informaci, coz ma za cil
prohloubit vztah mezi divakem a politikem. Podobny vztah budoval Dominik Feri pomoci série
cernozlutych trojuhelnikd s vykti¢nikem. Druhé video je ukdzkou méné cCastého formatu
humorného obsahu na G¢tu STAN. Jde o kratké video, ve kterém si ¢lenové strany délaji legraci
z riznych typl sbéracl podpisii ptfi kampani Podpisovka. Humor je netito¢ny a oproti potradu
Debrief se soustfedi pouze na ¢leny strany. Politici tak ukazuji, Ze se neberou pfili§ vazné a

nepovysuji se nad obycejné obcany.

Zkoumané ptispévky na profilu STAN jsou v ramci prace jedny z pozitivnéjsich.
Dtivodem vsak neni celkova pozitivita stranické komunikace ale velka diverzita prispévkd,
ktera vedla k menSi pfitomnosti standartniho politického obsahu ve prospéch pozitivnich
propagacnich videi. Proslov v poslanecké snémovné a potad Debrief jde stale povaZzovat za
negativni, vzhledem k piitomnym utokiim na opozici nebo posméch Rébertu Slachtovi za

nevydatenou koalici se stranou Motoristé sob¢.

3.9 Piratska strana

3.9.1 Stranicky ucet Piratské strany (@piratskastrana)

Graf 12 - RozloZeni kategorii obsahu Pirdtské strany

Profil je stranickym uc¢tem Piratské strany.
Uget na siti ma 1 334 sledujicich a 29,2 tisic lajka.
Na uctu prevazuji riizné formy politického obsahu.
Vyjimkou jsou pravidelné pfiddvana humornd videa
a obrazky, které pouZzivaji memeticky obsah blizky

mlad$im uzivatelim.

Politicka videa pfedstavujici vétSinu vzorku

o lze rozdélit podle délky a stylu. Kratky obsah
reprezentuji videa z 4. 10. 2024 a 7. 1. 2025. Prvni je

® Politické  ® Osobni = Humorné

Zdroj: 12 - Archiv autora klip ztelevizniho rozhovoru Ivana BartoSe o

predstaveni lepsi opozice. Projev doprovazi rychla
dramatickd muzika snaZici se koncept uderné pfedat pomoci emoci. Pfestoze to tak na prvni
pohled neptisobi, je predstaveni lepsi opozice konstruovano jako negativni vymezeni vici

byvalym vladnim partneriim, které Barto§ v kontrastu s Piratskou stranou prezentuje jako
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neochotné fesit problém korupce v politice. Druhé video je vystoupenim Zdenka Hiiba
v televizni debaté, jenz je sestiihano tak, aby v ném zaznél souvisly projev stranického politika.
Podobné jako predchozi video je cilem rychld komunikace specifické myslenky divékovi,

kterého se politik snaZi oslovit Piratskou vizi pro ekonomiku Ceské republiky.

Videa z 24. 10. 2024 a 20. 1. 2025 se vyznacuji pomalejSim tempem a del$im projevem
soustiedicim se na hlubSi vysvétleni komunikované myslenky. Prvni je ukéazkou
eurocentrického obsahu, ktery se zaméiuje na komunikaci témat ohledné Evropské unie. Strana
je v europarlamentu stabilné zastoupena a jedna se o téma, které je pro jeji volice velmi
relevantni. Markéta Gregorova zde vysvétluje téma jednani, jehoz se pravé chysta ucastnit.
Dotazujici kameraman zde s politickou vede imitaci rozhovoru, ktery by mohla ve vice
formalni podobé¢ vést s novinafi. Tyto imitované rozhovory umoziuji vytvaiet pocity blizkosti
s voli¢i a transparentnosti, jez strana prezentuje jako své hodnoty. Druhé video je promluva
ptimo do kamery, ve které poslanec Jakub Michdlek hovoii o nedostupnosti byt pro mladé.
Poslanec je pifi svém proslovu velmi aktivni a slova tak doprovazi pohyb po mistnosti a
gestikulace. Video doplnuje graficka uprava, kterd pridava vahu specifickym ¢astem projevu.
Obsahovée je zaroven negativni kampani a pokusem o mobilizaci podporovatelii. Za vinika
problému s bydlenim je zde oznacovana ODS a jeji nespecifikovani spojenci, ktefi brani
vyfeSeni situace. Pfi zakonceni videa vyzyva Michalek podporovatele strany ke vstoupeni do
jejich tad a ucasti na feSeni problému. Aktivni Piratska strana je davana do kontrastu
s nehybnou ODS. Podobna mobilizaéni sdéleni jsou v komunikaci strany relativné €asté, nebot’
sledujicim sdéluji Ze jejich Ucast je pro stranu dileZitd a podporuji tak image strany jako

organizace oby&ejnych lidi pracujicich na zlepseni Ceské republiky.

Humorny obsah reprezentuje vzorek z 13. 2. 2025, ktery se odliSuje od ostatniho obsahu
tim, Ze se jedna o staticky obrazek. Tento obsah se na profilu vyuziva i pro politickd témata,
jez jsou ¢asto komunikovany pomoci tzv. carouselu, tedy n¢kolika obrazki jdoucich za sebou.
Humorny obsah vyuziva popularni memeticky obsah nebo vlastni tvorbu, diky niz zdbavnym
formatem komunikuje cilova sdéleni. Tento obsah odpovidd velkému mnoZstvi mladych
voli¢t, ktefi stranu podporuji, nebo o jejichZ ptizen se strana uchazi. Ta tak udrzuje svou
internetu. Dilezitym je vSak chéapat ze obrazky nebo zédbavna videa, které strana obohacuje
memetickym obsahem, setrvavaji u politickych témat jako jsou zdkony probirané v parlamentu

nebo aktivity mladeznického spolku Mladé Piratstvo.
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3.9.2 Zdenék Hfib (dopravnihrib)

Graf 13 - RozloZeni kategorii obsahu Zdenék Hrib

Zdenck Hiib je soucasnym piedsedou
Piratské strany a ndméstkem pro dopravu v Praze.
Jeho ucet na siti ma 11,2 tisic sledujicich a 328,2 tisic
lajkd. Obsah na Uc¢tu nelze v tomto ptipadé rozdélit
na politicky, osobni nebo zdbavny. Namisto toho jsou
videa akéni a Casto obsahuji kratké scénky. Obsah

vzorku lze tak rozliSit na obsah pozitivni s cilem

Politické

to0% propagace strany a obsah negativni, ktery se

= Politické = Osobni Humorné
vymezuje vuci politickym protivnikim.
Zdroj: 13 - Archiv autora

Obsah z 20. 10. 2024, 16. 1. 2025 a 17. 1. 2025 reprezentuji snahu o pozitivni propagaci
strany. Prvni video se vénuje otazce dopravy v Praze, nebot’ Hfib vstoupil do vedeni strany a
celostatni politiky relativné neddvno a jeho obsah je tak Caste¢né nadale vénovan politice
v Praze. Profil tedy stale slouzi jako nastroje pro komunikaci téchto témat s vetejnosti. Druhé
video reprezentuje celou Piratskou stranu a bylo vytvoreno kratce po zvoleni Hfiba piedsedou.
Slo tak o transformaéni moment pro obsah na wétu, ktery se od té chvile zadal vénovat i
tématlim celostatni politiky. Jedna se o scénku, ve které Hfib feZe prkna, na nichZ jsou slova
,buzerace®, ,,byrokracie a ,,stagnace®, jejimz ucelem je prezentace zahajeni jeho predsednictvi
strany. Cilem je tedy komunikovat zacatek nové kapitoly v historii strany a ptesvédcit volice o
pokracujicim usili plnit politicky program. Treti video obsahuje scénkou vénovanou
Ochrannému svazu autorskému (OSA) a poplatku za prazdnd média. Hiib zde komunikuje
politiku strany, za pomoci doprovodné scénky. Cilem je vzbudit emoce a zaroven zaujmout
divaka, kterému jsou nasledn¢ prezentovany informace. Tento obsah je povazovan za pozitivni,
nebot slouzi hlavné k propagaci strany namisto utoku na organizaci OSA, kterd neni
politickym oponentem a negativni kampan vic¢i ni tedy poskozuje jeji povést namisto

volebnich vysledk.

Negativni videa z 10. 12. 2024 a 22. 2. 2025 jsou ukazkou obsahu, ve kterém se politik
vymezuje proti politickym oponentim na zdkladé rozdilnych nazorti nebo ideologického
sméfrovani. V prvnim videu politik reaguje na slova Andreje Babise ohledn¢ kryptomén. Hiib

zde ilustruje zmény v ndzorech BabiSe ohledn¢ tématu, jez dava do kontrastu s neménnym

51



nazorem Piratské strany na toto téma. Jednd se tak o negativni kampan ve snaze omezeni
efektivity kampané ANO a pfitahnuti skupiny voli¢l, pro které je téma dilezité. Druhé video
je vymezenim vaci Pavlu Blazkovi na zéklad€ jeho korupéniho a nemoralniho jednéni. Jsou
zde ptfedneseny obvinéni, na zaklad¢ kterych dostava Blazek ilustrativni cernou kartu. Hiib se
tak vii¢i vySe jmenovanému politikovi vymezuje a zdroven mobilizuje vlastni voli¢e. Podobné
negativni kampané zalozené na korupci a nemoralnosti jsou u Piratd ptitomné dlouhodobé a
jejich pfitomnost v komunikaci tak reflektuje protikorupéni identitu strany jako jeden

z hlavnich piliti jeji identity.

3.9.3 Olga Richterova (piratkaolga)

Graf 14 - RozloZeni kategorii obsahu Olga
Richterovd

Profil patfi stejnojmenné politicce, jez je
vyznamnou ¢lenkou Piratské strany. Jeji profil na siti
ma 1 005 sledujicich a 12,2 tisic lajkt. Aktivita na

uctu je relativné nizka, je zde publikovanych

Osobni
40%

pouhych 25 videi, kterd jsou ve vzorku dale

rozdélena na politickd, osobni a interakce s obCany.

Politické
60%

Politicky obsah z 3. 11. 2024 a 29. 11. 2024

na sebe piimo navazuje a v obou piipadech se jedna

o editovanou promluvu do kamery. V prvnimu videu

politicka prezentuje navrh na zvyseni rodicovského

u Politické  m Osobni = Humorné

Zdroj: 14 - Archiv autora prispévku. Dtlezity je konec videa, nebot zde
Richterova tiké ,,Uvidime, komu je situace mladych

"‘

rodin lhostejnd. A kdo nas navrh naopak podpofii!“ Dochazi zde tedy k ptipravé prostoru pro
pokracovani, ve kterém bude podpora navrhu ostatnimi politickymi stranami probirana.
Navazujici video se vénuje zamitnuti navrhu na pravidelné navySovani rodicovského

ptispévku. Odmitnuti navrhu ze strany ODS, KDU-CSL a TOP09 je ddvano do kontrastu
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s podporou hnuti ANO, které je tradicnim oponentem byvalé ,,Pétikoalice®. Tato dvoudilna
série se snazi vzbudit v divakovi frustraci nad odmitnutim ndvrhu, s nimz souhlasilo 1 jinak

antagonistické ANO.

Osobni videaz 9.2.2025 a 19. 2. 2025 se vénuji méné profesionalnimu obsahu a davaji
diiraz na lidskou stanku profese politika. Obsah prvniho pfispévku se vénuje vySce politicky.
Ta zde pozitivné odpovidd na tuto otdzku a ilustruje svou vysku na nékolika zdbavnych
piikladech. Tén videa je vesely a jeho zakonceni se snazi divakovi predat pocit nadéje, nebot’
podle slov politicky ,,i mali lidé mohou délat vysokou politiku®. Druhé video je rozhovor mezi
Richterovou a stranickou kolegyni ve snémovné Klarou Kocmanovou. Tématem je fungovani
snémovny, které se podle obou politi¢ek vymklo kontrole. Trpi tak nejen efektivita vykonu
prace, ale i fyzické a dusevni zdravi poslanct, jiz nejsou kviili nocnim jednanim schopni travit
Cas se svymi blizkymi. Konec videa je vénovan promluvé politicky o komplikovanosti
skloubeni role poslankyné s roli matky a vzniklou zatézi na rodinny Zivot, kterd je zmirnéna
pouze skutecnosti, Ze cela rodina zije v Praze. V divékovi se video snazi probudit pochopitelné
sympatie vici politiCce a zaroven ho ziskat pro podporu zmén vedoucich ke zlepseni stavu
jednani v poslanecké snémovné. Sympatizujici divdk si mlZe piipadné budouci zmény

spojovat s timto sdélenim a pozitivni zménu tak asociovat s osobou politicky.

Posledni video z5. 3. 2025 ukazuje politicku v terénu pfi komunikaci s obCany.
Richterovd se vyptavd dotazovanych obcanll na jejich nazor na setrvani rodi¢l s détmi
v nemocnicich ptes noc. Rodinna politika je pro politi€¢ku na siti Castym tématem a video tak
kloubi ukazku osobniho zajmu s reciprocitou ob¢ant. Cilem je tedy ziskani podpory sledujicich
a vyvolani pozitivnich pocitli ohledné politi¢ky skrze spolecné nazory na toto téma. Pokladana
otazka je totiz velmi jednozna¢na a nenajde se mnoho dotazovanych, kteti by byli proti setrvani
rodic¢i s détmi pies noc. Dochazi tak ke zminované pozitivni asociaci politicky a snahy o

zlepSenti situace déti v nemocnicich.

3.9.4 Spolecné prvky profila Piratské strany

v

Napfi€ profily strany a Clenti Ize zaznamenat snahu o prezentaci sdilenych hodnot jako
je autenticita, transparentnost, boj proti korupci a otevienost vi¢i mlad$im generacim.
Kombinovany jsou rtizné formaty obsahu od kratkych scének az po delsi, vysvétlovaci videa.
Napti¢ obsahem existuje podobny styl a ton, ktery je upravovan v zavislosti na vaznosti tématu.
Obsah spojuje také snaha o mobilizaci sledujicich k podpoie strany, Clenstvi, vymezeni vici

jinym politickym subjektim nebo apelu na divéka. Ptrekvapivym je nevelké pouzivani
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memetického obsahu, ktery se vyskytoval jen na profilu strany. Obsah s osobni tématikou byl
az na ucet Olgy Richterové pfevazné neptitomny, a i zde zlistaval formalnéjsi nez u ostatnich

zkoumanych politikd.

V porovnani s ostatnimi zkoumanymi profily byla u zastoupeni Piratské strany na siti
vetsi ocekavani, ktera vychazela z jeji reputace mladé, moderni a socialnich siti znalé strany.
Zkoumané prispévky a obsah shlédnuty pfi jejich vybéru, vSak ukazuji Ze vztah Piratské strany
se siti TikTok je piekvapivé podobny ostatnim zkoumanym politickym aktérim. Kvalita
politického obsahu je v néktery piipadech lepsi, avSak napti¢ Gty je velmi malo prostoru
vénovano osobnimu nebo humornému obsahu. Tento fakt je ptekvapivy, nebot” komunikace
strany se vétSinou vyznacuje vice lidskym a osobnim ptistupem, ktery by nebylo slozité pievést

aspoil na profily jednotlivych ¢lend.

Piekvapenim jsou i pocty sledujicich u jednotlivych zkoumanych profild. Jedinou
vyjimkou je Zden¢k Hiib, ktery se mtze pochlubit 11,2 tisici sledujicimi. Zbyvaji dva profily
se pohybuji na velmi malych c¢islech a podobné je tomu i v ptipadé byvalého piedsedy Ivana
BartoSe, kterého v dobé vybéru zkoumanych profild prevySovala ve sledujicich Olga
Richterova. Tento fakt vedl k vybéru profilu politi¢ky pro vyzkum i ptesto Ze profil obsahoval
pouhych 25 videi. Z dostupnych ¢isel a zkoumanych videi Ize teoretizovat, ze sit’ TikTok nebyl
v dobé& zkoumani pro Piratskou stranu prioritou, a to i pfesto ze sit’ piisobi jako ideélni prostiedi
pro jejich styl stranické komunikace. Nabizi se tedy teorie, ze podporovatelé Piratské strany
sit’ nepouzivaji z obav o bezpecnost svych dat a strana si je toho faktu védoma. Vénované usili

by v tomto ptipadé reflektovalo vyznam sité¢ pro marketingovou strategii strany.
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Graf'15 - Rozlozeni typii obsahu v profilech Piratské strany
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3.10 Analyza ceské politické scény na siti TikTok

Z analyzy ucta politikli a politickych stran na socialni siti TikTok vyplyva, ze vétSina
analyzovaného materialt spada do politického obsahu. Napfi¢ Ucty se jedna o kategorii, ktera
nad osobnim obsahem poéetné prevlada, nebo je mu rovna v zastoupeni. Zanr videi oznaéenych

v praci jako humornd se na tcétech vyskytoval jen velmi sporadicky.

Graf'16 - Rozlozeni kategorii obsahu

m Politicky = Osobni Humorny

Zdroj: 16 - Archiv autora

Politicky obsah napfi¢ ucty byl ve vétSiné piipadd velmi podobny. Medialni
vystoupeni, zaznamy editovanych proslovi nebo promluvy do kamery tvoii zaklad
komunikace vétsiny zkoumanych subjektl. Casto v analyzovanych videich dochazi k
pouzivani taktik negativni kampané. Videa jsou pouzivana k itoku, vymezeni se nebo
posméchu politickym oponentim. Obsah s osobni tématikou je oproti tomu velmi pozitivni a
soustiedil se na personalizaci politikli a politicek. To vSak neplati u vzorku humornych videt,
kterd byla z 57,1 % negativni. Tento typ obsahu tak dale pfispiva k dominanci negativnich

sd€leni na platforme.
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Graf'17 - Rozlozeni kategorii obsahu na jednotlivych profilech

5
1 1 1
4 2 2
3
5 5 5
2 4 Humorné
3 3 3 H Osobni
1 2 2 M Politické
0

w
w

q‘,é\‘j Ko\"b \\8\’& il \)«Q\’E Q\’Z}’b g}’\@ S Q‘/é"b ,@*QJ <z>°(b ig\o «0@
NN S S PN S N O
KO P R S P IR
\s 2 2 = oy N & < v >
S N &
R AN RPN < I

Zdroj: 17 - Archiv autora

Slozeni vzorkl napfi¢ ucty nevykazuje Zadny jednoznacny trend. Nelze fict, Ze by
profily Zen politi¢ek obsahovaly vice nebo mén¢ osobniho nebo humorného obsahu nez vzorky
profilt jejich muzskych kolegti. Nejvyraznéjsi tendence k zdnrové podobnosti vykazuji ucty
hnuti ANO, nebot’ az na humorny obsah u Aleny Schillerové jsou vzorky totozné. Neni zde
vSak Z4dna podobnost s Ucty dalSich populistickych aktérd, u kterych prevlada politicky obsah.
Nejedna se vSak zfejmé o trend, nebot’ podobné slozeni jako u ANO maji i €ty Piratské strany

a Zdenka Hitiba.

Analyza délky vybranych videi ukazuje relativni adaptaci politickych aktéru v Ceské
republice na kulturu tvorby obsahu na siti. Tou je preference kratkych a udernych videi, se
kterymi uzivatel stravi v n¢kterych ptipadech jen par sekund, nez se presune ke sledovani
dal$iho obsahu. Zkoumani nejdelSich videi tedy naznacuje maximalni délku, se kterou je aktér
ochoten pracovat pii komunikaci s uZivateli sit€. Zde lze stanovit, Ze 3 minuty 2 sekundy
Andreje BabiSe hranici s efektivni komunikaci na siti, u které je primérna délka videa v roce
2024 pod jednu minutu (Statista, 2025). Informace o délce sledovani jsou bohuzel dostupné

jen tvirci obsahu a nelze tak efektivnéji zkoumat chovani uzivatelt.

ExtrémnégjSim pfipadem je Tomio Okamura, jehoz video pfedstavuje nejdelsi
zaznamenany obsah ve vzorku i mimo n¢j. Tato délka by byla pochopitelné spiSe na socidlni
siti YouTube, kde by odpovidala preferencim platformy. MiiZe se tedy jednat o obsah plivodné

urcéeny pro tuto platformu, ktery byl bez prav pouzit na socidlni siti Tik Tok.
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Tabulka 1 - Nejdelsi video na uctu

Ulet Minuty Sekundy Celkem (s)
Tomio Okamura 9 50 590
Andrej Babi$ 3 2 182
Katefina Konecna 2 59 179
Starostové 2 20 140
Alena Schillerova 2 15 135
Filip Turek 1 59 119
Karel Havlicek 1 49 109
Marian Jurecka 1 39 99
Piratska strana 1 25 85
Robert Slachta 1 9 69
Petr Fiala 0 53 53
Olga Richterova 0 48 48
Zdenék Hiib 0 38 38

Zdroj: 18 - Archiv autora

Napti¢ zkoumanymi U¢ty 1ze pozorovat vyrazné rozdily v poctech sledujicich a lajkd.

vvvvvv

vvvvvv

politickych G&ti na siti TikTok v CR. Mezi nejsledovan&j§imi ¢ty tak naprosto dominuji
populistiéti aktéi, ktefi az na Réberta Slachtu znaéné porazi politiky tradi¢nich politickych
stran v obou pfitomnych kategoriich. Pfekvapivym je velmi nizka GspéSnost profilu Piratské
strany 1 pfes memeticky obsah zacileny na mladé. Mohlo by se tedy zdat, ze situaci zlepSuje
Zdenék Hfib, ktery je druhym nejsledovanéjsim nepopulistickym profilem ve vzorku. Je v§ak
potieba brat v potaz moZnost, Ze uZzivatelé ucet sleduji kviili obsahu vénovanému vetejné

dopravé v Praze.

vvvvvv

Nejuspésnéjsi  nepopulistickou  stranou a Sestym nejsledovanéjSim  Uctem
v analyzovaném vzorku byli Starostové. Dlvodem mulZze byt nejen jejich dlouhodobégjsi
pritomnost na siti, ale 1 diillezita pozice strany ve vladé Petra Fialy. Ten 1 pies to, Ze pozice
premiéra je pro stat klicova a jedna se o prvniho ¢eského ministerského predsedu na siti TikTok,

porazi Karla Havlicka o pouhych 405 sledujicich. Diivodem mtiZze byt nevhodnost sité pro
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osobnost Petra Fialy nebo vysledek dlouhodobého budovani identity Karla Havlicka na siti.

vvvvvv

vvvvvv

praveé s predsedou hnuti ANO. Sledovanost uctu tak mtze byt zplisobena asociaci namisto

propracovan¢ identity profilu.

Tabulka 2 - Pocet sledujicich a lajkii

Sledujicich Lajka
Andrej Babi§ 183 300 Andrej Babi§ 3800000
Tomio Okamura 87 300 Tomio Okamura 3100000
Filip Turek 58 100 Filip Turek 1200 000
Alena Schillerova 45 700 Alena Schillerova 1 000 000
Katefina Kone¢na 30 700 Katefina Kone¢na 950900
Starostové 14 100 Starostové 362200
Zdenék Hiib 11 200 Zdenék Hiib 328200
Petr Fiala 10 000 Petr Fiala 292400
Karel Havlicek 9 595 Karel Havlicek 221000
Roébert Slachta 2 361 Roébert Slachta 50 000
Piratska strana 1334 Piratska strana 29100
Marian Jurecka 1005 Marian Jurecka 12200
Olga Richterova 1 005 Olga Richterova 7 600

Zdroj: 19 - Archiv autora

Za Ucelem porovnani efektivity typu obsahu mezi G¢ty byla ze zkoumanych videi
vybrana ta s nejveét§sim poctem lajkli. Oproti shlédnutim se jedna o aktivnéjsi interakci mezi
divakem a politikem, kterd zarovenn umoziuje oddélit uspéSnost obsahu od poctu shlédnuti.
Slaba aktivita tak poukazuje na nizkou tendenci uzivatelti k pouziti nabizené formy interakce,
namisto celkové neuspéSnosti videa. Dikazem miiZou byt vysokd mnozstvi shlédnuti naptic

profily indikujici preference nékterych uzivateli pouze konzumovat politicky obsah bez

dal$ich interakci.

Vétsina tohoto obsahu se vénuje politické tématice, osobni a humorna videa jsou zde

vSak také mirn¢ zastoupena. VétSin€ kategorii interakci dominuje Andrej Babis§, jehoz

vvvvvv

jsou komentaie, které ale nemusi byt vzdy pozitivni, kde politika porazi video od Tomia
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Okamury. To se mtiZze pySnit ¢tvrtym nejveétSim poctem lajkii a dobrymi vysledky v ostatnich

kategoriich. Stejn¢ jako u vétSiny profili v nejlepsi Ctvetici se vsak jedna o politicky obsah.

Zbyvajici videa s jinou nez politickou tématikou si s vyjimkou Petra Fialy nevedla ptilis
dobfte. Jeho piispévek se umistil az jako Sesty v poctu lajkti a jedinou zajimavou kategorii je
pocet sdileni, kde se video umistilo na tietim misté. Divodem muze byt na Fialu netradi¢ni
humornd povaha videa, kterda motivovala uzivatele k dalSimu S$ifeni tohoto neobvyklé¢ho

obsahu.

Tabulka 3 - Obsah s nejvétsim poctem lajkit ve vzorku

Uket fa(;ii'f Komentare | UloZeni | Sdileni ok;rs )g;u
Andrej Babis 46 700 1536 4230 9 039 | Osobni
Filip Turek 30 500 568 2777 1 973 politicky
Zden¢k Hiib 12 700 422 901 1237 | Politicky
Tomio Okamura 12 000 1688 1194 979 | Politicky
Katetina Kone¢na 6 695 881 422 917/ Politicky
Petr Fiala 4732 367 335 1797 | Humorny
Olga Richterova 4 668 275 189 32 | Politicky
Alena Schillerova 3384 298 193 192 | politicky
Karel Havlic¢ek 3372 1308 355 596 | Politicky
Robert Slachta 842 46 58 47 | Politicky
Starostové 290 310 24 23 | Humorny
Marian Jurecka 191 49 25 37 | Osobni
Piratska strana 87 324 9 14 | Politicky

Zdroj: 20 - Archiv autora

3.10.1 Chovani populistickych subjektl na siti TikTok

Populisticti aktéfi ptfedstavuji vice neZ polovinu zkoumanych profild, coz odrazi
vyrazné zastoupeni politikil populistickych stran na socialni siti TikTok v rdmci politického
prostiedi Ceské republiky. Dalsim divodem je prominence sité v komunikaci populistickych
stran v zahraniCi, jenz dava prilezitost pro porovnani rozdilii mezi mistnim a zahrani¢nim

stylem komunikace na siti.

Vyraznym rozdilem je pievazujici negativni ton ptispevki. Tento ton je u politické
tématiky Ceskych populistd vzdy ptfitomny a polevuje pouze u osobniho obsahu. Jediny
pfitomny humorny obsah na ti¢tu Aleny Schillerové sdili prevazujici negativni ton. Nelze tedy
fict, Ze by zkoumané profily reflektovaly poznatky Daniele Albertazzi a Donatelly Bonansinga,

které zaznamenali pfesun zahrani¢nich populistickych aktéra na siti k pozitivnéj§im emocim.
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Oproti zahranici zde tedy neprobihd podobna snaha o asociaci myslenek populismu
s pozitivnimi emocemi nebo hodnotami. Dominanci negativniho tonu naruSuje u tuzemskych
uctl jen obCasny osobni obsah, ktery, s vyjimkou profilit ANO, nelze u vétSiny uctd oznacit za

kli¢ovou soucast jejich identity.
Graf 18 -Ton obsahu na profilech populistickych aktéri

5
3 3
4 4
5 5
0

Andrej Babis Alena Schillerova Karel Havlicek Filip Turek Rébert Slachta Tomio Okamura Katefina
Konecna

B

w

N

[ERN

M Pozitivni W Negativni

Zdroj: 21 - Archiv autora

Zkoumané prispévky byly dale podrobeny analyze na klicové sd€leni populistické
komunikace, jak je popsal Sina Blassnig v knize Communicating Populism: Comparing Actor
Perceptions, Media Coverage, and Effects on Citizens in Europe (Blassnig et al, 2019: 77-81).
Dutivodem je ptevazujici negativni ton prispévki, jenz naznacuje setrvani aktért u tradi¢niho
stylu populistické komunikace, ktery je vSak stale velmi rozmanity. Zkoumani téchto sdéleni

tak umoziuje lepsi pochopeni jednotlivych aktérii a popsani sdilenych trendt napiic¢ profily.

Lid hraje v ideologii populismu dtlezitou roli, kterou reflektuje i vyskyt rozméru
»Zaméteni na lid* napfi¢ prispévky. Zde se vSak aktéti soustfedili pfevazné na komunikaci
jejich blizkosti k lidu, ostatni kategorie chvalici lid nebo hovofici o jeho homogenité nebyly az
na vyjimky v obsahu vzorku nalezeny. Komunikace je tedy zaméfena pievazné na osobu
populisty a jeho vztahu k lidu, namisto prace s ideologickym konceptem lidu jako zosobnéni

dobra.
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NejcastéjSim rozmérem byl ,,Anti-Elitismus®, jenz se objevoval ve vSech politickych a

humornych pfispévcich. Hlavnim projevem bylo zamétfeni na diskreditaci elit, zatimco

obvinovani nebo poukazovani na jejich odlouceni od lidu hrélo spise podruznou roli.

Rozmér ,,Obnoveni suverenity nebyl v komunikaci pfitomny viibec, zatimco

., Vyloudeni* se objevilo pouze na profilech Roberta Slachty a Tomia Okamury. Dvakrat z toho

se jednalo o pritomnou diskreditaci specifické skupiny, jednou pak o pfitomné vylouceni

specifické skupiny z lidu. V piipadé Slachty §lo o muslimskou komunitu zatimco Okamura

cilil v ramci rozhovoru na ukrajinskou komunitu v Ceské republice.

Tabulka 4 - Klicové myslenky populismu v obsahu

Rozmér Klidové my&lenky Andrej Alena Karel Filip Bébert Tomio | Katefina

Babis | Schillerovd | Havlicek | Turek Slachta |[Okamura | Konecnd

Predvadeéni blizkosti k lidu 3 1 3 2 4 4 4

Zaméreni [Chvdla ctnostilidu 0 1 0 0 1 1 1

nalid [Chvala dspéchl lidu 0 1 0 0 0 0 0

Homogenost lidu 0 0 0 0 1 0 0

Anti- Diskreditace elit 3 4 3 5 4 4 4

; Obvinovanielit 2 2 2 5 0 3 2
Elitismus IR -

Odlouceni elit od lidu 2 2 3 3 2 3 1

Obnoveni [PoZadovani suverenity pro lid 0 0 0 0 0 0 0

suverenit |Odpirdni suverenity elitdm 0 0 0 0 0 0 0

Diskreditace specifické skupiny 0 0 0 0 1 1 0

Vylouceni |Obvinovani specifické skupiny 0 0 0 0 0 1 0

Vylouceni specifické skupiny z lidy 0 0 0 0 1 0 0

Zdroj: 22 - (Blassnig, Rodi, S. & Teneboim-Winblattl, 2019: 77-81)
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4 Zaver

Socialni sit’ TikTok je nejnovéjsim bojistém politickych kampani dneSka. V ramci
Ceské republiky viak sit’ existuje na pomezi mezi obavanym a mocnym nastrojem pro politicky
marketing a opomijenou socialni siti, na které vétSina Clenii politické reprezentace neni
pritomna. Divodem mize byt skutecnost, ze politické elity vnimaji ¢inskou aplikaci jako pftilis
velké bezpecCnostni riziko, v porovnani s pfedpoklddanym ziskem hlasti. Vzhledem
k pozdnimu vstupu Petra Fialy a Mariana Jurecky na sit’, v§ak lze ve vztahu elit k siti spatfovat
asociaci TikToku s pozitivnim ristem voli¢skych preferenci. Oba politici na sit’" vstoupili
v reakci na uspéch hnuti ANO a Andreje Babise v prizkumech, ktery byl pfisuzovan velké
aktivité¢ byvalého premiéra a ¢lenti hnuti na siti. Na rozdil od ANO, které zde reprezentuje
nékolik profild, jsou Fiala s JureCkou jedinymi vysoce postavenymi reprezentanty svych
politickych stran. Pfesto jsou tyto profily vedeny na jména jednotlivych politikii namisto nazva
jejich politickych stran. Divodem mize byt upfednostnéni personalizace nejznaméjsich tvari
strany na Ukor jeji kolektivni prezentace, nebo vysledek pouzivani jediného autorizovaného
telefonu z divodu bezpec€nosti, ten nékteré strany pouzivaji, aby se vyhnuly pfitomnosti
aplikace na osobnich telefonech svych ¢lent. I pies odiivodnitelnost téchto rozhodnuti 1ze u
politickych stran v CR pozorovat jistou rozpaéitost pii pouzivani sité. Vznika tak prostredi,
které se znacné odliSuje od existujicich teoretickych poznatkli o chovéni politickych stran na
siti TikTok v zahrani¢i. Ve snaze o lepsi pochopeni tohoto prostredi byly stanoveny nasledujici

vyzkumné otazky:

,Jaky je obsah a styl komunikace ceskych politickych stran na siti TikTok? “

,,Jak se lisi styl komunikace politickych subjektui od prispévkii béznych uzivateli?

Analyza zkoumanych profill identifikovala nékolik sdilenych trendl napfi¢ politickym
spektrem. Vyznamnym je zaméfeni pievazné na obsah s politickou tématikou, ktery je obcas
dopliovan osobnim nebo humornym obsahem. Nejcastéji se jedna o zdznamy z medidlniho
vystoupeni nebo vice osobni promluvu pifimo do kamery. Videa jsou ve vétsiné piipadi mirné
editovanad, nelze vSak fict, ze by kromé par vyjimek dochézelo k vyraznému pouzivani efektt
nebo funkci nabizenych siti. S pfihlédnutim k délce videi naptic profily, 1ze predpokladat, ze

pozornost je vénovana produkci velkého mnozstvi obsahu na tkor kreativnéjsi tvorby. Az na
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vyjimky se obsah spoléhda spiSe na znamost osobnosti nez na zakomponovani probihajicich

trendil a vytvoreni videa s presahem mimo politickou tématiku.

Netradi¢ni je i1 pfevazujici negativni ton obsahu napfi¢ profily, ktery se vzhledem
k preferencim komunity pro neutralni nebo pozitivni obsah nevyskytuje u béznych uzivatelt
v takové mife. Negativni ton je pfitomen ve vétSiné piispévkil s politickou nebo humornou
tématikou a vyjimkou je pouze osobni obsah, ktery se vzhledem k zaméfeni na polidsténi
aktérii soustfedi na pozitivni emoce. Nelze tedy fict, ze by publikovany obsah hovoftil o
efektivnim pfizplisobeni filosofii sit€, nebot’ zaznamenané trendy v komunikaci naznacuji

setrvani u zazitych zvykt ze sociélnich siti jako Facebook, YouTube nebo Twitter.

Speciélni pozornost byla vénovéna profilim politika populistickych stran, nebot’ tyto
strany a jednotlivei maji v zahrani¢i na siti vyrazny Gspéch. TikTok je tedy dilezitym prostorem
pro studium populistické komunikace na socidlnich sitich. Kli¢ovou roli hral text od Daniele
Albertazzi a Donatelly Bonansinga, ktery popisuje zmény v komunikaci populistickych
subjektl s ptichodem na socidlni sit’ TikTok. Ta se stdva pozitivnéjsi a soustiedi se na tvorbu
asociaci pozitivnich vlastnosti s populistickymi politiky a ideologii. Tyto zmény v komunikaci
vSak nebyly u zkoumanych profilti pozorovany, nebot’ stejné jako u profil politikd tradi¢nich

stran, zde pfevazuje negativni ton obsahu, ktery neni pfitomny jen v pfipad€ osobni tématiky.

Profily populistickych aktér byly dale analyzovany pomoci klicovych sdéleni
populismu, jak je popsal Sina Blassnig. Divodem byla snaha o alternativni pfistup, ktery by
byl vhodnéjsi pro zkoumani prevazné negativnich prispévkil. Vysledna zjiSténi ukazuji velmi
omezeny vybér klicovych sdéleni, soustiedicich se na blizkost populisty k lidu a utoky proti
elitam. Téma suverenity lidu se v obsahu neobjevilo, zatimco diskriminace specifickych skupin
byla pfitomna jen u profili Tomia Okamury a Réberta Slachty. Komplexnéjsi prvky
populistické ideologie jsou tedy upozadény ve prospéch jednoduseji komunikovatelnych

sdéleni, vhodnych pro pouZiti ve vSudyptitomné negativni kampani.

Z textu predchozich odstavcll je patrné, ze politicti aktéfi napti¢ spektrem vnimaji
TikTok stejné jako Facebook nebo Twitter, tedy dalsi socialni sit’, na které musi byt ptitomni
bez ohledu na jejich pochopeni kultury sité. Vzniké tak prostiedi plné obsahu, ktery by byl
pouzitelny na ostatnich socialnich sitich a pfili§ nevyuziva silné stranky platformy. Mezi profily
jsou vSak patrné rozdily v ochoté pfizpiisobit se kultufe obsahu. Nejvic se zde snazi ANO,
jehoz ucty v osobnim a humorném obsahu nejlépe reflektuji tvorbu béznych uzivatell. Stale

zde vSak existuje obrovska nerovnovaha mezi politickym a osobnim nebo humornym obsahem.
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Razné dalsi ukazky optimalnéjsi tvorby se vyskytuji u Petra Fialy, Mariana Jurecky nebo Filipa
Turka, ktery mé propracovanéjsi videa s politickou tématikou, ale nema osobni obsah. Tento
fakt ukazuje, Ze politici jsou ptizptsobeni schopni, avSak zazité zvyklosti z jinych siti omezuji

tento proces a snizuji tak efektivitu navazani blizSich vztahti s ostatnimi uzivateli.

Porovnani vysledki s existujicimi poznatky z literatury pouzité pro tuto praci, Castecné
potvrzuje vyznam politainmentu v komunikaci politickych aktérii na siti TikTok. Osobni
tématika zde vSak nehraje takovou roli jak v zahranici, nebot’ ustupuje politickému obsahu. Ten
je vsak Casto prezentovan dramatickym zptisobem a snazi se komentované situace podavat jako
skandalni. Tohoto efektu aktéfi dosahuji editovanim prezentovanych zabérl, prezentaci
informaci specifickym formatem nebo omezenim rozsahu probirané udalosti jen na ukazany
klip z videa. Lisi se také zpiisob, jakym aktéti ve videich s divaky komunikuji, nebot’ 1 pfes
vyznam pohybu je velké mnozstvi sd&leni nehybnych a politici tedy v CR na TikToku
netancuji, nebo neprovadéji jina aktivni gesta. Vysledkem je velké obliba sedavého projevu za
stolem, ktery je oblibeny obzvlast u muzl, zatimco Zeny politicky se ve svych videich pfi
projevu castéji pohybuji. Vyjimkou je Alena Schillerova, ktera kromé obycejného pohybu ve
svych videich casto tancuje. Vysledky vsak stile ¢aste¢né odpovidaji teoretickému poznani,
nebot’ kromé& pohybu se komunikace na siti projevuje i dramatickym ptednesem a obli¢ejovymi
grimasami. Nejpouzivanéjsi je zde dramaticky ptednes, ktery je obsazen ve velkém mnozstvi

obsahu, zatimco vyrazné grimasy obli¢eje byly zaznamenany pouze v jednom videu Petra

Fialy.

Diilezitou soucasti sit¢ je memeticky obsah, ktery se diky fungovani algoritmu lépe §ifi,
nebot’ pouzity meme zvySuje pravdépodobnost zobrazeni u uzivatelli sledujicich videa
obsahujici stejny meme. Sifeni obsahu je tedy zavislé na pouziti pravé relevantnich
memetickych prvki. Tento pfistup se u zkoumanych profilli objevil pouze parkrat, a to u Petra
Fialy, Aleny Schillerové a profilu Piratské strany. Prispévky Fialy a Schillerové vSak pouzivaly
star$i memetické prvky, zatimco Piratska strana pouZzila novéjsi, avSak vzhledem k Zivotnimu
cyklu tohoto typu obsahu na internetu, stale stary prvek. Zachyceni nejnovéjsich trendd, by
tedy vyzadovalo velmi aktivni pfitomnost na nékolika dalSich socialnich sitich, nebo

ptitomnost v mnoha TikTok komunitéach.

Dtlezitou soucasti prace i teoretickych poznatkl na téma socialni sité Tik Tok, je zptisob
pouzivani sit¢ populistickymi politickymi stranami. Vysledky vyzkumu mohou tedy mohou

byt reflektovany s pfihlédnutim k nékolik liSicim se pracim. Predpoklady literatury o adaptaci
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pozitivnéjsi komunikace populistickymi aktéry nebyly naplnény. Zkoumané ptispévky jsou
tonove podobné, nebo u nékterych profili dokonce horsi nez na jinych socialnich sitich.
Dtivodem muize byt postaveni populistickych aktéri v politickém prostiedi specifické zemé,
nebot’ na rozdil od Francie nebo Svédska, nevidi vétsina zkoumanych stran divod mirnit svou
rétoriku. Slozeni obsahu publikovaného na profilech populistickych aktért, je az na ucty hnuti
ANO vénovano prevazné politické tématice. Tyto profily tak svym chovanim reflektuji
Spané€lskou levicovou populistickou stranu Podemos, ktera i pfes technické kompetence
pouzivala sit’ hlavné k publikaci politického obsahu. Diivodem miize byt, Ze strany vnimaji sit’

jako druhotadou a preferuji tedy publikovat osobni obsah na sitich Facebook a Instagram.

Pouzita literatura byla vybrana vhodné. Vzhledem k mnozstvi zdroju a teoretickému
rozsahu prace se tato ¢ast soustfedi na texty o socidlni siti TikTok. Velmi inspirativni byla
kapitola od Paola Gerbaudo a laga Moreno, kteti popsali dillezZitost neverbalni komunikace
prostfednictvim pohybu v knize Fast Politics: Propaganda in the Age of TikTok. O politické
aktivité¢ mladych byly pouzity velmi informativni texty TikTok as a Key Platform for Youth
Political Expression: Reflecting on the Opportunities and Stakes Involved, Dancing to the
Partisan Beat: A First Analysis of Political Communication on TikTok od loany Literat a Juana
Carlose Medina Serrano. Klicové poznatky na téma populismu byly ziskany z textli Beyond
anger: the populist radical right on TikTok od Daniele Albertazzi, Donatelly Bonansinga a
Populist Right Parties on TikTok: Spectacularization, Personalization, and Hate Speech od Juan

Manuel Gonzalez-Aguilar, Francisco Segado-Boj a Mykola Makhortykh.

Za hlavni nedostatek prace Ize oznacit popisnost analyzy jednotlivych profild. Druhym
je subjektivita zaveéri a vysledki, které tak siln€ zavisi na osob& vyzkumnika. Pfi replikaci
prace jinym vyzkumnikem tak hrozi velmi rozdilné zavéry nad obsahem jednotlivych profili.
Potencialni komplikace vychazi i z nedostatku teorie vénujici se tématu sité¢ TikTok v kontextu

sttedni Evropy nebo specificky Ceské republiky.

Ptipadné mozZnosti pro dalsi vyzkum tématu jsou velmi Siroké. Prace by se mohla
vénovat jenom populistickym aktériim, nebo k problematice ptistoupit za pouziti jiné metody.
Zajimavé by mohlo byt hloubéji zkoumat téma politického aktivismu mladeze na siti nebo
provést komparaci kultury mladeZe na siti v CR s existujicimi poznatky v teorii. Prace by také
mohla byt provedena v soucasné podobé za pouziti kvantitativnich metod a vétSiho vzorku

s cilem porovnani lidskych zavért s vysledky interpretace Cisel.
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5 Anotace

5.1 Anotace ¢esky
Tato magisterska diplomové prace se zabyva analyzou komunikace ¢eskych politickych stran

na socialni siti TikTok po volbach do Evropského parlamentu v roce 2024. Zkoumany jsou
piispevky zvetejnéné mezi 1. 7. 2024 a 15. 3. 2025 na oficialnich tctech jednotlivych politiki
a stran, které byly vybrdny s cilem reprezentace tradi¢nich i populistickych politickych
subjektl. Piispévky jsou analyzovany za pouziti kombinace obsahové, tematické a narativni
kvalitativni analyzy. Prace je rozdélena do tfi ¢asti. Prvni ¢ast se vé€nuje teoretickému ramci
celé prace. Jsou zde vysvétleny teorie a koncepty relevantni pro pochopeni politického
marketingu na socialnich sitich, pfedstavena historie spolu s fungovanim sité TikTok a na zavér
jsou popsany teoretické poznatky o politickém marketingu na socidlni siti TikTok. Druha ¢ast
je vénovana metodologii a popisuje pouzité metody, vyzkumné otazky a rozvrzeni vyzkumu.
Tieti ¢ast obsahuje analyzu profild a interpretaci dat v kontextu Ceské republiky, kde je zvlastni
pozornost vénovana populistickym aktérim. Vysledky prace pfispivaji k lepSimu pochopeni
adaptace politickych stran na novou sociélni sit’ a jeji vyuziti pro politicky marketing v Ceské

republice.

Kli¢ova slova: TikTok, politicky marketing, populismus, obsahova analyza, ¢eské politické

strany, socialni sité

5.2 Annotation
This master’s thesis focuses on the analysis of communication by Czech political parties on the

social network TikTok after the 2024 European Parliament elections. It examines posts
published between July 1, 2024, and March 15, 2025, on the official accounts of individual
party politicians and accounts of the parties themselves. These accounts were selected to
represent both traditional and populist political entities. The posts are analysed using a

combination of content, thematic, and narrative qualitative analysis.

The thesis is divided into three parts. The first part deals with the theoretical framework of the
work. It explains theories and concepts relevant to understanding political marketing on social
media, presents TikTok’s history, explains how TikTok functions, and concludes with
theoretical insights into political marketing on TikTok. The second part focuses on

methodology, describing the methods used, the research questions, and the research structure.
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The third part presents the analysis of profiles and interpretation of data in the context of the
Czech Republic, with special attention given to populist actors. The results of the thesis
contribute to a better understanding of how political parties adapt to a new social network and

its use for political marketing in the Czech Republic.

Keywords: TikTok, political marketing, populism, content analysis, Czech political parties,

social networks
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7 Piilohy

7.1 Zkoumana videa

7.1.1  ANO
andrejbabis — Andrej Babis:

https://www.tiktok.com/@andrejbabis/video/7386936622761266465?is from

webapp=1&sender

device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@andrejbabis/video/7473566442634382614%is from

webapp=1&sender

device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@andrejbabis/video/7439415234256768289is from

webapp=1&sender

device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@andrejbabis/video/7460586583985556758?is from

webapp=1&sender

device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@andrejbabis/video/7471690671166917910%?is from

webapp=1&sender

device=pc&web id=7470474659608954390

aschillerka — Alena Schillerova:

https://www.tiktok.com/@aschillerka/video/7429363245275761953?is from

webapp=1&sender

evice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@aschillerka/video/7388924435161550112?is from

webapp=1&sender

evice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@aschillerka/video/7465754808549494038?is from

webapp=1&sender

evice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@aschillerka/video/7470207490798554370?is_from

webapp=1&sender

evice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@aschillerka/video/7475410893350898967?is from

webapp=1&sender

evice=pc&web id=7470474659608954390

karelhavlicek_- Karel Havli¢ek:

https://www.tiktok.com/@karelhavlicek /video/7422346402229013793?is from webapp=1&sende

r device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@karelhavlicek /video/7422683980505402656?is from webapp=1&sende

r device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@karelhavlicek /video/7468230649606835478?is from webapp=1&sende

r device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@karelhavlicek /video/7467322824479296790

https://www.tiktok.com/@karelhavlicek /video/7466901303449455895%is from webapp=1&sende

r device=pc&web id=7470474659608954390
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https://www.tiktok.com/@karelhavlicek_/video/7468230649606835478?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@karelhavlicek_/video/7468230649606835478?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@karelhavlicek_/video/7467322824479296790
https://www.tiktok.com/@karelhavlicek_/video/7466901303449455895?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@karelhavlicek_/video/7466901303449455895?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390

7.1.2 STAN
Starostove- Starostové:

https://www.tiktok.com/@starostove/video/7429315239419579680?is from webapp=1&sender d
evice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@starostove/video/7436120309394099489?is from webapp=1&sender d
evice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@starostove/video/7459857433670864150?is from webapp=1&sender d
evice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@starostove/video/7466504431874444566%is from webapp=1&sender d
evice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@starostove/video/7470211721244806422?is from webapp=1&sender d
evice=pc&web id=7470474659608954390

7.1.3 Prisaha
Robertslachta - Robert Slachta:

https://www.tiktok.com/@robertslachta/video/7456381984416222486%is from webapp=1&sender
device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@robertslachta/video/7412542731773283616%is_from webapp=1&sender
device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@robertslachta/video/7476061474071366934?is_from webapp=1&sender
device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@robertslachta/video/7402616495068450081?is from webapp=1&sender
device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@ro
bertslachta/video/7461374301069954326%is from webapp=1&sender device=pc&web id=747047
4659608954390

7.1.4 Pirati
Piratskastrana - Ceska piratska strana:

https://www.tiktok.com/@piratskastrana/video/7421921587361828128?is from webapp=1&sende
r device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@piratskastrana/video/7429347578581421344%?is from webapp=1&sende
r device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@piratskastrana/video/7457197224011877654?is from webapp=1&sende
r device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@piratskastrana/photo/7470969515216588054?is from webapp=1&sende
r device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@piratskastrana/video/7462110428970192150?is from webapp=18&sende
r device=pc&web id=7470474659608954390

dopravnihrib - Zdenék Hfib:
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https://www.tiktok.com/@starostove/video/7429315239419579680?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@starostove/video/7429315239419579680?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@starostove/video/7436120309394099489?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@starostove/video/7436120309394099489?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@starostove/video/7459857433670864150?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@starostove/video/7459857433670864150?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@starostove/video/7466504431874444566?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@starostove/video/7466504431874444566?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@starostove/video/7470211721244806422?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@starostove/video/7470211721244806422?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@robertslachta/video/7456381984416222486?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@robertslachta/video/7456381984416222486?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@robertslachta/video/7412542731773283616?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@robertslachta/video/7412542731773283616?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@robertslachta/video/7476061474071366934?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@robertslachta/video/7476061474071366934?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@robertslachta/video/7402616495068450081?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@robertslachta/video/7402616495068450081?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@ro%20%20bertslachta/video/7461374301069954326?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@ro%20%20bertslachta/video/7461374301069954326?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@ro%20%20bertslachta/video/7461374301069954326?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratskastrana/video/7421921587361828128?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratskastrana/video/7421921587361828128?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratskastrana/video/7429347578581421344?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratskastrana/video/7429347578581421344?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratskastrana/video/7457197224011877654?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratskastrana/video/7457197224011877654?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratskastrana/photo/7470969515216588054?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratskastrana/photo/7470969515216588054?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratskastrana/video/7462110428970192150?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratskastrana/video/7462110428970192150?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7427882787270626593?is from

webapp=1&sender

device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7446766577271213334%?is from

webapp=1&sender

device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7460820703474912534%?is from

webapp=1&sender

device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/74741602579382469347?is from

webapp=1&sender

device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7460388780508318999?is from

webapp=1&sender

device=pc&web id=7470474659608954390

piratkaolga - Olga Richterova:

https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7433057181114600736%is from webapp=1&sender d

evice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7442681222884510998?is from webapp=1&sender d

evice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7469302490442435863%is from webapp=1&sender d

evice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7478305258897444118is from webapp=1&sender d

evice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7473091973537271063?is from webapp=1&sender d

evice=pc&web id=7470474659608954390

7.1.5 SPD
Tomiospd - Tomio Okamura:

https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7424035670924086560?is from webapp=1&sender de

vice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7443512994891320598?is from webapp=1&sender de

vice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7475276980728909078?is from webapp=1&sender de

vice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7464130141401238806%is from webapp=1&sender de

vice=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7459027142861540630?is from webapp=1&sender de

vice=pc&web id=7470474659608954390

7.1.6  Motoristé
filipturekpresident - Filip Turek:

https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7428491410422140193?is from webapp=1&s

ender device=pc&web id=7470474659608954390
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https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7427882787270626593?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7427882787270626593?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7446766577271213334?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7446766577271213334?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7460820703474912534?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7460820703474912534?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7474160257938246934?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7474160257938246934?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7460388780508318999?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@dopravnihrib/video/7460388780508318999?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7433057181114600736?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7433057181114600736?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7442681222884510998?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7442681222884510998?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7469302490442435863?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7469302490442435863?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7478305258897444118?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7478305258897444118?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7473091973537271063?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@piratkaolga/video/7473091973537271063?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7424035670924086560?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7424035670924086560?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7443512994891320598?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7443512994891320598?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7475276980728909078?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7475276980728909078?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7464130141401238806?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7464130141401238806?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7459027142861540630?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7459027142861540630?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7428491410422140193?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7428491410422140193?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7444910472312163606?is from webapp=1&s
ender device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7465405210752453910%is from webapp=1&s
ender device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7475799973481794838?is from webapp=1&s
ender device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/74787270148416996067?is from webapp=1&s
ender device=pc&web id=7470474659608954390

7.1.7 0ODS
p_fiala - Petr Fiala:

https://www.tiktok.com/@p fiala/video/7466120013020155158?is from webapp=1&sender devic
e=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@p fiala/video/7470230189276941590?is from webapp=1&sender devic
e=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@p fiala/video/7478704376811392278?is from webapp=1&sender devic
e=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@p fiala/video/7435670661973986592?is from webapp=1&sender devic
e=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@p fiala/video/7448300158179183894?is from webapp=1&sender devic
e=pc&web id=7470474659608954390

7.1.8 KDU-CSL
marian.jurecka - Marian Jurecka:

https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7431875987882773792?is from webapp=1&send
er_device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7439006001463921952?is from webapp=1&send
er_device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7459392760597073174%?is from webapp=1&send
er_device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7464571442789616918?is from webapp=1&send
er_device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7458206880096177430?is from webapp=1&send
er _device=pc&web id=7470474659608954390

https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7447107912096369942?is from webapp=1&send
er device=pc&web id=7470474659608954390

7.1.9 STACILO
Katkakonecna - Katefina Konecna:

https://www.tiktok.com/@katkakonecna/video/7408620563855428896?is from webapp=1&sender
device=pc&web id=7470474659608954390
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https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7444910472312163606?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7444910472312163606?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7465405210752453910?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7465405210752453910?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7475799973481794838?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7475799973481794838?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7478727014841699606?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@filipturekpresident/video/7478727014841699606?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@p_fiala/video/7466120013020155158?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@p_fiala/video/7466120013020155158?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@p_fiala/video/7470230189276941590?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@p_fiala/video/7470230189276941590?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@p_fiala/video/7478704376811392278?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@p_fiala/video/7478704376811392278?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@p_fiala/video/7435670661973986592?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@p_fiala/video/7435670661973986592?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@p_fiala/video/7448300158179183894?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@p_fiala/video/7448300158179183894?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7431875987882773792?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7431875987882773792?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7439006001463921952?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7439006001463921952?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7459392760597073174?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7459392760597073174?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7464571442789616918?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7464571442789616918?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7458206880096177430?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
https://www.tiktok.com/@marian.jurecka/video/7458206880096177430?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7470474659608954390
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