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Abstrakt:

Cilem této préce je analyza Cinskych internetovych seznamovacich inzeratl s ohledem na vék
a pohlavi inzerentd. Uvodni &ast je vénovana seznamovacimu inzeratu z hlediska textové
lingvistiky, konkrétn¢ fukci tohoto textového ttvaru a jeho textovému typu. Samotna analyza
se Vprvni Casti zamécfuje na grafickou stranku cinskych seznamovacich inzerati a jeji
specifika, v druhé ¢asti se zabyva jednotlivymi inzeraty ze sémantické perspektivy. Vysledky
analyzy predstavuji specifika jednotlivych veékovych kategorii a pohlavi v zéavislosti na

konkrétnich tématech a zplisobu vyjadiovani.

Abstract:

The aim of this work is the analysis of Chinese internet dating ads with respect to age and
gender advertisers. The first part is devoted to dating ad in terms of text linguistics,
specifically what you can do with this text and the text body type. The analysis in the first part
focuses on the graphic side of Chinese dating ads and its specifics, in the second part it deals
with various advertisements from a semantic perspective. The results of the analysis are
presented in the different age groups and sex, depending on the specific topics and manner of

expression.
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Edi¢ni poznamka

Pro piepis ¢inskych slov byla pouzita ¢inska transkripce pinyin, doplnéna také o tony. Jsou-
li uvadéna ¢inska slova/véty, pak je nejdiive uvadén Cinsky znak, nasledné zminény piepis
Vv latince, pro vyrazngjsi rozliSeni v textu je oznacen kurzivou a dale nésleduje cesky pieklad

V uvozovkach.

Neni-li uvedeno jinak, pochazi pouzité priklady z ¢inské internetové seznamky dostupné

na http://www.jiayuan.com/. V tomto piipad¢ se jedna o citace z konkrétnich realnych

seznamovacich inzerata.
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1. Uvod

cey

Mnoho mladych Cinanti Zijicich v dob&, kdy musi &elit viudypiitomné globalizaci a
vysokym pozadavkim, stale Casteji tthnou k méné konvenénim moznostem seznameni, nez
budouciho partnera, nez tomu bylo u predchozich generaci. Diive lidé hledali nékoho, s kym
budou travit ¢as. Dnes se jiz naroky zvysily a lidé hledaji osobnosti se spolecnymi zajmy,
smyslem pro humor atd. Neda se zcela jednozna¢né fici, ze by seznamovani prostiednictvim
rodinnych pfisluSniki, kolegh ¢i kamarada bylo uplnym ptezitkem, predevSim vSak mladi
Cinané ¢im dal vice vyuZivaji k seznamovani média, konkrétnd internet a internetové
seznamovaci portaly, na které jsem se v této praci zaméfila.

Internetové seznamky nabizeji moznost najit partnera pomérné rychlou a efektivni cestou.
Timto zplisobem je mozné hledat ¢loveka konkrétniho véku, zaméstnani, vzdélani atd., ¢imz
se eliminuje moznost ztracet Cas Snékym, kdo nespliiuje jiz zékladni poZzadavky.
Nejpopularngjsim ¢inskym seznamovacim portalem je jiayuan.com, z n¢hoz zaroven pochazi
I materialy pro tuto praci.

Pti srovnani ¢eského a ¢inského seznamovaciho inzeratu je na prvni pohled ziejmé, Ze je
mozné nalézt hned nékolik at’ uz stylistickych, tak obsahovych rozdili. Po pfeéteni je ihned
patrné, ze i v tak specifické textové formé, coz seznamovaci inzerat bezpochyby je, se odrazi
rozdilnost spolecenskych struktur a zivotnich hodnot. Zajisté by bylo velice zajimavé zabyvat
se touto tématikou hloubé&ji ze sociologické perspektivy, tato diplomova prace se nicméné
blize zabyva spise lingvistickymi specifiky. Téma seznamovacich inzeratl je také zajimavé
diky své ,interdisciplinarité¢”. Budeme-li vychazet z faktu, ze lidska existence je zavisla
na plozeni dalSich a dalSich generaci, dojdeme vlastné k zavéru, Ze hledani partnera by se dalo
povazovat za jakysi hlavni ukol lidstva. Je nezpochybnitelné, Ze je tento ,,ukol* ovlivnén
mnoha psychologickymi a kulturnimi faktory. Diky interdisciplindrnimu charakteru textu, kde
se snoubi nékolik védnich disciplin jako napt. psychologie, sociologie a lingvistika, je
seznamovaci inzerat objekt skytajici mnoho moznosti detailniho rozboru z riznych perspektiv.
Tato prace se blize zaméfi na lexikalni analyzu jednotlivych seznamovacich inzerat
s ohledem na pohlavi a vék respondenti.

V &insting se k ¢eskému ,,seznamovaci inzerat* setkdme s ¢inskou alternativou fiE4S) 45
zhénghiin gudnggado. Jedna se o slozeninu dvou slov, {IE4& zhénghiin je definovéano jako ,,2>

FLAESRZE IS X %, coz by se dalo pielozit jako ,,hledat oficialné manzela/manzelku® (A
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TEA] #L, 2003: s. 1603), druhé ¢ast kompozita | % gudnggdao znamené ,,reklama, inzerat (Jj,
APE R #, 2003: s. 471). Na rozdil od ¢inského ekvivalentu, ktery jiz ve vyznamu nese

ree
1

pojem ,,manzelstvi“, je Cesky vyraz ,,seznamovaci inzerat™ vice obecny, orientovany jen na
pouhé seznameni, pficemz se nemusi jednat pfimo o hledani partnera.

Tuto diplomovou praci lze tematicky rozdélit na dvé hlavni ¢asti. Prvni ¢ast se blize
zabyva ,zanrem“ seznamovaci inzerat z textovo-lingvistické perspektivy, kde jsou
predstaveny analyzy rGznych textovych lingvistli a zaroven je pfiblizen literarni ,,objekt“—
,,Seznamovaci inzerat®.

Druhé cast je vénovana podrobné lexikalné analyze seznamovacich inzerati. Jako zdroj

poslouzily internetové stranky nejvétsi ¢inské seznamky http://www.jiayuan.com/.
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2. Materialy a metody

Jak jiz bylo zminéno, zdrojem jednotlivych inzerati byl nejvétsi internetovy seznamovaci
portal tHZEEZSE A M jiayuan.com. S ohledem na zabezpe&eni tohoto portéalu, bylo nutné
vytvofit si vlastni profil, aby byl umoznén pfistup k jednotlivym inzeratim.

V prvni fazi probéhl sbér jednotlivych ptispévkii podle pohlavi a jednotlivych vékovych
kategorii. Vzhledem k Sirokému vékovému spektru respondent, jsem se rozhodla
kategorizovat respondenty do tii hlavnich vékovych skupin, které jsem stanovila na zaklad¢
,,zivotnich fazi* dnesnich Cifiand, tedy 18 — 25 let, 26 — 40 let, 41 - 60 let a 61 a vice let.

Predmétem podrobné analyzy bylo vytvotfeni detailnich tabulek, obsahujicich tdaje
o konkrétnich poctech vét, klausi, slov a znakd v jednotlivych inzeratech. Dale jsem se
detailn¢ zaméfila na hojnosti uzivani dvojslabi¢nych slov, kterd byla dale tematicky
kategorizovana a pro ¢indtinu tolik typickych J¥if, kterym se ndsledné vénuji ve specidlni
kapitole zamétené na sémantickou analyzu ve vztahu K jednotlivym vékovym skupinam
a pohlavi. Na zaklad¢ vysledki jednotlivych analyz jsem se pokusila kategorizovat jednotlivé
vékové skupiny dle specifického uziti konkrétnich spojeni a vytvofit tak jakysi jednoduchy
slovnik pro kazdou jednotlivou vékovou Kkategorii. V jednotlivych tabulkach analyzujicich
konkrétni vékovou kategorii jsem vénovala jednu ¢ast tzv. ,,poznamkdm®, kde uvadim
konkrétni zajimava specifika jednotlivych inzeratd, kterd se pokusim déale rozvést a
klasifikovat ve specialni kapitole.

Portal 20 £ % %2 &K M jiayuan.com je ¢lenén do nékolika sekci, lisi se vlastnim
pfispénim jednotlivych tcastnikli seznamky na tvorbé textu. Pro mou textovo-lingvistickou
analyzu je nejzajimavéj$i cast, kde maji inzerenti ,,volné pole pusobnosti“ a v jejich
kompetenci je vytvareni vlastniho souvislého textu. Jak se pozdéji ukaze, kazdy k tomu
pfistoupil jinak (o tom v jednotlivych kapitolach). Pro tento typ analyzy je jiz méné zajimava
ta cast, kde jsou respondentim nabizeny jakési modelové odpovédi, které si nasledné podle
potfeby mohou upravit. © Cast, kterd by byla vhodna spiSe ke kulturng-sociologicky
orientovanému vyzkumu, se ndsledné¢ vénuje dopliovani zajmu, vlastnosti atd., pficemz
vychézim z pfedpokladu, Ze je respondentovi nabidnut konkrétni seznam slov, ze kterych jen

vybira, necerpa tedy z vlastniho slovniku, a proto tato ¢ast neni relevantni pro analyzu, kde je

! Po vyznaleni piedepsanych Gasti jsem dosla k zavéru, e si jednotlivy respondenti s touto &asti nedali moc
velkou préci a proto ji také nejspis nepfikladaji prilis velkou dulezitost.
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dalezité porovnavat slova stejného textového pole podle toho, jaké synonyma preferuje ta ¢i

ona vékova skupina a jednotliva pohlavi respondentd.
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3. Druh textu

Chceme-li se pokusit blize specifikovat druh textu ,,seznamovaci inzerat”, je nutné,
zabyvat se nejdfive problematikou textu obecné. Napomocnd nam muze byt textova
lingvistika, jejimz bodem zajmu je pravé text jako ucelend jednotka, kterda ma sva konkrétni
specifika a mize vzniknout pouze za predpokladu dodrzeni urcitych stanovenych pravidel.

Piedmétem zajmu textové lingvistiky neni obsah textu, to je spiSe zaleZitosti sémantiky
a pragmatiky, ale podminky vzniku a jeho pusobeni. Textova lingvistika tedy popisuje
struktury a funkce textu a pfifazuje je K jednotlivym druhim textu (Dubova, Pallova, 2004:
S. 7). Zakladnimi pojmy textové lingvistiky jsou ,.koherence*?, vztahujici se na obsah textu
a ,.koheze:?, tykajici se gramatické roviny textu. O textu miizeme tedy mluvit pouze v piipadé,
pokud konkrétni skupinu vét mizeme povazovat za koherentni (Brinker, 1997: s. 12). Pokud
tedy text nespliuje podminku koherence, nemizeme mluvit o textu. Dalsi podminkou, aby
mohl byt text oznaCen skute¢né jako text jsou krom¢ koherence také funkce textu
a prislusnost ke konkrétnimu textovému druhu.

Objekt zajmu textové lingvistiky, tedy ,,druh textu®, je jednotlivymi lingvisty definovan
rizng€, v zavislosti na spektru analyzovanych kritérii. Napft. lingvistka Barbara Sandingova
povazuje druh textu za socialné normované¢ komplexni schéma jednani, které maji mluvci
konkrétniho jazyka k dispozici (Sandig, 197, s. 113). Tato schémata vznikaji a vyvijeji se
Vv pribéhu spolecenského vyvoje a jejich pochopeni a utvareni piedstavuje podstatnou cast
jazykové kompetence. Znalost textovych druhli je tedy mozné oznacit jako stézejni bod
komunikace. To znamend, Ze kazdy ma intuitivni schopnost rozliSit bézné, v kazdodennim
zivoté uzivané druhy textu, jelikoz s nimi pfichazi neustale do kontaktu (konkrétné napf.
zprava v novinach, dopis atd.). Druh textu je riznymi lingvisty pojiman rtizné a neexistuje
tedy jednotna typologizace. Nékteti kategorizuji jako samostatny druh jakykoliv pieklad, jini
se zam&fuji vice konkrétn€ a jako samostatny druh oznacuji napt. recept. O klasifikaci
textovych druhii bylo napsano jiz mnoho studii, jejichz vysledky se 1i$i podle jednotlivych
vyzkumnych kritérii a aspektd. Brinker provedl kategorizaci jiz existujicich vyzkumu

a na zakladé vyzkumnych metod stanovil dvé hlavni kategorie — za prvé jsou to studie

2 Pojem koherence uvadi Brinker jako textovou souvislost, které spo¢iva na gramatické a tematické urovni, jedna
se tedy o strukturu vztahGm, které vznikaji mezi jednotlivymi vétami. V pfipadé gramatické koherence se jedna
0 gramaticko-syntaktické vztahy mezi vétami, tematickd koherence je naproti tomu zaloZzena na kognitivnich
vztazich skute¢nosti obsazenych ve vété (Brinker, 1997:s. 21 — 63).

¥ Vyznam ,,vnitini soudrznost (Duden, 2000, s. 714)
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jazykovo-systematické, ty se orientuji na gramatiku a strukturu textu, aniz by byly zohlednény
kontextudlni a situacni faktory a za druhé studie zamétené na komunikacni a déjové aspekty,
které se Castecné prekryvaji se zminénym intuitivnim vniménim rozdilnosti jednotlivych
textovych druhti. Brinker povazuje kritéria vyzkumu obou kategorii jako vzajemné
komplementarni. K podobnému zavéru dosel také Vater. Totiz, Ze vyzkum cisté jazykovych
kritérii, stejné jako Cist¢ funkcnich kritérii, je pro klasicifikaci druhii textu nedostacujici. Je
nutné¢ zohlednit také komunikacni funkci, situaci a stim souvisejici textovou strukturu

a jazykové znaky (Vater, 2001: s. 180). Tyto aspekty jsou také zohlednény v ramci této prace.

3.1. Funkce textu

»Funkce textu je dominujicim textovym producentem, zaroven také jasné signalizovanym
komunika¢nim ucelem textu.“ Konvencné je dand druhem textu a rozeznatelna od
druhotadého nebo nahodného zaméru mluvciho. Textovd funkce bézné uzivanych textd je
zalozena na vzéjemném pusobeni internich a kontextudlnich faktord a mize byt recipientem
diky odpovidajicim ukazatelim konstruovana. Ugel jednani je pak mozné strukturalng vyvodit
na zakladé situacnich znakt textové konstelace, tématu daného textu, tematického vyvoje,
stejné jako z relacni struktury dil¢ich textovych ilokuci v rdmci hierarchické déjové struktury
(BuBmann, 2002: s. 685). Zjednodusen¢ feceno se jedna o smysl obsazeny v komunika¢nim
procesu®, p¥ipadn& ucel, ktery plni text v ramci konkrétni komunika&ni situace (Brinker, 1997:
S. 81). Text muze byt tedy nositelem vice komunikaénich funkeci.

Brinker definuje nasledujici funkce textu:

informativni funkce — mluv¢i informuje posluchace o néjakeé skutecnosti,
apelacni funkce — mluv¢éi dava recipientovi na védomi, Ze od n€ho ocekava zaujeti
stanoviska,’

obligatorni funkce — mluvc¢i dava recipientovi na védomi, ze od recipienta o¢ekava akei,

* Komunika&ni proces je tvofen minimalné dvéma komunikaénimi partnery, ktefi vstoupi do komunika&niho
kontaktu, v ramci kterého dochazi k produkci a recepci textu/vyrokl. Kazdy komunikaéni proces probiha
v komunikacni situaci, ktera je dana konkrétnim ¢asem a mistem (Brinker, 1997: s. 81).

® Byva vyjadfovana konkrétnimi jazykovymi strukturami, jako je napf. imperativ, zdvofilostni formulace,
podmifiovaci zpisob atd.
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kontaktni funkce — mluv¢i dava recipientovi na védomi, ze mu jde o osobni vztah
k recipientovi,

deklara¢ni funkce — mluvci dava recipientovi na védomi, ze text vytvaii novou realitu,
esteticka funkce

(Brinker, 1997: s. 104-105).

Seznamovaci inzerat jako textovy zanr je nesporné prisecikem nékolika zminénych funkci,
které se vzajemne¢ prolinaji. Na zéklad¢ analyzovanych inzerati Ize tento textovy zanr priradit
ke trem zakladnim funkcim. Primarni je logicky funkce kontaktni. Tento typ textu umoznuje
inzerentovi navazat kontakt s osobami, Casto i s vice naraz, které by za béznych okolnosti
nemél moznost potkat a které skytaji potencial, stat se jeho budoucim partnerem.

Dalsi funkci je funkce apelaéni, kdy samotnym zvefejnénim seznamovaciho inzeratu inzerent
dava najevo, ze od zdjemcii ocekava zpétnou vazbu. V souvislosti se seznamovacimi inzeraty
muze mluvit také o selektivni funkci. Inzeraty totiz mohou na Ctenaie piisobit také selektivné,
tedy oslovovat jen uréité spektrum potencialnich partnert (Rutkowski 2003, s. 15). Ctenaf je
¢asto i explicitné vyzyvan konkrétnimi formulacemi k odpovédi na inzerat - napt. ., =¥
MO KA AZ UL, TCMBEE o Youyizhé huanying ldixin jidoliv, wiixii youpido. Zajemci, t&8im
se na vaSe dopisy, zndmka neni potfeba.” nebo ,, EMFIFHC R, Wil . Xihuan wo ging

lianxi, xiexie. Jestli se Ti libim, tak mi prosim napis, dékuji.*

Tteti, ovSem neméné dilezitou, je funkce informativni. Respondent uvadi Vv rizném
rozsahu a riznym zpusobem at’ uZ popis svilj, nebo popis poZzadovaného idealniho partnera.
Co nejvhodnéjSim popisem tak muize docilit toho, Ze se ozve pravé ,ten pravy/ta prava®,
kterému/které bude imponovat popis samotného inzerenta a zaroven bude doty¢ny spliiovat
poZadavky pisatele. Informace uvadéné v inzeratech se tykaji vSech sfér lidského Zzivota
a zalezi na jednotlivcei, kterd kritéria jsou pro néj relevantni, obecné vsak lze fici, Ze vétSina

informaci se tyka véku, povahy, zaméstnani, zalib, rodiny, piedstav o budoucnosti apod.
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3.2. Seznamovaci inzerat z pohledu textového typu

V¢Etsi pozornost seznamovacim inzeratim ze strany odborné vetejnosti byla, spiSe nez
lingvistické strance, vénovana uchopeni problému na zakladé sociologickych teorii. Neni ani
divu, seznamovaci inzerat jako takovy je zanr, ktery se tyka jen urcité ¢asti populace, tedy
skupiny lidi, kterym slouzi jako prostfedek pro hleddni partnera na zéklad€ jimi stanovenych
pozadavkd.

Seznamovaci inzerat je na rozdil od jinych literarnich utvarG vytvoren laikem a to
po pripravé a predeslé uvaze. Obsahem inzeratu jsou informace, jez pisatel povazuje
za relevantni at’ uz ve vztahu ke své vlastni osob¢, nebo k pozadovanému protéjsku. Obsah
tedy neni zacilen na Sirokou masu, nybrz jen na konkrétniho potencialniho partnera, jenz mé
oslovit. Pisatel si utvafi jakousi image, navozuje asociace a konotace, vytvari tedy text, jehoz

primarni funkci je apel na ¢tenafe (Krémova, 2010: s. 154).

3.3. Forma komunikace

Co se ty¢e formy komunikace, je seznamovaci inzerat pomérné specificky. Inzerent o sobé
sd€luje Casto pomérn¢ soukromé informace Sirokému spektru internetovych uZivateld,
pfiCemz pisatel primarné oslovuje jen vyrazné uz§i skupinu ¢tenaiti a pouze jeden z této
skupiny by mél byt ,ten pravy/ta prava“. Z toho jasné vyplyva, ze v takovém typu textu
muiZeme narazit na dvé komunikacni roviny, tedy komunikaci mezi inzerentem a zminénym
Sirokym ctenafskym spektrem a mezi inzerentem a ,,idedlnim* partnerem. Jinymi slovy
inzerent se v tomto piipadé obraci nejdfive na Sirokou vefejnost, coz by se v bézné situaci,
kdy se seznamuji dva lidé, nestalo. Inzerent si je pfi vkladani inzeratu na internetové stranky
védom pfistupnosti osobnich informaci a naopak pfistupnost vefejnosti je velmi Zadouci.
Ve srovnani s béZnym sezndmenim je tato komunikace primarné zaloZena na formé& psaného

monologu. Komunikac¢ni partneti jsou na sob& lokalné a ¢asove nezavisli.
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3.4. Seznamovaci inzerat v Ciné

Nejstarsi seznamovaci inzerat se objevil v roce 1695 v Anglii. Tyto inzeraty vzbuzovaly
Z poc¢atku velkou nediivéru. Soustavné se v anglickych novinach zacaly objevovat az po
dalgich sto letech. (Krimer, 1998: s. 23) Prvni seznamovaci inzerat v Ciné byl zveiejnén az

mnohem podéji, v roce 1902 v tianjinskych novinach ,,Daogong Bao* v nésledujici zméni:

SOARIRESLIHE, k. WA MRER, BEOIRR M ELAN, BENE.
HEXIT: —2RE. “EEBRET AR IR, =R B, R+
[ 10 Z fifs .«

,,Jin you nan qing zhishi mou jiin, béi lai youxué. Ci jiun shang fu qii fu, yi yu fangqiu tianxia
youzhi niirén, pin ding wéi shi. Qi zhiiyi rixia: Y7 yao tian zii. Er yao tongxido zhongxT xuéshi
ménjing. San pin qu yijié xi zhao wénming tongli, jin chu zhongguo jiu you zhi lousu...

,Tady inzeruje ambiciézni aristokrat z jizni Ciny, ktery sem na sever piidel za studiem. Je
jesteé svobodny a chce po celé zemi hledat stejné tak ambicidzni Zenu a tu si vzit za zenu. Ma
nasledujici pozadavky: Zaprvé nesmi mit banddZzované nohy (zlaté lilie); zadruhé musi ji byt
dobie znamé vychodni a zapadni védni discipliny; zatieti se zasnubni a svatebni obfad nesmi

konat podle starych, zaostalych zvykt, nybrz zcela podle modernich pravidel... “

Cinané, ktefi zvefejiovali své inzeraty v polatcich &inskych seznamovacich inzeratd,
patfili do pomérné Gzké skupiny mladych lidi, kteti se do kontaktu s timto druhem textu
dostali béhem svych studii v zdpadnich zemich, coz jasn€ vypovida i o socidlnich pomérech,
ze kterych vychazeli. Byli tedy stoupenci svobody a pokroku zvlast¢ mezi mladou generaci.
Vzhledem k vysoké mife negramotnosti a tradicnimu smysleni spole¢nosti, zlstal zanr
seznamovaci inzerat po dlouhou dobu na pokraji zajmu mas. Jesté¢ hife tomu bylo béhem
bouflivého obdobi Velké proletaiské kulturni revoluce, béhem niz byly lidské city a emoce
potla¢ovany jako nepratelé revoluce, zanikl seznamovaci inzerat tiplné. Az teprve v roce 1981
po zméné Cinské politiky na reformni a otevienou byl zvefejnén prvni seznamovaci inzerat
V novinach ,,Shichang Bao*. Od té doby se stal prostfedkem k seznadmeni pro pomérné Siroké

spektrum ¢inské spolecnosti (Zhang, 2009: s. 64).
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4. Internetovy jazyk

Pfedmétem analyzy jsou seznamovaci inzeraty zvefejnéné na internetu, proto bychom
neméli opomenout specifika internetového jazyka. Stejné jako viude ve svété, také v Ciné se
stava internet béznou soucasti kazdodenniho Zzivota, proto je kladen velky diraz na efektivitu
a funkcionalitu komunikace. Uastnici internetové komunikace jsou konfrontovani s riiznymi
jazykovymi zdroji a situacemi, které zahrnuji rozdilnosti v jazykovych systémech psanych
latinkou, jedna se z velké Casti o anglictinu, Uroven jeji znalosti a postoje k jejimu uzivani.
Anglictina je jazykem, ktery se do jiného jazyka infiltroval nejvice, ¢inStina neni vyjimkou.
V internetové komunité rozdilnost stylizace lingvistickych rtiznorodosti znaci virtualni a/nebo
socialni status jejich ¢lenll. Tzn. ¢im rozmanitéjsi je internetovy jazyk, tim vyssi je jeji/jeho
virtualni a/nebo socialni status (Milroy and Milroy, 1992, cit. v Yang, 2007).

Pomineme-li jazykovou diverzitu, je pro internetovy jazyk charakteristicky dalsi fenomén,
ten by se dal nazvat jako ,,psand mluva®“. Pfedevs§im v internetové komunikaci jsou hranice
mezi psanym a mluvenym jazykem tak neostré, Ze mlizeme internetovy jazyk povazovat za
jejich kombinaci. Jak poznamenavaji Davis a Brewer, elektronickd komunikace psand na
klavesnici a ¢tend na pocitacové obrazovce vykazuje mnoho spole¢nych ryst jak psaného, tak
mluveného jazyka. V online komunikaci se fe¢ transformuje do psané podoby, tim padem se
na kone¢ném vysledku podepisuji rysy obou slozek (Yang, 2007).

Co se tyce funkce internetového jazyka, neslouzi jen ke sdé€lovani informaci a ke
Yuan na zakladé svého vyzkumu internetového jazyka k zavéru, ze Ccinsky jazyk
reprezentovany na lexikalni, vétné a diskurzivni urovni vykazuje silici vliv angli¢tiny, ¢imz

dochazi k postupné zméné ¢instiny samotné (Gao, Yuan, 2005, cit. v Yang 2007).

20



5. Jazyk a identita, socialni status

Jazyk nema jen funkci vyjadfovat myslenky, je zaroven odrazem identity mluvc¢iho/autora.
Za jinych okolnosti by jednotlivei mohli libovolné ménit jazyk, aby odrazel jejich momentalni
identitu odpovidajicim zptisobem. Lze predpokladat, ze individuum muize mit rozmanité
a dynamické identity, jez se projevuji na zéklad¢é konkrétniho jazykového projevu. Lidé Cini
sva rozhodnuti jak védomé, tak podvédomé v souladu s jejich naklonnosti ke konkrétnim
socidlnim skupindm. Internetovd komunita je tim padem nesourody organismus tvofeny
mnozstvim individui. Novy ¢insky internetovy jazyk proto vede k vytvofeni jakéhosi
moderniho internetového uzivatele (Gao, Yuan, 2005, cit. v Yang 2007).

Cameron provedl srovnani tradicntho a moderniho sociolingvistického pojeti
performativity a doSel k zavéru, Zze zatimco tradicni sociolingvistika predpoklada, ze lidé
mluvi/pisi pravé takovym zplsobem, jako mluvi/pisi kvili tomu jaci jsou, moderni
sociologové se domnivaji, Ze lidé jsou tim, kym jsou mimo jiné tim, jakym zplsobem se
verbalné/pisemné projevuji. To znamend, ze jedno pojeti vnima vztah mezi socialni identitou
a jazykovymi proménnymi jako piedem dany, zatimco to druhé predpoklada pouziti jazyka
jako vyjadreni identity. Z toho vyplyva, ze vztah mezi jazykem a identitou neni ani dany, ani
stabilni, ale jazyk predstavuje neustdle ménici se proces performativni identity (Cameron,

1997: s. 49, cit. v Hiwatari, 2008).
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6. Postaveni Zen a muZzi ve spolecnosti a jeho vliv na jazykovy

projev

Je obecné znamé, ze vyjadfovani muza a zen se v mnohém lis§i. Momentalné nemam
na mysli primarni rozdil ve fonetice a fonologii jednotlivych pohlavi, jako je predev§im
rozdilna vySka hlasu, ale spiSe oblast lexika a syntaxe. Pocatek této védni discipliny mizeme
hledat v sedmdesatych letech, kdy se v USA zacalo prosazovat Zenské hnuti. Tyto rozdily
jsou patrné ve vsech jazycich, CinsStinu nevyjimaje (Erway). OvSem s ohledem na moderni
d&jiny Ciny musi byt jasné, Ze genderové studie o &inting tak ,,dlouhou* tradici nemaji.’

V Zadném jazyce se historické postaveni zeny a jeho vyvoj nepromita tak jako v ¢insting.
Nutno podotknout, Ze pole této tématiky je v soucasné dob¢ ,,hojné orané*“ a o toto téma je
mezi badateli velky zdjem. Neni také divu, postaveni Zeny v ¢inské spolecnosti prodélalo
mnoho zmén. To je napiiklad patrné na jednom ze zékladnich ¢inskych znakt, kterym je znak
pro piijmeni % xing. Pokud tento znak rozdélime na radikdl % nii (Zena) a fonetikum 4=
sheng (zivot, narodit se), ukaze se nam znak, ktery jasn¢ poukazuje na ptivodné matriarchélni
spole¢nost, ktera v Ciné existovala, coz dokladaji i Eetné archeologické nalezy a na dlouhych
Sest az sedm tisic let ustoupila spolecnosti patriarchalni a vSeobecné, at’ uz politické c¢i
spolecenské, dominanci muza.

Dtkazem jsou piedev§im klasickd dila ¢inské literatury, jako napiiklad i Kniha promén
(Yijing), kde je muzi ptisuzovan princip yang, symbolizujici vSe pozitivni a dobré. Naproti
tomu je za zensky princip povazovan yin, tedy vSe negativni, zI¢ a pokorné. Je zde taky
striktné definovdna role muze ve spolecnosti a role Zeny v domacnosti. O roli muze a zeny
nalezneme zminku také v Knize pisni (Shijing), kde je tematizovano narozeni a nasledna
budoucnost obou pohlavi. Konkrétné muz bude po narozeni uloZen na lizko, naproti tomu,
Zena pouze na travu, atd. V dalsi klasické knize Knize dokumentd (Shujing) jsou Zeny
oznacovany za viniky padu stati. O lepSim postaveni Zen se nedocteme ani v Konfuciovych
hovorech, zde jsou kladeny na uroven otroki a tak snimi ma byt tedy i zachazeno.
O socidlnim postaveni Zen se muzeme docCist také v beletrii, kde napt. v Piibézich
od jezerniho bfehu zena zavrazdi svého muze nebo v roméanu Kvéty slivoné ve zlaté vaze

(Jinping mei) jsou zeny pro zménu znazornénu jako zarlivé nymfomanky.

®V tomto obdobi byla Cina ovlivnéna Velkou proletatskou kulturni revoluci, kterd se mimo jiné vyzna&ovala
prave naopak stiranim rozdilti mezi obéma pohlavimi.
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Mezi vyznamnymi dily ¢inské literatury, vSak nalezneme 1 velmi vyznamné dilo, které by
se dalo oznacit jako feministicky roman, v némz je podrobné vykreslena prevaha zenského
pohlavi. Jedna se 0 Sen v ¢erveném domé (Honglou meng) (Jung-Palandri, 1991: s. 167-168).

Podfizené postaveni zen vici muzim tedy pochazi z konfucianského modelu spolecnosti.
Zena byla cely sviij Zivot podiizena n&jakému muzi. V détstvi to byl otec, v manzelstvi jeji
manzel a pozd¢ji vlastni syn. Manzelstvi byla difive domluvend a siatkem se Zena stavala
majetkem muze a jeho rodiny. Toto socialni postaveni a vztah k muziim sté¢zejnim zptiisobem
formoval ,,prototyp* poslu$né Zeny, s nimZ samoziejmé souvisel i zptisob komunikace. Zena
tradicnich konfucianskych hodnot jednala vzdy nepiimo, tiSe a zdvofile. Nutno podotknout,
ze spolu s klesajicim vlivem konfucianismu piimo umémeé klesa i striktnost toho tradi¢niho
konceptu. Vyraznou zménu pfineslo zalozeni Cinské lidové republiky v roce 1949, které
s sebou pfineslo mnoho reforem a mimo jiné také stejnd prava pro Zeny a muze.

Genderové studie zabyvajici se otdzkami vztahu mezi jazykem a kulturou, jazykem
a mySlenim a celkovymi rozdilnymi jazykovymi projevy mezi muzi a Zenami se reflektuji
nejen do lexikalni roviny jazyka, ale také do syntaxe. Nejcast&ji se literatura timto tématem
zabyva mirou patriarchdlniho vlivu na kulturu a tim, co je oznaovano jako sexismus
ve struktufe jazyka a v jeho pouZiti. Zda je jazyk jen zrcadlem mySlenek, nebo poméha
jazykové struktury také vytvaret, je otazkou. Je vSak ziejmé, ze se nejednd o shodu jedna
ku jedné mezi kulturou a lingvistickym systémem. Vyzkumy, které byly provedeny primarné
na indoevropskych jazycich, doSly ke konkrétnim jazykovym univerzaliim, které byly
pfisouzeny Zendm, ¢imZ doslo k separaci Zenskych a na druhé strané muzskych jazykovych
projev.

Cinska kultura a spoleénost je znama pro svilj extrémni patriarchalni vliv, ktery zistal
1 po dvacatém stoleti nedotéen. Z toho diivodu je ¢instina idedlnim pfedmétem zkoumani
pravé genderovych rozdill v jazyce, které jak jiz bylo zminéno, reflektuji jak kulturni, tak
socialni charakteristiky spole¢nosti (Farris, 1988: s. 277-278).

Na rozdil od ¢estiny nebo jinych indoevropskych jazyki, ¢instina nevyjadiuje gramaticky
rod pomoci sklofiovani ani zménou zajmena. V rdmci kulturniho kontextu se tfeti osoba uziva
spise v souvislosti s muzskym pohlavim. Piikladem miize byt slovo ) sinz ,,vnuk®. Pfi
doslovném piekladu je ziejmé, Ze se jedna o vyraz, vychazejici z ,,patriarchdlni ¢inStiny*,
nebot’ znak ¥~ zi nese vyznam ,,syn“, jedna se tedy explicitné o osobu muZského pohlavi.

Nicméné diive se slovo #) ¥ siinz uzivalo ve vyznamu vnuk/vnucka. Pozd&ji byla tedy
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zavedena i modifikovana forma tohoto slova fMZ sinnii ,,vnucka®, ¢imz dostalo pivodné

neutralni slovo #)¥ sinz konkrétni ,,muzsky* sémanticky rys.

6.1. Genderové odliSnosti v pojmech socialni identity

Jak uvadi ve svém c¢lanku Farris, antropologové jako napt. Claude Levi-Strauss, Tyler
nebo Casson povazuji terminy souvisejici se socialni identitou, predevs§im pojmy z oblasti
piibuzenskych vztahu, za jakasi lingvistickd okna do kulturnich zvyklosti (Farris, 1988:
S. 284). Toto je mozné si ovéfit na konkrétnich ¢inskych pojmech, které nam pomohou odhalit
urcité genderové sociokulturni konstrukce. Pojmy oznacujici jednotlivé Zivotni etapy muza
a zen se projevuji v souvislosti s jejich vizualni formou soumérné. Touto soumérnosti mam
na mysli ¢inské znaky % ndn ,,muz a % nii ,,zena®. V tabulce niZe jsou uvedeny jednotlivé
terminy oznacujici Zivotni etapy muzli a Zen. Slovo ying'ér je soumérna, v piipadé¢, Ze
chceme konkretizovat, zda se jedna o divku nebo chlapce, piipojime jednoduse znak % ndn
nebo % nii. To se ovSem o slové hdizi zcela fici nedd. Nehledé na to, Ze stejné jako u vyse
uvedeného slova ¥ sinz se jedna 0 slovo primarné maskulinni, nejsou slova %% ¥
nithdizi  a BIZ%F ndnhdizi soumérna v pravém slova smyslu. 2% niihdizi jsou 0soby
zenského pohlavi oznacovany do doby, nez se vdaji, zatim co 3% ¥ ndnhdizi je oznadeni

pro osoby muzského pohlavi pouze do adolescentniho véku.

2L ying'ér kojenec

ZT haizi dité

HIE gingnian mlady

Iz chiinii panna
HAAE N zhuangnianrén | ¢loveék na pocatku stiedniho véku
HE N zhongnianrén ¢lovek stiedniho véku
ZEN ldonianrén ¢loveék vyssiho véku

2PN nanrén muz

LS’y funll Zena

E22ih] nande muzsky

LHY niide zensky

Tabulka 1: Oznaéeni Zivotnich etap (Farris, 1988: s. 285)
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Osloveni a vztahy v ¢instin€ vykazuji genderovou asymetrii. Na rozdil od vyrazi s SirSim
vyznamem ,,muz®, které jsou rozdéleny na obdobi pted pubertou a po puberté, je ve vyrazech
oznacujici Zeny obsazena nepiimo také informace o relativnim stafi a rodinném stavu.
Nekteré vyrazy se oboustranné dopliuji, pro jiny muzsky ekvivalent neexistuje. To dokazuje
1 nize uvedena tabulka. Zajimavé jsou zejména vyrazy pro slova ,manzel” a ,,manzelka“.
Konkrétng na formélnich oznadenich W A\ néirén ,manzelka® a ¥ waizi ,,manzel®, tedy
,,080ba uvniti a ,,ten venku* poukazuji na tradi¢ni pohled na manzelstvi (Farris, 1988: s. 286).
Je zajimavé, Ze pravé tyto nejformalnéjsi vyrazy nebyly pouzity ani v jednom

Z analyzovanych inzeratl, pficemz alespon u nejstarsi skupiny respondentti (61 a vice let) se

jejich vyskyt dal ocekéavat. Respondenti davali ¢astéji prednost méné formalni vyrazim.

/INGH x140ji¢ sle¢na

KK taitai pani; manzelka
A xianshéng pan; manzel
4+ niishi ddma

A xianshéng dzentlmen

FET qizi manzelka

DU zhangfu manzel

Z UL laopo manzelka (neformaln¢)
ZN laogong manzel (neformaln¢)
SPN neirén manzelka (formaln¢)
AT waizi manzel (formaln¢)
IINE Y xidoldopo milenka (2. manZelka)
A iE waiyu milenec/milenka

Tabulka 2: Osloveni a vztahy (Farris, 1988: s.
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7. Analyza ¢inskych seznamovacich inzerata

Analyticka cast této diplomové prace je zaméiena na dva aspekty ¢inskych seznamovacich
inzeratl a to na graficky a predevs§im na sémanticky. V obou ¢astech analyzy jsem provedla
komparaci na zakladé genderovych rozdilti. Na zdkladé konkrétné stanovenych kritérii jsem
tedy hledala rozdily mezi projevem muzu a zen s ohledem na jednotlivé vékové kategorie.
V kapitole vénované grafické strance tohoto textového utvaru jsem se zaméiila na délku
jednotlivych seznamovacich inzeratd nebo casty vyskyt latinky v ¢insky psaném textu.
Kapitolu jsem vénovala také v dnesni dobé velmi frekventovanym emotikoniim, jejichz
uzivani je popularni predev$im mezi mlad$imi internetovymi uZzivateli. Dale je zminéna
moznost pojeti seznamovaciho inzeratu formou ¢inské poezie. Grafickou formu jsem pak
uzaviela kapitolou, vénovanou chybné uzitym &inskym znakm. Cast analyzy vénovana
sémantické strance je rozdélena do nckolika pro ¢inStinu a cCinskou spolecnost
charakteristickych podkapitol. Prvni znich se vénuje prvni osobé¢, konkrétné¢ vybranym
vyrazim, kterymi pisatelé oznacuji sami sebe. Dal§i podkapitola se vénuje obecnému
oznaceni ,,muz‘/,,zena", coz ¢aste¢n¢ navazuje na predchazejici kapitoly vénované postaveni
zen a muzu ve spolecnosti a jeho vliv na jazykovy projev a genderové odlisnosti v pojmech
socialni identity. Zvlastni kapitola se vénuje jednomu z vyraznych ryst ¢inské buddhistické
spolecnosti, tedy ,,pfedurceni. Rozdily v projevu jednotlivych vékovych skupin jsou patrné
zejména v kapitole vénované moderni a klasické ¢instiné. V jedné z dalSich kapitol jsem se
zamétila na osoby, ve kterych ¢insti inzerenti prezentuji svou ,,poptavku po idedlnim
partnerovi®. Jednim z dalSich typicky ¢inskych prvkl jsou modalni ¢astice, které jsou sice
charakteristické spiSe pro mluveny jazyk, nicméné vzhledem k souc¢asnym tendencim michat
V internetovém projevu mluveny a psany jazyk, si naSly své misto také v internetovych
seznamovacich inzeratech, kde této psané¢ formé propijcuji vétSi davku emotivnosti a
usnadiiuji pisateli presnéji vyjadfit jeho intence. Jak je znamo, CinStina je jazyk psany
¢inskymi znaky a vétSina ¢inskych slov je dvojslabi¢na (sestava tedy ze dvou znakt). V jedné
z nasledujicich kapitol jsem se proto zaméfila také na kategorizaci pouzitych dvojslabi¢nych

slov, opét s ohledem na pohlavi a v€k inzerenti.
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7.1. Graficka forma

Uzivani grafickych prostfedkl jako tucné pismo, kurziva, cela slova psana kapitalami nebo
usporadani textu do jakychsi verSu ukazuje, ze také ¢inskd spolecnost klade velky diraz
na grafické uspofadani. Neni také divu. Musime si uvédomit, jakou konkurenci si jednotlivi
inzerenti vzajemné jsou. V moderni dob¢, kdy lidé ziskavaji prvni kontakt prostiednictvim
mocného média jménem internet a prvni, S ¢im se vizualné setkaji, neni osoba samotna, nybrz
textovy utvar, ktery o sob& na internetu vytvoii. V nepfeberném mnozstvi seznamovacich

inzerati je proto velmi dtlezité, zaujmout svym vzkazem hned na prvni pohled.

7.1.1. Délka seznamovaciho inzeratu

V této kapitole jsou porovnany Zenské a muzské inzeraty a jejich jednotlivé vekové
kategorie na zakladé jejich délky. Jak vime, k tradi¢nimu zplsobu zdpisu ¢inského jazyka
slouzi ¢inské znaky, které zaroven reprezentuji nejmensi vyznamovou jednotku, tedy morfém,
proto jsem si ¢insky znak zvolila jako zakladni jednotku, na zékladé které provedu porovnani
délky inzerati.

Nize uvedend tabulka ukazuje primérny pocet znakl na inzerat a celkovy pocet znaku
s celého analyzovaného vzorku jednotlivych ve€kovych kategorii. Dale uvadim nézorny graf,
ktery vychdzi ze zminéné tabulky. Hlavné z grafu jsou patrné velmi vyrovnané udaje
v zenskych kategoriich, kde se vSechny pohybuji pies 130 znakil na inzerat. Naopak velké
rozdily jsou mezi muzi. Zde vidime nejvétsi rozdil mezi skupinou 41 — 60 let a 61 a vice, kde
druha uvadéna skupina obsahuje témet dvojndsobek znakl neZ prvni. Zaostava také skupina
nejmladsich inzerentl, tedy 18 — 25 let, Zeny ostatné v této kategorii maji také nejmensi
pramér. To je pravdépodobné disledek soucasnych komunikacnich trendii, kdy mladsi
generace tihne k jazykové ekonomii nejen v sms zpravach a chatovych komunikacich.
Dulezité¢ je podotknout, Ze primér nejstarSim generacim vyrazné zvySuje frekventovanéjsi

vyskyt i chéngyil (viz kapitola moderni vs. klasicka ¢instina).

M 18 - 25 M 26 - 40 M 41 - 60 M 61 a vice 718-25 7.26 - 40 7.41-60 7 61 a vice
pramér 113 146 84 154 131 151 147 153
celkem 5668 7316 4203 7705 6417 7241 7367 7644

Tabulka 3: Délka inzeratu

27




PRUMER

180
160

140
120
100
80
60
40
20
0 - . . . . . .

M18-25 M26-40 M41-60 M61avice Z18-25 7.26-40  7.41-60 7 61 avice

Graf 1: Primérna délka inzeratu

7.1.2. Casti textu psané latinkou

Inzerent musi do kratkého textu vlozit co mozna nejvice informaci o své vlastni osob¢
a o partnerovi, kterého hleda a pfi obrovském mnozstvi a konkurenci ¢inskych seznamovacich
inzerat musi upoutat pozornost ¢tenare. Tim lze dosdhnout mnoha zptisoby, pfi¢emz graficka
podoba je to prvni, co ¢tenare mize zaujmout.

V ¢inskych textech na internetu se velmi ¢asto objevuji pismena, slabiky, ve vétSing
ptipadt vak spise cela slova psana latinkou, nejéastéji se jedna o zéapis angliétiny. Cinstina
mé dokonce pro slova obsahujici latinku nebo celd psana latinkou konkrétni termin =517
zimuci ,,pismenkova slova“. Mnoho ztéchto slov jsou inicidly (napt. NBA, WTO),
akronymy/zkratky (napf. NASA, NAFTA) nebo hybridni slova slozena z latinky a ¢inského
znaku (napt. ATM #1 ,,bankomat®). Popularita 5% £} 1] zimiici rostla poslednich nékolik
desitek let, az se znich stala samostatna kategorie neologismi. Postupem doby se staly
soucasti moderni ¢inStiny a pozornost je jim vénovana dokonce i ve stézejnim slovniku
moderni &instiny IARDOE 7] 8 Xiandai Hanyii Cididn. V kazdém novém vydani nalezneme
nova a nova ¥ B zimiici, coz svédéi o jejich rostouci popularité. Vyskyt latinky v ¢inském

textu je typicky pro nasledujici ptipady:
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Zapis cizich slov (napi.: Microsoft, Olympics)

Ptepis ¢inskych znakt do pinyinu (Béijing, Shanghdi)
Zapis cizojazyénych inicial a akronymii (IBM, NAFTA)
Vytvoreni zkratek pinyinu ¢inskych slov (HSK)

Zapis slabiky, kterd nema odpovidajici variantu znaku (K ffi 4y = ketamine)

I T A

Ziskani nezavislého vyznamu u morfému, jez maji v mnoha ptipadech v ¢instiné
stejny vyznam jako v angli¢tiné (A znamena ,,prvni*, ,,nejlepsi atd.)

(Riha: s. 45-49).

Z uvedeného spektra funkci se v seznamovacich inzeratech objevuji pievazné funkce zapisu

cizich slov a zdpisu cizojazy¢nych zkratek.

LRIE A MSN AT R..., 484SR HItFM (1) Mike D BB AFA IR 1E3RFE BIK,
My little Angel.

...Wo hdishi yong MSN da géi ni..., ...baoyuanzhe jintian HitFM de Mike D méi zénme dali
ni. Rang wo kandao ni, My little Angel.

... Jeste ti zavolam ..., ... #ABFHEASK HitFM ) Mike D & /EAEHIR. Dovol mi,

abych T¢ nasel, mtij maly andilku.

Do skupiny zépisu cizich slov lze zapocitat také zapis osobnich jmen nebo nazvy modnich
znacek (viz nize). V téchto piipadech se jedna o zapis latinkou z toho divodu, ze ¢instina
nenabizi odpovidajici alternativu Vv €inskych znacich a zaroven je to prostfedek jak dat

expresivné najevo svou piisluSnost k vyssi socialni vrstve.

BV DO )11 A0 L1 2 e A VG B I 22 K5 MBA BE
Biye yu sichuan waiguoyii xuéyuan hé xinan cdijing daxué MBA ban.

Na Sichuanské univerzité¢ jsem vystudoval cizi jazyky na Jihozapadni univerzité finanéni a

ekonomické jsem absolvoval program MBA.
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BRI 2 [E 4ME T GUCCIBURBERRY, ARMANI 25 ARIGAT (6.
Zhiyé shi guéwai daigou GUCCI,BURBERRY,ARMANI, déng fiishi hé baobao.

Mym povolanim jsou zahrani¢ni nakupy u GUCCI, BURBERRY, ARMANI a jiné oble¢nei
a kabelky.

- KRR E B %5 T LA E google.
... dui wangluobu gdnmaode niihdizi kéyi cankan google.

... milovnice internetu se mohou podivat na google.

Tento zpiisob zdpisu v Cinském textu méa nepochybné konkrétni funkci a inzerenti tuto
grafickou podobu pouzivaji zamérné. Z analyzy vyplynulo, Ze tento ,,prvek™ se objevuje
V textu zen a muzu dvou nejmladsich kategorii, tedy 18 — 25 let a 26 — 40 let. Na zaklad¢
druhu slov, kterd byla timto zptisobem zapséana, se domnivam, Ze inzerenti volili slova jako
,,GUCCI, BURBERRY, ARMANI*, ,,Google*, ,MBA* se¢ zam&rem nejen upoutat pozornost
grafickymi prvky, které plsobi jakoby ruSivym zplsobem mezi Cinskymi znaky, ale aby
zvysili svou spoleCenskou prestiz. To je patrné zvlasté u nazvh luxusnich znacek, které by

mély mit vysokou vypovidaci hodnotu o socidlnim zdzemi inzerentky.

M 18-25 M 26-40 M 41-60 M 61 a vice 7.18-25 7.26-40 7 41-60 7 61 a vice
17% 17% 8% / 33% 25% / /

Tabulka 4: Vyskyt latinky
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Graf 2: Vyskyt latinky

7.1.2.1. Anglicismy

Naprostou vétSinu latinskou psaného textu tvoii anglicky psany text, nejedna se tedy
0 anglicismy v pravém slova smyslu, do textu je zamérné infiltrovan jiny jazyk. Anglicismy
Vcizojazyéném textu mohou mit nasledujici funkce: ,lokalkolorit® (oznaceni
angloamerickych jevli plivodnim jazykem), ,,sémantické zhodnoceni® (anglicismy zn&ji
stylovéji nez ekvivalenty daného jazyka), jazykova ekonomie, piesnost, vyznamova
rozdilnost (Meder, 2006: s. 90). Zvlast¢ v druhu textu, jako je seznamovaci inzerat, je
relevantni funkce ,,sémantického zhodnoceni®.

Na silici vliv anglictiny na ¢inském internetu obecné, ma kromé jednodus$siho zplsobu
vpisovani textu (ve srovnani s psanim cinskych znakd na pocitaci) samoziejmé vliv
1 rozSifujici se jazykova gramotnost ¢inského obyvatelstva.

V analyzovanych seznamovacich inzeratech se na rozdil od obecného internetového jazyka,
pro ktery jsou typické ptredevSim zkracené verze anglickych slov, objevuji vyhradné
kompletni vyrazy, tedy slova, v nékterych piipadech dokonce celé véty. Domnivam se, Ze
v takovém pfipadé nelze oznacit asovou ekonomicnost jako hlavni motivaci, k takovému
psanému projevu. Jde spiSe o vyjadfeni postoje nebo snahy byt svétovy a ,,cool®.

NejcastéjsSimi  objevujicimi  se anglickymi vyrazy jsou ,,SORRY*“ (,,pardon®),

31



LMR.RIGHT!* ( ,ten pravy“), ,Good luck® (hodné stésti), ,hi“ (,,ahoj*), ,,waiting for
you“ (,,¢ekam na tebe®), ,,OK®. Jak je vidét, pouzité vyrazy patii mezi slovicka, se kterymi
pfijdou hlavné dnes$ni mladi lidé velmi casto do styku, at’ uz v anglickych pisnich nebo
v zakladni komunikaci. Jedna se o slova spiSe hovorova. Na zaklad¢ téchto zjisténi se
domnivam, ze v konkrétnich piipadech nejde o znak dosazené¢ho vysokého vzdélani inzerenta,
ale o prostou snahu ziskani uvolnéné, svétové, svézi nebo trendové image. Tuto teorii
podporuje také skutecnost, Ze slova podobného typu se objevuji jen mezi muzi a zenami mezi

18 a 40 lety, tedy ve dvou nejmladsich kategoriich.

WRAREL NI E, SORRY, A, WRIRERA KKK 250 LET LA .
SORRY, /N T —KR7T . RWBZREKRE, WRRELADK K, SORRY. (M
18 - 25, 8)

Ruguo ni yao zhdo ge shuaige, SORRY, wo bushi, ruguo ni yao zhdo ge tiantian dai ni chiiqu
wanrwanrde rén. SORRY, xido shiye mangle yitianle. Wo yé xiang dud xiixi xiixi, ruguo ni
yao zhdo ge dakuan,SORRY .

Jestli hledas intelektudla, pardon, tim nejsem. Jestli hleda$ n¢koho, kdo T¢ kazdy den vezme

ven se bavit. Pardon, malé¢ podnikéni zabere cely den. Chci také odpocivat, pokud hledas

bohéace, tak to pardon.

FoLAy BAEIX HLAEIE 3 3T MR.RIGHT!
Zhénxin xiwang zai zheli néng yudao wode MR.RIGHT!

“'

Z celého srdce doufam, Ze zde mohu najit ,,toho pravého

FoO A AR X BLAEE B A AS TAL CARZI40) |, Ay BAE I DG RE 4R 2
MR.RIGHT !

Zhénxin xiwang zai zheli néng yudao wode nage TA! (Feichéngwurdo), xiwang zai shiji

Jjiayuan néng zhdodao wode MR right!
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Upiimné doufam, ze zde mohu najit ,,JEHO*! (film ,,Pokud jsi ta prava®) , doufam, ze na

66'

jiayuan.com mohu najit ,,toho pravého

WAL AL BEALIX A K AR BIF 5 B Sk Blia 21k ! Good luck i !

Ye zhu gewei néng zai zhege “jiayuan” li zhdodao péizhe ziji zoudao zuithoud nage jiahuo!

Good luck xiexie!

Také vSem pfeji, aby v této vlasti nasli partnera, ktery vam bude stat po boku az do konce!

Hodné stésti, déku;i!

hi.. fR2KEERAL? .. waiting for you ...
Hi.. Ni shi wo yao déngde rén ma? ... Waiting for you...

Ahoj...Jsi ten na koho ¢ekam? ...cekdm na tebe...

LAY BERALEGRL BT, BF AR Seh. GHAH. SRERFLHAREIE CRSERELD L oK I
Xiwang gewei shiishu, ayi, gege, didi, jiejie, méimei zdori zhdodao ziji de xingfu! ! | OK!!!

...doufadm, Ze vSichni stryc¢kové, tety, starSi bratii, mladsi bratfi, starSi sestry, mladsi sestry

brzy najdou vlastni §tésti!!! OK !!!

7.1.2.2. TAl

Mezi ¢astmi textu, které jsou psané latinkou, jak bylo zminéno ve velké mife v anglickém
jazyce, se objevuje i jedna vyjimka, kdy je latinkou psén ¢insky text. Jak vime, klasickym

zpusobem zapisu Cinstiny jsou Cinské znaky, uziti pinyinu v bézném textu je neobvyklé.
Konkrétné se jedna o slovo /it ta/ta ,,on/ona* v grafické podobé TA!, tedy obé pismena

psana kapitalkami s vykfi¢nikem, ovsem na rozdil od klasického pinyinu bez ténové znacky.
Je dulezité si uvédomit, Ze se tu jednad o druh textu seznamovaci inzerat a jako takovy ma

urCitd specifika. Inzerent musi ve vlastnim z4jmu vtésnat do kratkého textu co nejvice
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informaci o sob¢ a o potencialnim partnerovi, zdroven se od ostatnich n¢jakym zplsobem
odliSovat, napft. grafickymi ,,anomaliemi®, jako jsou kromé pismen latinky i emotikony.

Skutecnost, ze ono TA! je psané kapitdlkami a nésleduje vykfi¢nik, jasné poukazuje
na inzerentovu snahu proptjcit vyznamovému obsahu vétsi vahu a pridat na darazu.
Ve srovnani s vyznamovym obsahem klasickych ¢inskych znakii, oznacuje tato forma néco
vyjimeéného, dilezitého. Do ¢estiny by se TA! mohlo pielozit jako ,,ten pravy/ta prava“ nebo
také ,,ON/ONA“'. V tomto prostém slové se tak snoubi viechny uvedené funkce, které jsou
pro text, jako je seznamovaci inzerat charakteristické, tedy kontaktni (inzerent dava Ctenaii
najevo, ze, mu jde o skuteCny vztah), apelacni (zdiraznéna forma, tedy kapitalky)
a informativni (inzerent informuje ¢tenare, ze hleda skute¢né ,,toho pravého/tu pravou®, tedy
nékoho specidlniho).

Nize uvadeéné tabulky/grafy reflektuji pomérné zastoupeni obecné zdjmena 3. osoby
jednotného cisla bez ohledu na pohlavi mezi jednotlivymi vékovymi kategoriemi a porovnani
frekvence tohoto slova v klasické podob¢ ¢inského znaku a pinyinu.

Z prvniho grafu jasn¢ vyplyva dominance zen v uziti zadjmena pro 3. osobu jednotného
Cisla bez ohledu na jeji konkrétni formu. Kromé vékové kategorie 41 — 60 let, ktera oproti
ostatnim tfem kategoriim vyrazné zaostava, pfesahuji pocty vyskytu v ostatnich tfech c¢islo
tiicet. Ve vSech Zenskych kategoriich prevlada klasicka forma, tedy podoba ¢inského znaku,
ktera oproti TA! v latince tvofi az na zmin€nou kategorii 41 — 60 vice nez 30%. Jinak tomu je
v muzskych kategoriich. Prekvapivé nejvic uzivaji zdjmeno 3. osoby jednotného c¢isla muzi
nejstarSi vékové kategorie, tedy 61 a vice, nasleduje nejmladsi. Prostfedni dvé skupiny jsou
na tom, co do poctu pouzitych zajmen v podobé znaku a v podob¢ latinky stejné, nicméné
jedna ztéchto dvou skupin je vyjimeéna a to vpoméru jednotlivych forem.
V muzské kategorii 41 — 60 totiz jako v jediné tvofi naprostou vétSinu latinkou psané TA!,
vV poméru celych 77%.

Na zaklad¢ vysledktli, které jasn€ poukazuji na ptevladajici vyskyt zdymena 3. osoby
jednotného v Zenskych kategoriich, je mozné konstatovat, Ze Zeny kladou daleko vétsi diraz

na popis partnera, kterého hladaji a slovo TA! zddraziuje, ze hledaji ,,toho pravého®.

"v zavislosti na vétném Elenu a padu.
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M 18-25

M 26-40 M 41-60 M 61 a vice 7.18-25 7.26-40 7. 41-60 Z 61 a vice

fila /4t 11 12 3 27 25 22 17 20

TAl 9 1 10 4 11 10 1 12

Hu /i + TA! 20 13 13 31 36 32 18 32
TA! % 45% 8% 77% 13% 30% 31% 6% 38%

Tabulka 5: Vyskyt 4t / 4, TA!
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Graf 3: Vyskyt fils / it + TA!
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Graf 4: Vyskyt 4t / 1, TA!
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FoOA BAEX L BEIE B RIS TAL
Zheénxin xiwang zai zheli néng yudao wode nage TA

Uptimné doufam, Ze tu potkam tu pravou/toho pravého!

71221 JEBOR

Domnivam se, Ze pomérné vysoky vyskyt TA! souvisi s ¢inskym v poslednich letech velmi
popularnim filmem VLTI Feichéngwiirdo, volné pielozeno jako ,,Pokud jsi ta prava“.
Film byl natocen v roce 2008 v rezii Feng Xiaoganga a béhem kratké doby si ziskal mnoho
pfiznivel. Hlavnim hrdinou filmu je muZ ve stfednich letech, ktery se rozhodl skoncovat
se staromlddeneckym Zivotem a rozhodl se najit si partnerku. Onim pojitkem mezi filmem E
WP a touto praci je pravé zplisob sezndmenti, ktery hlavni hrdina zvolil, tedy seznamovaci
inzerat. Jeho znéni dalo i nazev celému filmu. Jediné, co napsal, bylo pravé A7) ,,Pokud
Jsi ta prava®, coz by se dalo dale parafrazovat jako ,,Napi§ mi jen v pfipad¢, Ze to myslis
vazne* a vyznam vystihuje taky zminéné TA!

V mnoha inzeratech se objevuje cely vyraz JE 7). V nize uvedeném grafu je

znazornén vyskyt tohoto vyrazu podle pohlavi a vékovych kategorii. Celych 69% pouzily

Zeny a pouze 31% muZi.
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Graf 5: JEHIII
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7.1.3. Emotikony

Dnesni doba je dobou internetu. Zacina to platit ¢im dal tim vic napfi¢ vSemi generacemi.
Velka cast zivota se presouva do virtualniho svéta, ktery si dle potreby utvaiime
a priblizujeme ho ,,sociélni realité*“. V soucasné dobé primérnému uzivateli internetu nestaci
pocitacova klavesnice jen ke sd€leni informaci, uzivatelé maji ¢im dal Castéji potiebu
V psaném textu vyjadiit kromé& informace samotné, také své vlastni emoce a nalady. Praveé
za timto ucelem vznikly emotikony. K jejich zépisu se na neasijském internetu (kromé
c¢eského, mam na mysli predevSim anglicky) pouzivaji znaky na bézné klavesnici, tedy
interpunkce ,, : ( ™, Cisla,, 8-) “ a pismena ,, :-D «, ,,: -O “. Pojem ,,emotikon* je kompozitem
tvofenym slovy Emotion (emoce) a Icon (ikona), jedna se tedy o ikony (obrazky) vyjadtujici
emoce a nalady. Jejich uziti je nejcastéjsi v internetové komunikaci, tedy na chatech,
Vv e-mailech, ale také v SMS zpravach.

Emotikony jsou pro ucastniky internetové komunikace velmi dilezité¢ prostiedky pro
vyjadieni pocitu. Na rozdil od komunikace z o¢i do o¢i, probiha internetova komunikace bez
pritomnosti slozek neverbalni komunikace jako gestikulace, mimika a hlasovy projev. Kazda
komunikace zprostfedkovéava vedle slovniho obsahu také stanovisko k protéjsku, vypovédim
0 skute¢nosti a vyznamu vypovédi a emocnimu stavu mluv¢iho. Abychom pochopili
vyznamovy kontext vypovédi, mohou nam byt napomocny pravé emotikony. V internetové
komunikaci se navic setkavaji nezndmi lidé, coz ¢ini porozuméni vzajemné komunikace jesté
nedorozuménim.

Jednim ze zakladnich rozdilli mezi asijskymi a neasijskymi emotikony je v jejich orientace.
Ve srovnani s neasijskymi, které jsou otoCeny na levou ,, :0)*, pfipadné pravou ,, (o:“ stranu,
jsou asijské emotikony vodorovné (horizontalni). Tento druh ma ptivod v Japonsku.8 Japonske
emotikony rozsifily uzivatelskou paletu a to hlavné ztoho divodu, Ze se neskladdaji jen
ze znakil znakové sady ASCII®, ale také z japonskych znakt, pfedevsim katakany. Kvili
tradiéni mimické rezervovanosti se Japonci soustfedi pii vnimani pociti komunikacniho
partnera vice na vyraz o€i, zatimco napf. Ameri¢ané spiSe na Usta, proto jsou také japonské

emotikony rozdilné (Takakiho, 2007: s. 311).

8 The History of Smiley Marks [online]. 2001-02-05 [cit. 2012-10-24]. Dostupne z Www:
<http://staff.aist.go.jp/k.harigaya/doc/kao_his.htmlI>
® American Standard Code for Information Interchange
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(O_0O) sokovany
(-.-) znudény
(+_°) opily

Dalo by se fici, ze také u asijskych (japonskych) emotikon (emotikontll) se projevuji tendence
urCité jazykové ekonomie. Ze zakladniho emotikonu pro pocit Stésti ,,(* *)* muzeme

od ,,» " dojit az k minimalistické podob¢ ,,".

TR W T BERIA, WV S Ja kst M), AR~~~

Lingwai huanying dajia tingting wo changde ge, yéxii tingwdnhou ni hui shuo: “Ai you, buicuo

4 PA A
0 ~~ .

,,Také uvitam vSechny, ktefi si poslechnou mnou pisen, snad po jejim poslechu bude§ moci

rict: ,,Wau, to nebylo Spatny~~"" "

HEER BIMGHESEHEMT 1, RASTERGHESER ™~ AR 290!
Zhi néng kan dao tié youpiao de xinjianle, laixin qing tié youpiao you ™ " feichéngwurdo!

,Uvidim jen dopisy, na kterych je nalepend zndmka, pokud mi posle§ dopis, nalep na néj

prosim znamku, jo ~_ . Jen pokud jsi ten pravy!*

Jist¢ nepfekvapi fakt, ze uZivani emotikon (emotikonil) je doménou hlavné mladych
uzivateld internetu. Nutno ovSem podotknout, Ze i mezi inzeraty starSich uzivatell se objevilo
par piipadl, jednalo se vSak vyhradné o zdkladni emotikon pro pocit Sté€sti/Gsmév (,,:),
» ). Zanalyzy vyplynulo, Ze respondenti dominujici v uzivani emotikon spadaji do
kategorii 18 — 25 let a 26 — 40 let. Nicmén¢ pickvapivé bylo zjisténi, ze porovname-li
frekvenci uziti muzi vs. Zeny, pak vedou muzi. Domnivam se, Ze se v tomto pfipad¢ jedna
opét o pozistatek fenoménu ¢inské spolecnosti, jakym je submisivita Zenského pohlavi a ne

piili§ emotivni vyjadfovani.
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M 18-25 M 26-40 M 41-60 M 61 a vice 7.18-25 7.26-40 7 41-60 Z 61 a vice
17% 25% 8% / 17% 25% 8% /
Tabulka 6: Vyskyt emotikoni
| 4 L3 [e]
Vyskyt emotikonu
30%
25%
20%
15% -
10% -
5% -
O% i T T T T T T T 1
M18-25 M 26-40 M41-60 M6l avice Z 1825 Z726-40 Z41-60 Z61 avice

Graf 6: Vyskyt emotikoni

Kromé klasickych emotikoni se v inzeratech objevuji také rtizné grafické znacky jako napt.
~~~ (vyznam ala tfi tecky) ¢asto v kombinaci s vykti¢nikem nebo @ (pravdépodobné vyznam
e-mailu). Jejich vyskyt je stejné jako u tradi¢nich emotikonti doménou mladsich vékovych

kategorii.

T AT BT BASF T — 3 A A B T SRR — e

Xiwang you wei keyi shouhu wo yibéizidi nage ta qianzhe wode shou zouwan wode yishéng

,, VEfim, ze n€kde je on, ktery mi dokaze byt cely zivot oporou, drzet mé za ruku a a stravit se

mnou zbytek Zivota...*
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AEVGNE BRI Z R S B I E, ARk S ea!

...xidng renrenzhénzhénde tan ge lian'ai bing suishi zhunbéi likai zheli, name huanying
laixin@@!

»-..touzim po opravdové romantické lasce a jsem ptipravena odsud kdykoliv odejit, tak mi

'CG

napis e-mail!

W~ —E i meE~!
Wéixiao ~! Yiding jide wéixiao ~!

,Usmev...! Uréit€¢ pamatuj na usmev...!

7.1.4. Klasicka ¢inska poezie

Je evidentni, Ze jednotlivi respondenti pojimaji ¢ast, kde se mohou libovolné rozepsat
velmi individualng. Nékteii v sobé nezapiou ,,klasického ¢inského ducha®, kdyz se v oné ¢asti,
kde maji tzv. volnou ruku, pokusi charakterizovat sama sebe prostiednictvim uryvku
z klasické ¢inské poezie nebo alespon napisi sviyj text do grafické Upravy poezie, tzn. formou
verst, Casto bez pouZiti interpunkce. V pfipadé€, Ze inzerent pouZije ve svém textu alespon
uryvek z klasické basné€, byvaji to lidé star§i veékové kategorie, kteti prostfednictvim téchto
klasickych slov vyjadiuji své vlastni pocity a zéarovenn davaji najevo svou vzdélanost
a klasické smysleni. Naopak, objevi-li se text inzeratii zaznamenany basnickou formou pouze
graficky, byva to inzerent mladsi vékové kategorie, ktery tohoto zplisobu vyuziva pouze
k vizualnimu upoutani a pokousi se o originalni prvek, ktery by ho odlisil od velké

konkurence ostatnich hledajicich.

7.1.5. Chybné uziti znaku

Jak je vSeobecné znamo, €inStina se od vétSiny nam blizkych jazyk velmi lisi. Hlavni

rozdil spociva v jejim zapisu. Na rozdil od jazykl zapisovanych klasicky latinkou, kde se
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jednotliva slova skladaji z urcitého piedem daného spektra grafém10 (pismen), tedy z abecedy,
¢instina je zaloZena na bazi vétSich sémanticky samostatnych celkd, tedy morfémt. Grafickou
podobou konkrétniho morfému je pak ¢insky znak. Abychom byli schopni ¢inské znaky
piecCist, potazmo také zapsat do pocitace, musime znat jejich vyslovnost. K tomu slouzi
foneticky princip ¢inského znakového pisma. K zdznamu zvukové podoby znaku slouzi
¢inska transkripce pinyin, tedy jakasi latinkou psand podoba znaku. Jednomu ¢inskému znaku
odpovida jedna slabika. Ta se sklada ze tii slozek. Kdyz pomineme ¢tyfi tony, jsou pro nas
pocitacovy zéapis relevantni iniciala, tedy konsonanta na zacatku slabiky (ve standardni
¢insting jich je 21) a finala nasledujici po konsonanté, sestavajici bud’to pouze z vokali nebo
z vokali a konsonant. Findl je ve standardni ¢in$tin€ celkem 36. Z této skutecnosti vyplyva,
ze celkovy pocet ¢inskych slabik je ve srovnani s poctem ¢inskych znakli znacné omezeny.

Pii zapisovani ¢inskych znakl do pocitace napiSe uzivatel nejdiive pinyin znaku, ktery
chce zapsat. Z divodu omezeného poctu Cinskych slabik ma nasledné na vybér ze spektra
homofonnich znaki, kde jejich ton nehraje roli. Uzivatel si néasledné¢ vybere konkrétni
pozadovany znak dle aktualniho kontextu. Ackoliv je soucasny pocitaCovy systém natolik
inteligentni, Ze uzivateli pomaha vybrat hodici se znaky k tém piedeslym, tento zplisob psani
klade vys$si naroky na €asovou ndro¢nost a v ptipad€¢ psani dlouhych text také na vysokou
déavku soustfedéni.

Lze piedpokladat, ze vyskyt chybné pouzitych znakii nesouvisi ani tak s neznalosti
¢inStiny a ¢inskych znakd, ale se zaménou praveé na zédkladé homofonie daného znaku. Tyto
chybné pouzité znaky, vyskytujici se v jednotlivych inzeratech lze déle klasifikovat na chybné
znaky zaménéné diky fonetické podobnosti znaku, grafické podobnosti znaku a v neposledni
fad¢ se vyskytuji ptipady, kdy je ve slové pouzit znak, ktery v tomto konkrétnim ptipadé neni

zcela standardni.

7.1.5.1. Foneticka podobnost znaku

Nejcastéji dochdzi k zaméné homofonnich znaki, tedy znakd, jejichZ foneticky piepis
pinyin je totozny, ton vSak mize byt ruzny. Toto je dano zptisobem zapisu znaki do pocitace,
kdy jsou na zakladé zadaného fonetického ptepisu k dispozici na vybér vSechny znaky, které

danému pinyinu odpovidaji, bez ohledu na jejich ton.

0 Grafém je oznadovan za minimalni distinktivni jednotku pisma, nemaji vyznam a jsou to nejabstraktn&jsi
prostredky jazyka (Cermak, 2010: s. 32).
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Procentualné k nejéast&jsi zameéné dochdazi v ptipadé gramatickych ukazateli: atributivniho 1]
de, slovesného 75 de a adverbialniho Hh de.

I de x 18 de
LR BB BRI A R S e E !
... ruguo kandeshang wode péngyou jiu lai ge midnféi xin ba!

...jestli se vdm muyj pfitel 1ibi, napiste mi!

WK juéde x A juéde
N, BOFEK, HOewmEE, .
Béijingrén, sui ji nian chang, ziji juéde nianging, ...

Obyvatel Pekingu, ackoliv vys§iho véku, sam se citim mlad, ...

BT leidelizo x BB T leidelido
PRATE B T I8 R ST IR ZA IS OIS, st AR RS T, e .

Nimen gou leidelido hdishi xian manghuo gai mdnghuode ba, jin bié géi wo fa xinle,

xiexie! ...

Pokud jste pfili§ znavené nebo zaneprazdnéné, nepisté mi, dékuyji!...

WFIFH haohdode x IFIFHE hiohdode
PSRRI Z T, G R R RO D, ...
...vin wéi shijian bu duole, hdohdo deguo hdao méi yitian shi wo de xinyuan, ...

...protoze ¢asu neni mnoho, je mym pianim, uzit si kazdy den...
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Vétsina Cinskych znakd ma dvé slozky, jsou to determinativ a fonetikum. Determinativ je
slozka naznacujici vyznam znaku, pro tuto kapitolu je vSak zajimavéjsi druha slozka
odkazujici na ¢teni znaku, tedy fonetikum. To byva ve vétsiné pfipadii zaménénym znakim
spole¢né, lisi se jen determinant. MuzZe se také stat, ze znak determinativ vibec neobsahuje

a v takovém pripad¢ tvori cely znak pouze fonetikum.

H shi x £ shi

V ptipadé téch dvou znakl doslo k zamén& znaku 1 shi ,,uéenec za znak f1: shi ,ufednik*,
ktery se na rozdil od prvniho sklada z fonetika 4= shi a radikalu (determinativu) A\ rén

,»Clovek®.
A AR 57— P R R W MR BRI IR 2 AL
Wo xiwang wo wéildi de ling yiban shi wénrou xidnhui shan jié rényi hudpo kdildng de niishi.

Doufam, ze ma budouci polovicka je nézna, ctnostna, oddana, hodna, inteligentni, chapava,

energickd a optimistickd dama.

F4 nianling X FE# nidnling

Zaménény znak & ling ,,piikaz; zplsobit“ se od spravného znaku # ling ,,vék* lisi tim, Ze

na rozdil od né neni ve druhém, nybrz ve Ctvrtém tonu a jednd se o znak, ktery je tvoren

v

pouze fonetikem. ¥ ling se naproti tomu skladd ze zminéného fonetika a radikalu 5 chi

,»Zuby*.
ANHCHIES, K2

chéngren zijide nianling, zhao yige ldoban,...

pfiznat svlij vek, najit svou Zenu,...
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EA bufen x B4y bufen

Podobné jako u piredeslé dvojice je tomu i1 vtomto piipadé. Jednd o zaménu znaku, kdy
V jednom piipadé obsahuje znak dvé slozky a druhy znak je tvofen pouze fonetikem znaku
prvniho. Spatny znak i} fén je tvofen readikalem A rén &lovék™ a fonetikem 73 fen

,komponent®.
IR R AT — My, RERLEEESR.
Liiyéu shi wo shenghudde yi bufén, wo yao daochii zouzou kankan.

Cestovani je ¢ast mého zivota, chtéla bych se podivat vSude.

P Lilian x Figk Lilian

V tomto piipadé byl pouzit znak se spravnym pinyinem i téonem, znak #4 lian ,tavit;
zuslechtovat® se vSak od spavného %k lian ,bilé hedvabi“ lisi radikdlem, kdy v prvnim
jmenovaném znaku se objevuje ‘K huo ,,ohent, kdezto v druhém % si ,,hedvabi. Oba znaky

maji spoleéné fonetikum, které tvoii zjednodusena podoba znaku 5 jidn ,,pozvani, dopis*.
PAR L 205 P e sl SR IE 55 5 55 AR AFIE

Xinggé yeshi jingguo lilian chéngjiu chiildide cuiruo yii yongqi bingcun ba!

£ mei X & méi

V tomto piipad€ se jednd o zdménu dvou naprosto odlisnych znakt, které maji spolecny
pouze prepis. V jednom ptipad¢ jde o zdjmeno £ méi ,,kazdy* a v druhém ptipad€ o zaporku

¥ méi ,,“ne / nemit*.
BEIZ TR, BIREFRE,. .
Mei kan dao haizi de jinbu, kan dao bing huanzhé de kangfu, . ..

Nevid¢la jsem, jak dité roste, vidé€la jsem pacientovo uzdraveni,...
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7.1.5.2. Grafickad podobnost znaku

V piipadé zamény graficky podobnych znakt nehraje roli foneticky ptepis pinyin, nybrz
jednotlivé komponenty znaku, tedy tahy. Znaky jsou zpravidla na prvni pohled velmi podobné,
ale jejich foneticky pfepis se naprosto lisi. K zaméné tedy nedochazi pfi zapisu do pocitace,
kdy pocitacovy uzivatel vyhledava znaky na zakladé fonetického ptepisu, ale pravdépodobné
na zéklad¢ vpisovani podle potadi a druht tahli. Nejcastéji zaménovany znak se vyskytuje

zvI4sté v seznamovacich inzeratech ve velmi frekventovaném zajmenu H © ziji ,,sdm/sebe*.

2 yix & ji
Ve zminéném slové H C. ziji dochéazi k zdmén& znaku '\ ji ,,sdém/sebe za znak . yi ,,uz*.

V obou piipadech se jedna o znaky sloZené ze tii tahll. Jediny rozdil je u posledniho tahu, kdy

u Spatné zvoleného znaku posledni tah nenavazuje na druhy tah, ale mirn¢ jej ptetahuje.
NifgZ P RefE R B A B 5 —F, IBHEEAE!
Rénhdi zhi zhong néng zai ci zhdodao ziyide ling yitban, na zhénshi qiji!

Najit v takovém mnozstvi lidi toho pravého, to by byl zazrak!

1E bin / wang / wéing / kudng X fF rén

Také v tomto piipadé se jedna o znaky se stejnym podétem tahi, konkrétng Sesti. Znak 1T bin /
wang / wang / kudng je slozen z readikalu A rén ,,&lovék* a fonetika T wdng , kral“. Rozdil
spo¢iva v prvnim tahu fonetika, ktery je v ptipadé znaku T wdng vodorovny. Znak 1T rén je
taktéz tvofen radikdlem A rén , fonetikum vsak tvoii znak T rén ,devaty nebesky

kmen* s prvnim tahem levym.
FURRSEIR A AT DMK SE )R 65, 1 2R 97, A TR O 19 55 !

Zhi xiang ping gdnjué zhdo ge keyi yikao de jian bang, zhiiyao shi you hanydng, you

zéwdngxin de nanrén ba!
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Citem bych chtéla najit rameno, o které se mohu opfit. Dulezité je, aby to byl tolerantni

a zodpovédny muz!

Ht sa x M zhou

Zaménéné znaky M sa tficet“ a M zhou ,prefektura maji spole¢ny radikal ({ chuan
»reka®, 1isi se vSak vjednom pfipad¢ vodorovnym tahem protinajici radikal a v druhém

ptipadé tfemi bodovymi taky mezi jednotlivymi tahy radikalu.
Pk &% Jm 2T
Wo jiang hui yijii dao hang sa.

Prest¢huji se do Hangzhou.

T ji X & wit

Znaky ¢ ji (bez piekladu) a JC wi ,,nemit / bez* rozliSuje pouze druhy tah kdy se u znaku 7g

Jji jedna o tah s hdkem a u znaku JC wii je druhy tah vodorovny.
FRAEUYITa] D AT Bl 5% 1) el TE ik i R .

wo zaizhi gijian yin gongzuo diaodong deng wenti ji fd jiéjué...

7.1.5.3. Nestandardni podoba znaku
I8l mian X T mian

Znak [&] mian je moznou variantou znaku [fll mian ,,tvaf“, jeho uZiti ov§em neni zdaleka tak

obvyklé.
NAE BEEPIAND R B AT RE SR UL X

Rénshéng sui jing i bu shdo fengyil, dan réng néng leguan mian dui.
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V zivoté zazit mnoho tézkosti, presto si vSak zachovat optimismus.

£X jing X & jing

Tyto dva znaky maji spoleénou podobu nezjednodusené (tradi¢ni) varianty, tedy %5 .

V pitpadé #¥ jing se jedna o japonskou variantu znaku ¢ jing ,,pies; klasicka kniha“.
NAE BT A R (EATS AR WL I X
Rénshéng sui jing Il bu shdo fengyil, dan réng néng leguan mian dui.

.,V Zivoté zazit mnoho tézkosti, presto si vSak zachovat optimismus.*

Vyskyt Spatné zvolenych znakt byl zjistén pfevazné mezi muzi nejstarsi vékové kategorie.
Domnivam se, Ze je to dano zejména v€kem uzivatelii a délkou doby pouzivéani internetu
a pocitacii obecné, jenz je divodem nedostate¢né znalosti a obratnosti v zachdzeni s timto
médiem. Spatné zvolené znaky se objevuji také v inzeratech mlad$ich uZivateld, jsou to ale
vyhradn¢ znaky zaménéné na zakladé fonetické podoby, proto se domnivam, Ze k jejich
zaméné nedoslo ani tak neznalosti ¢inského jazyka, jako spiSe diky nepozornosti pii vybéru
znaku (viz vySe popsané metoda zapisu znaku na zakladé cinského fonetického piepisu

pinyin).
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7.2. Sémanticka analyza

Na zaklad¢é vzorku inzerath, které¢ byly rozd€leny dle pohlavi a vékovych kategorii, jsem
provedla mimo jiné také detailni sémantickou analyzu, jejimz vysledkem jsou podrobné
tabulky uzivaného lexika. Vzhledem k typu textu ,,seznamovaci inzerat” je slovni zasoba
rozd€lena na zaklad¢ poctu znaki, obsahujicich jednotlivé vyrazy, tedy slova dvojslabi¢na
a trojslabi¢na. Zvlastnim fenoménem cinstiny, kterému se budu v jedné z kapitol také vénovat,
jsou B i chéngyii, jakasi Gtyfslabi¢na ustalena spojeni (idiomy).

Dvojslabi¢na a trojslabi¢na spojeni jsou dale kategorizovana do péti (hlavnich) kategorii
podle vyznamu, konkrétné¢ do kategorii ,,obecné”, ,rodiny a osoby®, ,zaliby“, ,prace
a profese® a ,,city a vlastnosti®. V kategorii ,,obecné* se z vétsi ¢asti objevuji zdkladni slovesa,
ptislovce atd. Obecné miizeme konstatovat, ze tato kategorie neni pro tuto praci vzhledem
k obsahu spiSe obecnych pojmu pfilis relevantni. Hodlam se zaméfit na slova typicka
pro tento druh textu sohledem na jejich uziti jednotlivymi kategoriemi respondentt. Lze
ptedpokladat, Ze lexikon se bude liSit nejen vzhledem k pohlavi, ale pfedevSim v rameci
jednotlivych vékovych kategorii. SouCasnym jazykovym fenoménem je mimo jiné jazyk
mladych, proto lze predpokladat, ze nejvétsi rozdily v lexiku nalezneme pravé na obou
koncich vékového rozpéti, tedy mezi kategorii 18 - 25 let a 61 a vice.

Je dilezité¢ si uvédomit, Ze vradmci sémantické analyzy se nemlZeme zaméfit pouze
na porovnavani vyznamové stejnych ¢i podobnych vyrazli, zaloZzeném na komparaci
jednotlivych skupin dle véku a pohlavi. M¢li bychom vzit v potaz 1 skuteCnost, ze
seznamovaci inzerat jako prostfedek k nalezeni idealniho partnera, reflektuje kromé samotné
osobnosti také zivotni etapy a priority jednotlivych respondenttl, proto nepiekvapi, Ze v€kové
kategorie se li$i nejen v rdmci jednotlivych synonym, ale také v celém tematickém okruhu,
ktery momentéalné odpovidéa zivotni situaci respondenta. Zde samoziejmé dojdeme k zévéru,
ze nejvetsi diverzita tematickych oblasti je logicky mezi nejmlads$i a nejstarSi skupinou
respondentl, konkrétnéji se s tim budu zabyvat v jedné z nasledujicich kapitol (nemoci, smrt,
dalsi generace).

Kvantitativni analyza se orientuje na tematickou preferenci jednotlivych pohlavi a
vékovych kategorii. Vychazim ze skuteCnosti, ze ¢im vétsi frekvenci uziti urcité tematické
oblasti vykazuji jednotlivé kategorie, tim vétsi spoleCensky vyznam miize byt této oblasti
pfipisovan. Na zaklad¢ detailni lexikalni analyzy bylo tedy mozné selekci jednotlivych slov a

naslednou klasifikaci dle vyznamu provést roz¢lenéni do vétSich vyznamovych celkd, z nichZ
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se pro jednotlivé kategorie ,,vyprofilovaly* vice a mén¢ relevantni tematické oblasti. To, ze
v nékterych kategoriich konkrétni témata uplné¢ chybi, méd nemaly vyznam pro mozny
sociologicky vyzkum. Kvantitativni analyza je primarn¢ zaméfena sémantickym smérem a ma
mimo jiné poukazat na to, kterd slova ¢i formulace jednotlivych respondentli se naopak
nevyskytuji v lexikonu té ¢i oné kategorie a zda se pfipadné s jinymi nevylucuji. Na zakladé
tohoto se muzeme pokusit stanovit konkrétni oblasti z4jmu (at’ uz tematické ¢i jednotliva
slova).

Musime si uvédomit, ze analyza byla provadéna jen na zlomku celkového poctu vSech

inzeratq, které byly navic vybirany ndhodné¢.

7.2.1. Prvni osoba

Zvlastni cast analyzy je vénovana oznaeni pro prvni osobu jednotného ¢isla. Ve srovnani
s ¢eStinou je cinStina bohat$i na ekvivalenty ceského ,,ja*. Jak by se dalo ocekavat,
V jednotlivych inzeratech jednozna¢né prevazuje ¢inské zajmeno K wo a H C. ziji, nicméné
narazime také na slova jako napt. AZ rénjia, &5 N\ bénrén, ™ N\ gérén, HIK ziwo, F=N
mourén, B zigé.

Konkrétné zajmeno AN rénjia je oznadovano za nejtypictéjsi genderové zijmeno. Je
spojovano s komunikatnim stylem #{ % s@jido ™, mélo by byt tedy charakteristické
pro vyjadfovani Zen, které toto zdjmeno uzivaji misto bézného zajmena & wo. Podle Chao
nebylo rémjia uzivano jen mladymi divkami, nybrz také Zenami vyssiho véku, 1ze ho tudiz
povazovat za ,feminizované* z&jmeno, nikoliv za marker véku ¢i socidlniho postaveni.
Domnivé se, Ze ho Zeny uzivaly ke zdlraznéni Zenskosti nebo presvédcovani a ziskdvani
jinych. Proto v piipadé, Ze by v souvislosti se svou osobou zajmeno rénjia pouzil muz, bylo
by to chapano jako zzenstilé vyjadiovani a by byl v takovém ptipadé opraven. Muzi by toto
zajmeno pouZili jen v pfipad¢, Ze by napodobovali Zeny. Chao zaroven definuje tfi funkce
rénjia. Zaprvé je to vyjadieni blizkého vztahu komunika¢nich partnerd, at’ uz je to rozhovor

mezi matkou a dcerou ¢i mezi prateli. Druha funkce koresponduje s Farrisovym tvrzeni, tedy

" Tento styl oznaduje chovani rozmazleného ditste & mladé Zeny, vynucujici si na poslucha&i vyhody a
pozadavky. Oznacuje také nepiimou a neformalni moc Zeny v ¢inské spolec¢nosti. Vyznacuje se mimo jiné vyssi
polohou hlasu, pomalej$im tempem a diiraznéjsi intonaci (Farris, 1995: 5.16).
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stavi mluvc¢iho do podiizeného postaveni viici komunikaénimu partnerovi. Tieti funkce je pak
identifikac¢ni, tedy Ze rénjia uzivaji Zzeny mezi sebou (Chao, 1995; Chan, 1998: s. 43).

Jak jiz bylo zminéno zijmeno A ZX rénjia by se dalo oznalit za jednozna&né
»feminizované‘ zajmeno. O to jsou vsak piekvapivéjsi vysledky provedené analyzy. Nejen ze
uziti tohoto zdjmena neni v porovnani s jinymi zajmeny nikterak vyrazné, objevuje se
dokonce napfi¢ v€kovym spektrem a bez rozdilu pohlavi. U Zen se objevuje ve vSech
veékovych kategoriich kromé skupiny 18 - 25 a u muza se neobjevuje ve skupiné 18 - 25
a 41 -60. Zavéry analyzy tedy ukazuji na velky posun, ke kterému v uzivani doslo.

I vmuzskych inzeratech bylo toho zajmenoO pouzito k oznaceni vlastni osoby, nikoliv

k napodobovani ¢i parodovani Zenského pohlavi.

7.2.2. Obecné oznaceni ,,muz* / ,,Zena“ v inzeratech

Jak jiz bylo fe€eno, né&které vyrazy nesouci vyznam ,muz‘/,,Zena“ miZeme oznacit
za symetrické, tzn. v uréitém smyslu je mozné je povazovat za opozita. V idedlnim piipad¢ se
jednd o dvouslabi¢né kompozitum se vziajemnym vztahem komponentd atribut — jméno.
Jméno je v obou piipadech stejné, zména nastava jen v pouzitém atributu. V tabulce nize jsou
uvedené nejCastéjsi symetrické vyrazy. Analyza ukézala, ze nejfrekventovanéjsi vyraz
oznacujici muze jsou %t ndnshi a % N ndnrén , oznadujici Zenu pak jejich opozita %+
niishi a ZZ N\ niirén. Slova 9 N\ ndnrén a 2\ niirén se objevovala napii¢ v&kovym spektrem,
nutno vSak podotknout, ze s rliznym procentualnim zastoupenim v jednotlivych vékovych
kategoriich. 55 A\ ndnrén se objevovalo nejvice v nejstarsi kategorii respondentt, tedy 61 a
vice let a to jak v zenské, tak muzské kategorii. 2 N niirén ma v zenské kategorii nejvétsi
procentualni zastoupeni ve vékovém rozmezi 61 a vice let, u muzi pak 41 - 60 let. Naopak
vyrazy % - ndnshi ,,dZzentlmen® se objevuje jen v inzeratech Zzen a %= niishi ,,ddma‘“ pouze

Vv inzeratech muzi s nejvysSsim procentualnim zastoupenim v nejstarsi kategorii.
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, M61a . . j 76la
vyznam M18-25 | M26-40 | M 41-60 ) 71825 | 726-40 | 741-60 )
L
dzentlmen / / / / 50% / 17% 33%
nanshi
Lt dama;
55% | 55% 33% 56% / / / /
niishi | vzdélana Zena
BN
muz, manzel / 125% | 12,5% | 25% 18% % / 25%
nanrén
L'ON
5 zena/manzelka 9% 4.5% 23% 4.5% 18% 4.5% 9% 27,5%
niren

Tabulka 7: Vyskyt nejéastéjSich oznaleni ,,muz®/ ,,7ena“

7.2.2.1. Vyrazy oznacujici Zenské pohlavi — vyznam ,,Zena“

Seznamovaci inzerat je textovy zanr psany lidmi pro lidi, proto je také oznaceni osob

velmi dilezitou soucésti lexikalni analyzy. Pfedmétem této analyzy byly inzeraty, kde Zeny

hledaji muze a muzi hledaji Zeny, s tim souvisi potieba popsat jak svou vlastni osobu, tak

osobu hledanou. V tabulce ¢. 17 jsou uvedeny vyrazy souvisejici s osobami zenského pohlavi.

Objevuji se slova pouzitd vSemi vékovymi skupinami jako obecné oznaSeni % N niirén

,,Zena/manzelka“, nebo naopak slova preferovand pouze nékterymi kategoriemi, konkrétné je to pouze

v muzskych kategoriich slovo Z+: niishi ,,vzd&lana divka/zena“, jehoZ vyskyt vzrista spolu s vékem

inzerentll. Specifickou skupinu tvoii slova jako %)L nii'ér ,dcera, divka®, #M % sinnii ,,vnucka®,

ktera se vyskytuji pouze mezi dvémi nejstar§imi skupinami. Diivod je jasny, témito slovy popisuji

inzerenti/inzerentky ¢leny své rodiny, nevyskytl se zadny, ptipad, kdy by timto slovem ozncila néktera

Z inzerentek sama sebe.

1.2.2.2. Nyrazy oznacujici muZské pohlavi — vyznam ,,muZ*

Podobné jako byla vytvorena tabulka oznaceni osob zenského pohlavi, byla sestavena také

tabulka s oznacenimi osob muzského pohlavi. Na rozdil od Zenské kategorie, se mezi

muzskymi oznacenimi nevyskytlo zadné slovo, které by bylo pouzito ve vSech vékovych i
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genderovych kategoriich. Za zminku stoji slovo 5 1= ndnshi ,,gentleman®, které se vyskytuje poue
V inzeratech psanych zenami, muzi tedy toto slovo ve spojitosti s vlastni osobou nepouzivaji.
Ptikladem slov uZitych jen konkrétnimi vékovymi skupinami jsou f¥15 banlii ,partner a AH %
xiangzhi ,,dobry pfitel”. V tomto konkrétnim piipadé se jedna a dv€ nejstarsi kategorie. Podobné jako

u oznaceni zenského pohlavi se oznaceni potomkl vyskytuje pouze v nejstarSich kategoriich.

7.2.3. ,,Predurceni

Na cinskych seznamovacich inzeratech je velmi napadny vyskyt slov s rizné Sirokym
vyznamem ,piedureni® jako %% 7 yudnfén ,preduréeni/osud, H % youyudn

,karma/ptreduréeni”. Jak uvadi Wierzibicka, mohou byt nékterd slova, kterd jsou

vvvvvv

Vv jinych jazycich, oznacovana jako ,kulturni klicova slova“. Wierzibicka se témito slovy
zabyva ze sémantického hlediska. Tato klicova slova jsou charakteristické pro ty kultury,
ve kterych jsou pouzivany s velkou frekvenci a poskytuji ndm informace o kulturné specifické
mentalité v uréitém jazykovém spolecenstvi (Wierzibicka, 1997: s. 1-16, cit. v Zhang, 2009).
Slova jako % 7r yudnfén, H % youyudn lze povazovat za takova kulturni klicova
slova“ ¢inské spole¢nosti, potazmo ¢inskych seznamovacich inzeratd, ktera mizeme oznadit
jako jakési zrcadlo ¢inské spolecnosti a kultury, které ndm ptiblizuje pfedstavy soucasnych
Cinanti o hledani partnera, tedy Ze laska a partnerstvi dostanou novou dimenzi, jez nelze
vysvétlit védomostmi ani rozumem. Brano ze sémantického hlediska, je zaroven mozné tato
slova voln¢ piekladat jako ,hodici se k sob&®, poukazuje tedy na vzajemnou psychickou
podobnost partnert.  Slovo 4 % youyuin  bylo dokoce vroce 2001 v Cing
,korunovano* jednim ze slov lasky stoleti (Zhang, 2009: s. 185).

Zaméiime-li se na jednotlivé slozky slov 273 yudnfen, H % youyudn, je dilezité
vysvétlit vyznam spole¢ného znaku & yudn. Ve slovnicich nebyva uvadén samostatng, nybrz
v uvedeném slovicku %75 yudnfen, ktery je definovan nasledujicim zptsobem: ,,Povéréivi
lidé to povazuji za moznost setkani se béhem zivota. Bézn¢ se vztahuje na pravdépodobnost,
7e vznikaji uréita spojeni mezi lidmi nebo mezi lidmi a vécmi.* (BARIIE 72517 i, 1998: s.
254). % yuan se tedy vztahuje na moznost setkéni, se spojeni se slovesem A you, ma pak

tedy vyznam ,,mit Sanci se setkat®.
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Nize uvedené grafy znazoriuji vyskyt téchto dvou slov sohledem na pohlavi a vék
inzerentil. Jejich pomér je velmi vyrovnany, mirné pievazuje uziti 5% youyudn (55%) ve
srovnani s 77 yudnfén (45%). Jednoznaéné lze Fici, Ze téma ,,pfeduréeni® je nejméné blizké
nejmladsi kategorii, tedy 18 - 25, kde se kvantitativné vyskytuji stejné, jen u muza prevlada
slovo Z4) yudnfén , u Zen je to naopak %74 yudnfén. Odlidnosti jsou patrné ve starSich
kategoriich, kde se od sebe jednotliva pohlavi pomérné¢ 1isi. Zatimco u zen jasné¢ dominuji
veékové kategorie 26 - 40 let a 41 - 60 let, u muzd jsou to kategorie 26 - 40 let a 61 a vice let.
Mladym neni klasické ,,buddhistické* smysleni natolik blizké a pfi hledani partnera tolik

nespoléhaji na osud, ¢i nahodu.

""predurceni”’

25%

20%

15%

10%
O% T T T T T T T

M18-25 M26-40 M41-60 M6l avice Z 18-25 7, 26-40 7.41-60 7 61 avice

Graf 7: Procentualni vyskyt slov s vyznamem ,,pfedurceni*

M18-25 M26-40 M41-60 M6l avice Z18-25 7.26-40  7.41-60 761 avice

Graf 8: Vyskyt slov s vyznamem ,,piedurceni*
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7.2.4. Moderni vs. klasicka ¢in§tina®?

Zvlastnosti ¢inskych seznamovacich inzerati je na soucasnou dobu znac¢né tradi¢ni pojeti,
na mysli mam piedevsim lexikalni stranku. Dalo by se fici, Zze se vyznacuji pomérné vysokym,
literd&rnim stylem. Diky tomu, Ze internet nabizi moznost inzerovat zdarma bez ohledu
na délku piispévku, mohou uzivatelé tvofit texty vice méné bez omezeni a na zakladé¢
vlastniho pocitu, proto jsou seznamovaci inzerdty relevantnim odrazem doby, zaroven
generacnich a genderovych rozdili. Budeme-li se v této kapitole vénovat moderni a klasické
¢instiné v seznamovacich inzeratech, pak muzeme pifedpokladat, ze diky analyze vyjdou
najevo predevsim rozdily generacni. V tomto konkrétnim piipadé by byla zajisté zajimava
analyza z pohledu dosazeného vzdélani, tedy gramotnosti a s tim souvisejici, specialng v Ciné
velmi vyrazné, rozdilnosti v geografickém plvodu jednotlived. Nicméné takové tematické
odklonéni s tématem této diplomové prace zcela nesouvisi.

Pouziti vyraza klasické ¢inStiny vs. moderni Cinstiny a jejich pomér se pokusim ukézat
na konkrétnim ptikladu dvou slov, u kterych jsou uvedeny vzdy dvé varianty, tedy klasicka

a moderni. Jedna se o atributivni ukazatele < zhi (klasickd ¢indtina) x 1] de (moderni

vl

rowr. W

&intina) a slova s vyznamem ,hledat*® iii mi (klasické &instina) x F48 xinzhdo (moderni
¢instina). V prvni tabulce jsou porovnany atributivni ukazatelé¢ a to podle jejich vyskytu mezi
muzi a zenami, zaroven v ruznych vékovych kategoriich. Na prvni pohled je ziejmé, ze
z téchto dvou variant v soucasném bézném jazyce, nehledé na jednotlivé veékové kategorie,
jasné prevlada ta moderni. NiZze uvedeny graf toto jen dokazuje. Ukézala se také skutecnost,
7ze co se tyCe atributivnich konstrukci, dvé nejstar§$i muzské kategorie vyrazné zaostavaji
za ostatnimi, svéd¢i to tedy mimo jiné o mensim podilu adjektiv v jednotlivych textech muzi
mezi od 41 let vySe. Nej€astéji je naproti tomu pouZivaji Zeny mezi 41 a 60 lety. Analyza také
potvrzuje teorii o dominantnim uZiti prvki klasické ¢instiny, v tomto piipadé ukazatele Z zhi

mezi vékovymi skupinami star$i generace. U muzii od 61 let vyse je jeho vyskyt 26%,

12 Je-li fe€ o klasické Cinsting, je potieba alespon velmi strucné vysvétliti tento pojem. Jedna se o Cinstinu, ktera
se uzivala do 20. stoleti piedevsim v psané form&. Nevyskytovala se v zddnych dialektovych variacich, byla
rozsifena také v Japonsku, Korey a Vietnamu a méla tudiZ jakousi sjednocovaci funkci. (Norman, 1988, s. 83-84)

V tomto jazyce byla také napsana stézejni dila ¢inské literatury.

B3V inzeratech se objevuje samoziejmé vice vyrazii s vyznamem ,hledat, Casto byva v tomto smyslu pouZivan
samostatny znak # zhdo.
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nasleduji skupiny zen 41 - 60 let a 61 let a vice. Pocet jednotlivych uziti sice neni zavratny,

ale 1 tak je tento vzorek dostate¢né vypovidajici.

M 18-25 M 26-40 M41-60 | M 61 a vice 7.18-25 7.26-40 7.41-60 7,61 a vice
25
Z zhi | 5(5%) | 12(12%) | 1(1%) (26%) 11 (11%) | 6 (6%) | 22 (23%) | 15 (16%)
B de | 322(12%) | 365(14%) | 212(8%) | 230(9%) | 365(14%) | 375(15%) | 411(16%) | 317(12%)
Tabulka 8: Procentualni vyskyt atributivnich ukazatelti 2 zhi a f de
®m 7 zhi m [fyde
450
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1l
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M18-25 M26-40 M41-60 M6lavice Z18-25 7. 26-40 7.41-60 761 avice

Graf 9: Cetnost uZiti atributivnich ukazatelé Z zh7 a [ de

Jak jiz bylo zminéno, druhym ptikladem komparace klasické a moderni ¢instiny jsou slova

14 5 3
113 ;'_‘E mi

roowro W

(klasicka ¢instina) x 3K xunzhdo (moderni

vroow

S vyznamem ,,hledat ¢instina). Také
Vtomto piipadé¢ se potvrdilo, ze i pfes mén¢ pocetny vzorek byla potvrzena teorie
o dominantn¢j$Sim vyskytu klasickych termini v seznamovacich inzeratech star§i generace.

Doklada to 39% uziti mezi muzi 61 let a vice a 28% mezi muzi 41 - 60 let. V tomto piipadé je

YV inzeratech se objevuje samoziejmé vice vyrazii s vyznamem ,hledat, Casto byva v tomto smyslu pouZivan
samostatny znak % zhdo.
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zajimavé, Zze zminéna dominance je patrnd pouze mezi muzi, u Zen se bl mi objevuje jen

v celkem 19%, pii¢emz v kategorii 41 - 60 se nevyskytovalo ani jednou. Moderni varianta -

. xunzhdo se objevuje opét jen mezi star$imi inzerenty. Miize to byt zdiivodnitelné jinym

pojetim vlastni prezentace vic¢i Ctendiim. Mladsi inzerenti skutecnost, Ze n€koho hledaji,

zaobali, kdeZto lid¢ vysSiho veéku jsou v tomto smyslu vice ptimi.

hledat M18-25 | M26-40 | M41-60 | M6lavice | Z18-25 72640 | 741-60 | Z 61 avice
3 6
B mi / (14%) | (28%) 8 (39%) / 3(14%) / 1(5%)
4 7 6
FR xinzhdo 11%) | ° (8%) (19%) | © (16%) | 2(5%) | 5(14%) | ;oo 1K (11%)
Tabulka 9: Procentuslni vyskyt slov s vyznamem ,hledat* & mi a F-#8 xiinzhdio
® imi S+ xunzhdo
9
8
7
6
5
4
3 |
2 |
1 |
M18-25  M26-40  M41-60 M6lavice Z18-25 7.26-40 741-60  Z61avice

Graf 10: Cetnost uZiti slov s vyznamem ,,hledat* i mi a 348 xunzhdio

Vyskyt pojmi z klasické ¢inStiny mezi mlad$imi ro¢niky mizeme vysvétlovat dvéma

zpusoby: muze se jednat o pokus proptjc¢it svému jazyku vyssi styl, védomy si ¢inskych tradic.

Takovy styl projevu nemusi byt nutné motivovan jen estetickym hlediskem. Vyrazy klasické
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jazykové ekonomie, coz by bylo konkrétné v ptipad¢ seznamovacich inzeratd, kde jde ¢asto o
nahusténi co nejvétsiho poctu informaci do kratkého textu. Prikladem takové jazykové

ekonomie mohou byt vyse uvedena slova i mi a -3 xunzhdo.

7.24.1. HGiE chéngyii

Za jakési tradi¢ni kulturni dédictvi ¢instiny by se daly oznadit typické ¢inské idiomy F{iE
chéngyi. Idiom byva obecné definovan jako viceslovny vyraz s pfenesenym vyznamem, ktery
je chapan ve vztahu k béznému uziti tohoto vyrazu a ktery se lisi od doslovného vyznamu ¢i
definice jednotlivych slovnich komponenti (McArthur, 1992). Slova, ktera jsou soucasti
idiomu, tedy ztraci sviij pivodni nebo obvykly vyznam, zatimco jako sémanticky celek
ziskavaji specificky vyznam, ktery Casto s ptivodnim vyznamem jednotlivych slov mé jen
velmi malo spolecného. PfestoZe nejsou tyto vyrazy, hlavné co se tyce sémantického hlediska
jednotlivych komponenti snadno analyzovatelné, jedna se tutvar, ktery poukazuje
na jedine¢nou formu a styl charakteristicky pro konkrétni jazyk. V praxi se idiomy uzivaji
se zamérem vyjadrit urcity postoj nebo emoce.

Obecné lIze idiom (fliE chéngyii) oznacit za metaforu, tzn. za pojem, pro jehoZ spravné
porozuméni je nutnd znalost kontextu, pozadi vzniku nebo mit pottebnou kulturni zkuSenost.
VétSinu  idiomit 1ze pouzit jen v konkrétnim jazyce, kde obé& strany podilejici se
na komunikaci maji stejny/podobny kulturni odkaz. Pravé proto nejsou povazovany
za soucast jazyka jako takového, nybrZz za soucast narodni historie, identity, spole¢nosti
a kultury. Popularita jednotlivych idiomi s postupem ¢asu nabyva nebo ztraci na popularité,
ale jen zfidka kdy dochazi k jejich vyznamovému posunu (Wang, Yu, 2010: s. 11). VétSina
inskych A 1E chéngyii ma sviyj pivod ve staré klasické ¢inské literatuie a jsou hojné uzivany
piedev§im v psanych textech, nékteré také v hovorové &insting. Naprostd vétSinu E¥ i
chéngyu tvoti Ctyii znaky, mize to byt ale i vice, pfipadné méné. Jak jiz bylo zminéno,
komplexni vyznam se s vyznamem jednotlivych znakd miji. Kazdé B1E chéngyii je spojeno
S povésti, piibéhem nebo muze byt 1 zalozeno na néjaké konkrétni historické udalosti.
Skutec¢nost, ze mnoho ¢inskych idioma nespliiuje pravidla moderni Cinské lexikologie a

syntaxe, 1ze zdlivodnit prave jejich stafim a jen minimalné zménénou podobou.
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V souvislosti se seznamovacimi inzeraty bude zajimavé sledovat vyskyt Bi& chéngyi a
jejich tematickou klasifikaci s ohledem na v€k a pohlavi uzivatelt. Bylo jiz feceno, Ze se
jednd o tradicni zalezitost ¢inské kultury, proto Ize také ocekavat, ze vzhledem ke stile
stupiiujici se westernizaci ¢inské spolecnosti a upousténi od ,.tradi¢né ¢inského*, coz se tyka
hlavné mladsi generace, bude pomér pouziti dominantngj$i zejména mezi star$i generaci.
Pouziti téchto vétSinou Ctyf slabi¢nych idiomt byva z tradiéniho pohledu povazovano za
soucast idealniho projevu vzdélanych vrstev obyvatelstva (Glinther 2007: s. 140).

Nize uvedena tabulka a graf mluvi jasné. V tabulce je uveden procentudlni vyskyt J¥if
chéngyii V jednotlivych vékovych kategoriich. Nize v grafu je pak zndzornén konkrétni pocet.
Predevsim zgrafu jasné¢ vyplyva pifevaha cinskych idiomd mezi starSimi inzerenty.
AZ na vyjimku v muzskych kategoriich 26 - 40 a 41 - 60 je zcela ziejmy nartist pouZitych J%,
15 chéngyii pfimo umérné se zvySujicim se vékem inzerentd. Potvrzuje se tim teorie, Ze

ke klasickému jazyku a vy§§imu stylu vyjadfovani budou tihnout spiSe star$i ro¢niky.

M 18-25 M 26-40 M41-60 | M 61 a vice 7,18-25 7.26-40 7.41-60 7,61 a vice
Ej’(ﬁn 31 (6%) 47 (9%) 35 %) 107 41 8w) | 59 (12%) | 78 15%) 125
(20%) (23%)
Tabulka 10: Procentualni vyskyt i%i& chéngyii
Vyskyt % iE
140
120
100
80
60
40 -
20 - I
0 - ! ! . T T .
M 18-25 M 26-40 M41-60  M6lavice  Z18-25 726-40 741-60 761 avice

Graf 11: Cetnost uZiti JRE chéngyii
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Vedle zminéné kvantitativni analyzy byla provedena také analyza sémanticka. Na zékladé
jejich primarniho vyznamu byla {15 chéngyii rozdélena do 19 riiznych tematickych kategorii:
¢innosti, vlastnosti, obecné/nezaraditelné, ¢as, duchovno, pocity, zivotni motta, psani inzeratu,
finance, vzdélani, vek, krajina, zdravi/kondice, mezilidské vztahy, rodina, plany, prace/kariéra,
zéliby a zplisob zivota.

Procentualni vyskyt jednotlivych tematickych kategorii jen reflektuje vyse uvedeny graf
pouziti J¥iE chéngyii jednotlivymi vékovymi skupinami, kde podle odekavani pievlada jak
v muzské, tak v zenské kategorii skupina nejstarSich inzerentd. V nasledujici tabulce jsou
uvedeny zminéné tematické kategorie sestupné podle podilu v celkovém poétu pouzitych ¥,
W chéngyi. Jak je vidét, v prvnich tfech nejfrekventovanéjSich kategoriich, jimiz jsou
vlastnosti, plany a zdravi tvofi nejvetsi podil uzivatelii nejstarsi vékové kategorie 61 a vice let
a to jak mezi Zenami, tak mezi muzi. 25% vSech ¢inskych idiomu lze kategorizovat jako
pojmy nesouci vyznam néjaké vlastnosti nebo popisu osobnostnich ryst. Inzerenti témito
vyrazy popisuji bud'to sebe sama nebo svého vysnéného partnera. Z tabulky také vyplyva, ze
nejcastéji se k otdzce charakteru partnera vyjadiuji nejstarsi lidé, procenta jasné ukazuji
stoupajici podil spolu s rostoucim vékem. Nejéast&j§imi Al iE chéngyi této kategorie jsou
napt. ‘U3E B xindi shanlidng ,,dobrosrdeény* nebo 14:#&FF Bl xinggé kaildng ,,mit veselou
povahu®. Ovsem je dulezité si uvédomit, ze tato tabulka obsahuje jen udaje tykajici se popisu
osob pomoci FiE chéngyi, nikoliv popisu osob obecn&. Druhou nejobsahlejsi tematickou
kategorii tvoii plany. Nejcastéjsim idiomem v této kategorii je Ji¥ ZX 3L MV chéngjialiye
,»zaloZit rodinu a nastartovat kariéru®, zde je nutné podotknout, ze muzi a zeny patiici do
nejstarsi vékové kategorie uzivaji toto slovni spojeni vyhradné v souvislosti se svymi détmi,
aby dali potencialnimu partnerovi na védomi, ze vychovali zralé osobnosti a nyni se citi
opusténé a jejich cilem je nalézt dal$i smysl Zivota a Zivotni oporu. Zajimavou kategorii je
téma zdravi. Kromé toho, Ze patii mezi nejvice zastoupené, je jejich vyskyt ve vékovém
spektru omezeny mezi muZzi ve vétsi mife na star$i inzerenty mezi Zenami vyhradné na starsi
vékové skupiny. Jiz vvodu jsem se zminila o tématech, kterd se vyskytuji jen mezi
nékterymi skupinami,  pro které jsou v konkrétni Zivotni etapé relevantni. Typickym
piikladem jsou vyrazy jako G {& F¢ shenti jiankang ,,zdravy / v dobré kondici* a A= ¥ HE /1
shénghué néngli ,zivotaschopnost / vitalita“. Na rozdil od vyse uvedeného f¥ Z 37 Mk
cheéngjialiye ,zalozit rodinu a nastartovat karieru maji tyto piiklady piimou spojitost

S pisatelem samotnym. Zajimavou kategorii jsou i napi. finance. Ackoliv je toto téma
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aktudlni pro viechny vékové skupiny ve formé& fi{i& chéngyii se k nému vyjadiuji opét jen
nejstarsi inzerenti. Nejcast&ji uvadi idiomy ¥ W & wizhi caifii ,,materialni bohatstvi a 28

Gr LA jingji jichii ,,socio-ekonomicky zaklad®.

kategorie :ﬁ:‘%‘% M 18-25 M 26-40 M41-60 | Mé6lavice | 21825 7.26-40 74160 | Z61avice
vlastnosti | 25% 6% 9% 10% 23% 8% 11% 13% 20%
plany | 10% | 5% 11% 3% | 23% | 8% 6% 19% | 25%
zdravi 8% 3% / 3% 26% / / 13% 55%
obecné 7% 9% 9% 6% 29% 6% 17% 15% 9%
vztahy | 7% 3% 9% 9% 12% 3% 12% | 15% | 47%
pocity 6% / 8% 4% 35% 4% 15% 19% 15%
prace 5% 5% 26% 5% 27% / 5% 11% 21%
¢innosti 4% 16% 6% / 22% 6% 28% 16% 6%
¢as 4% 6% 7% / 13% 6% 12% 31% 25%
duchovno | 4% / / 11% 41% 11% 16% 5% 16%
%;V(;)tttgi 4% | 12% 6% 5% 6% 12% | 23% | 12% | 24%
zaliby 3% 9% / 9% 18% / 18% / 46%
inzerat 2% / / / 10% 40% 40% 10% /
finance 2% / / / 27% / / 46% 27%
veék 2% 10% 10% 10% 30% / 10% 10% 20%
krajina 2% / 10% / 30% 10% / 10% 40%
rodina 2% / 12% / / 33% 22% 22% 11%
Zzljgzi’;’ 2% / 25% | 13% / 12% | 259% | 12% | 13%
vzdélani 1% / 33% 17% 17% 33% / / /

Tabulka 11: Tematické kategorie i%i5 chéngyii
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Mezi Ctytslabicnymi idiomy se objevuji také vyrazy, které na prvni pohled vypadaji jako
FAE chéngyii, nicméné se jedna o reduplikovana slova, tedy slova se zdvojenymi znaky,
ktera sestdvaji v zdkladnim tvaru jen ze dvou znakd, nikoliv ze Ctyf a nelze je tedy oznacit
jako F%iE chéngyii v pravém slova smyslu. Takové vyrazy jsou ve zjednodusené formé
uvedené mezi dvojslabicnymi slovy, kterym se vénuji v jiné kapitole sémantické analyzy.
Bylo by zajimavé zabyvat se reduplikaci vice do hloubky, to by ovSem spadalo pod

syntaktickou analyzu, kterou tato prace nezahrnuje. Piiklady reduplikovanych adjektiv:
SESEAEAE  shishizaizai ,skuteény*
SEMERR  pingpingdandan |, b&zny*

N N

S5 E lenglénggingging ,.chladny a bez radosti“

~

Také v této Casti analyzy se logicky opét jen potvrdila vySe uvadéna skutecnost, ze idiomy fi{
5 chéngyi jsou doménou nejstar$i inzerentl. Jak je patrné z tabulky, ackoliv je tematické

spektrum velmi Siroké, vékova skupina 61 a vice dominuje témét ve vSech vyznamovych

kategoriich.

7.2.5. Pouzité osoby a zajmena

Co se ty€e osoby, v jakém byvaji seznamovaci inzeraty psané, byva obvykla tieti osoba
jednotného cisla, coz pomaha vyvolat ve ¢tenafi dojem objektivnosti. Pfedev§im v posledni
dobé vSak mnoho inzerentl ptechdzi do prvni osoby jednotného ¢isla, ¢imz vyjadiuje
otevienost a jakousi neformalnost, tim spis, oslovuje-li potencialniho ¢tenatre druhou osobou

jednotného ¢isla (Krémova, 2010: s. 155).

Uziti konkrétni osoby jednotného cisla reflektuje inzerentliv momentalni zdmér obracet se

na potencialniho partnera, nebo se vénovat popisu vlastni osoby.
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M 18-25 | M 26-40 | M 41-60 | M 61-x | Z18-25 | Z26-40 | Z.41-60 | Z 61-x
E wo 239 252 141 218 250 301 269 257
#R ni 77 131 40 36 66 112 66 23
& nin 4 3 2 3 5 2 19 5
TA! 9 1 10 4 11 10 1 12
A/ t 11 12 3 27 25 22 17 20
a

Tabulka 12: Uziti zdjmen

7.2.5.1. Vlastni oznaceni

Za vlastni oznadeni, je povazovano prvni substantivum nebo osobni zdjmeno, které se
vztahuje na autora inzerdtu. & , ..[A, #H% b (prezdivka). Vlastni oznaeni napoméha k blizsi
specifikaci osoby inzerenta. Jeho funkci je poskytnout odpovéd’ na otazku ,.kdo jsem...?*,
jelikoz se timto zptisobem inzerujici osoby tadi do pro né relevantnich vztahovych systémti,
napt. Pracovnich, pohlavnich, rodinnych atd. (Gern, 1992: s. 75-81).

Na zékladé¢ analyzy ¢inskych seznamovacich inzerati jsem ovSem dosla K zavéru, ze v tomto
ptipadé, nelze povaZovat za vlastni oznaceni pouze prvni substantivum nebo osobni zajmeno,
ale je mozné ho nalézt v libovolné Casti tohoto textového utvaru. Konkrétni umisténi pak
zaleZi na individualnim pojeti. Narazime pak na nevyjadrené vlastni oznaceni. Inzerenti bud’to
vytvofili text, ktery jakymsi obecnym tvrzenim, casto také citaci klasické poezie, nebo
oznaceni vlastni osoby zaml¢i a obraceji se pfimo na potencidlniho partnera s konkrétnimi

pozadavky.

STEEANE TR, RN, TN Ak, Rt R A S, «
,Dui zhéngge shijie lai shuo, ni shi yige rén, ér dui yige rén ldi shuo, ni jiushi zhéngge
shijie.

,»Pro cely svét jsi ty jeden ¢lovek a pro jednoho Cloveka jsi ty jeden sveét.*
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JFEE AN, ADTRRE. IR L, BIRH% SR ERea AL -t «
., Hdohdo ai yige rén, bu fenshou de lian'ai. Péi ni ri chii, péi ni riluo dao ldo shéi néng géi wo
zhege jihui ya- -!*

,Kdyz nékoho velmi milujeme, nerozdélime nasi lasku. Byt s tebou pii vychodu slunce, byt

s tebou pii zapadu slunce dokud nezestarneme, kdo mi mtize dat tuto prilezitost?*

SATREERIFE), CAfERK SRR, RIEEAFREME. NMIEZITERSARI R,
1M Z2A0 T AL 21321y «

., Kénéng zui hdo de, yijing zai ni de shénbian. Zhishi, ni hai méiyou xuéhui zhénxi. Rénmen
zong shi dingzhe dé bu dao de dongxi, ér hiishile naxié yijing dédao de.

,»,Mozna mas to nejlepsi pfimo u sebe, jen ses jesté nenaucil si toho vazit. Lidé vzdy vénuji

pozornost nedosaZzitelnym vécem a ptehliZi to, co uz davno ziskali.*

Co se ty¢e rozdilt v pohlavi, oznacuji se muzi prvni osobou jednotného ¢isla vice nez Zeny.
Muze to byt jiz nékolikrat zminovanou zdrzenlivosti Zzen. MuZzi maji evidentné mensi

problémy s osobnéj$im a pfimé&jSim jednanim.

7.25.2. ...} derén

Nutno podotknout, Ze ve velké casti seznamovacich inzeratd se jako vlastni oznaceni
objevuje osobni zdjmeno I wo ,ja“ nebo obecné oznadeni A rén ,Clovék®, kterému
piedchézi atributivni gramaticky ukazatel [¥) de, které v ramci riizné obsahlého piivlastku

blize specifikuje osobu inzerenta.
(ESEREEIPN
heén putongde rén

,obycejny ¢lovek™
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FARERE O A
xun ge néng zhénxin xiangban de rén
,hleddm uptfimného ¢loveéka, ktery by mi délal spolecnost*

Kombinace znakil ...[\J \ derén se v inzeratech vyskytuje ve dvou riznych funkcich.
Zaprvé je to vySe zminénd funkce podmétu s libovolné rozvitym ptivlastkem, Casto ve spojeni
se slovesem #& shi ...[YJ N\ derén a za druhé se objevuje jako predmét, ve vétsing pifpadi
spolu se slovesy ...#% zhdo ,hledat”... /] N\ derén, ...38 % yudao ,,potkat”... ] N\ derén.
NiZe je uvedena tabulka a graf, kde je na zakladé vyskytu ...[J \ derén mezi muzi a Zenami
a jednotlivymi v€kovymi kategoriemi ndzorn¢ ukézan procentualni podil jednotlivych funkci.
Z grafu obecné¢ vyplyva kvantitativni prevaha pouziti téchto dvou znakl v zenskych
inzeratech bez ohledu na vékovou kategorii. Zatimco v muzskych inzeratech je se zvysujici se
vékovou kategorii zfejma tendence upousténi od pouziti téchto znakd, u Zen je aZ na nejstarsi
kategorii jasn¢ vidét naopak rostouci vyskyt. Kromé kvantitativniho aspektu je neméné
zajimavy aspekt syntakticky, kdy zatimco muzi pouzivaji KN derén ve vétsing ptipadi

ve funkci podmétu, dominuje u zen naopak ve funkci predmétu.

M 18-25 M 26-40 M 41-60 M 61 a vice 7 18-25 7 26-40 7 41-60 7 61 a vice
podmét 9 (43%) 9 (53%) 9 (60%) 4 (33%) 10 (42%) | 12 (40%) | 14 (33%) | 7 (39%)
predmét | 12 (57%) | 8 (47%) 6 (40%) 2 (67%) 14 (58%) | 18 (60%) | 28 (67%) | 11 (61%)
Tabulka 13: Pozice ...Ffl A v &inské vété
30
25
20
15 B podmét
10 B predmét
; j . .
o | | i =8 | | |

M18-25 M 26-40 M41-60 M6l avice Z18-25 Z726-40 Z41-60 Z 61 avice

Graf 12: Pozice ...l A v &inské vété
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7.2.5.3. Oznaceni partnera

Oznaceni partnera/partnerky je pak vyjadieno podstatnym jménem nebo zdjmenem, které
blize specifikuje nebo pfimo oslovuje poZzadovaného partnera nebo partnerku. Pokud inzerent
Vv textu pouzije druhou osobu, ma to ten efekt, ze se potencidlni partner citi ptimo osobné
osloven. Ackoliv je inzerent svého potencialniho partnera/partnerku neznd, lze povazovat
uziti druhé osoby jako intuitivni pokus vzbudit dojem diivérnosti a neformalnosti. V ptipadé¢
7Ze je pouzita naopak tfeti osoba, pisobi inzerat spiSe distancovanym a objektivnim dojmem.
V inzeradtech se vrdmci druhé osoby objevuje také ,,zdvofilostni forma* druhé osoby
jednotného &isla #& nin ,,vy*. Podobné jako v &estiné se toto zajmeno pouziva pii oslovovéni
starSich a vySe postavenych osob. Je piekvapivé, ze se jeho vyskyt prokdzal ve vSech
vékovych kategorii, vzhledem k sou€asnym trendlim pfimého jednani je jeho pouziti zejména

mladou generaci velmi piekvapujici.

140

120

100

80 ® {J% ni
® & nin

60 - =
w i/ ta

40 -

20 -

O i
M 18-25 M 26-40 M 41-60 M 61-x Z 18-25 7.26-40 7 41-60 Z61-x

Graf 13: PouZiti zajmen
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7.2.6. Modalni ¢astice

Vétné Castice hraji v ¢instiné velmi dilezitou roli. Své misto maji na konci véty, kromé
toho, ze nesou vyznam konkrétniho citového zabarveni, jejich Ucelem je zaroven vyjadfit
gramatickou charakteristiku véty, na jejimz konci se nachazi, jsou tim mysleny druhy vét jako
tazaci, rozkazovaci, praci atd. Napiiklad ceStina vyjadiuje tyto typy vét pomoci intonace,
Vv ¢instin€ je nutné uziti modalnich ¢astic, jejichz uziti je zaroven doplnéno o relativni vétnou
intonaci (Svarny, 1998: s. 115). Tyto &astice nemaji gramatickou funkci jako takovou, spise
vyjadiuji intenci fe¢nika smérem k piijemci.

V nékolika studiich (napi. Erway, Chan, Hong) se uvadi, ze uzivani vétnych casti je z vétsi
casti doménou Zenského pohlavi. Jednou z vlastnosti nékterych vétnych ¢asti je mimo jiné
také zmcekceni tonu. Jejich frekventované uziti by mélo byt vzhledem ke skutecnosti, Ze
Z kulturniho hlediska se od Zen o¢ekava nepiimé a zdvofilé chovani, dominantni piedev§im
v zenském jazyce. Také Shih ve svém vyzkumu doSel ke stejnému zavéru, navic ovsem
konkretizuje ony ,,feminizované* vétné Castice, konkrétné se jednd o Wik ma, " ya, We ne, Wi
la/la, BE yé (Shih, 1984; Chan, 1995: s. 44).

Zda tato teze skutecné plati i v dnesni dobé¢ se piesvédcim na zakladé vyhodnoceni analyzy.
V ramci této diplomové prace bylo analyzovano celkem 400 seznamovacich inzeratd
ve stejném pomeéru muzi vs. zeny. V téch 400 seznamovacich inzeratech se objevuje celkem
144 modalnich ¢astic. Jejich procentudlni podil tvoii 0,2% vSech znakt, které byly soucasti
analyzy. Konkrétné se jedna o ¢astice I ba, We ne, Mk o(pochopit)/é(vefit jen napil), ¥F ya
(ah, oh), ™ ha (ahal), Wi la/la, W a (euforie)/ ¢ (adiv)/ a (pochybnosti) / a (souhlas), &
ai(sentiment, sympatie, zklaméani)/ @i (zvolani), " luo. Jejich vyskyt a pomér je piehledné

uveden Vv tabulce niZe.
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M 18-25 M 26-40 M 41-60 M6l avice | Z18-25 726-40 741-60 761 avice

MEa3) | 1 (22%) 10 o%) | 2 (4%) 1 %) 9 (18%) 7 (14%) 8 (16%) 2 (4%)
WE(20%) | 5 (22%) 2 (10%) 1 (4%) 5 @2%) 3 (12%) 1 (4%) 3 (13%) 3 (13%)
Bkaswe)y | 2 (11%) 5 (28%) / 1 (5,5%) 5 (28%) 3a65%) | 1(55%) 1 (5.5%)
IF (69) 1amey | 2@% |/ 1amey |/ / / 2 (33%)
M 6% | 30w |/ 1am |/ 1am |/ 1am |/

Wi 4%y |/ 2 4ow) | 1eow |/ 1w |/ 1w |/

MFH] (39%) 15wy |/ 15wy |/ 15w |/ / 1 (25%)
152 (206) 1@w |/ / 1@w |/ / / 1 33%)
W aw |/ / / 160w |/ / 160w |/

Tabulka 14: Vyskyt modalnich &astic

Modalni Castice

W H
g

CL
Cli
]
i [T
M 152
u %

Graf 14: Vyskyt modalnich ¢astic
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7.2.6.1. Modidlni édstice M ba

Z tabulky a grafu jasn¢ vyplyva, ze jak v Cetnosti vyskytu, tak v relativné rovnomérném
zastoupeni mezi obéma pohlavimi, je nejvyraznéj$i modalni castice M ba. VétSina
provedenych vyzkumi oznacuje WM! ba za vyrazné feminizovanou ¢&astici. Napf.
podle vyzkumu pekingské ¢instiny, ktery provedl Hu, vystupuje ¢astice I ba mimo jiné jako

jakysi marker pauzy. Piikladem muze byt nasledujici véta:

SR, WEJLNE, Z5tdT 7ANEETE. G, MERNIE, AFEFRIC
., Wo ba, zuor ba, géi ta dale ge dianhua. Ta ba, shéi zhidao, buzai jia! “

, Vcera jsem ji volala. Kdo mohl védét, Zze neni doma!*

Podle jeho teorie ptidanim A% ba ptisobi mluvéi méné striktné a jeho projev tak zni taktnéji,
¢imz by tento zpsob uziti mohl byt typicky pro Zzeny (Hu, 1981, cit. v Chan, 1999: s. 12).
Dalsi studie oznacuji tuto modalni cCastici jako prostiedek k zmékéeni toénu feci nebo
naznacujici mirnou nejistotu mluvciho v otazkach a rozkazech. (viz vySe zminény Shih).
Otazkou zlistava, zda se tato teorie potvrdi také v provedené analyze.

Aby bylo mozné potvrdit nebo vyvratit vySe uvedenou teorii, je nezbytné uvést vSechny
vyznamy cCastice M ba a ovéfit jejich vyskyt v analyzovanych inzeratech. Vochala uvadi
ve svém slovniku nasledujici vyznamy:

- prosba, Zadost, ndvrh, vybidnuti

- domnénka, dohad, nejisty soud

- souhlas, pfitakani

- splnéni ocekavani

- pauza vyjadiujici dilema
- pauza vyjadiujici ilustraci

(Vochala, 2005: s. 7-8)
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Na zakladé¢ uvedenych vyznamt lze jeji konkrétni funkci v pfipadé¢ seznamovacich

inzeratd lehce pfedvidat. V jedné z uvodnich kapitol byl druh textu seznamovaci inzerat blize

specifikovan na zaklad¢ funkce tohoto textového utvaru. Jen pro pfipomenuti, jedna z funkei,

ktera motivuje uzivatele k pouziti tohoto textového druhu je funkce apelativni. Podle toho lze

ptedpokladat, ze ackoliv ma castice M ba vice funkci, v tomto pfipadé bude minimalné

prevladat pravé funkce apelativni, bude tedy vyzyvat potencidlni zdjemce k né&jakému

konkrétnimu ¢inu. V nékterych ptipadech je pak tato apelativni funkce umocnéna ptidanim

vykii¢niku.
prosba/zadost/ domnénka/dohad/ pauza  vyjadiujici | pauza vyjadiujici
souhlas/pfitakani | splnéni ocekavani . . .
navrh/ vybidnuti | nejisty soud dilema ilustraci
MUZI 83% 17% / / / /
ZENY 50% 42% / / 7% /

oo V8 X A PR I AR PR — 55
,, Qing dui wo you xingqude guniang mafan yididan, xie géi wo ba, ...

,Prosim divky, které o m¢ maji zajem, napiste mi,...

Tabulka 15: Vyznam &astice ' ba

SEEBIL L

., Jia géi wo ba!*“

,Vezmi si me!“

HEgmg,

“«

Pouze 17% pak tvoii ptipady, kdy je ¢astice I ba pouzita ve vyznamu domnénky, dohadu

¢1 nejistého soudu. V tomto pfipadé ma ve srovnani s prvnim vyrazem ponckud mirn&jsi ton.

Uzivatel/mluv¢i si neni svym tvrzenim zcela jist. VEty s tou ¢astici zaroven nejsou ukonceny

teCkou nebo vykii¢nikem, Casto to byva spiSe otaznik.
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PRATaE R T IR ST ZAT TR S, w4 RS T, G
Nimen gou leidelido haishi xian manghuo gai manghuode ba, jiu bié géi wo fa xinle, xiexie!

Pokud jste piili§ znavené nebo zaneprazdnéné, nepisté mi, dékuji!

V piipad¢ piispévki muzi, se ¢astice M ba v dal$ich vyznamech neobjevuje, potvrzuje se
tedy tvrzeni, Ze muzi se vyjadiuji razn¢ a piimo. Naproti tomu v inzeratech Zen najdeme tuto
Castici ve vice vyznamech, oproti muzskym se zde objevuje také vyznam naznacujici dilema.
Hlavnim rozdilem je pomérné vyrovnany podil mezi vyznamem apelativnim a hypotetickym

(domnénka/dohad/nejisty soud). Vyznam apelativni je pouzit v rovnych 50% ptipadi.

IARARINE, 2GR AEIE, BRI !
Ruguo ni rentong, name qing ni buyao youyu, lianxi wo ba!

Pokud souhlasis, pak T¢ prosim, nevahej a kontaktuj me!

FEGEH IR A SR I AL
...,zhiiyao shi you hanydng, you zérénxin de nanrén ba!

...dulezité je, aby to byl tolerantni a zodpovédny muz!

Ve srovnani s muzskymi inzeraty tvoii vyznam hypoteticky celych 42%. V tomto ptipad¢ se
potvrzuje jiz zminény vliv tradi¢ni/patriarchdlni spolecnosti na vyjadiovani Zeny, které tim

vice tihnou k ,,mékéimu* a nepfimému vyjadfovani.
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i BAEIX 8 WK, —i 57 AR
Xiwang zai zheli yujian wode ni, yiqi xieshou rénshéeng ba..

Doufam, Ze tu potkdm Tebe a spolecné se pak budeme provazet zivotem...

I REFE M INS2 A% 28 52 2 (R R TES
Keéneéng shi congxido shou chuantong jiating de yingxidng ba, ...

Asi je to vliv tradi¢ni rodiny, ktery na mé ptsobil od détstvi...

Tento vyznamoveé omezeny vyskyt ¢astice fL ba souvisi s touto komunikaéni situaci, kde
se vlastn€ jednd o psany monolog a respondent nema moznost ptimé interakce. Diky tomu je
velmi nepravdépodobné, aby se M ba objevilo napt. ve vyznamu souhlasu/pfitakani nebo
splnéni oCekavani, pro tyto vyznamy chybi dal§i komunikacni partner.

Z analyzy teda zcela nevyplynulo, ze by ¢astice Al ba byla feminizovanou. Vyskyt se
potvrdil u obou pohlavi a to témét ve stejném poméru, odlisny je vSak pomér pouzitych
vyznamu. V tomto ohledu se skute¢né potvrdilo, Ze 1 v dneSni dob€ si zeny zachovaly cast
tradicniho chovani a vyjadfovani a to napii¢ vSemi v€kovymi kategoriemi. Z pohledu
vekovych kategorii je ziejmé frekventovanéj$i uziti této Castice mezi mladSimi inzerenty.
Tento fakt Ize jednoduse zdivodnit. Castice I ba je typickym prvkem hovorové &instiny.
Ukazuje se tedy, Ze mladsi generace maji tendence michat v internetovém jazyce jazyk psany
a mluveny. Star$i generace naproti tomu zachovavaji koncept psané ¢instiny, coz se projevuje

1 ve vyskytu prvki klasické Cinstiny, ktera byla priméarné jazykem psanym.

7.2.6.2. Modalni castice JE ne

Tato Castice se hojné uzivda na konci otazek, kde znaci konkrétni ton oné otdzky.

V souvislosti s tonem otazky, mizeme &astici ¢ pouzit ve &tyfech rliznych piipadech:
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Vochala uvadi v nasledujici vyznamy:
emocionalni zabarveni na konci véty
trvani slovesného déje

zduraznéni konstatovani

pauzova partikule

(Vochala, 2005: s.321)

Dalsi moznosti uZiti je ve vétach s jasnym kontextem ke zjisténi , kde*. Castice WE stoji za
podstatnym jménem ¢i zdjmenem, priméarné slouzi k vytvofeni jednoslovné otazky ,, 5 ¥ _F [
FHIE? = 57 B AR L2 Zhuozi shang de zididn ne? = Zhuozi shang de zididn zai
nd'er? ,,A co slovni, ktery byl na stole? = Kde je slovnik, ktery byl na stole?* Stoji-li za
podstatnym jménem &i zdjmenem, odkazuje na souvisejici dotaz ,, FATTHERLF 1, ABATINE?
= fATHE S UF 1A 2 Women dou zhinbéi hdole, tamen ne? = Tamen zhiinbéi hdole
méiyou? ,,My jsme piipraveni a co oni? = Jsou pfipraveni?*

e se taktéz objevuje na konci tvrzeni, kde poukazuje na priibéh & pokradovani stavu. ,, 517

T, TEWWE. “ Biézoule, xiazheyii ne. ,,Nechod’, prsi.«

Posledni zptsob uziti ¢astice We je v pfipadé, Zze se nemlizeme rozhodnout a za pomoci této

astice chceme vysvétlit diivod naseho vahani ,, 5 K EALFILERE: Le, H M T
ANEWE, AKRET. “Jmtian qi bu qit wo hdi méi juéding: Qu ne, youdidn wdnle; bt qut ne,

bu tai héshi. ,Jesté jsem se nerozhodl, jestli dnes plijdu: kdybych Sel, je uz pozd¢; kdybych
nesel, nebylo by to vhodné.* (¥FE A SLHPUETEE, 2008: S. 139-141).

V analyze byla pouZita klasifikace podle Vochaly.

emocionalni  zabarveni ) .
) trvani slovesného déje zdiraznéné konstatovani | pauzova partikule
na konci tazaci véty
MUZI 84% / 8% 8%
ZENY 70% / 10% 20%

Tabulka 16: Vyznam &astice W8 ne
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Ackoliv Shih oznacuje ¢astici W& ne za jednu z feminizovanych, v provedené analyze se
toto tvrzeni nepotvrdilo. Jeji zastoupeni v muzskych a zenskych inzeratech je srovnatelné.
Navic se vyskytuji ve stejnych vyznamech, jen jejich pomér se ¢aste¢né 1isi.

U ostatnich castic je jejich vyskyt natolik zanedbatelny, ze je zminuji pouze ve vyse
uvedené tabulce. Analyza navic neukazala zadné zajimavé skutecnosti, které¢ by se tykali at’

uz genderovych nebo vékovych odlisnosti.

7.2.7. Tematické kategorie

V ramci lexikdlni analyzy, byla jednotlivd vyskytujici se slova rozdélena do
tematickych kategorii. Je dulezit¢ podotknout, Zze v kategoriich se nachdzi pouze
plnovyznamova slova, tzn. napf. velmi frekventovana modalni slovesa £ ydo ,,chtit AJ DA
kéyi ,moci“, sloveso identifikace J& shi ,byt* nebo slovesa existence fE zdi ,byt,
existovat“ a i you ,byt, existovat/mit“ v analyze zahrnuta nejsou. Vyjimku ovSem tvoii
dvojslabi¢né vyrazy, kde uvedena slovesa vystupuji jako plnovyznamova cast slova, nikoliv
jako sloveso s uvedenym primarnim vyznamem.

V nasledujicich podkapitolach jsou uvedeny pro seznamovaci inzerat a zaroven cinskou
spole¢nost nejtypictejsi tematické kategorie. V ramcei kazdé kategorie byla vytvorena tabulka
S konkrétnimi vyrazy a jejich kvantitativnim zastoupenim mezi jednotlivymi vékovymi
a genderovymi skupinami. Na zéklad¢ této kvantitativni analyzy budou vyvozeny zavéry

s ohledem na pohlavi a vék inzerentd.

1.2.7.1. Zaliby

Jednim z faktort, ktery utvaii osobnost ¢lovéka je také zpisob, jakym travi svilij volny cas.
Podle grafu je zfejmé, ze tomuto tématu piiklada dilezitost, at’ uz v souvislosti se svou vlastni
osobou nebo s pozadavky na idealniho partnera, nejstar$i vékova kategorie 61 a vice let, a to
plati stejné€ pro Zeny, jako pro muZze. Mezi obéma pohlavimi je pfi tom shoda také ve skupiné,
ktera tomuto tématu vénuje nejmensi pozornost a to skupina 26 - 40 let. Ve spektru z4jmu se
objevuji aktivity, které jsou spolecné inzerentiim napti¢ vékovymi kategoriemi jako je napf.
A4 yeyu ,,volny &as*; JigifE liiyou ,,cestovani®; JHi& Xidogidn ,,zabava, bavit se*;

yinyué ,,hudba“; stejné jako zajmy/vyrazy, které se objevuji jen v konkrétnich kategoriich -[&]
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Bf Xidnshi ,,volny &as*; JE&84] litigou ,,prochdzky se psem®; & manbu ,,prochazka‘; i[5t

Mdjiang ,,majiang‘; 52 wénshi , literatura a d&jiny*.

zaliby
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Graf 15: Vyskyt slovni zasoby — zaliby

7.2.7.2. Vlastnosti

Co se tyce jednotlivych zdznaml konkrétnich tematickych kategorii, je pravé téma
vlastnosti nejfrekventovangj$i. S ohledem na analyzovany druh textu a jeho funkci je ¢etnost
slov této kategorie vice nez logickd. Hlavni motivaci uziti takovychto slov je utvofeni
a predstaveni vlastniho charakteru, a predstavit tak co mozna nejvice osobnostnich ryst, které
jsou konkrétni osobou povazovany za relevantni s ohledem na cilového partnera. Toto je
jedna z mala kategorii, kdy se objevovana slova poji vice méné stejnou meérou jak
k inzerentovi samotnému, tak k potencidlnimu partnerovi. Na zaklad¢ analyzovanych inzerati
byla stestavena tabulka, kde se vyskytuji prevazné adjektiva souvisejici s dobrymi i Spatnymi
vlastnosti. Nutno podotknout, Ze Spatnych vlastnosti je ve srovnani stémi dobrymi jen
minimum. Z uvedeného grafu je patrné, Ze co se tyCe genderové specifikace, je pomér
mezi obéma pohlavymi velmi podobny, ov§em pomér mezi jednotlivymi vékovymi skupinami

je odlisny. Zatimco v muzskych inzeratech dominuji kategorie 41 az 60 let a 61 a vice,
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Vv Zenskych je nejdominantnéjsi nejstarsi skupina 61 a vice let. Mezi nejfrekventovanéjsi slova
patii 4% Xinggé ,,povaha, temperament*; J B Kaildng ,optimisticky, upfimny*; F >
zhénxin ,uptimnost, uptimny*; LUl zhénchéng ,,upiimnost, pravda®; 3% K shanlidng ,,hodny
a mily/dobrosrde¢ny, laskavy*; SR M leguan ,,optimisticky*.

V této kategorii tvoii velkou &ast jiz vySe zminéné idiomy % iZ& chéngyi. Hlavnim
divodem je jejich kompaktnost a jazykova ekonomicnost, umoznujici spojeni ¢ty znakil

S riznym vyznamem a v jednom jazykovém utvaru tak vyjadfit vice informaci.

vlastnosti

30%

25%

20%

15%
10%
"1 I _ I
0% - . . . . . .

M18-25 M26-40 M41-60 M6lavice Z18-25 7.26-40 7 41-60 Z 61 a vice

Graf 16: Podil slovni zasoby — vlastnosti

1.2.1.3. Fyzicky popis

V kategorii fyzicky popis (vzhled) je uvedena slovni zasoba tykajici se popisu jak
inzerenta samotného, tak poZadovaného partnera. Jednd se o podstatnd a piidavnd jména
tykajici se postavy (H1& shénti ,t8lo*, ¥ gézi ,télo, postava®), celkového vzhledu (7h5i
waimao ,,vzhled“, Ik pifi ,pokozka*) a napf. atraktivity (3£ 2 méinii ,krasna Zena®).
Informace o vySce inzerenta se v této kategorii neobjevuji, diivodem je samotna struktura
¢inského seznamovaciho inzeratu. V tivodu inzerdtu jsou uvedeny pro soucasnou cinskou

spole¢nost zakladni tdaje o inzerentovi, tedy jeho pohlavi, v€ék, znameni, ptivod (bydliste),
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ona vyska, vzd€lani, stav a na rozdil napt. od Ceskych seznamovacich inzeratl se mezi
zékladnimi udaji objevuje také vySe mzdy, pfislusnost k narodnostni mensing, povolani,
piipadné vlastnictvi vozidla a nemovitosti, v ptipadé Cifiant predeviim bytu.

Obecné lze fici, ze pomér vyrazl souvisejici se vzhledem neni v ptipadé ¢inskych inzeratt
tak vyrazny, jak bychom mohli s ohledem na funkci tohoto textového utvaru ocekavat.
Divodem je pravdépodobné nastaveni CcCinské spole¢nosti/filozofie, ktera je zaloZena
na predstavé, Ze t€lo je néco, co je tfeba piekonat, abychom dosahli vyssi duchovni trovné
(Zhang, 2009: s. 111). Z nize uvedeného grafu jasné vyplyva skuteénost, ze vzhled at’ uz
vlastni nebo toho druhého, hraje vyraznéjsi roli mezi Zenami, nejmarkantnéji je to patrné
na vékové skupiné 61 a vice let, naopak nejméné se objevuji v inzerdtech muzii mezi 26 a 40

lety, nasledné¢ pak Zenami stejné vékové kategorie. Porovname-li pouziti pouze na zakladé

genderové klasifikace, jasné pfevazuje mezi Zenami a to v 66%.

fyzicky popis
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Graf 17: Podil slovni zasoby — fyzicky popis

7.2.7.4. Pocity

Jiz diive bylo zminéno, jaké jsou textové funkce seznamovaciho inzeratu. To, co inzerenta
motivuje ke zvefejnéni seznamovaciho inzeratu, tedy k vetejnému sdileni osobnich informaci,

je nalezeni vysnéného partnera a tedy zaroven i probuzeni emoci. V této tematické kategorie

76



se objevuji pfevazné slovesa a podstatna jména, oznacujici rizné lidské emoce a zpiisoby
vyjadieni emoci. Z nize uvedeného grafu je v muzské kategorii patrny postupny narast podilu
téchto slov spolu s rostoucim vékem. V zenské kategorii je tomu podobné jen s tim rozdilem,
7e zeny veékové kategorie 18 - 25 let zminuji toto téma ve véEtSi mite, nez je tomu u dvou
starSich kategorii. Nejfrekventovanéj$im slovem je % ai ,,laska, milovat®, tak by se dal svym

zpusobem oznacit cil kazdého inzerenta. Analyza ukazala piekvapujici cetnost vyskytu tohoto
slova zejména v nejstarSi muzské kategorii 61 a vice let, ktera tvoii celych 57% jejiho
celkového vyskytu. Déale se objevuje nckolik dalSich slov, ktera inzerenti uZivaji napfic
vékovymi kategoriemi napi. (T Qdnjué ,pocit®; [#[5 chongjing ,t&8it se“; E4F méihdo
HStastny®; HRIR kuaile $tastny”. Zejména mezi star§imi vékovymi kategoriemi je patrna
emocni ,,riznorodost. Ta pravdépodobné souvisi s bohatymi zivotnimi zkuSenostmi

a situacemi, kterymi lidé béhem zivota prosli.

pocity
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Graf 18: Podil slovni zasoby — pocity

1.2.7.5. Zdravi

Tematicka kategorie zdravi by se dala oznacit za kategorii vyrazné v€kove specifickou. Jiz
v avodu je zminéno, Zze se ve spektru slovni zdsoby objevuji vyrazy, které se vyskytuji

vyhradné¢ nebo ptrevazné v nékterych veékovych kategoriich. Z grafu je jasné patrné, ze
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Vv tomto piipad¢ se jedna o ,.typicky projev* nejstarSi skupiny 61 a vice let, plati to jak
Vv piipadé muzu, tak v ptipadé Zen, u kterych je vyskyt jesté markantnéj$i. V ramci celého
grafu je tedy patrny postupny nartist vyrazii tohoto vyznamu spolu se stoupajicim vékem
inzerentl. A¢ to nemusi byt na prvni pohled patrné, je tidaj o zdravi relevantni a vypovida
o vice v&cech, nez jen o fyzickém stavu osoby. Je mozné vychdzet ze skutecnosti, ze lidé
Zijici v blahobytu maji dostatek fynanénich prostiedki nebo také v Ciné tolik potfebné < 5
quanxi ,,vztahy, vazby*, pro zajisténi dobré zdravotni péce. Nejfrekventovanéj$§im vyrazem je
piimo slovo f& 5 jiankdang ,,zdravy; zdravi®. Je ziejmé, Ze téma ,,zdravi* neni pro nejmladsi
inzerenty pfili§ relevantni a aktualni. To souvisi s zebfickem Zzivotnich hodnot, ktery se
v priibéhu Zivota neustale méni. Tato skutenost se stejné tak potvrzuje v kapitole f%iE

chéngyii.

zdravi
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Graf 19: Podil slovni zasoby — zdravi

7.2.7.6. Rodina

Rodina hraje v ¢inské spolecnosti velmi dulezitou roli. Jiz v uvodu je zminén vliv
konfucianstvi na mezilidské vazby. V inzeratech samotnych se tedy odrazi nejen staré ¢inské
tradice, ale zaroven také 11 ¥I24E B EUIK jihua shengyu zhéngce tedy ,,politika jednoho ditéte*.

Na vysledcich analyzy a jejich vzajemné komparaci je v souCasné dobé zejména

mezi nejmladSimi  vékovymi skupinami zietelny trend upousténi od zminénych
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konfucianskych tradic spojenych s rodinou a piedevsim synovskou tctou. Prekvapive nejvice
slov spadajici do tematické kategorie ,,rodina® se objevuje v inzeratech psanych muzi, celych
56%, z toho 27% v nejstarsi vékové kategorii 61 a vice let. V muzskych inzeratech je jasné
patrny onen trend postupného ubirdni dilezitosti tématu rodina, u Zen miiZzeme tento trend
pozorovat také, nicméné napadné vybocuje nejmladsi kategorie 18 az 25 let, kterd, co se tyce
cetnosti, nasleduje nejstarsi kategorii.

Pti vyvozovani zavéru je tfeba poznamenat, ze velka ¢ast slovni zasoby tykajici se rodiny,
jez je uvadéna v nejstarSich vékovych skupinach, at’ uz u muzi ¢i Zen, nesouvisi s ideou
vytvofeni nové rodiny s novym partnerem, ale poukazuje na rodinu, jez inzerent jiz ma, tedy

déti, které jsou jiz dospélé a jiz se osamostatnily.
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Graf 20: Podil slovni zasoby — rodina

7.2.7.7. Materialni zajisténi

Informace tykajici se materidlniho zajisténi jsou pro ¢insky seznamovaci inzerat, dalo by
se Fici, az stéZejni. Na rozdil napf. od Geskych seznamovacich inzerati se Ciané na téma
vlastni a partnerovi finan¢ni situace vyjadiuji pomérné oteviené a tato informace byva
obsazena v kazdém seznamovacim inzeratu. S tim také souvisi moZné rozdéleni téchto
informaci na obecné a konkrétni, pfiCemz konkrétni jsou uvedené v uvodnich stru¢nych
informacich, kde inzerent uvadi finan¢ni rozpéti mésicniho piijmu, obecné je mozné nalézt
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V textové Casti. Jak jiz bylo zminéno v jinych tematickych kategoriich, také v tomto piipadé se
jednd o informace, které¢ izce souvisi s celkovym popisem osobnosti, jejim zazemim atd.
V nize uvedeném grafu je opét vidét velkd rGznorodost v poméru mezi jednotlivymi
vékovymi skupinami. Obdobné jako v jinych kategoriich je vidét ptfevazujici dominance
U nejstarsi v€kové kategorie 61 a vice let. Divodem muze byt situace v 80. letech, kdy byly
vydélky a platy v Ciné regulovany statem a lidé tehdy neméli jakykoliv divod své piijmy
drzet v tajnosti. Od 90. tet se tato situace zménila a diky trznimu hospodaistvi se vydélky a
platy zacaly liSit. Z toho je mozné odvodit, Ze méné Cetné zminky o finan¢nim zaji$téni
mladSich inzerentl nejsou z diivodu ztraty dileZitosti, ale spiSe kvili postupnému tabuizovani
téchto osobnich informaci (Zhang, 2009: s. 139). Je zajimavé, Ze nejCasteji nardzi na toto

téma nejstar$i zeny, které velmi c¢asto zdaraznuji svou finanéni nezavislost, ¢imz

potencialnimu partnerovi davaji najevo, Ze od néj neocekavaji financni zajiSténi a tim také

vvvvv
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Graf 21: Podil slovni zasoby — materialni zajiSténi

71.2.7.8. Prdace

Tato tematickd kategorie je stejné jako vzdélani, zvlasté v ptipadé seznamovacich inzerati,
které jak jiz bylo zminéno, autenticky reflektuji ¢inskou spolecnost. Na zadné jiné tématické
kategorii neni rozdil mezi muzi a zenami ve vztahu k né¢jakému tématu tak markantni, jako je

tomu v tomto piipadé. Nize uvedeny graf jasn¢ reflektuje genderovy aspekt tohoto tématu,
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tedy zietelnou preferenci ze strany muzi. Nejvetsi podil maji obét nejstarsi vékové kategorie,
celkové vsak toto téma prevézuje v inzeratech muza.

Tato kategorie zaroven velmi izce souvisi s pfedchazejicim tématem ,,finance. Toto je
zaroven jedna z mala kategorii, kterd se tykd téméf vyhradné vlastniho popisu a informaci
o samotném inzerentovi. Vyrazy tohoto tématu se tedy neobjevuji v souvislosti s naroky
na potencidlniho partnera. Z toho je mozné usuzovat, ze v rdmci socialnich stereotypii muzi
udédvaji informace tohoto typu ztoho divodu, aby si potencidlni partnerky byly schopné
udélat alesponi Caste€nou piedstavu o mozném materidlnim zajiSténi a socidlnim zdzemi

inzerenta.

prace
25%

20%

15%

10%
1l
0% - . . . I . . .

M18-25 M26-40 M41-60 M6l avice Z18-25 7 26-40 7 41-60 761 avice

Graf 22: Podil slovni zasoby — prace

7.2.7.9. Vzdélani

Jiz dfive bylo zminéno, Ze tematickd kategorie vzdélani je jednim ze zakladnich udaji
V tvodu jednotlivych seznamovacich inzerath. I pfesto se v§ak mnoho inzerentl nespokoji jen
se zakladnim udajem o svém vzdé€lani a detailnéji jej rozvadi v samotném textu inzeratu.
Z grafu je jasné patrna, spolu s v€kem, narustajici dulezitost vzdélani a to jak mezi zenami,
tak mezi muzi. Tato informace totiZ vypovida nejen o intelektudlni urovni jedince, ale také
o dalsich aspektech jako napi. spolecenské zarazeni, finan¢éni zazemi atd. V analyze nebyl

zohlednén geograficky plivod inzerenti, 1ze vSak pfedpokladat, Ze naroky na partnera, co se
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tyCe vzdélani, se budou v zaostalych venkovskych oblastech velmi lisit od naroku, které
budou mit lidé z velkych mést, kde je dostupnost vzdélani neporovnatelna s tou vesnickou.
PtedevSim u mladSich ro¢nikli se objevuje vyzdvihovani ziskaného vzdé€lani v zahranici,
pfedevS§im ve Spojenych statech americkych a vyspélych evropskych zemich. Takovy udaj
také velmi vymluvné vypovidd o dobrém socialnim postaveni onoho inzerenta a dal by se
oznatit za snahu oddélit se od Cifanti s béznym &inskym vysokoskolskym titulem a tim se
zaroven pasovat do role jakési ,,lepsi partie®.

Cast dajt této tématické kategorie izce souvisi s jiz jmenovanou kategorii ,,prace®.

vzdélani

30%

25%

20%

15%

10%

5% I

W I B | | | | |

M18-25 M26-40 M41-60 M6lavice Z1825  726-40 Z41-60 761 avice

Graf 23: Podil slovni zdsoby — vzdélani
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Cilem této prace byla analyza ¢inskych internetovych seznamovacich inzeratl, jez méla
poukazat na rozdily v psaném jazykovém projevu prostfednictvim komparace ¢tyi riznych
vékovych kategorii a rozdélenim inzerentli na skupinu muzli a zen. Vysledky provedené
analyzy potvrdily teorii predevsim o rozdilech ve volbé lexika a preferovanych témat mezi
jednotlivymi porovnavanymi skupinami.

V tvodni teoretické Casti byl blize specifikovan seznamovaci inzerat z pohledu textové
lingvistiky. Konkrétné byla blize specifikovdna komunikativni funkce textu na zakladé
klasifikace podle Klause Brinkera. Ze spektra funkci, které Brinker definuje, byly vybrany ty,
které odpovidaji textovému druhu, jakym je seznamovaci inzerat. Jako funkce typické pro
tento zanr byly urené funkce kontaktni, apelacni a informativni. Dale byl specifikovan
seznamovaci inzerat z pohledu textového typu a formy komunikace. V ramci teoretické Casti
byl zminén také lingvisticky fenomén moderni doby a to internetovy jazyk. Jedna z
teoretickych kapitol je v€novana také postaveni Zen a muzu v ¢inské spoleénosti a jeho vlivu
na jazykovy projev. Na tuto kapitolu, kterd vypovida mnohé o ¢inské kultute, je cCasto
odkazovano v navazujicich kapitolach.

Druhd prakticka ¢ast je vénovana samotné analyze seznamovacich inzerat. Ta spocivala
v ndhodném vybéru padesati inzerath muzi a Zen ve v€kovych kategoriich 18 - 25 let,

26 - 40 let, 41 - 60 let a 61 a vice let na oblibené ¢inské webové strance www.jiayuan.com,

celkem bylo tedy analyzovano Ctyfi sta seznamovacich inzerati. Analyza je rozdélena na ¢ast
grafickou a sémantickou. Z analyzy obecné vyplynulo nékolik zasadnich odliSnosti, které
proti sobé¢ stavi jak jednotlivé vékové kategorie, tak muZze proti Zenam.

V casti zabyvajici se grafickou formu jsou patrné nejvyraznéjsi rozdily mezi vékovymi
kategoriemi v kapitole ,,Casti textu psané latinkou®, kde jasné dominuji nejmladsi dvé
kategorie 18 — 25 let a 26 — 40 let. Tento trend se objevuje mezi Zenami i mezi muZzi, nicméné
Vv analyzovanych inzeratech tihnout k uZiti latinky vice neZ muzi. Pouziti latinky pouze mezi
mlad$imi ro¢niky vyplyvéa ze zplisobu uZiti tohoto prvku, zkratky a mezinarodni slova jsou
blizka ptfedevsim mladsi generaci, ovlivnéné celosvétovou globalizaci a touhou pusobit trendy
a svétove. To stejné plati 1 pro uziti anglicismti a emotikond. StarS$i generaci jsou v tomto
sméru velmi konzervativni a podobné elementy ve svych textech uzivaji jen velmi vyjimecné.

Oblasti, kde naopak vynikaji inzerenti starSich v€kovych kategorii je chybné uziti znaku a to
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at’ uz foneticky nebo graficky podobnych. Toto 1ze vysvétlit zejména nedostateCnou znalosti a
obratnosti v uzivani internetu a pocitace obecné.

Druhd c¢ast vénovana sémantické analyze se zaméfuje na aspekty, které jsou pro tento
textovy zanr, ¢inStinu a Cinskou spolecnost typické, napi. oznaceni prvni osoby, oznaceni
»muz‘/, zena“, moderni a klasicka CinStina, modalni c¢astice atd. Kapitolou, ve které se
potvrdil ptedpoklad vyrazné pievahy jen malé ¢asti inzerentd, je porovnani v uziti klasické a
moderni ¢instiny. Zejména na &inskych idiomech FIE chéngyii je patrny vliv klasické ¢inské
spolec¢nosti odrazejici se 1 v jazyce, na nejstar§i vékovou kategorii 61 a vice let. Muzi této
vékové kategorie maji na celkovém poctu uzitych FiF chéngyi podil celych 20%, Zeny
dokonce 25%. Celych 25% vSech ¢inskych idiomi lze kategorizovat jako pojmy nesouci
vyznam néjaké vlastnosti nebo popisu osobnostnich ryst. Inzerenti témito vyrazy popisuji
bud’to sebe sama nebo svého vysnéného partnera. Doménou naopak mladSich veékovych
kategorii je uzivani modalnich ¢astic "t ba a We ne. Tato skutenost poukazuje na soucasny
obecny trend vzajemného ovliviiovani mluveného a psaného jazyka, které se projevuje
predevsim v internetovém jazyce. V ramci sémantické analyzy byly v kapitole ,,tematické
kategorie® zaznamenana spektra slovni zasoby vztahujici se ke kategoriim ,,zaliby*,
»Vvlastnosti®, ,.fyzicky popis®, ,,pocity”, ,,zdravi®, ,rodina®“, ,finance®, ,,prace®, ,,vzdélani®.
Mezi jednotlivymi tématy se ukazovaly velké rozdily zejména mezi jednotlivymi vékovymi
kategoriemi.

Obecné lze fici, ze ¢inské seznamovaci inzeraty zdUraziuji, napf. na rozdil od téch ¢eskych,
Vv prvni fad¢ tradi¢ni atributy. Mysleno tim spoleenské postaveni, rodinnou situaci a déti.
Velky diraz je také kladen na mistni pivod. Respondenti jsou zaméfeni vyhradné na
manzelstvi nebo dlouhodoby partnersky vztah, napfi¢ v€kovymi a genderovymi kategoriemi
lze hovofit o hledani ,,toho pravého/té pravé®. PredevS§im v nejmladsi vékové kategorii, tedy
18 - 25 let je patrny rychly ekonomicky rozvoj Ciny a s tim spojené i narok na Zivot a diiraz

na vykon.
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9. Resumé

The aim of this work was to analyze the Chinese internet dating ads, which was to point
out the differences in written language expression through comparison of four different age
categories and dividing advertisers into a group of men and women. The results of the
analysis confirmed the theory primarily on the differences in the choice of vocabulary and
preferred topics between the compared groups. Generally speaking, the Chinese dating ads
emphasize, for example, unlike those of Czech, primarily traditional attributes. Meant by
social status, family circumstances and children. Great emphasis is also placed on the local
origin. Respondents are focused exclusively on marriage or long term relationship, across all
age and gender categories can talk about finding "the right one". Especially in the youngest
age group, i.e. 18 - 25 years is shown rapid economic development of China and the

associated right to life and a focus on performance.
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11.P¥ilohy

Tabulka 17: Slova s vyznamem ,,Zena“

vyznam M 18-25 | M26-40 | M 41-60 vact & | 71825 | 226-40 | 741-60 zv?clea
iZ]‘Z divka 4 1 3 1
nithai
ﬁ? divka/zena 1 1 1
niizi
ﬁv}\ zena/manzelka 2 1 5 1 4 1 2 6
niirén
Bk matka 1 1 4
miigin
%_¥. manzelka 1
qizi
—/ZIEZ% divka
niihdizi
ﬁv,) ,L dcera, divka 2 6 1 2
nii'ér
(-
&_}\ krasna zena 1
Jjiarén
1€ 7ena, dcera 9 1 2
nii
TR » y
duixidng pritelkyné 1
V%H‘: manzelka 2
ldoban
},\ f‘ osoba 4
renshi
j‘(.j(' dama 1
taitai
b sena 2 3 2
niixing
¥ﬁ syn a dcera 5 2
zinii
L& syn a dcera 4
}ZJ\ ﬁ vnucka 2 1
sunnu
ﬁ.ﬂj x x vnucka 1
waisunnu
Kid manzel a L
fufu manzelka
L+t vzdélana
niishi divka, Zena 1 1 6 10
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A2

dcera

diishengnii | jedinacek 1
LA Zena 1
CUE manzelka 1
Ik iR divka 1
FE1 krasna Zena 1
LEyE) matka 1
manzelka
KA /manzel 2
slec¢na/
i mladsi sestra 1
Tabulka 18: slova s vyznamem ,,muz*
vyznam M 1825 | M26-40 | M41-60 | ™ Ot | 71825 | 226-40 | Z41-60 2 6la
Vvice vice
FE gentleman 3 1 2
nanshi
A muz 1 3
nanshéng
- otec 1
fugin
&r syn 1 9 1 3 9
haizi
B o )
ndanhdai
%’ j\ muz, manzel 2 2 4 3 1 4
ndnrén
BT o )
nanhaizi
K chlapek 1
jiahuo
e A
ﬁ:{mv partner 7 4 1 2 6
banlii
P
et gentleman 1 1
shenshi
LK manzel 1 1
zhangfu
),L % syn 2 3 1
érzi
ey vnuk 1 1
SUnzi
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Xt %

pritel/pritelkyné
duixiang
2 muz
nanzi
a0 manzel
ldoban
7
R milenec
zhivin
il muzi/manzel
yémen
T muz, chlapec
nan'er
e ,
I &y sympat’ak
shuaige
BT gentleman
junzi
K mij otec
woba
N
R manzel
ldogong
% muz
nan
At osoba
renshi
AR dobry pritel
xiangzhi
L syn
ér
)Lﬁv syn a dcera
ér-nii
Hk pritel
nanyou
&k manzel
ldotou
ek pén, muz
xiansheng
KA manzel/manzelka
furen
Fig manzel a
fifi manzelka
aa otec
baba
/H(ﬁ: partner
huoban
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Tabulka 19: Slovni zasoba - zaliby

M18-25 | M26-40 | M 41-60 vacle & | 71825 | 72640 | 741-60 vaclea

MV 4% volny &as 3 6 5 1 3 3 7
RN volny &as 1
KB volny Gas 1
N volny Cas 1
1Y zaliba 2 1 2 7 2 6
E&4T- hobby, zéliba 1 1 2 3
JiiKi# cestovani 5 1 4 6 2 1 4 15
Jik{T cestovani 2 1 2
Jik#R vylet, cesta 2 1 2
JiKAZ partner na cestovani 1
HD prochazet se 1 1 2
YB3 4] prochazky se psem 1
JiE navstivit (pamatky) 1
7825 prochazka 1
E cist 1 3 1 3
JIELL] chodit po horach 1
[H](28) =] malovat 1
A kultura 1
szf] sport 3 7 1 1 3

£ film 2 1 1 1 3
BkEE tancit 1 1 2
A 1% moda/modni 1 3 1 1
yE 7)) zabava, aktivita 1 2 2
JEE zabava; bavit se 3 6 5 1 2 3 8
XK bavit se 1 1
BBt rad se bavit 1
Bt hrat 2 1 2 1
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/L hrat

X hrat si

SfH Cinské Sachy

Jidi 5 majiang

18 hazardovat, vsazet

FEf) televize

=241 filmy a televize

F T ruéni prace

Z54E vySivani

$57% kaligrafie

ZAR uméni

[5] 132 Cist

[ T Cist

1HR ¢ist noviny

BHi% predcitat nahlas

Y literatura

AE kultura; kulturni

Y Z literatura a uméni

S5 literatura a d&jiny

F5%E knihy, literatura

=5 hudba

NE K zpivat

$E I tanec

"k #E tandit ve vzduchu

{KE sport

1% sportovat

PHEK tenis

TEFk fotbal

HEEk volejbal

95




JiEvk plavani 1 1 1 1 1 1
_E ¥ surfovat na internetu 1 2 2 1 2
KA chatovat 1
Tabulka 20: Slovni zasoba - vlastnosti
M 18-25 | M 26-40 | M 41-60 vacle &1 71825 | 22640 | Z41-60 zv?clea
P4 piisny 1
A N charakter 2 2 4
£#5F konzervativni 1 1
=2,) benevolence, benevolentni 1
=&\ sentimentalni, citlivy 1
2 synovska oddanost 4 2 1 1 1 4
Z[i7 syn. ucta 1 1 2 1 1
7% plachy, stydlivy 1
At kvality charakteru 1 4
oM charakter 2 4 1
)32 mentalita/zptisob mygleni 2 4 1 1 2 7
MM temperament 1 1
¥ povaha 3 1 1
MEF% povaha, temperament 4 2 6 11 4 1 2 14
5 kvalita, charakter 1 1
Mg sexualita, sexy 1
15 # temperament, zdjem 1 3 1 2
%) soucit, laskavost, 1
ohleduplnost
J&& emocionalni/city 7 6 1 2 6 2 1 2
JELZE. byt vdéeny, vdek 1 1 1
TCZE bezmocny 1 1
4% osudovy, souzeny 3 5 2 6
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K povaha

¥% 1 styl a moralni kvality

= J§i temperament, povaha

YK Zivy, temperamentni

R N RN

FHIE pritazlivost

H11E vd&eny, vdéénost

Mg povaha, mysleni

HEZ) aktivni, dynamicky

F&“, povaha, temperament,
nalada

H B4 mit nizké sebevédomi

H % sebeucta

SE#% tichy

Jihs jedineény, unikatni

£¥1& pohodlny

1E33% Ihostejny ke slavé

W 7h pasivni

1T nezavisly/nezavislost

TNEL skute¢ny, vazny; brat vézné

AN v , e , o
ERIK otevieny jinym nazoriim

FATF uvolnény

TT% zaneprazdnény

YF5Y zajimavy, zvlastni

£33 jednotvarny, fadni, nudny

it znamenity/koketni

Hig 2t ambice

FESL svédomity, klidny a
vyrovnany

284 uvolnény

J§; & vyGerpany
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XU chovani 1 2

e n?zévislost, nevzévisl}'/; 1 1 5
zaviset na sob¢

JRA pEivétivy, laskavy 1 1

=1 elegance 1

&% touzit po klidu 1

LI zaneprazdnény 1

Hi 4 skvély, vynikajici 1

F % primy 3

FEF pohodovy, bezstarostny 1 1 1

H HH svoboda, svobodny 4 1 1 2

E H pfimy, jednoznacny 1

11751 zodpovédny 1 1

L EE psychika 1 1

AN spravny, dobry 1 1 2 2 2 1

174" talentovany 1

A talent 1

T4l peclivy 2

F Zf) aktivni, iniciativni 1

& byt ochotny, spokojeny, $tastny 1 1

W optimisticky 1 5 5 1 3 7

3£V srde¢ny 1

=2 B hodny a mily/dobrosrdecny, laskavy 6 3 6 13 5 1 4 9

L35 skvély 2 2 1 1 3

{14 elegantni, krasny 1

&35 ohleduplny 1

&5 ohleduplny, pozorny 2 1 3 3 2 2 5
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{ =] ﬁ sarkasticky, chytry, elegantni

5 chovat se, vychézet s lidmi

400 mit zajem, empatie

F1Z% pohotovy, obratny

EBEY odvazny

57 pilny

g5t pilny, pracovity

(& tvrdé pracujici a spofivy

)% pilny a svédomity

125 promijet; velkorysy

1E[N nadherny, krasny

E] \
] % roztomily

] 3 roztomily, piivétivy

&i& spravny

= dobry

=T byt dobry v

tH 2 uptimny

tHpk poctivy a upfimny

IH [ upfimny

IH7% velkorysy, Slechetny

5 i impozantni

KAF skvély

K75 $tédry, velkorysy

KJ& otevienost, velkorysost

771 velmi aktivni

74 bezpetny; bezpeti

5€3E piekrasny

274 tichy, klidny

/_—‘._p//—‘v

T tolerantni; tolerovat
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i<, hezky, krasny

%5 schopny a zkuSeny

SEHT mirny, mir

B4R vtip/vtipny

FEH optimisticky, uptimny

-1 tolerantni

0 trpélivy, shovivavy

= loajalita

707 loajalni a staly

[E# Klidny, tichy

A= prosty a estny

i ZE GspéSny

¢ zraly, vyzraly

ZHE talent

7= literarni talent

FH.L» starostivy, délat si starosti

FL3E Cisty a uklizeny

Y E# jemny, tichy

FIEL inteligentni

HEL byt uspésny

H7 talentovany

7 %% byt piirozené genialni

H7s uziteény

ARSE upFimnost

721 néha, nézny

1EH uptimny

1E42 vazny, seridzni

JE& romanticky

AR byt tolerantni
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R Gisty, svézi , osvézujici 1

JHZ% jemny 3 6 4
TRl viely 1 1

JEA mimy 4 2 3
JHEZ teply a vonavy 1 4 4 7
SR5E krasny 1 1
1272 brilantni, skvély, zafivy 1
P F nadSeni, entuziasmus; 1 1 2 5
srdecny

%[> soucit, ohleduplnost 1 1 3
EH=ZE sladky, milovany 1
TH2 sladky, $tastny 1
E & upfimny 1 1
E.(» upfimnost; upiimny 2 11 7 16
E. ik uptimnost/pravda 1 4 10 15
=2 moudry

H1iH znalost; znaly 3 5 1
FHAK pozitivni/aktivni 4 3
IiiE distojny 1
T4 skvély 1

7R, skvély, nadherny 1 2
s peclivy

2812 nadherny, skvély 1

e jemny

=N krasny 1 2 1 1
S5 krasny, krasny vzhled 1

5 upfimny 1

MM trpélivost 1
ML trpelivy 1
H{E duvéra 1 1
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{E{F dlvéra; divérovat

{Z.0 divéra

R4 dobry

Rl $tastny a harmonicky

FHzE harmonie; harmonicky

11 harmonicky

1E A smiflivy

JXSE upfimnost, upfimny

(= upfimnost a poctivost

10 upFimnost

K upfimnost, upiimny

1% = upfimny

WA skromny

X cnostny

Ti{F zodpovédnost

5K prakticky

S skvely

k% véasen pro; vasnivy

IFF] Gspésny

X humorny, zajimavy, zabavny

YT spravny

+ 7 Cisty

AN spravny, dobry

th A" talentovany

A talent

F4 peclivy

F 7y aktivni, iniciativni

,’:R%E byt ochotny, spokojeny, Stastny

IRV optimisticky
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SEVY] srdeény

% E hodny a mily/dobrosrdecny,

laskavy

13

k75 skvély

{1 HE elegantni, krasny

{£&35 ohleduplny

{&II5 ohleduplny, pozorny

{H K7 sarkasticky, chytry, elegantni

5 chovat se, vychazet s lidmi

420> mit zjem, empatie

K2 pohotovy, obratny

BHY odvazny

277 pilny

1 pilny, pracovity

& tvrdé pracujici a spofivy

X pilny a svédomity

AZ nedostatek lasky k rodi¢tim

{4 rozmarny, vrtosivy

ea4li jednoduchy, naivni

&% nebezpeény

I %% hlasity

1235 zatvrzely

Tt liny

F£4 byt na penize

H < rafinovany

TCHil nudny

To#t darebak, darebacky

¥ I brutélni, nasilny

7F4E marnivost, jeSitnost
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i bolestivy

3% povrchni

52 jeSitnost

Z2 1A povrchni

#47% povrchni

2. nejisty

P Spatné rozpoznatelny

I%{# arogantni, arogance

&7 nemoci, nebyt schopen

To%s zbyteény

JEitk: negativni

2% jednotvarny, fadni, nudny

Tabulka 21: Slovni zasoba - fyzicky popis

M 18-25

M 26-40

M61la

M 41-60 ,
vice

7 18-25

7 26-40

7 41-60

Z6la
vice

Bk télo

1

IMT- télo, postava

N5 lidské télo

B F natéle

Bt figura

B télo a duse

5= télesna vyska

F1& vysoky

- vzrist

EY] tvaf

B$ I na tvaii

BN ligit se

51 pohlavi
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52k otisk prstu 1
K7 Bk pokozka 1
HHAT byt podobny 1 1 2
ARt vyraz v oc¢ich 1
Y9Nz vzhled, zevnéjsek 4 1
43R vzhled 2 1
5% vzhled 1 1 1
K45 vzhled 1 1 1
SNH zevnéjSek, vzhled 1
X3 oblicejové rysy, vzhled 1 1
@i vzhled, tvar 1
o5 fyzicky vzhled 1
{KEE vaha
% A_krasna Zena 1
FE7 krdsna Zena 1
2312 osoba v hedvabném odévu 1

Tabulka 22: Slovni zasoba - pocity
MIs- | M26- | MAL | MEBLa | 506 | 70640 | 2460 | 2010

%1 empatie 1
E[J52 dojem 1
[E]4F t&Sit se na, touZit po 2 1 1 1
K3 vzestupy a pady 1 4 1 1
1% & pocity, sentiment 1
%8l emoce, pocit 1 3 1
JEE] citit 1 1 1 3
J&Z pocit, zkuSenost 1 1 1
JEi 3 pocit 3 1 2 1 1 1 1 1
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JX([F milostné pocity/chovani

JFE piani, touha; byt ochoten 3
J&14 dekovat, byt vdéeny 1
[# 5 t&5it se na 5
Y& touzit, Ziznit po 1
B2 doufat v, t&Sit se na

E1 skuteéné city 1
=5 klast diiraz na emoce 1
% laska; milovat 46
W hytit ($tstim) 1
Tk skakat radosti

5534 mit radost

845 vzajemna pitazlivost, laska 1
=AY $tastny 3
Wk $tastny

Tk $tastny 1
F0» $tastny 1
IR Stastny 3
0> smutny 2
£ smutny

3 A\ zranit, ranit city

5% plakat 3
H {5 mit zlomené srdce

[tJ%% deprimovany

E 1 bat se

L& zoufaly 1

R ustarany, smutny
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Tabulka 23: Slovni zasoba - zdravi

M 18-25

M 26-40

M 41-60

M6la
vice

7 18-25

7 26-40

7 41-60

Z6la
vice

i ff¢ zdravy; zdravi

&5 udrzet se fit

215 zranény, ranény

i zdravi

= % ’ 7
FEE vyléceni, uzdraveni

J&'E nachlazeni

Ju | infikovat se

J&i /7 energie, vitalita

Y5315 popalenina

=I5 nemoc

Tabulka 24: Slovni zasoba — rodin

M 18-

M 26- M 41-

M6la
vice

7 18-25

7 26-40

7 41-60

Z6la
vice

HAE ovdovely

3£ A ptibuzni

Ik mlads$i sestra

#H4H starsi sestra

#H 5 sourozenci

i:—F mladsi sestra, sle¢na

5E 22 mladsi bratr

E}EF starsi bratr

% rodina

10

12

ZZH vlastni rodina

% A\ rodina, ptibuzny

£E3E matka

R} rodice

15 rodice
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15,5 matka

B otec

L 3E otec

& myj otec

-2 déti, syn a dcera

JLF syn

JL syn

JLZ syn a dcera

Nl k| W| O

- jediny syn

5 muz, syn

R R N BN

54 )1, muz, chlapec, syn

Jh4E % deera jedinacek

77 zena, dcera

72: )|, dcera, divka

575 manzelova strana,
muzska polovicka

[a]4EE matéina sestra

FAN otcliv bratr

%2 iE rodina, domacnost

FH R $vagr (od stari sestry)

2 vnucka

FF vnuk

N5 ja/rodina

[7JZE rodinny status

Pl R R e

Tabulka 25: Slovni zasoba - finance

M 18-25

M 26-40

M 41-60

M61la
vice

7 18-25

7 26-40

7 41-60

76la
vice

k. majetek

{7 HY platit 1
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47 vydaje, ndklady

INE byt

KK aver

WA prijem

H plat

Y5 statky/materialni

£2%% ekonomika, finance

77 majetek

% = chudy

7155 chudy

TIA kapital

{:‘Eﬁﬂ finance, bankovnictvi

T4 dobfe situovany

& bohaty

5 XZ stat na vlastnich nohou

& /& bohaty, hojny

2 bohaty

H#% bohaty

= 'E bohaty

4 K| slava a bohatstvi

1 bohatstvi a est

drahy

SR o

~

Tabulka 26: Slovni zasoba - prace

M 18-25

M 26-40

M 41-60

M#61a
vice

7 18-25

7,26-40

7 41-60

76la
vice

Ml %% profesionélni prace

H1 & tradiéni medicina

ZE Il podnik, kariéra

AX humanitni v&dy,
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lid. zalezitosti

{3 zastupovat

1BXI] pléanovat, design, projekt

1\l business

{25 pracovat

/NE] firma

1 vnitini obchod

7)E pobocka

43y oddélent

JhE5 prace

4%F7 tvrdé pracovat

&4 1ékar

&= 1ékaf ¢in. mediciny

BAfiT pracovni jednotka

[5]Z5 spolupracovat

[E A kolega

TR obchodni znamka

[E|{p> statni podnik

1F)[l7 byt zamé&stnan

4N zahraniéni spole¢nost

T_A délnik

5% FH zamé&stnat

Fl= véda

= X
AN 51 zaméstnanec

BRIl profese

HE T expert

%55 hledat praci

JFifé: testovani kvality

=\ kariera
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2 véc, prace, zalezitost

it produkt

YZFK zisk, vysledek

ﬁiﬁ metoda, systém, technika

W& vyzkum a vyvoj

T {F pracovat/prace

17

FOk} data, materialy

% %5 domaci prace

FHH soub&zné vykonavat
nékolik zaméstnani

ﬁf ﬁ% vydélavat si na

zivobyti praci pro ostatni

J&%¢ vézt domacnost

Tabulka 27: Slovni zasoba - vzdélani

M 18-25

M 26-40

M 41-60

M61la
vice

7 18-25

7,26-40

7 41-60

Z6la
vice

H1£ sekundarni $kola

1=~ stiedni §kola

{K <= udit se zkuSenostmi

I/ domaci ukol

& kvalifikovany,
splnovat pozadavky

[E]~F- spoluzak

=>] studium

% 2% rodinna vychova

/N §kolka/zékladni $kola

/N zakladni Skola

i3 uditel

24 udit se, studovat

25 vyudovat

205 vychova, vzdélani
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2 ucitel 3
Z% profesor

E& [l vystudovat 2
=2 ucitel

K vysoka skola

192 studovat 1
$J%: trénovat, procvi¢ovat 1
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